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PROCESSOS ESPACIAIS E UMA NOVA CENTRALIDADE COMERCIAL NO
BAIRRO DE BODOCONGO EM CAMPINA GRANDE-PB

RESUMO

A Geografia estuda o espago geografico em sua totalidade, amplitude e complexidade,
seja nas escalas macro ou micro. Os bairros sdo espacos micros que estdo sempre em
transformagdo, como € o caso do bairro de Bodocong6 localizado na cidade de Campina
Grande-PB. Desde sua origem passou por varias modificagdes, originando-se em 1915
junto com o acude que recebe o0 mesmo nome do bairro (A¢ude de Bodocong6). Foi, por
muitos anos, considerado como espago fabril, isso ocorreu devido a instalagdo de
diversas fabricas. Com o passar dos anos foi se modificando e nos dias atuais possui um
comércio presente, atendendo a populagdo local, como também de bairros vizinhos. Este
fato impulsionou a realizacdo desta pesquisa, tendo como objetivo analisar o processo
de origem do bairro de Bodocongd e a formagao de uma nova centralidade comercial no
mesmo. A pesquisa enquadra-se como um estudo de caso, pois se buscou detalhar a
construgdo espacial e a dinamica da centralidade comercial. Foi utilizada como
metodologia a pesquisa bibliografica, em meios eletronicos e impressos, sendo o0s
principais teoricos utilizados: Carlos (2007), Correa (2000) e Santos (2004); juntamente
com uma pesquisa de campo realizada por meio de entrevistas, onde foram coletados
relatos dos moradores do bairro, tendo em vista que os mesmos sdo as testemunhas
principais que acompanham toda a modificagdo ocorrida, além da aplicacdo de
questionarios junto aos comerciantes € moradores de Bodocong6 e dos bairros vizinhos.
Os resultados revelaram que os clientes do bairro de Bodocongé sao oriundos do bairro,
como também de locais vizinhos, como por exemplo, os bairros Malvinas e Pedregal.
Os comerciantes sdo todos moradores de Bodocongd que escolheram fixar seu
estabelecimento comercial no bairro por ja morar no mesmo. Na pesquisa evidenciou-se
os beneficios que a nova centralizacdo comercial em Bodocongd traz para os
moradores, que ndo precisam mais se deslocar diariamente para o centro da cidade para
realizarem suas compras, como também para os moradores dos bairros vizinhos que
compram no local por ja conhecer o comércio.

Palavras-chave: Espaco. Bodocong6d. Comércio. Centralizacao.



SPACE PROCESSES AND CENTRALITY A NEW COMERCIAL IN
BODOCONGO OF NEIGHBORHOOD IN CAMPINA GRANDE-PB

ABSTRACT

Geography studies the geographical space in its entirety, breadth and complexity, either
in macro or micro scales. The neighborhoods are microscopic spaces that are ever-
changing, as is the case of Bodocong6 neighborhood located in Campina Grande-PB.
Since its origin has undergone several transformations, originating in 1915 with the dam
which has the same name of the district (Dam of Bodocong6). Was for many years
regarded as factory space, this was due to the installation of various factories.Over the
years it has been changing and nowadays has a gift trade, serving the local, but also
from neighboring districts population. This fact spurred this research, aiming to analyze
the process of origin of Bodocong6 neighborhood and the formation of a new business
in the same centrality. The survey classifies itself as a case study because we sought to
detail the spatial construction and the dynamics of trade in Bodocongd centrality.
Therefore, it was used as a methodology to bibliographic research in electronic and print
media, with the main theoretical used: Carlos (2007), Corréa (2000) and Santos (2004);
along with a field research through interviews, where reports of neighborhood residents
were collected, given that they are the main witnesses that accompany all occurred
change, besides questionnaires along to the merchants and residents of Bodocong6 and
neighboring districts. The results show that customers of Bodocongd neighborhood
come from the district, but also the neighbors locations, such as the Falklands and
Pedregal neighborhood. Traders are all residents of Bodocongd who chose to fix your
commercial property in the neighborhood for longer live in it. In the survey revealed are
the benefits that the new trading centralization Bodocongd brings residents, who no
longer need to travel daily to the city center to carry their purchases, but also for
residents of neighborhoods who buy in place for now know the trade.

Keywords: Space. Bodocongo. Trade. Centralization.
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1.0 INTRODUCAO

Os bairros se caracterizam por uma estrutura em que as relacdes sociais se
materializam, desempenhando um carater histérico, baseado em suas origens, ocupacao
e os modos de utilizagdo de seu espaco. Neste contexto, o bairro de Bodocongd que se
situa na cidade de Campina Grande-PB, originou-se em 1915 junto com o Agude de
Bodocong6. A formacdo espacial deste estd baseada junto as instalagdes de diversas
fabricas nas margens do acude que recebeu o nome de Bodocongo6, que significa rios de
aguas que queimam.

A partir da década de 1940, Bodocong6 passou a ser considerado um bairro fabril,
pois a partir da chegada das fabricas, comecou a ser ocupado por moradores que
trabalhavam nelas e residiam no bairro para ficarem mais perto do seu local de trabalho.
Desse modo, na medida em que o bairro passou a crescer, 0 mesmo precisava fornecer
aos seus moradores diversos servicos para suprir as necessidades (necessidades de
alimentacdo, medicamentos etc) de sobrevivéncia dos seus habitantes, marcando assim a
relevancia da presenga do comércio.

Portanto, o comércio vem causando tanto modificagdes no espago urbano como
também na formacao de novas centralidades neste espaco.

Os sujeitos da presente pesquisa sdo os clientes ¢ comerciantes do bairro de
Bodocongd e o objeto de estudo foi a centralizagdo comercial existente na Rua Jodo
Sérgio de Almeida, localizada no referente bairro.

Metodologicamente a pesquisa caracteriza—se como um estudo de caso, tendo em
vista que se buscou detalhar a constru¢do espacial da centralidade comercial em
Bodocongo, entendendo os elementos que lhe garante singularidade, utilizando aspectos
qualitativos e quantitativos.

A metodologia utilizada foi baseada a partir da pesquisa bibliografica sobre o
tema abordado, utilizando ainda meios eletronicos, juntamente com uma pesquisa de
campo realizando entrevistas estruturadas, nas quais constam relatos dos moradores do
bairro que acompanharam e acompanham toda a historia e transformagdes ocorridas,
além da aplicacdo de questionarios estruturados junto aos comerciantes, moradores e
clientes.

O método de pesquisa utilizado no presente estudo ¢ o materialismo histdrico

dialético, que explica a realidade e estabelece que nenhum fendmeno pode ser
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compreendido, se estudado isoladamente, sem conexao com os fendmenos que o cercam
e influenciam. Para a dialética a natureza estd sempre em movimento e mudanga

constante.

Sendo o materialismo dialético um método que interpreta a realidade e afirma
que nenhum fato social pode ser estudado isoladamente, entdo através dele pode-se
entender o processo da centralidade comercial presente no bairro de Bodocongd, a
influéncia que essa nova centralidade esta exercendo na vida dos clientes deste
comércio, sobretudo conhecendo a pertinéncia deste processo para os sujeitos da

pesquisa.
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2.0 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 A cidade e o urbano: conceito historico

As primeiras cidades surgiram na Asia, mais precisamente proximo ao rio
Eufrates, onde a agricultura, ja estava em desenvolvimento. Segundo Carlos (2007, p.
61): “foi em torno de 5000 a. C. que surgem, junto ao Eufrates e em outros pontos da
Asia menor, as primeiras povoagdes as quais se pode dar o nome de cidade. Dentre
essas as mais antigas foram provavelmente: Kisch, Ur e Uruk '”.

Na antiguidade, podiam-se encontrar diversas cidades comerciais, situadas ao
longo dos rios ¢ 4s margens do Mediterraneo. Além das cidades anteriormente, merece
ser mencionada Roma, fundada em 2.700 a. C. (CARLOS, 2007).

Ja na Idade Média as cidades surgiam em decorréncia do desejo de se integrar um
determinado espago, e assim, tornd-lo independente e por causa também do
fortalecimento das feiras comerciais. Quando o ser humano, que antes era ndmade toma
posse do solo e se torna agricultor, ¢ dado o primeiro passo para o surgimento das
cidades, pois 0 mesmo comega a dominar técnicas de plantagdes.

No século VII o Mar Mediterraneo sofre uma invasdo sarraceana e ¢€
consequentemente bloqueado, atingindo todo o comércio, fazendo com que todas as
cidades entrassem em declinio e desparecessem. Voltando a surgir no século XI. As
primeiras cidades ressurgem na Itdlia e Holanda, lugares onde o comércio estava em
desenvolvimento, por causa da economia monetaria. As cidades surgem nos locais de
facil circulacdao, como cruzamentos de estradas e em rios (CARLOS, 2007).

Nessa perspectiva a cidade precisa ser entendida como um lugar de reproducao da
vida social, ou seja, como um lugar de vida. Como afirma Sposito (2006, p, 82): “E
importante, outrossim, enxergar a cidade como uma totalidade, independentemente do
seu tamanho ou de sua localizagdo. Entendé-la como o lugar da reproduciao e
reproducado da vida social, enfim, como o lugar da vida [...]".

Analisando o surgimento das primeiras cidades, percebe-se que o comércio ja estava
presente nestas cidades e exercia uma forte relagdo com a mesma, desde o inicio das
civilizagdes. Mesmo com o passar do tempo, hoje ainda existe esta relagdo entre a

cidade e o comércio e sempre vai ser assim.

! Kisch, Ur e Uruk sfio antigas cidades da antiga civilizagdo da Suméria, pertencente a regido da

Mesopotamia, onde atualmente esta situado o pais Iraque.
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O comércio ¢ a razao de ser da cidade, ¢ ele que explica a organizagdo da cidade e
justifica o movimento de pessoas que nessa acontece (SALGUEIRO e CACHINHO,
2009).

A cidade e o comércio mantinham uma forte relacdo, pois na Antiguidade
existiam varias cidades comerciais ¢ na Idade Média um dos motivos que impulsionou o
surgimento das cidades foi o fortalecimento das feiras comerciais.

As pessoas ndo podem viver sem o comércio, ja que o0 mesmo ¢ um meio de suprir
as necessidades do ser humano e a cidade precisa do mesmo, € ele que explica todos os
acontecimentos ocorridos na mesma, impulsiona, fortalece e da sentido a cidade, torna
subjetivo e complexo o urbano.

Na complexidade da produgdo e reproducdo urbana a cidade, apresenta uma
multiplicidade de espacos e um deles ¢ o bairro, sendo este uma das partes integrantes
da cidade. A cidade ¢ parte constituinte do espaco urbano, os dois (cidade e urbano) sdao
inseparaveis. Segundo Santos (1994, p. 34): “O urbano ¢ frequentemente o abstrato, o
geral, o externo. A cidade ¢ o particular, o concreto, o interno.”.

Tanto a cidade como o urbano se situam no contexto das reflexdes sobre o espago
e a sociedade, pois sdo produtos dessa relacdo. O urbano pode ser considerado com um
condicionante da sociedade, como afirma Correa (2000, p. 9): “eis o que € o espaco
urbano: fragmentado e articulado, reflexo e condicionante social um conjunto de
simbolos e campo de lutas.”.

O urbano é entdio condicionado pela sociedade, sendo um reflexo da mesma. E
assim com a cidade de Campina Grande, pois como cidade ¢ constituinte do urbano e
por isso também ¢ condicionada pela sociedade, podemos observar este fato através de

sua historia.

2.2 O Ontem e Hoje de Campina Grande

Campina Grande ¢ uma das localidades mais antigas do interior do estado da

Paraiba. A sua origem data do ano de 1697, com um aldeamento de indios
Arius, da tribo Cariri, no Planalto da Borborema, trazido dos Sertdes do Vale
de Piranhas pelo capitdo-mor Teodosio de Oliveira Lédo. Sendo elevado a
condigdo de Vila, Vila Nova da Rainha, em 1790, ¢, depois de cidade em 11
de outubro de 1864, passando-se a chamar, Campina Grande. O nome da
cidade foi colocado, segundo a tradi¢do local, em virtude da existéncia de
bons pastos proporcionados pelas campinas que se estendiam nos baixos do
nivel inferior do Planalto da Borborema (DINIZ, 2012, p. 53).
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No final do Século XVII a familia dos Oliveira Lédo desejava uma ligagdo com
o litoral e para isso, eles necessitavam de um lugar para repouso, entdo escolheram
Campina Grande devido a sua localiza¢do entre Litoral e Sertdo, a referente cidade
passou a ser um local de descanso para os tropeiros. Até um comércio foi criado nesta
cidade com as vendas de gados e alimentos que se iniciou por causa da presencga dos
tropeiros.

O comércio de algodao esteve presente na origem do municipio, onde no inicio do
século XX, ele se impulsionou, logo depois da instalagdo da ferrovia na cidade em
1907. Campina Grande se tornou o maior produtor de algoddo do Brasil se mantendo
assim até os anos de 1930, pois posteriormente ao ano de 1930 o comércio de algodao
Campinense entrou em declinio e uma das principais causas foi que o comércio
algodoeiro campinense foi superado pelo de Sao Paulo que encontrou no algoddo uma
alternativa para se livrar da crise do café que ocorria no Brasil nos anos de 1930. Ja na
década de 1940, a producao do Sisal comecou a se espalhar pela Paraiba, e comecou a
ser comercializado na cidade, tornando-se mais uma atividade comercial que se
intensificou em Campina Grande, porém em décadas posteriores (1940 e 1950), o preco
do Sisal aumentou e entdo, assim como o algodao entrou em declinio (OLIVEIRA,
2007).

Atualmente, Campina Grande esta bastante transformada, ela se situa no estado da
Paraiba, na Mesorregiao Geografica do Agreste, na zona centro Oriental da Paraiba, no
Planalto da Borborema. Possui uma area de 594,182 Km? e uma populagdo de 385 13
habitantes em 2010, sendo 182. 205 homens e 203.008 mulheres. Atualmente a cidade
conta com trés distritos: Galante, Sdo José da Mata e Catolé de Boa Vista e com 52
bairros, dentre eles merece destaque Bodocong6. (INSTITUTO BRASILEIRO DE
GEOGRAFIA E ESTATISTICA, 2010).

Na Figura 01 a seguir, observa-se a localizacdo do municipio de Campina
Grande, no estado da Paraiba, estado que em nivel de pais faz liga¢do entre o estado de

Rio Grande do Norte e Pernambuco.
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FIGURA 01: Localizagdo da cidade de Campina Grande-PB.

REGIOES GEOGRAFICAS
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Fonte: Adaptado de RODRIGUEZ (2002).

3.0 BAIRROS: UM MICRO ESPACO URBANO

De acordo com Souza apud Mendonca e Gongalves (2010, p.4) “a origem
etimoldgica da palavra bairro provém do vocabulo arabe barr ou bar, cujo significado

corresponde a terra, campo ou campo imediato a uma populacdo”.
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O bairro se constitui num local de vivéncia, em muitos casos possuindo relagdes
afetivas entre seus moradores, constituindo em relagdes sociais de familiaridade,
vizinhanga e amizade. Possuindo uma identidade propria, resultante de uma convivéncia
social. Esta ideia foi observada na pesquisa por meio de entrevista realizada junto a uma

moradora do bairro de Bodocongd que destacou a seguinte afirmativa:

“Gosto de morar no bairro porque passei toda minha infancia aqui, desde o
meu nascimento, toda minha vida eu vivi aqui, e tenho boas recordacdes de
momentos que vivi no bairro.” (Moradora do bairro de Bodocongo,
estudante, 21 anos).

Na fala acima, se observa que a moradora construiu uma histéria de vida a partir
da sua vivéncia no bairro. Sio momentos importantes de sua vida que foram sendo
construidos e vividos no bairro, recordagdes que ficam marcadas na memoria. Mesmo
que 0s anos se passem o bairro sempre vai ser um referencial de vida para seu morador,
lhe trazendo recorda¢des de momentos importantes vividos neste pequeno espaco.

Para Carlos (2001, p. 244): “O bairro como referencial para a vida — ¢ muito
forte nas entrevistas e aponta para o fato de que os habitantes construiram, ao longo do
tempo, uma identidade com essa parcela do espaco, que vai produzindo elementos
constituidores da memoria.”.

Outra moradora do bairro de Bodocongé destacou que:

“Recordo que antigamente, as festa de Sdo Jodo no bairro era animada pelas
quadrilhas, vinha gente de bairros vizinhos sé para prestigiar a quadrilha do
nosso bairro, era muito bom e bonito.” (Moradora do bairro de Bodoocongo,
costureira, 47 anos).

O bairro revela-se na forma do espago, ganhando significado na vida cotidiana.
Elementos presentes no bairro como os lagos de vizinhanga, contatos cotidianos entre os
moradores, as lembrancas da infancia vivida na casa, na rua, se desenvolvem e ficam
marcadas na memoria dos seus habitantes, que criam uma relagdo de identificacdo com

0 seu bairro.

Na constru¢do do espago urbano, o bairro pode ser observado como sendo
uma espécie de micro espago dentro da propria cidade. O bairro se configura
enquanto /ocus em que diversas experiéncias da vida social acontecem, tais
como a moradia, o comércio, o trabalho, o lazer e outras relagdes
estabelecidas nesse espagco (MENDONCA E GONCALVES, 2010, p.2).

O bairro entdo ¢ considerado como um pequeno espaco dentro da cidade, onde
acontecem diversas atividades necessarias para a sobrevivéncia de seus moradores, 0
comércio ¢ um exemplo de atividade existente no bairro, pois 0 mesmo oferece diversos

elementos como alimentos, calgados, vestuario, dentre outros que sdo necessarios para a
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manutencdo da vida dos moradores do bairro e, ¢ essa a funcdo que o comércio do

bairro de Bodocongd exerce para seus moradores.
3.1 A origem e histéria de Bodocong6

O bairro de Bodocongo se localiza na zona oeste da cidade de Campina Grande,

como se pode observar na Figura 2, com destaque para Bodocongo.

Figura 02: Delimitagdo dos bairros de Campina Grande — PB.

Mapa dos Bairros de Campina Grande

Fonte: Disponivel em < http://infoaplicgeoufcg.blogspot.com.br/> Acesso em 14 junho de 2012.
(Adaptado).
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Conforme o censo demografico do ano de 2010 do IBGE, o bairro de Bodocongo6

possui 13. 788 mil habitantes distribuidos nas diferentes areas, na Figura 3 pode-se ver

sua divisdo de suas ruas.

Figura 03: Divisao do Bairro de Bodocongo, 2013.
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Fonte: Prefeitura Municipal de Campina Grande, 2013.

Na década de 40 do século XX, o comércio de algodao cresce em Campina, com

1sso muitas pessoas se deslocaram para a cidade, com o objetivo de buscar trabalhos nas
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industrias algodoeiras, deste modo muitos bairros populares campinenses comegaram a

ser habitados por estes trabalhadores, como exemplo Bodocongo.

Bodocongo originou-se em 1915 junto com o acude de Bodocongo.

O agude de Bodocong¢ situa-se na cidade de Campina Grande, foi construido
na confluéncia do rio Bodocongd com o rio Caracdis, objetivando aumentar a
disponibilidade de agua para abastecimento deste municipio, como medida de
combater a escassez de agua na regido, uma vez que o Agude Novo e o
Agude Velho ndo conseguiam mais suprir as necessidades hidricas da
populacdo. Sua construgdo teve inicio em 1915 e término no dia 15 de janeiro
de 1917, sendo entregue a populacdo em 11 de fevereiro do mesmo ano. No
entanto os elevados niveis de salinidade de suas dguas impossibilitaram sua
utilizagdo para abastecimento doméstico, contudo tornou-se fator decisivo
para o surgimento de um novo bairro [...]. Nos anos 50, havia até um clube
aquatico, onde se praticava recreagdo de contato primario e secundario, o
qual foi extinto na década seguinte (CARVALHO et AL, 2009, p. 295).

Bodocongd, o bairro recebeu este nome devido ao agude. Segundo Almeida

apud Almeida (2010, p.31):

De acordo com o dicionario coreografico do Estado da Paraiba a palavra
Bodocongd vem de boi-to-cogoi que significa folha comestivel, o que nao
condiz com a fitologia do lugar, pois, os indios que habitavam essa regido
ndo se alimentavam de folhas. Existe também outra hipotese da etimologia
deste nome, sendo ela de origem cariri ho-rio-doce e congo- que queimam e
significa —rio de aguas que queimam.

A segunda hipotese para a origem do nome Bodocongd (Bodocongo, significa
aguas que queimam) esta hipotese € a mais considerada. Segundo Medeiros (2010, s/p):
“O nome Bodocongd ¢ por alguns estudiosos de origem cariri, 4guas que queimam
posteriormente os habitantes da cidade saberiam a razao de assim ser chamado o riacho
que abasteceria a barragem futuramente [...]".

Ainda na década de 40 fixam-se em Bodocong6 diversas fabricas, como a fabrica
Téxtil, Ipelsa, Rovsa, Premol, o Matadouro Publico, e os Curtumes: Manoel Mota,

Antonio Villarim, Santa Adélia, Sdo Pedro e o de Rodmilson.

As fabricas da por¢do oeste de Campina Grande, mais precisamente de
Bodocong6, foram muito importantes para a histéria e para a vida dos
moradores desta localidade. Bodocongd possuia, no periodo do auge fabril, a
Refinaria de Oleo Vegetal e Saboaria (Rovsa), a Fabrica Téxtil [...], a Ipelsa,
0 Matadouro Publico, a Fabrica de Pré-Moldados (Premol) e cinco curtumes
(ALMEIDA, 2009, p. 35).

Bodocongd era um bairro bastante industrial, pois possuia um conjunto de
fabricas que exercia um papel importante para o bairro e para os moradores, visto que
muitos desses moradores dependiam do seu trabalho na fabrica para sobreviver. Nota-
se também que desde a década de 1990, j4 existia no bairro um comércio que atendia as

necessidades da populacao local. Como nos afirma Almeida (2010, p. 35, grifo nosso):
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Bodocong6, até 1990, caracterizava-se pelo dinamismo industrial e pelo
crescimento habitacional. O bairro j& dispunha, além das fabricas, de varias
escolas publicas, universidades e de um comércio que atendia as
necessidades imediatas de sua populagdo.

Porém os curtumes que existiam em Bodocong6 entraram em faléncia, Segundo
Almeida (2009, p.43): “Os curtumes também entram em faléncia devido ao uso do
plastico para fabricacdo de calgados e de outros objetos que antes eram feitos de couro,
pois o valor do produto final era mais barato.”.

O matadouro que existia no bairro de Bodocong6 também entrou em Faléncia no
ano de 1993, relata-se que o matadouro ndo oferecia boas condi¢des higiénicas para
seus trabalhadores, ele precisava ser melhorado nesta questao, porém como nao houve
melhoras, o mesmo teve que ser fechado em 1993. A fabrica Premol também ndo
resistiu e entrou em faléncia em 2009, depois de ter sido fechada (em 1994) e reaberta
mais uma vez, a Premol decretou faléncia e foi fechada definitivamente em 2009.

Atualmente as fabricas que estdo em funcionamento no bairro sao: A Cooperativa
de Producdo de Papel da Paraiba (Coopapel), Donna (Loja de Calgados e Bolsas), A
Indastria e Comércio de Calgados Montenegro e a Refinaria de Oleos Vegetais (Rovsa).
A Coopapel funciona no lugar da antiga Ipelsa, a Donna fabrica e vende calcados e
bolsas e, a Refinaria de Oleos Vegetais estd a muitos anos instalada em Bodocong6 e
trabalha com a refinagdo de 6leos vegetais.

Com a desativagao das fabricas que existia no bairro, Bodocongd que antes era
considerado um bairro fabril, passa a receber outros ramos de atividades em sua area,
como por exemplo, o ramo imobiliario que estd se desenvolvendo, tendo em vista o
crescente numero de residenciais, casas e apartamentos que vém sendo construidos no
bairro. Outra atividade que vém se tornando presente no mesmo ¢ o comércio. Haja
vista o considerdavel numero de pontos comerciais que vém se instalando em
Bodocongd, no qual em determinada area estes pontos chegam a se concentrar apenas
em um determinado local, fazendo surgir um processo espacial compreendido como

centralizacao.
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4.0 PROCESSOS ESPACIAIS: A centralizacdo comercial no bairro de Bodocongo

Os processos espaciais se constituem em centralizagdo, descentralizacdo, coesao,
segregacgao e inércia, eles se estabelecem no espago urbano e agem como intermediarios
de modificacdes deste espaco. O presente estudo se deterd na andlise da
descentralizacdo ¢ de um modo especial a centralizagdo, dois processos que mantém
relagdo um com o outro.

A demanda por comércio e servigos levam as fabricas a criarem empresas mais
proximas ao mercado consumidor, o processo de descentralizagdo ocorreu pelo fato do
desenvolvimento dos transportes e pela propria dinamica do sistema capitalista.

Segundo Corréa (2000, p. 45):

Historicamente o processo de descentralizagdo ¢ mais recente que o de
centralizagdo. Aparece em razdo de varios fatores. De um lado, como uma
medida das empresas visando eliminar as deseconomias geradas pela
excessiva centralizagdo na area central. De outro, resulta de uma menor
rigidez locacional no ambito da cidade, em razdo do aparecimento de fatores
de atracdo em areas nao-centrais.

O processo de centralizagao ¢ antigo sua origem esta relacionada ao processo
historico de consolidacdo de areas urbanas, o referente processo se intensifica com a
revolu¢do industrial, quando ocorre a ampliacdo das relagdes entre as cidades e 0 mundo
exterior. Nesta ampliagdo as ferrovias tiveram destaque, tornando-se a partir da metade
do século XIX o mais importante meio de transporte, os terminais ferroviarios se
localizavam o mais proximo um do outro dentro das cidades, tornando-se mais

proximos ainda, do terminal maritimo.

Proximas a estes terminais, vado se localizar aquelas atividades [...] voltadas
para o mundo exterior a cidade, o comércio atacadista, depositos, escritorios
e as industrias: a localizacdo junto aos terminais de transportes era essencial,
significando a diminuigdo dos custos (CORREA, 2000, p. 39).

Percebe-se entdo a busca por uma area de maior acessibilidade dentro da cidade,
atraindo assim, lojas de departamentos e de outros ramos do comércio varejista e varias
atividades implantadas em escritorio, fazendo com que o mercado de trabalho crescesse
cada vez mais e os transportes passaram a servir estes setores da area central. Em

consonancia Schwenk e Cruz (2004, p. 292) diz que:

[...] a centralizacdo ¢ o efeito da tendéncia dos individuos em confluirem a
determinadas localizagdes, para satisfazerem interesses especificos como
trabalho, diversdo, atividades econdOmicas, educacdo, dentre outras coisas
[...]. Logo a centralizagdo pode acontecer de duas formas: ou por incremento
do numero e da variedade de interesses in [dcus, ou pelo aumento do nlimero
de pessoas que encontram a satisfacdo de um particular interesse no mesmo
lugar.
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Em busca de um maior conforto e de satisfazerem suas necessidades pessoais as
pessoas optam por escolherem locais que se situem mais perto de sua residéncia.

Segundo Corréa (2000)

O alto valor da terra, dos impostos, o alto preco do transporte, o uso
constante da terra, as dificuldade de aquisi¢ao de espago para expansdo ¢ a
auséncia de controle de espago sdo fatores que contribuem para que as
atividades de comércio e servigos fiquem localizadas em outras areas da
cidade, afastada da area central.

A medida que a cidade se expande vai se aumentando a distdncia que precisa ser
percorrida para se chegar ao centro da cidade, causando entdo uma dificuldade de
acesso ¢ a demanda por servigos se torna dificil, ndo atendendo as necessidades da
populacdo. Isto ocasiona uma descentralizacdo dos estabelecimentos comerciais que se
deslocam da area central da cidade para se fixar em um novo centro, ndo ficando a
existéncia dessas atividades restrita apenas ao centro principal, fato este que vem

ocorrendo no bairro de Bodocongo, pois:

O processo de descentralizagdo mantém relagdo com a distancia entre a area
central e as areas residenciais isto porque a demanda por comércio e servigos
leva as firmas a criarem filiais mais proximas ao mercado consumidor. Este
processo foi viabilizado devido ao desenvolvimento dos transportes e pela
propria dindmica do sistema capitalista. E comum o surgimento de novas
atividades ja descentralizadas, o que evita prejuizos de areas centrais (LOPES
E SILVA, 2010, p. 3).

A distancia existente entre o centro e os bairros residenciais faz com que ocorra a
necessidade de criagdo de um comércio local, dando origem a instalagdo de varios
estabelecimentos comerciais contendo diversos produtos para oferecer a populagdo
local, evitando em alguns momentos o deslocamento para o comércio central da cidade.
Nao que o comércio central da cidade perca sua importancia. Ele ainda é procurado,
pois ainda contém um nimero maior de produtos, porém, ele passa a dividir os seus
clientes com os novos centros comerciais que surgem na cidade.

A principal questdo no que diz respeito ao centro comercial de uma cidade ¢ a
acessibilidade, local que concentra as principais atividades comerciais da cidade,
atendendo ao mercado consumidor.

Diante do crescimento das cidades o comércio precisou se transformar, criando
novas formas de sobrevivéncia. O comércio dessa maneira passa a se expandir para
diferentes areas de Campina Grande, impulsionado por fatores como: acessibilidade e

infraestrutura, entre outros, encontrados, sobretudo, nas areas localizadas ao redor ou
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nao do centro urbano, que apresente um numero expressivo de habitantes ou de

mobilidade. De acordo com Silva e Cleps (2010, p. 2):

O comércio tradicionalmente tende a se concentrar nas areas centrais da
cidade, onde se encontram o maior fluxo de pessoas e veiculos, de
equipamentos urbanos e de servigos. Porém, com o crescimento das cidades
aparece uma série de problemas como a falta de seguranca, dificuldades em
relacdo a acessibilidade e o aumento do preco dos terrenos, especialmente nas
areas centrais. Por estes motivos, bem como pela saturagdo do espaco fisico
nas areas centrais, inicia-se um processo de descentralizacdo de atividades
comerciais ¢ de servigos, seguida pela realocagdo de tais atividades, surgindo
no espago urbano as chamadas novas centralidades, ou seja, a criagdo de
novas areas centrais na cidade.

Portanto, através do estudo do comércio se obtém uma compreensdo das
transformagdes ocorridas no espago urbano, o comércio ¢ compreendido como uma
atividade que proporciona a circulacao de varios produtos através da troca e venda.
Sendo a centralidade comercial um processo que concentra atividades comerciais em
determinados territérios, por causa da acessibilidade e infraestrutura que aquele
territorio oferece para que aquela determinada atividade comercial se concentre ali.

Segundo Silva e Cleps (2010, p. 1):

Destaca-se o comércio como um dos agentes responsaveis por
transformagdes no espago urbano, bem como no lugar que, ao longo do
tempo, tem contribuido para o desenvolvimento das cidades. Portanto, o
estudo do comércio permite compreender tais transformagdes, uma vez que
as atividades comerciais constituem-se como as principais responsaveis pelo
surgimento de novas centralidades nos espagos urbanos.

A formagdo de novas centralidades comerciais decorre da expansdao do centro,
pois na medida em que o centro se expande ele gera a formacao de novas centralidades

comerciais. Para Souza e Luz (2012, p.119):

A centraliza¢do se materializa na forma espacial denominada de area central
que ocorre em todas as cidades, porém, somente nas que apresentam uma
dindmica mais ampla é possivel detectar a expansdo do mesmo, gerando a
descentralizac@o, com a formagdo de novas centralidades.

A concentracdo de atividades em um determinado local caracteriza o processo de
centralizagdo que estd ocorrendo nessa localidade. Deste modo, o processo de
centralizacdo espacial esta ocorrendo no bairro de Bodocongo, iniciado com a origem
do bairro no seu periodo fabril.

Atualmente Bodocong6 se destaca pela presenca de diversas atividades, dentre
elas o comércio, distribuidos por todo o bairro, porém a grande maioria desses
estabelecimentos comerciais estd concentrada na Rua: Jodo Sérgio de Almeida,

representada na Figura 4. Sendo esta a rua principal, apresentando uma importante
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mobilidade urbana, haja vista que nela existe um dos maiores trafegos de automdveis e
transportes coletivos do bairro, fato este que estimula a acessibilidade para este local
onde se encontra varios pontos comerciais que atendem tanta a populacdo local e de
outros bairros vizinhos. Devido a sua localizag¢do, a referente rua acaba servindo de
passagem para diversos bairros, como o Bairro do Pedregal e Ramadinha. Por
concentrar varios estabelecimentos comerciais, a Rua Jodo Sérgio de Almeida tem uma
grande movimentacdo de pessoas, tanto durante os dias da semana, como também nos
finais de semana, porém nos finais de semana o fluxo de pessoas ¢ mais intenso no

turno da manha.

Figura 04: Rua Jodao Sérgio de Almeida, em Bodocongo.
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Fonte: Prefeitura Municipal de Campina Grande, 2014,

A seguir as Figuras 05 e 06 mostram a movimentacao de pessoas no comércio do

bairro no horario da manha, a Figura 05 apresenta o fluxo de pessoas em um dia de terca
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feira na Rua Jodo Sérgio de Almeida, ja a Figura 06 apresenta o fluxo de pessoas em um
dia de sédbado. Esta movimentacdao de pessoas na referente rua ocorre devido a procura
que as mesmas fazem ao comércio de Bodocong6 para realizarem suas compras em
funcdo da grande diversidade também a grande diversidade de produtos que o comércio
de Bodocongo oferece aos seus clientes.

O ponto comercial representado nas figuras abaixo ¢ a feira de frutas que atende
aos clientes, ela funciona todos os dias da semana e nos finais de semana, nos dias da
semana e sabados ela funciona no horario da manha e da tarde, no domingo ela funciona

apenas no horario da manha.

Figura 05: Fluxo de pessoas em uma terga-feira na Figura 06: Fluxo de pessoas em

Rua Jodo Sérgio de Almeida. um sabado na rua em estudo.

Fonte: Liedna da Silva Costa. Pesquisa de campo, Fonte: Liedna da Silva Costa. Pesquisa de
campo, Junho, 2014. Junho, 2014.

A seguir, as Figuras 07 e 08, apresentam pontos comerciais existentes na Rua

Jodo Sérgio de Almeida no bairro de Bodocongd. Todas essas transformagdes ocorridas

no espago urbano, bem como a criagdo de novas centralidades, a partir do

desenvolvimento do comércio, também podem ser observadas em Bodocongo.
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Figura 07: Rua Jodo Sérgio de Almeida.

Fonte: Liedna da Silva Costa. Pesquisa de campo, outubro/2012.

A Figura 08 mostra uma loja de confec¢des, uma mercearia e uma farmécia, todos estes

localizados na Rua Jodo Sérgio de Almeida.

Figura 08: Estabelecimentos comerciais na Rua Jodo Sérgio de Almeida.

Fonte: Liedna da Silva Costa. Pesquisa de campo Junho./2014.

Através da Figura 09 a seguir, podem-se compreender quais sdo os tipos de

pontos comerciais existentes na Rua Jodao Sérgio de Almeida.
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Figura 09: Pontos comerciais existentes na Rua Jodo Sérgio de Almeida.

PONTOS COMERCIAIS QUANTIDADE

Alimentagio 2
Aviamentos 1
Confeccdes 4
Farmacia 2
Frigorifico 1
Lojas de produtos variados (produtos de decoracdo, de papelaria,

de presentes). 5
Loja de produtos veterinarios 2
Mercado publico (com boxes que vendem diversos produtos:

frutas, legumes, verduras e ervas). 1
Mercado 3
Material de Construgao 1
Saldo de beleza 3
Loja de Sapatos 1

Fonte: Liedna da Silva Costa. Pesquisa de campo, Marg¢o/2014.

A Figura 09 mostra que os estabelecimentos presentes em Bodocongd sdo de
diversos ramos desde o ramo de alimentacao ao de vestuario etc.

Na Figura 10 observa-se um residencial existente na Rua Jodo Sérgio de Almeida,
onde no seu térreo existe uma série de estabelecimentos comerciais que atendem aos

moradores do bairro de Bodocongo.

Figura 10: Edificio existente em Bodocongd com estabelecimentos comerciais em seu

térreo.
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A Figura 11 mostra a presenca do frigorifico, que atendem a populacao do bairro e de

bairros vizinhos.

Figura 11: Frigorifico que atende os clientes de Bodocongo

Fonte: Liedna da Silva Costa. Pesquisa de campo, Junho/2014.
A Figura 12 apresenta a ferinha de fruta do bairro, onde varios comerciantes
comercializam suas frutas, verduras e legumes.
A mesma fica situada em frente ao mercado publico que atende aos clientes do

comércio de Bodocongo.

Figura 12: Feira de fruta que atende aos clientes do comércio de Bodocongo.

Fonte: Liedna da Silva Costa. Pesquisa de campo, Outubro/2012.
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As Figuras 13 e 14 apresentam dois mercados existentes no bairro de Bodocongo.

Figura 13: Mercado presente em Bodocongo.
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Figura 14: Mini mercado existente em Bodocongd

Fonte: Liedna da Silva Costa. Pesquisa de campo, Junho/2014.

Através das figuras percebe-se, nota-se que os estabelecimentos comerciais
presentes na Rua Jodo Sérgio de Almeida sdo estabelecimentos populares e simples,

neste ponto o comércio do bairro em estudo se identifica com o circuito inferior da
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economia urbana, pois no referente circuito se fundamenta o comércio de bairros, que

em sua maioria sdo de pequena dimensdo, como € o caso do comércio de Bodocongo.

5.0 O CIRCUITO INFERIOR DA ECONOMIA URBANA PRESENTE NO
COMERCIO DO BAIRRO DE BODOCONGO.

Ao comentar sobre o “Espagco Urbano Divididio” Santos (2004) afirma que o
referido espaco pode ser analisado por meio do estudo dos dois circuitos da economia
urbana, tratados como circuito superior e circuito inferior. O circuito Superior resulta de
uma economia ¢ uma tecnologia bastante moderna, e somente uma parte da populagao
se beneficia delas. Ja o circuito Inferior advém da exclusao gerada por esta tecnologia

moderna, ¢ um circuito que atende a classe pobre da populagao.

Simplificando, pode-se apresentar o circuito superior como constituido pelos
bancos, comércio e indistria de exportacdo, industria urbana moderna, servigos
modernos, atacadistas e transportadores. O circuito inferior ¢ constituido
essencialmente por formas de fabricagdo ndo - “capital intesivo”, pelos
servigos nao-modernos fornecidos “a varejo” e pelo comércio ndo-moderno e
de pequena dimensdo (SANTOS, 2004, p.40).

Em Bodocongo, observa-se que a atividade comercial identifica-se com o circuito
inferior da economia, pois 0o comércio presente neste espaco ¢ simples, de tamanho
reduzido, composto por um comércio varejista. No refrente comércio do bairro
encontram-se vendedores ambulantes, pequenas lojas de confec¢des, calgados,
farméacias, pequenos mercados, armarinhos e outras atividades comerciais. O que chama
atengdo também no comércio de Bodocongd ¢ a variedade de produtos que sdo

oferecidos aos clientes, esta variedade de produtos ¢ uma das caracteristicas do circuito

inferior da economia.

Outra caracteristica presente ao circuito inferior e que ¢ encontrada no comércio
de Bodocongd ¢ a origem dos clientes que advém do proprio bairro e de bairros
vizinhos. Este fato lembra uma caracteristica do circuito inferior, pois segundo Santos

(2004, p. 214 - 215):

De um lado os habitantes pobres compram no local; o pre¢o dos transportes
ndo lhes permite ter acesso ao comércio moderno, frequentemente situado no
centro das cidades ou nos seus arredores. A densidade e a distribuicdo das
lojas estao calgadas nas possibilidades de deslocamento a pé da clientela.

4

E comum nos pequenos comércios de bairro o vendedor da loja ser o proprio
proprietario do estabelecimento comercial ou algum ente da familia, gerando entdo um
emprego familiar que € bastante frequente nos pequenos comércios do circuito inferior.

Na maioria das vezes o lucro das vendas é pequeno, por isso, o proprietario do
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estabelecimento acaba ndo tendo condigdes financeiras para contratar um funciondrio,
pois teria que pagar todos os direitos que a lei determina para uma contratacdo de um
empregado, entdo para diminuir os gastos o proprio proprietario se torna um vendedor.

O crédito ¢ a principal forma de pagamento utilizada nos pequenos comércios, a
pechincha também ¢ bastante utilizada pelos clientes com o intuito de baixar o preco da
mercadoria. Santos (2004, p. 250) afirma que: “A pechincha, quer dizer a discussao que
se estabelece entre o comprador e o vendedor sobre o pre¢co de uma mercadoria ¢ um
dos aspectos mais caracteristicos da formagdo dos precos no circuito inferior.” A
pechincha ¢ muito presente nos comércios populares de bairros, sempre tem essa
discussao entre vendedor e cliente para chegarem a um acordo que seja bom para as
duas partes em relagdo ao preco do produto.

As pequenas atividades que existem no bairro e que estdo ligadas ao circuito
inferior, sdo muito importantes para a populacdo que vive naquele determinado bairro.

Segundo Diniz (2002, p.47):

Situadas e atuando em espagos restritos, como nos bairros, as atividades do
circuito inferior tém assim, o seu alcance limitado a populagdo local, que
constitui a clientela predominante nas vendas. A forte presenga de atividades
de pequena dimensdo, ligadas ao circuito inferior da economia urbana dos
bairros, revela a importancia desta atividade para a populagdo e a economia
local. Essas atividades desempenham uma importante fungdo na dinamizagéo
do comércio dos bairros.

As atividades do circuito inferior por atenderem uma determinada populagdo local
(como por exemplo, a populacdo do Bairro de Bodocongo), acabam se tornando uma
atividade importante para estas pessoas, as quais sempre que precisam recorrem a esta
atividade, se tornando assim seus principais clientes, exercendo essa atividade de

importancia relevante na vida destes moradores.
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6.0 RESULTADOS E DISCUSSOES

Os resultados levantados nesse estudo foram adquiridos através das informagdes
buscadas através de entrevistas realizadas com os clientes e comerciantes do comércio
do bairro de Bodocongd. A realizagdo desta entrevista teve como objetivo de adquirir
dados sobre a origem dos clientes e comerciantes do bairro de Bodocongd, bem como
compreender a dinamica desta centralizagdo comercial existente no bairro e os
beneficios que a mesma traz para os clientes e comerciantes de Bodocongo.
6.1 Analise e Discussdo das Entrevistas

No intuito de compreender a origem dos clientes do comércio de Bodocongo,
bem como o motivo que os levam a comprar neste bairro perguntou-se na entrevista em
que bairro o cliente reside e ha quantos anos ele mora no bairro e, observou-se que a
maioria dos clientes reside no bairro de Bodocong6, sendo moradores antigos, haja vista
que os mesmos residem ha mais de 20 anos no bairro, como nos mostra os relatos a
seguir.

“Resido no bairro de Bodocongo ha 35 anos.” (ENTREVISTADO A).

“Resido hd 23 anos no bairro de Bodocongo.” (ENTREVISTADO B).

Nota-se também que os clientes do comércio de Bodocongd sdo também
moradores de outros bairros da cidade de Campina Grande, como por exemplo, bairro
do Velame, Conjunto Mariz, Conjunto Severino Cabral, Malvinas e Ramadinha, sendo
estes quatro ultimos bairros vizinhos a Bodocongo, nota-se este fato através dos relatos
abaixo, no qual todos eles também afirmaram que fazem compra em Bodocongo:

“Resido no bairro das Malvinas hé mais de 27 anos e faco compras no
bairro de Bodocongo.” (ENTREVISTADO C).

“Moro no Conjunto Mariz ha mais de 8 anos” (ENTREVISTADO D).

Ao serem perguntados por que fazem compras no comércio do bairro de
Bodocong6 os entrevistados relatam que gostam do preco dos produtos, pois sdo baixos
e acessiveis, e pelo comércio se localizar proximo as suas residéncias, este € o ponto
mais relatado nas entrevistas realizadas, e também por ja conhecer o local, bem como os
comerciantes que ali comercializam seus produtos. Como mostram os seguintes relatos:

“Faco compras nos estabelecimentos comerciais do bairro de Bodocongo
devido a proximidade da minha residéncia.” (ENTREVISTADO E).

“Porque fica proximo a minha casa, tem aquilo que eu geralmente procuro e
o prego também é acessivel”. (ENTREVISTADO F)
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Foi questionado junto aos entrevistados, se os mesmo realizam compras em
outros bairros e quais sdo os tipos de produtos que os mesmos costumam comprar nos
estabelecimentos comerciais de Bodocongd, foram observados que os produtos mais
comprados no bairro sdo produtos alimenticios, produtos para uso doméstico,
aviamentos, produtos de papelaria e artigo para presentes, os que sdo menos procurados
pelos clientes sao produtos para uso pessoal como roupas e calcados e materiais para
constru¢do. Como nota-se a seguir através dos relatos dos entrevistados:

“Em Bodocongo eu compro mais produtos alimenticios e para uso
domeéstico.” (ENTREVISTADO G).

“Em Bodocongo eu compro mais produtos alimenticios, para uso doméstico
e artigos para presentes.” (ENTREVISTADO H).

Além de Bodocongd, os entrevistados também fazem compras em outros
bairros, sendo que o centro da cidade ¢ um local que também ¢ procurado pelos
entrevistados para realizarem suas compras. Isso ocorre porque o centro continua sendo

o local que tem a maioria dos produtos em grande quantidade e variedade.

»

“Fu  também fago compras no Cinza, Velame e Centro.’
(ENTREVISTADO I).

“Além de Bodocongo eu também fago compras no centro e no ponto cem
reis.” (ENTREVISTADO J).

A maior demanda pelo comércio de Bodocongé informada pelos entrevistados ¢
registrada pelos fatores: proximidade do comércio em relagdo a sua residéncia, a
diversificacao dos produtos e o preco baixo dos mesmos:

“O que eu mais gosto no comércio do bairro é que possui varios
estabelecimentos que oferecem variedades de produtos e que muita das vezes
ndo precisamos nos deslocar até o centro da cidade, pois no bairro mesmo
encontramos o produto desejado.” (ENTREVISTADO D).

“Porque os pregos sdo acessiveis, pois em outros lugares custaria mais
caro devido a distancia, ja que os estabelecimentos do bairro ficam
proximos da minha casa.” (ENTREVISTADO A).

Foram também realizadas entrevistas com os comerciantes do bairro de
Bodocongd como o intuito de compreender o motivo que levou os mesmos a fixarem
seus estabelecimentos comerciais no bairro. Os comerciantes que ali estdo
comercializando j& fazem isso ha muitos anos e relatam nas entrevistas o motivo que o
fizeram escolher Bodocongé para vender seus produtos, como afirma o comerciante A:

“Ha 14 anos eu tenho meu estabelecimento comercial em Bodocongo.

Escolhi  comercializar no bairro por ja morar aqui no bairro.”

(COMERCIANTE A, COMERCIALIZA RACOES).

Ja o comerciante B que comercializa frutas e verduras, respondeu:
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“Comercializo em Bodocongo ha trés anos, escolhi o bairro para fixar meu
estabelecimento comercial porque eu ja moro no bairro e gosto da
clientela.”

O comerciante C comercializa alimentos e afirma que:

“Tenho meu estabelecimento comercial em Bodocongo ja faz mais de 10
anos. Escolhi fixar meu estabelecimento aqui por morar no bairro, aproveitei
minha casa para fazer um local para ganhar dinheiro.”

Observou-se que os comerciantes residem no bairro de Bodocong6, por isso
escolheram fixar seu estabelecimento comercial no mesmo, outro fato interessante
também ¢ que ja fazem muitos anos que eles comercializam no bairro. Em relagdo a
clientela os comerciantes afirmam que sdo apenas de Bodocongo e de bairros vizinhos a
eles. Os bairros vizinhos que possuem mais moradores que compram em Bodocongd

sdo segundo os comerciantes:

“Malvinas, Conjunto Severino Cabral, Ramadinha, Conjunto Mariz,
Pedregal e Santa Rosa”. (COMERCIANTE D, COMERCIALIZA
AVIAMENTOS).

“Malvinas, Conjunto Severino Cabral, Ramadinha, Conjunto Mariz e
Pedregal.” (COMERCIANTE E, COMERCIALIZA BOLOS).

Foi questionado também aos comerciantes como ¢ a forma de venda dos seus
produtos, relatou-se que a vista sempre € a principal forma de venda, cartdo de crédito
nunca ¢ utilizado e fiado apenas alguns comerciantes utilizam e apenas a clientes
conhecidos.

Considera-se desse modo, que a nova centralizagdo do comércio no bairro de
Bodocongé oferece aos moradores uma maior acessibilidade ficando o comércio mais
proximo de suas residéncias, nao precisando se deslocar cotidianamente para o centro
para fazerem suas compras, visto que, o bairro de Bodocongd oferece diversos produtos
de diversas especialidades para o cliente escolher o melhor produto de acordo com seu
interesse € com sua necessidade.

Para os moradores de bairros vizinhos esta concentragdo de atividades vem
trazer uma maior comodidade, pois eles ndo precisam se deslocar para varios pontos do
bairro em busca dos produtos que precisam, pois ja tém conhecimento que o comércio
do bairro esta centralizado em um local fixo, oferecendo diversos produtos € uma maior
acessibilidade para seus clientes. Os comerciantes tém mais comodidade, pois podem
usufruir do conhecimento que tem tanto do bairro como dos clientes, para aumentar
seus lucros através do seu comércio, haja vista que os mesmos além de comerciantes

sdo também moradores do bairro.
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7.0 CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo mostrou que Bodocong6 surgiu em uma €poca fabril, por isso
foi, durante anos, considerado assim, j& que em sua area tinha muitas fabricas
instaladas, com o passar dos anos, essas fabricas faliram e por isso Bodocongé deixou
de ser considerada uma area de produgao industrial, ou seja, fabril. O aspecto fabril do
bairro foi dando lugar a outros tipos de atividades que comecaram a se instalar em seu
espaco, uma dessas atividades foi o comércio que com o passar do tempo foi se
intensificando e hoje exerce bastante influéncia na vida dos moradores do referente
bairro, que cotidianamente frequentam o comércio do referido bairro para realizarem
suas compras. Esta procura ocorre por causa da proximidade que esse comércio mantém
de seus clientes. A busca por uma maior acessibilidade e proximidade do consumidor
fez com que o comércio se expandisse para outras areas da cidade, como os bairros
populares, ficando assim mais proximo dos clientes, que ao mesmo tempo sao
moradores do bairro, sendo assim essas atividades comerciais comegam a se concentrar
em um determinado local, como ¢ o caso do comércio do bairro de Bodocongo.

A partir dos dados obtidos, através dos questionarios aplicados, constata-se que
o comércio de Bodocong6 contribui bastante para a vida dos seus clientes (Que sdo em
sua maioria moradores de Bodocong6 e de bairros vizinhos a ele), pois a localiza¢dao
deste comércio no bairro, bem como o fato de todos os estabelecimentos comerciais se
concentrarem em um determinado ponto de Bodocongo, traz bastante praticidade para
seus clientes. O comércio sempre esteve restrito ao centro da cidade, deste modo a
pessoa que desejava comprar determinado produto tinha que se deslocar até o centro
para realizar suas compras, deste modo a expansdo das atividades comerciais para
outras areas da cidade gerou uma boa acessibilidade e mobilidade para os clientes que
agora tem o comércio mais proximo de sua casa e, pode comprar o produto diretamente
do comerciante, que na maioria das vezes ja ¢ conhecido, se obtiver como exemplo
Bodocongd, os dados das entrevistas mostra que os comerciantes sdo também
moradores do bairro e por isso escolheram fixar seu comércio no bairro.

O conhecimento que o cliente tem do vendedor, do bairro e consequentemente
do comércio local, haja vista que o mesmo quando ndo ¢ morador da regido ¢ morador
de um bairro vizinho e que pela proximidade frequenta bastante o bairro proximo ao

seu, que neste caso ¢ o bairro de Bodocongd. Também se torna bastante pratico para os
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comerciantes, pois seu local de residéncia se torna também seu local de trabalho e a
clientela ja ¢ conhecida pelos mesmos. Diante de tal evidéncia pode-se concluir que a
centralizagdo comercial trouxe mais praticidade e comodidade tanto para os clientes do
comércio de Bodocongd, como também para os comerciantes que escolheram
Bodocongo para estabelecer seu comércio, que € também seu local de trabalho, de onde

advém a renda para sua sobrevivéncia.
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APENDICES

APENDICE A — Entrevista realizada com os clientes do comércio do bairro de

Bodocongo, na cidade de Campina Grande PB.

UNIVERSIDADE ESTADUAL DA PARAIBA
CENTRO DE EDUCACAO
DEPARTAMENTO DE GEOGRAFIA
EQIIny | CURSO DE LICENCIATURA EM GEOGRAFIA
PESQUISA DE CAMPO: MAIO DE 2014

Publico da entrevista: Moradores do bairro de Bodocongd e de bairros vizinhos, na

cidade de Campina Grande-PB.

1.0 Qual sua renda mensal familiar ( Salario minimo: R$ 724,00)?
() menos de um salario minimo
() um salario minimo
() dois salarios minimos

( )acima de trés salarios minimos

[\

. Em que bairro vocé reside? Ha quantos anos vocé reside nesse bairro?

3. Voce realiza compras no comércio do bairro de Bodocong6?

o

Vocé também realiza compras em outros lugares/bairro? Quais?

hd

Por que vocé faz compras nos estabelecimentos comerciais do bairro de

Bodocong6?
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Quais tipos de produtos vocé costuma comprar nos estabelecimentos comerciais
do bairro de Bodocong6?

Produtos alimenticios.

Produtos para uso doméstico, como produtos de limpeza e etc.

Produtos para presentes.

Produtos para uso pessoal, como roupas e calgados.

Outros tipos de produtos. Quais?

O que vocé mais gosta no comércio de Bodocong6?
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APENDICE B — Entrevista realizada com os comerciantes do bairro de

Bodocongo, na cidade de Campina Grande- PB.

UNIVERSIDADE ESTADUAL DA PARAIBA
CENTRO DE EDUCACAO
DEPARTAMENTO DE GEOGRAFIA
CURSO DE LICENCIATURA EM GEOGRAFIA
PESQUISA DE CAMPO: MAIO DE 2014

—
TERRAE VIROQUE Luhies

Publico da entrevista: Comerciantes do bairro de Bodocongo6, na cidade de Campina

Grande-PB.

1. Hé quanto tempo vocé possui este estabelecimento comercial? Que tipo de

produtos vocé vende?

2. Qual foi o motivo que levou vocé a escolher o bairro de Bodocong6 para

fixar seu estabelecimento comercial?

3. Seus clientes sdo apenas:
() Moradores do bairro de Bodocong6

() Moradores de bairros vizinhos a Bodocongo.

4. Quais bairros vizinhos a Bodocong6 possuem mais moradores que
frequentam e compram no comércio de Bodocongd?
( ) Malvinas () Conjunto Severino Cabral () Ramadinha

() Conjunto Mariz () Pedregal ( )Outros



5.

No seu estabelecimento comercial vocé vende:

A vista: ( )sempre ( )nunca ( )algumas vezes
Fiado: ( )sempre ( )nunca  ( )algumas vezes

Cartao de crédito: () sempre ( )nunca ( ) alguma vezes
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