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Empreendedorismo X Startup: um comparativo bibliométrico de 1990 a 2016

Thayane Santos Silveira'
Dante Fldvio Oliveira Passos?

RESUMO

O ambiente empresarial torna-se cada vez mais competitivo, o que estimula a melhoria das
empresas para que elas atendam melhor as necessidades dos seus clientes e ndo percam sua
fatia de mercado. Empreendimentos surgem nesse contexto, sendo uns por oportunidades e
outros por necessidade. As startups sao um exemplo de empreendedorismo por oportunidade,
trata-se de pequenas empresas, geralmente de base tecnoldgica, que oferecem um servico
repetivel e escaldvel. O objetivo desse artigo € mostrar, de forma quantitativa, as publicagdes
académico-cientificas sobre os temas empreendedorismo e startup, por serem de grande
relevancia tanto para o meio académico quanto para o empresarial. Dessa forma, a
fundamentacgdo tedrica buscou definir empreendedorismo, explicar o que € empreendedorismo
por oportunidade e por necessidade e, por fim, conceituar o que € startup. A metodologia
utilizada foi um comparativo bibliométrico entre os temas, os quais a bibliometria ¢ uma forma
de medir quantitativamente a producdo cientifica sobre um determinado tema.
Empreendedorismo e, principalmente, startup sdo ainda pouco difundidos no meio académico.
O comparativo bibliométrico mostrou que o nimero de publicacdes em revistas e a quantidade
de teses e dissertacdes sobre empreendedorismo superaram significativamente o de startup e
que em ambos o surgimento dos primeiros trabalhos escritos foi a partir dos anos 2000,
apresentando assim, uma resposta tardia da academia brasileira em pesquisas relacionadas aos
temas.

Palavras-chave: Empreendedorismo, startup, comparativo bibliométrico.

1. INTRODUCAO

A economia funde-se com o empreendedorismo pois um impulsiona o outro a se
fortalecer e com isso, hd um estimulo no mercado de ter novas necessidades. Em contrapartida
também oferece oportunidade para os visiondrios que veem uma solugdo vidvel para atendé-
las. Quanto mais avancados em tecnologia, comunicacdo e acessibilidade forem os mercados,

mais empreendimentos surgirdo para oferecer novas possibilidades e quanto maior for o
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numero deles, maior serd a multinacionaliza¢do das empresas e menores serdo as barreiras para
atingir novos clientes.

O empreendedorismo tornou-se objeto de estudo mundial, por ser um dos principais
responsaveis pelo desenvolvimento econdmico e, consequentemente, social dos paises.
Dornelas (2008, p. 22) aduz que “sao os empreendedores que estdo eliminando barreiras
comerciais e culturais, encurtando distancias, globalizando e renovando novos conceitos
econdmicos”. O cendrio empresarial é cheio de incertezas e com diversos fatores externos que
afetam o negdcio, no qual faz-se necessdrio um bom preparo, um amplo conhecimento para a
tomada de decisoes e flexibilidade para aderir as mudangas.

De acordo com Schumpeter (apud Britto 2003, pag.17) o empreendedorismo é:
”a maquina propulsora do desenvolvimento da economia. A inovagdo trazida pelo
empreendedorismo permite ao sistema econdmico renovar-se e progredir constantemente”.
Essa definicdo schumpeteriana demonstra a relacio de dependéncia entre o mundo dos
negdcios e a economia.

Atualmente, vive-se numa realidade empresarial tdo agitada e competitiva que qualidade
e inovacgdo ndo sdo apenas fatores facultativos numa organizagdo, elas sao pré-requisitos. Para
ter vantagem competitiva as organizacoes precisam estar atualizadas sempre trazendo novidade
para os seus clientes. A grande quantidade de empresas que oferecem o mesmo produto ou
servigo potencializa a competitividade entre elas, por ndo querer perder sua fatia de mercado.
Esse fendmeno da competitividade faz com que as empresas saiam da sua zona de conforto e
busquem se modernizar, aumentar a produtividade e, mais do que isso, aumentar a velocidade
de acdo para atender e satisfazer seus clientes.

Sobre a disputa das empresas por uma parcela do mercado, pode-se fazer uma analogia
a Teoria da Selecdo Natural de Darwin onde ele considera que ndo € o mais forte que sobrevive,
nem o mais inteligente, mas o que melhor se adapta a mudanca. Ou seja, uma empresa maior
ou mais antiga nao tem necessariamente a maior vantagem competitiva e nem melhores
condic¢des de sobrevivéncia, hoje muitas empresas de menor porte e mais novas sao capazes de
superé-las, € uma questdo de flexibilidade, reajuste e adaptacgdo.

Segundo Dornelas (2008), principalmente no caso brasileiro, a preocupacdo com a
criacdo de pequenas empresas duradouras e a necessidade da diminuicdo das altas taxas de
mortalidade desses empreendimentos sdo, sem ddvida, motivos para a popularidade do termo
empreendedorismo.

Exemplos disso sdo as startups, empresas em fase embriondria que apresentam grandes

possibilidades de crescimento com o uso minimo de recursos, € uma forma enxuta e inovadora



z

de empreendimento. A atenc¢do voltada para elas é cada vez maior, devido ao fato dos
investidores buscarem esse tipo de mercado por serem mais simples de se iniciar do que as
empresas tradicionais, apesar de apresentarem um alto risco de ndo dar certo.

Dessa forma, esse trabalho tem como objetivo realizar um comparativo bibliométrico
entre os temas Empreendedorismo e Startup no periodo de 1990 a 2016. Utilizando como fonte
de levantamento de dados o acervo digital das publicacdes em revistas académico-cientificas
onde os resultados da pesquisa serdo apresentados em nuvens formadas pelas palavras-chaves.
Outra base de dados para a coleta foi a Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertagdes,
onde os temas foram quantificados pelo ano e pelo tipo de publicacdo e os resultados foram
dispostos em graficos.

A relevancia de abordar esses temas justifica-se por serem relativamente novos e
apresentarem uma grande possibilidade de crescimento e influenciando na mudanga do
pensamento empreendedor. Além disso, apresenta uma grande importancia no ambito
académico e empresarial apresentando novas perspectivas de mercado e tendéncias para futuras

acoes dentro da organizacdo e pesquisas cientificas.

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1. EMPREENDEDORISMO

O vocdbulo empreendedorismo origina-se da palavra francesa entrepreneur onde, pela
a tradugdo do diciondrio online Cambridge Dictionary (2002), quer dizer “aquela pessoa que
assume risco e comega algo novo”.

Para Barreto (1998, p. 190) “empreendedorismo ¢ habilidade de criar e constituir algo
a partir de muito pouco ou de quase nada”. Ja para Schumpeter (1988), ¢ um processo de
““‘destrui¢do criativa’’, através da qual produtos ou métodos de producdo existentes sao
destruidos e substituidos por novos. E para Dolabela (2010) corresponde a um o processo de
transformar sonhos em realidade e em riqueza.

Os primeiros registros de novos empreendedores, mesmo que o termo ainda nao fosse
consolidado, foi em meados do século XVII quando conseguiram, gracas ao escritor e
economista Richard Cantllon e ao inicio da industrializa¢do advinda da Primeira Revolucao

Industrial, diferenciar os empreendedores dos capitalistas.



Tal diferenciacdo pode ser observada com Hisrish (1986), que credita o primeiro
exemplo de definicdo de empreendedorismo a Marco Pélo que, como empreendedor, assinou
um contrato com um capitalista para vender as mercadorias deste. Assim, enquanto Marco Pélo
assumia uma postura empreendedora ativa, correndo riscos fisicos € emocionais, o capitalista
apenas assumia os riscos de forma passiva.

O termo empreendedorismo sé foi consolidado no século XIX, porém as atividades
eram vistas apenas economicamente o que causava dificuldade em diferenciar os
empreendedores dos administradores. Filion (1999, pag. 8) considera que “se eles introduziram
alguma inovag¢ao mais significativa como, por exemplo, um novo produto ou um novo mercado,
eles foram classificados como empreendedores”. Ou seja, diferencial veio quando as pessoas
conseguiram pegar um produto bdsico e comum no mercado, achar pontos que pudessem ser
melhorados, modificando-os esteticamente e fazendo com que eles fossem mais funcionais e
eficientes, outros buscaram inovar na contencdo de custos, na qualidade e na velocidade de
entrega do produto.

No cendrio brasileiro o empreendedorismo foi intensificado nos anos 1990. Um dos
atrativos principais desse conceito foi a reducdo da taxa de mortalidade das MPEs, a qual
apresenta um importante papel no desenvolvimento da economia nacional, também em
questdes sociais e politicas.

Por outro lado, os dados indicam que os brasileiros se tornaram mais receosos com
relacdo a se envolver na abertura de um novo negdécio. Observa-se uma redugdo na propor¢ao
daqueles que enxergam oportunidades no ambiente em que atuam (56% em 2014 e 42% em
2015), assim como entre os que afirmam ndo ter medo de fracassar (61% em 2014 e 50% em
2015) (GEM, 2015, p. 17).

Esse medo de empreender € reflexo da crise econdmica na qual o Pais se encontra nos
ultimos anos, porém muitos acabam ndo se atentando ao fato de que € em uma recessao que
podem aparecer oportunidades para se empreender, como afirma Gilberto Sarfati, p6s-doutor
em estratégia empresarial pela FGV, em uma entrevista para o portal de noticias online da
Globo - G1 - (2015) no qual afirma que “ao contrdrio do que se imagina, crise combina com
empreendedorismo. Vimos no mundo inteiro que o momento de crise ndo afeta a atividade
empreendedora. Isso € um fato. Quando tem crise ndo ha menos empreendedores”.

O professor da Business School Sdo Paulo (BSP), Luiz Arnaldo Biagio, em uma
entrevista para a Exame.com (2015) também defende a teoria que mesmo na crise ¢ um bom

momento para empreender, ele aduz que “toda vez que a gente entra em uma crise, as pessoas



10

se posicionam contra determinadas ameacas. Mas, todas as vezes que elas existem, ha também
oportunidades de negdcio".

E fato que o cendrio de crise aumentou o nimero de desempregados e a taxa de
mortalidade das empresas, mas para alguns esse foi o grande impulsionador para sair da posi¢ao
de funciondrio para a de novo empresario, onde eles apostaram sua recomposicao or¢amentaria
em um novo modelo negdcio, ou em uma empresa propria.

Para Schumpter (1952, p. 7),

“a funcdo do empreendedor ¢ reformar ou revolucionar o padrdo de produgdo
explorando uma invenc¢do ou, de modo mais geral, um método tecnoldgico nio
experimentado, para produzir um novo bem ou um bem antigo de uma maneira nova,
abrindo uma nova fonte de suprimento de materiais, ou uma nova comercializagdo
para produtos, e organizando um novo setor”.

Essa defini¢do schupeteriana juntamente com o conceito de Dolabela (1999, p.24) o
qual diz que "as caracteristicas do empreendedor, suas atitudes e comportamento sdo os fatores
que o conduzem ao sucesso" sdo pontos chaves para a criacao ou o desenvolvimento de uma
empresa. Deve-se levar em consideracdo o perfil do novo empresario e a natureza da iniciativa
em comecgar um negocio, seja pela necessidade ou pela oportunidade, juntamente com suas
atitudes vao definir o futuro da empresa.

Algumas habilidades bdésicas dos empreendedores como analisar, identificar e
aproveitar oportunidades ndo sio presentes em todos os empresarios. Alguns, principalmente
quando a natureza da abertura do empreendimento € apenas por necessidade, acabam focados
em determinada atividade e deixam de lado as oportunidades de crescimento e inovacao.

FARREL (1993, p. 166) diz que "empreendedores ndao nascem feitos, ndo sdo
fabricados e nem sdo pequenos génios. Eles acontecem em funcdo das circunstincias”. Esse
fato nos leva a dois tipos de empreendedorismo, aquele que € feito pela oportunidade e o que é
feito a partir da necessidade, geralmente financeira ou para realizacdo pessoal do novo
empresario. Como classifica Fillion (1997 apud Dolabela, 1999, p 69), “os empreendedores
podem ser voluntérios (que t€m motivagdo para empreender) ou involuntérios (que sdo for¢ados
a empreender por motivos alheios a sua vontade: desempregados, imigrantes, etc)”. Essa

diferenciacdo serd abordada de modo mais abrangente no préximo capitulo.

2.2. EMPREENDEDORISMO POR OPORTUNIDADE X EMPREENDEDORISMO
POR NECESSIDADE
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O empreendedorismo pode surgir de duas formas: por oportunidade ou por necessidade.
Elas irdo depender da motivacdo que o novo empresdrio apresente. A natureza do pontapé
inicial para a abertura da empresa é importante, pois demonstra o grau de maturidade
econdmica do Pais, seu desenvolvimento empresarial e o investimento e apoio do Governo em
novos negaocios.

Dornelas (2005, pag. 28) mostra a definicdo e a diferenca entre esses dois tipos de

empreendedorismo:

A primeira seria o empreendedorismo de oportunidade, em que o empreendedor
visiondrio sabe onde quer chegar, cria uma empresa com planejamento prévio, tem
em mente o crescimento que quer buscar para a empresa e visa a geragao de lucros,
empregos e riqueza. Estd totalmente ligado ao desenvolvimento econdmico, com forte
correlacdo entre os dois fatores. A segunda defini¢cdo seria o empreendedor de
necessidade, em que o candidato a empreendedor se aventura na jornada
empreendedora mais por falta de op¢do, por estar desempregado e ndo ter alternativas
de trabalho.

Ou seja, empreendedores por necessidade geralmente partem para negdcios autdbnomos
por falta de oportunidade de emprego e para poder manter uma renda familiar, logo sua maior
motivacdo € financeira € ndo necessariamente ter um negocio proprio. Esse tipo de
empreendedorismo depende muito da conjuntura econdmica do Pais, pois em tempos de crise,
haverd um aumento desse tipo de empreendimento, porém ele tenderd a diminuir quando as

ofertas de emprego se tornarem crescentes.

"E certo que no mundo das empresas emergentes a regra é falir e ndo ter sucesso. De
cada trés empresas criadas duas fecham as portas. As pequenas empresas fecham
mais: 99% das faléncias sdo de pequenas empresas. Se algumas t€ém sucesso sem
suporte, a maioria fracassa, muitas vezes desnecessariamente.”" (DOLABELA, 1999,
p. 43).

Uma pesquisa realizada pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) com
os dados de 2010, diz que a cada cem empresas abertas no Brasil, 48 encerraram suas atividades
em trés anos. A tendéncia ao fechamento geralmente € causada pela falta de preparo do
empresdrio que nao conhece e ndo faz uma andlise do mercado para ver sua viabilidade, ndo
faz um planejamento adequado, ndo acompanha as mudangas de mercado e nao buscam inovar
seus produtos ou servigos ficando atrds dos seus concorrentes. Vale ressaltar que nem todo
empreendimento aberto por necessidade tende ao fracasso, cabe ao empresario buscar manté-
lo sempre ativo e crescente no mercado.

Segundo a Global Entrepreneurship Monitor,

“A taxa de empreendedorismo por oportunidade reflete o “lado positivo” da atividade
empreendedora nos paises. Essa por¢ao de empreendedores € aquela que iniciou sua
atividade para melhorar sua condi¢do de vida ao observar uma oportunidade para
empreender”. (GEM, 2009, pag. 30)
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Logo, pode-se dizer que esse é o tipo de empreendedorismo mais visiondrio, sua
motivacdo parte da percep¢do de um nicho de mercado em potencial, a busca da realiza¢ao
profissional e a vontade de independéncia de ter seu proprio negécio. Os novos empresarios
por oportunidade sdo cautelosos e antes de abrir sua empresa fazem um estudo de mercado
minucioso vendo a possivel demanda e a aceitagao do novo produto e/ou servico e, além disso
analisam também a viabilidade econOmica.

Uma pesquisa feita pelo GEM (2010) aponta que no Brasil, os empreendedores por
oportunidade sdo maioria, sendo que a relagao oportunidade X necessidade tem sido superior a
1,4 desde o ano de 2007. Em 2010, para cada empreendedor por necessidade havia outros 2,1
que empreenderam por oportunidade. Esse valor é semelhante a média dos paises que
participaram da pesquisa, que foi de 2,2. Nos Estados Unidos, essa razdo estd um pouco acima
da brasileira, de 2.4.

Qualquer que seja o0 motivo inicial, cabe ao novo empresario cuidar da sua empresa para
que ela obtenha o sucesso esperado, € preciso que ele acompanhe de perto os passos, seu
crescimento, busque estar atualizado e inovando em produtos e servicos.

Nessa perspectiva de novos negécios e inovacdo tem se ilustrado uma forma de
empreender mais revoluciondria uma configuracdo peculiar chamada de Startup, cujo tema serd

abordado no préximo capitulo.

2.3. STARTUP

Até o final dos anos 1990, no Brasil, startup era um termo direcionado a grupos de
pessoas visiondrias que trabalhavam sobre novas hipéteses de mercado, ideias diferentes das
comuns e apresentavam um grande potencial de gerar dinheiro. O novo sentido do vocabulo
veio depois da crise das empresas ponto-com que ocorreu entre os anos de 1996 e 2001, apos a
formacdao de uma bolha especulativa entorno do aumento das acdes relacionadas a internet,
tecnologia da informagdo e comunicacao.

TABORDA (2006), define startup como:

Pequenos projetos empresariais, ligados a investigacdo e desenvolvimento de idéias
inovadoras. [...] Diferenciam-se, geralmente, por serem empresas muito dindmicas e
com um potencial de crescimento acelerado que, muitas vezes, resulta da sua ligacdo
as universidades e laboratérios e a utilizacdo e aplicacdo da sua tecnologia e know
how no mundo empresarial.

Essa nova forma de empreender tornou-se famosa no mercado e foram atribuidas varias

definicdes do que ela realmente seria. O SEBRAE (2011) define como “uma empresa nova, até
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mesmo embriondria ou ainda em fase de constituicdo, que conta com projetos promissores,
ligados a pesquisa, investigacdo e desenvolvimento de ideias inovadoras”. Ha quem a defina
pela resposta financeira que ela apresenta considerando o seu baixo custo de manuten¢do, o
rapido crescimento financeiro e a lucratividade.

Startups sdo consideradas empresas nascentes de base tecnoldgica, que possuem na
inovagdo tecnoldgica disruptiva os fundamentos de sua estratégia competitiva. Entre as
principais caracteristicas de tais negdcios estdo o cardter de organizacdo tempordria com
potencial de répido crescimento, os quais atuam em um ambiente de extrema incerteza, em
busca de um modelo de negdcios que possa tornar-se repetivel e escaldvel (ASSOCIACAO
BRASILEIRA DE STARTUPS, 2014; BLANK, 2013).

O modelo de negécios da empresa é considerado como repetivel quando o mesmo
produto € entregue em escala potencialmente ilimitada para cada cliente sem muitas alteracoes
e sem que afete a disponibilidade do produto ou servico. E escaldvel quando a empresa cresce
financeiramente mantendo seus custos controlados aumentando a sua lucratividade e, esse
crescimento deve ocorrer sem que influenciar o plano inicial do negdcio.

Startups se diferenciam das empresas tradicionais logo na fase inicial, onde elas ndo
necessitam de um estudo de mercado minucioso, de um plano de negdcios bem detalhado e da
andlise da viabilidade para assim botar o negdécio para frente. Elas sdo instaladas em um
ambiente de incertezas e apresentam um grau de alto risco de ndo dar certo, e é nesse perfil de
empreendedor, o que acredita no negdcio e arrisca, que esta atraindo o interesse de investidores
de capital.

Segundo Ries (2012):

A startup é uma catalisadora que transforma ideias em produtos. A medida que os
clientes interagem com os produtos, geram feedback e dados. O feedback é tanto
qualitativo (por exemplo, o que gostam ou ndo) como quantitativo (por exemplo,
quantas pessoas utilizam o produto e consideram que ele tem valor).

Um dos pontos chaves para o surgimento de uma startup € a inovacao, sendo este um
fendmeno que as empresas precisam manter sempre ativo para poder oferecer novas
experiéncias aos seus clientes, sejam elas em produtos ou servicos. Ela impactard diretamente
na competitividade e, por consequéncia, no ambito financeiro da organizagdo. Outro fato € que
caso a empresa ndo consiga acompanhar as mudancas externas estard suscetivel a perder sua
quota de mercado e até mesmo ir a faléncia ao longo do tempo.

Além disso, quanto mais inovador for o produto ou o servigo oferecido, maior serd o
interesse despertado em investidores de risco que procuram um perfil de empreendedor o qual

tenha um modelo de negdcio vidvel utilizando o minimo de recurso possivel. Na verdade, o
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investimento de capital seria para manter a escalabilidade a empresa, ou seja, o crescimento
uniforme da empresa associado ao controle dos custos.

No Brasil, apesar do momento econdmico dificil, o crescimento do nimero de startup
estd cada vez maior e de acordo com dados da Associagao Brasileira de Startups, elas cresceram
30,4% entre marco e dezembro de 2015, chegando a 4,1 mil empresas iniciantes e estima-se
que até o final do ano de 2016, segundo o presidente da ABStartup Amure Pinho, esse niimero
seja ainda maior.

Leo Branco (2016) da Revista Exame considera que ‘“num momento em que o resto da
economia precisa ganhar eficiéncia para lidar com receitas em queda, ganham espaco as
empresas inovadoras, enxutas por natureza”. Com isso mostra que mesmo em meio a crise é
um bom momento para ter sua startup, principalmente por nao precisar de um alto investimento,
apresentar um crescimento acelerado e sua abertura ser menos burocrédtica que empresas
tradicionais, o que precisa para comegar € a coragem para empreender € uma boa e inovadora

ideia.

3. METODOLOGIA

O método escolhido para o estudo trata-se de um comparativo bibliométrico entre os
temas Empreendedorismo e Startup no periodo de 1990 a 2016. Para Oliveira (2016), a
bibliometria consiste em uma técnica para medir os indices de produ¢do e divulgacdo do
conhecimento cientifico sobre determinado tema em uma drea académica.

Inicialmente foi feita uma pesquisa sobre os assuntos no acervo online de revistas de
administracdo sendo elas: Revista de Administracdo de Empresas (RAE), Revista Brasileira de
Administragdao Cientifica (RBADM), Revista de Administracdo Contemporanea (RAC) e
Revista de Administragdo e Inovacdo (RAI). Utilizou-se na busca os filtros
“Empreendedorismo” e “Startup”, e através dos resultados fez-se o levantamento quantitativo
dos assuntos em cada revista a fim de comparar o nimero de publicacdes cientificas sobre as
tematicas.

Em seguida, foram selecionadas as palavras-chaves de cada artigo e, separadamente por
revista e por tema, foi criada uma nuvem de palavras para comparar a incidéncia dos assuntos
mais influentes.

“A nuvem de palavras ¢ uma técnica de visualizagdo de informagdes formada a partir

de um algoritmo que destaca o tamanho da fonte de acordo com o nimero de vezes que o termo
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¢ repetido” (BRITO FILHO, 2016, p. 13). Varios sites disponibilizam esse tipo de servigo, para
esse artigo foi usado o site wordclouds.com para a formacao das nuvens de palavras.

Outro ponto que foi analisado foram as quantidades de dissertacdes e teses publicadas
nesse mesmo periodo. Através das bases de dados da Biblioteca Digital Brasileira de Teses e
Dissertacdoes (BDTD) onde foi feito um levantamento quantitativo dos materiais, os quais foram
separados por ano a fim de mostrar, através de graficos, a evolucio dos temas para a pesquisa

cientifica.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES:

Das quatro bases de dados pesquisadas sobre o tema empreendedorismo, nota-se um
maior nimero de publicagdes na Revista de Administracdo de Empresas (RAE) totalizando
38,96%, com uma pequena diferenca quantitativa da segunda colocada, a Revista de
Administragdo e Inovagdo (RAI) com 33,12%. O terceiro lugar € ocupado pela Revista
Brasileira de Administra¢do Cientifica (RBADM) com 18,83%, e por fim, representando
apenas 9,09% das publicacdes em revistas cientificas, encontra-se a Revista de Administracao
Contemporanea (RAC).

O cendrio muda um pouco quando o tema passa a ser startup, ambas as revistas nao
apresentam uma quantidade de publicacdes significativas em seu acervo, todavia a que obteve
maior destaque, representando 55,55% do total somado, foi a RAI, seguida da RBADM com
22,22% e em terceiro lugar com 11,11% cada, houve um empate entre a RAE e a RAC.

Conforme demostra a tabela 1.

Tabela 1 — Artigos publicados sobre Empreendedorismo e Startup no periodo de 1990 a 2016.

Empreendedorismo Startup
Revista de Administracao de Empresas 60 1
Revista de Administragcdo e Inovagao 51 5
Revista Brasileira de Administracdo Cientifica 29 2
Revista de Administragdo Contemporinea 14 1

Fonte: Elaborada pela autora

As palavras-chaves dos artigos foram quantificadas e convertidas em uma nuvem de
palavras, onde as mais usadas sdo realcadas em tamanho. Nota-se inicialmente, a diferenca do
volume de palavras contidos nas nuvens quando separadas por tema, porém € um resultado
esperado baseado na quantidade de publicagdes sobre os assuntos.

Cada revista, de acordo com o seu foco, apresenta palavras mais incidentes, contudo

percebe-se que sendo criada uma nuvem com as palavras-chaves relacionadas a
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empreendedorismo de todas as revistas, irdo se destacar as seguintes: empreendedorismo,
inovagdo, estratégia, desenvolvimento, administracdo estratégica, vantagem competitiva e
empresas. E relacionadas a startup seriam: Inovagao, empreendedorismo, startup e estratégia.
A RAE ¢ o mais tradicional periddico académico-cientifico voltado para professores,
pesquisadores e estudantes de administracio ou dreas adjacentes, fato que ressalta a importancia
da participa¢do dela na pesquisa e o uso do seu acervo para coleta de dados. Sobre os assuntos

abordados nessa pesquisa, ela apresenta os seguintes resultados:
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Figura 1: Nuvens de palavras-chaves dos artigos da Revista de Administracio de Empresas sobre
empreendedorismo e startup respectivamente.

Outra revista que mostrou relevancia para o estudo foi a RAI, pois tem seu foco voltado
para a divulgacdo de publica¢des intelectuais que apresentam contribuicdes cientificas na drea
de inovacdo tecnoldgica, organizacional e de mercado, sendo esses trés fatores diretamente

relacionados aos temas escolhidos. Em decorréncia disso temos como resposta a pesquisa:
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Figura 2: Nuvens de palavras-chaves dos artigos da Revista de Administracdo e Inovacgao sobre empreendedorismo

e startup respectivamente.

Outra fonte de pesquisa foi a RBADM por ser uma revista cientifica que tem como

objetivo promover discussdes, disseminar ideias e divulgar resultados de pesquisas tanto

nacionais quanto internacionais, resultando nas seguintes nuvens:
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Figura 3: Nuvens de palavras-chaves dos artigos da Revista Brasileira de Administracdo Cientifica sobre

empreendedorismo e startup respectivamente.

Por fim, a ultima base de dados escolhida foi a RAC, trata-se de uma revista cientifica

cujo foco € divulgar trabalhos de pesquisa, andlises tedricas, documentos, notas e resenhas

bibliograficas que possam subsidiar as atividades académicas e a acdo administrativa em

organizagdes publicas e privadas. Através do seu acervo chegou-se aos seguintes resultados:
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empreendedorismo e startup respectivamente.



18

Sobre as publicagdes cientificas de mestrado e doutorado foi utilizada a base de dados
da Biblioteca digital de teses e dissertacdes (BDTD) que abrange 105 institui¢des nacionais,
possui 455.412 trabalhos de Mestrado e Doutorado catalogados, sendo 122.208 teses e 334.204
dissertacdes. Onde foram encontrados 1.015 trabalhos sobre empreendedorismo, sendo 779
dissertacdes de Mestrado e 236 teses de Doutorado. Sobre startup totalizou-se 115 trabalhos,
dentre eles 97 eram dissertacdes de Mestrado e 18 teses de Doutorado. Conforme demostra a

tabela 2.

Tabela 2 — Teses e dissertagdes publicadas na bases de dados BDTD (Biblioteca Digital Brasileira de Teses e

Dissertacdes) sobre Empreendedorismo e Startup no periodo de 1990 a 2016.

Empreendedorismo Startup
Dissertagdes 779 97
Teses 236 18

Fonte: Elaborada pela autora

Essa pesquisa buscou demonstrar a evolu¢do da produgdo cientifica sobre os temas
através da quantificacdo dos dados da pesquisa feita no BDTD. Sobre empreendedorismo,
pode-se notar que o interesse académico surgiu apenas em 2000 quando tiveram as quatro
primeiras dissertacdes sobre o assunto. As primeiras teses surgiram logo no ano seguinte e
desde entdo, tornou-se um assunto presente nas pesquisas cientificas, tendo seu dpice de

publica¢do em 2014 com 106 dissertacdes e 38 teses.
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Grifico 1: Evolugdo das publicagdes de dissertacdes e teses sobre empreendedorismo de 1990 a 2016.

Em relacdo a startup, por ser um assunto mais atual, as publica¢des sé surgiram em 2003
sendo uma dissertacdo e uma tese. O tema sO voltou a ser abordado em 2005 em duas
dissertacOes, porém a partir desse ano, nota-se um crescente interesse da comunidade

académica sobre o tema que apresenta seu dpice de vinte e duas dissertagdes em 2015,
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representando 22,68% do total analisado. J4 sobre as teses, a quantidade méxima foi em 2014

totalizando quatro e representando 22,22% do geral.

25

20

15

10

i | | |

0 . IIIII
S — QAN T VO WAND =AM TN ODS0OND —A < N O
RN NN DI NDI NN D OO0 I == o —
== NN NIt NIt N> - Ni- i =l li< M= M=l =l = M= M= Bt e B = S = S = S e S S )
B e R S IS RS RS IR S IR S IR S AR S AR S R S AR S RS AR S AR S R S AR S AR

® Quantidade de Dissertagdes Quantidade de Teses

Gréfico 2: Evolugdo das publicagdes de dissertacdes e teses sobre startup de 1990 a 2016.
Comparando a quantidade de publicacao cientifica sobre os temas, percebe-se em ambos
que o interesse académico sO surgiu a partir de 2000 e que apesar de oscilar durante os anos,

pode ser considerado como crescente o interesse sobre eles.
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Gréfico 3: Comparativo bibliométrico entre empreendedorismo e startup entre os anos de 1990 a 2016.

Dessa forma, os resultados encontrados eram de se esperar pois atualmente
empreendedorismo é um tema mais abordado do que startup por ser mais antigo no meio
académico-cientifico e possuir vdrias teorias, conceitos e vastos materiais para estudo. Ja
startup por ser recente nesse meio nao possui ainda uma teoria consistente, apesar de ser uma

nova forma de empreender que estd chamando muita atencdo no ambiente empresarial e
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comecando a atrair o foco dos pesquisadores na drea de administracdo, inovacao e do préprio

empreendedorismo.

5. CONCLUSAO

Com relagdo a esse estudo foi feito uma pesquisa quantitativa no acervo de revistas de
administracdo a fim de ser analisada a incidéncia das palavras-chaves presentes nos artigos que
resultaram dos filtros empreendedorismo e startup no periodo de 1990 a 2016. Em seguida foi
feito um levantamento, também quantitativo e no mesmo periodo, na base de dados da BDTD
onde foi analisado a evolucao da producdo cientifica anual de cada um dos temas.

Os temas s3o de grande relevincia tanto para o ambito empresarial quanto para o
académico. Empreendedorismo € a concretizacao de transformar uma oportunidade em um
novo negocio. Esse fato pode vir de uma oportunidade observada ou por momento de
necessidade do empresario. J4 a startup € uma nova forma de empreender, é fazer algo acontecer
usando o minimo de recursos, é uma resposta ao mercado extremamente agitado que cobra
inovagdo, produtividade e lucratividade, € uma empresa ser repetivel, escaldvel e sempre
atender seu cliente com qualidade e eficicia.

Mesmo atuais a quantidade de material académico-cientifico relacionada a eles € muito
pequena. Mediante aos dados, nota-se um crescente interesse pelas dreas ao longo dos anos,
mas ainda ndo o suficiente para ter um acervo significativo para pesquisas mais elaboradas,
principalmente sobre startups, apresentando uma lacuna que precisa ser preenchida pela
comunidade de pesquisadores, professores e alunos.

A necessidade de abordar e aprofundar estudos sobre os temas reflete no surgimento de
métodos e ferramentas para se aplicar no ambito empresarial fazendo com que haja uma
evolugdo nos modelos de gestdo e negdcios sempre tendendo a melhoria, tem-se como exemplo
disso, as startups que sdo uma nova forma de fazer mais com menos recursos, € essa
caracteristica s6 foi possivel mediante estudos de comportamento de mercado e do publico-
alvo.

Dessa forma, nota-se uma resposta tardia das instituicdes de pesquisas nacionais sobre
os temas, 0s quais surgiram nos anos de 1990 e sé tiveram a primeira publicacdo cientifica uma
década depois, ou seja, ndo ha uma resposta hébil ao crescimento da importancia dos assuntos
no meio académico. Sendo assim, surge uma necessidade de producao académica ainda forte

sobre empreendedorismo e principalmente sobre startup.



21

Ademais, como sugestdo para estudos futuros recomenda-se a intensificacdo de
pesquisas sobre os temas, pois a comunidade académico-cientifica € uma das principais
responsaveis por disseminar o conhecimento, desenvolver novos métodos, o que reflete no
meio empresarial. Ou seja, sem novas diretrizes académicas, o dinamismo com o mercado
ficard comprometido. Outra sugestdo, é o acompanhamento constante da evolucdo produtiva
da academia sobre empreendedorismo e startup para observar, caso ndo haja um crescimento
significativo de publicacdes, quais os motivos que tem provocado esse atraso ou a falta de

interesse das instituicdes de ensino e pesquisa.
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Entrepreneurship X Startup: A bibliometric comparative from 1990 to 2016

The business environment becomes increasingly competitive, which encourages the
improvement of companies to them get better the needs of their customers and do not lose their
market share. Developments arise in this context, with some by opportunities and others by
necessity. Startups are an example of entrepreneurship by opportunities, it is small companies,
generally technology-based, providing a repeatable and scalable service. The aim of this article
is to show, quantitatively, the academic and scientific publications on the topics
entrepreneurship and startup, to be of great importance both to academic and to the business
environment. Thus, the theoretical foundation sought to define entrepreneurship, explain what
is entrepreneurship by opportunity and necessity and, finally, to conceptualize what is startup.
The methodology used was a bibliometric comparison of the themes, which bibliometrics is a
way to quantitatively measure the scientific production on a particular topic. Entrepreneurship
and, mostly, startup are still not widespread in academic environment. The comparative
bibliometric showed that the number of publications in journals and the number of theses and
dissertations on entrepreneurship significantly outperformed the startup and that both the
appearance to the first written work was from the 2000s, thus presenting a delayed response of
the brazilian academy in research related to the themes.

Keywords: Entrepreneurship, startup, comparative bibliometric.



