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RESUMO

O presente trabalho analisa as imagens e os discursos produzidos sobre o feminino na
imprensa campinense na década de 1950. A fim de reconhecer a visibilidade feminina
na imprensa, selecionamos os lugares e discursos na imprensa campinense sobre as
propagandas de produtos domésticos e as imagens de mulheres desempenhando
atividades do lar, buscando a imprensa “seduzi-las” com os novos e modelos produtos
anunciados nas propagandas. Desta forma, constituimos um dialogo entre fontes escritas
e iconograficas para reunir as imagens e os discursos escassos € dispersos que nos
informam sobre as representacdes de produtos que seduziam, principalmente, o publico
feminino. A partir dessas imagens, buscamos compreender o jogo de intengdes,
contendo ou ndo descri¢cao em palavras, que estimulava o/a leitor/a a produzir uma outra
linguagem: a visual. Apesar desse apelo evidenciado pelas imagens sobre o feminino,
ndo dispensamos os textos escritos, capazes de inscrever os modos e atitudes de
feminilidade apoiados pelos signos da modernidade. Por fim, dialogaremos tanto com
fontes escritas como as imagens fotograficas, tendo como suporte tedrico-metodologico
as contribui¢coes da Historia Cultural.

Palavras-chave: Feminino; Imagens; Imprensa.



RESUME

Cet article analyse les images et les discours produits sur le feminam la presse
Campinense dans dans les années 1950. Afin de reconnaitre la visibilité des femmes
dans les presses, a sélectionné les lieux et les discours sur papier Campinense annonces
sur des produits ménagers et des images de femmes exercant des activités a la maison,
cherchant a appuyer sur «séduire» les nouveaux modeles et les produits annoncés dans
annonces. Ainsi, nous avons établi un dialogue entre les sources écrites et
iconographiques pour rassembler les images et les discours rares et dispersées qui nous
informent sur les représentations de produits attirés principalement un public féminin. A
partir de ces images, nous cherchons a comprendre le jeu des intentions, si oui ou non la
description des mots, ce qui a stimulé / un lecteur / aa produire une autre langue: un
visuel. Malgré cet appel en témoignent les images du féminin, ne peut pas faire sans les
textes écrits, capables d'entrer dans les modes et les attitudes de la féminité pris en
charge par des signes de la modernité. Enfin, dialogaremos deux sources écrites telles
que des images, soutenus par des contributions théoriques et méthodologiques de
I'histoire culturelle.

Mots-clés: femmes; Images; presse.
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INTRODUCAO

Este trabalho apresenta uma discussdo sobre as imagens e os discursos
produzidos sobre o feminino em jornais e revistas publicados na cidade de Campina
Grande (PB), nos anos de 1945 a 1959'. Neste sentido, buscamos reconhecer a
visibilidade feminina, através de lugares e discursos sobre as propagandas de produtos
domésticos e as imagens de mulheres desempenhando atividades do lar, buscando a
imprensa “‘seduzi-las” com os novos e modelos produtos anunciados na imprensa.

Desta forma, nos apropriamos da imagem feminina atrelada a linguagem da
imprensa, selecionando-as a partir da publicidade voltada para as mulheres, como:
conselhos de beleza e moda, propagandas de eletrodomésticos e as fotografias de
mulheres da sociedade campinense que exibiam ideais de beleza e saude.

Assim, procuramos perceber qual interesse da imprensa em trazer para as suas
paginas a presenca feminina. Quem eram essas mulheres? Quais sorrisos € gestos
exibiam? O que estava visivel nas fotografias? Por que apenas as colunas sociais eram
reservadas as mulheres? O que tornou possivel determinados discursos sobre sua beleza
€ seus corpos?

No nosso trabalho, o feminino ¢ discutido e visto através da imprensa. Sem nos
prendemos apenas aos lugares estabelecidos, problematizamos tais espagos,
questionando os saberes e as falas autorizadas que delimitam os papéis masculinos e
femininos na sociedade. Segundo Carla Bazzanezi (2008, p. 608-609), ainda nos anos
1950 os papéis femininos continuaram bem definidos: “A mulher ideal era definida a
partir dos papéis femininos tradicionais — ocupacdo doméstica e o cuidado dos filhos e
maridos — e das caracteristicas proprias da feminilidade como instinto materno, pureza,
resignacao e dogura”.

Outras vozes falaram como o de mulheres que escreveram na imprensa local,

que ja percebiam o lugar de transito que o espaco da cidade possibilitou e os novos

" A escolha desse recorte temporal esta no fato desse contexto ser um marco nas transformagdes urbanas
e sociais e no crescimento da industrializacdo e consequentemente do consumo. Para a autora Mary
Del Priore (2006, p. 283)) o pais viveu um momento de ascensdo da classe média, o que possibilitou o
“acesso a informagdo, ao lazer ¢ ao consumo”. Na cidade de Campina Grande, considerando as
devidas proporg¢des espaciais ¢ econdmicas com relagdo a outras cidades do pais, também sofreu
modifica¢cdes no cotidiano da populagdo, proporcionadas pelo processo de modernizagdo que,
tardiamente, a cidade estava vivenciando. Para saber mais sobre a modernizagdo em Campina Grande,
ver: Fabio Gutemberg B. Sousa (2006).
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conflitos que se colocaram aquelas que “ousaram” sair de seus lares em busca de
profissdes e consumo.

A imprensa sera um espaco em que mulheres poderdo transitar, sejam através de
suas imagens, sejam através de suas escritas. Diante disso, € possivel perscrutar esses
novos acessos que se colocaram para o feminino. Também, discutimos os novos limites
postos em conseqliéncia dessa presenca feminina na imprensa. Mais exibi¢ao de seus
corpos, mais cuidados e vigiados os serdo. Assim, o corpo feminino, como um
instrumento de prote¢do e consumo, tera um movimento contraditdrio, a0 mesmo tempo
em que ha visibilidade de seus corpos na imprensa, ha uma disciplina. Com relagdo a

disciplina, Foucault (1987, p. 119) nos fala que:

A disciplina fabrica corpos submissos e exercitados, corpos doceis. A
disciplina aumenta as for¢as do corpo (em termos econdmicos de
utilidade) e diminui essas mesmas forgas (em termos politicos de
obediéncia). Em uma palavra: ela dissocia o poder do corpo; faz dele
por um lado uma “aptiddo”, uma “capacidade” que ela procura
aumentar; e inverte por um lado a energia, a potencia que poderia
resultar disso, e faz dela uma relagdo de sujeicdo estrita.

Esses corpos doceis deram lugares a comportamentos, padrdes de estética que
foram seguidos e vigilancia desses mesmos corpos, O que nos permite uma
aproximacao, através de imagens produzidas sobre mulheres, dos discursos que teciam
sentidos e regulagdes para os seus corpos. Quem escrevia sobre elas? Como eram
representadas? Quais tensodes se colocaram com tais imagens? Sao outras questdes que
se colocam.

Constituimos um didlogo entre fontes fotograficas e escritas sobre as
representacdes de produtos que seduziam, principalmente, o publico feminino. A partir
dessas imagens, buscamos compreender o jogo de intencdes, contendo ou ndo descrigdo
em palavras, que estimulava o/a leitor/a a produzir uma outra linguagem: a visual.
Apesar desse apelo evidenciado pelas imagens sobre o feminino, ndo dispensamos as
descrigdes contidas em tais imagens, capazes de inscrever os modos e atitudes de
feminilidade apoiados pelos signos da modernidade

Os jornais nem sempre motivaram o interesse de historiadores nas pesquisas
historiograficas, pois durante muito tempo foram considerados como registros
fragmentarios do presente, sob interesses ¢ compromissos. Desta forma, o historiador

precisa inquirir algumas informagdes importantes quando recorrem a imprensa, tais
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como afirma Tania Luca (2005, p. 116): “publicacao, tiragem, area de difusdo, relacdes
com institui¢des politicas, grupos economicos e financeiros”, que norteiam a producao
jornalistica.

Para o nosso estudo, os periddicos pesquisados® tinham como propdsito,
enquanto meio de divulgacdo da vida cotidiana da populagdo campinense, marca uma
diferenga com relagdo a outros jornais de Campina Grande, se denominando como
“independentes”, pois sem bandeiras politicas e/ou ideologicas, pretendendo construir
narrativas que visavam dar conta dos problemas da cidade com uma relacdo de critica a
outros jornais que circulavam neste mesmo periodo — a exemplo do Jornal de Campina
(1950) -, esses jornais afirmam nascer de uma necessidade de “servir a Campina Grande
acima das ideologias que envolvem os homens” (O Momento, 1950).

Os estudos de historiadores com as imagens nao sao recentes, mas durante muito
tempo aqueles que as utilizavam tendiam a “tratd-las como meras ilustragdes,
reproduzindo-as nos livros sem comentarios” (BURKE, 2004, p. 225). O autor Peter
Burke langa algumas questdes quanto a utilizacdo de imagens na producao historica,

pois, para este autor, deve-se perceber,

O contexto geral, cultural e politico, bem como as circunstancias
exatas nas quais a imagem foi encomendada e também seu contexto
material, em outras palavras, o lugar fisico onde se pretendia
originalmente exibi-las (BURKE, 2004, p. 225).

A partir dos anos 1980, hd uma produgdo de trabalhos publicados que
contemplam essa especificidade. Sejam elas pinturas, desenhos, fotografias, gravuras o
historiador passa a se debrucar em uma infinidade de imagens, que se tornam fontes

importantes na pesquisa historiografica. De acordo com Paiva,

> O Momento, dirigido por Celso Rodrigues, e tendo como Redator Celso Menezes, seu primeiro nimero
foi editado no dia 17 de setembro de 1950. Na pesquisa encontramos exemplares dos anos de 1950-
1951; desconhecemos a existéncia de mais exemplares deste semanario. O Formagdo foi fundado em
1950, a partir de uma organizagdo estudantil Campina Grande, O Centro Estudantal Campinense. O
Rebate foi fundado em 1932, com os diretores Luis Gil de Figueiredo, Pedro D’Aragao e Euripedes
Floresta de Oliveira. Evolugdo, o seu primeiro nimero semanal foi publicado nos dia 2 a 9 de maio de
1958. Era de propriedade da Grafica Evolugdo S/N, com Diretor Aristides Lucio Vilar Rabelo, e
Redator-chefe Josué Sylvestre da Silva, com correspondente nas capitais e principais cidades do
Nordeste. Encontramos exemplares dos anos de 1958-59, desconhecemos outros exemplares dos anos
seguintes. A Revista Ariuis, com Diretor Egidio de Oliveira Lima. Encontramos exemplares avulsos
dos anos de 1952-1955.
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A iconografia é tomada agora como registro histdrico por meio de
icones, de imagens pintadas, talhadas, gravadas em material
fotografico e cinematografico. Sdo registros com as quais o0s
historiadores e professores de Historia devem estabelecer um dialogo

continuo (PAIVA, 2002, p. 19).

E preciso saber indaga-las e deles escutar as respostas. No caso do nosso estudo
as imagens oferecem indicios “assim como textos e testemunhas orais [que] constituem-
se em uma fonte importante de evidéncia histérica” (BURKE, 2004, p. 12-17). Esses
artefatos culturais nos possibilitaram uma compreensao da realidade, a partir de uma
configuragdo dos usos e discursos representados nas paginas de jornal. Segundo Alberto
Manguel (2001), as imagens sdo também narrativas que dao-se a ver e a ler.

As propagandas se constituem como um exemplo de linguagem iconografica,

que pode ser acompanhada de textos. Essas representacdes, no dizer de Chartier sao,

configuragdes intelectuais multiplas através das quais a realidade ¢
contraditoriamente construida pelos diversos grupos, as praticas que
visam fazer reconhecer uma identidade social, exibem uma maneira
propria de estar no mundo, significa simbolicamente um estatuto e

uma posicdo(CHARTIER, 1990, p.29).

Assim, a linguagem iconografica, nao diferente das outras linguagens, nao pode
ser tomada como imparcial ou inocente, mas, a “servico” de grupos e/ou pessoas que,
estando no poder, as forjam de acordo com seus interesses e vontades, e “as projetam no

imaginario social” (CHARTIER, 1990, p. 29).

As novas técnicas graficas e fotograficas permitem que a publicidade
dos anos 1950 se torne um meio visual com influencia subliminar
como nunca acontecerd antes, vendendo deliberadamente imagens
delas proprias nos mais variados produtos (DUBY; PERROT, 1990, p.
110).

A Historia Cultural permitiu que fontes e procedimentos de pesquisa, até entao
pouco visitadas ou revisitadas por historiadores, passassem a ganhar visibilidade nas
pesquisas historicas (FREITAS, 2006). Foi buscando uma reformulagdo das indagacoes
acerca dos conceitos de mentalidade, suscitadas pela Terceira Geragao dos Annales, que

destacamos a importancia do referencial tedrico trabalhado pelo historiador francés
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Roger Chartier (1990), com relacdo as tensdes entre praticas e representagdes sOcCio-
culturais de uma dada época.

Desta forma, torna-se importante compreender as representacdes do mundo
social como elaboragdes de grupo que as forjam de acordo com seus interesses,
caracterizando uma tensdo entre seus quadros constituidos, observando-se, assim, a
intencionalidade que permeia suas praticas discursivas, visando a delimitagcao ao outro
do seu campo socio-cultural.

Para dar curso a essas questdes que nos interpelam, dividimos o trabalho em trés
capitulos. No primeiro capitulo, intitulado “Sobre Historia de Mulheres”, fizemos uma
breve discussao historiografica acerca das relagdes de género, enfatizando obras que
tratam da imagem feminina, do corpo e da beleza, sobretudo, daquelas que se
aproximam do nosso objeto de estudo. Apresentamos entdo algumas discussdes
bibliograficas que convergem para visibilidades femininas e (re) criam imagens e
discursos produzidos sobre relacdes de género.

No segundo capitulo, intitulado “‘Ornamentos da alta sociedade campinense’: a
imagem feminina na imprensa”, apresentamos as imagens femininas exibidas na
imprensa campinense no periodo de 1945-1959, atrelados aos discursos norteadores
pelo desejo de modernidade que a cidade de Campina Grande vinha experimentando,
em um cendrio em que a imprensa estava muitas vezes mais empenhada do que o
Estado no funcionamento da cidade e dos comportamentos dos cidaddos. Também
procuramos dialogar com falas da escritora Terezinha Brasileiro Souza, sobre os
espacos que mulheres agora podiam transitar ¢ os assuntos que eram abordados na
Coluna Feminina relacionados as imagens e discursos sobre o feminino levantado na
imprensa local.

No terceiro capitulo, intitulado “Sempre Belas...da cozinha ao saldo de beleza”,
selecionamos os lugares, discursos e imagens na imprensa sobre as propagandas de
produtos domésticos, as profissdes € os medicamentos direcionados ao feminino. Isto,
para analisar os espacos destinados a mulher na esfera publica campinense. Também,
atentamos para as principais questdes e temas abordados nas falas da escritora

Terezinha Brasileiro com relacdo ao feminino.
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CAPITULO 1

SOBRE HISTORIA DE MULHERES

“Até mesmo o corpo das mulheres amedronta.
E preferivel que esteja coberto de véus”
(PERROT, 2008, p. 17).

Para a historiadora Michelle Perrot, as mulheres conseguiram passar do oculto
que lhes foi permitido a visibilidade que lhes foi negada. Com a ampliacdo da tematica e
a emergéncia de novas abordagens historicas, as imagens, as escritas e as vozes de
mulheres podem ser localizadas nos multiplos espagos de escritura: bibliotecas, jornais,
literaturas, arquivos publicos ou privados (PERROT, 2008).

O objetivo desse capitulo ¢ fazer uma breve discussdo bibliografica acerca da
histéria das mulheres, das relagdes de género, enfatizando obras que tratam da imagem
feminina, do corpo e da beleza, sobretudo, daquelas que se aproximam do nosso objeto
de estudo. Isto ¢, discutir as imagens e os discursos (re) produzidos na imprensa
campinense nos anos de 1945-1959, apontando aqui para a historiografia que converge
para as visibilidades femininas e (re) criam imagens e discursos produzidos sobre as
mulheres. Assim, cartografar os lugares elaborados sobre e para mulheres nos espacos
publicos campinense.

A crise de paradigmas ocorrida entre os anos 1960-1970 faz emergir novos
temas e novas abordagens sobre determinados grupos, até entdo silenciados por uma
hegemonia masculina, racista, elitista. Nas ultimas décadas a histéria cultural tem se
preocupado em investigar varios grupos sociais, tais como as mulheres, negros e
operarios®.

Acompanhando a renovacdo tedrica dos estudos historicos refinaram-se os
métodos, as técnicas, desenvolvendo-se a inventividade com relagdo as fontes, o que
tem possibilitado maior intimidade com aqueles segmentos e a ampliacdo dos

horizontes da historia (SOHEIT, 1997, p.296).

3 Ver as pesquisas pioneiras de Perrot, Michelle. Minha Histéria das mulheres. Sdo Paulo: Contexto,
2008; Os excluidos da historia: operdrios, mulheres e prisioneiros. Rio de Janeiro: Paz ¢ Terra, 1992.
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Um avanco e grande propulsor na abordagem sobre o tema do feminino ocorreu
com o movimento feminista € 0 movimento da contra cultura, que suscitaram pesquisas

e abriram espagos nas academias, possibilitando novos trabalhos historiograficos.

Joan Scott enfatiza a importancia das contribui¢des reciprocas entre a
historia das mulheres ¢ o movimento feminista. Os historiadores
sociais supuseram as mulheres como uma categoria homogénea; eram
pessoas biologicamente femininas que se moviam em contextos e
papeis diferentes, mas cuja esséncia, enquanto mulher, ndo se alterava.
Essa leitura contribuiu para o discurso da identidade coletiva que
favoreceu o movimento das mulheres na década de 1970. Firmou-se o
antagonismo homem versus mulher que favoreceu uma mobilizagdo
politica importante e disseminada (SOIHET, 1997, p. 277).

A nova Histoéria cultural, por sua vez, veio reforgar as abordagens do feminino
apoiando-se em outras disciplinas tais como: “a literatura, a lingiiistica, a psicanalise e
principalmente, a antropologia — com o intuito de desvendar as diversas dimensdes
desse objeto” (SOIHET, 1997, p. 276). Assim, acompanha a renovagdo teorica dos
estudos historicos, reafirmando novos métodos e temas e desenvolvendo novas formas
de criar com relagdo as fontes, o que tem possibilitado uma maior intensidade com os
estudos aplicados na histéria sobre o feminino. Tais pesquisas ndo mais apenas enfocam
o estudo sobre as mulheres no exercicio do trabalho, da politica e na educagdo, mais,
também, agora essas pesquisas contariam com novos temas como a familia, a
maternidade, a sexualidade e o corpo (SOIHET, 1997, p. 280).

O trabalho pioneiro sobre a historia das mulheres, organizado em cinco volumes
pelos historiadores franceses, Michelle Perrot e Georges Duby (1990), chega ao Brasil
entre 1993 e 1995, com o titulo de “Historia das mulheres no Ocidente” e tem uma
grande repercussao, fazendo proliferar varias pesquisas sobre o tema. Perrot ja havia
alcancado notabilidade no Brasil na década de 1990, com o seu livro “Os excluidos da
historia: operdrios, mulheres e prisioneiros” (1992). Tais publicagdes sdo respostas as
inquietacdes da autora sobre a auséncia das mulheres no campo da historia.

Joan Scott (1992) amplia essa discussdo ao propor o género como uma
“categoria de analise”, pensando as diferencas de sexo no ambito das relagdes sociais e
de poder. Esses trabalhos, aliados ao movimento feminista, atuante desde a década de
1970, ressoam nas pesquisas sobre os mais variados temas, que come¢am por dar

visibilidade as chamadas “silenciadas”, as “esquecidas” pela histéria e seguem com
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outros temas que chegam a questionar a prépria esséncia do conceito de “Mulher”. A
influéncia do pensamento de Michel Foucault no ambito desses estudos, contribuindo
para a criacdo da categoria de género na década de 90, operou uma “desnaturaliza¢ao” e
“desessencializacdo” no sentido de rachar e questionar as polarizagdes existentes: entre
o masculino ¢ o feminino; vitimas e rebeldes e, ainda, repensar as questdes
biologizantes acerca dos conceitos de mulher, de raga e outros®.

Tais mudangas sao enfatizadas pela autora Mary Del Priore, no artigo “Historia
das mulheres: as vozes do siléncio” (1998), em sua relevante discussdo sobre como as
mulheres eram pensadas a partir da historiografia na Europa e nos Estados Unidos. Um
enfoque que gira em torno do interesse da Historia pelo estudo da historia das mulheres.
Um estudo que implicou transformagdes e rupturas em torno dessa nova abordagem.
“Fora preciso tirar as mulheres do siléncio e do esquecimento” (DEL PRIORE, 1998, p.
224)

Segundo esta autora, na década de 1970, as mulheres haviam se tornado foco de
problematizagdes e alguns producdes ja apontavam para a necessidade de temaéticas
relativas a sua historia. Contudo, o movimento feminista, de modo expressivo,
possibilitou o surgimento de pesquisas sobre esta tematica, o que despertou o interesse
dos pesquisadores. Assim, um dos principais objetivos do movimento feminista
consistia em apreender o passado legitimo das mulheres, introduzindo-as na histodria.
Mas, também, mudar a visao de toda a sociedade com relagao ao papel social e cultural
da mulher.

Com o avanco das referidas pesquisas, os intelectuais passam a ser instigados
sobre a legitimidade desse novo campo de abordagem historica. Assim, para Del Priore,
como tratar em termos historicos um tema que foi pouco estudado pela historiografia?
“Como da destaque a diferenca de sexo e as mulheres, quando essas eram
tradicionalmente vistas como espectadoras do teatro no qual se defrontavam seus

mestres e senhores, os homens?” (DEL PRIORE, 1998, p. 217).

* Ver os seguintes autores: BUTLER, Judith P. Problemas de género: feminismo e subversio da
identidade. Trad. Renato Aguiar. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2003; CORREA, Mariza.
Repensado a Familia Patriarcal Brasileira (notas para o estudo das formas de organizagdo familiar no
Brasil). In. Mariza Corréa (org), Colcha de retalhos: Estudo sobre a familia no Brasil. Sao Paulo: Editora
Brasiliense, 1982; LOBO, E. S. A Classe operaria tem dois sexos. Sdo Paulo: Brasiliense, 1991;
HOLANDA, Heloisa Buarque. Tendéncias e impasses: o feminismo como critica da cultura. Rio de
Janeiro: Rocco, 1994; LOURO, Guacira Lopes. Género, sexualidade e educaciio. Uma perspectiva pos
estruturalista. Petropolis, RJ: Vozes, 1997.; RAGO, Margareth. Os prazeres da noite: prostituigdo e
codigo da sexualidade feminina em Sao Paulo (1890 - 1930). Séo Paulo: Paz e Terra, 1991.
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A autora discute como a mulher foi pensada entre os filésofos, enfatizando
como, onde e porque elas foram tomadas como tema de abordagem desde a antiguidade.
Desta maneira, produz uma arqueologia para mostrar os pensadores, filosofos e
antropologos que tratam das mulheres. Nao nos cabe, neste trabalho, fazer tais
referéncias a respeito de filésofos que pensaram a mulher, uma vez que o nosso objetivo
¢ apontar algumas questdes indicadas pela autora que nos parecem fundamentais para o
proposito do nosso estudo.

Desta forma, interessa-nos perceber que, nos anos 1970, os resultados das
pesquisas apontam que a histéria das mulheres continuava sendo um trabalho de
mulheres, tolerado e por vezes marginalizado, sem interferéncia sobre a disciplina
histérica. Disto, surgem questionamentos em torno dessas abordagens.

Nessa perspectiva, outros temas e fontes emergiram: “o medo, o pecado, as
relacdes entre vida privada e vida publica” e a “sexualidade, a criminalidade, a morte, a
alimentacdo, os desvios”. Neste percurso um novo campo de pesquisa se inaugurava: “a
historia das representacdes culturais sociais”. Disto, nasceu um novo perfil na
historiografia: “a cultura feminina” (DEL PRIORE, 1998, p. 221).

Como ¢ comum nas novas abordagens surgem novas dificuldades na pesquisa do
campo. O problema levantado pela autora sobre a historia das mulheres esta no fato da
reflexdo sobre a especificidade do objeto e a aplicagdo de categorias de pensamento que
ndo eram egressas da historia das mulheres, mas da historia tradicional. Outra
dificuldade estaria no “siléncio das fontes”, que sdo escassas ou falam por vozes
masculinas. Desta forma, a histéria das mulheres ¢ criada quase sempre a partir da
relacdo e visdao do (e com o) outro (DEL PRIORE, 1998, p. 220-221).

No caso do Brasil, principalmente em 1978, Del Priore parte do seguinte
problema: “em que medida estas circunvolugdes da historia da mulher, feitas na Europa
e Estados Unidos, atingiram a produ¢do da mesma histdria no Brasil? Tratar-se-ia dos
mesmos siléncios? Que tipo de reflexdo se fazia, deste lado do mundo?” (DEL
PRIORE, 1998, p. 225-226).

Para tanto, a autora afirma que, apesar das preocupacdes de se escrever sobre a
historia da mulher, as teses que comegaram a ser defendidas no Brasil, sobre a questio
feminina, incidiram mais sobre a historia da familia e/ou do casamento, do que sobre a
mulher. Deste modo, a problematica passou por uma revolugao documental, com a

descoberta de pesquisas em arquivos.
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Percebe-se que a histéria das mulheres tornou-se um terreno fértil, em se
tratando de uma escrita sobre o género feminino, cujos vestigios podemos encontrar em
documentos de toda a espécie: romances, biografia, jornais e revistas, que nos permitem
explorar varios aspectos de suas vidas social-culturais. As mulheres se tornaram objeto
e sujeito da historia (PERROT, 2008, p. 225-227).

Pesquisas relativas ao tema mostram a emergéncia de profissdes ocupadas e
desempenhadas majoritariamente por mulheres que, segundo Campos, ‘“colaboraram
para sua emancipag¢do, com a docéncia primaria e a enfermagem, a telefonia ou o
secretariado” (CAMPOS, 2009, p. 83).

No tocante a produgao historica nacional, podemos destacar as que privilegiam a
visibilidade feminina, narrando sobre a exclusdo a que estavam submetidas, entre outros
fatores, por um discurso universal masculino. Destacamos os estudos sobre o papel
feminino na familia como o casamento e a maternidade; a representagdo da mulher
professora e a educagdo feminina nas primeiras décadas do século XX; as relacdes
vinculadas 2 moda e a sociabilidade feminina no espago publico’.

Deste modo, como indica a autora Maria Izilda Matos, no Brasil, os estudos
sobre a mulher vém crescendo, desde o pos-guerra, mediante a conquista de novos
espacos, que as levam a ter maior visibilidade social. Segundo esta mesma autora, tal

abordagem impoe-se,

Mesmo sob o contexto desfavoravel dos governos militares, os temas

referentes & mulher reapareceram: violéncia sexual, contracepgao,
aborto. Juntamente com as reivindicagcdes concernentes ao trabalho (a
dupla jornada de trabalho) e a cidadania das mulheres (MATOS, 2009,
p. 278).

O tema “mulheres” passou a atrair, sobretudo, aqueles historiadores (as) que
desejavam ampliar os limites nos documentos e abrir novas pesquisas, explorando as
experiéncias historicas daquelas cujas identidades foram frequentemente ignoradas ou
mencionadas de passagem.

As revistas femininas serviram para pensar as historias das “pequeno-burguesas”

»

e das “leitoras urbanas”. Nos magazines, desfilam modelos de “rainhas do lar”, “mamae

ideal”, “abelhinha trabalhadora”, imagens que vao criar esteredtipos femininos. Nas

® Temos os trabalhos de: Mary Del Priore (1998 ¢ 2008); Maria D’Incao (2008); Guacira Lopes Louro
(2008); Margareth Rago (1991); Martha de Abreu Esteves (1989); Maria Claudia Bonadio (2000).
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“cartas das leitoras”, formou-se outro dispositivo, em que se descobriu “um fragil
equilibrio entre as aspiracdes e as realidades das mulheres” (DEL PRIORE, 1998, p.
228-229).

E mediante essas questdes que buscamos produzir uma escrita acerca de
mulheres que deixaram suas marcas, embora pequenas, através de suas imagens, na
imprensa campinense nos anos de 1945-1959, periodo este em que os espagos foram
construidos a partir de discursos de relagdes de poder e saber, que modelam as imagens
femininas determinando comportamentos a serem seguidos e impondo o que deveria
“ser mulher” (FOUCAULT apud DEL PRIORE, 2000).

Essas questdes nos levaram a buscar a analise das autoras Marina Maluf e Maria
L. Mott, intitulada “Reconditos do mundo feminino” (1990), que mostra que era na
cidade que a participagcdo feminina se fazia com mais freqiiéncia. A nova paisagem
urbana, proporcionada pelas mudangas ocorridas nos comportamentos e costumes da
populagdo, possibilitou esse transito feminino. Para as autoras, nas primeiras décadas do
século XX;

Era muito recente a presenga das mogas das camadas médias e altas,
as chamadas de “boa familia”, que se aventurava sem sozinhas pelas
ruas da cidade para abastecer a casa ou para tudo o que se fizesse
necessario. Dado a énfase com que os contemporaneos interpretavam
tais mudangas, parecia ter soado um alarme (MALUF; MOTT, 1990,
p- 368).

Diante da variedade de espagos de lazer e diversao que a cidade passou a
oferecer e os jornais a noticiar esses lugares reservados as rotinas de homens e mulheres
da “boa sociedade™, possibilitou novas formas de sociabilidade entre homens e
mulheres.

Vistas como “ousadas”, as mulheres que “saiam” as ruas comec¢aram a despertar
opinides contrarias e “interpretadas como ameagadoras a ordem familiar”, expostas em
revistas e jornais destinadas a um publico feminino, tais publicagdes mostram as
mulheres que “abandonaram seus lares” deveriam voltar para o recondito do lar. E o que

mostra a Revista Feminina na década de 1920.

% Era parte de uma populagdo homogenia de familias tradicionais ligadas ao comercio a politica. Para

Rainho (apud WANDERLEY, 2010, p. 126), o termo refere-se “aqueles que, por meio da aparéncia e
ndo apenas do dinheiro e do poder, deixam visiveis as diferengas que marcam o abismo existente entre
eles e a sociedade comum, abismo do prestigio, do estilo de vida, do acesso ao mando”.
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Hoje em dia, preocupada com mil frivolidades mundanas, passeios,
chas, tangos e visitas, a mulher desertada do lar...A vida exterior,
desperdigada em banalidades, ¢ um criminoso esbanjamento de
energia. A familia se dissolve e perde a urdidura firme e ancestral dos
seus liames “Ruma a conzinha! Eis o lema do momento” (MALUF;
MOTT, 1990, p.372).

“A mulher que ¢, em tudo, o contrario do homem”. Através dessa frase, as
autoras nos colocam a constru¢do e a difusdo das representagdes do comportamento
feminino ideal, que limitavam seu horizonte ao “recondito do lar” e reduziram-nas ao
maximo suas atividades e aspiragdes, até “encaixa-las no papel de “rainha-do-lar”
sustentando pelo tripé mae-esposa-dona-de-casa” (MALUF; MOTT, 1990, p. 373).

O discurso ¢ bastante conhecido: “O lugar da mulher ¢ o lar, e sua feigdo
consiste em casar, gerar filhos para a patria e plasmar o cardter dos cidaddos de
amanha” (MALUF, MOTT, 1990, p. 374). Essa imagem de “mulher do lar”
corresponde aquilo que era pregado pela igreja, pelos médicos higienistas, legitimado
pelo Estado e divulgado pela imprensa. Esta, apoiada por papéis sociais bem
delimitados para o feminino e o masculino, anuncia produtos que tentam “trazer de
volta” mulheres afastadas do lar, anunciando as maravilhas domésticas que toda mulher

queria/deveria possuir.

Diante de tanto perigo e das incertezas geradas pelo ambiente urbano,
0 amanha do lar e da familia foi convertido em ancoradouro da moral
sagrada (...) O perfil tracado para a esposa convenientemente contava
ainda com indefiniveis qualidades, tais como: simplicidade, justica
modéstia e humor ( MALUF; MOTT, 1990, p. 389-390).

O discurso higienista também assegura esses “limites” de transito das mulheres
da “boa sociedade”, diferenciando-as daquelas de “conduta duvidosa que desfilavam
pelos teatros e cafés da cidade” (MALUF; MOTT, 1990, p.392).

Para tanto, seguimos a andlise da autora D’Incao, intitulada “Mulher e familia
Burguesa” (2008), para percebemos os novos papéis (re) definidos para homens e
mulheres pelo Estado, com o surgimento de novas atividades femininas no espaco
publico, nas primeiras décadas do século XX no Brasil, a exemplo do magistério.

Para esta autora, a mulher terd& maior liberdade de participar dos espagos

publicos, seja para trabalhar, estudar ou apenas frequentar atividades de lazer. Ao
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adentrar nestes ambientes a mulher sera menos vigiada pelos pais, maridos ou irmaos,
mas, agora sera o Estado que passaré a controlar a saida da mulher da esfera doméstica
para a rua.

Como contraponto ao surgimento de atividades femininas fora do ambito
doméstico também emerge, por sua vez, a valorizacdo das relagdoes familiares como o
matrimonio e a maternidade, numa forma de tentar atrair o retorno das mulheres ao
interior do espagco doméstico. Segundo D’Incao, essa valorizacao sera sustentada pelos
discursos dos meios médicos, educativos e da imprensa, com suas propostas que
“visavam educar a mulher para [desempenhar] o seu papel de guardido do lar e da

familia (...)” (D’INCAO, 2008).

As mulheres ocuparam os novos postos de trabalho que se mostravam
necessarios numa sociedade em ebuligdo, a0 mesmo tempo em que se
manteve estruturalmente a ordem natural das coisas — os homens
logicos e empreendedores comandando, as mulheres doceis e
emotivas obedecendo, dentro ou fora de casa (CAMPOS, 2009, p.84).

Neste sentido, inspirados por parte dessa historiografia que se ancora no género
feminino, procuramos analisar quais as imagens existentes sobre a mulher ou sobre as
relacdes de género, construidas historicamente, que discutem sobre imagens femininas

na imprensa a partir do tema da moda.

1.1 Apontamentos para os estudos de género: a mulher, a moda e a imprensa.

Sera através da moda que mulheres comecaram a tornarem-se mais visiveis nos
jornais e revistas em imagens e discursos destinados a moda feminina. No trabalho de
Maria Claudia Bonadio, intitulado “Moda: costurando a mulher e espaco publico —
estudo sobre a sociabilidade feminina na cidade de Sdo Paulo 1913-1929” (2000) a
autora mostra como a moda, o consumo € a sociabilidade feminina influenciaram a
relagdo das mulheres no espago publico nas primeiras décadas do século XX, através da
divulgacdo de imagens femininas na imprensa e de toda uma publicidade voltada para

esse publico.
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A moda propicia nas primeiras décadas do século XX no Brasil, uma maior
“exposi¢do do corpo feminino”, ndo somente pelas novidades que as roupas trazem para

as mulheres, mas, segunda a autora a moda,

Associa [se] a varias outras novidades, como emergentes padrdes
publicitarios, formas inovadoras de comercio e o status feminino de
‘consumidora/ provedora’, elementos que associados ampliam a
desenvoltura e a movimentacdo no espago publico (BONADIO, 2000,

p. 10).

E a partir do tema da moda que a sociabilidade feminina se amplia. As mulheres
passam a ser vistas. Para a autora, ¢ também através da publicidade que as mulheres vao
participar mais ativamente da vida publica. “A moda colabora em muito na
reconfiguragdo da relagao das mulheres no espago publico” (BONADIO, 2000, p.16).

Resgatando imagens femininas produzidas pela imprensa, a autora afirma que ao
mesmo tempo em que essas imagens na imprensa “vendem uma imagem feminina
glamourosa e avant-garde, tem por publico alvo mulheres que ainda desempenham os
tradicionais papeis de mae, esposa e dona-de-casa” (BONADIO, 2000, p. 20).

A tematica em questdao aparece no periodo como um convite para as mulheres
sairem de casa, “seja pela leveza e conforto dos novos trajes (...) seja pelos antncios e
espacos de passeio e lazer a elas relacionados”. Para a autora, a “moda costura mulher o
espaco publico” (BONADIO, 2000, p. 26).

Para tanto, segundo a analise da autora Maria do Socorro Cipriano, intitulado “4
adultera no territorio da infidelidade: Paraiba nas décadas de 20 e 30 do século XX
(2002), a moda era muitas vezes vista como algo “nefasto a moral social”, a medida que
provocava desconfiangcas por parte dos mais conservadores, fazendo com que
principalmente alguns homens expressassem suas criticas na imprensa, manifestando-se
contra as novas maneiras de vestir, de dancar, de amar, de falar, ou seja, de aparecer em
publico, o que, por sua vez, fazia das mulheres alvos faceis, uma vez que, suas
investidas nesse mundo da moda as localizavam num espaco fronteirico entre o

moderno e a “futilidade” e a “frivolidade” ’.

7 Embora Socorro Cipriano esteja se referindo as décadas de 1920-30 na Paraiba, acreditamos que

preocupagoes similares foram vivenciadas pelas elites campinenses de Campina Grande nos anos 50,
ainda que houvessem outros discursos em torno da representagdo da moda feminina. Na década de 20
eram as “melindrosas” que ocupavam as paginas de jornal, que expressavam as criticas aos modelos
femininos cada vez mais ousados. Nos anos 50 eram a vez dos “brotos” a ocuparem as noticias,
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Desta forma, a imagem feminina ao ser associada a moda, aos olhos de uma
sociedade masculinizada, torna-se o lugar do feminino igualmente fugidio, fragil, banal,
ou seja, “falseado”. Falseado porque a destitui de qualquer capacidade intelectual, quer
dizer, para algumas mulheres que escreviam para tais jornais, eram limitadas a espagos
sobre o tema da moda, espagos esse que nao poderia ser ocupado pelos homens. Afinal,
um espaco jornalistico considerado tdo “frivolo” s6 poderia mesmo ser ocupado por
mulheres.

Esse tema, misturado aos anuncios de jornais de Campina Grande, significava
divulgar imagens de mulheres consideradas belas. O fato promovia um incentivo para
que as campinenses consumissem os produtos divulgados pela imprensa, exibidos por
mulheres que possuiam um padrao de beleza a ser copiado. Nos lugares publicos essas
mulheres vao possuir todo um poder estético, definindo os critérios da moda e da
elegancia ditadas pela sociedade da época e divulgados na imprensa local.

Tal questdo vem acompanhada pelo discurso da modernidade na Paraiba, no
inicio do século XX. Destacamos o trabalho de Waldeci Chagas, “Urbaniza¢do e
cotidiano na Parahyba de inicio do século XX’ (2010), que traga um quadro
panoramico sobre o processo de desenvolvimento e modernizacdo no Estado, como
resultado, também, de questdes culturais. O autor analisa os emblemas do moderno
vivenciado no cotidiano da populagdo através de propagandas em periodicos, como um
recurso para divulgar as novidades da “arte de viver modernamente”. Assim, segundo
este mesmo autor, a mulher que esta inserida nessa modernizagao, ira se aproximar mais
do espago publico, através de atrativos da moda. “A moda [ird] aproxima-las para uma
conduta que passa a independer do referencial social” (CHAGAS, 2010, p. 48-49).

Assim, produzindo ou inventando maneiras de “estar na rua”, transpondo as
barreiras do siléncio do lar, essas mulheres criam formas de visibilidades. Com suas
artes de vestir-se “driblam” os valores morais que lhes foram concedidas como herancas
durante tanto tempo. Nesse contexto, a moda as ajudam a participarem da vida publica
na cidade, ndo somente frequentando os eventos sociais, mas acenando como uma
possibilidade de trabalho fora do lar.

A analise de Siléde Leila Cavalcante, intitulada “Mulheres modernas, mulheres

tuteladas: o discurso juridico e a moralizagdo dos costumes — Campina Grande

principalmente as colunas sociais, que “iluminavam” os belos e elegantes saldes sociais freqiientados
pela elite campinense.
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1930/1950” (2000), discorre sobre as atividades domésticas da mulher campinense na
década citada. Para esta autora, as mulheres eram preparadas para serem “educadoras
dos filhos e maridos e administrados cientificas ou gerente do lar, prezando por uma
imagem de decéncia e honestidade moral” (CAVALCANTE, 2000, p.26). E ao Estado,
cabia o controle sobre as concepcdes dos cuidados higiénicos® e condutas morais, dos
papéis que mulheres e homens deveriam desempenhar na sociedade.

Para Cavalcanti, a participacdo de mulheres nos lugares publicos fez surgir
discursos na imprensa campinense, nas décadas de 1930-1950, que divulgaram um
modelo de mulher ideal, pois, era preciso possuir determinados comportamentos e
atitudes para poder estar na rua. A autora se apropria das palavras de Sevcenko, para
discutir os novos espacos para a mulher na esfera publica no Brasil, onde o corpo
feminino deveria ser “moralizado no privado (familia) e no publico (trabalho, lazer)”.
Assim, aquelas que participaram dos eventos publicos precisavam possuir certas

“habilidades”, pois “era recomendavel”,

Que a senhora soubesse conservar um ar modesto e uma atitude séria,
que a todos impusesse o devido respeito e sair a rua sé se fosse com
homens parentes (irmdos, pais, marido, etc.) para evitar as
maledicéncias que iriam comprometer a sua honra e a de seu marido
(SEVECENKO apud CAVALCANTE, 2000, p. 25-26).

Assim, foram criadas imagens para as mulheres que participassem de alguma
forma, da vida publica. E, para aquelas que possuissem um comportamento como
“cheias de liberdade, de saia curta e colante, de bragos e aos beijos com os homens, com
os decotes a baixarem de nivel e as saias a subirem de audacia, exposta a analise dos
sentidos masculinos...” enfim, que diferissem das normas estabelecidas, eram
representadas como aquelas que possuiam um “comportamento suspeito”.
(SEVCENKO apud CAVALCANTE, 2000, p. 26).

Disto, foi criado, em oposi¢do a estas posturas, um “modelo de mulher ideal”,

que deveria ser educada para desempenhar atividades no ambito doméstico. Segundo

¥ Segundo Gilmaria Severino (2006), nas primeiras décadas do século XX surgia, no Brasil, discursos
sanitaristas, que tentaram (re) definir os comportamentos e costumes higi€nicos da sociedade,
inclusive nas cidades brasileiras que se modernizavam urbanistica e socialmente. Segundo esta autora,
trazendo a questdo para Campina Grande, nas décadas de 1940 a 1960, onde a modernizagdo se fez
mais presente nos discursos higiénicos e da imprensa: “o conceito de higiene, neste sentido, ¢
ampliado, significando ndo somente higienizar os corpos, mas toda uma politica voltada para as
caracteristicas psiquicas e sexuais do individuo” (SEVERINO, 2006, p. 50).
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Siléide Cavalcante, aquelas mulheres que participavam dos espacos publicos também
eram consideradas “ousadas”, pois estavam abandonando “seus lares, descumprindo o
seu papel de donas de casa e maes atentas” (CAVALCANTI, 2000, p. 25).

O artigo da autora Mayrinne M. Wanderley, intitulado “Corpo e poderes: a
relagdo dialogica entre corpo e moda” (2010), discorre sobre o corpo e o vestuario, em
que a moda serd a afirmacdo de uma pessoa como pertencente a um grupo social.
“Quando adornado emite também mensagens que dizem respeito ao universo
simbdlico” (WANDERLEY, 2010, p.122).

Para tanto, a corpo sera visto como possivel de diversas transformagdes, onde a
moda ira transformar nao apenas o corpo, mas, principalmente, a vidas das pessoas, em
que, por questdes “estéticas, higi€nicas, eroticas ou por modismos” a moda agird nas
transformagdes de corpos e praticas cotidianas. Assim, a moda “legitima as novidades e
atribui um estatuto de segregadora simbolica e social entre individuos e grupos”
(WANDERLEY, 2010, p.124).

Remetendo-se a década de 1920, a autora fala das mudancas no corpo feminino
e da nova moda imposta a tal corpo. Para ela, a moda moldava o corpo e o corpo
moldava a moda, onde o corpo assumira uma posicdo central na vida cotidiana dos
individuos. “Se comparamos a mulher dos oitocentos desta ultima tornou-se mais
exposto, pois deixara de estar resguardado em espartilhos, anquinhas e crinalinas”
(WANDERLEY, 2010, p. 123).

Nas décadas seguintes os artificios para expor o corpo foram multiplicados
chegando as casas e na vida de mulheres que ndo desejavam fugir aos padrdes estéticos
divulgados e estabelecidos pela inconstante e ndo duradoura moda.

Também, na década de 1920, proliferaram-se os concursos de “misses e
rainhas”. “Tais eventos de exaltagdo a beleza feminina despertaram posturas
apaixonadas de reduzir a mulher ao papel de objeto de desejo. Outros as viam como
primeiros passos rumo ao meretricio. Alguns os reconheciam como uma estratégica
eugenista” (WANDERLEY, 2010, p. 126). O fato ¢ que, tais concursos incentivavam
mocas da “boa sociedade” a desfilarem sua elegancia e beleza, numa acirrada disputa de
beleza, satide e elegancia. Além de divulgar a beleza feminina, muitos acreditavam que
tais concursos tinham um carater educativo e regras de etiqueta e bom convivio a cidade
que realizasse tal evento.

Para autora, o corpo e as roupas vao adquirir uma importancia relevante de

distingdo social como “legitimos mostrudrios simbolicos do ter, passaram a engrenar
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novos codigos de significagdo e identificacdo”. Assim, o individuo vai usar do corpo e
das roupas para emitir mensagens sobre ele e sobre qual grupo social pertence, numa
forma de mostrar a “imagem ideal de si” (WANDERLEY, 2010, p. 130).

Ja no artigo da autora Edna M. Nobrega Araujo, intitulada “O culto ao corpo
feminino atraves da midia” (2010), o corpo ¢ analisado para além dos aspectos
bioldgicos, como uma transformacao social e cultural. Para ela, o corpo seria mutével,
mutante e historico. Para tanto, o “corpo serd também a roupa e os acessorios que o
adornam, as intengdes que nele se operam, a imagem que dele se produz, as maquinas
que nele se acoplam” (GOELLNER apud ARAUJO, 2010, p.133).

Seguindo a sua analise, a autora fala do corpo visto como objeto de controle pela
medicina apoiada pelo Estado, que vai perceber o corpo relacionado a forga de trabalho.
“Esta medicina agia tanto para controlar a saide do corpo das classes mais pobres,
objetivando torna-la aptas ao trabalho, quanto para tornd-las menos perigosas as classes
ricas” (ARAUJO, 2010, p. 135).

Apoiada na montagem que a autora traz sobre o papel da medicina no controle
de corpos saudaveis, belos e limpos, percebemos as mudancgas nas primeiras décadas do
século XX sobre as praticas cotidianas voltadas para os cuidados com o corpo. As
mulheres foram “liberadas” do “suplicio dos espartilhos”, no entanto, para a autora esse
“alivio” foi substituido por “novos sofrimentos e sacrificios” que seriam as dietas e
ginasticas.

Com o apoio do discurso médico, diante do respeito que apresenta ao
orientar as pessoas com o objetivo de garantir a saude, os corpos
femininos passaram a ser literalmente atravessados pelas gindsticas

que, ao longo do século XX, foram sendo enunciadas como moda e
sinénimo de satide e bem estar (ARAUJO, 2010, p. 136).

Diante disso, cuidar do corpo significava sinonimo de forca, saude e beleza.
Apesar da pesquisa da autora tem um recorte contemporaneo, acreditamos que esses
mesmo parametros de beleza e satde ja eram observados e cultivados nas décadas de
1940-1950, por uma imprensa que ja relacionava a imagem feminina a modelos ideias
de beleza a serem seguidos.

Ja neste periodo, temos uma imprensa voltada para um publico feminino com
publicacdo de moda, conselhos sobre saude e beleza e questdes de vestuario.

Acreditamos que preocupagdes com a saude e beleza ja fazia parte do cotidiano de
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mulheres desde as primeiras décadas do século XX, intensificadas com o
desenvolvimento de revistas femininas que, segundo o historiador Antoine Prost (1999),
foram invadidas por propagandas de produtos de beleza e moda, que difundiam, além de
seus produtos, novas formas de consumo, valores e normas. Para tanto, desenvolve-se o
culto ao corpo, acompanhadas dos anuncios de “lingerie e produtos de beleza” (PROST,

1999, p147-148). Assim, as revistas femininas,

Nao se restringem as receitas culinarias e aos moldes de costura e
tricd. Num tom amigo, mais firme, elas explicam as leitoras como se
lavar e se maquilar. Como cuidar da casa, seduzir o marido ou educar
os filhos. Para dar um aspecto mais pessoal a essas prescrigdes, as
revistas femininas comec¢am a dialogar com suas leitoras; oferecem-
lhes pesquisas ¢ historias veridicas, pedindo-lhes sua opinido (PROST,
1999, p. 147).

O periodo do pés-guerra ¢ uma época de liberacdo do corpo e de uma nova
relagdo com as roupas e acessorios. Para Prost, as roupas que antes escondiam e
“aprisionavam” o corpo feminino cederam lugar as roupas mais curtas e leves
valorizando a aparéncia fisica. “A aparéncia fisica passa a depender mais do proprio
corpo, € portanto ¢ preciso cuidar dele (...) Surgem os cuidados com alimentos mais
leves, com o elogio as carnes grelhadas e as verduras (PROST, 1990, p. 97).

A cidade de Campina Grande, no periodo estudado, ndo possuia uma imprensa
voltada exclusivamente para o feminino. Contudo, encontramos na pesquisa, discursos,
produtos e imagens que também se direcionavam ao publico feminino em jornais e
revistas locais. Nao diferentes de outras mulheres de outras cidades brasileiras, as
campinenses também eram consumidoras que, mesmo nas suas casas podiam ver e
serem vistas e adquirir os produtos destinados especialmente para elas. Assim, a
imprensa campinense nao deixou de manifestar imagens e discursos que impunham
leituras do feminino, com imagens de mulheres e conselhos de beleza e moda. Este sera

o tema dos nossos proximos capitulos.
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CAPITULO 2

“ORNAMENTOS DA ALTA SOCIEDADE CAMPINENSE”:
A IMAGEM FEMININA NA IMPRENSA

Perfil — Giselda Moreira: Vendo-a lembraria Fidias, o modelo ideal &
sua obra prima. Em suas formas diafanas, lembra a mais bela escultura
grega, dos que amou Pindaro, inspirou Dédalo, 4s suas mais belas
copias da natureza nas manifestagdes artisticas. Vé-la ¢ sentir um halo,
que somente o éxtase do belo, traduz a semelhanga da emogdo. E
sempre rainha da graca e da beleza. Assim o quer a caprichosa
natureza que se esmer¢u em fazé-la. Seu caminhar ¢ bem o realce de
sua graga, o riso ¢ a manifestagdo da beleza de sua alma, que encanta e
prende aos que se lhe aproximam. Giselda ¢ bem a rainha das nossas
perfiladas, de agora por diante neste canto da coluna (Jornal do 31,
23.07.1955, Ano I, Naimero I) (Ver imagem O1).

A ampliagdo dos meios de comunicagdo, como o radio e as revistas,
possibilitaram uma maior visibilidade feminina nas capas de revistas ou nas paginas de
jornais campinenses, nas quais as mogas “sonhavam’ com suas imagens “glamourosas e
sofisticadas” estampadas (Revista Manaira, 1950). Como consequencia, mogas da “boa
familia” campinense se viam estimuladas a terem suas imagens em tais jornais,
evidenciando assim os ideais de beleza e cuidados com o corpo que a imprensa dos anos
1945-1959 buscava nutrir. Mas, para as jovens que desejassem exibir suas imagens seria
necessario, primeiro, possuirem certos atributos além da beleza fisica, como simpatia e
simplicidade. Tais espacos em jornais destinados aos perfis femininos tornaram-se uma

forma de sociabilidades femininas no espago publico campinense.

Imagem 01: Senhorita Giselda Moreira.
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Nesse contexto, a publicidade estimulava as mulheres a comprarem os produtos
anunciados, como uma forma de fazerem-nas parte dos lugares de sociabilidade que a
cidade proporcionava. Sejam nas fotografias ou nos anuncios comerciais as mulheres
sao mostradas como estando inteiramente ligadas aos produtos por elas consumidos.
Assim, a imprensa transformara os desejos femininos em simples consumidoras de
produtos de beleza e do lar, para que possam, segundo Duby e Perrot, “atrair maridos,
levar a cabo as suas tarefas de donas-de-casa, educar os filhos ou conseguir aceitagao
social” (DUBY, PERROT, 1990, P. 407-409).

A publicidade comegou a inserir novos habitos de consumo ao publico feminino
com novidades para as mulheres que iam desde cremes de beleza as novas e modernas
geladeiras e maquinas de costuras. “Anuncios inspirados em seu nome transforma a
maneira de sonhar e ter o acesso a beleza” (VIGARELLO, 2006, p. 157). Percebidas
como consumidoras, as propagandas tentavam seduzi-las com novos hébitos de higiene
e cuidados com o corpo.

Para tanto, o jornalismo campinense’ nio ficava apenas reduzido ao ingresso de
trabalhos de intelectuais e letrados, mas era visto como um meio propagandistico de
comerciantes e politicos, que se utilizavam dos periddicos para expor suas ideias e seus
produtos. A narrativa da imprensa ¢ construida a partir de varios discursos e imagens,
propagandas, cronicas e artigos. Muitos dos jornais pesquisados vinham acompanhados
de imagens de mulheres, que sugeriam os comportamentos femininos adequados aquela
¢poca.

Laice Mota, filha do ‘capitalista’ Luiz Mota, que retne os dotes fisicos
“predicados de nobreza”; Nidia Moura, integrante da lista das dez mais elegantes da
cidade; a “gentil moca” Violeta Marques de Almeida Lima, elemento da “alta
sociedade” campinense; Maria do Socorro, eleita a Rainha dos Estudantes e a “gentil”
senhorita Dayse de Almeida, aluna do 1° ano Técnico da Escola de Comércio Alfredo
Dantas. Entre as representagdes e os esteredtipos de mocgas belas ndo poderia faltar as
candidatas a Miss 1958, Stela e Z¢lia que “estavam ambas de verde muito felizes e
muito esperancosas”. Todas essas mulheres tiveram suas vidas marcadas pela

visibilidade nas colunas sociais em Campina Grande na década de 1950. Todas elas

’ Nas primeiras décadas do século XX, a produgdo jornalistica ndo foi significativa, se compararmos a
algumas cidades brasileiras a exemplo de Jodo Pessoa, em que a produgdo jornalistica ja estava
consolidada. Devido a pouca duracdo de muitos jornais campinenses nas décadas de 1940-50,
destacaremos aqueles de produgo independente, produzidos e “divulgados” com recursos proprios de
intelectuais e letrados. A cidade somente ganhara uma produgdo duradoura em 1957, com a fundagdo do
Diario da Borborema, fundado por Assis Chateaubriand.
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estavam inscritas nas paginas de jornal, exaltando a sua beleza e elegancia. Todas elas
vinham acompanhadas por sobrenomes de familias importantes da politica e do
comércio revelando suas condigdes sociais ¢ econdmicas na cidade, numa forma de

“apresenta-las” a sociedade campinense (Ver imagem 02).

Imagem 02: Personalidades de destaque entre as mocas da sociedade campinense na década de 1950,
evidenciando seus atributos fisicos em revistas ou em colunas sociais de jornais que circularam em
Campina Grande, na década de 1950. Respectivamente temos as senhoritas: Laice Mota (O Rebate 1953);
a senhora Nidia Moura (Evolugdo 1958); Violeta Marques (capa da Revista Arius 1955); a atriz Ingrid
Bergman (capa da Revista Aritis 1952) l0; Maria do Socorro (Formagdo 1952) e Dayse de Almeida
(Jornal de Campina 1954).

' Dentre as fotografias das mogas da cidade, aparece a atriz da Suécia Ingrid Bergman. Para Sevcenko
(1998, p.601), “O cinema de Hollywood e o star systen se tornaram a grande alavanca promotora de
novos habitos de consumo ¢ de estilos de vida identificados com o American way of life”.
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A maioria das fotografias encontradas em jornais e revistas pertencem a
mulheres da elite campinense, pois as das classes populares eram excluidas das paginas
sociais sendo reservadas para estas as noticias no ambito policial''. Mulheres
privilegiadas cujas familias eram bem sucedidas econdmica e socialmente, que desde
criangas saiam do anonimato através de aparigdes nas capas de jornais, revistas ou em
jornaizinhos de festas. Seus nomes estavam imputados nos preceitos normativos que
nao as dispensavam de possuirem uma atitude de discri¢do e “comportamentos castos,
puros e maternais” (CAVALCANTE, 2000, p. 122).

As imagens de mulheres, reproduzidas na imprensa, ¢ ilustrativo do movimento
de ocupacgao feminina nos espagos publicos. As imagens de “docilidade” embevecida de
encantamento diante da maquina fotografica mostram como essas mogas, desde muito
cedo, saiam do “anonimato” através de suas fotografias exibidas em jornais e revistas da
cidade. Tais apari¢des relacionavam-se a valorizagdo também de uma educacdo
higiénica e doméstica de criancas que passam cada vez mais a circular em espacos
publicos diferenciados (Ver imagem 03, p. 32).

Essas mogas sdo flagradas pelas cameras como prototipos de uma imagem da
beleza feminina, seduzindo o leitor/a, o que conferia a elas uma notavel visibilidade.
Trata-se de imagens e discursos pesquisados em jornais campinenses, salientando a
presenga de mulheres belas, dotadas de elegancia, discri¢ao e simplicidade reunindo os
atributos estéticos que a imprensa buscava alimentar. Essas mulheres, encontradas com
as tantas Misses que desfilaram elegancia e simpatia nos clubes sociais da cidade,
parecem ocupar um lugar comum, seus corpos estampados nas paginas de jornal,
protagonizando momentos de “espetaculos”.

Assim como as lentes fotograficas que registraram os momentos da vida social
de mulheres no contexto estudado, este trabalho busca “ilustrar” tais mulheres, a partir
de (re) leituras em jornais que ndo dispensavam em anunciar os atributos fisicos. Sejam
elas eleitas a Rainha do Comeércio, sejam elas candidatas ao concurso de Miss ou apenas
jovens mogas da sociedade, tais jornais nos apresentam vidas que foram registradas por
linhas impressas e por flashs fotograficos, conferindo um lugar ao feminino nas paginas
da imprensa campinense. Paginas que desde a década de 1920, segundo Alomia
Abrantes Silva, eram “o lugar do belo, do ornamento e encanto, que parecem encontrar

no retrato um aliado a sua perpetuagao” (SILVA, 2000, p. 99) (Ver imagem 04, p.33).

11 . . . .
Sobre os discursos de mulheres das classes populares consideradas “desviantes” e “desordeiras” na

imprensa campinense nas décadas de 1960-1970 ver: Gilmaria Salviano Severino (2006).
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Imagem 03: Temos, respectivamente, as meninas: Magnolia (revista Manaira, 1953); Evanilda Duarte
Albuquerque (revista Manaira, 1950); Maria das Gragas Figueirédo (revista Manaira, 1950); Marlene
Frazdo Viégas (revista Manaira, 1949); Monica de Amorim Coura (revista Arius, 1952); Altamira Maria
Galvao (Jornal de Campina, 1950); Maria das Neves (Nevinha) (revista Manaira, 1949).



Imagem 04: Respectivamente temos as senhoritas: Elizabeth Figueiredo Angra (Jornal de Campina,
1952); Maria Camara Piquet (Jornal de Campina, 1952); Maria da Guia Marinho (Jornal de Campina,

1953); Dina de Almeida (Jornal de Campina, 1953); Dilve Alves de Farias (revista Manaira, 1949); Yéda
Veloso (revista Manaira, 1949); Adalgisa Guimaraes (Jornal de Campina, 1953).
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Os jornais locais, além de informarem sobre o ambiente sécio, politico e cultural
da cidade, exerceram papéis fundamentais na propagacao de ideais de consumo, como
atrativo que se espera de uma cidade moderna. Com letras e imagens visiveis, estes
jornais indicavam as casas comerciais, onde as pessoas poderiam encontrar os artigos de
luxo, dirigidas, principalmente, as mulheres com as novidades do mercado da moda.
Nos jornais também poderiam ser encontrados os anuncios de lazer e diversdo,
reservados a uma pequena elite campinense.

Primeiro com os clubes sociais, como o Campinense Clube, o Clube dos
Cacadores, o Clube 31, dentre outros, que proporcionavam, nas suas dependéncias,
comemoragdes sociais e politicas, concursos de Misses e o baile de carnaval, que se
configurava como a mais importante das festas. Saindo dos clubes, o publico feminino
freqlientava as salas dos cinemas, que marcaram a cidade de Campina Grande nas
décadas de 1940-1950, com os filmes Hollywoodianos. Nao optando pelo cinema,
poderiam ainda ir ao Auditério da Radio Borborema, ouvir as musicas mais famosas,
cantadas pelos cantores e cantoras mais conhecidos e conhecidas da regido e do pais'.

Segundo Antonio Clarindo Souza, esses concursos de beleza “sempre existiram
na cidade, escolhendo entre as mocgas da ‘sociedade’ as mais belas e as mais simpaticas
que freqlientavam as nove noites das festas natalinas” (SOUZA, 2002, p. 222-224).
Dentre os concursos de beleza existiam ainda os concursos da ‘“Rainha do Milho”,
quando das festas de Sao Jodo ou ainda a “Rainha da Primavera”. A partir de 1954,
quando uma brasileira, Srta. Martha Rocha ganhou em segundo lugar, no concurso da
“Miss Universo”, “este tipo de concurso ganhou dimensdes épicas e estimulou as jovens
paraibanas e campinenses a desfilarem a cada ano seus encantos pelas passarelas dos
principais clubes da cidade, numa acirrada disputa de beleza e elegancia” (SOUZA,
2002, p. 222-224).

Para tanto, os socios do clube entendiam que esse “evento tinha um carater
educativo para as mogas, além de divulgar as belezas e regras de etiqueta atribuida a
cidade, como se ela fosse uma entidade com vida prépria” (SOUZA, 2002, p. 222-224).
Era mais uma forma de mostrar a todos que Campina Grande, além de possuir

educacio, beleza e etiqueta, possuia requinte e civilidade.

"2 Sobre a vida social e o cinema nas décadas de 1940-1950 na cidade de Campina Grande, ver: Antonio
Clarindo Souza (2002).
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Tais eventos acompanharam as transformagdes sociais, politicas e econdmicas a
qual a cidade estava vivenciando, que possibilitaram uma maior participagdo feminina
na vida publica no periodo estudado na pesquisa.

Nos anos 1940-50, o Brasil viveu um periodo de crescimento urbano mais
intenso, acrescidos a industrializagdo, que conduziram ao aumento das “possibilidades
profissionais, de lazer e consumo” (BAZZANEZI, 2008, p. 608). A cidade de Campina
Grande também sentiu o processo de moderniza¢do de forma mais intensa. Assim, nao
somente a cidade estava se transformando mais, principalmente, os comportamentos e
valores das pessoas acompanhavam o ritmo da modernizagdo nas praticas sociais.

Em meados do século XX, a modernizagao urbana'? , favorecida pelo contexto
do desenvolvimento da produgdao algodoeira, possibilitou que seus habitantes
vivenciassem um clima de vanguarda, inspirada pelos discursos progressistas,
proporcionados pelos governos municipais e apoiados pelas elites locais, alterando as
relagdes sociais da cidade.

As elites comerciais, juntamente com grupos politicos que atuavam na cidade
criaram novas institui¢cdes — pragas e clubes sociais™ — como espacos de sociabilidades.
Tais mudangas estruturais afirmaram a Rainha da Borborema como uma cidade
avancada e com um estilo de vida moderno. Os costumes e 0s comportamentos
cotidianos da cidade passaram a se inserir nas preocupagdes da administragdo publica e
de intelectuais, que transmitiam, nas folhas de jornais, os modos de bem civilizar-se.
Era um dever publico zelar pela ordem e moral da cidade, e um dever da imprensa
denunciar certas irregularidades praticadas pelos cidadaos.

Tais discursos foram encontrados na imprensa campinense, juntamente com
discursos disciplinares, frutos de uma cidade que se encontrava em constante
crescimento. Com base na montagem que RAGO (1985) chama de redes de poderes,
percebemos que ndo era s6 o Estado que exercia o poder, através da repressdo, mais,

sobretudo, os intelectuais, que exerciam o poder da palavra, em que traduziam nas

' Apesar do trem, do cinema, da energia elétrica chegar & Campina Grande nas duas primeiras décadas
do século XX, foi especialmente a partir dos anos 30 que sua moderniza¢do urbana teve inicio, com
mudangas significativas no governo do prefeito Vigneaud Wanderley, trazendo novas cartografias e
mudancgas no cotidiano e nas vidas das pessoas. Para saber mais sobre a modernizagdo em Campina
Grande, ver Fabio G. Sousa (2006) e Severino Cabral Filho (2009).

Espagos de lazer e diversdo reservados a uma pequena parcela da populacao: as elites campinenses,
que brincavam o carnaval ao som das grandes orquestras, mais também “para participar de reunides
politicas, jantares sociais, concursos de 43, bailes de debutantes, ouvir rock e twist, tomar bando de
piscina, praticar tiro ao alvo...” (SOUZA, 2002, p. 27).
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folhas de jornais ou pela voz nas mensagens das radios - porta-voz para denunciar os
maus hébitos dos populares e criar projetos para a cidade - novos habitos de
comportamentos tidos como “aceitdvel” para uma cidade que se queria moderna.
Encontramos em varios jornais, que se reportam ao contexto supracitado,
historias, como as de “um morador de um prédio [que] joga lixo na rua” e a imprensa
alertando as autoridades publicas para tomarem iniciativas quanto ao local de deposito
de lixo, devendo a “Prefeitura determinar lugar certo e afastado de habitacdes para o

derrame do lixo coletado”. Eis um trecho dessa matéria a que nos referimos:

“Isto Acontece em Campina Grande”

(...) ap6s a limpeza de seus apartamentos jogam a rua, la de cima
mesmo, o lixo, ndo s6 emporcalhando a rua como atingindo, como ja
aconteceu os transeuntes. Sabemos que se trata de gente sem
responsabilidade. Mas para estes é que deve haver medida de
repressao. (O Momento 1950, Ano I, Num. 5).

Os jornais assim servindo como divulgadores da modernizagdo e do que era ser
moderno na época, ajudando a manter Campina Grande uma cidade “vaidosa e bonita”,
limpa para quem a visitasse. A imagem de uma cidade nesses termos convivia com 0s
problemas sociais e os discursos da imprensa, que queriam transformar o lugar num
ambiente préspero e em completo “equilibrio” social.

Certamente que essa imprensa nao distanciava de uma intencdo de lugares e
praticas morais para o individuo que habitava a cidade. Assim, essa imprensa, também,
manifestou imagens e discursos voltados para o feminino e com propagandas de beleza
e moda.

Com anuncios inspirados em suas imagens € em seus nomes, ja se percebe o
poder da imprensa de transformar a presenca feminina em uma maneira de todas terem
acesso a “beleza” (VIGARELLO, 2006, p.157). Colocadas como “Ornamentos da alta
sociedade campinense” (Revista Arius, 1953), as imagens femininas divulgadas na
imprensa nos anos 50, ostentavam “sensibilidade” e “simpatia” que, segundo Bassanezi
“preconizava o casamento e a maternidade” (BASSANEZI, 2006, p. 611). Como figuras
de destaque, essas mogas exibiam gestos “contidos” e “castos”, as vezes ensaiando
sorrisos ¢ olhares direcionados. Tais imagens estavam inscritas em uma politica

modernizadora, tornando-as mais visiveis e em possiveis eleitas a conquistar o posto das
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mais “lindas e encantadoras da cidade rainha” (Revista Manaira, 1950) (Ver imagem
05, p.38).

Sob essa Otica, a imprensa, com o intuito de atrair leitoras, coloca o feminino
como uma presencga constante, seja através de suas fotos, seja através de propagandas
que se dirigem a elas, com textos escritos por elas e sobre elas. Assim, coloca para o
feminino a possibilidade de deslocar-se entre os espagos tidos como publicos, através de
propagandas de moda, que trazem essa visibilidade, mas também a instauragao de
habitos e comportamentos. Segundo Carla Bassanezi, tal imprensa, seja ela jornais ou
revistas femininas,

[...] traziam imagens femininas e masculinas, o modelo da familia-
branca, média, nuclear e hierarquica, com papéis definidos, regras de
comportamento e opinides sobre sexualidade, casamento, juventude,
trabalho feminino e felicidade conjugal. Essas imagens, mais do que
refletir um aparente consenso social sobre a moral e os bons costumes,
promoviam os valores de classe, raga e género dominantes de sua

época (BASSANEZI, 2006, p.608-609).

Desta forma, percebemos que a forca da temadtica feminina verificada na
imprensa, estd ligada, sobretudo, ao interesse que as mulheres passaram a despertar no
mercado consumidor. Estes corpos sdo vistos pelo seu poder de sedugdo, como algo
possivel de ser alcangado pelo universo feminino. Assim, a beleza podia ser partilhada,
acessivel, divulgada e domesticada. Maquiagem, penteados, roupas, tudo isso poderia
ser alcangado por aquelas que desejassem possuir o mais cultivado objeto de consumo:
o corpo saudavel e belo. “Conclusdo de tudo isso? Nao ha mulher feia... S6 mulheres

que se descuidam” (CAMPQOS, 2009, p. 163).

O misto de beleza e elegancia, antes apanagio do romantismo, comega
a ceder as formas de exibicdo do corpo feminino. O discurso
higienista, tdo ativo entre os anos 20 e 30, estimula a vida das
mulheres ao ar livre, menos cobertas e mais fortificadas. O habito dos
esportes, a fundacdo de clubes, a énfase na danca estimulada pela
recém-inventada induastria fonografica instigavam a exposicdo dos
corpos (DEL PRIORE, 2000, p.72).

Os jornais atraiam mulheres com seus artigos de moda, pois era através da moda
que as campinenses se reconheciam e se diferenciavam de outras mulheres,
consideradas ndo pertencentes da “boa sociedade”. Assim, numa forma de disciplinar as

consumidoras através da moda, Margareth Rago nos diz que:



Imagem 05:Temos, respectivamente, as senhoritas: Carmelita Guedes, “uma das jovens simpaticas de
Campina Grande (Revista Manaira, julho de 1948); Mariétte Farias de Carvalho, “da sociedade local e
candidata ao posto de Rainha do Comércio de Campina Grande”; Maria Madalena, “ornamento de
destaque da familia Silveira Dantas e Coutinho, desta cidade” (Revista Manaira, 1950) ; Terezinha
Nobrega, “funcionaria dos correios e telégrafos de Campina Grande, olhar embriagador e expressao
sublime de beleza e graga” (Revista Manaira, 1949); Nizete Pimentel, “uma das lindas ¢ a de riso mais
encantador da cidade rainha” (Revista Manaira, 1949); Elza de Almeida, filha do Dr. Elpidio de Almeida,
prefeito de Campina Grande e de sua exma. Esposa Sra. Adalgisa de Almeida Cezar”; Terezinha
Bonazeres Barros, “filha do Senhor Alfredo Barros, do alto comércio desta cidade e um dos diretores do
banco do comércio de Campina Grande” (Revista Manaira, 1948) Euridice Batista, “dileta filha do casal
José Batista Correia e Josefa Batista” (Revista Manaira, 1949).
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(...) tudo incitava a preocupagdo obsessiva com a propria imagem.
Tanto para a jovem de familia, que deveria saber como se vestir
elegantemente, comportar-se em publico e agradar para conseguir um
bom partido, quanto para a dona-de-casa, ameacada de ser confundida
com seu avesso, a prostituta, caso excedesse no uso de batom ou no

decote das blusas (...) (RAGO, 1991, p.129)

Ao mesmo tempo em que a imprensa exibe imagens de mulheres, ha a regulacao
de habitos no espago do privado. Ao mesmo tempo em que ha visibilidade de seus
corpos na imprensa, ha uma disciplina. Estes corpos sdo vistos pelo seu poder de
seducdo, como algo possivel de ser alcancado pelo universo feminino. Nos discursos da
imprensa encontramos imagens de mulheres consideradas belas, mais também os
conselhos de elegancia contidos nos jornais, que nos sao reveladores de como os
padrdes de beleza entravam, na década de 1950, nas casas das mulheres. Aqueles
ensinavam a se portar, a se vestir, contra os excessos de acessorios que poderiam

compara-las aquelas que tanto queriam diferenciar.

Os cuidados com a beleza, a maquiagem, o batom ja ndo sdo
apanagios das coquetes e das mulheres faceis: agora sdo maneiras
honestas de valorizar os proprios encontros (...)Os cuidados com o
corpo nao sdo apenas legitimos. Para a mulher, ser bonita se torna uma
verdadeira obriga¢dao (PROST, 1999, p. 98).

Desta forma, percebemos os jogos discursivos da imprensa que permitem
“receitas” como essas: numa mesma pagina encontramos conselhos de moda e elegancia
aliada a uma receita culinaria — Sua Receita: “salada de galinha e arroz”. Afinal, “a
mulher conquistava pelo coracdo e prendia pelo estomago” (DEL PRIORE, 2006,
p.291). Vejamos o que o jornal Evolugdo nos diz sobre as 10 coisas que a mulher
campinense deveria possuir e usar para ser uma mulher elegante, a partir de uma
enquete realizada na cidade de Sao Paulo e Rio de Janeiro, na década de 1950, entre as

possuidoras de tal condigao.

I. Nunca esteja demasiadamente dentro da moda, saiba dar um toque
pessoal, a0 mais novo modelo, da mais ousada linha, langado pelo
costureiro mais em evidéncia. II. Tenha coragem de usar durante a
temporada, mais elegante, um vestido que ja exibiu na temporada
anterior com a mesma seguranga com que usou da primeira vez. III.
Mesmo muito rica, ndo julgue ser elegante nunca repetir um modelo.
Um sintoma de deselegincia d4 aquela que freqlienta 50 reunides, e
usa 50 modelos diferentes. IV. Mesmo que sua filha seja uma
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“gracinha”, ndo faga um vestido igualzinho ao dela e saiam as duas
juntas. V. Pode comprar ou mandar fazer varios modelos “ultima
linha”, mas ndo se esqueca de que a maioria de seu guarda-roupa
devera conter mais classicos. VI. Se esta certa que com o novo
vestido vocé vai “parar o transito’, pode ficar certa de que também
nao estard elegante. VII. Saiba deixar em casa a metade de suas joias e
saia apenas com a outra metade. VIII. Nunca use alfinete prendendo
qualquer parte da sua roupa, ai ele acabara fatalmente aparecendo ou a
preocupacao de nao deixa-lo aparecer tirara toda elegancia. IX.
Quando receber em sua casa um vestido simples (ou mesmo um
velho) que tiver apropriado para a ocasido, suas convidadas se
encarregarao de usar modelos complicados. X. Mais personalidade do
que qualquer costureiro, ndo aceitando um modelo que ndo goste,
mesmo que lhe garantam que ficara elegante(Evolugdo, 14 a
20/12/1958, Num. 27, Ano I).

Diante do exposto no antincio de jornal, percebemos que os conselhos® fixam os
“mandamentos” € os comportamentos aceitaveis e possiveis para o feminino na
sociedade campinense. Conselhos que ditavam desde a hora da escolha da cor do
vestido aos acessoOrios que realgassem a beleza das senhoras e mocas que participavam
dos eventos sociais. A cor terd um grande destaque entre a moda feminina nesta época.
Tons claros ¢ discretos, como o azul e o rosa, aderecos de fino cristal, vestidos
estampados ou de musselina claros serdo valorizados e incentivados para elas, como
sindnimo de elegincia. Tudo isso eram medidas e cuidados essenciais para garantir sua
“respeitavel posicao” (DEL PRIORE, 2006, 288) na sociedade campinense.

Sera com o tema da moda que se notabilizard uma maior sociabilidade feminina,
através de destaques na imprensa, gerando discussdo tanto entre mulheres como entre
homens. A moda se constituirda como mais uma janela de acesso da mulher, enquanto
inseridas no espago publico.

Desta forma, foi criada toda uma propaganda estratégica na imprensa, voltada
para a moda e a etiqueta feminina, com regras de bom convivio em lugares publicos, na
qual a imprensa combina a imagem da mulher ao produto por elas consumido. Sdo as
“imposicoes da moda” ao publico feminino (PERROT, 2008, p. 14-15).

A década de 1920 ¢ marcada, na Paraiba, por uma maior visibilidade da presenca
de mulheres na esfera publica, provocando (re) definicdes na imagem feminina, o que a

leva a conciliar suas roupas com seu poder de seducdo (SILVA, 2000). Se naquela

'> Para saber mais sobre a “imprensa conselheira” dos Anos Dourados, que mostra como as revistas
femininas vao influenciar nos comportamentos femininos, com conselhos de moda e beleza para as mogas
que almejassem “conseguir”’ um “bom casamento” ver: Carla Bazzanezi (2008) e Mary Del Priore (2006).
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época “vém os calafrios com as roupas de endaimes usadas pelas mulheres” essas
reacdes do publico masculino e feminino prevaleceram nos anos 1950, pois a visdo da
mulher nas ruas ainda chocava a sociedade e chamava aten¢do nas noticias impressas,
devido ao estilo cada vez mais ousado do vestudrio feminino. E o que percebemos na

cronica de Elle Menezes para o jornal O Rebate:

A moda espande-se assustadoramente. Os saldes de baile, os cinemas
e os passeios estdo cheios de “girl”, que ostentam variados modelos,
nos mais exoticos em cores e complexidade feitio. — E as saias
(pergunta-me algum do sexo oposto) — Ah! as saias? Estas sobem um
pouco enquanto os decotes descem... (O Rebate, 23.09.1949, Num.
852, p.09).

Mas aquele ideal de beleza que a imprensa buscava nutrir, ndo era partilhado por
todas as mulheres. Sobre isso, a escritora Terezinha Brasileiro Souza'® teceu algumas
criticas. Para esta, sempre “ha graca numa jovem mesmo que feia ela seja”.
Recompensa a feitira fisica com a bondade, a lealdade, sem fugir aos aspectos da
natureza, toda jovem ¢ dotada de encantos que a natureza lhes deu, ndo necessitando de
maquiagens extravagantes. Todas as jovens, sendo belas, ndo necessitam, para a
escritora, de preocupagdes com a beleza. Tais expressdes sao ocasionadas pelo modo
como fala das mogas que ostentam as faces e labios pintados com “poses ridiculas e,

sobretudo, extravagantes. Assim, toda jovem moga deve:

Conservar, enquanto a vida a permitisse, aquela maturidade que € todo
o seu encanto. Que ndo repudiasse, julgando-a impropria para a sua
idade, aquela graca espontanea, aquéle vigo exuberante, que os 18
anos lhes deram. Um dia chegara a idade em que se faz mister ajudar a
natureza. Um dia chegara, também para vocés, o tempo de empregar
artisticamente a ajuda do batom e do rouge, das pingas e do Rimel,
para atenuar os estragos dos anos, os estragos da natureza (O
Momento, 17.09.1950,n 1, Ano I, p. 06).

Assim, Terezinha Brasileiro fala sobre a preocupagdo de mulheres que buscavam
sempre se apresentarem ‘“belas e fascinantes”, a partir da historia de técnicas de

embelezamento de “nossas ancestrais”, defendendo para as mulheres que deixassem

16 . . , .. . .
Escritora e poetisa, possuia uma Coluna Feminina no jornal O Momento (1950-51), também escreveu
para outro jornal, o Formagdo (1949-50). Sua escrita era direcionada as mulheres campinenses,
discorrendo sobre diversos temas: casamento, moda, beleza, amor, politica e leituras.
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transparecer mais a beleza natural e interior, “menos extravagantes e sem grandes

exageros”.

O que se vé em qualquer época, tempo de guerra ou tempo de paz, ¢ a
eterna mulher preocupada com os seus atrativos, ou com a falta deles,
na ansia de acentua-los, prolongando-os pelo maior espago de tempo
possivel. Dai, das ondula¢des desta ansia, nascem as modas, a que
certas mulheres se escravizam, sacrificando muitas vezes o conforto, a
higiene ¢ até a modéstia, aos seus caprichos (O Momento,
29.10.1950,).

Apesar de jovem e solteira, a escritora enfatiza que as jovens nao devem “‘se
perder nos exageros da moda”, criticando aquelas que vivem sempre em busca de “uma
melhoria na aparéncia”. Nao nega a moda, mas a coloca como um agente embotador da
capacidade feminina de possuir personalidade e simplicidade (O Momento, 29.10.1950).

Num tom de critica, Terezinha Brasileiro expressa sua opinido de forma objetiva
e clara. Consciente do papel feminino na sociedade, defende um outro espaco na
imprensa para mulheres que, com certeza, ndo seriam aquelas que ostentam as poses
“extravagantes e ousadas, dando ao mundo um ridiculo espetaculo” ou daquelas que se
julgam “mais cobigadas” e portando “faces pintadas” (O Momento, 29.10.1950,).

Para a escritora, o direito das mulheres de participarem dos espagos publicos,
sejam eles da imprensa e/ou da cidade, vao sendo disputados cotidianamente, através de
mulheres que escrevem, que estudam, que trabalham e que de alguma forma participam
da vida publica na cidade. Neste sentido, sua escrita desempenhou um papel importante,
enquanto um meio de expressar sua visdo sobre o feminino através do espaco da
imprensa que lhe foi reservado: 4 Coluna Feminina (Jornal O Momento, 1950-51).

Através de outros discursos e outras imagens para o feminino, Terezinha
Brasileiro marca um lugar diferencial na imprensa campinense. Assim, narrando temas
sobre moda e beleza, expressa nos seus textos atitudes e atributos que as mulheres
deveriam possuir como compostura, recato e docilidade, ndo fugindo de todo aos
padrdes que a imprensa julgava indispensaveis a toda moca, considerados, também, pela
escritora como proprias do feminino. Contudo, defende, primeiramente, a personalidade
e a educag@o como atitudes principais e indispensaveis para as mulheres.

Ao passo que buscamos mostrar como a imagem feminina sera apropriada pela
linguagem publicitaria, convergimos nosso olhar para outra questdo: selecionar os

lugares e discursos na imprensa campinense sobre as propagandas de produtos
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domésticos, de beleza e higiene e a maior participagdo feminina no mercado de

trabalho. Este serd o tema do nosso préximo capitulo.
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CAPITULO 3
SEMPRE BELAS... DA COZINHA AO SALAO DE BELEZA

Era fundamental que as mulheres se preocupassem em cuidar da sua aparéncia,
“embelezar-se era uma obrigacdo”. Para tanto, no contexto estudado, proporcionados
pelo clima de sofisticagdo, surgiram uma infinidade de langamentos de novas e
modernas maquiagens e produtos de beleza, como cremes, po-de-arroz, batom, blush,
delineadores e sombras de todas as cores (BASSANEZI, 2006). Para ficarem belas as
mulheres comecaram a consumir ainda mais: “Energia sensual, fetichista e voyeurista,
marcada pelo gozo de desfiles e objetos, possui-los e exibi-los a outros olhos cobigosos”
(SEVCENKO, 1988, p. 603).

Expondo maquiagens, tratamentos de pele e cabelos, as propagandas
ofereceram as mulheres as solugdes para suprirem o que seriam consideradas
deficiéncias da natureza ou retardar os avangos do envelhecimento. O corpo torna-se
alvo de cuidados. Juntamente com esses produtos de beleza surgem os cuidados com a
satde da mulher. Doencas do corpo, problemas conjugais, colicas uterinas, o0s
medicamento se multiplicam e anunciam um verdadeiro arsenal contra as doencas que

atingiam e faziam adoecer um corpo que se pretendia belo e saudavel.

A saude imprimia uma conotacdo de auto-estima, autoconfianca e
combatividade, inscrita na coloragdo irradiante da pele, nos musculos
tonificados, na estrutura solida, nas proporgdes adequadas, nas formas
esbeltas, e na insinuagdo de uma sexualidade desperta e fértil
(SEVCENKO, 1988, p. 559).

O primeiro passo com a preocupacao da beleza feminina, seria, entdo, o cuidado
com a saude, “um seguro contra as fraquezas e uma caugdo para O sucesso’
(SEVCENKO, 1988, p. 553). Assim, percebemos que, a sade ndo estava dissociada
dos ideais de beleza e do corpo sadio. Essa percep¢ao do corpo feminino sera difundida
em varios discursos, sejam eles médicos ou da imprensa. O conceito de higiene, neste
sentido, ¢ ampliado, significando ndo somente higienizar os corpos, mas toda uma
politica voltada para as caracteristicas sexuais do individuo. O corpo torna-se alvo de

cuidados (Ver imagem 06 e 07, p.45).
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Imagem 06: Cuidados com corpo. Jornal Correio de Campina, 1949.

Imagem 07: Cuidados com o corpo da mulher. Jornal Correio de Campina, 1949.
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Desta feita, médicos higienistas preocupados com a higiene nos casamentos dos
cidaddos, davam conselhos aos casais sobre como manter um casamento saudavel e
feliz: “limpeza das partes para manter a frescura de sua saide com ablug¢des” (DEL
PRIORE, 2001, p.120). Tranqiiilidade do local da copula, pois ela requeria “segredo”.
Deste modo, o jornal terd um papel primordial nesse ideal de beleza, divulgando os
“conselhos de beleza, referindo-se as partes do corpo, aos defeitos a corrigir, aos
melhoramentos possiveis e desejados” (SCHPUN, 1999, p.81).

Acompanhada pelo processo de modernizagdo na cidade, seja através de novos
produtos, seja através de comportamentos e valores sociais, a imprensa divulgava os
produtos que vao se constituir como necessarios a modernizagdo. Assim, vai anunciar,
além das informagdes sobre o ambiente social e politico da cidade, os produtos de
consumo que atraiam os moradores de uma cidade que se pretendia moderna. “A
imprensa exerceu um papel preponderante nesse processo. Ao mesmo tempo em que
noticiava as inovagdes dos espagos publicos, exprimia as opinides contra ou a favor da
constru¢do da urbe” (WANDERLEY, 2012, p.116).

Todas essas inovagdes alteraram a vida da populacdo campinense. Tais
mudangas foram acompanhadas pelos codigos de comportamentos e regras de
sociabilidades, incorporadas pela elite, modificando os espagos de viver da populacao,
que abarcavam os novos habitos sociais empreendidos pelo processo de modernizagao.
Para tanto, cabiam aos letrados e intelectuais a tarefa de divulgarem, através de cronicas
ou propagandas de jornais “as cores que o discurso moderno pretendia” (SOUZA, 2002,

p. 116).

A cidade assim sugerida por fluxos de sensacdes, de ruidos, de
cheiros, apercebida nos seus movimentos € nos seus ritmos, resulta
também do sentimento de que excede os limites da apreensdo
perceptivo, a qual so6 pode ser parcial, momentanea ¢ determinada por
praticas de espaco especificas (CORBIN, 1998, p.108).

A cidade moderna serd o espago do desfile e da exibigdo social. Os jornais
divulgam os recursos “milagrosos” dos remédios para os cuidados com o corpo. Para o
historiador Nicolau Sevcenko (1988, p. 520-522), o Rio de Janeiro serda o palco de
sensibilidades, referéncia para outras cidades brasileiras e atuagdo dessa nova sociedade,
ditando os novos comportamentos, valores ¢ modos de vida. Nessa nova sociedade as

pessoas vao se preocupar com a elegancia, beleza, estilo e juventude. “Para as mulheres,
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o investimento na aparéncia, nas roupas € no porte oferece oportunidades de romper
hierarquias e barreiras sociais, conquistando legitimamente posi¢des pela beleza e
elegancia” (SEVECENKO, 1998, P. 539).

Para cultivar tais valores era preciso cuidar do corpo como: cuidados com a
nutri¢do, visitas regulares ao médico e higiene pessoal e doméstica, exercicios e pratica
de esportes. Os artigos de higiene, toucador e os cosméticos e produtos de beleza se
tornam indispensaveis como parte integrante dessa sociedade. “Ser moderno implica
modelar o corpo conforme o padrao ideal dos modos do dia” (SEVCENKO, 1998, p.
569). Assim,

Nesse complexo sistema articulado pelas nogdes basicas de limpeza,
saude e beleza, o simbolo central era sem davida a imagem do corpo
humano, utilizado intensamente pela publicidade comercial ou pela
oficial, e apresentado em geral semidespido, jovem saudavel, atlético
e impoluto (SEVCENKO, 1998, p. 575).

Desta forma, a imprensa vai produzir nas cidades, a partir de suas vivencias
“mudancas dos padrdes sociais que as camadas urbanas passaram a adotar” (ARRAIS,
2004, P. 439). Assim, entre as camadas altas e médias da populacao, assistiam-se a uma
aceleracdo do consumo, provocado pela expansdo da publicidade. Eletrodomésticos,
maquiagens, produtos de beleza saltavam das paginas de jornal, revistas e da radio da
cidade.

Através de propagandas de remédios “milagrosos” como o Fluxosedatina que
prometia eficacia comprovada contras “as dores e as colicas” e as “irregularidades das
fungdes periodicas das senhoras”. Ou o Elixir 914, contra uma doenga que atinge o
corpo da mulher, como a Sifilis, capaz de atacar todo o organismo “o figado, o coracao,
a queda de cabelo”, provocando “Anemia e Abortos” (O Rebate 1950) (Ver imagem 08,
p-49).

Utilizada intensamente pela publicidade, a divulgacdo da satde e da beleza
faziam parte do repertdrio da imprensa nas décadas de 1940 e 1950, em que eram
exibidos e divulgados todo um arsenal de “pds, logdes, cremes, pomadas, sabdes,
sabonetes, xampus, tinturas e descolorantes” (SEVCENKO, 1988, p. 561), dessas coisas
que servem para a higiene e consequentemente para a beleza feminina.

Para ser bela apelava-se a “todos os recursos de cosméticos, os cremes anti-

rugas, as geléias reais, as mascaras de lama”, criando-se um comércio lucrativo onde o
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“medo de envelhecer cede lugar as promessas da propaganda” (PERROT, 1998, p. 107).
Assim toda mulher que desejasse ser bela ndo poderia se descuidar, para Vigarello
(2006, p. 157) era preciso uma “vigilancia redobrada da silhueta, precisdo da
maquiagem ou da tez, celebracao de corpos delicados e bronzeados™.

Juntamente com o cuidado do corpo e da satide, comegaram a aparecer com mais
freqiliéncia as propagandas de médicas especializadas na saiide da mulher, que atendiam
em seus consultorios uma clientela feminina e/ou infantil (Ver imagem 09, p. 50). Desta
forma, cresceu, também, a participagdo feminina no mercado de trabalho, além de
profissionais da saiude e da educagdo, em escritorios, no comércio, nos servigos publicos
e assistente social que exigiam das mulheres uma certa qualificacdo e, em contrapartida,
tornavam-nas profissionais remuneradas na sociedade (Ver imagem 10, p 48). Contudo,
“como as mulheres ainda eram vistas prioritariamente como donas de casa e maes, o
ideal de incompatibilidade entre casamento e vida profissional tinha (ainda) grande
for¢a no imaginario social” (BASSANEZI, 2006, p.24).

Para Campos, a profissao, desempenhada por mulheres “aponta para desafios
urbanos que passaram a contemplar parcelas cada vez mais significativas, do sexo
feminino, como a possibilidade de receber salérios, de trabalhar, de estudar, de circular
com relativa liberdade pelas ruas das cidades” (CAMPOS, 2009. p. 84).

Desta forma, a imprensa campinense realgava a importancia e o sentido da
educagdo doméstica. Na cronica do intelectual e cronista campinense Christino
Pimentel, encontramos essa valorizagdo doméstica quanto as fungdes desempenhadas
pelas mulheres como donas-de-casa. Nos casos em que os maridos encontram-se
impossibilitados de desempenhar suas fung¢des, devido a perda do emprego, a mulher

dona de casa deve possuir o espirito e a convicgao de Josephine Claes, pois,

(...) na agonia de um desespero Deus inspira a mulher, e esta finda
encontrando a salvagdo no methodo simples que empregue na diregao
de sua casa. Costurando, alinhavando os panos usados, transformando
o molde e a cor de um vestido visto, cuidando da panella e da
despensa a dona de casa ¢ como a combustdo produzido o calor, ¢
deste gerando-se a felicidade no sentido que aqui ¢ empregado (Voz
da Borborema, 4 mulher dona de casa, 25.01.1938, p.03).
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Imagem 08: Cuidados da satde da mulher. FLUXOSEDATINA: contra as coélicas uterinas e
irregularidades menstruais. ELIXIR 914: eficacia no tratamento da sifilis. ASTISIA SEXUAL: contra os
problemas conjugais, astisia no homem e na mulher. BIOTONICO Fontoura: contra fraqueza e falta de
apetite em criancas. (O Rebate, 1950).
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Diante do exposto, percebemos a preocupagdo do autor em incentivar a
educagdo doméstica para as mulheres, pois estas deveriam primeiro, possuir os atributos
de uma boa dona de casa. Sua fala segue a dire¢do de muitos intelectuais e cronistas da
época, que ja percebiam, na década de 1930, o afastamento de mulheres de seus papéis
tradicionais.

Ja na década de 1950, encontramos a cidade promovendo um concurso
doméstico considerado “rapido”, com duragdo de um ano, destinado a jovens mogas da
“boa sociedade” campinense, dentre elas Laice Mota, com recebimento de diplomas de
futuras donas de casa ao final do curso. A cronista Sevy Nunes, que esteve na festa de
entrega dos diplomas, desejou para as mogas diplomadas seus mais sinceros votos de
que todas as jovens formassem “seu lar o quanto antes, pondo em pratica a teoria em
que sdo doutoras” (Evolugdo, 20.12.1958, Ano I, Num. 15) (Ver imagens 09 e 10, p.51).

Para a autora Carla Bassanezi, a imprensa dos anos dourados divulgava um
modelo feminino destinado ao casamento e a maternidade como “destino natural e

inexoravel”. Para tanto, toda

Menina deveria ser educada para ser boa mae e dona de casa
exemplar. As prendas domésticas eram consideradas imprescindiveis
no curriculo de qualquer moca que desejasse se casar. E o casamento,
porta de entrada para a realizacao feminina, era tida como o ‘objetivo’

de vida de todas as jovens solteiras (BASSANEZI, 2006, p. 610).

Desta forma, o discurso da imprensa sobre a valorizagdo da educagao doméstica
feminina seria uma tentativa de promover o retorno de mulheres afastadas dos
“reconditos do lar”. Nao era apenas de discursos de intelectuais e cronistas que a
imprensa se utilizava para tentar “amarrar” as mulheres no espaco privado. As
propagandas também anunciavam as maravilhas domésticas, que seduziam,
principalmente, o publico feminino e estimulava o consumo. Esses produtos apontavam
para o lugar adequado e reservado as mulheres, j4 que apresentavam imagens de figuras
femininas desempenhando tarefas domésticas.

Para tanto, podemos enfatizar que as imagens do feminino na imprensa podiam
ser tanto de elegantes candidatas ao concurso de Miss, como seres que “pilotam”
fogdes. Nao somente da aparéncia que as mulheres deveriam cuidar, mas também da
casa, onde as tarefas domésticas seriam facilitadas com a utilizacdo dos modernos

produtos que surgiam naquele contexto.
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Imagem 09: Médicas especializadas na saude da mulher (Jornal O Rebate 1949-1950)

Imagem 10: Profissdes voltadas mais para as mulheres, como as das auxiliares de escritorios. Temos as
senhoritas Grazia de Aratjo, Hildete Cirne Neponuceno e Clarice Carneiro Porto, trés gentis e
inteligentes auxiliares da firma Marques de Almeida & Cia Ltda. As senhoritas ostentavam as “fei¢des

delicadas de feminilidade daquelas que se aventuravam nos espagos publicos” (CAMPOS, 2009, p.87).
Revista Arius, 1953.
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As propagandas desempenham um papel fundamental na divulgacao de produtos
que influenciam os novos habitos de consumo feminino, onde exibem as mulheres como
esposas € maes: “certos anincios lembram as obrigacdes das donas-de-casa numa
linguagem franca” (VESTERGAAR; SCHRODER, 2000, p. 81).

As propagandas, lidas ou vistas, obtém sucesso junto ao publico feminino. Para
tanto, estas mostram mulheres utilizando um novo e magnifico eletrodoméstico,
enfatizando sua fungdo e o beneficio que traziam para a vida das donas-de-casa. As
casadas - ou as jovens que pretendiam casar-se - da “boa sociedade” campinense
poderiam refrigerar seus alimentos possuindo a GELOMATIC, refrigerador que nao
precisa da eletricidade para funcionar, dando “mais conforto a dona-de-casa e sua
familia”. Depois de refrigerarem os alimentos, elas poderiam cozinha-los com o fogao
BERTA, que figurava entre os “melhores fogdes da industrial nacional”. Ou as donas-
de-casa poderiam cozinhar as refei¢des de sua familia com o fogdo a gas MIPA, “como
V. sonhava!”, pois a senhora ficard satisfeita com o “maximo conforto com o Forno
espagoso, com iluminagdo e porta de vidro, acabamento esmerado com esmalte a fogo™.

Para costurar seus vestidos, as donas-de-casa poderiam possuir a maquina de
costura MINERVA, “ideal para a senhora... para sua filha... e mais tarde, para a sua
netinha”. Com a MINERVA, as donas-de-casa aprimoram suas habilidades na costura e
ainda economizam costurando seus vestidos. Nio satisfeitas com a MINERVA, as
donas-de-casa ainda tem a op¢ao da maquina de costura LADA. Esta maquina ¢ a
“melhor” e ¢ a que toda dona-de-casa “precisa ter em seu lar” (Ver imagem 11 e 12,
p.53).

Os jornais de Campina Grande exercem papéis relevantes na propagacdo de
modernos e luxuosos equipamentos domésticos, em letras visiveis, estes jornais indicam
as casas comerciais, as lojas de roupas, nas quais sao encontradas desde artigos de luxo
até eletrodomésticos modernos. Assim, o universo da vida privada ¢ invadido por uma

publicidade que, junto com os objetos de consumo, veicula um novo modo de vida.

A imensa revolucdo do trabalho doméstico e o equipamento das
cozinhas com geladeiras, maquinas de lavar, fogdes esmaltados se
apoiaram nas imagens publicitarias das cozinhas laboratérios, ao
passo que os mdveis de resina relegaram os antigos bufés para as lojas
de moveis usados (PROST, 1999, 147-148).
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Imagem 11: O estimulo ao consumo ocupava espacos na vida cotidiana das pessoas. As propagandas
seduziam o publico, sobretudo o feminino, com as maravilhas domésticas e reafirmam antigos
estereotipos ligados a figura femininas: dona-de-casa, mae e esposa (BASSANEZI, 2008).
Respectivamente: Fogao MIPA (Jornal de Campina 1954); Maquina de costura LADA (revista Manaira,
1951); Maquina de costura LADA (O Momento 1950); Geladeira GELOMATIC (O Rebate 1950).

Imagem 12: Maquina de costura MINERVA (O Momento 1950); Fogdo BERTA (O Rebate 1950).
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A linguagem da propaganda reforga estereotipos onde o texto e as imagens se
constituem como um importante instrumento de persuasdo. O texto, que vem
acompanhado das imagens, ¢ colocado nos antncios publicitdrios ndo somente para
informar o leitor do que estd sendo divulgado mas, principalmente, para influenciar e
desperta-lhe o desejo de comprar (DEL PRIORE, 2008).

Toda dona-de-casa também precisaria cuidar da aparéncia fisica. Assim, aquelas
que fizessem algum passeio durante o dia ou participassem de algum evento social a
noite, poderiam usar o CRAVOSAN, para uma limpeza facial profunda, “dissolvendo
as impurezas ¢ manchas da pele” provocadas pela maquiagem. Era uma forma de se
manter jovem, ideal e o que “toda mulher buscava”. Se usasse 0o CRAVOSAN, poderia
ainda remover pd e as gorduras e eliminar ‘“rugas, cravos, sardas e espinhas”(O
Momento, 1950, O Rebate, 1950).

Caso o CRAVOSAN ndo desse muito resultado ou o LAVOLHO nao fosse
muito eficaz no tratamento dos olhos, ela poderia visitar o saldo de beleza “ODETE —
Arte e Beleza”, para fazer penteados, manicure e pedicure, fazer aplicacdes e tratamento
na pele. Todos esses anuncios ofereciam a possibilidade de realgar os atributos de
beleza feminina, fossem leitoras donas-de-casa ou jovens mogas (Ver imagem 13, p.55).

Os jornais que utilizam da imagem de mulheres, destinada ao publico feminino
trazem aspectos marcantes, no que diz respeito aos gostos e comportamentos. Elas se
identificam com tais propagandas e comegam a gostar do verem. “Os anuncios de
produtos de beleza, eram mostradas mogas jovens e bonitas e/ou atrizes ressaltando o
efeito do produto pela beleza perfeita” (DUBY, PERROT, 1990, p.110). Dentre os
estilos de beleza feminina defendidas nas revistas ou nas propagandas de jornais
destacaram-se Ingrid Bergman que foi simbolo de beleza feminina que marcou a década
de 1950.

As propagandas sdo recorrentes quanto ao fato de divulgarem produtos de
higiene e as maravilhas domésticas que seduziam as mulheres, mostrando os produtos
que elas “deveriam possuir”’. Nao era apenas a aquisicdo de uma nova e moderna
maquina de costura, mas a propria obten¢do de produtos que as direcionavam ao lugar

do privado.
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Imagem 13: Produtos de higiene e embelezamento femininos: Saldo de Beleza ODETE (Revista Arius
1954), a limpeza de Pele CRAVOSAN (O Rebate 1953), o tratamento dos olhos LAVOLHO (O Rebate
1956).
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Para a autora Bassanezi, ser mulher nos Anos Dourados significava,
prioritariamente, “Ser mae, esposa e dona de casa considerado o destino natural das
mulheres. Na ideologia dos Anos Dourados, maternidade, casamento e dedicag¢do ao lar
faziam parte da esséncia feminina [...]”( BASSANEZI, 2006, p. 609).

Os anuncios eram sempre realcados pela figura feminina exercendo tarefas
domésticas, através de atrativos de mais facilidades e modernidade. As imagens
mostravam as mulheres sempre felizes e satisfeitas, identificadas com seu
pertencimento social. Assim, as mulheres dos anos 1950 que estavam saindo de casa
para trabalhar, precisavam retornar para os seus lares, pois 14 encontrariam os mais
maravilhosos e modernos produtos domésticos que toda mulher “sonhava ter”.

A partir das imagens ¢ possivel pensar como os discursos dos jornais
enfatizaram o papel feminino desempenhando atividades domésticas. Sobretudo, nas
imagens 11 e 12, que expde as propagandas com as maravilhas do lar. Segundo tal
observacao, ¢ perceptivel como os jornais fixam e reforcam lugares para o feminino,
como um modelo “ideal” de mulher, honesta e recatada “dona do lar’. Estes estereotipos
podem dar luz a um conjunto de narrativas sobre as imagens de mulheres na imprensa e
os espacos por elas percorridos na esfera do privado. Embora ndo haja, aparentemente,
um jogo estratégico com vistas a reforcar um poder de disciplinar as condutas
femininas, ha uma preocupagao voltada para a familia campinense.

Discutindo temas sobre beleza e moda, a escritora Terezinha Brasileiro discorre
que a moda nascera de uma ansia feminina de se apresentar sempre “bela e fascinante”,
o que tornaria as mulheres, muitas vezes, escravas da moda, “sacrificando o conforto, a
higiene a até a modéstia, aos seus caprichos”. Nao que a nossa escritora negue a moda,
mas reivindica que as mulheres ndo se tornem escravas, pois “as modas foram feitas
para nos e nao o contrario, noés que o fomos para ela” (Jornal O Momento, 29.10.1950,).

Desta forma, a escritora desloca na sua escrita, o lugar “ideal” para o feminino
de elegancia, construindo outros parametros de beleza, que ndo aqueles voltados para
acentuar os atrativos, ou a falta deles, de beleza e elegancia. Para ela, as mulheres
devem se servir da “moda com moderacao”, para nao proporcionar ao mundo um “triste
espetaculo” ou um “ridiculo espetaculo”. Em todo caso “¢ sempre melhor, em questiao
de modas, pecar por ndo as seguir integralmente, o que em muitos casos, da uma nota
agradavel de personalidade, do que pecar por exagero” (Jornal O Momento, 29.10.1950)

Esse discurso nos faz pensar os lugares vivenciados e inscritos sobre o feminino,

que incentivaram mulheres a escreverem sobre a presenca feminina na cidade. Desta
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forma, ressaltando essa escrita feminina na imprensa, podemos perceber o
deslocamento, por parte de muitas mulheres, sobre o lugar de modelo “ideal” feminino
de elegancia, construido através da escrita jornalistica, construindo, dessa forma, outros
ideais de beleza que seriam aquelas que procurassem expressar sua beleza com
docilidade e simplicidade e nao aquelas que estdo sempre na “ansia” de acentuar os
atrativos do corpo.

Assim, percebemos que, os anos 40 ¢ 50 foram, na cidade de Campina Grande,
um marco nas mudangas na vida social, nas imagens e na vida cotidiana das mulheres.
Os habitos de higiene e limpeza, seja pessoal e/ou da casa, se multiplicaram. Dentro
desse contexto, as tarefas domésticas foram facilitadas com a utilizacdo dos novos e
modernos produtos, onde as mulheres tiveram mais tempo e disponibilidade para outros
afazeres como cuidar da estética e trabalhar fora de casa, onde a imprensa desempenhou
um papel importante na divulgacdo daqueles produtos e na influéncia dos novos habitos

de consumo femininos.
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Consideracoes Finais

Chegamos ao final deste trabalho, com énfase nas imagens de mulheres da
sociedade campinense, percorrendo o universo da imprensa de Campina Grande entre os
anos de 1945-1959.

Nas pesquisas em jornais encontramos artigos sobre moda, propagandas
domésticas, produtos de higiene e beleza. Assim, analisamos as imagens femininas
como corpos inscritos pelos jogos discursivos na imprensa no contexto marcado pelas
imagens de seus corpos ornados em tais paginas, onde apareciam de forma mais visivel
num momento histérico em que a imagem feminina se associou ao consumo, seja
através de cronicas de moda, seja através de propagandas domésticas, produtos de
higiene e beleza ou pelos concursos de Miss e através dos discursos na imprensa que as
destinavam ao espago do privado.

Limitadas pelos rotulos de “brotos™ tais mulheres foram inscritas no universo
jornalistico, evidenciadas pelos seus atributos fisicos, conferindo ao feminino uma
visibilidade. Contudo, através das cronicas da escritora Terezinha Brasileiro Souza,
percebemos que algumas mulheres fizeram mais do que ocupar o lugar de seus corpos
nas paginas da imprensa, ocupando esses espagos para discutir outros lugares ao
feminino, outras condutas e atitudes pertinentes as mulheres no contexto estudado. Este
foi o tema do nosso segundo capitulo, sobre os discursos e as imagens femininas na
imprensa campinense.

A imagem das mulheres modernas da época foi associada aquelas que faziam
compras, que usavam os novos € modernos eletrodomésticos e utilizavam-se das
novidades anunciadas na imprensa que, eram muitas vezes delas proprias junto aos
produtos por elas consumidos. Assim, detectamos como as mulheres, dentro de uma
determinada classe social, se apropriavam e compartilhavam de certos ideias de beleza,
saude e higiene.

Nessa perspectiva, em nosso terceiro capitulo tentamos apresentar uma visao
sobre as propagandas de produtos domésticos destinados ao feminino. Exemplo disso
sdo os anuncios de produtos de beleza e limpeza que utilizavam argumentos como:
livrem-se das gorduras, das sujeiras e das doencas. Tais propagandas inscreveram-se no
contexto marcado pela proliferagdo de imagens femininas ornadas nas paginas de jornal

e revistas, onde nunca se apropriou tanto do feminino, seja pela inser¢do de temas



59

ligados a elas, seja pela inser¢dao de suas escritas, seja pela inser¢ao cada vez maior de
anuncios que buscavam seduzi-las.

Através das imagens e das escritas de mulheres, percebemos que no contexto a
qual nos reportamos, mais do que a participacdo feminina na imprensa, prevalecia a
presenga e atuacdo de mulheres na esfera publica. Contudo, ainda que pudessem
frequentar as escolas, sair as ruas, participar de eventos sociais, ndo deveria fugir ao
compromisso maior: o de casar e educar os filhos dessa sociedade que agora se
pretendia moderna e higienizada. Por isso, suas atitudes continuavam a ser vigiadas e
suas incursdes pelos espagos publicos, delimitados.

Muitas indagacdes acerca dessa problemdtica ainda permaneceram sem
respostas ao logo deste trabalho, sobre os espacos publicos que incentivaram a escrita de
mulheres na imprensa, permitindo-lhe (re) elaborar outros lugares e discursos para o
feminino. Quando propomos essa discussdo sobre a imagem feminina tivemos a
intencao de reafirmar a importancia da visibilidade feminina através de suas imagens
ornadas nas paginas de jornal, no universo de um jornalismo que sugere essa imagem
como atrelada aos produtos alimenticios, de limpeza e higiene. Com esta compreensao,
este estudo manifesta o desejo de pensar os esteredtipos que (re) criaram a imagem
feminina. Refletir sobre o tempo util destinado a outros afazeres como alguma instrugao
e aos cuidados de si.

Pensar que essas mulheres tiveram sua historia, e que suas fotografias oferecem-
nos inspiracao para que possamos alcanga-las em outros lugares e tempos, readaptando-
as em outros discursos. Assim, merecem um olhar mais agucado, além do que
desenvolvemos, para que tais questdes possam ser ampliadas, entrecruzando outras

fontes além dos jornais.
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FONTES CONSULTADAS

1. FONTES.
1.1 Fontes Impressas.

1.1.1 Jornais

O MOMENTO, Campina Grande - PB, 1950-1951 (Exemplares avulsos existentes no

Museu Histérico de Campina Grande).

O REBATE, Campina Grande — PB, 1949-1950 (Exemplares avulsos existentes no

Museu Historico de Campina Grande e no Arquivo Atila Almeida).

VOZ DA BORBOREMA, Campina Grande — PB, 1938 (Exemplares avulsos existentes

no Museu Histérico de Campina Grande e no Arquivo Atila Almeida).

A FORMACAO, Orgio do Centro Estudantal Campinense, Campina Grande — PB,
1949-1957 (Exemplares avulsos existentes no Museu Historico de Campina Grande e

no Arquivo Atila Almeida).

JORNAL DE CAMPINA, Campina Grande — PB, 1954 (Exemplares avulsos existentes

no Museu Histdrico de Campina Grande)

A EVOLUCAO, Campina Grande — PB, 1958-1959 (Exemplares avulsos existentes no

Museu Historico de Campina Grande)
1.2. Revista.

Arius, Campina Grande, PB, 1952-1955 (Exemplares avulsos existentes no Museu

Historico de Campina Grande).
Arits — agosto de 1953 - Ano 2- Vol. 2 N. 2.
Arits — janeiro de 1955 — Ano 3 — Vol.2

Manaira - Campina Grande, PB, 1952-1954 (Exemplares avulsos existentes no Museu

Historico de Campina Grande).
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