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“O homem ¢é definido como ser humano e a mulher é definida
como fémea. Quando comporta-se como um ser humano ela é
acusada de imitar o macho” (Simone de Beauvoir).



RESUMO

Nos dias atuais, a imagem feminina estd cada vez mais presente na midia, sendo
representada para fins puramente consumistas. A midia ndo é s6 um meio de
entretenimento, mas também uma instituicdo constituida por inumeras ideologias.
Vale salientar que essa representatividade feminina surge também como voz que
fala e expbe seus sentimentos e que, por tempos, manteve-se em siléncio. Partindo
do postulado que a mulher sempre foi vitima de preconceito e da passividade de
raciocinio do pensamento moralista vigente na sociedade, e que muitas conquistas
femininas foram almejadas e poucas alcangadas, este trabalho visa mostrar como
uma empresa brasileira de lingerie retrata a imagem feminina em suas campanhas
publicitarias. Metodologicamente, foi feita uma analise de propagandas de lingeries
da marca Duloren, objetivando destacar a representatividade feminina nas imagens,
em comparagdo as mulheres da sociedade atual, bem como aos seus atos e
impetos. A pesquisa toma como base os pressupostos teoricos dos estudos
semantico-discursivos concernentes aos exames da linguagem e dos discursos,
advindos de ideologias fundantes, de identidades de sujeito e da criatividade
presente na midia publicitaria dessa marca, a qual rearranja a sua linguagem em
prol de causar, no publico consumidor, efeitos de sentidos que endossem a venda
de seus produtos. A anadlise realizada permitiu identificar que a Duloren,
representada pelo plano semantico constitutivo do corpus selecionado para essa
pesquisa, apresenta na midia publicitaria brasileira a imagem feminina de forma
diferenciada. Embora alguns a avaliem como forma vulgarizada de expressao
feminina, suas campanhas buscam retratar temas polémicos que afetam a
sociedade, desde os tempos remotos aos dias atuais. Ela define a beleza feminina
exposta como meio atrativo para a comercializagao de suas pecgas, correlacionada a
problematizacdo intencional de questdes sociais que preocupam a mulher
contemporanea.

Palavras-chave: Representacdo feminina. Publicidade da Duloren. Estudos
semantico-discursivos.



ABSTRACT

Currently, the female image is increasingly present in the media, it has been
represented to purely consumptive purposes. The media is not only a means of
entertainment, but also an institution consisting of numerous ideologies. It's worth
mentioning that female representation comes as a voice that talks and shows their
feelings and which, for a long time, it had been in silence. Since the conception that
woman have always been victim of prejudice and passivity of reasoning present in
moralistic thought in the society, and that many female conquests had been craved
and few achieved. This work aims to show how a Brazilian company of lingerie
portrays the female image in their advertising campaigns. Methodologically It has
done an analysis of lingerie advertisements Duloren trademark with the purpose to
highlight the female representation in the images, in compared to women of today's
society, as well as their actions and their impetus. The research is based on
semantic-discursive studies which concerning the examination of language and
discourse coming from fundamental ideologies, subject identities and the creativity
present in the advertising media of this mark which Rearranging language in favor of
the causing cause, in the consumer public, effects of meanings that endorse the
selling of their products. The analysis can identified that Duloren, throught the
semantic plan selected for this research in Brazilian media advertising shows a
female image differently. Although some avaluate as vulgarized form of female
expression, their campaigns seek to portray controversial issues that affect the
society of ancient times to the current days. It sets the beauty female displayed as
attractive mean to marketing of its goods, correlated to intentional questioning of
social issues that concern the contemporary woman.

Keywords: Female representation. Advertising Duloren. Discursive semantic studies.
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INTRODUGAO

O slogan da marca de lingeries “Vocé n&o imagina do que uma Duloren é
capaz’ retrata, nos anuncios publicitarios da empresa Duloren, tanto a sexualidade
da mulher quanto a corajosa atitude de alguém que se posiciona e, a0 mesmo
tempo, protesta contra temas polémicos que rodeiam a sociedade a que pertence.
Os temas referenciam as questdes relacionadas a pedofilia, a homoafetividade, bem
como, aos preconceitos que circundam a imagem feminina da contemporaneidade.

A Duloren ganhou grande destaque no mercado brasileiro, e tornou-se a
segunda maior fabrica de lingeries do Brasil, langcando, por ano, mais de vinte novas
colecdes desse seguimento de roupas, com pecas que combinam sensualidade,
sofisticagcdo e conforto. Rapidamente, as calginhas e sutids, com a marca Duloren,
comecgaram a conquistar as consumidoras brasileiras. Com o passar do tempo, ela
foi crescendo gradativamente, ampliando sua linha de produtos, conquistando novas
consumidoras e ditando tendéncias. Foi nos anos 90 que a marca iniciou uma série
de campanhas publicitarias que causaram polémicas e muitas discussoées.

Frente aos temas expostos pelas propagandas da marca Duloren, sentimos a
necessidade de fazer o seguinte questionamento: De que forma a imagem feminina
exposta nessas propagandas é representada? Desperta a nossa atengdo a
identificacdo da mulher posta na sociedade com a imagem da mulher moderna,
retratada nos anuncios publicitarios dessa marca.

Cabe-nos destacar a criatividade da publicidade analisada, a qual retrata
temas polémicos atribuidos as imagens femininas. Partimos do pressuposto de que,
num primeiro momento, o intuito dessa midia publicitaria € convencer o publico
feminino a adquirir a mercadoria oferecida, atingindo, num segundo momento, o
ideal de formar identidades.

Como material textual, essa publicidade busca transmitir conhecimento, ideais
e ideologias de uma sociedade que se expressa por meio da linguagem e de
discursos que atualizam mentalidades humanas em diferentes momentos da histéria
de sociedades organizadas. Para isso, a empresa de lingeries Duloren resolveu
utilizar-se de temas polémicos que rodeiam a sociedade contemporanea, desde
tempos remotos até os dias atuais, temas propagados através da imagem feminina,
sensual e eroticamente apresentada, como forma de despertar a atengao do publico

alvo.
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Compete a nossa pesquisa voltar-se para as discussdes concernentes ao
estudo dos géneros, partindo da ideia que as identidades e sexualidades sao
definidas ao longo da histéria dos individuos e de acordo com a cultura, variando de
pessoa para pessoa e de sociedade para sociedade.

Tratando de pluralidade como caracteristica determinante dos sujeitos pés-
modernos, Ernest Laclau (apud HALL, 2006, p. 16) defende a ideia de que: “as
sociedades da modernidade tardia sao caracterizadas pela ‘diferenca’, elas sé&o
atravessadas por diferentes posi¢cdes de sujeito”. Essa identidade de género esta
atrelada a constru¢cdo de um sentimento individual de identidade, de como a pessoa
se vé no mundo.

Tendo em vista isso, nossa analise se encontra embasado nos pressupostos
referentes as nogbes de identidades e ideologia perpassadas pela analise da
imagem feminina em um estudo que busca observar os aspectos de linguagem
relativos a producéo dos efeitos de sentidos que séo responsaveis pela significacéo
das propagandas em analise.

Dessa forma destacamos como objetivo geral: analisar a representagao
feminina de imagens de identificagdo presentes na linguagem publicitaria da
Duloren, atentando para a persuasdo influenciadora a compra deste produto.
Especificamente objetivamos: a) interpretar a representacédo e a constituicdo da
identidade feminina da contemporaneidade; b) analisar o discurso presente nas
propagandas da Duloren e consequentemente seus efeitos de sentido.

Esta pesquisa possui metodologia descritivo-analitica, carater qualitativo,
tendo em vista que o processo descritivo visa a identificacdo, registro e analise das
caracteristicas, fatores ou variaveis que se relacionam com o fenédmeno ou
processo. Esse processo integra-se a metodologia da presente pesquisa pelo fato
de essa descrever, verificar e analisar a imagem feminina posta na publicidade
Duloren. E de carater qualitativo por estimular nosso pensamento, mostrar aspectos
subjetivos e conscientes, de maneira espontanea, diante do objeto de estudo.

Realizamos uma coleta de dados para a organizagéo do corpus, constituido
por 12 anuncios publicitarios da empresa mencionada, para a comprovagao da
hipbtese apresentada no inicio dessa introdugdo. Efetivamos um levantamento de
literatura condizente ao nosso objeto de pesquisa. O presente estudo so foi possivel

concretizar-se sob o aporte teérico de Bauman (2001; 2004; 2005; 2007), Fiorin
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(2005; 2007), Gomes (2003), Rodrigues (2012; 2013; 2014), Sandmann (2007),
Fernandes (2005), entre outros.

Além dessa Introdugdo, este trabalho é constituido por dois capitulos,
consideragdes finais e referéncias. No primeiro capitulo, apresentamos as bases
tedricas responsaveis pela fundamentacédo dessa pesquisa, relacionadas a aspectos
dos estudos semanticos e discursivos. Enfatizamos os aspectos ideoldgicos e
representativos voltados para a imagem feminina ao longo dos anos. No segundo
capitulo apresentamos a analise do corpus selecionado para o estudo, com foco no
discurso atualizado pela linguagem constante na publicidade da Duloren. Em

seguida, as consideracgdes finais e, por ultimo, as referéncias consultadas.
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CAPIiTULO |

1 LINGUAGEM, DISCURSO E SOCIEDADE

1.1 SEMANTICA

Desde Saussure, o conceito de significado figura entre os elementos chave
dos estudos linguisticos, dado ser uma das duplas faces que junto ao significante
constitui o valor do signo linguistico, elemento a partir do qual determinadas
comunidades se comunicam. De tdo importante, ele ganhou até um rumo proprio
para seu estudo: a Semantica, ciéncia que se preocupa justamente com os sentidos
adquiridos por palavras, enunciados e textos.

Para que possamos selecionar adequadamente as palavras que expressam
nossas ideias e pensamentos, precisamos compreender bem acerca dos seus
possiveis significados. Porém, a dificuldade € definir precisamente o que é
significado, devido as diferentes visdes que os semanticistas possuem no que
concerne a definigcdo de significado e significagcao e a diversidade de pontos de vista
tedricos que constituem as multiplas semanticas.

Dessa forma, podemos verificar que os tipos de semantica ndo séo totalmente
diversos, fazem uso do mesmo objeto (o significado ou sentido) de modos

diferentes, conforme nos aponta Fiorin (2005, p. 138):

Provavelmente essas perspectivas ndo séo totalmente incompativeis,
pois o significado possui realmente varios angulos. O que as diversas
teorias fazem é recortar o objeto de estudo de formas diferentes,
privilegiando o estudo de alguns aspectos envolvidos na analise do
significado. Consequentemente, todas elas vdo encontrar limites em
seu alcance.

Considerando o fato de haver uma pluralidade de semanticas e de que o
estudo do significado pode ser feito com base em varias perspectivas, apresentamos
alguns dados tedricos da Semantica Formal e da Semantica Argumentativa que
permitiram a realizacdo de nossas leituras frente a analise da linguagem publicitaria
da empresa Duloren, a qual constitui o corpus dessa pesquisa.

A Semantica Formal, de acordo com Fiorin (2005, p. 138 - 139), dentre as

varias possibilidades de investigacdo do significado, concentra-se no estudo da
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relacdo que existe entre as expressodes linguisticas e 0 mundo. Portanto, considera
como propriedade central das linguas humanas o ser sobre algo, isto é, “o fato de
que as linguas naturais sdo utilizadas para estabelecermos uma referencialidade,
para falarmos sobre objetos, individuos, fatos, eventos, propriedades, descritas
como externos a prépria lingua”.

Neste caso, saber o significado de uma sentenga & compreender as
condigdes necessarias para que essa sentenca seja verdadeira, isto €, quais as
reais condi¢des de verdade dessa sentencga, de modo que o significado da sentenca
total dependera do significado dos itens lexicais que a constitui.

Para essa vertente tedrica da Semantica, o significado é entendido em
relacdo a linguagem por um lado e, por outro, aquilo sobre o que se fala. Essa
vertente afirma que o significado de uma sentenca é o tipo de situagdo que ela
descreve e que a descricdo das situacdes possiveis é equivalente as condigbes de
verdade da sentenca.

Existem, alguns conceitos fundamentais aos objetivos da Semantica Formal,
sendo eles: denotagcdo, sentido e referéncia, acarretamento e pressuposi¢ao,
sinonimia e parafrase, contradicdo, ambiguidade, relagdes déiticas e anaféricas.
Dentre esses, elencamos como pertinentes a esse estudo: a relagdo sentido e
referéncia.

Para Fiorin (2005, p. 142), a nogao de referencialidade “deve ser entendida de
uma maneira mais ampla do que o falar sobre individuos concretos no mundo real”.
Logo, compreendemos que a semantica formal engloba “seres de outros mundos”,
como personagens mitoldgicas e lendarias, por exemplo. O autor explica que ao se
descrever o significado de uma expressao linguistica, ndo se deve levar em conta
apenas sua referéncia. Sera necessario, de fato, um olhar especifico também para o
sentido, que & formado pelo significado juntamente com a referéncia.

As especulacbes de sentido e referéncia centram-se na ideia de que a
referéncia de uma expresséo é a entidade (ou as entidades), isto €, consiste no ser;
objeto ou individuo que ela aponta no mundo, e se verificada dentro de uma
sentengca sua referéncia é seu valor de verdade. Quanto ao sentido de uma
expressdao € o0 modo como apresentamos esse objeto, o caminho pelo qual
chegamos a ele. Desse modo, a luz da Semantica Formal, foi possivel perceber que
tais nogcdes permitem conceber muitos dos sentidos verificados no nosso objeto de

estudo.
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De acordo com Gomes (2003), a Semantica Argumentativa é uma linha de
pesquisa de inspiracdo europeia que ganha forcas com o desenvolvimento da
Sociologia, no final do século XIX. Linguistas modernos, antropélogos e socidlogos
dedicaram estudos para analisar a relagéo existente entre a lingua e a sociedade.

Falar da Semantica Argumentativa é falar da ligacao existente entre os
sentidos das palavras e a intencionalidade do locutor ao produzir o texto. Vale
salientar que, a todo e momento, as palavras e os textos sao utilizados com um
respectivo intuito. Ou seja, ao produzir uma sentenca, tem-se o objetivo de
expressar uma opiniao, bem como, de persuadir o interlocutor sobre a veracidade de
um argumento.

A Semantica Argumentativa assume como sua fundamentacgao filoséfica a
nog¢ao de alteridade concebida por Platdo, trazida para o estudo da linguagem por
Saussure. Diferentemente de Saussure, que se ocupa essencialmente da lingua,
embora n&o negue a importancia da fala, Ducrot (apud GOMES, 2003) leva a nogéo
de valor linguistico para o emprego da lingua, mostrando-o em diferentes niveis na
relacao entre entidades lexicais, entre enunciados, entre locutor e alocutario.

Sobre isso, existe uma significativa afirmacéo de Gomes (2003, p. 125):

[...] falar de um sentido fora de um enunciado, fora das circunstancias
de ocorréncia equivale a abandonar o terreno da experiéncia e da
comprovagao para construir hipétese que sera sempre carente de
demonstracgédo [...] Nao existe enunciado que ocorra extra contexto.

A partir dessa afirmagao, podemos verificar que, para esta Semantica, o
sentido s6 pode ser identificado e analisado a partir do conhecimento das
particularidades em que o discurso € atualizado. Deve ser levado em consideragdo o
local em que o enunciado é produzido, o momento historico, fatores sociais e
ideologicos.

Desse modo, como o objeto dessa pesquisa é a representacédo da mulher,
considera-se pertinente tais nogbes acerca dessa seméntica, a fim de mostrar as

ideologias de um dado momento histérico, as quais moldam o discurso publicitario.
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1.2 ANALISE DO DISCURSO: IDENTIDADE E PERTENCIMENTO DO GENERO
FEMININO

Antes de discutirmos sobre a identidade e pertencimento do género feminino
€ de grande relevancia adentrar um pouco nos postulados acerca da Analise do
Discurso (AD).

A AD surgiu reagindo as concepgdes de ideologia’ nas teorias sociais e de
linguagem, na Linguistica. Para Pécheux (1999), era inadequado e por isso
inaceitavel manter o abismo reinante entre pratica linguistica como tentativa de
producao apolitica de discursos sobre a linguagem pela “ciéncia” linguistica e pratica
politica como conjunto de atividades que pressuponham o mito da transparéncia da
linguagem.

Portanto, compreende-se que a AD, ao trabalhar o discurso, coloca-o em um
espaco particular entre a lingua e a fala. Assim, retira-se a centralidade do sujeito
falante e integra-o no funcionamento dos enunciados, que sdo sustentados por
formagdes ideoldgicas.

Fernandes (2005, p. 19) afirma que, ao produzir linguagem, os falantes
produzem discursos. Dessa forma, sob o enfoque da ciéncia da linguagem, discurso
pode ser definido como toda atividade comunicativa/interativa entre interlocutores.
Conceito que é ampliado pela AD ao considerar discurso uma atividade provocadora
de sentidos, construida a partir da interagcéo entre os falantes.

De acordo com o pensamento de Fernandes (2005), ndo ha discurso neutro,
pois aqueles que falam ou ouvem, escrevem ou leem, sdo seres situados num
tempo historico, num espago geografico, que pertencem a um grupo, com suas
crencas e ideologias presentes nos discursos produzidos pelo grupo, valores
culturais e sociais. Sendo a formacéo ideolégica um conceito fundamental para a
AD, isto &, o conjunto de atitudes e representagdes de imagens que os falantes tém
sobre si mesmos, sobre os interlocutores e sobre o0 assunto em questao, constata-se
que o discurso carrega consigo aspectos externos que sao sociais, histéricos e
ideologicos que se concretizam na lingua, resultando em sentidos que sao

interpretados pelos sujeitos da situagdo comunicativa.

1Concep(;é\o de mundo de um determinado grupo social.
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Dessa forma, verifica-se que o analista do discurso compreende que o
processo de comunicagcdo nao se apresenta de forma seriada e mecanica, de forma
linear. Ele parte do pressuposto de que o didlogo presente em seu interior se
caracteriza pelos sentidos construidos a partir da interagdo dos agentes
responsaveis por sua construgdo, incluindo como condigdo basica para o
acontecimento, ndo s6 as vivéncias/experiéncias, mas também a representacdo do
que esta sendo enunciado, a visdo de mundo e o pertencimento a determinada
classe social, entre outros aspectos que determinam o dizer ou o silenciar.

Bakhtin/VVoloshinov (2004, p. 172), ao explicarem que “as palavras séo tecidas
por uma multiddo de fios ideoldgicos”, permitem compreender que o signo verbal
nao possa ter um unico sentido: vozes ecoam nos signos e neles coexistem
contradi¢gdes ideologicas e sociais entre o passado e o presente. Assim, qualquer
mudanca social reflete diretamente na lingua e os sujeitos envolvidos registram nas
palavras essas mudangas sociais. As palavras, vistas desse modo, funcionam como
agente e memoria social, em que a lingua ira refletir a realidade de um povo.

A identidade é tida como o sentimento de pertencer a um determinado grupo,
e define “o0 que vocé tem em comum com algumas pessoas e o que o torna diferente
de outras” (HALL, 2006, p. 76). Identidade social deve ser entendida como a forma
pela qual os individuos se percebem dentro da sociedade em que vivem e pela qual
percebem os outros em relacao a eles proprios.

Assim como o discurso é construido pelos seus participantes, também sao as
identidades sociais. E através do discurso que as pessoas constroem suas
identidades sociais e se posicionam no mundo. Através dos discursos proferidos
pelos diferenciados grupos sociais se constituem as identidades.

As identidades sociais s&o construidas “no e através do discurso” (SARUP,
1996, p. 47). Portanto, identidades sociais ndo sao fixas e inerentes as pessoas,
elas sado construidas no discurso, durante os processos de construcédo de
significados.

Deste modo, percebemos que uma pratica discursiva representa a construgéo
e reconstrucédo das identidades sociais de seus participantes. Consequentemente,
rejeita-se a visdo de sujeito do lluminismo, centrado e unificado, e baseia-se em um
sujeito socioldgico, que ao interagir com a sociedade constréi identidades, e em um
sujeito pés moderno, que ndo apresenta identidade fixa, permanente, pois ela é

“formada e transformada continuamente em relagéo as formas pelas quais somos
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representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam” (HALL,
2006, p.13).

No entanto, a identidade n&o é algo que exista a priori e deva ser “resgatada”.
Ela é construida em interagdes sociais, depende da existéncia do outro, sendo
suscetivel de constantes reconstrugdes e transformacbes em novas interagcdes. A
identidade ndo esta ligada a ser, mas a estar, ou mais especificamente a

representar.

1.3 A MULHER NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA

A fim de retratar de maneira sucinta a mulher da contemporaneidade,
utilizamos os conceitos de primeira, segunda e terceira mulher.

De acordo com o Dicionario Etimologico da Mitologia Grega, existiu o mito de
Prometeu e Pandora. Pandora foi a primeira mulher criada por Zeus, como puni¢cao
aos homens pela ousadia do titd Prometeu em roubar aos céus o segredo do fogo.
O nome Pandora significa “a que possui todos os dons” ou “a que é o dom de todos
os deuses” visto que, todos os deuses Ihes deram um presente e esta ilustrada na

figura a seguir:

Figura 1: Pandora

Fonte: www.demgol.units.it. Acesso em 05/10/2016 as 20h26min.



20

Como um castigo a Prometeu, que enganou Zeus, Pandora tornar-se-ia um
mal para os homens quando foi oferecida ao seu irmao Epimeteu como sua esposa.
Epimeteu, que ja tinha sido alertado a ndo aceitar presente de Zeus, ndo obedeceu
a adverténcia, aceitou Pandora como sua esposa. Junto com ela foi uma caixa em
sua bagagem, a mando de Zeus. “A caixa de Pandora” continha todos os males
direcionados ao mundo, Epimeteu abriu a caixa e liberou os males que haveriam de
afligir a humanidade dali em diante, como a velhice, o trabalho, a doencga, a loucura,
a mentira e a paixao. No fundo da caixa, restou apenas a esperanga que, segundo
algumas interpretagdes, representa a crenga irracional ou a credulidade.

Por conseguinte, a primeira mulher, de certo modo, é culpada por todos os
males que os homens estdo destinados a passar a partir daquele momento. Nesse
caso, o mal que Pandora representa é tirar dos homens a vida facil, ou seja, retira-os
da sua situagdo ociosa e obriga-os a trabalhar, condicdo vergonhosa e desonrada
para o pensamento grego, de onde provém o mito.

Ainda de acordo com a lenda mitolégica, o sustento da mulher, que de modo
geral ndo trabalhava na sociedade grega, acabava sendo responsabilidade dos
homens. Portanto, a mulher € a causa pela qual o homem precisa labutar de sol a
sol. No entanto, do mesmo modo que ele se vé condenado a esse mal, ele ndo quer
se libertar dele, motivo pelo qual a mulher passa a ser amada e odiada ao mesmo
tempo. Nos dias atuais, muitas mulheres ainda se mantém sobre o sustento de seus
parceiros.

Sobre o conceito de segunda mulher, de acordo com Elza Macedo (2009), a
partir da Segunda ldade Média, uma nova logica é implantada, a qual se refere a
sublimagao e a idealizagdo da mulher pelos homens. O homem se torna o servidor
da mulher, da dama, mas, o poder dele permanece. Ainda afirma a autora que, a
partir do século XVIIl, passa a haver o reconhecimento da mulher enquanto mae e
deusa do lar. Nesse caso, a segunda mulher € a mulher enaltecida.

Seguindo na historia, numa grande conquista, numa légica democratica, as
mulheres passaram a ter autonomia sobre seus destinos, assumindo a posi¢céo do
que Lipovetsky (2000) nomeia de terceira mulher.

Lipovetsky (2000, p. 236), ao abordar a terceira mulher, destaca alguns

dispositivos que constroem esse modelo:
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Desvitalizagdo do ideal da mulher no lar, legitimidade dos estudos e
do trabalho feminino, direito de voto, ‘descasamento’, liberdade
sexual, controle de procriacdo: manifestacdbes do acesso das
mulheres a inteira disposicdo de si em todas as esferas da
existéncia, [sdo0] dispositivos que constroem o modelo da ‘terceira
mulher’.

Com base nesse cenario contemporaneo, convém destacarmos algumas
mudanc¢as que ocorreram em alguns conceitos atribuidos ao género feminino, tais
como beleza atrelada ao termo mulher objeto, dentre outros aspectos que buscamos
apresentar no capitulo seguinte, em que analisamos o corpus de nosso estudo
frente ao objeto examinado: a representacdo semantico-discursiva do signo mulher

em campanhas da Duloren.
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CAPITULO Il

2 REPRESENTAGAO FEMININA NA PUBLICIDADE DA DULOREN

2.1 BREVE CONTEXTO HISTORICO DA EMPRESA DE LINGERIES

A propaganda da Duloren possui uma fungéo que vai além de propagar as
campanhas, cria conceito, mudar o foco de retorno em vendas para o
reconhecimento das identidades. Essa empresa ndo quer apenas ganhar dinheiro
vendendo pegas, mas se posicionar como uma marca que tem por tradicdo a quebra
de tabus, criando uma identificacdo com seu slogan, transmitindo uma mensagem
envolvente: “Vocé nao imagina do que uma Duloren € capaz’.

A Duloren, lider de mercado em moda intima no Brasil, fundada ha 53 anos,
produz tecidos altamente tecnoldgicos com desenhos, rendas e elasticos exclusivos,
acrescentado a tinturaria propria e a fabricacao dos seus insumos. Para atender as
mais diversificadas solicitacdes do mercado consumidor, a Duloren produz e
comercializa hoje as marcas Duloren e Femmina. Com capital 100% nacional gera
hoje mais de dois mil empregos diretos e produz cerca de 1,2 milhdes de pecas por
més.

A empresa tem uma rede de gestores de vendas informatizados para
atendimento do mercado. As equipes de venda estéo divididas em 10 regionais que
conseguem atender todo o territério nacional. Além de equipes especializadas, com
mais de 150 profissionais, que atuam em pontos de venda para dar seu apoio aos
lojistas e grandes varejistas. A empresa possui cerca de 20 mil pontos em todo o

Brasil, além de uma divisdo de exportagao.

2.2 IDENTIDADE FEMININA EM ANUNCIOS DULOREN

Como forma de persuadir o consumidor, cada dia mais se observa na
publicidade brasileira a imagem da mulher sendo explorada de diversas formas, com
o intuito de vender diferentes tipos de produtos, tais como: carros, bebidas
alcodlicas, produtos de emagrecimento, lingerie, entre outros. As propagandas de
lingeries supervalorizam a beleza fisica, mesmo que a consumidora ndo possua

esse padrdo, estimula a mulher a usar a lingerie e adquirir o poder de sedugao até
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entdo desconhecido. Durante anos, a marca de lingeries Duloren adotou essa
postura, trazendo em suas campanhas modelos belissimas, de corpos esculturais,
seguindo um padréo de beleza imposto pela sociedade de consumo atual.

A criatividade das propagandas de lingeries Duloren é resultado de temas
polémicos veiculados com as imagens femininas. E importante destacar que o intuito
€ convencer o publico feminino a adquirir a mercadoria oferecida, sendo ainda
utilizadas como imagens formadoras de identidades. Diante disso, as leituras das
pecas publicitarias impdem uma visdo de mundo e reflexdes para a compreensao de
uma sociedade que se mostra, mediante a linguagem, sempre marcada por
ideologias que atravessam os diferentes posicionamentos de uma mulher
contemporéanea diante de uma sociedade em constante movimento de mudancga, e
os discursos que atravessam esse fendmeno sociocultural e histérico.

Na analise, buscamos retratar o poder midiatico influente na sociedade
moderna, atentando para a midia como formadora de identidades multifacetadas.
Dando consisténcia a esse pensamento, tomamos como base Bauman (2005, p.

16), para quem:

A globalizac&o, ou melhor, a modernidade liquida ndo € um quebra-
cabeca que se possa resolver com base num modelo
preestabelecido. Pelo contrario, deve ser vista como um processo, tal
como sua compreenséo e analise, da mesma forma que a identidade
que se afirma na crise do multiculturalismo, ou quando a internet
facilita a expressao de identidades prontas para serem usadas.

A representacdo da mulher na publicidade em andlise influencia a mulher
moderna, sendo um dos intuitos da midia: convencer sobre a “necessidade” de se
comprar produtos ofertados.

A estratégia utilizada pela publicidade de lingeries Duloren proporciona a
sensacao de poder as suas consumidoras, garantindo a elas a possibilidade de
quebrar “tabus”. Para tanto, utiliza-se da linguagem que atualiza discursos e permite
vender produtos.

Fiorin (2007) explica que a linguagem € uma instituicdo social, veiculo das
ideologias e instrumento de mediagao entre 0 homem e a natureza, os homens e os
outros homens. E necessario refletirmos sobre a relacdo que a linguagem mantém
com as ideologias, por compreendermos que toda linguagem é sobrecarregada de

sentidos. Dessa forma, a linguagem das propagandas da Duloren é fundamentada
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por ideologias acerca da imagem feminina de outrora, em comparagdo com
ideologias refletidas na posicdo da mulher atual que busca mostrar e dizer o que
sente por intermédio de uma figura de impacto.

As Figuras 2 e 3 expressam essa reflexao da representatividade feminina que
se mostra de forma atuante frente a exposigédo de seus sentimentos. No primeiro
anuncio temos uma cena de protesto, referéncia de motivagdo pela
indignacéo/insatisfacédo presente na leitura da personagem da cena de uma

sociedade que ndo mais a representa.

Fonte: Propagandas Incriveis Duloren. Acesso em 06/10/2016 as 20h40min.

No segundo anuncio, deparamo-nos com duas mulheres que retratam uma
cena de beijo amoroso, forma intensa de expressar/impor a aceitacdo da
sexualidade. Ato que desenha uma figura de mulher de atitude, que ndo teme os

preconceitos vigentes/vigilantes na/da sociedade.

Figura 3: Unido homoafetiva

fprovada s
auniao Homoafetiva.
Jura?adwi que jd estava
tudo liberado.

Fonte: Propagandas incriveis Duloren. Acesso em 06/10/2016 as 20h40min.
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A mulher da atualidade enfrenta os mesmos problemas que sé&o
figurativizados pela midia publicitaria e, influenciada, tem o desejo de se posicionar.
As cenas postas pelos anuncios analisados demonstram liberdade de expresséo
refletida na marca em questdo, num signo ideolégico? atualizado em dado momento
historico da sociedade. Neste caso, encontramo-nos diante de uma mulher que se
expressa sem medo das repreensdes, sendo deixada para tras a ideologia de que a
mulher n&o pode declarar-se sobre sua sexualidade, tampouco, expressar-se frente
aos problemas que afetam a sociedade a que pertence.

A ideologia presente nas propagandas em analise ndo se relaciona com
aquisicao de poder e sim com a mulher que tem voz e busca a liberdade de
expresséo; que se autovaloriza, descobre-se sexualmente no que diz respeito as
suas escolhas sexuais e aos seus desejos mais intimos, trata-se da mulher que néo
se entrega aos dominios de uma sociedade patriarcalista®.

Os textos publicitarios funcionam como um lugar de interpretacao, através do
trabalho dos efeitos de sentido que se instituem no leitor, no consumidor. Os
anuncios publicitarios da Duloren sao sustentados por posigdes de sujeitos
contraditérios que criam tensdes entre os sentidos instituidos, estabilizados, e os
novos sentidos, resultados de ruptura do processo de significacao.

Vale salientar que uma das teses sustentadas pela Analise do Discurso de
linha francesa € que os discursos s&o heterogéneos em sua constituicdo, pois um
discurso é, desde o seu inicio, organizado em relacdo a varias formacbes
discursivas. Em vista disso, Maingueneau (1997, p. 120) afirma que toda unidade de
sentido, qualquer que seja seu tipo, pode estar inscrita em uma relacao essencial
com outra, de modo que sua “identidade” & definida de acordo com o discurso do
qual ela foi derivada.

Na figura 4, percebemos a exposi¢céo do patriotismo presente na campanha,

no intuito de homenagear a independéncia do Brasil.

2 «A palavra, vista na perspectiva enunciativa da interagdo verbal, € entendida como elemento
material, historico e social, isto €, signo ideolégico” (RODRIGUES, 2012, p. 640).
*0 Patriarcalismo tem como defini¢do ideolégica a supremacia do homem nas relagdes sociais.
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Figura 4: Independéncia do Brasil

O L

E'\&, : J("’: DADE!

Fonte: Duloren propagandas da mulher. Acesso em 06/10/2016 as 23h35min.

Conforme observamos, ha uma mulher de lingerie frente a bandeira do Brasil,
acompanhada da seguinte frase: “Em teu seio 6 liberdade” O termo “seio”, presente
no texto da propaganda, é utilizado no sentido literal da palavra, ao contrario da
utilizacdo desse mesmo termo no Hino Nacional Brasileiro, que € utilizado no sentido
metaférico. Na campanha publicitaria, a palavra “seio” surge como uma
representagao da liberdade, atrelada a autovalorizagdo da mulher, isto &, a liberdade
conquistada por uma mulher vestida com uma lingerie Duloren faz eco na lembrancga
de que o sutia € objeto simbdlico, disciplina o corpo ou sugere libertagao.

A empresa, com o intuito persuasivo, utiliza-se de elementos seméanticos de
uma linguagem formal, a qual “considera como propriedade central das linguas
humanas o ser sobre algo, isto &, o fato de que as linguas naturais sdo utilizadas
para estabelecermos uma referencialidade” (FIORIN, 2005, p. 74). Nesse caso,
podemos verificar que as linguas naturais sao utilizadas para falar sobre, ou
mencionar algo que existe no mundo e que se encontra exterior a propria linguagem.
Dessa forma, verificamos que a referéncia, no caso, a publicidade analisada, passa
a ser entendida como aquilo sobre o que sua linguagem fala, faz-se mencéo a
realidade da mulher contemporanea.

De acordo com Koch (2005, p. 31 - 35), a discursivizagao de textualizagcéo do
mundo por meio da linguagem nao consiste em um simples processo de elaboracéo
de informacdes, mas em um processo de reconstrucéo do proprio real. E os objetos
de discursos ndo se confundem com a realidade extralinguistica, mas reconstroem-

na no proprio processo de interacado, isto é, a realidade é construida, mantida e
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alterada ndo apenas pela forma como nomeamos o mundo, mas acima de tudo pela
forma como interagimos com ele.

Os fatores responsaveis por estabelecer a semelhanca entre a mulher da
propaganda com a mulher da atualidade sdo os recursos de discursivizagdo de
textualizacdo, ou seja, a mulher exposta na publicidade em analise refere-se
diretamente a mulher contemporanea, descreve sua realidade e como ela deve se
apresentar diante das dificuldades enfrentadas na sociedade atual.

Na figura 5, temos uma imagem de mulher em cenario de elei¢bes, conforme

podemos observar pela presenca da urna eletrénica e pelo anuncio “Elei¢des 2010”.

Figura 5: “Boa renda”
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Fonte: Duloren propagandas. Acesso em 06/10/2016 as 23h39min.

A personagem da cena se encontra em posi¢c&o de protesto, apontando para
o tema da propaganda, direcionado aos politicos do pais: “Senhores candidatos: o
brasileiro precisa mesmo €& de uma boa renda”, aproximando os sentidos da
representacgao linguistica de dois objetos do mundo, a renda da lingerie com a renda
mensal do trabalhador brasileiro; a primeira que revela seducdo, a segunda que
revela decepcgéo por parte do publico eleitor do Brasil.

E importante destacar que a linguagem é um fator importante para a evolugéo
na publicidade, e esta se desenvolvendo cada vez mais, aderindo a novos recursos
e, com isso, exercendo-se de formas constantemente variadas, uma vez que néo se
trata somente das palavras empregadas em um texto, mas com signos e imagens
que transmitem o significado da pecga publicitaria. E ela sé pode ser entendida dentro
do seu contexto, podendo possuir mais de um sentido.

O discurso presente na publicidade da Duloren nos remete a uma ruptura com

0 universo de outrora, em que as mulheres deixaram de ser donas de casa,
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cuidadoras do lar, para se tornarem independentes, tanto financeiramente quanto
emocionalmente e sexualmente. Um dos aspectos evidenciados nesta publicidade é
a revolugéo da mulher nas ultimas décadas, reforcando que seu papel na sociedade
ndo é mais o de apenas cuidar do lar. Para mostrar isso as mulheres, a Duloren

criou a colecao “Tarefas Domésticas”. Observe a figura 6:

Figura 6: "Passar o rodo"
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Fonte: publicidadeduloren.com.br. Acesso em 06/102016 as 20h40min.

Para entender o enunciador, & necessario que o leitor tenha os
conhecimentos necessarios, ou seja, ser dotado do saber enciclopédico que a peca
publicitaria exige, como por exemplo, o conhecimento de girias. De acordo com
Maingueneau (1997), as girias, de um ponto de vista lexicoldgico, constituem
subconjuntos do vocabulario comum, e a maior parte dos procedimentos para sua
criacdo esta integrada a morfologia da lingua: a derivagdo morfologica, o
truncamento, a fixagao e os empréstimos.

A giria “passar o rodo”, além do sentido denotativo, tarefa doméstica que
compreende o "ato de passar o rodo em alguma area molhada", gera ambiguidade,
ou seja, mais de um sentido para a mesma frase, pois “passar o rodo” também
significa manter relagbes amorosas ou fisicas com varias pessoas (sentido de sair
levando tudo, ndo deixa nada de fora), sendo este jogo de palavras o responsavel
pelo desvendamento de uma ac¢do e vocabulario que a sociedade nao espera de
uma senhora. Episédio que impacta, gera surpresa e associagdao direta com o
slogan da marca: “Vocé nao imagina do que uma Duloren é capaz’.

Na suposta leitura da propaganda, enfatiza-se que com uma Duloren até uma

senhora de 77 anos € capaz de passar o rodo, “literalmente”, levar para a cama um
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homem mais jovem. Para tanto, a pecga publicitaria se apresenta vinculada aos
tragcos semanticos argumentativos, em que a linguagem presente no texto dialoga
com a intencionalidade do locutor de produzir efeitos de sentido que propdem a ideia
de empoderamento da personagem "da melhor idade".

O enunciado “A Unica tarefa doméstica que eu faco com prazer € passar o
rodo”, leva-nos a observar que aspectos argumentativos em um plano de denotagao
se impdem, de modo que argumentar diz-se o fato de fazer uso dos elementos de
linguagem, como palavras e imagens, no intuito de convencer o leitor da verdade
daquilo que é apresentado. Nesse caso, verifica-se o éxito da empresa Duloren ao
fazer com que suas consumidoras sejam persuadidas a adquirir os ideais
propagados através da imagem feminina desta publicidade.

Nos anuncios publicitarios da Duloren observamos, explicitamente,
mensagens provocantes. Ha promessa de desejos satisfeitos, condicionados a
atuacao do produto sobre o consumidor. E fato que os anuncios ndo veiculam uma
promessa real, trata-se de uma projegcado fantasiosa. Entretanto, o slogan da
empresa (“Vocé nédo imagina do que uma Duloren é capaz”) exerce relagao de poder
com a leitora, objetivando agir sobre ela, na tentativa de deixa-la sedutora e
irresistivel para o homem®. O slogan é complementado pelo jogo de imagens, em

que a mulher exerce posi¢cdo de dominio frente ao homem. Observe a figura 7:

Figura 7: "Renda-se"
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Fonte: Propagandas incriveis Duloren. Acesso em 05/10/2016 as 19h30min.

A posicédo do corpo feminino sobre homem, as pernas abertas, a expresséo
facial com boca entreaberta denunciam uma atmosfera erética e sensual. Na

imagem exposta, temos uma mulher sobre um homem e no canto da imagem a frase

* Em outros anuncios também para mulheres.
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‘Renda-se”, reforcada pelo slogan da marca (“Vocé n&o imagina do que uma
Duloren é capaz’), evidenciando que uma mulher vestida com uma Duloren pode
deixar qualquer homem “rendido” a sua sensualidade/seducé&o. Ela ainda detém o
poder, tem atitude, observa-se um jogo discursivo atrelado a ideologia de
identificagcdo da mulher contemporanea, sedutora, ativa (RODRIGUES, 2014).

A Duloren n&do costuma economizar na ousadia quando o objetivo é
comunicar-se com suas consumidoras, diante disso, quebra tabus e lanca a
campanha “Eu Me Amo”, a partir de uma publicidade focada na masturbacao

feminina.

Figura 8: "Em me amo"
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Fonte: Propagandas incriveis Duloren. Acesso em 06/10/2016 as 20h45min.

A propaganda do dia dos namorados traz a imagem de uma modelo com a
mao direcionada para a genitélia, gerando claramente uma referéncia ao ato da
masturbacdo, acompanhado do seguinte enunciado: “Eu me amo”, sugerindo que a
mulher ao praticar o ato da masturbag¢ao esta amando a si propria e preocupada em
sentir prazer e ndo somente em da prazer ao outro, para tanto, namora-se.

Segundo Rodrigues (2013), pelo patriarcalismo, ficou convencionado que o
homem reforca o signo de sua masculinidade ao sair de casa e se realizar
profissionalmente. Atualmente, a mulher também compartilha desse papel social, de
ser ndo s6 mae, nédo sb aquela que cuida da casa (cuja fungdo se resume aos atos
de lavar, cozinhar e passar roupas, ou mesmo, “passar o rodo”), mas sendo também
provedora da casa. Isso, de certa maneira, causa um conflito de relagbes, pois o

homem se mostra vulneravel diante da mulher e da sociedade.
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Com base nisso, temos a representacdo da mulher contemporanea que se
impde ao homem e representa o encorajamento de ir contra os preceitos de uma
sociedade ainda patriarcal. Vé-se, assim, na figura 9, a representacdo da mulher

infiel na Duloren.

Figura 9: “S6 Jesus é fiel”

Fonte: Garotas de Propaganda. Acesso em 06/10/2016 as 20h50min.

Observamos na imagem um homem diante da televisdo e em primeiro plano
esta sua mulher, conversando ao telefone, provavelmente falando com um amante
(sugere o anunciante). Entretanto, o que comprova tal afirmacédo sdo as palavras
dispostas ao lado da imagem: “S6 Jesus é fiel”; expressando que se sé Jesus é fiel,
ndo sendo a mulher ilustrada Jesus, ela € um ser infiel. De acordo com o contexto
da propaganda, percebemos a maturagédo da pratica do adultério. A publicidade se
utiliza dessa identidade de mulher com o intuito de aumentar seu faturamento,
vendendo uma ideia de “possibilidades multiplas” as mulheres que se encontram em
processo de atualizagc&do de suas identidades.

Vale ressaltar que a publicidade Duloren se utiliza de artificios persuasivos
com a funcionalidade de influenciar a venda de seus produtos e para isso desenha
uma imagem de mulher que é retratada cada vez mais contemporanea, portanto,
mais independente.

Na figura 10, no canto direito da imagem, vemos uma mulher com lingerie
vermelha e o cabelo preso, sugestdo da representacdao dos chifres do Diabo,

conforme descrigdo do imaginario popular religioso catélico. Ela se encontra dentro
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de uma cerca composta por trés tridentes, alusdo aos aderecgos do inferno, o que é

acompanhado da frase-convite: “Enter/Entre”.

Figura 10: Enter

Fonte: Propagandas incriveis Duloren. Acesso em 06/10/2016 as 23h30min.

Mediante um arranjo de significacdo publicitaria, composto por aderecos de
linguagem multimodal que sugerem a ideia de convite ao submundo, a mulher nessa
propaganda é a representagao do diabo, detentora do poder de levar homens e/ou
mulheres ao pecado, assim como Eva nos textos biblicos foi representada
"tentando" o primeiro humano, Addo (RODRIGUES, 2014).

Vé-se assim a influéncia provocada no imaginario feminino pela campanha,
em que uma mulher vestida com uma lingerie sensual é possuidora do poder de
seducao, e sensualidade representada pelo vermelho, cor associada ao pecado.

Vermelho lembra fogo e sangue, e assim também calor, combustdo, em que
carbono, oxigénio e hidrogénio unem-se e alimentam as chamas. Associa-se essa
cor ao sangue, quente, vermelho, que circula nas veias dos homens e animais.
Rousseau (1980, p. 81) destaca que “o vermelho que exprime o egoismo, o amor
infernal e o fogo do inferno, é a mesma cor que fala do Amor divino, do altruismo e
do sacrificio”. Dessa forma, o vermelho representa tanto sinais de morte e pecado

quanto de luz e salvagao.
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Como ja sinalizado, na retérica® das propagandas & sempre enfatizado o
slogan da marca (“Vocé nao imagina do que uma Duloren é capaz’), destacando
que uma mulher vestida com uma lingerie da marca se diferencia. Tanto os verbetes
quanto a arquitetura textual da linguagem das propagandas em analise se apoiam
nessa afirmativa.

Compreende-se retérica como a arte de persuadir, de convencer e de levar a
acado por meio da palavra, principal funcdo da propaganda (SANDMAN, 2007). E fato
que as propagandas analisadas utilizam-se da representacdo feminina de forma
extremamente ousada, ampliando o poder persuasivo da peca publicitaria. Na
publicidade em anadlise, percebe-se o trago marcante de criatividade, com vistas a
conquista do publico consumidor. No caso, intenta ndo s6 atrair o publico feminino
para a compra do produto ofertado, mas opera significacdo pela negociacdo de
linguagem e ideologia. As pegas em analise denunciam a superagdo de uma
imagem feminina marcada por preconceitos, criticas e injusticas, reflexos das
ideologias passadas, e projeta um poder-ser de ousadia e superacao feminina.

Rodrigues (2014) sugere um olhar para a acao de palavras e imagens numa
forma de linguagem que opera os discursos, e que permite enxergar a mulher
contemporénea, moderna e ousada, viva, estampada em midias diversas que
circundam socialmente, atualizando discursos e produzindo efeitos de sentido, o que
buscamos enfatizar em nosso estudo com as anadlises das pecas publicitarias da
Duloren.

De acordo com Bauman (2005, p. 16), tornamo-nos conscientes de que o
‘pertencimento” e a “identidade” ndo tém a solidez de uma rocha, ndo séao
garantidas para toda vida, s&o bastante negociaveis e revogaveis, e de que as
decisdes que o proprio individuo toma, os caminhos que percorrem, a maneira como
agem e a determinacdo de se manter firme a tudo isso, sédo fatores cruciais tanto
para o “pertencimento” quanto para a “identidade”.

A publicidade em analise coloca em foco a validade da “identidade” da mulher
contemporénea que se identifica com a imagem da mulher utilizada nas

propagandas, a qual reflete a identidade da mulher que se apresenta encorajada e

> E uma palavra originaria do latim “rhetorica” que, por sua vez, veio do grego “rhétoriké”, cujo
significado &€ comunicar-se de forma clara, transmitir ideias com convicgdo e faz parte da arte de falar
bem (Disponivel em: https://www.significadosbr.com.br/retorica).
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pronta para evidenciar sua sexualidade e os problemas que rodeiam a sociedade a
que pertence.

Na figura 11 observamos duas mulheres vestidas com lingeries Duloren se
beijando, demonstrando a homossexualidade lésbica. Na margem esquerda da
imagem, temos a transcricdo de um documento que assegura a lei da comprovacgao

do casamento homoafetivo, acompanhando o slogan da marca.

Figura 11: Casamento
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Fonte: www.mundodasmarcas.blogspot.com.br. Acesso em 05/10/2016 as 19h20min.

Trata-se de um tema delicado, sendo abordado de forma polémica, porém
ndo se pode negar que esta se formando identidades. As consumidoras encontram-
se divididas em continuarem sendo submissas a sociedade a que pertencem ou em
adquirirem as identidades langadas pela publicidade em analise e as colocarem em
uso, contribuindo para uma maior visibilidade da marca.

Compreende-se pertencimento como uma crenga subjetiva numa origem
comum que une individuos distintos. Os sujeitos pensam em si mesmos como
membros de uma coletividade. Portanto, esse sentimento pode fazer destacar
caracteristicas culturais e raciais. Desse modo, verifica-se que a sensacgéo de
“pertencimento” significa que precisamos nos sentir como pertencentes a tal lugar e
ao mesmo tempo sentir que esse lugar nos pertence, e que assim, acreditamos que

podemos interferir na rotina € nos rumos desse lugar.
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Para falarmos melhor sobre esse “pertencimento”, a Figura 11 nos coloca
diante de uma situacdo de uma campanha que se trata de um misto de protesto e

provocacgao.

Figura 12: “Transparéncia”
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Fonte: www.folhavitoria.com.br. Acesso em 05/10/2016 as 19nh20min.

O protesto é apresentado por meio do cartaz que a mulher segura pedindo
transparéncia, porém a provocagao esta no duplo sentido da campanha, permitido
pela palavra “transparéncia”, jA& que a modelo esta de lingeries com nuances
transparentes. A Duloren escolheu as ruas do Rio de Janeiro como cenario para
relembrar as manifestagdes populares. Percebemos o sentimento de pertencimento
da mulher brasileira, guerreira e batalhadora, representada nesta publicidade que
deseja um pais “transparente” para se viver e, para a realizagdo do seu desejo ela
interfere na rotina desse lugar.

Na figura 13 temos a representacdo de uma bela mulher vestida com uma
lingerie Duloren, expressando-se sobre seu estado civil: “fugindo de problemas”. A
identidade posta nessa propaganda € a da mulher independente, livre para suas
escolhas, inclusive a de escolher ficar sozinha, longe dos problemas, de uma

relacdo conjugal.
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Figura 13: "Fugindo de problemas"

Estado civil:
fugindo de problemas.

DULOREN

Fonte: www.xtudocomunicacao.com.br. Acesso em 05/10/2016 as 19h20min.

Diante da propaganda analisada, percebemos a quebra do tradicionalismo de
que a mulher necessita definir e/ou assumir seu estado civi. A mulher que a
publicidade apresenta € a mulher livre, que se mantém firme nas suas escolhas,
inclusive, escolhe ficar solteira.

De acordo com Fiorin (2005), a referéncia de uma expresséao € a entidade (ou
as entidades), o objeto ou o individuo que ela aponta no mundo. No caso de uma
sentenca, sua referéncia € seu valor de verdade. Ja o sentido de uma expresséo é o
modo como apresentamos esse objeto, o caminho pelo qual chegamos a ele. Assim
sendo, podemos perceber que a referéncia concerne no ser, objeto, que ela aponta
no mundo, se a mesma for observada dentro de uma sentenca, o valor de verdade
sera o fator referencial. A nogéo de sentido expressa a forma a qual o objeto se
apresenta e de que modo chegamos a ele.

Sobre isso, Koch (2005, p. 36) afirma que o sujeito por ocasiao da interagao
verbal opera sobre o material linguistico que tem a disposi¢éo, realizando escolhas
significativas para representar um estado de coisas com vistas a concretizacdo de
sua proposta de sentido. Maingueneau (1997, p. 120 - 121), por outro lado, explica
que o sentido ndo é algo estavel, que poderia ser relacionado a uma posi¢céo
absoluta, mas se constr6i no intervalo entre as posicdes enunciativas. Ocorre

interincompreens&o® entre as formagbes discursivas que determina o que se deve

® A maneira pela qual se da a relagao interdiscursiva leva ao que Maingueneau chamou de inter-
incompreenséo. “O carater constitutivo de relagao interdiscursiva faz aparecer a interagdo semantica
entre os discursos como um processo de tradugdo, de interincompreensao. Cada um conduz o outro
em seu fechamento, traduzindo seus enunciados nas categorias do mesmo e, assim, sua relagao
com esse outro se da sob a forma do ‘simulacro’ que dele constr6i” (MAINGUENEAU, 1997, p 5).
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compreender, mas ao mesmo tempo, se essa interincompreenséo proibe que um
mesmo sentido circule de um sujeito para outro, ela também possibilita que os
sujeitos partilhem o mesmo discurso, falem a mesma coisa.

Desse modo, a comparagédo que se realiza das mulheres da atualidade com
as mulheres das publicidades analisadas néo é apresentada somente com o intuito
de despertar atengao para o apelo publicitario, mas também como uma tentativa de
explicitar a realidade da sociedade contemporanea, na qual esta inserida a mulher
da modernidade que, segundo Rodrigues (2014), é ativa, portanto, detentora de
identidades multiplas.

Os anuncios analisados buscam seduzir pelas imagens que transparecem o
poder das mulheres em relagdo aos homens, os quais se encontram dominados pela
acdo do verbo “imaginar”, presente no centro do slogan: “Wocé n&o imagina do que
uma Duloren é capaz” (Grifo nosso).

Do ponto de vista formal, podemos identificar que a mulher representada no
texto publicitario € um ser no mundo que busca a experiéncia de sensagdes
intensas, de prazeres corporais. De modo que o relacionamento entre
homens/mulheres e mulheres permite a ideia do outro como instrumento para a
satisfacdo dos desejos. A ligacdo entre os individuos é fisica. O corpo parece ser o
motivo de unido. E, para isso, basta utilizar Duloren. Essa representagao do corpo
feminino e da lingerie ocorre de maneira explicita nos anuncios, com forte apelo a
sexualidade.

Nos anuncios, também observamos uma arquitetura ideolégica em que tanto
a mulher quanto o homem sé&o representados como objetos do desejo. No entanto,
ela domina a situagéo, seduz o outro e a satisfagdo estad condicionada a prazeres
corporais presentes no ideario feminino. Outrossim, a mulher figurativizada nos
anuncios da Duloren ndo deixa de ser objeto, na medida em que as lingeries
Duloren possibilitam a criacdo de um corpo sedutor para a mulher, representacao de
um corpo-objeto de idealizagdo/satisfacdo de uma sociedade consumidora de
mulher, mesmo que multifacetada por identidades liquidas (BAUMAN, 2001; 2004;
2007).
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CONSIDERAGOES FINAIS

Ao longo da histéria da humanidade, a mulher tem conseguido ocupar
espacos de importancia fundamental para a vida moderna, no entanto, a sua
aceitacdo nunca foi integral. A mulher sempre teve dificuldades para se expressar,
para se impor, o que torna perceptivel o trago diferencial da figura da mulher
presente nas cenas expostas nas publicidades analisadas.

Ao verificarmos se a representacdo da mulher nos anuncios de lingerie
perpassa pela esséncia da ética teleoldgica (responsabilidade) e busca inspiragcéo
no estilo de vida da sociedade contemporénea, notamos que a concep¢ao da mulher
como objeto e n&o sujeito ainda se encontra arraigada no modo de produzir
anuncios.

Alguns anunciantes ainda insistem em utilizar o arquétipo de mulher-objeto,
mulher fatal, para seduzir as destinatarias das mensagens publicitarias. Por outro
lado, assistimos também a reproducdo da identidade feminina da mulher
contemporénea nos anuncios, que busca o bem-estar, a felicidade, sua realizagao e
que é protagonista de sua prépria vida.

A figura da mulher criada pela Duloren é a de mulher feminina, decidida, ativa,
sexual e sensual. Essa figura desenha um traco (uma parte) do feminino, que é a
luta das mulheres pela liberdade de escolha de seus parceiros, pela liberdade de
expressdao e de suas escolhas sexuais, denotando ndo mais a passividade e a
dependéncia a que em tempos remotos ela se sujeitava, e, principalmente, a luta
pela realizag&o e valorizagéo de seus desejos como mulher.

Registra-se nesse estudo uma reflexdo voltada para a autovalorizagdo da
mulher, que se apoia no slogan “Vocé nao imagina do que uma Duloren é capaz”
como uma espécie de amuleto que serve de estimulo a autoestima. Uma mulher que
se conhece e que cobra de si, e do outro, atitude e atencéo para fazer e acontecer
na pos-modernidade.

Em nossa pesquisa, a identidade feminina retratada pelo género textual
propaganda da Duloren passa a ser algo mais que o apelo publicitario, constitui-se
referencialidade, possibilidade argumentativa, uma vez que as propriedades
semanticas (formais e argumentativas) permitem conhecer o olhar das
consumidoras: o alcance da esséncia individual pela aproximag&do com a mulher

representada pela publicidade.
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Portanto, a imagem feminina expressa nas propagandas analisadas né&o
designa somente o apelo publicitario, mas o ultrapassa: desenha uma identidade de
mulher a semelhanga de outra, idealizadora, viva e de atitude, o que se confunde
com o apelo da empresa de lingeries que a representa.

Vé-se que a mulher de atitude, idealizagdo da marca, objetiva nédo sé
despertar a atengéo do publico feminino a adquirir seus produtos, além disso, surge
com a pretensdo de convite ao protesto, ao se impor contra os problemas vigentes
na sociedade, bem como de se voltar para si, reproduzindo o signo ideoldgico de
que “é preciso amar o outro como a si mesmo”, sendo o eu o ideal de identidade das

subjetividades que fundamentam o desejo de ser de cada mulher, hoje.
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