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RESUMO

CUNHA, Luis Gustavo Vieira da. MERCADO PUBLICO DA LIBERDADE CAMPINA
GRANDE-PB, COMO ELEMENTO RESISTENTE FRENTE A GLOBALIZAGAO.
Artigo (Graduagédo em Licenciatura Plena em Geografia CEDUC/UEPB) Campina
Grande-PB, 2018.

O espaco € uma categoria da ciéncia geografica que se concretiza em formas,
conteudos e movimentos e, que visualiza a materialidade histérica do proprio, que
deriva a diversidade das sociedades contemporaneas. Este artigo tem como objeto
de estudo o Mercado Publico da Liberdade Campina Grande-PB, como elemento
resistente frente a globalizag&o, tendo em vista a sua resisténcia e sua valorizagao ao
longo do tempo, que sensibiliza moradores sobre sua importancia no bairro. O motivo
para a escolha deste tema deve-se ao interesse a partir de uma aspiracdo desde
jovem, no qual pude admirar a sua perfeicdo, ndo de uma forma estética, onde tudo é
simples, dos produtos oferecidos pelos comerciantes as pessoas que frequentavam e
convivias, naquele local e, em suas adjacéncias. A pesquisa desenvolvida realizou a
coleta de materiais através de contatos com os moradores, comerciantes,
empresarios, consumidores € o administrado do mercado que responderam a um
questionario onde foi necessario estabelecer um recorte espago temporal no Mercado
Publico da Liberdade, da mesma forma foi necessaria uma construgéo bibliografica.
A coleta auxiliou a analise de forma especifica o desenvolvimento socioeconédmico e
cultural do lugar, que explicou a forma de organizagado espacial e as modificagcoes
estruturais ocorridas no Mercado Publico no bairro da Liberdade. Porém, observam-
se na atualidade as grandes transformagdes urbanas no entorno do mesmo, advindas
de influencias e relagdes politicas, sociais e econdmicas. Objetivando explicar e
analisar a importancia da delimitacdo do espago do circuito de producao a dar-se num
campo de investimento financeiro.

Palavras-chave: Mercado Publico. Feira livre. Identidade cultural.

1 INTRODUGAO

A escolha do tema surgiu a partir de uma pretensdo desde adolescente, no
qual pude contemplar a sua beleza, ndo de uma forma estética, onde tudo eram
comuns e simples, dos produtos oferecidos através dos comerciantes a populagao
que frequentava e convivia naquele espago. Mas, por ser um pouco abordado na
cultura em uma feira livre num Mercado Publico no bairro da Liberdade - Campina
Grande-PB. A Geografia € uma ciéncia dindmica que permite analises entre os

processos naturais e socioculturais. Na vertente urbana desta ciéncia, o comércio é



um dos aspectos mais fundamentais para explicar uma circunstancia e compreensao
do cenario estudado onde as mudancgas urbanas s&o continuas.

A Feira é uma tradicional instituicdo que remota a Idade Média quando, ao lado
dos grandes Castelos Feudais, eram organizados espagos livres para que se
pudessem intercambiar produtos. Este periodo até a atualidade a Feira foi adquirindo
multiplas faces e formas e diversificando em tipologia de acordo com cada pais, cidade
ou comunidade onde se estabelece. O Mercado Publico da Liberdade localizado na
zona Sul de Campina Grande-PB vem ha muito tempo resistindo a globalizagdo ao
seu redor e com isso cristalizando suas caracteristicas frente a modernidade dos dias
atuais. Sua forte ligagado cultural existente e a resisténcia frente as redes de

supermercados, estabelecidos em seu entorno € uma das principais caracteristicas.

Uma grande area sofre influéncia do Mercado Publico da Liberdade, uma
variedade de pessoas, dos mais humildes que vao apenas para colocar a conversa
em dia com velhos amigos aos grandes comerciantes que veem mais uma forma de
se ganhar capital nas adjacéncias da Feira. A ideia de trabalhar o Mercado Publico da
Liberdade é relevante, pois é fundamental mostrar a populagdo sua importancia e
questionar toda a sua resisténcia frente a globalizagdo ao longo dos anos e valoriza-
la de uma forma que a sociedade nao veja nenhum motivo para se deslocar para as

feiras de outras cidades para fazer suas compras.

Por conseguinte, a pergunta problema que norteia este estudo é: Qual a
influéncia da globalizagdo frente ao Mercado Publico da Liberdade. Os valores
culturais como costumes e o jeito de viver de determinado lugar sofrem com a
globalizag&o ao longo do tempo e com isso interfere nos produtos comercializados. A
presenca cultural da feira € unica e talvez nunca chegue ao fim por conta de sua

resisténcia.

Assim, o objetivo geral foi sensibilizar os moradores do bairro sobre a
importancia do Mercado Publico da Liberdade, tendo em vista a sua resisténcia e sua
valorizagdo ao longo do tempo, e de modo mais especifico foram definidos os
seguintes objetivos: a) fortalecer a ligagao cultural entre moradores do bairro e a feira;
b) descrever todo o Mercado Publico da Liberdade, a quantidade de barracas, bancas,
restaurantes e sua singularidade/pluralidade, e, por fim, ¢) analisar a materializagao

do Mercado Publico da Liberdade no contexto da globalizagéo.



O artigo foi estruturado em trés partes, na primeira parte, aborda o espago e
lugar como categoria de analise, apresenta os aspectos teodrico-metodoldgicos, na
segunda parte, a dindmica da feira nos diversos lugares do mundo e, a natureza do
mercado publico, na terceira, analisar as transformagdes do mercado publico do bairro
da Liberdade, Campina Grande-PB e, em suas imediagbes. Em suma, os resultados
de tal analise virdo do estudo entre a analogia do Mercado Publico, a relagao fisica e
a relacdo socioeconbmicas e culturais, que se destacaram no desenvolver desta

pesquisa.

2 ADIMENSAO DO ESPAGO COMO CATEGORIA GEOGRAFICA: Um diagnéstico

dos aspectos tedéricos-metodolégicos

O espacgo quanto categoria de diagndstico da ciéncia geografica perpassa pelo
desenvolvimento do pensamento geografico conceitua, sob o angulo do material
histérico e geografico através de desarmonias tedricas caracterizadas pelas
diferencas de poder considerado atributo intrinseco ao homem, ou puramente um
artificio intelectual para se generalizar no que diz respeito a carateres do
comportamento humano. A ideia de espago evoca a habitagédo, desde os primordios,
tém sido uma tematica discutida ao longo do tempo pela sociedade.

Essa investigagdo estar fundamentada nas abordagens geograficas sobre:
espaco e lugar, os quais se constituem como termos da geografia como ciéncia e se
mostram de formas distintas. Dessa maneira se evidencia um importante aspecto
metodolégico que orienta esse estudo que € a anadlise histdrica e geografica
necessaria para produgdo e documentagao do trabalho. No entanto, Santos (1985,
p.19) ressalva que: “[...] o objeto de estudo € o presente, toda a analise histdrico
sendo, apenas, o indispensavel suporte a compreensao de sua produgao”.

Neste contexto, o espago geografico ou simplesmente espaco geralmente esta
associado a uma porc¢ao especifica da Terra, seja porque o ser humano imprimiu sua
presenca como identificador a sua localizagdo. A organizagcédo do espago geografico
se faz através das agbes humanas sobre o mesmo, ja que o homem cria e
transformam as paisagens de acordo com seus interesses, ressaltando que

atualmente o interesse econémico é o principal fator. Ao longo da sua vivéncia, o



homem procurou apropriar-se sempre de forma mais ativa possivel do espaco e dos
préprios recursos disponiveis, sobre o espago Corréa (1993, p.7) enfatiza que:

O espaco de uma grande cidade capitalista constitui-se, em um
primeiro momento de sua apreensao, no conjunto de diferentes usos
da terra justapostos entre si. Tais usos definem areas, como centro da
cidade, local de concentracao de atividades comerciais, de servigos e
de gestéo, areas industriais, areas residenciais distintas em termos de
forma e conteldo social, de lazer e, entre outras, aquelas de reserva
para futura expansao.

Isso condiz a teoria de que na cidade de Campina Grande existem varias
estruturas demarcadas por usos diferentes espacos, de que o centro desenvolve mais
atividades comerciais; enquanto as areas periféricas buscam nesse centro as
utiidades para suprir as suas necessidades. J& com uma grande expansao
demografica, obrigou o Estado a organizar outras areas para desenvolver servigos
diversos para a populagcdo. Os investimentos dos centros periféricos foram para
desafogar o centro comercial, tendo como resultado dois bairros com poderio
econdmico e historico. O intuito de “gestéo de territério” foi a insergdo de poder para
algumas empresas, e é viavel a mudanga continua nos lugares investidos. A
descentralizagdo da um apice para as areas ao redor do centro com maior referéncia

ao comércio, evoluindo outros espagos.

Nessa perspectiva, que eles possuem significados que permite uma
compreensao de mundo que engloba as mudangas e a dindmica da sociedade. Os
quais serao utilizados para compreender a dindmica do espaco urbano do Mercado
Publico da Liberdade, em Campina Grande-PB. As mudancgas ocorridas apresentam-
se como um todo no qual aparecem inclusas as analogias entre natureza, sociedade
e tempo, formando um conjunto de contextos.

Trata-se de uma pesquisa tedrica e in loco, isto €, sem finalidades de aplicacéo
e procurou um aprofundamento sobre o Mercado Publico da Liberdade, Campina
Grande-PB frente a globalizagdo. Conforme o entendimento de Vilaga (2010) a
pesquisa tedrica tem por objetivo conhecer ou aprofundar conhecimentos e
discussbées, no qual ndo solicita coleta de dados e pesquisa de campo. Quanto a
abordagem proposta o estudo é qualitativa, pois, de acordo com Rodrigues (2006)
este tipo de investigagao caracteriza-se por uma abordagem analitica e comparativa

dos fatos, dados ou teorias sobre o problema, onde o pesquisador busca descrevé-



los e interpreta-los, sem a necessidade de mensuragdes ou de procedimentos

estatisticos.

No que concerne aos objetivos, a pesquisa é caracterizada como descritiva pois
tem como proposito, segundo Gil (2008), a descrigdo das caracteristicas de
determinada populagdo ou fenbmeno, e também a relagao entre variaveis. Quanto
aos procedimentos, assume a forma de pesquisa bibliografica. Ainda preleciona Gil
(2008), a pesquisa bibliografica é efetivada a partir de material literario que recebeu

tratamento analitico.

Para a coleta de dados bibliograficos foi utilizada a pesquisa em livros, nos
bancos de dados da SciELO (http://www.scielo.org/php/index.php), Google
académico e artigos publicados em sites disponiveis na rede mundial de
computadores. Para analise e interpretacdo dos dados foi usado o método de
pesquisa qualitativo, baseado na fundamentagdo tedrica que norteia o

desenvolvimento do estudo in loco.

3 A NATUREZA E A DINAMICA DO MERCADO PUBLICO E DA FEIRA NOS
DIVERSOS LUGARES DO MUNDO

A origem das cidades remonta a 5.500 a. C. na regidao da Mesopotamia, desde
a divisdo social nos aldeamentos dos povos que deixaram de ser nbmades apos a
revolugdo agricola. Os excedentes agricolas possibilitaram o desenvolvimento de
outras fungdes, como aquelas vinculadas a seguranga, a administragdo e ao
comeércio. No decorrer desta historia as atividades comerciais tiveram seus periodos
aureos e de decadéncia (ALVES; RIBEIRO FILHO, 2011).

Na ldade Média houve uma perda consideravel das atividades comerciais, o
qual sé teve retorno nos séculos X e Xl com as Cruzadas. Neste periodo, as atividades
dos mercadores possibilitaram o surgimento das cidades fora dos burgos, Carlos
(2005, p. 57) afirma que: “[...] comegaram a se integrar na medida em que as feiras
comerciais, embrides das futuras cidades comerciais, comegcam a ganhar

importancia”.

Sobressai que para a realizagdo do comercio € preciso o encontro de fluxos,

de bens materiais, mercadorias e homens e de ideias em determinado espaco fisico,



cujo recebe a denominagcdo de mercado (ALVES; RIBEIRO FILHO, 2011). O
crescimento da produgao e da necessidade de se conseguir novos produtos, esse
sistema de troca passou a exercer uma atividade fundamental para o comércio, que,
ao longo do tempo, unificou uma grande diversidade de produtos disponiveis em um
mesmo lugar. Andrade (2015, p. 21) afirma que: “[...] tanto os mercados como as feiras
europeias tinham como objetivo serem centros abastecedores de produtos para a
populacao local e comerciante vindos das mais diversas partes do continente”.

Na procura de acumular capital, com o desenvolvimento das rotas comerciais,
aparece um novo modelo para angariar lucro, o colonialismo, tendo como finalidade
explorar as riquezas naturais territorios descobertos pelas grandes navegacoes.
Tendo como exemplo o Brasil. Ainda Andrade (2015, p.115) explica que: “[...] as feiras
livres existem no Brasil desde o periodo colonial, modelo de tradigdo cultural e
atividade comercial inserida pelos portugueses, que, quando aqui chegaram,
introduziram seus costumes e crencas, estabelecendo seus proprios processos

culturais”.

Desde o periodo Colonial, as feiras-livres no Brasil se fazem presentes como
importante tradigcao cultural ibérica implantada pelos colonizadores em nosso pais.
Nesse contexto afirma-se que as feiras medievais portuguesas, cuja periodicidade
chegava a ser até semestral ou anual devido a intensa e rigorosa preparagaéo que
exigiam, refletiram na organizagéo das feiras brasileiras. As pessoas se reuniam em
lugares publicos a fim de venderem seus produtos artesanais e, a partir desse
incremento, o poder publico interveio a fim de disciplinar, fiscalizar e claro cobrar

impostos.

No Brasil, apesar da grande diferenca temporal em relacdo a origem e
desenvolvimento das cidades, o mercado possui tragos, com aqueles surgidos no
contexto dos paises do chamado velho mundo. No fim século XVIII e ao longo do
século XIX surgiu inumeros nucleos urbanos e, com eles o mercado, que apresentam
diferencas na vida cotidiana local, regional e nacional. Para Santos e Chaves (2016)
mercados publicos sao equipamentos comerciais de abastecimento, que apresentam
a sua origem como tipologia arquitetdbnica nos paises europeus, no século XIX.
Formam elementos relevantes dentro da rede de relagbes comerciais, que supre o

abastecimento das populagdes das grandes cidades.
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Como uma modalidade periodica de comércio, elas desempenham um papel
importante no abastecimento urbano e para o rural possibilitou que esse contingente
populacional conseguisse vender o que excede em sua produgao e ainda pudesse
adquirir produtos os quais ndo produziam desde ferramentas a roupas e utensilios
domeésticos. De acordo com Moreira (2005) € nesse espago vivido que evoluem e se
desenvolvem as relagdes entre a cidade e o “campo”. E uma forma de estrutura em
que género de vida e modo de vida se organiza, centrados nos respectivos modos de

producao.

3.1 A historicidade do mercado publico e suas fungoes

A palavra feira deriva-se do latim feria que significa dia festivo, nos dias de festa
os mercadores iam a praga publica negociar as suas mercadorias “[...] feria passou
da religido ao comércio e virou feira e féria, a remuneragcéo” (PIMENTA, 2002, p. 91).
A feira € uma atividade dotada de longa permanéncia ao longo do tempo em todo o
mundo e, esta nitidamente em todo territorio brasileiro, € na “Regido Nordeste” em
que mais se evidenciam e, constitui o principal simbolo de referéncia cultural regional.

Nessa perspectiva, estdo os esforcos visando a sua apropriagdo econémica,
politica articulando o conjunto de suas raizes sociocultural. O processo de
desenvolvimento das feiras aconteceu com o advento de novas formas de
comercializagao, dentre elas o mercado publico. Nao obstante, 0 mercado comecgou a
surgir na Europa Ocidental por meados do séc. XVIII por influéncia dos mouros,
grupos étnicos berberes arabes que habitavam no noroeste da Africa. Silva (2014)
argumenta que estes povos caracterizavam por mostra seus produtos em excesso

ocasionando uma ideia de circularidade entre odores, cores e outros elementos.

O termo mercado provém do latim e, é utilizado para definir um local delimitado,
no qual, compradores e vendedores de encontram para trocar suas mercadorias.
Assim, originando as feiras, sendo o mercado um sistema que progrediu no tempo,
num determinado espaco, por razéo de varias influéncias no decorrer dos anos. Ainda
Silva (2014) reportar-se que, no mercado publico se constituem uma das primeiras
formas que marcam a ruptura homem/natureza, de forma que o homem deixa de
produzir sua propria existéncia, expondo novas descobertas na correlagao

tempo/espaco social, por meio da troca de produtos.
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Ressalta-se entdo que este artificio influenciou os mercados publicos,
tornaram-se uma referencial comercial e passaram a fazer parte diretamente do
cenario fisico-social de cada regidao de um determinado pais, com caracteristicas
préprias, socioecondmico e cultural. Rocha Junior (2014) esclarece que, a feira € um
espago, em que grupo de pessoas realiza técnicas econdmicas de sobrevivéncia,
fazendo trabalhos de revenda, varejistas de produto, na qual, pessoas das mais
distintas classes sociais se interagem. Um ambiente onde o capital comercial exerce
dominio aproveitando-se dos espacgos alcancados em fungdo de um processo

desordenado praticado em um determinado lugar do mundo.

4 ANALISE SOCIO-ESPACIAL DO MERCADO PUBLICO DA LIBERDADE,
CAMPINA GRANDE-PB.

4.1 Localizagcao da area do estudo

A analise geografica do Mercado Publico da Liberdade em Campina Grande,
ponto focal de identificagcdes que se manifestam de diferentes maneiras, pelos
diversos servigos na area do mercado e, em seu entorno. Com inumeros pontos dos
mais variados gostos do padrdo gastrondmicos e, que confere a diversidade dos
produtos comercializados. O mercado e a feira estdo impregnados de significados
simbdlicos € o destaque do bairro incluindo pessoas do bairro e até de outros, olham
o Mercado Publico e enxergam mais que uma feira, existe uma forte ligagao cultural

com o lugar.
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Figura 01: Mapa da Localizagédo do Bairro da Liberdade, 2017.

Leganda

Projegiio UTM - SIRGAS 2000
[ Divisdo por Bairros [_] Municipios da Paraiba Fonte: Camadas Vetoriais IBGE
[ Liberdade [] campina Grande

Localizado na zona Sul de Campina Grande-PB, o bairro da Liberdade faz
divisa ao Norte com o bairro do Sao José, ao Sul com os bairros da Estacao Velha e
Tambor e a Oeste com o bairro do Quarenta. Apresenta populagao superior a 16.000
habitantes, totalmente urbano, com 87,6% de indice de alfabetizagcéo, de acordo com
o censo demografico do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2010).

No bairro situa-se a Escola Estadual Félix Araujo, Murilo Braga, ao lado da
quadra da Liberdade, escolas particulares como Petronio Colégio e Curso, Escola
Cbnego Pedro Serrdo. Destacam-se ainda locais gastrondmicos como Pizzarias: Fino
Lanche, Mais Sabor, Forno Nobre, o Ki-Pastel da Liberdade, Jipao Pizzaria. A pratica
religiosa no bairro da Liberdade possui diversos seguimentos: a igreja catdlica de
Nossa Senhora das Gracas e Santa Filomena, as evangélicas, Assembleia de Deus

e Mérmons.

Conforme a organizagdo espacial interna do lugar pesquisado, mostra que o

mesmo comporta o Complexo Juridico da cidade, sua principal rua: a Odon Bezerra,
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onde se localiza diversos tipos de lojas como: lanchonetes, saldes de beleza,
supermercados, nesse sentido o bairro contem de tudo que os moradores,
consumidores e visitantes necessitam. A maior curiosidade € que existem varios tipos
de nomes de estados em suas ruas, Pernambuco, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul,
Paraiba, Sao Paulo, Espirito Santo, Minas Gerais, Esse €, de fato o espaco publico e
privado do bairro da Liberdade a compreender a dindmica que ai toma forma na sua

estrutura urbana.

4. 2 Formagao e condigoes do mercado publico da Liberdade

O espaco publico do Mercado da Liberdade foi fundado por moradores do
préprio bairro e, apresenta-se multifuncional como todos outros espacos publicos.
Reforcando esse ponto de vista €, que as feiras de Campina Grande, por exemplo, as
funcionalidades existem, mas ndo exclusivas durante muito tempo nao tiveram apenas
um sentido comercial, € que podemos perceber a estranheza e o desconforto das
pessoas que moram no entorno do mercado, pela simples observagédo, da agao

inespecifica se confundem com o comportamento funcional do dominio representativo

do espago publico. Conforme podemos ver na imagem a visualizagédo da area externa
do Mercado Publico da Liberdade.

O mercado publico da Liberdade tem atribuicbes sociais, econdmicas, politicas
e culturais, entre outras variedades de produtos, onde certo numero concreto de

consumidores e comerciantes se reinem com a finalidade de troca e venda e comprar
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de bens e produtos diversos. Aberto todos os dias a popular feirinha da Liberdade tem
como caracteristicas a venda de legumes, frutas, carnes e outros produtos fora do
comum para uma Feira, como celulares, roupas e produtos globalizados que tiram de
certa forma o brilho e a cultura da Feira, representa grande papel econdmico para o
Bairro. No entendimento de Almeida, ha uma forte influéncia politica, Almeida (1979,

p.269) esclarece:

A localizacio das feiras de Campina Grande e povoagdes do
municipio [...] era matéria de maior relevancia para os partidarios
locais. Servia de sinal para mostrar quem estava no poder. Ao
se dar as alteragdes partidarias logo cuidavam os precedes da
politica campinense, a partir do meado do século, era da
mudanca da feira. Representava a demonstracao primeira do
revezamento na politica nacional. O lugar de sua realizagao
constituiu assim o indicador publico de dominio partidario. E de
tal forma se tornara inflamavel a pratica, divulgada além das
fronteiras do municipio, que em penetrando qualquer forasteiro
na cidade, procedente dos sertdes distantes, ndo precisava
indagar para seu governo qual partido que estava em cima.
Bastaria olhar silenciosamente para o lado em que estava a
feira.

Nos dias atuais ndo se ver toda essa relagcéo partidaria na Feira, existem
pessoas em barracas que n&o sao da cidade, que vivem da feira, o raciocinio € logico
até porque certos produtos tém certa facilidade de estragar e tem que ser
comercializados rapidos para ndo serem extraviados. Na feira existe uma diversidade
articularia regional, a disposi¢ao dos frequentadores, consumidores e comerciantes,
a servir em restaurantes, e barracas nos diferentes pontos do mercado ao gosto do
fregués. A feira, da Liberdade é uma grande vitrine de produtos, divididos por boxes
de carnes, peixes, frutas, legumes e também algumas barracas que ficam fora do
mercado, fato curioso é a comercializacdo de animais vivos.

Existem pontos dos mais variados produtos e servigo no Mercado Publico da
Liberdade, para oferecer aos moradores do bairro. Sdo varios pontos de vendas de
frutas e legumes, ragdes para passarinhos, brinquedos artesanais (pipa, peéo, bolinha
de gude), agougues, loja de artesanato local e venda de utensilios domésticos
(panelas, carrinho de mao, filtro de bairro para colocar agua), restaurantes, bares,
pontos para fazer apostas no jogo do bicho, cabelereiro, loja que vem CD e DVD, loja
para manutengao e venda de celulares, nas imagens a seguir pode-se perceber essas

diversidades de produtos.
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Mert_:ado Publico da Liberdade

Figura 03: Variedades de Produtos Comercializados no
. =~ Y/ " — :

“n

Fonte: CUNHA, Luiz Gustavo. Pesquisa de Campo - 13/12/201 .

De maneira geral, pode-se observar a imagem acima que o estabelecimento
possui caracteristica moderna e de que cada um proporciona em sua imediacdo um
limite, de tal modo ao oferecer atualmente uma estrutura espacial para os transeuntes,
0s boxes sao proprios, as frutas, as verduras e cereais sdo bem conservadas e de
boa aparéncia, o feirante faz questdo de mostras a boa qualidade dos produtos

comercializados.

Toda essa condigdo de um mercado organizado e da feira popular nunca
deixou de existir e, de que a maioria dos boxes sdo aparelhados e compostos do
mesmo formato, variando apenas de mercadorias expostas a vendas. Notamos que o
Mercado Publico da Liberdade oferece os mais variados produtos, podemos observar
que é facil de encontrar artigos para consumo diario, produtos artesanais que podem
ser usados no nosso cotidiano como panelas e filtros de bairro para guardar agua

potavel, entre outros de 6tima qualidade.
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4.3 Perfil dos comerciantes do mercado publico e da feira da Liberdade

O comerciante é uma pessoa que vende, troca e compra de acordo com as leis
econbmicas, atendendo a essas preocupagdes foi que surgiu a organizagdo do
mercado e da feira livre, que constitui compra e venda de mercadorias, mais que
possuem necessidades especificas de ordens diferentes . O atual administrador
senhor Luiz Carlos Ferreira Souza, 45 anos, conhece a historia funcional do Mercado
e da Feira, diz que:

O local atualmente conta com 24 funcionarios contratados e efetivos,
entre segurancas e prestadores de servigos, nesse processo constatou-
se que o mercado dispde de 300 pessoas cada uma executam
atividades diversas e, 240 comerciantes conforme variedade dos
produtos a venda seus boxes, num total de 120. E, que as atividades do

mercado da Liberdade comegam por volta das 5 horas da manha e que
encerram no final da tarde (13/12/2017).

A fala do senhor Luiz Carlos revela o contexto estrutural da organizagdo do
quadro de funcionarios efetivos, entre segurangas e prestadores de servigos e, que o
mesmo dispde de pessoas que trabalham em diferentes fungdes e, ainda ressaltar na
fala do entrevistado, de que a maioria dos comerciantes de acordo com a quantidade
dos boxes e, a diversidade de produtos distribuidos exibem suas mercadorias a
vendas. E, de que no Mercado e Feira da Liberdade a movimentacéao inicia-se cedo

da manha e termina a tarde.

Na pesquisa pode-se observar que alguns feirantes estdo desde a fundagao do
mercado, possuem ja experiéncia de vida consistente, sdo pessoas de formagao
simples. Em entrevista realizada com alguns comerciantes procuramos conhecer a
importancia da feira livre e 0 que o mercado traz para o bairro e a populacao. A partir
das respostas obtidas transcreveremos alguns trechos. O senhor Sidmar Araujo da
Silva, 31 anos comerciante, filho de seu Cicero Vicente, e que tem vontade cursar
histdria, diz que:

O meu pai estar na feira desde quando ela surgiu. A feira € uma heranga
de pai para filho e, de que a feira do mercado publico da Liberdade

atende todas as classes sociais, eu gosto de estar na feira e no meu
negocio (13/12/2017).

Na fala do senhor Sidmar, ele deixa claro que pesar do interesse em cursar

Histéria ndo se ver longe do Mercado e nem da feira da Liberdade. No que concerne
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a importancia para o bairro é, que a feira atende todas as classes sociais e mostra
com orgulho a resisténcia e que ao longo do tempo o Mercado Publico da Liberdade
€ parada obrigatdria, no minimo, uma vez por semana para os seus clientes. Ja senhor

Veriberto Soares da Silva, 35 anos comerciante, fala que:

Estou na feira desde os seus 9 anos, acredito mais de 30 anos, tenho
um afeto com a feira e uma forte ligagao principalmente com os outros
negociantes e moradores do bairro, 0 mercado e a feira é de grande
importancia econbmica no bairro, nela existe comerciantes de
restaurantes e lanchonetes famosas do Bairro da Liberdade fazem
compras na feira. A feira da Liberdade é um local onde jovem sem
nenhuma perspectiva na vida comegam a ajudar os feirantes e criam
uma renda e responsabilidade, até por que a feira nao fecha nenhum
dia no ano (13/12/2017).

Na fala do entrevistado o mesmo afirma que o mercado e a feira desempenha

o papel de formar cidaddos e compara com um projeto social, onde jovem sem

nenhuma perspectiva na vida comegam a ajudar os feirantes e consequentemente

criam uma renda e responsabilidade, até por que a feira ndo fecha nenhum dia do
ano. O fregués Yuri Mamede da Silva, 24 anos, estudante fala que:

Vou a feira ao menos trés vezes na semana para comprar as coisas e

também ver amigos de infancia que aqui eles ganham o sustento de

sua familia, aqui eu tenho amigos e colegas que cresci com eles,

venho aqui quase todos os dias e as vezes passo sO para
cumprimenta-los (13/12/2017).

O entrevistado mostra com orgulho o carinho que sente pela a feira e diz que o
que mais gosta ali é a variedade dos produtos oferecidos, como também de rever os
amigos. Como consumidor pode vivenciar de perto o padrdo de venda, consumo,
compreender a interagao entre ambiente fisico e social e, também conversar com
pessoas amigas. A Freguesa dona Gilvanda Vieira da Cunha, 53 anos, domestica, diz
que:

Nao vou a feira com frequéncia, apenas fazer compras basicas de
frutas e legumes, a feira é importante para o bairro, gosto muito ir a
feira por ser perto de casa, nao preciso sair daqui para o centro ou

para o bairro como o da Prata, tudo que preciso encontro aqui
(13/12/2017)
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A fala da consumidora dona Gilvanda Vieira que vai ao mercado publico e a
feira devido a grande variedade de produtos oferecidos naquele espaco publico no
bairro da Liberdade e, que néo é preciso se deslocar para fazer compras na “Feira
Central” e, nem em outro bairro, e que sempre faz toda as compras do més no
Mercado Publico e na feira do bairro da Liberdade e no seu entorno, como também

alguns supermercados do proprio bairro raramente.

4.4 A identidade cultural e a relagao entre a feira e populagao

E oportuno falar, que o sujeito e determinado espaco da superficie terrestre
assume identidades diferentes em diferentes momentos. De acordo com Silva (2014)
em meados de 1920, antropdlogos como Franz Boas, Wissler e Kroeber concluiram
que a partir de observagdes € provavel e comum existir uma grande diversidade
cultural em um mesmo tipo de ambiente fisico. Dentre essas, poderiamos identificar
ao menos temporariamente a diversidade cultural onde se situa e funciona o Mercado
da Liberdade.

Ainda Kroeber (1917) afirma que o homem é o resultado do meio cultural que
foi socializado. E um herdeiro de um longo processo acumulativo, que retrata o
entendimento e experiéncia advinda pelas numerosas geragdes que o antecedem. A
manipulacdo adequada e criativa desse patrimdnio cultural possibilita as inovacoes e
as invengdes. Essas ndo sao visto que, o produto da acéo isolada de um génio, mas

resultante do esforgo de toda comunidade (SILVA, 2014).

Para Lossio e Pereira (2007) a cultura € um conjunto de simbolos que uma
populacdo produz e usa para se organizar, facilitar a interagdo e para regular o
pensamento. No entanto, os conjuntos e simbolos mostrem formas de padrdes, as
culturas populares se mantem para evidenciar suas verdades, identidade cultural.
Ressalta que o conhecimento da cultura local reforca a valorizagado, tal como, o

incentivo ao desenvolvimento da regido.

Nas pequenas cidades, a feira € atribuida a uma dimensao de maior relevancia,
logo, que como agentes do desenvolvimento local, proporciona a comercializagdo dos
produtos da agricultura familiar local e no qual sdo vivenciados e exercitados os

elementos da cultural rural camponesa, cujo representa um lugar de existéncia e de
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construgcdo de conhecimentos socio-educativos-culturais (RAMOS; PEREIRA;
ALENCAR, 2017).

Os lagos da civilidade possuem um carater construtivo, sendo positivo para a
sociedade local, ressaltando seus costumes, visto que € um local de troca de
conhecimento, resgate de valores e sensacéo de integragao social, ode esta presente
a cultura popular. Por conseguinte, vivenciamos a “era da cultura” sendo a feira, palco
de encontro entre o rural e o urbano, sendo necessario analisar todas as suas
representacdes neste universo. Ainda (RAMOS; PEREIRA; ALENCAR, 2017). Desta
forma, conforme a Constituicdo Federal de 1988, em seu Artigo 216 a feira constitui
como patrimdnio cultural do Brasil, assim:

Art. 216. Constituem patrimdnio cultural brasileiro os bens de natureza
material e imaterial, tomados individualmente ou em conjunto,
portadores de referéncia a identidade, a acdo, a meméria dos
diferentes grupos formadores da sociedade brasileira, nos quais se
incluem: | - as formas de expressao; Il - os modos de criar, fazer e
viver; lll - as criagdes cientificas, artisticas e tecnoldgicas; IV - as
obras, objetos, documentos, edificagées e demais espacos destinados
as manifestagdes artistico-culturais; V - os conjuntos urbanos e sitios

de valor histérico, paisagistico, artistico, arqueologico, paleontoldgico,
ecoldgico e cientifico (BRASIL, 1988).

Em conformidade, com Erig; Melo (2015) o patriménio cultural material
constituem elementos de carater humano, tendo como exemplo, cidades, casas,
museus, entretanto o patrimonio cultural imaterial envolve elementos intangiveis, por
exemplo, saberes, celebragbes, modo de fazer, formas de expressado e lugares.
Dentre estes lugares, as feiras livres, se destacam como elemento cultural imaterial e

atrativo turistico cultural.

A relacao das feiras livres com a cultura é intrinseca, logo, as feiras adotam
peculiaridades da identidade cultural de cada local que sao instaladas. As feiras sao
meios de sobrevivéncia e mostra que além dos fatores econdmicos, existe um
protagonismo dos aspectos culturais e simbodlicos da feira livre no plano das
representacdes dos consumidores, nao fazendo parte apenas de um sistema local de
comercializagdo, ainda (ERIG; DE MELO, 2015).

A feira € um espago democratico de convivéncia, em que os sujeitos trocam

experiéncias e vivencias aprendendo, de uma maneira informal, lado a lado com a
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nova tecnologia da atualidade. A feira resiste por ter sua origem na propria forma de
como as pessoas que dela participam vao criando estratégias de sobrevivéncia,
formas e meios de continuar viva no seu dia a dia. Essa pluralidade de tendéncias e
explicagcdes das pessoas aponta os diversos conflitos do mercado e da feira varia
vezes ao dia, impregnando valores estéticos, sociais, econémicos, culturais e

simbolicos.

O sentido politico esta nitidamente presente entre o lugar do mercado, a feira e
moradores fixos, em seu entorno, com forte ligacdo de pessoas vindas de diferentes
lugares (do meio urbano e rural), de diferentes classes sociais e, que na feira
constituem lagos de amizade. A feira constitui uma mistura de trabalho, lazer € comum
que denota lembranga so6 para rever velhos amigos ou para praticar alguns jogos de
azar, como dominé e baralho e entretenimento para as pessoas onde a cultura popular

é vista de uma forma clara.

Para Brandao (2002, p. 120): “O homem é sujeito da histéria porque é criador
da cultura” na feira cultura e Educacao Popular sdo elementos que se pode vivenciar
nas pessoas. Heller (1998, p. 18) ao analisar o significado de cotidiano na vida das

pessoas, afirma que:

A vida cotidiana é a vida de todo homem. Todos a vivem, sem nenhuma
excegao, qualquer que seja seu posto na divisdo do trabalho intelectual
e fisico. Ninguém consegue identificar-se com sua atividade humano-
genérica a ponto de poder desligar-se inteiramente da cotidianidade. E,
ao contrario, ndo ha nenhum homem, por mais insubstancial que seja,
que viva tdo somente cotidianamente, embora essa o absorva
preponderantemente. A vida cotidiana a vida do homem inteiro; ou seja;
o homem participa na vida cotidiana com todos os aspectos de sua
individualidade, de sua personalidade. Nela colocam-se funcionamento
todos os seus sentidos, todas as suas capacidades intelectuais, sua
habilidades manipulativas, seus sentimentos, paixdes, ideias,
ideologias.

Nao podemos falar de Feira sem estabelecer um vinculo com a cultura popular.
A feira consagra uma visdo cultural, meramente de conservagdo do passado
(documentos, memorias e raizes) e de mistificagdo do presente, a identidade do
mercado publico e a feira da Liberdade, por exemplo, merece destaque para: os

bancos que vende produtos de couro, conhecido como Mangaio, como também de
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frutas, cereais e hortaligas de maneira geral e, outros produzidos sem agrotoxicos nos

préprios sitios de algum comerciante.

Vivemos em um mundo plural onde o principal culpado é a globalizagéo e ela
nao afeta apenas os meios econémicos, sociais, os politicos e culturais. Hoje em dia
existe uma maneira nova de se fazer as coisas, novos produtos sao oferecidos a
comodidade se tornou maior e com isso algumas formas de comércio que veem desde
a idade média ficam ultrapassadas para as novas geragdes, porém nao perdem seus
principios e resistem ao logo do tempo a globalizagdo. O mercado publico e a feira
popular do bairro da Liberdade € um grande exemplo, nesse sentido, quanto ao
econdmico e o politico se territorializa com redes de supermercados e todo um

desenvolvimento, em seu entorno.

Ainda ha um lugar onde o grito vale mais que os codigos de barras. No grito do
feirante, na pechincha do cliente, na piada sobre as frutas, a “Feira da Liberdade”
sobreviveu ao avango das grandes redes de supermercados por um fator unico a
enorme ligagdo entre moradores e feirantes, até porque, cada barraca tem uma
familia, o cliente chega a sorrir, conversa, trata bem, pergunta como foi a semana,
brinca sobre o time de futebol e a pessoa volta, diferente do supermercado onde quase

nao existe relacio e é bastante fria.

Umas das maiores dificuldades das feiras livres, no geral, é atrair consumidores
jovens, normalmente sem tempo para dividir as compras, muito comum ver na “Feira
da Liberdade” pessoas de mais idade indo para além de fazer compras rever amigos
de longas datas. As feiras livres ndo podem ser resumidas simplesmente como um
meio de abastecimento “absurdo e ultrapassado”, visto que ela é o meio de
distribuicdo de alimentos pioneiro, faz parte da nossa cultura. Milhares de familias sdo
beneficiadas, quer trabalhando ou consumindo seus produtos, por isso tdo importante

€ a feira para todos nos.

5 ANALISAR AS TRANSFORMA(;C)!ES DO MERCADO PUBLICO DO BAIRRO DA
LIBERDADE E, EM SUAS IMEDIACOES.

O espaco publico do Mercado e da Feira da Liberdade é um lugar definido
onde sao vendidos produtos diversos como frutas, verduras, cereais, entre outros,

oferece importante fonte de contribuigcdes, sobre o comportamento do cliente e a
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composigao econdmica da area. O espaco investigado é um vasto campo de estudo,
de fato, a compreender toda riqueza da dinamica que nele toma forma. A composi¢ao
estrutural esta condicionada a cultura, que € determinante, o conjunto de valores,
percepgodes, preferencias, também sao contribuintes na formagéo do espaco atual do

Mercado e da Feira.

5.1 Analogia e indices dos entrevistados por conhecimento das fun¢ées do
espacgo pesquisado e idades conforme graficos

A exposigao da coleta de informacdes da pesquisa se limitou aos comerciantes,
feirantes e consumidores, a area de analise, o mercado publico e a feira do bairro da
Liberdade em Campina Grande e, ruas proximas acontecem em um mesmo periodo,
correlacionando aos depoimentos dos entrevistados e os demais que em base
investigativa contribuiram para fundamentagao do pensamento conclusivo da procura.

Cada um cooperou com relatos de vivéncia que permitiram a contextualizagao.

Nessa situacdo o grafico a seguir interpreta através do grau de escolaridade
dos entrevistados, apresenta os resultados do estudo realizado a partir da aplicagcao
de questionario, baseado nas informacdes adquiridas na pesquisa por observagao. A
colaborac&o dos entrevistados foi imprescindivel, figuramos o complexo como algo
representado e, formado por elementos heterogéneos, nesse momento as
informacdes graficas sobre a escolaridade dos comerciantes do mercado e feira da

liberdade sao proeminentes.
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Figura 04: Grafico Representativo da Escolaridade dos Comerciantes e dos Clientes da Feira

m ENSINO SUPERIOR INCOMPLETO = ENSINO MEDIO
® ENSINO MEDIO INCOMPLETO

Fonte: CUNHA, Luiz Gustavo. Pesquisa de Campo - 2018.

O referido grafico esta relacionado ao percentual do grau de conhecimento
dos feirantes e dos clientes e visto que cerca de 50% possuem o ensino médio
completo, 35% o ensino médio incompleto e o principal motivo alegado foi a dedicagao
total ao trabalho e a familia por conta disso faltou tempo aos estudos. Os 15% estao
cursando ou tém curso superior, com faixa etaria entre 20 e 30 anos que trabalham
com os pais na feira, com perspectiva que caracterizam o desenvolvimento individual

de cada feirante nos negocios.

A pesquisa realizada estabelece questionamento quantas vezes os fregueses
comparecem ao Mercado Publico e a Feira. Essa modalidade de relacionamento
social trata-se de identificar qual real motivo de sua presenga. Os atributos de lugar
publico atribuem que as pessoas que ali constituem a dimensao espacial do espago
pesquisado, cotidianamente os comerciantes, ja os habituais levantados & proporgéao
de moradores da comunidade e de bairros adjacentes que compram seus artefatos,

frequentam o lugar de compra e venda, entre 2 a 3 vezes na semana.
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Figura 05: Grafico representativo dos frequentadores da feira do mercado publico da
Liberdade

= 3 DIAS NA SEMANA = 2 DIAS NA SEMANA
= MAIS DE 4 DIAS NA SEMANA = RARAMENTE

Fonte: CUNHA, Luiz Gustavo. Pesquisa de Campo - 2018.

Realizado perguntas para cliente que compareceram ao Mercado Publico da
Liberdade, Campina Grande — PB, com objetivo de identificar com qual frequéncia os
mesmos vao a Feira. Cerca de 40% das pessoas entrevistadas afirmam que vao a
Feira em torno de 2 vezes na semana. 30% comparecem a Feira mais de 3 vezes na
semana, 10% falaram que raramente vao a Feira e quando comparecem sao em
ocasioes de necessidade para compra de alimentos. Os outros 20%, na sua grande
maioria, moradores do préprio bairro, afirmam que comparece a Feira mais de cinco
dias na semana, esse pessoal € 0 que passa na feira independente se vao realizar

compras ou nao, geralmente para ver alguns amigos ou até mesmo cortar o cabelo.
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Figura 06: Grafico representativo dos frequentadores do Mercado e da Feira da Liberdade.

= SIM = NAO

Fonte: CUNHA, Luiz Gustavo. Pesquisa de Campo - 2018.

Cerca de 75% dos entrevistados que frequentam a Feira sdo moradores do
Bairro da Liberdade e fazem da Feira um ponto obrigatério para realizar compras de
alimentos. Os outros 25% s&o moradores dos outros bairros da cidade, sdo clientes
que passam na Feira por conta da sua localizagéo privilegiada, localizada na rua
Pernambuco, SN, rua que faz ligacdo do bairro da Liberdade com outros bairros. Os
clientes informam que a Feira mais proxima de suas casas aonde encontram 0s
precos mais em conta e ndo acham necessidade de procurar os produtos oferecidos

em outros lugares.

6 CONSIDERAGOES FINAIS

O proposito deste trabalho foi estudar o emaranhado de apropriacbes do
espaco e lugar, contido no contexto histérico do Mercado Publico e a Feira da
Liberdade, em Campina Grande-PB, na area pesquisada, analisando os fatores de
influéncia interna e, em seu entorno, com fundamentagao bibliografica, na construgéo
tedrica metodologica. As pesquisas por observacdo e classificagcdo de subsidios
realizado por meio da aplicagao de questionario aperfeicoaram a base para o trabalho

pratico. Foram avaliados fatores sociais e ambientais partindo do referencial de que o
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estudo € de extrema importancia para economia e os costumes campinenses, por ser
um espago publico.

Como podemos perceber a partir dos estudos destacados neste trabalho, o
Mercado Publico da Liberdade foi fundamental no desenvolvimento do bairro e do
comércio. Apesar de inumeras transformagdes no decorrer dos anos, foi capaz de
conciliar os atributos tidos como tradicionais e da modernidade. Perante do que foi
exposto compreendemos a relacéo influente que o Mercado da Liberdade tem para
0s comerciantes e seus consumidores. Uma localizag&o privilegiada que proporciona
a confluéncia de outras comunidades. Observamos a variedade dos produtos e
servicos que gradativamente foram se renovando. Descrevemos os perfis dos
comerciantes, pessoas humildes e simples, no qual muitos trabalham no ramo desde
a fundacao, outros foram passados de pai pra filho o trabalho, em que sustentam e

investem nos estudos de parentes para que possa ter um futuro melhor.

ABSTRACT

LIBERDADE PUBLIC MARKET CAMPINA GRANDE-PB AS A RESISTANT
ELEMENT IN THE FACE OF GLOBALIZATION

The present work aims to raise the awareness of residents of the neighborhood about
the importance of the Public Freedom Market, in view of their resistance and
appreciation over time. The approach to the theme came from a small dream, in which
| could admire its beauty, not in an aesthetic way, where everything is simple, of the
products offered to the merchants. But because it is a rich subject in quality and when
talking about culture inside a fair mainly. The research is theoretical, descriptive and
bibliographical, with a qualitative approach. To obtain the information was used the
research in books, databases of SciELO, Google academic and articles published in
websites. In this study we seek to deepen the discussion about the Public Market of
Freedom in the face of globalization and the fair as a cultural aspect. In this sense, we
visited the Public Market and interviewed the merchants and the site administrator.
The Liberdade Public Market was fundamental in the development of the neighborhood
and commerce. Despite numerous transformations over the years, it was able to
reconcile the attributes considered as traditional and modern.

Keywords: Public Market. Free Fair. Cultural identity.
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