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RESUMO

Este relatorio trata da especificacdo técnica e tedrica por tras da Revista Curva, um produ
midiatico elaborado como trabalho de conclusdo de curso (TCC). O objetivo da Revista ¢
refletir questdes como a inser¢cdo da mulher no mercado de trabalho nas areas de ciéncias
exatas e tecnoldgicas, propondo a construgdo de um material que discuta pontos como os
empecilhos que dificultam o ingresso feminino nesses campos do conhecimento, as relagdes
de género no cendrio profissional, perpetuagao de estereotipos, casos reais de preconceito e de
sucesso profissional, bem como projetos que servem de incentivo para que a presenca
feminina se fortalega nessas 4reas do saber. Como resultado desta pesquisa, temos uma
revista para além do universo académico, que oferece ao publico um contetdo original e com
identidade propria.

Palavras-chave: Revista; Ciéncia e Tecnologia; Projeto Grafico; Mulher.



ABSTRACT

This report concerns about the technical and theoretical specification behind the Curva
magazine, a media product elaborated as a undergraduate thesis. The major goal of this
magazine is to reflect about subjects such as, the insertion of women in the job market of
science and technology, proposing a construction of a material that discusses issues like the
motives for the decrease of women ingress in these field of knowledge, gender relations in
professional scenario, perpetuation of stereotypes, real cases of prejudice and professional
success, as well as projects that serve asserve as incentive for the feminine presence to get
stronger in these fields of knowledge. It is intended to extent this project for beyond the
academic way, offering an original and self identity magazine to the public.

Key Words: Magazine; Science and Technology; Graphic Project, Woman.
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1. INTRODUGAO
1.1 Contextualizacao

Este relatorio ¢ um detalhamento técnico e tedrico das motivagdes € do processo
criativo que resultaram na criacdo da Revista Curva, produto midiatico produzido como
Trabalho de Conclusdo de Curso para obtengdo do titulo de bacharela em Jornalismo na
Universidade Estadual da Paraiba (UEPB).

A Revista Curva surge como uma proposta de abordar a relagdo que as mulheres
possuem com a ciéncia e a tecnologia, campos importantissimos para a estruturagdo e avango
da sociedade, mas que ainda tem predomindncia masculina e sd3o pouco amistosos com 0
género feminino. Pensando na falta de representacdo e identificagdo das mulheres presentes
nessas areas, intenciona-se a criagdo de um veiculo de informagao que supra a necessidade de
informacao e valorizagao delas nesse mercado de trabalho e area de conhecimento.

O Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais (INEP) revela, em uma
pesquisa realizada em 2015, que as mulheres representam 60% das pessoas que concluem
curso de graduagao. Por outro lado, quando sdo considerados apenas os cursos nas areas de
ciéncias a porcentagem cai para 41%, e se considerar apenas os cursos de engenharia, as
mulheres sdo apenas 29,3% dos concluintes.

Como demonstra a pesquisa feita pelo instituto, as mulheres sdo maioria dentro de
quase todos os campos do conhecimento, exceto nas ciéncias exatas. Neste contexto, a revista
surge como uma forma de tornar visivel a existéncia de mulheres nesses espacos. O trabalho
propde a constru¢do de uma revista digital direcionada a mulheres jovens que tenham
interesse ou que ja atuem nas areas de tecnologia e ciéncia — especialmente nas subdreas de
computagdo, jogos digitais e engenharias, mas que ndo estdo representadas nas revistas em
circulacao atualmente.

Neste contexto, o género revista foi escolhido pois ¢ “encontro entre um editor e um
leitor, um contato que se estabelece, um fio invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse
sentido, ajuda a construir identidade, ou seja, cria identificagdes” (SCALZO, 2008, p.12 ). No
caso, o intuito ¢ criar uma identificagdo com o publico-alvo e desenvolver um lago, fazendo
com que mulheres se sintam representadas nos campos das ciéncias exatas e tecnologias,
como uma forma de fortalecer das convic¢des femininas acerca de suas proprias habilidades e

competéncias para exercer qualquer cargo que queiram.



Além do mais, o género revista se particulariza em relagdo a outros meios de
comunicagdo pelas possibilidades variadas de formatos, cores, abordagem de conteudos,
textos, imagens e oportunidade de experimentagdes. A alta capacidade de mobilidade, tanto
em sua forma fisica quanto - e especialmente - na digital, também ¢ outro ponto positivo que
facilita a propagacdo da informagdo e alcance de publico.

Para a execucdo final deste produto, foram realizadas entrevistas, levantamentos
historicos, exposi¢oes de casos de sucesso e de formas de lidar com as eventuais
problematicas que podem surgir no percurso de uma carreira profissional. Este espacgo
pretende ser um local de compartilhamento de conhecimento e de suporte para mulheres,
oferecendo opinides, ideias, reflexdes e argumentos que contribuam com a construgdo de uma

sociedade mais equanime para todos.

1.2 Objetivos

Objetivo Geral

- Criar um produto mididtico multimidia, na modalidade revista, seu projeto grafico e
conteudo editorial, a fim de representar e estimular o ingresso de mulheres nos
campos da ciéncia e da tecnologia, resgatando memorias e construindo um processo

de identificagao.

Objetivos Especificos

- Utilizar as técnicas jornalisticas aprendidas durante o curso para apuragdo, registro e
escrita das matérias;

- Elaborar uma identidade visual para revista que funcione como atrativo para o publico
alvo;

- Produzir contetido pertinente sobre mulheres e para mulheres;

- Estimular, por meio da revista, o ingresso de mulheres nos campos da ciéncia e da
tecnologia, bem como a devida valorizagdo das realizagdes femininas nessas areas;

- Disponibilizar o trabalho final para qualquer pessoa que queira acessa-lo, de forma

gratuita, na plataforma online ISSUU;



1.3 Justificativa

Durante muito tempo as mulheres foram vistas apenas como maes, esposas e donas do
lar. Uma figura submissa ao homem, cujas vidas eram dedicadas exclusivamente a esfera da
vida privada e a capacidade intelectual menosprezada. Felizmente, nas ultimas décadas, as
mulheres, em especial no ocidente, conquistaram alguns direitos sobre seus corpos e seus
destinos, sendo capazes de determinar o que desejam fazer de suas vidas, seja em vida publica
ou privada. Entretanto, alguns aspectos mais complexos dessas escolhas podem condicionar
mulheres a seguirem determinados rumos, mesmo com maior liberdade de decisdo.

Em uma pesquisa intitulada “O que estd por tras da desigualdade de género na
educagio?”, realizada em 2017 pelo Programa Internacional de Avaliagdo de Alunos (PISA),
concluiu-se que menos de 5% das meninas pensam em seguir uma carreira de computagido ou
engenharia em todo o planeta. O resultado do estudo se agrava quando conclui que os pais
esperam mais que os filhos homens trabalhem em areas relacionadas a ciéncia e tecnologia,
mesmo que as filhas mulheres possuam um desempenho igualmente bom em matematica.

Em um outro estudo, publicado em 2017 pela New York University?, foi realizado um
teste no qual era apresentado um jogo para meninas como sendo feito para pessoas
inteligentes, no qual elas perdiam o interesse mais facilmente que os meninos. Porém, ao
apresentar 0 mesmo jogo como sendo para pessoas persistentes, ndo haviam diferencas
consideraveis no indice de desisténcia por género. De acordo com os pesquisadores, garotas
comegam se reconhecer como menos inteligentes a partir dos 6 anos de idade, mesmo que
suas notas sejam maiores que a da maioria dos meninos, e essa percep¢ao pode ser uma das
causas do afastamento das meninas nas areas de ciéncias e engenharias, ja que estas sdo tidas
como campos do conhecimento dificeis.

Ambos os estudos sdo apenas algumas das iniimeras comprovagdes de que as
mulheres estdo sendo, desde a infancia, desestimuladas a ingressar em areas como
engenharia, ciéncias e computacdo, por esteredtipos de género e entre outras dificuldades
apresentadas por ser um mercado considerado masculino. Essa diferenciagdo ¢ reflexo de um

processo historico, como afirmam Silva e Ribeiro (2010):

! Pesquisa disponivel em: <http://www.oecd.org/pisa/pisaproducts/pisainfocus/PIF-49%20(por).pdf>. Acesso
em: 13 mai. 2018.

2 Pesquisa disponivel em: <https://www.sciencedaily.com/releases/2017/01/170126142831.htm>. Acesso em 13
mai. 2018.

10



[...] a partir da formalizagdo das ciéncias e a mudanga dos laboratorios e
observatorios do ambiente familiar para dentro das universidades, a participagdo da
mulher ficou mais restrita. Por muito tempo, com excegdes, as mulheres nao
puderam desenvolver pesquisas cientificas nem mesmo como auxiliares, ja que até
recentemente eram impedidas de freqiientar as instituicdes de ensino, pois a elas
cabia assumir o cuidado da casa, dos filhos ¢ do marido. (SILVA ¢ RIBEIRO, 2010,

p- 1)

Assim, a sociedade passou a cultivar um conceito proprio a respeito da producao
cientifica feminina, excluindo a mulher nesses espacos ou descredibilizando de suas
contribuigdes. “O mundo da ciéncia se estruturou em bases quase exclusivamente masculinas,
ora excluindo as mulheres, ora negando as suas produgdes cientificas, através de discursos
nada neutros” (SILVA e RIBEIRO, 2010, p. 2). Tais crengas levam ao desenvolvimento de
estereOtipos da desqualificagdo e/ou falta de interesse de mulheres nas areas cientificas,
baseados em um problema historico.

A proposta da revista ¢ justamente ir de encontro os esteredtipos de géneros que
habitam o imagindrio popular e incentivar garotas que se interessam pelas areas supracitadas,
mostrando que ndo ha diferencas entre o brilhantismo masculino e/ou feminino, ha apenas a
falta de incentivo para elas na area. O ideal ¢ também criar um contexto no qual o trabalho de
mulheres que ja atuam nesses campos do conhecimento seja devidamente reconhecido, além
de servir como inspiracdo para as outras mulheres que ndo se enxergavam como cientistas,
programadoras e engenheiras.

No que se refere ao papel social do profissional jornalista, cabe, justamente o de
identificar essas problematicas existentes na sociedade e elaborar um trabalho capaz de
preencher essas lacunas e provocar reflexdes que possam influenciar a opinido publica.
Marilia Scalzo (2008, p.54), afirma que “o bom jornalista deve, o tempo todo, se perguntar se
esta fazendo o melhor, se estd se dedicando a melhorar a qualidade do que faz e contribuindo
para uma imprensa mais ética e mais responsavel”. Ou seja, o trabalho do jornalista, mais
especificamente do bom jornalista, envolve uma preocupacao nao s6 com seu trabalho de
forma individual, mas com a qualidade do que ele estd produzindo e da forma como isso
repercute na sociedade.

Revista ¢ um tipo de veiculo informativo que possui algumas caracteristicas
peculiares, como o nivel de aprofundamento das informag¢des maior que o do jornal e menor
que o do livro, a periodicidade que pode variar entre 15 dias e 6 meses, além da elaboracdo
visual que mistura cores, imagens ¢ textos. Ha possibilidade de maior liberdade literaria - mas
sem ultrapassar o campo da ficcdo - e a durabilidade do material que a compde, em caso de

revistas fisicas, sdo outros dos diferenciais desse meio (SCALZO, 2008).
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Tendo em mente essas caracteristicas do produto, revista Curva terd de obedecer a
alguns dos critérios que a diferenciam dos jornais, livros e etc. Além do mais, neste sentido, a
revista ¢ criada e pensada para ser um produto propositalmente digital. Neste caso, ¢ bom
salientar que o produto digital se diferencia do produto impresso digitalizado, pois apresenta
caracteristicas especificas de material produzido para web, com a apropriagdo de recursos

utilizados especificamente no espaco virtual.

No atual estagio da tecnologia, todas as midias e os suportes de escrita
perduram e subsistem e a sociedade vem se apropriando, de forma
inventiva, da midia digital, com o objetivo precipuo de se comunicar, se
informar e se divertir. (ARNT, 2002, p.7)

Assim, a revista se apresenta em um formato essencialmente digital, pensado e

executado para que ela se revele dessa forma.

1.4 Publico-Alvo

A publicagdo sera direcionada ao publico feminino jovem da cidade de Campina
Grande, ja que a cidade ¢ considerada universitaria e ¢ referéncia no quesito tecnologia em
todo o pais, pois abriga dois cursos na Universidade Federal de Campina Grande (Ciéncias da
Computacdo e Engenharia Elétrica) que possuem notoriedade em todo o territorio nacional
por serem bem-conceituados no Exame Nacional de Desempenho de Estudantes (ENADE)”.
A faixa etaria do publico a ser atingido € entre 15 e 25 anos, ja que esta ¢ faixa de idade mais
comum do publico universitario € momento em que sdo tomadas as decisdes a respeito da
carreira profissional. Entretanto, como o material estard sendo disponibilizado livre e
gratuitamente na internet para quem quiser acessa-lo, o produto final podera ser visualizado

por quaisquer pessoas que tenham interesse na tematica abordada.

1.5 Orgamento Preliminar

A produgdo da Revista ndo teve custo, pois, como ndo houve nenhum tipo de
patrocinio ou apoio financeiro para sua execug¢do, todo o planejamento do periddico foi
pensado e realizado com recursos proprios, como a camera usada para fazer as fotografias, ou

com materiais cedidos por colegas, como o estudio usado durante o ensaio fotografico. Além

® O Exame Nacional de Desempenho de Estudantes (Enade) ¢ de responsabilidade do Ministério da Educacdo e
se trata de uma prova que avalia o nivel de conhecimento dos concluintes dos cursos de graduagdo, analisando as
competéncias adquiridas em sua formagao.
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disso, muito dos contetdos disponibilizados gratuitamente na internet foram utilizados, como

vetores, imagens de banco de dados e tipografias, conferindo aos seus respectivos autores e

fontes os devidos créditos. Como este se trata de um produto multimidia, feito essencialmente

para estar em uma plataforma digital, também ndo houveram custos para confec¢ao, pois a

plataforma na qual a revista esta hospedada ¢ gratuita.

1.6 Cronograma

Janeiro Fevereiro Marco Abril Maio Junho
Elabora¢ao do X
Projeto
Referencial X X
Teorico
Pautas X X
Entrevistas X
Redagdo e
Edi¢ao das X X
Matérias
Diagramagao X X X
Revisdo Final X X
Orientacdo X X X X X X
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2. DESCRICAO E DETALHAMENTO TECNICO
2.1 Descricao da Revista

Como j4 exposto anteriormente, a Revista Curva trata de um problema social, a falta
de abertura para mulheres na ciéncia, apresentando um material destinado principalmente
para o publico feminino e jovem. Tendo em mente a complexidade do assunto explorado ¢ a
necessidade de uma abordagem aprofundada, porém jovial, prezou-se pela constru¢do de um
material esteticamente colorido e que dispensa a linguagem formal, intercalando contetidos
suaves e densos.

Ao total, sdo oito matérias distribuidas em 38 paginas, tratando de assuntos variados.
A principal delas e que, inclusive, ¢ a manchete da capa da revista, trata da causa da
problematica que a edicdo se propde a discutir. E um contetdo especial e essencialmente
textual, embora possua algumas imagens, assim como as reportagens sobre o projeto
universitario que estimula o ingresso de mulheres na computagao, o assédio em jogos online e
as historias de mulheres cientistas que fizeram importantes descobertas.

Além desse material, cujo assunto ¢ mais elaborado textualmente e tem um aspecto
mais denso, existem outros conteidos de cunho mais moderado. Neste caso, enquadram-se as
reportagens a respeito do filme baseado em fatos reais, intitulado “Estrelas Além do Tempo”,
o caso da empresdria de sucesso na area de engenharia elétrica, o ensaio fotografico, que
discute a importancia das mulheres se apoiarem, e as indica¢des de jogos com protagonistas
femininas.

Os titulos de cada matéria também fazem referéncia a diversos termos e subareas do
conhecimento cientifico, fazendo alusdo ao proprio universo que a revista intenciona falar.
Como exemplo, ‘Historias perdidas no Espaco’ e ‘Assista: Estrelas além do Tempo’, fazem
um trocadilho com os conceitos de espaco e tempo, estudados principalmente pela fisica

moderna.

2.2 Referencial Teérico

Desde as sociedades gregas e romanas, ¢ até mesmo antes destas, a figura da mulher ¢
vista com olhos que subjugam suas capacidades intelectuais e emocionais, perpetuando

relagdes de poder e dominagdo ao longo dos séculos (LOURO, 2003). Embora atualmente

seja possivel observar as possibilidades de escolha que as mulheres adquiriram, décadas de
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resisténcia e reivindicagdes foram dedicadas a lutas que iam diretamente ao encontro do que a
sociedade implicava ser o papel feminino, a fim de pleitear e garantir o espago da mulher.
Tais possibilidades foram conquistadas por meio da organizagdo de grupos de pessoas,
especialmente mulheres, em sua grande maioria denominadas feministas. Sobre o feminismo,

Alves e Pitanguy dizem que ¢ um movimento social que:

Caracteriza-se pela auto-organizagdo das mulheres em suas multiplas frentes, assim
como em grupos pequenos, onde se expressam as vivéncias proprias de cada mulher
e onde se fortalece a solidariedade. Os pontos de vista e iniciativas sdo validos nao
porque se originem de uma ordenacdo central, detentora do “monopdlio da
verdade”, mas porque sdo fruto da pratica, do conhecimento e da experi€ncia
especifica e comum das mulheres. (ALVES e PITANGUY, 1991, p. 8-9)

Em uma defini¢do mais direta, as autoras afirmam que o feminismo “busca repensar e
recriar a identidade de sexo sob uma o6tica em que o individuo, seja ele homem ou mulher,
ndo tenha que se adaptar a modelos hierarquizados” (ALVES e PITANGUY, 1991, p. §). A
luta feminista nem sempre carregou este nome, apesar de sempre sé-lo, e inimeras mulheres
foram personagens fundamentais para que direitos fossem conquistados e tabus derrubados
em nome si proprias e de milhares de outras mulheres das geragdes seguintes, cujos nomes
nem mesmo iriam saber. Oficialmente, 0o movimento feminista surgiu junto ao sol do ocidente
no século XIX e se estendeu pelo século XX, em conjunto com a consolidacdo do
capitalismo.

De acordo com Alves e Pitanguy (1991), durante a chamada Primeira Onda Feminista,
as manifestacdes se concentraram nos Estados Unidos e na Inglaterra, com reivindicagoes
pelos direitos de voto, conquista de propriedades, escolha nos casamentos, poder politico e de
direitos iguais aos dos homens. As sufragistas, como eram chamadas as feministas que
iniciaram o movimento, eram mulheres em sua maioria burguesas, mas também haviam
algumas proletdrias engajadas no processo, pois trabalhavam em fabricas com péssimas
condicdes de trabalho e recebiam valores inferiores aos homens, mesmo executando um
trabalho idéntico.

Paralelamente, também foram iniciadas campanhas em prol da liberdade sexual e
econdmica das mulheres, mas essas questdes foram aprofundadas apenas durante a Segunda
Onda Feminista, que aconteceu mais tarde no século XX. Nessa fase do feminismo, que
iniciou-se na década de 1960 e foi até final da década de 1980, surgiram topicos como as
desigualdades culturais e o desejo de criar uma legislacdo que garantisse uma série de direitos

especificos para as mulheres, além da disseminacdo da ideia de que as mulheres poderiam
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criar autonomia para viver de forma independente, por meio do ingresso delas, de forma
massiva, no mercado de trabalho e da emancipacao financeira e familiar.

Ja na década de 1990 até os dias atuais, nos encontramos na Terceira Onda do
movimento Feminista, cujas principais pautas se baseiam na redefinicdo das estratégias de
abordagem dos assuntos em discussdo. Essa onda ¢ marcada por uma forte concepgdo pos-
estruturalista e autocritica, que preza pela insercdo de novos questionamentos sobre as
propostas que vém sido desenvolvidas pelas integrantes do movimento e focada nas
necessidades individuais da mulher inserida na sociedade. Dentre essas questoes a violéncia
doméstica, estereotipos e a formagao profissional e intelectual.

Neste caso, quando se fala a respeito de esteredtipo, ¢ bom frisar que o conceito
referenciado ¢ o concebido por Lipmann (2008), de que a opinido publica também se forma a
partir de um imaginario pré-concebido que permeia nossas relagdes com a realidade, quando
ele enfatiza que “imaginamos a maior parte das coisas antes de as experimentarmos. E estas
percepcoes, a menos que a educagdo tenha nos tornado mais agudamente conscientes,

governam profundamente todo o nosso processo de percep¢ao” (LIPMANN, 2008, p. 91).

2.2.1 Mulher no Mercado de Trabalho

Como ja foi dito, as opressdes sociais sofridas pelas mulheres se estenderam ao longo
dos séculos e foram demonstradas de diferentes formas durante cada época. No decorrer deste
tempo, as pautas feministas foram se modificando conforme avangos foram sendo
conquistados e outras formas de opressao foram sendo observadas.

A educagdo e o trabalho sdo apenas dois dos topicos que precisam de espago para a
discussdo dentro das pautas feministas. SO no Brasil, de acordo com dados divulgados pela
Instituto Brasileiro de Geografia ¢ Estatistica (IBGE) em 2008, mulheres sdo 43,1% da
populacdo economicamente ativa no pais. Entretanto, mesmo com as possibilidades de
escolha dos campos profissionais a serem seguidos, alguns fatores condicionam para que as
mulheres se mantenham presas a determinados rotulos.

Ao longo dos anos, a imagem da mulher associou-se a certos tipos de trabalhos,
geralmente ligados a prestacdo de servigo ou a assisténcia médica e educacional. Isso ocorre
gragas aos estereotipos de que estas tém como papel social o de cuidadora de criangas, velhos
e demais membros da unidade doméstica. Por esse motivo, a dedicagdo feminina ao campo

das ciéncias e da tecnologia foram suprimidos e até mesmo desmotivados.
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Sem divida, desde hd muito tempo, as mulheres das classes trabalhadoras e
camponesas exerciam atividades fora do lar, nas fabricas, nas oficinas e nas
lavouras. Gradativamente, essas e outras mulheres passaram a ocupar também
escritorios, lojas, escolas e hospitais. Suas atividades, no entanto, eram quase
sempre (como sdo ainda hoje, em boa parte) rigidamente controladas e dirigidas por
homens e geralmente representadas como secundarias, “de apoio”, de assessoria ou
auxilio, muitas vezes ligadas a assisténcia, ao cuidado ou a educagdo. (LOURO,
1997, p. 17)

O desempenho feminino no mercado de trabalho iniciou-se em grande escala durante a
Primeira e Segunda Guerra Mundial, quando os homens eram obrigados a se alistar para irem
aos campos de batalha e as fabricas estiveram sem mao de obra suficiente para manter a
industria ativa. Como Alves e Pitanguy (1991, p. 16) afirmam, “historicamente, a maior
participacdo da mulher na esfera extra-doméstica esteve sempre ligada ao afastamento
masculino por motivo de guerras”.

Foi entdo que o governo comecgou a estimular o ingresso feminino no mercado, mas,
quando a guerra acabou e os homens retornaram para suas funcdes, as mulheres ja haviam
percebido a necessidade de manter-se financeiramente independentes e de executarem suas
proprias atividades trabalhistas, ndo querendo voltar para a vida exclusivamente doméstica
(CARBONI, 2009).

Ja no que se refere ao campo das ciéncias, a invisibilidade da atuacdo feminina era
ainda mais grave. A exclusdo das mulheres no ramo cientifico era tao explicita que Carboni
(2009) afirma que as mulheres ndo eram tratadas como homens devido a convenc¢ao social de
que sua natureza ¢ reprodutora, intuitiva e instintiva e, portanto, insuficiente para a dedicacao
as ciéncias, ja que ndo seriam dotadas dessa racionalidade. Assim, a atividade cientifica

configurou-se ao longo dos anos como sendo masculina.

2.2.2 A Importancia da Representatividade Feminina da Ciéncia

A contribui¢do feminina para o desenvolvimento tecnoldgico possui uma extensa lista
de nomes cujas pesquisas e descobertas foram primordiais para o desenvolvimento da ciéncia
e da propria sociedade, embora estes nomes sejam ocultados ou raramente citados. Como
lembra Schienbinger (2001), a propria figura do cientista remete ao cldssico esteredtipo de
Einstein, um homem, branco, de jaleco e com certa idade.

Este esteredtipo, assim como as predefini¢des dos papéis sociais masculino e

feminino, estabelecidos por meio de convengdes sociais, se alastram de forma que dificulta o
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desenvolvimento da identificagdo entre mulheres ¢ os campos das ciéncias exatas e
tecnologicas. Nao ¢ dificil perceber o qudo forte as imagens que permeiam O NoOSsO
subconsciente social influenciam nossos desejos e inspiracdes, ainda mais na sociedade de

COHSlll’l’lO4.

Nao ¢ tdo somente na circunscri¢do ao ambito doméstico que se atualiza a ideologia
da feminilidade. Ela ultrapassa a porta da casa e se verifica também no tipo de
formagdo e de atividade profissional da mulher. Demarca assim espagos femininos e
masculinos no mundo externo. (ALVES E PITANGUY, 1991, p. 64)

Podemos afirmar, entdo, que a representagio social androcéntrica’ do imaginério
acerca da persona cientista assume o papel de construtor da visdo social e idealizacdo das
formas como estes profissionais sdo, mesmo que isto ndo corresponda a realidade em sua
totalidade. Essas representagdes sociais simbolizam a forma como a sociedade interpreta a
realidade cotidiana, difundindo padrdes de comportamento e de pensamento.

Sendo assim, para que haja uma mudanca nesta visao social androcéntrica do processo
cientifico e tecnoldgico, € necessario conquistar voz e espaco. A representatividade de
mulheres na ciéncia precisa ser interiorizada pela sociedade para que possa surtir o efeito de
motivacdo e despertar nas mulheres o desejo e a percepcdo de que estas podem, conseguem e
devem conquistar seu espago em uma area cuja predominancia ¢ masculina.

O feminismo auxilia neste processo ao tornar evidente e problematizar as relagdes de
poder e hierarquia entre homem e mulher na sociedade, como enfatiza Alves e Pitanguy
(1991). E da consciéncia deste despertar politico e social que a imagem da mulher tem a

chance de elaborar-se de uma nova forma perante as ideais vigentes na sociedade.

O feminismo busca repensar e recriar a identidade do sexo sob uma o6tica em que o
individuo, seja ele homem ou mulher, ndo tenha que adaptar-se a modelos
hierarquizados e onde as qualidades 'femininas' ou ‘masculinas’ sejam atributos do
ser humano em sua globalidade. (ALVES E PITANGUY, 1991, p. 9)

Deste modo, o trabalho foi inteiramente pensado de forma que as teorias feministas
possam contribuir com a elaboracdo de uma imagem feminina que possa incentivar mulheres
a enfrentarem os esteredtipos e preconceitos que existem acerca de suas imagens no que se
refere a capacidade de racionalizacdo e realizacdo de trabalhos que sdo tidos como

masculinos.

* Sociedade de consumo seria uma sociedade na qual os produtos e padrdes de consumo e ideias estdo
massificados, igualando as preferéncias de todos. Varios socidlogos, como Bauman, Baudrillard e Bourdieu
discutiram esse conceito e suas implicacdes.

> Androcentrismo é um termo cunhado pelo sociologo americano Lester F. Ward que simboliza a tendéncia de
se reduzir a raga humana ao homem.
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2.2.3 As possibilidades do Jornalismo Multimidia

J4

O feminismo, suas teorias e lutas, ¢ apenas um dos fatores que vém proporcionando
mudancas na sociedade. No que se refere a comunicagdo, especificamente, o surgimento de
tecnologias digitais transformou a forma como a sociedade se relaciona e se comunica,
reconfigurando completamente esse espaco e construindo novas maneiras de fazer jornalismo.

E neste complexo contexto, que envolve intrinsecamente tecnologia e informagao,
que a maior parte da humanidade encontra-se. Envoltas em um processo de
constantes mudangas, as pessoas veem a todo instante a necessidade de se adaptar
rapidamente as novidades que as tecnologias apresentam incansavelmente. E essas

alteragdes exercem influéncia no campo da comunicacdo. (GIARRANTE, 2014, p.
2)

Tais mudangas se concretizam, dentre outros aspectos, na “convergéncia de meios”,
definido por Jenkins (2009) como o “fluxo de conteudos através de multiplas plataformas de
midia, a cooperagdo entre multiplos mercados midiaticos € ao comportamento migratorio dos
publicos dos meios de comunicacdo” (JENKINS apud GIARRANTE, 2014, p. 2). Para
Giarrante (2014), o jornalismo digital, ou webjornalismo, ¢ exemplo dessa convergéncia de
meios, caracterizando-se no fato de ser um jornalismo veiculado e produzido para plataformas
digitais.

Como a logica da internet difere dos tradicionais meios de comunicagao, as estratégias
utilizadas nessa plataforma também sdo diferentes, pois alguns recursos so6 sdo possiveis de
serem utilizados na web, como, por exemplo, o uso de conteudo multimidia. Por contetido
multimidia, entende-se que sdo “todos os conteudos que contam com pelo menos dois tipos
de linguagem associados entre si” (SALAVERRIA, 2014, p. 30). Hiperlinks®, infograficos,
ferramentas de busca, videos, dudio, etc., sio apenas alguns desses mecanismos.

Essas ferramentas sao apoios que tornam a dinamica do conteido mais atraente para o
leitor, além de proporcionar a criagdo de um produto totalmente inovador para o publico, com
um material completo sem ser enfadonho. Sobre as motivagdes que fazem com que este tipo
de contetido seja tdo atrativo, tanto para quem o publica, quanto para quem o consome,
Salaverria (2014) diz que:

Sdo varios os factos que contribuem para esta renovada efervescéncia: 1) a

simplificacdo dos processos de publicagdo de contetidos audiovisuais na internet; 2)
a dindmica de comunicagdo unilateral facilitada pelas redes sociais, que

6 . . .. . .
Mecanismo que, quando clicado, redirecionada para um lugar diferente, da internet.
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proporcionam uma contribuicdo de conteudos cada vez mais ativa por parte dos
internautas; 3) o auge dos dispositivos moveis, enquanto dispositivos de captagao,
distribui¢do e consumo de contetidos multimédia; e 4) a estratégia de diferenciagdo
adotada por certos meios de comunicagdo e pelos seus concorrentes, procurando
oferecer formatos multimédia bastante avancados. (SALAVERRIA, 2014, p. 47)

Sendo assim, a proposta da Revista Curva ¢ de oferecer uma revista digital
multimidia, para que o produto final possa atender as expectativas do publico, com um

exemplar editorial interessante, esteticamente agradavel, interativo e com contetido relevante.
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3. DETALHAMENTO E PROJETO GRAFICO

3.1 Projeto Grafico

O projeto grafico de uma revista ¢ tdo importante quanto o seu conteudo, pois ¢ a
estética que, num primeiro momento, convida o leitor a examinar melhor o texto. Silva (1985,
p. 13) explica que “¢ na diagramacdo onde vai se concentrar todo o segredo do discurso
grafico”. Por discurso grafico se entende um conjunto de elementos visuais que tem como
objetivo ordenar a nossa percep¢ado, facilitando a condugao da leitura (PRADO apud SILVA,
1985). Portanto, todo o projeto deve ser pensado na perspectiva de tornar o produto final
esteticamente atrativo e agradavel aos olhos dos leitores, utilizando os recursos como

tipologia, cores, imagens, ilustragdes e entre outros.

3.2 Tipografias

Para Williams (2005, p. 123), a tipologia € o recurso mais basico de qualquer material
impresso, “ele costuma ser irresistivelmente apelativo e, as vezes, absolutamente imperativo
para a diagramacao de uma pagina que contenha mais de uma fonte”. O autor também destaca
que, ao utilizar mais de uma fonte no projeto, se estabelece uma relagdo dinamica entre os
elementos, o que ¢ favoravel ao produto estético final, desde que haja harmonia entre as
escolhas das diferentes fontes.

Como o publico alvo da Revista Curva ¢ jovem, as escolhas das tipologias utilizadas
foram bastante diversificadas, sempre pensando em criar essa relagdo dindmica entre os
elementos utilizados no conjunto total. Entretanto, para facilitar a criagdo de uma identidade
visual que também oferecesse uma ideia de continuidade e unidade, as fontes basicas de texto
foram padronizadas e repetidas ao longo de toda a revista. Para tal, a fonte utilizada em todo o

corpo de texto foi a Crimson regular, tamanho 13, conforme mostra a figura 1.
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Figura 1- Corpo do texto das matérias
Apenas 8% das vagas de trabalho de desen-
volvedores de tecnologia em todo o planeta
sao ocupadas por mulheres. Nas empresas de
tecnologia no Vale do Silicio (EUA), 11% dos
cargos executivos sao femininos. Estes dados

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

A mesma fonte foi também usada em toda a paginacdo da revista, indicando nome da
publicacdo e o nimero da pagina, sendo o nome em fonte Crimson regular e o nimero da

pagina fonte Crimson em negrito, ambas tamanho 13 (figura 2).

Figura 2- Paginagao
curva - 36

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Para as indicagdes de autoria do texto, imagens, ilustracdes e demais observacgoes de
creditacao necessarias, foram utilizadas a mesma fonte e tamanho, Crimson, tamanho 13, mas

em italico, para conferir destaque e fazer notar que a informacao era anexa (figura 3).

Figura 3 - Créditos
Texto: Fernanda Leite / Imagens: Divulgacao

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Nem todas as matérias possuem subtitulo, mas, as que possuem, estdo normatizadas

em fonte Crimson negrito, tamanho 13, como mostra a figura 4.

Figura 4 - Subtitulo

O projeto universitario que combate preconceito de género na tecnologia, ofere-
cendo suporte e incentivando mais mulheres a ingressarem na drea de computacao.

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Como normalmente os editoriais sdo assinados pelos editores chefes da revista em
questdo, para a assinatura do editorial da Revista Curva foi utilizada uma fonte que de fato
lembrasse uma assinatura. No caso, a escolha foi a tipografia Bulgatti em tamanho 36,
conforme a figura 5, para que também houvesse um destaque da assinatura em relacdo ao

texto do editorial.
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Figura 5 - Assinatura
eife

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Outro elemento tipografico que se repete ao longo da publicacdo ¢ a Bebas Neue,
conforme as figuras 6 e 7, por se tratar de uma fonte de facil combinagdo com outros
elementos estéticos, especialmente em matérias e locais cuja inten¢do ¢ de fazer o leitor
perceber os elementos graficos, sem deixar a parte visual da pagina ficar muito cheia de
elementos ou muito vazia.

Figura 6 - Titulo 1

EDITORIAL

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Figura 7 - Titulo 2

GAMES COM MULHERES DE FORGA

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Nas matérias em que houve mesclagem entre as fontes para compor a tipografia do
titulo, a fonte Bebas Neue foi utilizada como a fonte base e, no caso da figura 8, a fonte
Consolas faz referéncia aos codigos de programacgdo, cuja fonte utilizada nas interfaces de
script’ é a mesma.

Figura 8 - Titulo 3

"ELAS
COMPUTAGAO--

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

7 e, . n . o . ~ ~ , . ~
De acordo com o dicionario online de portugués, script sdo “as instrugdes que sdo necessarias para a execugao
de uma fungéo ou de todo um programa para computador”.
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Ja na figura 9, a fonte Just Wright acompanha a Bebas Neue e possui o aspecto de

escrito @ mao, garantindo um tom mais informal ao titulo e a propria matéria.

Figura 9 - Titulo 4

es‘fnzfms
alemr do Tempo

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Para os demais titulos foram utilizadas tipografias diversificadas, mas todas
mantinham em comum o aspecto de escrito a mdo, para manter uma identidade jovial e
esteticamente interessante. Todos os titulos possuem tamanhos de fontes diferentes, variando
conforme a necessidade de disposicao de elementos na pagina. As tipografias utilizadas foram
Mark my Words, na figura 10, Simple Signature, figura 11, Arsenale White, figura 12,
Macady, figura 13, From the Dead, figura 14 ¢, finalmente, Go Around the Books, na figura
15.

Figura 10 - Titulo 5

Jogos, hemens e
Fonte: Captura de tela da Revista Curva
Figura 11 - Titulo 6
uAl\/‘/\r(/l/&@' w

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Figura 12 - Titulo 7

e
Y

Fonte: Captura de tela da Revista Curva
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Especificamente no caso da ultima pagina da primeira matéria, a tipografia foi
utilizada como um elemento estético sem auxilio de nenhum outro recurso além de si propria
e a cor. A intengdo foi criar utilizar uma frase de impacto logo de inicio, para causar comog¢ao
no leitor. A fonte utilizada foi a Sifonn em toda a frase, entretanto, na primeira parte, ela

estava completamente preenchida, enquanto, na segunda parte da frase, é apenas a fonte sem

Figura 13 - Titulo 8
na terra o som ge propaga

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Figura 14 - Titulo 9

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Figura 15 - Titulo 10

POSSIVETS SOLUCDES

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

o preenchimento interno, conforme pode ser visualizado na figura 16.

3.3 Cores

Figura 16 - Titulo 11

Fonte: Captura de tela da Revista Curva
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No que se refere a cor, sua fun¢do vai muito além de um recurso decorativo. Seu papel
¢ também informativo, visto que elas comunicam de acordo com suas tonalidades e podem
reforgar ou até mesmo arruinar a transmissao de uma mensagem. White (2006) diz que a cor:

[...] deve também ser reveladora para a mente. Deve ter um sentido mais amplo
associado ao significado e que se afine com ele. Essa utilidade pratica ¢ muito mais

valiosa que a beleza das cores, por mais estimulantes que elas possam ser. (WHITE,
2006, p. 201)

Tendo em vista a relevancia da cor para a harmonia do projeto em sua totalidade e
para a eficacia da mensagem que se deseja transmitir, as cores predominantes em cada
matéria foram pensadas de acordo com sentimentos que cada uma delas poderia evocar no
leitor. Para a primeira matéria, que se trata de um apanhado historico de algumas mulheres
cientistas, foi utilizado o vermelho em contraste com o preto (figura 17), cores que
simbolizam o proibido (HELLER, 2013), reafirmando, por meio da cor, que a relevancia

dessas mulheres foi desconsiderada pela historia da ciéncia.

Figura 17 - Matéria 1

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Na segunda matéria, demonstrada na figura 18, temos a presenca do amarelo para
falar de cientistas negras no cinema, uma cor que representa as ideias e o conhecimento

cientifico, “o amarelo € a cor da inteligéncia, pertence a cabeca” (HELLER, 2013, p. 155).
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Figura 18 - Matéria 2
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Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Para a terceira matéria (figura 19), cujo tema principal ¢ o assédio as mulheres em
jogos online, foi feito um trocadilho por meio da cor, ja que “as caracteristicas gerais que sao
atribuidas ao rosa sdo tipicamente femininas” (HELLER, 2013, p. 398), sendo vista como
uma cor que simboliza o delicado e inocente, enquanto a reportagem fala da agressividade e
da sensacdo de exclusividade e poder que os homens geralmente costumam deter nesse
espago.

Figura 19 - Matéria 3

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Ainda se tratando de jogos, a matéria seguinte ¢, na verdade, uma indicacdo de varios
jogos cujas protagonistas sao mulheres. Para esta matéria, apresentada na figura 20, a cor
escolhida foi o laranja, pois esta ¢ uma cor que simboliza a diversdo, a sociabilidade e o
ludico (HELLER, 2013), caracteristicas que também sdo comuns do objetivo maior que os

jogos possuem: o entretenimento.
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Figura 20 - Matéria 4

-

GAMES COM MULHERES DE FORCA

r e o B ey B

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Como a quinta matéria (figura 21) se trata de um ensaio fotografico sobre a
importancia de apoiar outras mulheres, a cor escolhida foi novamente o rosa. Dessa vez, em
um tom bem mais claro, pois, de acordo com Heller (2013) o rosa também traz uma sensacao
de sensibilidade e gentileza, justamente os sentimentos que se deseja evocar com as imagens
do ensaio. Nesse caso, para além das cores, também sdo utilizados recursos visuais em forma

de curvas, para remeter a propria identidade da revista.

Figura 21 - Matéria 5

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

A matéria seguinte ¢ a reportagem especial da revista, cuja intengdo € explicar os
porqués historicos que afastaram as mulheres da posigao de cientista. Essa matéria, conforme

pode ser visto na figura 22, destoa um pouco do estilo que até entdo vem sendo utilizado na
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diagramacgdo ¢ nas cores, ela ¢ uma matéria mais sobria e fria, tanto em cor quanto nas

proprias escolhas das fontes, ja anteriormente citadas.

Figura 22 - Matéria 6

MU/ HERES
FM
FULIPSE

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

No que se refere especificamente a cor, nela ¢ utilizado o roxo e o preto, cores que

simbolizam as for¢as ocultas, remetem até mesmo a caca as bruxas (HELLER, 2013).

Figura 23 - Matéria 6

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

J& para a sétima matéria (figura 24), que relata um caso empreendimento de sucesso
na engenharia, foi utilizada a cor verde. Para Heller (2013), o verde ¢ a cor da fertilidade, do
florescimento econdmico e da prosperidade, portanto, uma cor bastante propicia para falar de

negocios prosperos, que € justamente o tema abordado no corpo da matéria.
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Figura 24 - Matéria 7
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Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Por fim, na ultima matéria, apresentada na figura 25, a respeito do projeto de extensao
que visa unir e convidar mais mulheres para o curso de Ciéncias da Computagdo da
Universidade Federal de Campina Grande (UFCG), foi novamente utilizada a cor rosa, pois o
proprio simbolo do projeto, que também ¢ visivel na matéria, € nesta cor, com o intuito de

manter a identidade visual do projeto do qual se fala.

Figura 25 - Matéria 8
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Fonte: Captura de tela da Revista Curva

3.4 Capa

A capa ¢ um dos mais importantes passos da diagramacado, pois ela ¢ o primeiro

contato do leitor com a revista e com o contetido dela. Portanto, ¢ essencial que sua proposta
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esteja clara e que, a0 mesmo tempo, sustente uma estética agradavel e interessante. Para a
capa da Revista Curva (figura 26), foi utilizada uma imagem historica de uma mulher
trabalhando na NASA durante os anos 1950. A imagem por si s6 ja fala bastante sobre o
contetdo da revista, entretanto, sdo nas manchetes, que estdo distribuidas ao redor da
imagem, que o leitor pode compreender melhor do que a revista trata. Em destaque o
“Mulheres na ciéncia” e algumas das editorias em tamanho menor, destacando as sessoes de
cinema, fotografia e empreendedorismo.

Todas essas indicacdes sao feitas com a fonte Bebas Neue, que também se repete no
interior da revista, além dos proprios subtopicos, logo abaixo, que explicam melhor do que se
trata cada uma dessas editorias e contribuem com a formacgao da identidade visual do produto
editorial, j& que também utiliza a fonte Crimson, porém em itdlico. Informagdes mais
especificas, como o volume e o ano de publicacdo, também podem ser encontradas logo
abaixo do nome da revista. Para o titulo da revista, foi utilizada a fonte Lie to Me, pois ¢ uma

fonte bastante curvilinea, reforcando o proprio nome da revista Curva.
Figura 26 - Capa

Reviolo, (wwo.

Volume 01 / Jun. 2018

=

| Fonte: Captura de tela da Revista Curva
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3.5 Recurso Multimidia

Como citado anteriormente, contetdo multimidia sdo duas ou mais linguagens
associadas entre si a respeito de um assunto ou objeto (SALAVERRIA, 2014). No caso da
Revista Curva, o conteido multimidia ¢ uma playlist que foi elaborada especialmente para
este fim. A playlist foi pensada especificamente para as leitoras mulheres, com a proposta de
listar uma série de musicas que falassem a respeito da forga e da importancia da voz feminina.

A arte da playlist, como mostra a figura 27, foi feita utilizando uma fonte que
lembrasse letras manuscritas em um papel comum, como se a playlist fosse, de fato, uma
anotacao feita por uma amiga ou por alguém proximo. A inteng¢do ¢ criar uma sensagao de

proximidade e estabelecer uma relacdo estética agradavel e intima do leitor em questdo.

Figura 27 - Playlist
o
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run the world . Beyonce
bad reputation . joan jett
4alo . carne doce
riot . jennyiee
hard owt there . iy allen
respect . aretha franklin

“’"T‘l‘”“(j
s}

curva- 13

Fonte: Captura de tela da Revista Curva

Entretanto, a interagdo multimidia acontece, de fato, com a possibilidade de clicar na
playlist e ser redirecionado para uma outra plataforma, na qual consta sua versao completa e
com a possibilidade de escutar todas as musicas. Para tal fim, a plataforma utilizada como
suporte para a versdo externa da playlist foi o Spotify®, por ser o servico de streaming de

musica mais popular do mundo atualmente.

80 Spotify tem cerca de 170 milhdes de usudrios em todo o mundo e foi a empresa responsavel por popularizar
o servico de streaming, no qual o usuario tem a possibilidade de acessar musicas diversas, por meio de uma
plataforma digital. Informacdo disponivel em: <https://newsroom.spotify.com/companyinfo/>. Acesso em: 27 de
mai. de 2018
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Figura 25 - Spotify

" upGraDE ) K Femandalete v

s _\t‘":'gi

Na terra o Som se Propaga

Femanda Leite - 45 songs, 2 hr 49 min
| =

o U s L b s il =

Girl Gang Leikeli47 Girl Gang
Pagu Rita Lee, Zéfia Du_. Rita Lee 3001
Todas As Mulheres do Mundo Rita Lea Rita Lea

Run the World (Girls) Seyonce 4

nt (Delk

Fnte: Captura de tela da plht Spotify

A fim de que fosse possivel haver um redirecionamento da revista para a playlist da
outra plataforma, a plataforma que serviria de suporte para o periodico precisaria, também,
oferecer alguma ferramenta que tornasse possivel a criagdo de um hiperlink entre a revista e o
Spotify. Considerando essa necessidade e outras questdes como facil acessibilidade,
visibilidade e intuitividade, a plataforma escolhida para utilizar como suporte para a Revista
Curva foi o Issuu.

O Issuu’ é a maior plataforma online de publicagio de conteudo digital, na qual sdo
disponibilizadas diversas revistas, editoriais, livros e publicagdes do género. Sao mais de 20
mil novas publicagdes todos os dias, livres para os usudrios visualizarem tanto pelo site
quanto por meio do aplicativo para dispositivos moveis, como celulares e tablets. Assim
sendo, a revista concretiza sua proposta de utilizar de um recurso multimidia, para dinamizar
0 processo comunicativo, por meio de uma ferramenta que entretém o seu publico-alvo, ao

mesmo tempo que cria um vinculo de proximidade com o leitor.

9 Informagdes concedidas pelo proprio site em: <https://issuu.com/about>. Acesso em: 27 de mai. de 2018
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4. PLANEJAMENTO E EXECUCAO

4.1 Descricao dos procedimentos

O planejamento da Revista Curva comegou com a elaboracdo de um pré-projeto de
trabalho de conclusdo de curso, que precisava ser feito para obtencdo de nota em uma das
disciplinas. Neste momento, grande parte do referencial teorico foi elaborado e as sugestdes
para as pautas comecaram a ser pensadas. Como esta parte do trabalho ja estava em
andamento quando o Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) precisava, de fato, comecar a
ser executado, o andamento da revista foi primeiramente dedicado apenas para a sua
produgao.

Em conjunto com a orientadora, foram estipulados prazos e elaboradas metas para a
conclusdo do produto em tempo habil para a apresentagdo do TCC. Assim sendo, iniciamos a
produgdo das pautas, execucdo das entrevistas e redagdo das matérias. Como a grande maioria
das entrevistas foram feitas com pessoas da localidade, ndo houveram complicacgdes. Todas as
matérias foram redigidas e revisadas em conjunto com a orientadora, para evitar erros
ortograficos, inconsisténcias textuais e demais problemas.

Quando a producdo do material em texto comegou a se aproximar do fim, iniciou-se a
edi¢do do projeto grafico, comegando pela ordem da propria revista. A diagramagao foi feita e
refeita diversas vezes, até que o material pudesse se tornar aprazivel para todos aos quais ele

era apresentado, especialmente a orientadora.
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Neste momento foram escolhidas as imagens utilizadas, em sua maioria fornecidas por
bancos de dados Creative Commons'® de diversos museus do mundo, todos com os devidos
créditos atribuidos. Alids, este foi um cuidado especial durante toda a produgdo do periodico,
conceder os créditos aos seus autores. Ao finalizar toda a diagramacdo da revista e revisar
pela tltima vez toda a questdo textual, ela pode ser submetida a plataforma e disponibilizada

online.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

Por ser um produto multimidia, executado de forma independente e com recursos
limitados, a construgdo de uma revista como a Curva é um processo que envolve pesquisa
intensa, muita dedicagdo e persisténcia. Apesar das dificuldades enfrentadas durante o
percurso, a concretizagdo deste produto ¢ a prova de que ¢ possivel desenvolver conteudo
relevante e com estética agradavel, além de unir entretenimento e questdes sérias de
relevancia social.

Durante a execucdo do projeto, percebeu-se que as possibilidades do jornalismo
digital e a utilizagdo dos recursos multimidia em revistas sdo inimeras. Entretanto, pela
necessidade de uma equipe maior e também por questdes de logistica do tempo para
desenvolvé-las em tempo habil de finalizar a revista, tornaram sua execucdo invidvel.
Entretanto, como este ¢ um exemplar piloto, estas outras possibilidades, como videos de
bastidores da producdo e podcasts sobre a temdtica geral extras, podem ser executadas nas
proximas edicdes da revista.

A Revista Curva, num panorama geral, contempla as multifungdes e multiplos
conhecimentos exigidos do profissional jornalista pelo mercado de trabalho, a0 mesmo tempo
em que fala sobre questdes que precisam ser discutidas no ambito social: o lugar da mulher
enquanto ser humano autdonomo e intelectual. O passo a passo desse produto aborda o

conceito ¢ as motivagdes por tras do periodico, algo de extrema importancia para sua

'%Creative Commons ¢ uma organiza¢do ndo governamental (ONG) sem fins lucrativos que visa expandir a
quantidade de obras disponiveis, com licengas que permitem a copia e compartilhamento com menos restrigdes
de uso.
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efetivacdo enquanto fonte de informagdo que pode, inclusive, auxiliar pesquisas mais
aprofundadas e a construcdo de outras revistas.

Cada etapa desse projeto foi idealizado e efetivado ndo apenas com as teorias aqui
relatadas, mas também com auxilio de grande parte do que foi aprendido em sala de aula
durante a graduagdo. A revista foi guiada pelas técnicas de entrevista e de escrita de texto do
jornalismo impresso e digital, conhecimentos de fotografia, projeto grafico e varias outras
competéncias assimiladas durante o curso de Jornalismo que formam o carater do profissional

€ 0 preparam para sua jornada enquanto comunicador.
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