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Em alguns paises como o Estados Unidos, ndo existe regulamentagdo especifica para
o controle do uso da tecnologia de DNA/RNA recombinante. Os OGMs liberados no meio
ambiente sdo regulados pelas agéncias da saude, de agricultura e de ambiente. Quanto a
avaliacdo de risco, esta € feita com base nas informacdes que o solicitante considera
pertinentes. J4 na Unido Européia, as exigéncias para avaliacdo de riscos de OGMs relativos a
saide humana e ao meio ambiente se assemelham as estabelecidas pelos Orgaos de
agricultura, saide e meio ambiente dos Estados Unidos, contudo, sendo que o sistema
regulatério europeu de avaliacdo de risco, estabelece que os requisitos e informacdes devem
ser apresentados pelo requerente de forma compulséria (PALLONE, 2002).

Com relagdo a rotulagem de alimentos geneticamente modificados, além destes
paises, outros paises, seguem padrdes diferentes de rotulagem: os Estados Unidos, Canadd e
Argentina, trabalham com o conceito de equivaléncia substancial, ou seja, s6 rotulam a
diferenca, ja a Europa s6 rotula acima do limite de 0,9% para a presenca acidental de DNA
e/ou proteina resultante de modificacdo genética, por sua vez, a Austrdlia e Nova Zelandia,
tornam obrigatéria a rotulagem quando houver presenca acima de 1% de material GM nao
internacional, e por ultimo, o Japdo estabelece o limite de 4% para a presenga nao
internacional de DNA e/ou proteina GM, caso contrdrio, a rotulagem torna-se obrigatdria

(NUTTI, 2005).
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3. METODOLOGIA

3.1 Tipo de estudo

No decorrer de seis meses, entre os meses de setembro a novembro de 2010 e os
meses de marco a maio de 2011, foram realizados estudos para levantamento de
dados através de entrevistas e pesquisas bibliogrificas em livros, revistas e sites na
internet que envolviam de alguma maneira, positiva ou negativa, de caréter cientifico

ou nao OGMs.

3.2 Amostragem

Em meio a estes estudos, foram realizadas, em um dia, 70 entrevistas nas
proximidades dos principais supermercados da cidade de Campina Grande — PB, com clientes
de ambos os sexos, entre 18 a 40 anos, que no momento das entrevistas estavam entrando ou
saindo dos mesmos para efetivarem suas compras ou apds ja terem feito as mesmas. Os trés
supermercados escolhidos tiveram como caracteristicas de escolha: a sua localizacdo préxima
ao centro da cidade, o fluxo maior de clientes e por abranger clientes de diferentes classes
sociais. J4 os questiondrios envolvidos foram de dois tipos: um do tipo socioecondmico
abrangendo o perfil dos entrevistados e outro semi-estruturando caracterizando o
posicionamento dos entrevistados sobre os transgénicos.

O questiondrio socioeconOmico envolveu perguntas quanto ao sexo, idade, renda
familiar, grau de escolaridade, nivel de informacao e grau de interesse das pessoas pelos mais
diversos assuntos, tais como: questdes sociais € econOmicas; o acesso e a qualidade dos
servicos de saide e educacdo; o meio ambiente e por ultimo, a globalizagao.

Ja o questiondrio semi-estruturando envolveu perguntas buscando avaliar o nivel de
conhecimento dos entrevistados a cerca da comercializacdo dos alimentos constituidos por
OGMs, bem como, observar seus posicionamentos diante dos mesmos, e identificar seus
conhecimentos quanto aos aspectos legais que envolvam tais organismos.

ApOs as entrevistas a maioria dos dados obtidos foram tabulados em no programa
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excel 2007, e posteriormente organizados em tabelas e graficos para uma maior visualizagdao
dos mesmos. Para analiséd-los, foram utilizadas outras pesquisas também de opinido publica a
cerca dos OGMs, como as do IBOPE em 2001, 2002 e 2003, encomendadas pelo Greenpeace,
relatérios tipo os da ISAAA 2008, 2009 e 2010, como também os dados da prépria pesquisa,

diferentes matérias e artigos.
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4. RESULTADOS E DISCUSSOES

4.1 Perfil dos entrevistados

Dos 70 entrevistados a maioria foi do sexo feminino (54%) e 46% do sexo
masculino, onde 2% foi composto por jovens de 18 anos de idade e 44% adultos de 34 a 40
anos, ficando o restante 28% formado por jovens de 19 a 25 anos e 26% por adultos de 26 a
33 anos de idade.

De acordo com a renda familiar (Grafico 1), 33% recebia de 5 a 10 salarios minimos
(SM), 29% receberam de 2 a 5 SM, ficando o restante 20% entre os que recebia mais de 10

SM, 11% os que recebiam de 1 a2 SM e 7% os que recebiam até 1 SM.

m ATE 1 SALARIO MINIMO (ATE RS
510,00 (INCLUSIVE))

m DE 1 A 2 SALARIOS MINIMOS
(DE R$ 510,00 ATE RS 1020,00
(INCLUSIVE))

DE 2 A 5 SALARIOS MINIMOS
(DE RS 1020,00 ATE RS 2550,00
(INCLUSIVE))

m DE 5 A 10 SALARIOS MINIMOS
(DE R$ 2550,00 ATE RS 5100,00
(INCLUSIVE))

= MAIS DE 10 SALARIOS MiNIMOS
(MAIS DE RS 5100,00)

Grafico 1: Renda familiar dos entrevistados.

Quanto ao grau de instrugdo (escolaridade) dos entrevistados (Grafico 2), 46%
cursou o ensino superior € 38% concluiu o ensino médio, ficando o restante, 10% para os que
cursaram poés-graduagdo, 2% para os que ndo concluiram o ensino médio, 2% para os que
estudaram da 5 a 8 série do ensino fundamental e 2% para os que estudaram até a 4* série do
mesmo periodo anterior.

Analisando os dados da pesquisa, onde 33% e 29% das pessoas entrevistadas

apresentaram uma renda média familiar de 5 a 10 SM e de 2 a 5 SM respectivamente, os 46%
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que cursou o ensino superior € 38% que concluiu o ensino médio. Pode-se tragar uma relacdo
entre a renda familiar dos entrevistados e o seu grau de instru¢do, uma vez que a renda pode
influir no grau de escolaridade das pessoas, dando acesso a boas escolas do ensino médio e

conseqiientemente vagas em universidades.

2% 2% 2%

m ATE A 42 SERIE DO ENSINO
FUNDAMENTAL

m DA 52 A 82 SERIE DO ENSINO
FUNDAMENTAL

= NAO CONCLUIU O ENSINO
MEDIO
CONCLUIU O ENSINO MEDIO
= CURSOU ENSINO SUPERIOR

® CURSOU UMA POS-GRADUAGAO

Griafico 2: Grau de instrugao dos entrevistados.

Com relacdo a fonte de obtencdo de informacdo, o veiculo de comunicagdo mais
utilizado foi a internet, onde 62% liam matérias e posts em sites freqiientemente, 22% as
vezes e apenas 16% nunca os liam. Com relacdo aos jornais, considerando estes impressos,
somente 30% dos entrevistados liam freqlientemente, contra 46% que liam as vezes e 24%
que ndo liam. Considerando as revistas, as de divulgacdo cientifica, a exemplo das
publicacdes Ciéncia Hoje, Geo e Galileu, foi observado um publico freqiiente de leitores
apenas 18%, ficando 38% para os entrevistados que as vezes as liam e 44% que nunca teriam
lido tais revistas. J4 as revistas de informacdo geral, tais como Veja, Istoé e Exame, ficaram
com o pior indice de leitura entre os entrevistados, s6 10% as liam freqiientemente, 66% as
liam as vezes e 24% nunca as liam.

Observando os dados com relagcdo ao nivel de informagdes dos entrevistados é
aceitdvel que o veiculo de comunica¢do mais utilizado por eles para se atualizar tenha sido a
internet com 62%, uma vez que segundo o IBOPE 2010 o total de pessoas com acesso no
trabalho e em residéncias chegou a 51,8 milhdes, onde do total de pessoas com acesso, 41,6
milhdes foram usudrios ativos no més de agosto, crescendo de 5,9% sobre o més de julho e de

11% na comparag@o com agosto de 2009.



37

A respeito do grau de interesse das pessoas entrevistadas referente a diversos
assuntos, os que mais chamavam a atencao dos entrevistados em ordem decrescente, foram: as
questdes sociais e econdmicas, com 69% tendo grande interesse sobre o assunto, contra 27%
com pouco interesse € 4% que nao se interessavam; o acesso e a qualidade dos servicos de
saude e educagdo, com 67% tendo forte interesse, contra 27% com pouco interesse, 3% que
ndo se interessavam e mais 3% que responderam que seus interesses dependeriam das suas
necessidades diante destes assuntos; o meio ambiente, com 58% dos entrevistados tendo
muito interesse, contra 40% com pouco interesse € 2% que ndo se interessavam e por ultimo,
a globalizagcdo, com 56% detendo um grande interesse da atencdo das pessoas entrevistadas,

contra 42% com pouco interesse € 2% que nao se interessavam.

4.2 Posicionamento dos entrevistados sobre os transgénicos

Dos 70 entrevistados, 48% disseram conhecer o que sdao produtos transgénicos, 40%
disseram ja terem ouvido falar e 12% ndo sabem o que sdo esses produtos. Dos 48% que
responderam saber o que sdo transgénicos, 30,72% definiram corretamente, enquanto que
17,28% forneceram respostas equivocadas (Tabela 1). Ja para os 40% que disseram terem
ouvido falar sobre transgénicos, 22,89% nao souberam dizer o que sao e 14,26% forneceram
defini¢des incorretas e apenas 2,85% conseguiram conceituar corretamente (Tabela 2).

De acordo com os dados apresentados pela pesquisa, existe uma variacdo de
conceitos formulados pelos entrevistados que definem bem os transgénicos (Tabela 1 e 2). Tal
variacdo € possivel se observar também em diferentes textos que almejam definir os
transgénicos. Como exemplo, conforme a publicacio da EMBRAPA (2004) que segundo
defini¢do, os transgénicos sdo organismos que contém um ou mais genes introduzidos por
meio da técnica de transformagdo genética, através da qual, um ou mais genes sdo isolados
bioquimicamente e inseridos numa célula, onde esta se multiplica e origina um novo
organismo carregando copias idénticas do gene. De acordo com o GREENPEACE (2004), um
organismo sO passa a ser considerado transgénico, quando este, por meio da engenharia
genética, recebe genes de outra espécie passando a ter novas caracteristicas especificas que
antes nao possuiam. J4 segundo o DOU (2005), organismos geneticamente modificados sdo
organismos cujo material genético - ADN/ARN - tenha sido modificado por qualquer técnica

de engenharia genética.
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TABELA 1: Conceitos de OGMs relatados pelos entrevistados.

Conceitos %

Responderam que sdo: produtos geneticamente
modificados; produtos modificados em laboratério; 30,72
produtos modificados no seu DNA e sementes

modificadas.

Responderam que sdo: produtos alterados; produtos

modificados derivados de outros produtos; produtos 17,28
sem agrotoxicos; produtos genéricos alterados,

diferentes dos normais; produtos quimicos; alimentos

melhorados e alimentos misturados.

FONTE: Dados de pesquisa, 2010.

TABELA 2: Conceitos de produtos transgénicos formulados pelos entrevistados que
jé ouviram falar sobre eles.

Conceitos %

Nao souberam dizer o que sdo produtos transgénicos. 22,89

Responderam que sdo: produtos organicos; produtos

sem agrotoxicos; gorduras trans e alimentos 14,26
modificados.
Responderam que sdao produtos geneticamente 2,85
modificados.

FONTE: Dados de pesquisa, 2010.

Comparando esta pesquisa com as pesquisas de opinido publica sobre transgénicos
realizadas pelo IBOPE em 2001, 2002 e 2003, encomendada pelo Greenpeace, e levando em
consideragdo a amostra de 2000 entrevistados pelo IBOPE, observamos que houve um déficit

na divulgacdo e propagacdo de informacdes que levassem as pessoas a terem um real
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conhecimento a cerca dos transgénicos. Analisando que somente 40% dos entrevistados nesta
pesquisa, ja teriam ouvido falar sobre transgénicos, contra 31% em 2001, 37% em 2002 e
63% em 2003, nas pesquisas realizada pelo IBOPE, e ponderando a frase “ter ouvido falar”,
percebe-se que ha uma deficiéncia no conhecimento da populag@o sobre as caracteristicas dos
OGMs, pois ter escutado a respeito ndo significa conhecimento de causa, além das respostas
dos entrevistados nio condizerem com um saber preciso sobre o tema (Tabela 2).

Quanto ao conhecimento de alimentos que pudesse conter produtos transgénicos,
55% disseram ndo conhecer, enquanto 45% disseram conhecé-los. Desses 45% que disseram
conhecer algum alimento geneticamente modificado, 27,45% citaram os exemplos mais
comuns de OGMs e 9,75% relataram tipos ndo especificos ou que ndo condizem com
alimentos transgénicos (Tabela 3).

Analisando os relatérios da ISAAA 2008, 2009 e 2010, o Brasil vem apresentando
um crescimento significativo em termos de areas cultivadas com lavouras transgénicas, onde
no ano de 2008, 15,8 milhdes de hectares foram cultivados, sendo que destes 14,2 milhdes
foram destinados para o plantio de soja, 1,3 milhdes para o plantio de milho e 0,25 milhdes
para o plantio de algoddo. Seguidos em 2009 de 21,4 milhdes cultivados, onde 16,2 milhdes
de hectares foram destinados para o plantio de soja, 5 milhdes para o plantio de milho e 0,15
milhOes para o plantio de algoddo. E por fim em 2010, 25,4 milhdes foram cultivados, sendo
17,8 milhdes de hectares destinados para o plantio de soja, 7,3 milhdes para o plantio de
milho e 0,25 milhdes para o plantio de algodao.

Contudo, apesar dos dados apresentados pelos relatérios, de acordo com nossa
pesquisa, nota-se que apesar da grande maioria dos entrevistados que disseram conhecer
algum alimento transgénico, terem citados as culturas de maior ado¢ao no Brasil, grande parte
55% nao conhecem nenhum alimento que contenha em sua constitui¢do organismos

geneticamente modificados.
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TABELA 3: Conceitos de alimentos transgénicos para os entrevistados.

Conceitos %
Soja, milho e algodao. 27,45
Verduras, frutas, legumes e margarina. 9,75
Batata, abacaxi sem coroa e limao/melancia sem 7,8
semente.

FONTE: Dados de pesquisa, 2010.

Analisando os meios de comunicacdo para obtencdo de informagdes a cerca dos
alimentos transgénicos, a televisdo obteve o maior indice com 40%, as revistas com 21% e a
internet com 16% dos entrevistados (Gréfico 3). Dos 23% que responderam que outros meios
de comunicacdo foram utilizados para se informarem a cerca destes alimentos, a maioria
5,32% foi através de palestras sobre o tema em universidades (Tabela 4).

Fazendo uma comparagdo com os dados obtidos a partir dos dois questiondrios,
relacionando os veiculos de comunicacdo mais utilizados para informar sobre os mais
diversos assuntos, com os meios de comunicagdo através dos quais os entrevistados obtiveram
conhecimento a cerca dos alimentos transgé€nicos, verifica-se que embora o veiculo de
comunicacdo mais utilizado tenha sido a internet com 62%, a televisdo foi o canal, através do
qual 40% conseguiram obter orientacdes a cerca dos alimentos transgénicos.

Porém, vale ressaltar que esta adversidade se deve ao fato que a televisdo ¢ um
veiculo de comunicagdo aberto, através do qual a populag@o tem acesso a inimeros noticiarios
independente da sua vontade, ja4 a internet é um veiculo onde as pessoas selecionam os

assuntos a terem acesso.
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Grafico 3: Meios de comunicacdo através dos quais as pessoas entrevistadas
obtiveram informacdes a cerca dos alimentos transgénicos.

TABELA 4: Fontes de informacgdo sobre alimentos transgénicos referidas pelos

entrevistados.

Fontes %0

Palestras em universidades 5,32%
Familia 3,53%
Jornais 3,53%
Amigos 1,77%
Pessoas comuns 1,77%
Colégio 1,77%
Supermercados 1,77%
Livros 1,77%
Roétulos dos alimentos 1,77%

FONTE: Dados de pesquisa, 2010.

Dos 70 entrevistados, quando questionados sobre a existéncia de alguma lei que
regulamente a comercializacdo dos OGMs no Brasil, 70%, embora ndo sabendo dizer que leis
seriam essas, disseram existir alguma regulamentagdo dos transgénicos no pais, uma vez que

eles estdo presentes nas prateleiras dos supermercados. J4 23%, além de confirmarem a
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existéncia de leis sobre o plantio e a comercializacdo das variedades transgénicas no Brasil,
citaram a Lei 11.105 de 24/03/2005 de biosseguranca como exemplo, somente 7% dos
entrevistados afirmarem que nao existem tais leis.

Analisando o nivel de conhecimento dos entrevistados acima a cerca dos aspectos
legais que envolvam os transgénicos, verificamos que embora exista um arcabouco legal que
regulamenta os OGMs no Brasil publicado no DOU (2005), a maioria (70%) nao conhecem
tal lei, além de 7% afirmarem que os OGMs no Brasil ndo sao regularizados.

Com relagdo a comercializacdo dos produtos transgénicos, os mesmos foram
questionados se seriam ou ndo capazes de identificar nas prateleiras dos supermercados,
algum alimento que fosse transgénico ou que contesse organismos transgénicos em sua
composi¢do. Desses, 39% responderam que ndo seriam capazes de identificar tais produtos,
enquanto que 32% responderam talvez e apenas 29% disseram que sim. Dos 32% que
responderam talvez, tal identificacdo s6 seria possivel se caso, estes alimentos trouxessem
uma identificacdo nos rétulos. J4 dos 29% que responderam sim, embora também os
identificassem através desta mesma visualizacdo, todos tinham ciéncia da presenga da
rotulagem dos transgénicos.

Observa-se que apesar dos 32% dos entrevistados serem capazes de identificar os
alimentos transgénicos, os mesmos sO realizariam tal reconhecimento se segundo eles,
tivessem sua identificacdo nos rétulos, o que evidencia, mais uma vez, que boa parte dos
entrevistados ndao tem conhecimento algum das leis que regulamentam os OGMs no Brasil.
Um exemplo disso € a lei de rotulagem dos transgénicos que de acordo com o Dec. 4.680, de
24/04/2003, além dos alimentos embalados apresentarem uma rotulagem indicando a presenca
de ingredientes transgénicos, os produtos vendidos a agranel ou a in natura também
apresentariam tal indicac¢do, sendo facultada a rotulagem negativa dos produtos que nao
contenham organismos transgénicos e que nem sejam produzidos a partir de um, considerando
um percentual acima de 1% para a presenca de ingredientes geneticamente modificados nestes
alimentos (SILVA, 2006).

Com relacdo ao posicionamento dos entrevistados quanto aos riscos para a saide
atribuidos aos transgénicos, 43% (Grafico 4) concordaram que os OGMs de alguma forma
poderiam trazer algum risco para satde (Tabela 5). Enquanto que 30% acharam que estes
alimentos ndo poderiam trazer nenhum risco para saide, uma vez que segundo eles, o fato
destes alimentos estarem nas prateleiras dos supermercados indica que passaram por sérios
estudos, além de serem produtos livres de agrotéxicos e por acharem que a interferéncia no

DNA desses alimentos nao afetaria os organismos das pessoas, ja que ainda ndo teriam ouvido
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falar de nenhum risco que possa trazer a saude. Contudo, 25% nao souberam opinar sobre o
assunto e 2% acharam que talvez a longo prazo os OGMs pudessem trazer algum risco para
satide em se tratando de produtos alterados.

Embora no presente trabalho, as alergias terem sido o tnico risco de fato citado pelos
entrevistados por acharem que em se tratando de alimentos modificados, os transgénicos
poderiam ndo ser compativeis com os organismos das pessoas (Tabela 5). Nao ha evidéncias
de que novas proteinas, presentes em alimentos GMs, sejam mais alergénicas que proteinas

convencionais (MACHADO, 2004).

uSIM
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Grafico 4: Posicionamento dos entrevistados a cerca dos riscos a satde ocasionados
pelos produtos transgénicos.

TABELA S5:. Riscos atribuidos aos transgénicos que afetam a satide relatada pelos
entrevistados.

Riscos %o

Por achar que possa haver alguma alteracdo quimica

nestes alimentos. 8,11%

Embora ndo tenham ouvido falar da existéncia de

nenhum risco para saide comprovadamente. 5,37%

Por se tratar de produtos modificados em laboratério.
5,37%



