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Resumo

Esta pesquisa tem por objetivo analisar como o0 sensacionalismo se faz presente na
producdo midiatica, a partir de um estudo feito na revista semanal Veja, onde
analisamos como a publicacao tratou numa sequencia de quatro capas, o Caso Isabella
Nardoni. Nosso objetivo é identificar se houve a presenca do chamado sensacionalismo
gréfico, numa tentativa de espetacularizar a noticia. Analisamos, também, a forma como
Veja se utilizou dos elementos semiéticos. O método utilizado neste trabalho foi o
descritivo, para tanto fizemos uso de fontes bibliograficas e documentais, utilizamos
também como parte de nossa metodologia a analise semio6tica da imagem. A pesquisa
aponta que houve indicios de espetacularizacdo da noticia por parte de Veja, no

tratamento dado pela revista ao Caso Isabella Nardoni dentro de suas capas.

Palavras-chave: sensacionalismo, Caso Isabella Nardoni, Veja
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Introducao

Desde os primérdios da imprensa o género dito “sensacionalista”, esteve
presente e arraigado na producéo jornalistica. No Brasil, o conceito de sensacionalismo
surgiu com o jornal Noticias Populares. Hoje, o termo € constantemente utilizado para
descrever momentos onde julga-se que o veiculo de comunicacdo tenha cometido
exageros na coleta dos dados, bem como no ato de informar. O exagero cometido pela
pratica desse jornalismo sensacionalista leva o veiculo a espetacularizagdo da noticia,

ou seja, da um enfoque demasiado a determinado tema, para fins de audiéncia.

Com o intuito de nos aprofundarmos na pesquisa sobre o sensacionalismo, a
espetacularizacdo da noticia e em como ela se faz presente nos meios de
comunicacdo, nos propomos neste trabalho a analisar os elementos que fazem com
que a noticia se torne realmente sensacionalista. Afim de melhor entender como isso
acontece em um produto editorial, escolnemos como corpus de nossa analise a revista
Veja e um assunto que ocupou notavel espaco em todas as midias, o Caso Isabella

Nardoni.

Utilizamos como objeto de estudo a Veja, pelo motivo dela ser a revista semanal
mais vendida no Brasil, tendo assim um longo alcance de leitores. Optamos por analisar
0 caso Isabella Nardoni, pois 0 assunto foi capa da revista em quatro de suas edicdes.
Apbs escolhermos nosso objeto de pesquisa decidimos por analisar ndo as matérias
veiculadas por Veja em torno do caso, mas sim suas capas que eram notavelmente
muito expressivas. Assim, essa monografia pretende entender a partir do caso Isabella
como a revista trata casos como esse e de que forma ela pode influenciar a opinido do

leitor.

Objetivamos, por meio de nossa pesquisa, analisar como elementos graficos,
signos e cores foram utilizados nas capas da revista Veja, além de verificar se houve
em sua construcdo a espetacularizacao da noticia e observar como esse discurso

influenciou os leitores sobre o caso Isabella Nardoni.
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Para tanto, nosso trabalho se divide em trés capitulos. No primeiro capitulo,
analisamos a etimologia do termo sensacionalismo, suas origens e como ele se da na
pratica (AMARAL, 2003; ANGRIMANI, 1995; BICUDO, 1971; MARCONDES, 1988;
PENA, 2008). Neste mesmo capitulo procuramos também entender o processo de
espetacularizacdo da noticia (DEBORD,1997; MARTINEZ,2008; TONDO &
NEGRINI,2007). Observamos de que forma assuntos como a morte e a violéncia séo
noticiadas pela midia (FREIRE, 2006; MORIN, 1962 apud ANGRIMANI 1995; NEGRINI,
2009; SIMMEL, 1988). Além de explorarmos também elementos de suma importancia
para a construcdo sensacionalista, como as cores, imagens e o texto verbal
(ANGRIMANI,1995; SODRE,1972; VILAS BOAS, 1996; OLIVEIRA E SANTOS, 2009;
SANTAELLA, 2008; SILVA, ECKERT & MARANGONI, 2006; FARINA, 2006;
GUIMARAES, 2003; BARI, 2006).

No capitulo Il, dissertamos sobre Veja inserida no universo das revistas, fazemos
um breve resumo sobre a histéria das revistas no mundo e no Brasil com o auxilio de
autores como Scalzo (2008) e Vilas Boas (1996), também com a ajuda desses autores
mostramos a histéria de Veja e sua situacado atual no mercado de revistas. Além de
contextualizarmos o mundo das revistas e de Veja, trazemos neste capitulo uma
explanacao sobre o Caso Isabella Nardoni, em toda sua trajetéria, sua repercussao na
midia e como ele foi noticiado dentro da revista Veja.

O capitulo Ill, traz a analise do corpus, no caso as capas das edicdes de numero
2055, 2057, 2088 e 2158. Neste capitulo, aplicamos os conhecimentos adquiridos no
decorrer da pesquisa pra analisar a utilizacdo de elementos verbais e nao-verbais na

construcao das capas de Veja.

Quanto a metodologia nos utilizamos do método descritivo, tendo como base
fontes bibliograficas (autores adotados) e documentais (os exemplares da revista),
abracamos, no entanto também os principios da semibtica para que essa analise se

tornasse possivel.
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Percurso Metodolégico

O que é semidtica?

Diversas sao as formas que o ser humano adota para se comunicar, desde a
propria escrita até desenhos feito em cavernas ou até mesmo rituais envolvendo danca
e musica. O século XX testemunhou o crescimento de duas ciéncias que visam
compreender essas variadas formas de comunicacao, falamos aqui da Linguistica que
visa compreender a linguagem verbal, e da Semidtica que compreende toda e qualquer
linguagem.

De acordo com Santaella, a semibtica € a ciéncia que busca investigar todas as
linguagens possiveis, ou seja, que tem como objetivo o “exame dos modos de
constituicdo de todo e qualquer fenébmeno de producgao, de significacao e de sentido”
(SANTAELLA, 1992, p.13).

Neste estudo falaremos de semidtica segundo as bases de Charles Sanders
Peirce (“génio polivalente”, que estudou as mais diversas ciéncias: matematica, fisica,
astronomia, quimica, linguistica, psicologia, légica e filosofia). Dentro do
aprofundamento de tantas ciéncias, o0 que movia Peirce era a légica, “ele buscava o
conhecimento dos métodos e dos fundamentos légicos subjacentes a eles”
(SANTAELLA, 2007, p.1), isso explica o porque da semiotica de Peirce ser pensada
como uma légica em um sentido muito amplo.

Por ter uma grande diversidade de tarefas, a semidtica foi dividida em trés
ramos: a gramatica especulativa, que seria 0 estudo de todos os signos e formas de
pensamento que eles possibilitam; a Idgica critica, que toma como base as diversas
espécies de signos e estuda os tipos de inferéncias, raciocinios ou argumentos que se
estruturam através deles; e por fim, o terceiro ramo, a metodéutica ou retdrica
especulativa, que analisa os métodos a que cada um dos tipos de raciocinio da
origem.

E sem duvida muito importante, para estudarmos a semidtica, que entendamos
bem o que seria signo e sua natureza. Santaella (2007), o descreve de maneira simples
e ao mesmo tempo detalhada:
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(...) o signo é qualquer coisa de qualquer espécie (uma palavra, um livro, uma
biblioteca, um grito, uma pintura, um museu, uma pessoa, uma mancha de tinta,
um video etc.) que representa uma outra coisa, chamada de objeto do signo, e
que produz um efeito interpretativo em uma mente real ou potencial, efeito este
gue é chamado de interpretante do signo. (SANTAELLA, 2007, p.8)

Sendo assim, segundo a definicdo de Peirce, 0 signo tem uma natureza triddica,

isso quer dizer que ele pode ser analisado:

a) Em si mesmo, nas suas propriedades internas, ou seja no seu poder para

significar;

b) Na sua referéncia aquilo que ele indica, se refere ou representa;

c) Nos tipos de efeitos que estd apto a produzir nos seus receptores, isto € nos

tipos de interpretacédo que ele tem o potencial de despertar nos seus usuarios.

Analisando o signo em sua natureza triadica, € mais facil compreender porque a

definicao peirceana do signo inclui trés teorias: a da significacao, a da objetivacédo e a
da interpretacdo. (SANTAELLA, 2007, p.5)

a)

Significacdo - da relagao do signo consigo mesmo, isto é, da natureza do seu
fundamento, ou daquilo que |he da capacidade para funcionar como tal, que
pode ser sua qualidade, sua existéncia concreta ou seu carater de lei, advém
uma teoria das potencialidades e limites da significacao.

Objetivacdo - da relacao do fundamento com o objeto, ou seja, com aquilo
que o signo representa e ao qual se aplica, e que pode ser tomado em
sentido genérico como o contexto do signo, extrai-se uma teoria da
objetivacdo, que estuda todos os problemas relativos a denotacdo, a
realidade e referéncia, ao documento e ficcdo, a mentira e decepcao.
Interpretacéo - da relagdo do fundamento com o interpretante, deriva-se uma
teoria de interpretacdo, com as implicagdes quanto aos seus efeitos sobre o

intérprete, individual ou coletivo.
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Por isso, Peirce levou a nogcao de signo tao longe, que ele mesmo néo precisa
ter a natureza plena de uma “linguagem (palavras, desenhos, diagramas fotos etc.),
mas pode ser uma mera agao ou reacao (por exemplo, correr para pegar um 6nibus ou
abrir uma janela etc.)”. (SANTAELLA, 2007, p.10). Neste ponto ndo se pode esquecer
de que a semibtica esta alicergcada na fenomenologia.

Fenomenologia e a Triade Semiética de Peirce

A fenomenologia € base fundamental para qualquer ciéncia, ela meramente
observa os fenbmenos e através da anélise, postula as propriedades universais desses
fendbmenos. Entendemos pois, por fenémeno, palavra derivada do grego Phaneron tudo
aquilo ou qualquer coisa que aparece a percepcao € a mente.

Santaella (2007), ao discorrer sobre fenomenologia, afirma que esta tem por
funcdo apresentar as categorias formais e universais dos modos como os fenémenos
sao apreendidos pela mente.

Os estudos de Peirce, o levaram a compreender que existem trés elementos
formais e universais em todos os fendbmenos que se apresentam a percepcao e a
mente. Em um nivel de generalizagdo maxima, esses elementos foram chamados de:

primeiridade, secundidade e terceiridade.

A primeiridade aparece em tudo que estiver relacionado com acaso,
possibilidade, qualidade, sentimento, originalidade, liberdade, moénada. A
secundidade esta ligada as idéias de dependéncia, determinagcao, dualidade,
acao e reagdo, aqui e agora, conflito, surpresa, duvida. A terceiridade diz
respeito a generalidade, continuidade, crescimento, inteligéncia. (SANTAELLA,
2007, p.7)

A forma simples de terceiridade segundo Peirce, manifesta-se no signo, visto que
0 signo é um primeiro (algo que se apresenta a mente), ligando um segundo (aquilo que
o signo indica, se refere ou representa) a um terceiro (o efeito que o signo ird provocar

em um possivel intérprete).
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Um signo intenta representar, em parte pelo menos, um objeto que é portanto,
num certo sentido, a causa ou determinante do signo, mesmo se 0 signo representar
seu objeto falsamente. Mas, dizer que ele representa seu objeto implica que ele afete
uma mente, de tal modo que, de certa maneira, determine naquela mente algo que é de
imediato devido ao objeto. “Essa determinacdo da qual a causa imediata ou
determinante é o signo, e da qual a causa imediata é o objeto pode ser chamada o
Interpretante” (SANTAELLA, 1992, p.58). Observe o esquema abaixo:

A TRIADE SEMIOTICA DE PEIRCE

INTERPRETANTE

2

SIGNO OBJETO

N\

Figura 1- Relagéo objeto - signo — interpretante

Esclarecendo melhor essa relacdo, Santaella (1992, p.58) volta a chamar a
atencao para o sentido do signo, ela explica que “signo é uma coisa que representa
outra coisa: seu objeto. Ele sé pode funcionar como signo se carregar esse poder de
representar, substituir uma outra coisa diferente dele”.

Dessa forma, o signo nao é o objeto, ele apenas esta no lugar do objeto, porém
ele s6 pode representar esse objeto de um certo modo e uma certa capacidade.
Exemplificando: a “palavra” carro, a “pintura” de um carro, a “miniatura” de um carro, a
“fotografia” de um carro, ou até mesmo o seu “olhar” para um carro. Nada disso é o
carro propriamente dito, nem a idéia primeira que temos de carro, mas o substituem de

um modo que depende da natureza do proprio signo.
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Definindo melhor essa triade de que o signo se constitui, o signo esta no lugar do
objeto, o objeto é aquilo que determina o signo, e o interpretante é o efeito interpretativo

que o signo produz em uma mente real ou meramente potencial.

O Signo como: icone, indice e simbolo

A maneira como o signo representara seu objeto tera uma variacdo dependendo
de seu fundamento ou propriedade. Como sao trés esses tipos de propriedades-
qualidade, existente ou lei- Peirce estabeleceu trés tipos de relacdo que o signo pode
ter com o objeto. Se o fundamento € um quali-signo, na sua relagdo com o objeto, o
signo sera um icone; se for um existente, na sua relagdo com o objeto, ele serda um
indice; se for uma lei, sera um simbolo.

Antes, porém, de discorrermos sobre icone, indice e simbolo, percorreremos

rapidamente os caminhos das propriedades dos signos.

As propriedades do signo

Para Peirce entre as inUmeras propriedades que as coisas tém, ha trés propriedades
formais que as fazem funcionar como signo, que sdo: sua qualidade, o simples fato de
existir e seu carater de lei. Portanto, quanto a sua propriedade, 0s signos sao
classificados em quali-signo, sin-signo e legi-signo.

a) Quali-signo - quando funciona como signo, uma qualidade é chamada de quali-
signo, ou seja, ela é uma qualidade que é um signo.
Ex.: A cor, o azul-claro nos remete rapidamente a um bebé ou a cor do céu. A
cor em si ndo é o céu nem tampouco o bebé, mas nos faz lembrar deles, esse
poder que a qualidade tem de nos remeter a outra coisa a faz funcionar como um

signo.
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b) Sin-signo - apontamos neste sentido para o fato de existir. Qualquer existente é

multiplamente determinado, e por isso aponta para inUmeros outros existentes,
para infinitas dire¢des. “O existente significa assim como signo de cada uma e
potencialmente de todas as referéncias a que se aplica, pois ele age como parte
daquilo para que aponta”. (SANTAELLA, 2007, p. 13) Essa propriedade de
existir, que da ao que existe o poder de funcionar como signo, é chamada de sin-
signo, onde “sin” quer dizer singular.
Ex.: Uma pessoa. Singular e existente, essa pessoa aponta para diversas outras
dire¢cdes assim como ela existentes, a maneira de se vestir ou falar, o jeito de
olhar, de andar, de falar, sdo todos estes e muitos outros sinais que estédo
prontos para significar, latentes de significados. (SANTAELLA,2007)

c) Legi-signo - Uma lei é uma abstracao operativa, ela opera sempre que encontra
um caso singular sobre o qual agir. A acao da lei é fazer com que surgindo uma
determinada situacéo, as coisas ocorram de acordo com 0 que a lei prescreve.
Na semiobtica, quando algo tem a propriedade da lei € chamado de legi-signo.
Ex.: As palavras. Elas pertencem a um determinado sistema de comunicagéo, a
lei de que as palavras séao portadoras, fara com que cada vez que uma palavra
ou grupo de palavras ocorrerem, sejam entendidas como significando aquilo que

o sistema a que pertencem determinou que significassem. (SANTAELLA, 2007)

icone

Um icone é um signo que tem como fundamento um quali-signo, e se reportam a
seus objetos por similaridade, voltando ao exemplo da cor azul, ela pode lembrar o céu
ou os olhos de uma crianca porque ha semelhanca entre eles. Peirce dividiu os signos
icbnicos em trés: imagem, diagrama e metafora.

A imagem estabelece uma relacdo de semelhanga com seu objeto puramente no
nivel de aparéncia (ex.: bola, casa, gato), o diagrama representa seu objeto por
similaridade entre as relacdes internas do objeto que o signo visa representar, pode ser

um mapa ou mesmo um grafico, e por fim a metafora, que representa seu objeto por
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similaridade no significado do representante e do representado, um exemplo claro de

metafora seria: “A menina tem olhos cor de mel”.
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Figura 2: Exemplo de Imagem' Figura 3: Exemplo de diagrama®
Indice

O que da fundamento ao indice é a sua existéncia concreta, um exemplo bem
claro de indice é a foto, pois ali esta retratado o que de fato existe. Citemos o exemplo
da fotografia de uma montanha, esta montanha cuja a imagem foi capturada existe fora
e independentemente da foto, assim a imagem que esta na foto tem o poder de indicar
exatamente aquela montanha em sua singularidade. Para indicar a montanha, é claro a
foto também precisa ser um existente tanto quanto a montanha o é. (SANTAELLA,
2007).

Tomando como exemplo uma forma mais pura de indice, podemos citar a
fumaca, ela é um indice de fogo, apesar de nao apresentar qualquer semelhanca com
ele. Tomando esse exemplo podemos afirmar que o indice deve ser considerado no
seu aspecto existencial como parte de outro existente para o qual ele aponta e dele faz
parte.

' FONTE: Edicdo 2158 de Veja

> FONTE: Edigao 2057 de Veja
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Figura 4: A fotografia como indice®

Simbolo

O fundamento do simbolo € um legi-signo, ou seja, uma lei, sendo assim o
simbolo esta plenamente habilitado para representar aquilo que a lei prescreve que ele
represente. O hino nacional representa o Brasil, assim como a bandeira brasileira o
representa, ou mesmo a Praca dos Trés Poderes em Brasilia representa os trés
poderes, esses todos sao exemplos de simbolos. Uma lapide indica que naquele lugar
jaz o corpo de uma pessoa que nasceu e morreu nas datas ali expressas, por isso €
também um simbolo. Convencdes sociais agem ai como leis que fazem com que esses

signhos devam representar seus objetos.

Figura 5: Lapide do timulo de Isabella* Figura 6: As cores também sao simbolos®

> FONTE: Edigao 2057 de Veja
* FONTE: Edigao 2158 de Veja
> FONTE: Edigao 2088 de Veja
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CAPITULO I - O sensacionalismo e a espetacularizacio da noticia

1. Definicao de Sensacionalismo: Em busca de respostas

Ao aprofundarmos a busca pelo significado do termo “Sensacionalismo”,

encontramos inuUmeras definicbes. O Dicionario Aurélio (2003) classifica o

sensacionalismo como sendo a “divulgacao e exploracdo, em tom espalhafatoso, de

matéria capaz de emocionar ou escandalizar” ou ainda como sendo o “uso de

escandalos, atitudes chocantes, habitos exoticos etc.,com o mesmo fim”.

Para Motti apud Angrimani (1995), “o termo sensacionalismo podera ser usado

para o tratamento particular que um jornal da a crimes, desastres, sexo, escandalos e

monstruosidades”. Amaral (2003), acredita que:

“A pratica sensacionalista tanto pode significar o uso de artificios inaceitaveis
para a ética jornalistica, como também pode se configurar numa estratégia de
comunicabilidade com seus leitores através da apropriagdo de uma matriz
cultural e estética diferente daquela que rege a imprensa de referéncia”.
(AMARAL, 2003, p.134)

Nos dias atuais, € comum a utilizacdo do termo com bastante frequéncia.

Sensacionalista é a

determinado veiculo.

primeira palavra que vem na mente das pessoas para condenar

O leitor (o telespectador, o ouvinte) entende sensacionalismo como uma
palavra-chave que remete a todas as situagcbes em que o0 meio de
comunicacdo, no entender dele, tenha cometido um deslize informativo,
exagerado na coleta de dados (desequilibrando o noticiério), publicado uma foto
ousada, ou enveredado por uma linha editorial mais inquisitiva.
(ANGRIMANI, 1995, p.13)

Para Angrimani (1995), sensacionalismo nada mais é do que tornar sensacional

um fato que em

outras circunstancias ndo mereceria esse tratamento. O

sensacionalismo nessa concepcao seria algo apelativo, que tende a explorar um
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determinado fato por angulos que ‘mexam’ com o emocional e psiquico das pessoas.
Bicudo (1971), acredita que o sensacionalismo é uma forma de comunicagdo que
apresenta fatos apelativos as emocobes primitivas humanas, fatos estes que tem
caracteristicas incomuns, sadicas e até mesmo monstruosas, que se mostrem
desejados, temidos e repelidos.

Todos os dias nos deparamos com o ‘espetaculo’ da vida real estampado nas
capas de jornais e revistas, audivel no radio, em tempo real pela internet ou mesmo nas
manchetes dos telejornais. Sdo cenas, fotografias e narrativas grotescas a cerca de
assuntos que chocam, emocionam e causam indignacao ao receptor, contrariando

inclusive o Cédigo de Etica do Jornalista que condena tais praticas.

O julgamento do ex astro do futebol americano O.J. Simpson, a vida e a morte
da princesa Diana (...),0 assassinato da dona de casa de Long Island, Mary Jo
Buttafuoco, pela jovem amante do marido, a bomba colocada pelo dissidente de
direita numa reparticdo federal em Oklahoma City (...), para lembrar apenas um
punhado, entre literalmente milhares de outros episddios gerados pela vida, sao
esses 0s novos sucessos de bilheterias que ocupam as midias tradicionais e
dominam as conversas nacionais por semana, as vezes meses ou até anos a
fio, a0 passo que o entretenimento comum desaparece rapidamente de cena.
(GABLER,1999, p.17 apud PENA, 2008, p.88)

Essa “espetacularizacao” da noticia tem se tornado algo mais comum do que se
parece, como elucida Pena (2008, p.88), “cada acontecimento em torno de um
individuo é superdimensionado, transformado em capitulo e consumido como um filme”.
O produto “noticia” esta a venda e por isso muito bem exposto na vitrine. “Ela é a
informacao transformada em mercadoria com todos os seus apelos estéticos,
emocionais e sensacionais”. (MARCONDES,1988, p.13) .

Ja Debord (1992, p.26), acredita que “o espetaculo na sociedade representa
concretamente uma fabricacdo de alienacao”, ele afirma que o espetaculo nada mais é
do que uma imagem cercada de desolacdo e pavor perturbando a tranquilidade de
nossa infelicidade.
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2. Seguindo Pegadas

E dificil precisar, quando comegou o jornalismo caracterizado como
sensacionalista, ha quem acredite que 0s responsaveis por esse género foram os
editores, Joseph Pulitzer e William Randolp Hearst. Mas, basta voltarmos um pouco no
tempo e na origem do jornalismo para observarmos que esse estilo ja estava enraizado
desde os primoérdios da imprensa. Angrimani (1995), ao estudar o inicio da imprensa na
Franca e nos Estados Unidos percebeu que o sensacionalismo ja estava presente

mesmo “na origem do processo” jornalistico.

Na Franga, por exemplo, entre 1560 e 1631, aparecem 0s primeiros jornais
franceses — “Nouvelles Ordinaires” e “Gazette de France”.Segundo Seguin, a
“Gazette” se parecia com os jornais sensacionalistas que sao feitos atualmente,
trazendo fait divers fantasticos e noticias sensacionais “que agradavam a
todos”. Antes mesmo destes dois jornais, ja haviam surgido brochuras, que
eram chamadas de “occasionnels”, onde predominavam “o0 exagero, a falsidade
ou inverossimilhanga (...)imprecisdes e inexatiddes” (ANGRIMANI,1995,p.19)

Nos Estados Unidos nao foi diferente, o primeiro jornal americano, intitulado
“Publick Occurrences”, editado pelo grafico inglés Benjamin Harris teve apenas uma
edicdo publicada em 25 de setembro de 1690, o bastante para mostrar a linha editorial
que seguiria. Em sua Unica edicdo, o Publick Occurrences, trazia como matéria um
surto de sarampo que atingia Boston, chamava os indios de “selvagens miseraveis” e
contava uma histéria inventada sobre o rei francés ter tomado “liberdades imorais” com

a mulher do principe e por isso o “principe tinha se ofendido”.

O “New York World” era editado por Joseph Pulitzer, um inovador do jornalismo
impresso.Pulitzer foi o primeiro a publicar um jornal em cores, utilizar “olhos”
(textos curtos colocados nos espacos em branco ao lado do logotipo do jornal)
e a descobrir o fildo que representavam reportagens em tom sensacional,
cruzadas com apelo popular, amplas ilustragcbes e manchetes de igual tom
sensacional. Em 1890, o “World” ja obtinha um lucro liquido de US$ 1.2 milh&o.
Em editorial, Pulitzer comentava: “Nenhum outro jornal do mundo conseguiu a
metade disso”. (ANGRIMANI, 1995, p. 20)
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No Brasil, o conceito de sensacionalismo passou a existir a partir da década de
60 sendo veiculado ao jornal “Noticias Populares”, fundado em 1963. Neste momento, o
pais apresentava um quadro de riscos econdmicos e politicos, Janio Quadros havia
renunciado em 1961 e Jango tinha assumido a presidéncia, o pais estava praticamente
falido®. Neste contexto, nasceu Noticias Populares, concorrendo entdo com a “Ultima
Hora”, que tratava basicamente de sexo, crime e sindicatos, Noticias Populares seguiu
entdo a mesma linha, sendo predominante a presenca do triangulo “sexo- crime-
escandalo” (ANGRIMANI,1995), embora ja extinto, Noticias “até hoje causa
perplexidade por conquistar a admiracao popular por 37 anos” (AMARAL, 2003, p.135).

A admiracao popular por jornais deste carater mostra de forma clara o “porque”
de sua existéncia, “A producado parte do gosto ja existente, limita, da forma, exclui e
redefine, mas ndo pode impor algo que ndo encontre qualquer predisposicao de ser
aceito” (PINTO, 1993, p.121 apud AMARAL, 2003, p.138).

2.1 Almprensa Amarela

A origem do termo “imprensa amarela” se deu com a disputa entre os jornais
“‘New York World” de Joseph Pulitzer e o “Journal” de William Randolp Hearst. O
“World” exibia em suas paginas aos domingos, uma espécie de histéria contada em
quadrinhos chamada “Hogan’s Alley”, em cores, desenhada por Outcault, o
personagem principal desses quadrinhos era um menino simpatico, desdentado que
usava uma camisola de dormir amarela onde, ao invés de baldes, era escrito o texto,
por sua roupa ser toda amarela ficou conhecido como “Yellow Kid”.

Diante da forte concorréncia entre o “World” e o “Journal”’, Hearst comprou o
passe dos melhores jornalistas de Pulitzer, entre eles o de Outcault, e passou entao a
produzir as mesmas “tirinhas” que o jornal concorrente. O “World” continuou fazendo

uso dos quadrinhos, e os dois jornais usavam “posters” do “Yellow Kid” para divulgacao,

® Essas informacdes foram baseadas no depoimento dado por um dos criadores de Noticias Populares,
Luis Fernando Levy a Gisela Goldenstein, extraido do livro “Do jornalismo politico a industria cultural” e
citado por Danilo Angrimani em “Espreme que sai sangue” (1995).
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foi ai entdo que os criticos comecaram a ver o personagem como simbolo do
sensacionalismo de Pulitzer e Hearst. Quando segundo Angrimani (1995), “Ervin Ward-
man, do “Press”,referiu-se em artigo a “imprensa amarela” de Nova York, dando uma
conotacao pejorativa a cor” o termo realmente se firmou.

Para Mott (1941 apud Angrimani,1995, p.22), cinco eram as técnicas que

caracterizavam a imprensa amarela:

1) manchetes escandalosas em corpo tipografico excessivamente largo,
“garrafais”, impressas em preto ou vermelho, espalhando excitagéo,
freqientemente sobre noticias sem importancia, com distorgcbes e falsidade
sobre os fatos; 2) o uso abusivo de ilustra¢des, muitas delas inadequadas ou
inventadas; 3) impostura e fraudes de varios tipos, com falsas entrevistas e
historias, titulos enganosos, pseudociéncia; 4) quadrinhos coloridos e artigos
superficiais; 5) campanhas contra os abusos sofridos pelas “pessoas comuns”,
tornando o repérter um cruzado a servigo do consumidor. (MOTT,1941 apud
ANGRIMANI, 1995, p.22)

Essas técnicas citadas por Mott, sdo constantemente utilizadas até os dias de
hoje e tem presenca garantida dentro das matérias sensacionalistas. Mesmo tendo um
curto periodo de existéncia (1980-1900) a imprensa amarela deixou suas marcas, ao
analisarmos certas matérias de jornais e revistas, nos damos conta da quantidade de
manchetes “sensacionais” e do uso exacerbado de imagens chocantes, o que mostra

que essa forma de fazer jornalismo ainda se mantém bem viva nas matérias atuais.

2.2 A Imprensa Marrom

A expressdo “imprensa marrom” € comumente utilizada no Brasil quando a
intencédo € se referir de forma pejorativa a determinado veiculo de comunicacdo. No
entanto, a possivel origem do termo segundo o “Dictionnaire des Expressions et

Locution Roberts” “teria sido uma apropriacédo do adjetivo cimarron, que se aplicava na
metade do século XVII aos escravos fugidos ou em situagéo ilegal”, ainda, de acordo
com a definicdo da Enciclopédia Larousse, “trata-se de um adjetivo aplicado a pessoas

que exercem uma profissdo em condicao irregular” (Angrimani,1995).
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A expressdo continua sendo largamente utilizada para lancar duvida sob a
conduta de uma publicacéo.

2.3 Fait Divers

Angrimani (1995,p.25) ao citar o Grande Dicionario Universal do Século XIX de
Pierre Larousse, fala que o “fait divers” € uma rubrica sob a qual os jornais publicam
com ilustracbes as noticias de géneros diversos como por exemplo, escandalos,
acidentes de carro, crimes terriveis, suicidios de amor e fenbmenos da natureza.

Numa sociedade de massa e também de comunicagado, os “fait divers”, sao
noticias quentes que exprimem “carne e sangue”, no entanto, “o comentério do fait
divers permite falar, sem falar, da morte, da violéncia, do sexo, das leis e de suas
transgressées” (MAFESSOLI,1984 apud ANGRIMANI,1995,p.25). “Conteudo
heterogéneo de um caldeirdo de feiticeira, o fait divers abriga o horror, a poesia, o
humor” (ANGRIMANI,1995,p.28)

O fait divers, & construido de forma que o repugnante, o grotesco (mortes
executadas com requintes de crueldade, aberracdes da natureza, catastrofes), sejam
consumidos de forma indiferente, em meio ao café da manha, no almogo, ou até
mesmo no &nibus ao se dirigir para o trabalho.

O fait divers provoca uma certa ambigiidade de pensamentos e sentimentos no
receptor, ao mesmo tempo que ele sente horror e repugnancia por certas noticias ele
também se sente atraido pelo conteldo, afinal a espetacularizacao dos fatos é muito
bem feita, o crime é romanesco e a catastrofe & quase holywoodiana.

Para Monestier, o fait divers se apresenta, “como um campo aberto, onde o leitor
€ convidado a projetar suas préprias fantasias”, ele afirma, “os jornais exprimem
sentimentos ambiguos nos quais a muito custo se reconhece se aquilo que importa é a
admiracdo pelo transgressor da ordem, ou a reprovacdo indignada de seu ato”
(ANGRIMANI,1995,p.30)

O “fait divers” esta desta forma intimamente ligado a construgdo sensacionalista

e espetacularizacado da noticia. O Dicionario Aurélio definiu bem o sensacionalismo ao
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dizer que este seria 0 uso de escandalos e atitudes chocantes, o “fait divers” retrata
bem isso e por isso € também marca forte dentro da matéria sensacionalista, da noticia

espetacularizada.

3. A morte, a violéncia e o sensacionalismo na midia

A morte € um dos assuntos mais temidos pelo ser humano, repleto de idéias pré-
concebidas e cheio de controvérsias. “Assim a maior parte das pessoas visualiza a
morte como uma profecia sombria que sobrevoa a vida, mas que s6 tem a ver com ela
no instante da sua realizacao” (SIMMEL,1998, p.178)

A morte esta intrinsecamente ligada a vida, “com o reconhecimento da morte, a
vida se torna mais plena, a consciéncia do fim embasa um olhar diferenciado sobre o
presente, dando forma a vida” (NEGRINI,2009, p.141). Ela esta ligada a nés desde o
momento em que nascemos e da forma a cada segundo de nossa vida, segundo
Simmel (1998), “a morte exerce a sua ac¢ao sobre cada um dos seus conteudos e seus
momentos”.

O homem é a Unica espécie que tem consciéncia da morte e por isso realiza ritos
funebres e por vezes como no caso dos adeptos do Cristianismo, acredita ter que zelar
por uma boa conduta, para que sejam recompensado com a “vida eterna”, caso
contrario poderia penar para sempre no “inferno”.

E nessa consciéncia de finitude que o homem se diferencia dos outros animais, e
€ a partir do momento que o homem se apercebe que ird morrer que ele se torna
fomentador de cultura, tendo em vista a preocupacado de passar para as proximas
geracoes tarefas por ele executadas. “Assim na medida que o homem entende que vai
morrer, ele tem a preocupacao de preservacao cultural e acaba tendo um sentido mais
consistente para a sua vida” (NEGRINI,2009, p.142)

Na atualidade, percebe-se no homem uma “negacao da morte” (FREIRE,2006), o
fim da vida humana néo é tratada no cotidiano e as pessoas levam a vida como se ela
nao tivesse um ponto final. O homem vive como se a morte nao estivesse presente em

suas relacdes, algumas mudancas no papel do individuo dentro da sociedade moderna
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pode ter contribuido para essa negacédo da morte. “Nao sado mais as projecoes da idéia
de continuidade em um plano metafisico que asseguram a amenizagdo para o
enfrentamento da morte. Negar a mortalidade(...) & viver como se ela nao existisse”
(FREIRE, 2006, p.28)

A crenca de uma vida posterior, ou da imortalidade da alma da suporte para o
homem negar a idéia da morte, vivendo cego a ela como se esse mal s existisse longe
de suas relacoes.

Sendo a morte, algo tdo aterrorizante para o ser humano e tido por alguns
tedricos como o tema mais controverso da historia cultural da humanidade, surge o
questionamento sobre o0 “porque” desse ser entdo um assunto tao tratado pela midia e
pelos meios de comunicacdo, sendo muitas vezes até banalizado pela forma como
ocorre 0 agendamento da noticia e 0 “porque” das sociedades atuais mesmo sendo
tidas como “negadoras da morte”, a contemplarem de forma tdo ampla dentro dos
meios de comunicacao.

Negrini (2009), ressalta que ¢é tendéncia nas sociedades ocidentais o
apagamento da morte do convivio social e “fazer com que ela se torne inexpressiva
pela sua repeticdo na cena midiatica”, seria a melhor forma de deixa-la o mais distante
possivel de si. Enquanto, Jabor (2004) apud Negrini (2009), tentando explicar essa
atracao do publico por tal conteudo, diz que o “espetaculo da morte alivia as tensdes do
homem?”, purificando os seus 6dios e assim o isolando da sociedade.

Quando esta separacdo entre a vida e o seu conteudo que sobrevém com a
morte deixa sobreviver os conteddos, 0 mesmo acento recai sobre a outra
corrente, sobre a linha que os separa. O processo da vida psiquica na sua
totalidade faz surgir cada vez mais, clara e forte, num ritmo sempre crescente,
esta construgdo a que se pode chamar o eu. (SIMMEL,1998, p.181)

Simmel (1998), explica essa atitude como sendo o desenvolvimento do “eu”,
onde o individuo se volta para si mesmo e se encaminha para o “seu proprio sentido”,
seu “préprio conceito”. E como se o leitor, ao invés de dizer: “eles morrem em meu
lugar”, imaginasse sao os outros que morrem e nao eu. (MORIM,1962 apud
ANGRIMANI,1995)
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A morte dentro dos meios de comunicacao é produto de alta demanda, seja ela
nos jornais, revistas, programas de radio ou de tv sensacionalistas ou nos tidos como
“sébrios”, o que ird diferencia-los é a linha editorial. O enfoque dado a matéria, se
apoiando nos pilares da fotografia e do texto, sera definitivo para agradar o seu publico-
alvo.

Ao ver um cadaver estampado na primeira pagina de um jornal sensacionalista o
leitor tera um choque, mas ao mesmo tempo que se produz esse impacto vem também
um alivio. “O jornal atende a uma necessidade inconsciente, (...) o cadaver “ilustrado”

morre “por procuracao” no lugar do leitor.” (ANGRIMANI,1995)

“A morte a sensacdo aparece ndo sO como “festividade clandestina”
(Baudrillard), no sentido de que “foi 0 outro que morreu e ndo eu" (como disse
um entrevistado,“fico chocado — ao ler que alguém foi morto brutalmente — mas
antes acontecer com outro do que comigo”); mas como possibilidade
transgressora e como proposta de adverténcia.Transgressora, porque o jornal
“mata” alguém que o leitor gostaria de ter ele mesmo matado (a mulher infiel, o
“bandido”); adverténcia, na acepgao de que a morte de alguém representa uma
(...) regras de comportamento”. (ANGRIMANI, 1995, p.56)

A morte por si sO ja tem grande espaco dentro dos “meios” sensacionalistas, no
entanto, tem espaco redobrado quando é resultante de violéncia. O assassinato, o
suicidio, o estupro, a vinganga, a briga, as situacdes conflitantes, as diversas formas de
agressao sexual, tortura e intimidagdo ganham destaque e merecem ser noticiadas no
jornal sensacionalista.

No entanto, seria incorreto afirmar que os programas ou publicagdes tidos como
“sobrios”, ndo falam de violéncia, falam sim e tanto quanto os sensacionalistas, sé que
de uma forma mais sutil, ha sempre neles uma carga intensa de violéncia que nao se
escancara como acontece nos “jornais a sensag¢ao”, mas que esta ali presente seja por
meio de um editorial, um artigo, uma reportagem denunciadora ou uma foto marcante.

Ao contrario do que ha muito tempo era dito sobre a imprensa e seu papel em
difundir atos de violéncia, a midia nao é responsavel por tais atos, nem tampouco
incentiva e ensina técnicas para isso. De acordo com Angrimani (1995), a satisfacao
oferecida nao teria outra finalidade senao a de favorecer o alivio de pulsdes agressivas

de natureza inconsciente do proéprio leitor. Se pararmos para analisar essa afirmacao,
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veremos que de um modo ou de outro 0 homem sempre procura um jeito de extravasar
suas “pulsdes agressivas”, seja por meio do esporte, em jogos de video-games ou das
mais diversas formas.

Isso revela uma necessidade de violéncia mesmo que projetiva, suprida pelos
meios de comunicacdo que servem camuflada ou expostamente aos seus

“consumidores” o que por eles é “pedido”.

4. A Sociedade Espetacularizada

Os estudiosos da comunicacdo atribuem a expressdo espetacularizacao a
pratica de dar maior destaque a determinados assuntos nos meios de comunicagao
utilizando-se de critérios teatrais ou até mesmo cinematograficos, poderiamos dizer,
para chamar a atengao do leitor ou telespectador. Com o acréscimo das técnicas do
suspense (MARTINEZ, 2008), aliadas ao uso de imagens e textos comoventes, que
provocam indignacdo, a midia consegue atrair o interesse do receptor, para um
determinado caso que em seu desenrolar se transformara numa verdadeira novela, com
surpresas que nao podem deixar de serem vistas nos préximos capitulos.

O sensacionalismo é género preponderante na elaboracdo dessas “historinhas
da vida real”, onde as pessoas sao 0s personagens principais e a trama envolve crime,
morte, violéncia entre outros atos condenados pelo préprio espectador que assiste
aquilo com eximia atengdo. De acordo com Tondo & Negrini (2007), “a vida humana
tem fornecido os mais variados elementos para a dramaturgia e tem obtido grande
sucesso entre o publico”.

Podemos citar o exemplo do programa Linha Direta exibido semanalmente pela
Tv Globo entre 1999 e 2008, que representa bem essa espetacularizacao, toda semana
era escolhido um ou dois casos para serem contados no programa com o auxilio de
simulacbes do crime feitas por atores contratados, o programa trazia sempre em seu
final a foto dos executores dos crimes ali mostrados, e pedia a ajuda do publico em sua

captura, envolvendo o telespectador naquele contetdo de forma direta.
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O jornalismo tem atribuido a noticia um carater de entretenimento, as cenas da
vida humana sao levadas ao coletivo, que se sente na posicao de platéia tendo o direito
de observar e opinar a cerca do material ali exposto, aguardando ansiosamente o
desfecho daquele caso e torcendo pelas partes ali envolvidas, como se estivessem
acompanhando as ultimas informag¢des de uma copa do mundo ou as eliminagdes de
um “reality show”.

No Brasil temos visto sempre casos assim, para exemplificar podemos citar o
caso da atriz Daniela Perez, assassinada em 1992 pelo ator que com ela contracenava
e a esposa dele (Imagem 7); outro caso é o do menino Jodo Hélio que com apenas 6
anos foi morto em 2007 de forma brutal (Imagem 8), ou mesmo o da menina Isabella de
cinco anos que neste trabalho sera objeto de estudo. Esses casos foram tratados de tal
forma pela imprensa brasileira, que levou o publico a inserir esses assuntos no seu
cotidiano,além de despertar sentimentos como indignagéo e revolta.

— Nossos reporteres contam como
@ 0 pais dos aiatolds atdmicos
\

Vigj@)

..NAQ VAMOS FAZER NADA?

Figura 7: Revista Veja de 28/08/1996’ Figura 8: Revista Veja de 14/02/2007°

Os meios de comunicacado vendem noticia e como todo produto ela tem que ser

rentavel, portanto quanto mais estiver exposta na vitrine dos horrores melhor “saida”

" FONTE: http://www.veja.com.br
® FONTE: http://www.veja.com.br
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terd. De acordo com Debord, o espetaculo é uma forma de mostrar o tamanho da

racionalidade do sistema e do setor econémico que visam a venda e o lucro.

“A raiz do espetaculo esta no terreno da economia que se tornou
abundante, e dai vém os frutos que tendem afinal a dominar o mercado
espetacular, a despeito das barreiras protecionistas ideolégico-policiais
de qualquer espetaculo local com pretensées autarquicas” (DEBORD,
1997, p. 39).

E como toda boa vendedora, a midia tem que tornar o produto atraente, e para
isso ndo mede esforcos, se utiliza de artificios sensacionalistas inseridos dentro da
imagem, texto, enfim de todos os elementos da noticia, sejam eles verbais ou néo-

verbais.

5. Texto, Imagem e Cor: Ingredientes Propicios ao Sensacionalismo

O uso de titulos ou manchetes chamativas (ANGRIMANI,1995; SODRE,1972;
VILAS BOAS, 1996; OLIVEIRA E SANTOS,2009), imagens chocantes
(SANTAELLA,2008; SILVA, ECKERT & MARANGONI,2006) e o uso exacerbado de
cores (FARINA,2006; GUIMARAES,2003; BARI,2006) que apelam para as emocdes até
mesmo do subconsciente humano, sdo ingredientes indispensaveis a receita do
sensacionalismo. Iremos portanto analisar agora as particularidades de cada um

desses itens.

5.1 O Texto Sensacionalista

A invengdo da escrita data de aproximadamente cinco mil anos antes de Cristo, é
atribuida ao povo Uruk, ao sul da Mesopotamia (lraque nos dias atuais). No entanto, o
advento da escrita nao foi assim tao facilmente recebido, o filosofo Sécrates, por
exemplo, acreditava que o livro diminuiria os indices de sabedoria.(PENA,2008, p.26)

Pena (2008, p.26), elucida a importancia da escrita e afirma que ela “mudou

radicalmente nossa forma de pensar. E uma revolugéo no processo cognitivo humano”.
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Através da escrita tornou-se possivel uma nova forma de comunicacado, a textual, a
escrita se propagou pelo mundo e tempos depois no ano de 868, os chineses
inventaram a imprensa.

O termo imprensa deriva da prensa mével, processo grafico aperfeicoado por
Johannes Guttenberg no século XV e que, a partir do século XVIII, foi usado para
imprimir jornais, entdo os unicos veiculos jornalisticos existentes. A histdria da imprensa
inevitavelmente se confunde com a do jornalismo, que segundo Marcondes Filho (2000)
apud Pena (2008, p.32), tém inicio numa época que ele trata como “pré histéria do
jornalismo”, em 1631.

O jornalismo facilitou o acesso das pessoas a informacao, uma gama enorme de
pessoas léem jornais e revistas, acessam a internet ou mesmo ligam a tv e o radio em
busca de noticias atuais, a informacédo tornou-se um privilégio estendido a outras
classes sociais, deixando de se limitar a elite. Para tanto o texto jornalistico deve exibir
ao leitor uma linguagem de facil assimilacao (VILAS BOAS,1996), o estilo jornalistico
consiste em basicamente transformar a informacdo bruta em noticia legivel e
compreensivel.

Dentro de uma “fazer jornalistico” sensacionalista, é essencial que o texto se
apresente parcial e presente. Angrimani (1995) ressalta que “o sensacionalismo nao
admite distanciamento, neutralidade, mas busca envolvimento, busca ‘romper o escudo
contra as emocgles fortes™. Sendo assim, o texto visa influenciar na maneira como o
leitor vé determinado fato, como esse fato o choca, o comove, o indigna, nao o
poupando dos detalhes que ali podem e estaréo escritos.

Falando a respeito da producao textual, Sodré (1972), destaca a importancia de
trés termos para o entendimento dos padrdes editoriais jornalisticos que seriam
“sensacdo, sucesso e relaxamento”, dentre estes poderiamos salientar como fator
presente no sensacionalismo a “sensacao”, que faz com que “apenas 0s angulos dos
assuntos considerados dignos de interesse sejam abordados”.

J4, Vilas Boas (1996), dissertando sobre o jornalismo de revista, ressalta que o
texto precisa ter “ecos e ressonancia”, isto segundo ele pode fazer com que uma mera

frase se torne um territério minado, sujeito até mesmo a duplas interpretagdes.
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Seguindo as linhas de raciocinio desses trés autores aqui citados, podemos
perceber que para a construgcdo da matéria sensacionalista, € dado enfoque especial
ha um determinado fato e a ele inserido um texto que leva o leitor a ter uma opiniao
sobre o assunto que ali estd querendo Ihe ser passada. (Imagem 9) Através do texto
sensacionalista o leitor formula a idéia que o veiculo quer que ele tenha sobre aquele
assunto, sem ao menos perceber que esta sendo influenciado. O texto esta nesse caso
impregnado do que Oliveira & Santos (2009) chamam de “sensacionalismo linglistico”

e abusa das “adjetivacdes dotadas de juizo de valor”.

“ULTIMA HORA" HAYIA ADIANTADO, ONTEM, 0 TRAGICD PROPOSITOD

MATOU-SE
VAR OA AL

0 PRESIDENTE CUMPRIU A PALAVRA:

y | A Mensagem Que Vargas Deixou Pouto
Antes de Desfechar Contra o Peito o
Tiro Fatal: A SANHA DOS MEUS
INIMIGOS DEIX0 O LEGADO DE
- MINHA MORTE. LEVO 0 PEZAR DE
Eilims I NAO TER PODIDO FAIER PELOS
- o HUMILDES TUDO AQUILO QUE EU
DESEJAVA."

Figura 9: Morte de Vargas
noticiada no Jornal Ultima Hora®

Esta presente nesse texto jornalistico, manchetes que chocam o leitor, utiliza-se
palavras vivas e ricas que provocam sensagdes. De acordo com Angrimani (1995) o
sensacionalismo nao “admite moderagdo”, sua “linguagem editorial precisa ser

chocante e causar impacto”

° Fonte: www.google.com
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5.2 A Imagem

Santaella (2008), entende a imagem como signo e divide esse mundo em dois

dominios, o primeiro € o dominio material da imagem e o segundo o dominio imaterial.

“O primeiro € o dominio das imagens como representacdes visuais: desenhos,
pinturas, gravuras, fotografias e as imagens cinematograficas, televisivas, holo
e infograficas pertencem a esse dominio. Imagens, nesse sentido, sdo objetos
materiais, signos que representam o nosso meio ambiente visual. O segundo é
o dominio imaterial das imagens na nossa mente. Neste dominio, imagens
aparecem como visdes, fantasias, imagina¢des, esquemas, modelos ou, em
geral, como representagées mentais”. (SANTAELLA,2008, p.15)

Dentro deste conceito, podemos afirmar que um dominio nao existe sem o outro,
nao existem imagens como representagcdes visuais que nao tenham surgido de
imagens na mente daqueles que a produziram, do mesmo modo que nao ha imagem
mental que ndo tenha sido originada no mundo concreto dos objetos visuais.

No jornalismo escrito, € imprescindivel o uso da imagem para reforcar o que esta
sendo dito no texto, no jornalismo de revistas, por exemplo, € sempre muito presente o
uso de figuras, infograficos e fotografias com funcéo de endossar o que ali esta sendo
passado. Ainda citando Santaella (2008, p.53), “a relacdo entre imagem e seu contexto
verbal é intima e variada. A imagem pode ilustrar um texto verbal ou o texto pode
esclarecer a imagem na forma de um comentario”.

Podemos citar como caracteristicas da imagem dentro do texto a redundéncia,
informatividade e complementaridade. Redundante no sentido de reafirmar o que esta
sendo dito pelo texto escrito (figura 10), informatividade, pois ela tem a mesma
importancia na tarefa de informar que o texto (figura 11), algumas enciclopédias
pressupdem ser dificil ter uma concepcao de determinado objeto sem a imagem e por
ultimo a complementaridade, a isso podemos usar como exemplo as legendas das
fotos, onde texto-imagem constituem uma relagdo de interdependéncia, em que a
legenda comenta a imagem que por si sé nao é entendida, e em alguns casos a prépria
imagem comenta sua prépria legenda (figura 12).
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imagem para que esta possa ser melhor compreendida.12

Assim, como existe dentro do texto verbal inUmeras possibilidades de tornar tal

matéria sensacionalista, 0 mesmo acontece com o texto ndo-verbal, ou seja ao utilizar-

' FONTE: http:/revistaepoca.globo.com
"' FONTE: Jornal do Comércio 11/01/73
2 FONTE: Jornal de Blumenal 29/04/ 2009



