
5.10 DÉCIMA PÁGINA  

 

Em um breve passeio pelas principais bandeiras da empresa, o catalogo 

aborda nessa página as importantes realizações de ação social, preservação 

ecológica e oferta de qualidade no trabalho promovidas pela empresa. 

 



5.11 DÉCIMA PRIMEIRA PÁGINA 

 

O leitor encontrará cronologicamente a linha do tempo referente às 

principais ações da empresa e seu desenvolvimento. Ano a ano a página traz 

os principais acontecimentos da Rota do Mar em seus 14 anos de existência. 

 



5.12 DÉCIMA SEGUNDA PÁGINA(CONTRA CAPA) 

 

Na contracapa o catálogo traz o fechamento do encarte especial de 14 

anos da Rota do Mar, divulgando o endereço na internet e telefone para 

contato. 

 



6. ORÇAMENTO 

 

O catálogo será distribuído nas cinco lojas da Rota do Mar, localizadas 

nas cidades pernambucanas de Santa Cruz do Capibaribe, Toritama e 

Caruaru, bem como, através dos fornecedores espalhados por todo o Brasil. 

Alcançando assim um considerável público através dos cinco mil exemplares 

que serão impressos.  

Realizamos entre os dias 20 e 21 de outubro uma tomada de preços 

junto às principais gráficas da região agreste de Pernambuco. Confrontamos os 

orçamentos de três gráficas, e levando em consideração os valores e a 

qualidade na impressão, optamos pela Gráfica AGS, que nos prestará o serviço 

pelos valores a seguir: 

  

- Diagramação do catálogo: R$1.000,00 

- 5.000(cinco mil) catálogos: R$25.000,00 

Total                                      R$ 26.000,00 

 

 As lojas da Rota do Mar estão localizadas nos seguintes endereços: 

- Loja 1: Rua Cabo Otávio Aragão, centro de Santa Cruz do Capibaribe; 

- Loja 2: Bairro Petrópolis, Caruaru; 

- Loja 3: Rod. BR 104 Km 62 no Pólo Comercial de Caruaru; 

- Loja 4: Rod. BR 104 Km 31 em frente ao Parque das Feiras de Toritama; 

- Loja 5: Moda Center Santa Cruz. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



7. CONSIDERAÇÕES FINAIS 

 

Para fazer este relatório foram utilizadas experiências adquiridas ao 

longo dos 14 meses em que estivemos atuando na assessoria de empresa da 

Rota do Mar. Bem como as determinações de como deve agir uma assessoria 

de imprensa mediante a elaboração de house-organs, como estabelecido por 

FERRARETO em Assessoria de Imprensa: TEORIA E PRÁTICA.  

Ao elaborarmos esse impresso focamos na importância de que possuí o 

profissional de comunicação em compreender a seriedade que um encarte 

dessas proporções exerce no conhecimento dos consumidores acerca da 

empresa assessorada.  

Este relatório mostra que é possível existir uma empresa de grande 

porte preocupada com o bem estar de seus colaboradores, preservação do 

meio ambiente e valorização das políticas sociais, a medida que cresce e gera 

lucros a seus diretores e equipe. 

Desejamos que este trabalho contribua para a discussão em defesa da 

valorização dos profissionais de assessoria de imprensa e que sirva de 

embasamento para a elaboração de house-organs com boa qualidade e com 

simplicidade em sua estruturação. Que garantam a boa imagem do 

assessorado e que levem a todos os públicos o máximo de informações acerca 

das marcas expostas nas páginas desse tipo de impresso. 

Dessa forma, esse trabalho é importante ainda para suscitar nos 

profissionais de comunicação o interesse pelo exercício das atividades ligadas 

às relações públicas e assessoria de imprensa.  

 Um universo convidativo que é capaz de englobar milhares de temas e 

discussões, que terminam por caminhar para o mesmo destino, a preservação 

da imagem da empresa ou instituição que contratou os serviços desses 

profissionais, junto aos públicos interno, externo e misto. 
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EM ANEXO, O CATÁLOGO  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 


