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Antes de encerrarmos este capitulo, faz-se necessdrio ressaltarmos que a apresentacao
das Figura 05 — P4gina inicial do portal do Sistema Paraiba de Comunicacdo (TV) —, Figura
06 — Péagina inicial do telejornal “Bom Dia Paraiba” —, Figura 07 — Pé4gina inicial do portal da
TV Correio —, Figura 08 — P4gina inicial do portal da Rddio Campina FM (93.1) —, Figura 11
— Pégina inicial do portal PB Ja —, Figura 12 — Pégina inicial do portal Paraiba On line —,
Figura 13 — Pé4gina da editoria politica do portal Paraiba On line —, Figura 14 — Pégina inicial
do portal Paraiba 1 — e Figura 15 — o Pégina inicial do Portal Correio — funcionou para
mostrar, embora que de forma timida, a atuacdo destas duas especificidades do jornalismo

digital: jornalismo on line e webjornalismo.

A discussdo ndo se esgota na diferenciacdo terminolégica e, como ja mencionamos,
ela pode direcionar outras perspectivas de abordagens que, certamente, sinalizariam outras

categorias de andlise.

Nossa inten¢d@o principal consistiu em dialogar sobre as caracteristicas hipertextuais do
jornalismo na Web. As especificacdes jornalismo on line e webjornalismo representaram o
posicionamento tedrico-metodoldgico-analitico — e também diditico — que norteou, neste
trabalho, o eixo de reflexdo sobre o suporte digital nas atividades contemporaneas do

jornalismo.

Sob essa perspectiva, concluimos que o jornalismo on line representa a circulacao do
material jornalistico preparado, a principio, para outro suporte de midia, como a televisao e a
revista, por exemplos. H4, entdo, um processo de transferéncia de suporte. Enquanto que o
webjornalismo  significa a atividade jornalistica pensada, produzida e circulada,
especificamente, para/na Web, isto €, webjornalistas sdo profissionais contratados para
trabalharem com a produ¢do de material mididtico para empresas de comunicacao vinculadas,

de forma situada, a ambientes virtuais.

A respeito do conceito de convergéncia entre midias, apontado na Figura 15 — Pagina
inicial do Portal Correio —, é oportuno esclarecermos que comungamos com a ideia de que a
convergéncia mididtica refere-se a um processo de integracdo dos meios de comunicagdo
tradicionalmente separados e que envolve empresas, tecnologias, profissionais e publico em
todas as fases de producdo, distribuicio e consumo de conteidos de qualquer tipo

(SALAVERRIA, 2007 apud RASERA, 2010).

Sendo assim, entendemos que na Figura 15 — Pagina inicial do Portal Correio — ha um

processo de convergéncia, pois hd a integracdo entre midias distintas: webjornalismo <
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radiojornalismo < telejornalismo (embora que estejam, neste contexto, inseridas no suporte
do ciberespaco!). Diferentemente, do que ocorre na Figura 07 — P4gina inicial do portal da TV
Correio —, pois, nesta situacdo, hd uma transposi¢ao de suportes na divulgacdo de contetdos
da TV para Web sem nenhum processo de adaptacao linguageira, o que, inclusive, demarca as

atividades do jornalismo on line.

A nosso ver, a convergéncia mididtica da TV para Web ocorre quando um telejornal,
por exemplo, sugere a seu telespectador a pesquisa em um site e/ou portal como forma de
esclarecimentos sobre determinado fato ou mesmo a complementagdo do que foi apresentado
na matéria exibida na TV. Esta prética é o que institui a natureza dialdgica estabelecida nos

principios que margeiam o conceito de convergéncia entre midias.

De modo especifico, “a informacdo no ciberespaco tende a se caracterizar pelo
processo e nao pelo produto. (...) Essa nova situa¢do comunicativa privilegia o surgimento de
informacdes coletivas, de complexa assinatura, em permanente processo de elaboragcdo”

(ALZAMORA, 2004, p. 106).

Nesse sentido, como o0s avangos tecnoldgicos também se definem pela nogao de
processo, consideramos que a relacdo entre tecnologia e sociedade se fundamenta na
constru¢do dinamica de conhecimento. Nestes termos, se esquivar a esta realidade é

praticamente impossivel diante das demandas atuais de acOes comunicativas.

Tendo como referéncia o comportamento das praticas sociais de hoje via tecnologias
da informacdo e com a finalidade de verificarmos as experi€ncias dos alunos participantes
desta pesquisa no uso da linguagem digital, situamos a discussao realizada no Capitulo IV — A
busca de informacdo pela Web: das priticas de leituras de textos jornalisticos as concepcdes

de midia.



99

CAPITULO IV

A BUSCA DE INFORMACAO PELA WEB:
DAS PRATICAS DE LEITURAS DE TEXTOS JORNALISTICOS AS CONCEPCOES
DE MIDIA

A midia tem um papel importante para o conhecimento de um povo. Tem fun¢do
democrdtica e informativa, tornando-se um meio de comunica¢do mais titil. Tornando
também a populacdo mais intelectual. Ndo se pode negar a importincia da midia na
modernidade. E a prova da evolugdo humana e a tecnologia que ela representa, fazendo o
mundo se interligar através de um simples "click".

(BRUNA NADIA, 2010, ALUNA PARTICIPANTE)

O presente capitulo gira em torno das préticas de leituras de textos jornalisticos pelos
alunos envolvidos na pesquisa, especificamente em ambientes virtuais, discutindo quais as

concepcoes que estes alunos tém de midia.

Desse modo, a abordagem apresentada responde ao objetivo especifico da pesquisa
elencado no item A): “Identificar as prdticas sociais de linguagem (e de linguagem digital)
dos alunos do ensino médio da Escola Estadual de Ensino Fundamental e Médio Severino
Cabral envolvidos na pesquisa, no que diz respeito ao hdbito de leitura de textos da esfera

Jornalistica, bem como as suas concepgoes de midia”.

4.1 O ciberespaco e as praticas de leituras dos alunos envolvidos na pesquisa: o que os
dados nos revel(ar)am?

4.1.1 Um olhar sobre as praticas de leitura dos alunos

A leitura € uma atividade sociointeracionista €, como tal, extremamente vinculada as
experiéncias sociocognitivas dos individuos. Para conceituarmos leitura, partimos da seguinte

concepgao:

A leitura constitui-se como uma atividade que envolve o individuo em um projeto
que transcende os dados da experiéncia concreta individual como leitor, favorecendo
o desenvolvimento de uma perspectiva desenraizada do contexto imediato, projetada
para o futuro, liberando o leitor para construir novas possibilidades de agdo.
(SILVA, 2008, p. 143)
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Desse modo, pensar em leitura corresponde a entendé-la como uma a¢do humana de
constru¢do de redes de sentidos. Ela (a leitura) evidencia-se pela oportunidade concedida aos
sujeitos sociais de tecerem impressoes, produzirem conhecimentos e agirem criticamente

através de estratégias sociocognitivas.

Com o avangco da tecnologia da comunicacdo e da informagdo surgiram novos
ambientes para se desenvolver leituras ou, em outras palavras, novas condi¢cdes ou contextos
de produgdo. Destacamos, assim, a pratica social da leitura em ambientes digitais, que requer
do individuo uma postura hipermidiatica. Hiper por remeter as caracteristicas de navegacio e
interacdo inerentes aos espacos virtuais, segundo a discussdo realizada no Capitulo III —

Jornalismo Digital: a produgdo e a circulagdo de informagdes no ciberespaco.

Situando a questdo da leitura “nos oceanos da Internet”’, parafraseando o titulo do livro

organizado por Silva (2003), remetemo-nos ao que argumentam Lima e Nascimento (2010):

Problematizar a leitura através da internet significa enfocar uma temédtica complexa
que ndo se restringe a necessidade de “alfabetizacdo digital”. Na verdade, ler através
do computador representa para os individuos mais do que uma iniciagdo nos
dominios tecnolégicos que lhes permita lidar com a mdquina. O ambiente virtual
criado pelo novo suporte tecnoldgico exige dos leitores habilidades especificas de
decodifica¢do, compreensdo, ateng¢do e interesse que os impecam de se perder nos
labirintos das informacdes disponibilizadas. Assim, a internet possibilita uma
perspectiva interativa, relacional e circular com a construgdo do conhecimento.
(LIMA; NASCIMENTO, 2010, CD-ROM sem numeragdo de pagina, grifo das
autoras)

Na tentativa de problematizarmos a leitura em dominios tecnoldgicos e a navegacao
em seus “labirintos da informagdo” chamamos os dados da pesquisa realizada. A seguir,
apresentamos as andlises extraidas das perguntas contidas no questiondrio sociocultural
aplicado com os 15 alunos que participaram do primeiro encontro, em 16/09/2010. Ver Anexo

C.
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101

De acordo com os dados, 60% dos alunos tém acesso a Internet. Esta realidade mostra

que a linguagem digital estd ao alcance das atividades didrias destes alunos. Como vemos,

mais da metade afirmou ter computador em casa. No entanto, hd uma parcela que expde nao

ter acesso a Internet em casa, o que representa 33% dos alunos participantes deste estudo.

Acreditamos que, em razdo de ndo possuirem computador em casa conectado a rede

mundial de computadores, ainda assim, os alunos (33%) nao se privam das interagdes sociais

vivenciadas em ambientes digitais. Para tanto, utilizam-se de estratégias como casas de

parentes, vizinhos, lan houses, ou até mesmo, quando hd oportunidades, dos espacos

disponibilizados pela escola, através do laboratério de informatica.

Em decorréncia da realidade mostrada no Gréfico 4 — Acesso a computador conectado a

Internet —, a periodicidade destes alunos com uso da Internet é diaria. Evidenciamos este dado

a partir da leitura do grafico a seguir.
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102

54% dos alunos declararam ter o contato didrio com os recursos disponibilizados pela

Internet. Esta porcentagem estd contida entre os 60% dos alunos que apontaram ter

computador em casa ligado a rede mundial de computadores, conforme o Grafico 04 — Acesso

a computador conectado a Internet.

A préatica de leitura em ambientes digitais por esses alunos ¢é significativa. Eles

destacaram que promovem, pelo menos trés vezes por semana ou nos finais de semana,

atividades de leituras através da Web.

Esses dados nos remetem ao que Pereira e Xavier (2007) atestam:

Esses alunos sdo sujeitos que promovem interagdes através do discurso eletronico e,
nesse sentido, reconhecem a importancia, seguida da necessidade, de hoje em dia se
evidenciar acdes de linguagem via computador. O uso da linguagem mediado pelo
computador € uma realidade que chegou e ja se consolidou nas praticas sociais (...)
Esse fato nos faz corroborar a afirmag@o de que as praticas comunicativas, realizadas
em ambiente virtual, estdo cada vez mais tomando espaco e condicionando as
pessoas a agirem socialmente através de seus recursos. Por isso, o letramento digital
¢é algo que precisa ser constantemente utilizado nas atividades mais corriqueiras do
mundo moderno. (PEREIRA; XAVIER, 2007, CD-ROM sem numerag¢do de pagina)

Ainda a respeito do Grafico 05 — Uso da Internet — € preciso considerar os 13% que

destacaram quase nunca usarem a Infernet. Esta informac¢do nos faz inferir duas possibilidades

de interpretagdes: 1) a falta de acesso didrio a Internet e 2) a resisténcia as
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movimentagdes/praticas que perpassam os avangos tecnoldgicos e que, consequentemente, se

inserem nas atividades sociais, organizando-as e demarcando acoes.

No que se refere as praticas de leituras de textos jornalisticos desses alunos, dentre os
veiculos de comunicagdo de massa, a televisao alcangou 46% das respostas. Aqui entendemos

a préatica de assistir televisdo como uma atividade de leitura audiovisual.

O grafico a seguir nos informa esse dado.

Qual é o meio utilizado por vocé para se manter informado(a) sobre os
acontecimentos atuais?

= JORNAL IMPRESSO

290/, = JORNAL FALADO
(TV)

O INTERNET (SITES
JORNALISTICOS)

O REVISTAS

46%

1%

m RADIO

18%

@ NAO ME MANTENHO
INFORMADO

GRAFICO 06 — Uso dos meios de comunicagdo de massa

Dentre os veiculos de comunicacdo de massa mais utilizados pelos alunos para se
manterem informados estdo o jornal falado (46%) e o radio (22%). Os sites jornalisticos

entram como terceira alternativa pela busca de informagao (18%), seguida da revista (11%).

Um dado que nos chamou a atencdo deve-se ao fato de o jornal impresso ndo obter
nenhum percentual dos veiculos de comunicacao de massa utilizados por esses jovens para se
comunicarem. Este indicio sinaliza que o jornal impresso ainda é considerado por alguns

setores sociais um meio de comunicacao inacessivel, dado ao cardter do mercado global.

Destacamos a expressiva relagdo entre midia e novas tecnologias, reconhecendo a

interferéncia ou os impactos destas inovagdes na comunica¢do social. A construcdo de
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sentidos faz parte de qualquer trabalho de natureza cognitiva e insere-se em qualquer tarefa
interpretativa a respeito do mundo. O viver em sociedade ja carrega consigo este processo,
pois atribuimos sentido ao que vemos e ao que sentimos mediante experiéncias coletivas

(Paulo Freire ja dizia que a leitura do mundo antecede a leitura da palavra!).

Nesse caso, as novas tecnologias nio apenas instituem novos sentidos para o
jornalismo, mas para as vivéncias sociais em seus multiplos formatos, desdobramentos e

circunstancias.

O jornalismo na contemporaneidade tende a adotar/incorporar novos padrdes de
construciao, novas mentalidades de produg@o. Assim, na tentativa de entender o
jornalismo hoje € preciso, antes de qualquer coisa, cultivar uma abertura critica que
permita compreender as mudangas sofridas pela profissdo na interpretacdo das
referéncias sociais que vivenciamos. Na visdo das formadoras, o que se verifica é a
existéncia de suportes diferenciados de veiculagdo ou divulgacio de materiais
jornalisticos que, de maneira natural, se adaptam &s necessidades comunicativas do
cendrio mundial contempordneo, como, por exemplo, as préticas jornalisticas
divulgadas em ciberespacos. (NASCIMENTO; SAMPAIO, 2010, p. 09°")

O que se verifica € a existéncia de suportes diferenciados de veiculagdo ou divulgacao
de materiais jornalisticos que, de maneira natural, se adaptam as necessidades comunicativas
do espaco mundial contemporaneo. Como forma de exemplificar essa assertiva, chamamos a
opinido de um dos alunos participantes sobre a relacdo midia e tecnologia, extraida do Anexo

B — Textos dos alunos sobre a relagdo midia < sociedade:

FRAGMENTO 01

De forma com que nunca mais se acabe e sim se modernize através dos avancos
acontecidos e o fim seja quando haja o fim de tudo o planeta ou de toda a sociedade.

(Por Kdssia Larissa)

Assim, defendemos a concepg¢ao de que o suporte mididtico impresso (especificamente
o jornal impresso) € fruto de uma construc¢do social e, deste modo, trata-se de uma questao

culturalmente dinamica que nao serd abolida. Talvez passe por adaptacdes ou repaginagdes

*' Extraida da entrevista concedida pelas professoras do Departamento de Comunica¢do Social da UEPB,
Doutora Robéria Néddia Aradjo Nascimento e Mestra Giseli Sampaio, aos jornalistas em formagdo inicial
Manassés Morais, Kdcia Neiva e Maria Luziane Sousa, que resultou na reportagem intitulada “Midia e
Tecnologia: do impresso ao virtual — serd esse o fim do jornalismo tradicional?, publicada na Revista Impressdes
em agosto de 2010. A Revista Impressdes ¢ um produto laboratorial produzido pelos alunos do 4° ano do Curso
de Comunicag@o Social da UEPB (2010.2) e orientado pelo Professor Mestre Ardao de Azevédo, nas atividades
da disciplina Planejamento Gréfico e Editoracdo.
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que, de maneira criativa, acompanhe as atuais formas de consumo da informac¢do, como a

tecnoldgica que hipertextualiza as préticas de leitura.

O uso da Internet como busca de informag¢do, mesmo com 0s recursos interativos e
hipertextuais que caracterizam o ambiente virtual, parece ndo ser uma pratica relevante/usual
nas atividades dos alunos envolvidos na pesquisa. Quando perguntados sobre a frequéncia de
acesso a sites de conteudo jornalistico, 60% dos alunos declararam quase nunca utilizarem.

Como veremos na leitura do grafico a seguir.

Com que frequéncia vocé acessa sites de contetido jornalistico?

7% 0%
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GRAFICO 07 - Frequéncia no uso de sites jornalisticos

Os 60% dos alunos inseridos nessa realidade nos impulsionam a continuar investindo
em acdes educomunicativas de incentivo a leitura de textos jornalisticos, especificamente

oriundos do dominio digital.

O préximo gréafico nos esclarece quais as principais finalidades desses alunos no uso

da Internet.
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Quais suas principais finalidades no uso da Internet?
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GRAFICO 08 - Principais finalidades no uso da Internet

Como vemos nos dados apresentados pelo Grafico 08 — Principais finalidades no uso
da Internet —, pesquisas escolares (42%) e sites de relacionamento (40%) somam 82% das
finalidades buscadas por esses alunos. O objetivo voltado para informacdes em ambientes
virtuais atinge, apenas, 07% do indice pesquisado. Este dado responde ao questionamento
feito no inicio deste trabalho, a saber: quais as préticas de leituras de jovens/adolescentes no

uso da Internet como meio de busca de informagao?

Essa pergunta gera outra: o que a nova midia — a dos sites e portais jornalisticos, por
exemplo — precisa fazer para, logisticamente, atrair ciberleitores ao consumo de informagdes?
Ferrari (2009) menciona que o jornalismo contemporaneo estd se moldando a produtos
editoriais mais interativos e com qualidades atraentes para os usudrios, como custo zero e

expressiva abrangéncia.

Em um texto que trata, especificamente, do trabalho jornalistico e novas tecnologias
da informacdo e comunica¢do, Machado (2008) esclarece que o treinamento dos jornalistas e
dos usudrios emerge como uma pré-condicdo para o acesso com proveito das fontes no
ciberespago devido as particularidades das técnicas de apuracao e das fun¢des desempenhadas

pelos atores sociais em redes.
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O posicionamento do autor revela a necessidade que os sujeitos sociais tem de se
adaptarem a realidade do ciberespaco, sob o risco de ndo usufruirem dos recursos

disponibilizados nas atividades desenvolvidas no ambiente virtual.

Sabemos que o acesso a informacdo na esfera digital propde liberdade para todos os
usudrios. Deste modo, podemos inferir que a cibercultura € democratica. No entanto, para
compartilhar, democraticamente, dos seus beneficios é preciso que 0s seus usudrios se
constituam sujeitos digitalmente letrados, capazes de produzir significados praticos as

atividades tecnoldgicas.

Assim, as construcdes linguistico-discursivas presentes no ciberespaco evidenciam, de
acordo com Xavier (2007), as praticas de linguagem da sociedade de hoje que utiliza
diariamente a escrita digital e preenchem as necessidades comunicativas desta sociedade,

marcada pela dinamica tecnoldgica que consolidou novos e irreversiveis usos da informagao.

4.2 Das concepcoes de midia dos alunos participantes

Os dados apresentados e discutidos neste topico estdo contidos no Anexo B — Textos
dos alunos sobre a relagdo midia < sociedade —, que trata das concepc¢des de midia dos
alunos participantes. No sentido de didaticamente apresentarmos tais concepgoes, elencamos
a seguinte sistematizacdo: 4.2.1 Midia como poder ideoldgico, 4.2.2 Midia como

agendamento e 4.2.3 Midia como fonte educadora.

Ressaltamos que os fragmentos apresentados constituem-se de uma proposta de
producdo textual feita com alunos em que eles escreveriam sobre a relacdo entre midia e

sociedade, conforme Capitulo I — Um olhar sobre aspectos metodolégicos.

Antes de iniciarmos a sistematizacao estabelecida queremos deixar definido o conceito

de midia que adotamos. Neste sentido, recorremos a Setton (2010) para quem

o conceito de midia é abrangente e se refere aos meios de comunicacdo massivos
dedicados, em geral, ao entretenimento, lazer e informagao — radio televisdo, jornal,
revista, livro, fotografia e cinema. Além disso, engloba as mercadorias culturais com
a divulgacdo de produtos e imagens e 0s meios eletrdnicos de comunicagdo, ou seja,
jogos eletronicos, celulares, DVDs, CDs, TV a cabo ou via satélite e, por dltimo, os
sistemas que agrupam a informadtica, a TV e as telecomunica¢des — computadores e
redes de comunicacdo. (SETTON, 2010, p. 14, grifos da autora)
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Nesse momento, apresentaremos, na integra, a producdo textual de uma aluna sobre a

relacdo midia e sociedade, que, inclusive, encontra-se na epigrafe do presente capitulo.

FRAGMENTO 02

A midia tem um papel importante para o conhecimento de um povo. Tem fungdo
democrdtica e informativa, tornando-se um meio de comunicacdo mais ttil. Tornando
também a populacdo mais intelectual. Ndo se pode negar a importdancia da midia na
modernidade. E a prova da evolucdo humana e a tecnologia que ela representa, fazendo o

mundo se interligar através de um simples "click".

A midia possui o papel de definir os assuntos sobre os quais as pessoas conversam
dentro de casa, no ponto de onibus, na escola ou no trabalho. Desse modo, tem o poder de
definir temas, estabelecendo prioridades. Em se tratando de midia, temos o jornalismo

informativo, o investigativo e o opinativo.

Mas, afinal: Qual o papel da midia na sociedade de  hoje?
Na sociedade onde "o meio é a mensagem" poucos se ddao conta de que a midia usa seu
publico para autopromogdo e, cada vez mais, esquece seu primeiro, principal e mais belo

objetivo de informar e propagar conhecimentos.

(Por Bruna Nddia)

Como percebemos no primeiro pardgrafo, para Bruna Nadia, a midia exerce um papel
educativo muito significativo. Isto € comprovado pelo uso de expressdes como “importante

para o conhecimento de um povo” e “tornando a populacdo mais intelectual”.

No segundo pardgrafo, a aluna concebe a midia como definidora de assuntos “sobre os
quais as pessoas conversam’”. Esta condi¢do faz da midia uma esfera de atividade humana que

agenda comportamentos, que organiza pautas de conversas sociais.

Ja no terceiro pardgrafo verificamos uma critica que a aluna faz a midia ao afirmar que
os veiculos de comunicacao de massa, responsdveis pela cultura mididtica, usam “seu piiblico

para autopromog¢do”. Sob esta Otica, a critica centra na questdo de que, muitas vezes, estes
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veiculos funcionam como uma mdéquina a favor de tendéncias ideoldgicas que visam

influenciar a sociedade ou parte dela.

Desse modo, o posicionamento de Bruna Nadia diz respeito ao fato de que,
comumente, a midia se esquece do seu compromisso com a verdade e promove préticas de
acdo discursiva que vao de encontro a interesses capitalistas. E o que chamam de “Lei de

Empresa” no trocadilho com a expressao “Lei de Imprensa”.

Concordamos com Setton (2010) quando escreve:

A cultura da midia é uma realizacdo da sociedade capitalista. Sua emergéncia e seu
desenvolvimento estdo profundamente ligados a uma nova ordem politica e
econdmica especifica da modernidade. Ou seja, nasce como produto da
industrializacdio, surge como desdobramento das necessidades de uma sociedade
urbana, com grande concentracdo de grupos sociais de diferentes procedéncias.
(SETTON, 2010, p. 32)

Quando estabelecemos essa relagdo com o Capitalismo nao objetivamos condenar, no
todo, tal realizacdo. O que questionamos € o que a aluna chama de “autopromog¢do”. De fato,
quando a midia, especificamente a jornalistica, se propde a informar levando em
consideragdo, unica e exclusivamente, o interesse ideologicamente constituido de sua
empresa, ela “esquece seu primeiro, principal e mais belo objetivo de informar e propagar

conhecimentos”, como bem destacou Bruna Nadia.

Queremos destacar a producdo de outro aluno. O texto discute as vantagens e as

desvantagens das midias.

FRAGMENTO 03

A midia, nos mais diversos tipos de meios de comunicagdo, tem a finalidade de
informar o que acontece no pais e no mundo. Transmite as informagdes que acontecem em
determinados lugares, para assim levar ao telespectador noticias que irdo formar opinioes

pessoais.

Como todas as coisas, a midia, tem seu lado positivo e negativo, destacando alguns

pontos em questdo:
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Pontos positivos:

ii £ capaz de informar a milhées de pessoas o que se passa no momento exato da

transmissao

ii Transmite informacoes necessdrias para o beneficio da sociedade, tais como:

inscrigdo de vestibular, avisos politicos e eventos sociais.
Pontos negativos:

ii Influencia os telespectadores a comprar os produtos através da propaganda,

gerando assim, lucros para a empresa em questdo.

ii Gera certos “conflitos” politicos pelos candidatos, que tém como objetivo, mostrar

aos telespectadores verdades e mentiras sobre a candidatura adversdria.

Apesar dos pontos negativos, a midia foi criada para o beneficio social, que, tem
informado a sociedade, deixando a mesma num pardametro intelectual de igualdade cada vez

mais satisfatorio.

(Por Allison Oliveira)

Allison Oliveira faz questdo de mostrar em seu texto que € a finalidade da midia
transmitir “as informagées que acontecem em determinados lugares, para assim levar ao
telespectador noticias que irdo formar opinides pessoais”. Logo, entende-a como um

instrumento social de formacdo da opinido publica.

O aluno apresenta pontos positivos e negativos, dos quais chamou-nos a atengao, em
se tratando dos pontos negativos, o entendimento deste estudante ao se referir a um palco para
disputas politicas: “Gera certos “conflitos” politicos pelos candidatos, que tém como

objetivo, mostrar aos telespectadores verdades e mentiras sobre a candidatura adversdria”.

Na pratica, essa realidade foi constatada nas andlises feitas de materiais jornalisticos
de editorias politicas — conteido que serd discutido no préximo capitulo deste trabalho

monografico.

Sobre a concep¢dao de midia como instrumento de formacdo da opinido publica,

apresentamos o proximo fragmento.
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FRAGMENTO 04

Nas sociedades atuais os meios de comunicacdo em massa, como a televisdo, tém
grande poder de persuasdo, tentam influenciar os individuos no sentido de igualar as reagoes

e a conduta, mas também leva o individuo, subjetivamente, a emitir sua propria opinido.

(Por Thaynara Nathaly)

A aluna argumenta que a midia possui “grande poder de persuasdo” que funciona
como mecanismo ou estratégia de convencimento, com a possibilidade de influenciar a
sociedade. Como consequéncia, Thaynara Nathaly menciona que a persuasido mididtica leva a
emissao de opinides. Eis o que representa o “poder” que, no social, os meios de comunicagdo
de massa exercem, uma vez que se constituem como vozes discursivas autorizadas no ambito

das relacdes interpessoais.

A seguir, passamos para o topico que discute a concep¢do dos alunos participantes

sobre a midia funcionando como a propagac¢ao de poderes ideoldgicos.

4.2.1 Midia como poder ideolégico

FRAGMENTO 05

Uma das razoes de se estudar a midia é o impacto da mesma na sociedade
contemporadnea, sendo considerada como o 4° poder. A explosdo dos meios de comunicagdo,

principalmente do fenomeno chamado televisdo, colabora com a disseminagdo deste termo.

(Por Thaynara Nathaly)
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Sao oportunas as palavras de Melo e Tosta (2008):

Nao esquecamos que a midia € uma fonte de poder. Nesse caso, poder pode ser
contemplado de duas maneiras. Primeiro como poder que aciona a industria, que a
mantém. Segundo, como poder que nutre suas préprias entranhas, influindo sobre a
opinido publica. (MELO; TOSTA, 2008, p. 31)

A citacdo supracitada refor¢a o que estd no Fragmento 05, principalmente quando a
aluna diz: “Uma das razoes de se estudar a midia é o impacto da mesma na sociedade
contempordnea”. Sem sombras de duvidas, a midia contribui com a formagdo da opinido

publica e, consequentemente, com as mudangas de condutas/comportamentos sociais.

No entanto, faz-se necessario mencionar que a expressao “4° poder”, dita pela aluna
no referido fragmento, pode passar por um processo de releitura. A etimologia da palavra

poder da margem para algo que ja estd consolidado e que nao admite interferéncias externas.

Desse modo, a nosso ver, ndo entendemos a midia como um quarto poder — apesar de
reconhecermos sua natureza de imposi¢do e de agendamento social. Entendemos a cultura
mididtica como uma constru¢do partilhada com a interferéncia da sociedade, fato que
reconfigura a no¢do de autonomia, de coproducdo, de proatividade, segundo Nascimento

(2010%%). .

Para Sampaio (2010*), o jornalismo tem seu espaco enquanto ciéncia social e
ferramenta da comunicacdo, funcionando como um produto social. A Internet reflete esta

segmentacao, esta busca constante pelo novo, do que parece ser inamovivel.

Diante do exposto, entendemos a categoria analisada a partir de uma concepcao
dinamica e ndo estanque de informacgdes sistematizadas e vinculadas a realidade sdcio-
histérica. Em decorréncia, é imprescindivel reconhecer a interferéncia do social neste

processo. Fato que pode ser verificado nos fragmentos a seguir.

32 a
Esta referéncia encontra-se na nota 31.

33 A
Esta referéncia encontra-se na nota 31.
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FRAGMENTO 06

Podemos dizer que a midia tem grande importdncia na estrutura social, pois ela
acompanha cada crescimento. Além disso, quem faz a midia é a sociedade, a midia sem o

povo ndo existiria.
(Por Aline da Silva Santos)

FRAGMENTO 07

Hoje podemos ver, falar, ouvir, saber de noticias ou de pessoas que moram do outro
lado do mundo em poucas horas, a midia nos proporciona isso assim. Dessa forma, estamos
tdo tdo acostumados que ndo vivemos mais sem ela, essa forma de transmitir informacdo, e
interatividade pelos meios de comunicacdo é a mais importante ligacdo entre a midia e a
sociedade.

(Por Kdssia Larissa)

Talvez, se entendermos a midia como uma concep¢do de quarto poder reforcamos o
que faz referéncia, nos estudos dos modelos tedricos da comunicacdo, ao Modelo da Agulha

Hipodérmica.

Segundo Polistchuck (2003), esse modelo atribuia extrema vantagem a fonte
EMISSORA, relegando ao RECEPTOR a condi¢do de integral passividade. Dentro desta
perspectiva, verificamos uma centraliza¢cdo na fonte emissora condicionando o receptor a uma

situacdo passiva, através do que se chama de “injecao” da informacao.

Nessa otica, o receptor é totalmente passivo, uma vez que a teoria considerava os
meios de comunicacdo uma “seringa”, pela qual se injetava informacdes diversas, tirando
qualquer possibilidade deste publico de possuir um senso critico. A imposi¢ao de vontades é
marca preponderante neste modelo. A midia, assim, exercia poder sobre o publico de modo a

torna-lo receptivo as suas manipulagdes ideoldgicas.

E 16gico que o fator ideoldgico continua presente na midia. Mas, o publico ndo € tio
passivo ao ponto de ndo fazer escolhas, selecionar veiculos e, como consequéncia, editar

textos. “Os individuos que consomem os produtos das midias ndo sdo passivos. Eles
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interpretam os conteddos das mensagens a partir de uma bagagem de valores apreendidos em

outras instancias socializadoras” (SETTON, 2010, p. 25).

Nessa direcao, os estudos da recepcdo comunicativa apresentam luzes sobre a resposta
da sociedade em torno do contetido dos meios. No entanto, esta vertente ndo é contemplada

neste trabalho.

Para Chaui (2006), os veiculos de comunicacdo de massa compreendem dois
principios de poderes: o econdmico e o ideoldgico. As acdes discursivas®™ exercidas pela
cultura mediatizada tém relagdo direta com a formacdo da opinido publica, uma vez que
consolidam propodsitos em conformidade com as demandas oriundas destes principios

supracitados.

Assim, as tendéncias editoriais geram estratégias de negociacdo que, quando
divulgadas, constituem-se em informacgdes. E verdade que ao falarmos em tendéncias
editoriais estamos nos reportando, implicitamente, as ideologias: formas de se manter, em

circulacdo, interesses particulares como os de naturezas politicas, religiosas etc.

4.2.2 Midia como agendamento

Podemos destacar que os meios de comunicacdo exercem papel preponderante na
formacdo da opinidao publica, de modo que, nos discursos sociais, ¢ comum verificarmos o
reflexo desta preponderancia através de comportamentos que situam praticas individuais e/ou

coletivas.

E o que verificamos na concepcio defendida pela aluna Denise Castilho e apresentada

no seguinte fragmento.

34 ~ . . L, . . . .
Por acdes discursivas entendemos como as estratégias de linguagem humana (escrita e/ou oral) utilizadas pelos
sujeitos sociais nos eventos de comunicacao por eles vivenciados.
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FRAGMENTO 08

O papel da midia na sociedade de hoje é a chamada autopromoc¢do, informar e
propagar conhecimentos, ela possui papel preponderante a ponto de definir os assuntos
sobre os quais as pessoas conversam dentro de casa, no ponto de énibus ou no trabalho.
Desse modo tem o poder de selecionar e definir temas, estabelecendo prioridades.

(Por Denise Castilho)

Na visdo da aluna, a midia € conferida a natureza de organizadora das praticas sociais
ou das pautas de conversas nas mais variadas circunstancias de producao de comunicacao: “as
pessoas conversam dentro de casa, no ponto de onibus ou no trabalho”. De fato, eis uma

marca da influéncia mididtica na sociedade, denominada de teoria do agendamento.

A teoria do agendamento defende a ideia de que os consumidores de noticias tendem
a considerar mais importantes os assuntos que sdo veiculados na imprensa,
sugerindo que os meios de comunica¢do agendam nossas conversas. Ou seja, a
midia nos diz sobre o que falar e pauta nossos relacionamentos. (PENA, 2008, p.
142)

Sendo assim, o agenda setting, como também € conhecida essa teoria, entende a midia
como um instrumento que edita a circulacio de conteidos e, consequentemente, a sua
repercussao junto ao social. Consiste, entdo, na capacidade dos veiculos de comunicaciao de
massa em pautar os temas de debates das interagdes do cotidiano, reforcando o que foi

mencionado pela aluna participante Aline da Silva Santos no fragmento a seguir.

FRAGMENTO 09

Apesar de tudo ndo podemos negar que ndo mais vivemos sem a midia, pois ela nos

informa sobre tudo o que acontece no mundo, em fragoes de segundos.

(Por Aline da Silva Santos)
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O agendamento constitui-se na inter-relac@o estabelecida entre a midia e a sociedade,
considerando invidvel pensar na vida social sem uma leitura dos meios, sem pautar-se no que
estd sendo veiculado nos veiculos de comunica¢do de massa, como ressalta o Fragmento 09:

“ndo mais vivemos sem a midia”.

Dessa forma, é possivel destacar que, através de um processo de filtragem, a midia
influencia e determina tendéncias — rotinas —, o que confirma o posicionamento do aluno

Ermeson Gesyer no Fragmento 10.

FRAGMENTO 10

A midia é um importante meio de propagacdo de noticias e comunicagcdo em massa e
em quase todo o mundo, influencia, determina tendéncias, age como uma verdadeira forca

social, direcionando os cidaddos de acordo com sua vontade.

(Por Ermeson Gesyer)

A ideia de “direcionar o cidadao” também constitui a teoria do agendamento. Todavia,
€ importante ressaltar que o agenda setting ndo defende que a imprensa pretende persuadir a
sociedade, como na teoria hipodérmica dos estudos sobre os efeitos da midia, cujo paradigma

defende que o publico € diretamente atingido da mesma forma pela mensagem.

A influéncia da midia nas conversas dos cidaddos advém da dindmica
organizacional das empresas de comunicag@o, com sua cultura prépria e critérios de
noticiabilidade, (...) as pessoas t&ém tendéncia para incluir ou excluir de seus préprios
conhecimentos aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu préprio
contetido. E disso que trata o agendamento. (PENA, 2008, p. 144, grifos do autor)

Atualmente, hd estudos que compreendem o agenda setting tendo como referéncia a
premissa de que o agendamento pode partir da sociedade para a midia, ao contrario do
(1113

processo comunicacional” entendido sobretudo como uma “producao de efeitos” a partir de

um emissor sobre uma “audiéncia massiva””’ (SILVA, 2007, p. 84, grifos do autor).

Do ponto de vista da recep¢do, a postura de sociedade ativa e de midia aberta ao
inventivo plural do publico é a concep¢ao que defendemos neste trabalho. Nestes termos,

reconhecemos a influéncia da midia, mas ndo a adjetivamos de manipuladora, no sentido de
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ndo ferirmos a natureza da consciéncia critica do sujeito, natureza notoriamente ressaltada ao

longo desta monografia.

4.2.3 Midia como fonte educadora

Na contemporaneidade, o uso dos meios de comunica¢do com objetivos educacionais

estd cada vez mais em evidéncia. Isto se justifica pela dimensdo educativa que embasa o

sentido funcional do jornalismo — um dos campos de a¢do da midia.

Concordamos com Fantin (2008) quando esclarece:

Ha tempo que diferentes educadores enfatizam a necessidade de contemplar a
comunicagdo e as midias na formacgdo escolar no sentido de assegurar uma relacdo
emancipatéria com as midias, que precisa ser estudada, praticada e aperfeicoada. E
quando falamos que a comunicacdo deve estar presente na formacdo escolar,
estamos nos referindo a um trabalho de midia-educacdo, entendida como a
possibilidade de educar para/sobre as midias, com as midias e através das midias, a
partir de uma abordagem critica, instrumental e expressivo-produtiva. Esta
perspectiva de midia-educacdo implica a ado¢do de uma postura “critica e criadora”
de capacidades comunicativas, expressivas e relacionadas para avaliar ética e
esteticamente o que estd sendo oferecido pelas midias para interagir
significativamente com suas producdes, para produzir midias e também para educar
para a cidadania. (FANTIN, 2008, p. 17, grifos da autora)

Sendo assim, educar para a midia parece sinalizar o caminho a ser percorrido por

educadores e comunicadores que objetivam formar o cidaddo em conformidade com o

conhecimento critico. O Fragmento 11 elucida a concep¢cao de midia como fonte educadora

da aluna participante Denise Castilho.

FRAGMENTO 11

A Midia tem papeis fundamentais na formacdo intelectual e do desenvolvimento de um

povo,

(Por Denise Castilho)
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De acordo com Fragmento 11 € possivel reconhecer a midia como uma alternativa de
constru¢do do conhecimento intelectual da sociedade. Neste sentido, ao utilizar os conteidos
mididticos como ferramentas pedagdgicas, a escola contribuird, decisivamente, para a
formacdo de um sujeito cada vez mais comprometido com uma consciéncia cidada, atualizada

com 0S avangos sociais, econdmicos, tecnolégicos etc.

E pensando na trfade midia <> educacio <> tecnologia que destacamos o fragmento a

seguir.

FRAGMENTO 12

Portanto, a internet é sem diivida uma das ferramentas mais eficazes na midia de
comunicagdo. As escolas estdo incentivando os alunos a utilizarem os meios de comunicagdo,

como o jornalismo digital, para buscarem informagcoes. O que é muito importante!

(Por Fdbio Nonato)

O aluno participante Fabio Nonato, notadamente, expde uma concep¢do de midia
vinculada a realidade globalizada e digital, subjacente as praticas contemporaneas de acesso a
informacdo. O estudante enfatiza a necessidade de a escola acompanhar as inovagdes
tecnoldgicas como possibilidades efetivas de construcdo do conhecimento: “As escolas estdo
incentivando os alunos a utilizarem os meios de comunicagcdo, como o jornalismo digital,

para buscarem informacoes. O que é muito importante!”.

Partindo dessa concepg¢ao, defendemos a ideia de que promover a inclusdo dos alunos
a situacoes reais de uso da linguagem em ambientes virtuais € uma questao de emancipé-los,
de liberta-los “da prisdao” da desigualdade, de ajudé-los a alcar voos e de permitir que eles
alcancem além das suas limitagdes, enfim, de oferecer experiéncias significativas em

contextos digitais.

Para tanto, é preciso que os professores sensibilizem-se com a expressiva necessidade
de promover o contato dos alunos com as diversas e atrativas experiéncias de interacdes

sociais realizadas através dos recursos disponiveis no universo on line.
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Eis a aplicabilidade de propostas didaticas que enfatizem, significativamente, a
semantica do dltimo sintagma oracional destacado pelo aluno participante Fabio Nonato no

Fragmento 12: “O que é muito importante!”.

Nesse sentido, situamos a pratica educomunicativa com o uso do jornalismo digital na
sala de aula, desenvolvida com alunos do ensino médio de uma escola da rede estadual de

ensino da cidade de Campina Grande — PB.

Essa pratica refere-se a atividade aplicada da presente pesquisa, o que justifica seu
vinculo a classificagdo denominada pesquisa-a¢do, discutida no Capitulo I — Um olhar sobre

aspectos metodoldgicos.

O relato da experiéncia didatica realizada serd apresentado no capitulo que se segue,
intitulado de “Jornalismo digital na escola: a leitura/produgdo de textos e a construcdo de

sentidos no ciberespago”.
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CAPITULO V

JORNALISMO DIGITAL NA ESCOLA:
A LEITURA/PRODUCAO DE TEXTOS E A CONSTRUCAO DE SENTIDOS NO
CIBERESPACO

A internet, muitas vezes, € vista como inimiga da educagdo. Retratada como um

ambiente descontrolado onde sobra material pornogrdfico, inutilidades vdrias e artigos de
cultura iniitil. Mas alguns profissionais, atualizados com as evolu¢des no mundo da
comunicagdo e da web, enxergam esse mundo possivel com outro olhar: nessa terra sem lei,
sobram oportunidades, mesmo que andrquicas, de conhecimento, ferramentas usdveis na sala
de aula e fora dela, titeis na hora de manter o aprendizado dos alunos em momentos de
diversdo e descontragdo.

Mas é importante deixar claro que a internet so é fonte de conhecimento quando o

usudrio procura por esse conhecimento. Caso contrdrio, a crianca ou o jovem desviardo de
todo e qualquer contetido interessante e atingirdo materiais que ndo agregardo a sua
formagdo critica.

(ERMESON GESYER, 2010, ALUNO PARTICIPANTE)

Este capitulo elucida o trabalho desenvolvido com os alunos no tocante ao uso do
jornalismo digital na escola como fonte pedagdgica em atividades de leitura < escrita e

constru¢do de sentidos no ciberespaco.

Nao se trata de desvirtuar o jornalismo a uma superficialidade de conteddo
programatico a ser didatizado. Reconhecemos que a Midia e a Educacdo ocupam espacos

distintos, mas nao paralelos, no ambito das interacdes sociais.

Portanto, nosso trabalho ndo consiste em transformar o jornalismo em material de
ensino-aprendizagem. A abordagem € outra! O nosso interesse consiste em, na esfera escolar,

construir conhecimentos vinculados a praticas sociais situadas e ideologicamente organizadas.

E nesse sentido que estabelecemos o contato entre Midia e Educac¢ao inserido numa
proposta educomunicativa, cujos principios se fortalecem pelo rompimento de barreiras e pela

transcendéncia do conhecimento.

Nessas condigdes, é possivel considerar que, neste capitulo, sem desmerecer os
demais, encontra-se o “coracio” desta pesquisa. Nele reside o fator contribuinte que torna este

trabalho, em relacdo a outros desta natureza, semelhante em metodologia, porém, diferente
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em resultados, uma vez que cada situacao dialgica de comunicagdo humana é heterogénea e,

por isto, complexa.

Sendo assim, o capitulo responde os seguintes objetivos da pesquisa: C) “Instigar a
criticidade destes alunos através da leitura de textos produzidos por diferentes portais de
conteiido jornalistico e da escrita de comentdrios”, D) “Desenvolver atividades de produgdo
textual dos géneros jornalisticos noticia e reportagem” e E) “Oportunizar a criacdo de um
blog para postagem de textos produzidos pelos alunos e demais textos concernentes ao

desenvolvimento da pesquisa”.

5.1 Recordando o tipo de pesquisa adotado

A Internet € um ambiente multiplo e heterogéneo de comunicagao e de interagdo. Nele
coexistem ambientes informacionais, jornalisticos, educacionais, de relagdes interpessoais,

comerciais, dentre outros. Concordamos com Alzamora (2004) quando declara:

Sendo a Internet um ambiente ndo apenas de difusdo de informacdes, mas
principalmente de intercAmbio informativo, os processos de representagdo da
realidade tornam-se mais complexos que nos meios tradicionais de comunicacdo de
massa, uma vez que a realidade na rede se refaz a cada nova interferéncia de um
internauta. (ALZAMORA, 2004, p.102)

Dessa maneira, na contemporaneidade, os processos de interacdo humana atravessados
pelas praticas hipertextuais da Web sugerem a formagao de um sujeito considerado letrado,
digitalmente falando, e que promova, a partir dos recursos disponibilizados pelo ciberespaco,
intercambios culturais que extrapolam os limites da territorialidade — eis a fun¢@o globalizada

da rede mundial de computadores.

Ao estabelecermos a relacdo novas tecnologias da informagdo e praticas escolares,
tentamos por em evidéncia alternativas vidveis de construcdo do conhecimento. Alternativas
que estimulam as inteligéncias coletivas e individuais de sujeitos aprendizes que se encontram

engajados na busca pelo saber.

Este capitulo constitui-se em um relato de experiéncia da pesquisa-acdo realizada.

Deste modo, ele € narrado a partir de trés pontos de vista:
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1 — a visdo do pesquisador sobre o processo de construcdo do conhecimento

vivenciado nos encontros com os alunos participantes;
2 — os resultados alcangados com as execucdes das propostas de atividades sugeridas e

3 — o impacto da a¢do discursiva desta pesquisa nos alunos envolvidos e no que pode
funcionar como referéncia de aprendizagem para os sujeitos envolvidos — pesquisadores
(orientadora e orientando), alunos participantes e comunidade escolar — e para a academia

como um todo no que concerne as contribui¢des de pesquisas vinculadas a Educomunicagao.

Acreditamos que tais pontos de vista recuperam a natureza ou a esséncia tedrico-
metodolégica do tipo de pesquisa adotado neste trabalho, a pesquisa-acdo. Para tanto, o

capitulo esta organizado de modo a compreender trés sistematizagdes de dados:

1 — Blog: interacdo e possibilidades pedagdgicas, que trata do conceito deste género

digital e dos recursos disponibilizados pelo blog JORNALISMO.COM;

2 — Leitura <> Escrita: praticas sociais e interdependentes, que relata as atividades de
leitura critica dos textos jornalisticos da editoria politica dos portais utilizados na pesquisa,

bem como as atividades de produgdes escritas de comentarios acerca dos textos lidos e

3 — Escrita: a produgdo dos géneros noticia e reportagem, que narra o trabalho de

producdo escrita/reescrita destes géneros a partir de caracteristicas linguistico-funcionais.

E oportuno lembrar que este trabalho foi desenvolvido tendo como suporte a
elaboracdo de uma sequéncia didética. Para Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004), “uma
sequéncia didatica € o conjunto de atividades escolares organizadas, de maneira sistemaética,
em torno de um género textual oral ou escrito” (DOLZ; NOVERRAZ; SCHNEUWLY, 2004,
p. 97).

Desse modo, sdo caracteristicas de um procedimento metodolégico embasado pela

no¢ao de sequéncia didética:

e Permitir o ensino da oralidade e da escrita a partir de um
encaminhamento, a um s6 tempo, semelhante e diferenciado;

® Propor uma concep¢cdo que englobe o conjunto da escolaridade
obrigatéria;

e  Centrar-se, de fato, nas dimensdes textuais da expressdo oral e escrita;

e  Oferecer um material rico em textos de referéncia, escritos e orais, nos
quais os alunos possam inspirar-se para suas produgdes;

e  Ser modular, para permitir uma diferenciagdo do ensino;

e Favorecer a elaboracdo de projetos de classe.
(DOLZ; NOVERRAZ; SCHNEUWLY, 2004, p. 96)

A seguir, apresentaremos a discussao das trés sistematizagdes de dados.
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5.2 Blog: interacao e possibilidades pedagégicas™

5.2.1 Blog: algumas concepcoes

A palavra blog deriva da abreviacdo do termo Weblog, que implica Web (tecido, teia,
rede, também usado para designar o ambiente da Internet) e log (didrio de bordo). De acordo
com Pereira (2010), a principal versao sobre o surgimento deste género € a de que o norte-
americano Jorn Barger foi o primeiro usudrio de um blog (um espago utilizado para descrever

sites pessoais atualizados frequentemente com comentérios e links).

Para Ferrari (2009), os blogs correspondem aos

didrios on-line. Criados em 1999, os blogs ganharam adeptos em todo o mundo,
sendo o www.blogger.com o principal expoente do movimento Weblog, com mais
de um milh@o de usudrios cadastrados. O servico oferecido pela Pyra Labs, empresa
do Vale do Silicio, nos Estados Unidos, foi comprado pelo buscador Google.
(FERRARI, 2009, p. 96, grifos nossos)

Segundo Beiguelman (2003), o blog “tem jeito de onomatopeia, mas ndo €. (...) estd na
boca do povo e define um site pessoal, ou comunitério, sem finalidades comerciais, que utiliza
um formato de didrio com registros datados e atualizados frequentemente” (BEIGUELMAN,

2003, p. 01 apud PEREIRA, 2010).

Conforme Aradjo e Vasconcelos (2008),

o blog, um arquétipo especifico de gé€nero hipertextual, alcancou a populariza¢do
devido a algumas caracteristicas, tais como a facilidades de manuseio que dispensa
conhecimentos avancados de informdtica; a facilidade para edic¢do, atualizacdo e
manuten¢do das producdes textuais nele inseridas; o livre acesso dos usudrios; a
diversidade de temas que podem ser abordados, a hospedagem gratuita na internet; a
dinamicidade e o cardter tecnoldgico e inovador que desperta a curiosidade nos
jovens; a rapidez e a praticidade, entre tantas outras. (ARAIJJO; VASCONCELOS,
2008, p. 109)

Por outro lado hd quem o ndo considera um género especifico, mas um espago de

comunicacdo que, pragmaticamente, funciona como um sistema menos complexo para que

33 Inspirado no subtitulo do texto de Reis (2009).
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textos, fotos, videos sejam disponibilizados na Web, facilitando a producdo de pdginas por

pessoas, inclusive, sem muito conhecimento técnico.

Nesta pesquisa, tomamos o blog como um género hipertextual discursivamente
situado, reportando-nos ao que declara Marcuschi (2004): “fato inconteste € que a Internet e
todos os géneros a ela ligados sdo eventos textuais fundamentalmente baseados na escrita”

(MARCUSCHLI, 2004, p. 15).

Sendo assim, a blogosfera®® configura-se como eventos de realizacdes textuais
vinculados a Web, logo géneros digitais caracterizados por sugerir aos usudrios a produgao de

textos e a mobilizacdo representativa de contextos de acdo oriundos de contetidos tematicos.

Desse modo, a relagdo entre blogueiros e seus leitores € construida por meio da
modalidade escrita da lingua e através de trés acodes discursivas: de posts (postagens), de
comentdrios feitos pelos visitantes e de respostas aos comentdrios escritos por estes

.. 7
v151tantes3 .

O Blog é um espaco em que as palavras, imagens, indicac¢@o de links e a organizacio
de tudo isso tem grande suporte da linguagem para existir e, consequentemente,
neste contexto, a linguagem passa a exercer papel fundamental, pois ela serd o meio
pelo qual os visitantes serdo conquistados, podendo vir, a partir da relacdo que
construirem, a formar redes sociais. (PEREIRA, 2010, p. 518-519)

Portanto, o seu uso € de fundamental relevancia para a avaliagdo das novas relagdes
sociais com as prdticas de leitura e escrita, especificamente em contextos de ensino-

aprendizagem.

36 Concordamos com Andrade e Nascimento (2010), para quem a blogosfera é, “sem sombra de duvidas, um
ambiente mididtico-informacional imprescindivel para a democratizacdo da informacdo, gracas a seu alcance e
sua dindmica, uma vez que é capaz de englobar em seu raio de acdo todas as vertentes do saber humano. H4 um
blog para cada necessidade e cada gosto, direcionado para a educacao, cultura, mercado, servico social, politica,
economia, negdcios, lazer, enfim, as possibilidades sdo infinitas” (ANDRADE; NASCIMENTO, 2010, CD-
ROM sem numeragdo de pagina).

3 . ~ . . ~ . . .
7 Esta terceira agdo discursiva ndo foi contemplada nos interesses desta pesquisa.
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5.2.2 Blog: sua natureza educ(comunic)ativa

Komesu (2005b) mostra-nos a relevancia das tecnologias digitais para a vida humana,
fato que interessa a varios dominios da producao do saber. Para a autora, ainda hd muito a ser
investigado em termos de linguagem e da constituicdo do sujeito sob as condi¢des de

producdo das tecnologias digitais.

Em se tratando de processos de ensino-aprendizagem, propiciar situacdes que se

utilizam das tecnologias tem sido uma pratica recorrente na contemporaneidade.

A escola, como instituicdo de difusdo de saberes e uma das responsdveis para a
preparacio desse homem para a vida em sociedade, ndo pode caminhar a margem da
evolucdo tecnoldgica nem ignorar as transformagdes ocorridas na sociedade;
principalmente, porque se as possibilidades das tecnologias sdo muitas, com a
internet tendem a ampliar ainda mais. (REIS, 2009, p. 100)

As possibilidades oferecidas pela Web conduzem os educadores a pensarem no uso das
ferramentas interativas deste espaco como estratégias que buscam orientar, de forma
transdisciplinar, o processo de constru¢do do conhecimento sob o prisma hipermidiatico, que

configura, por sua vez, a cultura em que o aluno, hoje, estd inserido.

Dentre essas ferramentas interativas estd o blog. Este género hipertextual, quando
utilizado enquanto recurso pedagdgico, pode oferecer infinitas possibilidades para o
desenvolvimento da escrita, da capacidade argumentativa, da criatividade, proporcionando
uma aprendizagem colaborativa e permitindo a reflexdo sobre intiimeros temas de abordagens
disciplinares — mas, abordados dentro de uma perspectiva transdisciplinar, distanciada de
barreiras programdticas que limitam, ao invés de situarem, os objetos de estudo e de ensino

das disciplinas curriculares!

Nessas condicdes, o trabalho educacional com as tecnologias evoca um processo de
ensino-aprendizagem que transcende a disciplinaridade. Especificamente com o uso do blog,

destacamos:

A postagem de textos (no caso do blog criado pelo aluno) e comentdrios (no blog
criado pelo professor), por ser uma tarefa escolar, exige preocupacdo com a
construcdo do texto, com a linguagem e a coeréncia entre as ideias apresentadas; a
atencdo quanto aos créditos e referéncias as fontes pesquisadas envolve o cardter
ético do uso da internet e a contribuicdo através da leitura e comentdrios dos blogs,
desenvolve a prética colaborativa. (REIS, 2009, p. 106).
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Por essa razdo, entendemos o blog como um evento de atividades linguageiras que
adere a nocdo de midia participativa, cujos enunciados emergem no interior das relagdes
interpessoais e estdo entre seres socialmente organizados, ndo podendo ser vistos como
resultantes de processos puramente fisioldgicos e psicoldgicos de um individuo isolado ou

determinado apenas por um sistema formal abstrato de relacdes internas.

Nesse sentido, os enunciados ndo apenas refletem o mundo, mas o refratam, isto &,
assumem um processo de transmutacdo do mundo, sendo atravessado pela refracdo
(atribuicdo de valores). Este conceito leva-nos afirmar que os enunciados modelam as praticas
sociais de grupos humanos que, por sua vez, assumem diferentes modos de construir sentidos

no mundo, essencialmente revestidos de criacdes ideoldgicas (FARACO, 2003).

Tendo essa nocdo de enunciados e tomando o blog como uma ferramenta de ensino,

ainda concordamos com Andrade e Nascimento (2010):

E justamente esta no¢io de “midia participativa” que nos permite observar a
evolucdo do blog enquanto ferramenta. Nao podemos mais classificad-lo como
simples espaco para compartilhamento de links (da forma inicialmente pretendida
pela “comunidade original blogueira”), tanto quanto € ingénuo o categorizarmos
simplesmente como mostra de um género hibrido (didrio publico), modificado pela
forca das novas tecnologias de comunicacdo. Com a sua utilizacdo ao longo do
tempo, e sua consequente evolucdo, surgem novas formas de trabalhar a informagao
e a palavra neste espaco: passou-se a utilizar o blog ndo apenas como didrio publico
ou ambiente de intercdmbio de links, mas também como meio de divulgacdo e
promog¢do de indmeros outros tipos de contetidos simbdlicos. (ANDRADE;
NASCIMENTO, 2010, CD-ROM sem numeracdo de pagina, grifos dos autores)

A partir desse momento, apresentaremos o blog JORNALISMO.COM que serviu
como estratégia didatico-discursiva de publicacdo, em tempo real, das atividades relacionadas
a presente pesquisa educomunicativa: um espago de divulgacdo argumentativa que imprimiu

cenas de agir comunicativo.
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Endereco  eletronico do  blog
produzido para a realizacdo das
atividades do projeto de pesquisa
“Jornalismo digital na escola: a
leitura/producdo de textos e a
constru¢ao de sentidos no
ciberespaco”. Escola Estadual de
Ensino Fundamental e Médio
Severino Cabral. Campina Grande —
PB, setembro e outubro de 2010.

FIGURA 16 - Endereco eletronico do blog JORNALISMO.COM
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Y8 Alunos do curso Jornalismo Digital
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FIGURA 17 - Perfil do pesquisador, video e reportagens dos alunos no reportagem.

blog JORNALISMO.COM
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@ Jornalismo.com - Mozilla Firefox

B Jornalismo.com

Seguidores (4)

¢

Qual a razdo de Lula
e Dilma ndo virem a
PB nesta campanha
eleitoral?

eF

Comentarios dos alunos sobre a
participagao no curso Jornalismo
Digital - Setembro e Outubro de

Espaco destinado aos
seguidores do  blog
JORNALISMO.COM.

A

O blog também ofereceu aos alunos

A 4

participantes a possibilidade de
opinarem por meio de enquetes. O
conteido das perguntas colocadas
em pauta era a respeito das Eleicoes
2010.

FIGURA 18 - Seguidores e enquetes no blog JORNALISMO.COM
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SEVERINO CABRAL
NEWS - NOTICIAS

FONTE: Paraiba 1.
Postado par

Domingo, 3 de Outubro de 2010 -
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participar de todos os debates no

--"J'| ﬂ Conchuida

J @) Gt () 092t

Flagras em fotos de alguns

A 4

Espago destinado para a momentos das  atividades

postagem das produgoes realizadas nos encontros.
escritas dos alunos
relacionadas ao  género

\ 4

jornalistico noticia.

FIGURA 19 — Noticias dos alunos e fotos no blog JORNALISMO.COM
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FONTE: www.maispb.com.br. Acessado em
04/10/2010.

comentarios

MANCHETES DO DIA

Jornais da Paraiba destacam Eleigoes 2010. Confira
as manchetes
Da Redagdo
CORREID DA PARAIBA

50 -ﬁ JORNAL DA PARAIBA

nhao ter i B pode ter disputa
 turna
lidera g3 esta indefinida

FONTE: Paraiba Online. Acessado em 03/10/2010.

par Jornalismo. co

A 4

Local em que as matérias politicas
selecionadas dos portais eram
postadas. Percebamos a presenga
do titulo da matéria, corpo, fonte,
data de acesso e indicativo de
comentarios.

FIGURA 20 - Postagens no blog JORNALISMO.COM
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PUBLICAR COMENTARIO | VISUALIZAR
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A 4

Apoés escreverem os comentarios,
os alunos — assim como qualquer
Ao lerem as matérias internauta — digitavam uma senha

politicas, s alunos gerada pelo sistema e preenchiam
clicavam no indicativo de dados  concernentes i

0s
comentarios. A partir deste identidade (nominal ou andnima).

momento, 0 blog Em seguida, clicavam em
direcionava-os a esta tela “Publicar comentirio”

que comporta espago para a
digitacdo dos comentarios.

\ 4

FIGURA 21 - Digitacao dos comentdrios dos alunos no blog JORNALISMO.COM
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@ Blogger: Jornalismo.com - Postar um comentario - Mozilla Firefox E]
g http:ffusww, blogger .comfcomment .g?blogID=12651479081346 74706 postID=842 356227 19000431 468isPopup=true gﬁ
[A
6 Comentarios Ir para formulario de comentario  Fechar esta janela

A Bruna Nadia disse...
fis pesquizas estio sendo desmoralizadal kso é meio que influéneia no seu vato & slgo que ndo & certeza, Bem, eu ndo fui entrevistada nem nenhuma pessoa da minha familia,
Fol uma supresa para todos o candidato Z& Maranhdo ndo ter ganho pois liderava com muitos pontos na frente & ainda mais o candidato Ricardo Coutinho foi pro segundo
turno com mais de oito mil votos na frente, O que sd prove que as pesquisas nio estio valenda nada, foram desmaoralizadas,

5 de outubro de 2010 10:52

4 Bllison18 Fabio15 disse...

#s pesquisas indicaram beneficios ao candidato Ze Maranhao com finalidade de manipular psicologicamente os eleftores dando imformagoes falsas sobre o respctivo candidato,

5 de outubra de 2010 10:52

1 P .

= Anénimo disse...
Porque esses pesquisas ndo owdr populagio e esses pesquisas sd ganha os candidatos,
Ermezon Gesyer

B de outubra de 2010 10:55

1 carla milena disse...
Segundo a noticia relatads, mostraram que howve grande diferenca entre pesquisas e urnas,pois, fof de grande diferenca os resultados obtidos nos casos retratados,Penso que
a populacio por quererem segundo turno votaram de forma para que isso acontecesse.fas, ha a possibilidade de influenciagio,o que acho dificil,pois existem regras. Acho que
o candidato possa ser reelgito,

b de outubra de 2010 10: 56

4 Kassia e Aline disse...
3o s pesquisas veridicas, pois ndo mostra a opindo do eleitor, ao serem contabdizados os wotos demostraram toda a contraredade das pesquisas, daf vemos que essas
pesquisas de ibope s80 manipuladas por coligages,isso Ricardo afirma a0 comemoter sobre sua vitdria para o segundo turno,

Devemos analizar os candidatos por nossas opindies com nossa visdo politica por mefo das propostas apresentada por cada candidato, porque ndo devemos se influénciados por
tals pesquisas que nio ser verdadeiras,

5 de outubro de 2010 10:56

g
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Feito o exposto na figura anterior, os comentrios eram
publicados na rede e socializados com os demais alunos
durante os encontros.

FIGURA 22 - Publicag@o dos comentérios dos alunos no blog JORNALISMO.COM



