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O processo de construcdo da noticia na televisao:

O caso do Itararé Noticias

Ohara Abrantes Furtado

RESUMO

O objetivo deste trabalho é investigar o processo de construcdo das noticias com temas
policiais, numa emissora de natureza publico-educativa e com abrangéncia regional.
Parte-se do pressuposto que as rotinas produtivas condicionam o fazer jornalistico e
absorvem, sem tempo de critica, a linha editorial dos veiculos. Tomou-se como objeto
empirico o telejornal Itararé Noticias Primeira Edicdo. Trata-se de uma pesquisa
exploratoria e descritiva. Foram utilizadas técnicas de observacdo, anotacdo e
documentacdo. Como resultado observou-se que, apesar das restricbes expressas na
politica editorial sobre fatos de cunho policial, como violéncia e tragedias, o telejornal
ndo deixou de divulgar tais contetidos, porém em uma contextualizacdo que prioriza a

prestacao do servico social e educativo da populacao.

Palavras-chave: Producdo; valores/noticia; Linha editorial; Itararé Noticias.

1. INTRODUCAO

E consenso entre os estudiosos do jornalismo que noticia é o acontecimento que
provoca o interesse do publico, com uma linguagem coerente ao tipo de veiculo que a
transmite. Todavia, Noblat (2008) enxergando o lado externo ou realista do que dizem

estas fontes, escreve:

Fora dos manuais, noticia na verdade é tudo o que os jornalistas escolhem
para oferecer ao publico. E, como nds valorizamos principalmente as noticias
negativas, o mundo que 0s meios de comunicagdo retratam parece muitas
vezes pior do que verdadeiramente é. E que aprendemos, com anos de oficio,
gue a noticia esta no curioso, ndo no comum; no que estimula conflitos, ndo
no que inspira normalidade; no que é capaz de abalar pessoas, estruturas,
situacdes, ndo no que apascenta ou conforma; no drama e na tragédia e ndo
na comédia ou no divertimento. (NOBLAT, 2008, p. 31)



A tarefa de selecionar as noticias € uma forma de contribuir para a construgdo da
realidade, ja que elas transformam e envolvem as opinides da sociedade quando tomam

conhecimento do que acontece ao seu redor.

Wolf (1987, p. 215) compara o processo de selecionar noticias a um funil
“dentro do qual se colocam intimeros dados de que apenas um nimero restrito consegue
ser filtrado.” E também faz semelhanca a um acordedo “dado que ha certas noticias que

sdo acrescentadas, deslocadas, inseridas no ultimo momento.”

Uma questdo sempre freqlente na redacdo de um telejornal é sobre a
importancia de um acontecimento. O grau de noticiabilidade exposta pelo meio de
comunicagdo corresponde ao preenchimento dos critérios dos valores/noticia, o qual ja
se tornou parte das rotinas produtivas e que estd nas mdos do produtor ou pauteiro,
como é chamado.

Definida a noticiabilidade como o conjunto de elementos atraves dos quais o
orgdo informativo controla e gere a quantidade e o tipo de acontecimentos, de
entre 0s quais hd que seleccionar as noticias, podemos definir os
valores/noticia (newsvalues) como uma componente da noticiabilidade. Esses
valores constituem a resposta a pergunta seguinte: quais 0s acontecimentos

gue sdo considerados suficientemente interessantes, significativos e
relevantes para serem transformados em noticia?” (WOLF,1987, p. 173)

O estudo de Galtung e Ruge (1965 / 1993) foi a primeira experiéncia para
identificar os valores-noticia que os jornalistas utilizam no campo de trabalho. A partir
desta tentativa, eles enumeram doze valores-noticia, a saber: 1.afreqliéncia;2.a
amplitude do evento; 3.a clareza ou falta de ambiglidade; 4.a significancia; 5.a
consonancia;6.0 inesperado; 7.a continuidade;8.a composicdo9.a referéncia a nog¢les de

elite; 10.a referéncia a pessoas de elite 11.a personalizacdo; e 12.a negatividade.

Estes mesmos valores-noticia sdo abordados na classificagdo do autor Mauro
Wolf, porém este adota a distincdo entre valores-noticia de selecdo e os valores-

noticia de construcao.

Para ele, a avaliacdo na selecéo dos fatos como candidatos a se tornarem noticias
atribui-se aos valores-noticia de selecdo, que ainda se divide em dois sub-grupos: a)
critérios substantivos — que estimam a avaliacdo do acontecimento para uma noticia, de
acordo com a importancia ou interesse, e b) critérios contextuais — referem-se ao

contexto do fazer noticias. J& os valores-noticia de construcdo reportam-se aos



elementos da construgdo da noticia, servindo de base para sua apresentacdo, seus

realces, omissdes e prioridades na sua construcao.

Embora a quantidade de valores-noticia seja variada e com caracteristicas
notaveis, estas diferencas carregam semelhancas onde os produtos jornalisticos ndo
escondem essa homogeneidade. Um exemplo claro disso foram os atentados de 11 de
setembro de 2001 nos Estados Unidos, a transmissédo na maioria dos meios informativos
demonstrou a participagdo dos mesmos critérios de noticiabilidade entre os jornalistas.

(...) Tinha rebentado um “mega-acontecimento”; um inesperado, um insoélito,
um violento ataque que iria destruir os edificios e provocar a morte de mais
de trés mil pessoas. Nem tudo o que figura no mundo jornalistico é ruptura,
mas este “mega-acontecimento” reune diversos valores-noticia da cultura
jornalistica — o violento, o inesperado, o ins6lito e um ndmero significativo
de vitimas — para conquistar um lugar privilegiado na agenda jornalistica. O
mundo jornalistico pressupde uma referéncia a uma nocéo de “normalidade”
como ponto de referéncia fundamental. Assim, a ruptura da “normalidade”

consegue um lugar de referéncia do mundo das noticias. (TRAQUINA, 2008,
p. 95 e 96)

O contetdo do telejornalismo também deve satisfazer suas necessidades visuais,
na informacdo televisiva a imagem acompanha a noticia, e por isso esta exigéncia deve
ser significativa para ilustrar de forma coerente a noticia. Este € mais um dos fatores
para selecdo da noticia, e uma identidade que beneficia a televisdo em relacdo as demais
formas de comunicacéo.

Estamos em um mundo comandado pela imagem, que por causa da alta
tecnologia estd cada vez mais presente em nossas vidas. JA& conhecemos
muito bem o poder de uma imagem, o quanto ela impacta quando carrega

informagdo e  emocdo. Ela atrai, envolve, domina, nos conduz e se eterniza
na meméria. (PATERNOSTRO, 2006, p.73)

O presente trabalho se insere no contexto dos estudos que tomam como foco a
construcdo da noticia, particularmente os que se debrugam sobre o processo de selecéo.
Buscamos, portanto, analisar a producéo de noticias factuais/policiais numa TV publica
de natureza educativa e com abrangéncia regional. Tomamos como objeto empirico o
programa Itararé Noticias 12 Edicdo — ITN1, que alem de apresentar tal caracteristica,
foi fonte de experiéncia profissional, onde na TV Itararé tive a oportunidade de estagiar
durante seis meses do presente ano, dentro da &rea de produgdo de noticias e

reportagem.



Como metodologia de pesquisa para este estudo, foi realizada uma analise
observatdria do trabalho jornalistico da equipe de telejornalismo do ITN1 para a coleta
de dados. Preocupa-nos a influéncia que a linha editorial exerce sobre esta organizacdo
jornalistica. Iremos designar aqui a editoria factual/policial, ela foi escolhida
propositalmente devido aos desafios, o pensamento e ideais de uma TV publica,
podemos observar isso através da grade de programacédo da TV ltararé, sdo programas
com temas relacionados a educacdo e a cultura da cidade. Porém, o que motivou esta
pesquisa foi a curiosidade em descobrir, dentre um nimero de fatos (nesta linha) que
chega diariamente a redacdo de telejornal, quais as caracteristicas dominantes que
interferem na selecdo destas, 0s principais valores/noticia que fazem com que o Itararé

Noticias predomine ser um telejornal socio-educativo-cultural em Campina Grande.

A fim de compreender a introducdo de noticias no ITN1, foi realizada uma
pesquisa que detalhasse o sistema de producdo do programa. Durante duas semanas
acompanhando o processo de selecdo das noticias, desde 0 momento dos primeiros
contatos com as fontes até a hora da apresentacdo do telejornal, foi obtida uma amostra
quantitativa e qualitativa para o estudo deste trabalho, além de uma entrevista com o
editor-chefe do programa, para dar sua visdo sobre este processo de sele¢do durante a

rotina produtiva.
2. COMPREENDENDO A PRATICA JORNALISTICA

Para se obter uma compreensdo de como é o processo de producdo da noticia e
suas praticas, € necessario intervir numa analise de seu contexto através de seu estudo.
Assim, iremos tomar como partida algumas teorias que contribuiram para a geracédo de

conhecimentos acerca do jornalismo.

A teoria do gatekeeper (guardido do portal) foi inserida em um artigo
publicado pelo psicélogo social, Kurt Lewin. Se referindo ao tema de habitos
alimentares, o termo foi adaptado para o jornalismo por David Manning White. Para
White, a producdo de noticias é gerada através da sua filtragem, onde passa por varias
areas de determinagdes ou “portdes” (gates), € que o jornalista (gatekeeper) escolhe qual

noticia sera publicada.

Porém, pesquisas seguintes mostraram que dentre todos o0s aspectos sobre o

gatekeeper, as regras ocupacionais sdo mais fortes do que as preferéncias dos jornalistas
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sobre o0 que noticiar. O primeiro estudo que notifica esta afirmacdo foi publicado na
revista “Forgas Sociais” por Warren Breed (1993), que analisou através das redaces, as
regulamentacbes sobre a manutencdo da linha editorial e a politica dos meios
comunicativos, surgindo assim, a teoria organizacional. Ele verifica que o profissional
de jornalismo contenta-se mais com as normas da politica editorial da organizacdo do
gue com suas proéprias ideias.

No entender de Breed, os sentimentos de obrigacéo e de estima para com 0s

superiores e o prazer da atividade, principalmente, a cooperacdo entre 0s

jornalistas, as tarefas interessantes e as gratificagbes ndo financeiras

contribuem para um conformismo dos jornalistas com a politica editorial da
organizacdo. (BREED, 1993, p. 58-59, apud VIZEU 2003, p. 122)

Na teoria organizacional as noticias devem caber de acordo com as
determinacBes da linha editorial da empresa jornalistica, expandindo do cenéario
individual da atividade do profissional para um mais amplo, 0 da organizagédo. Este
segmento leva a uma priorizacao da carreira profissional do jornalista, mais do que sua
opinido prépria.

Embora os valores-noticia facam parte da cultura jornalistica e sejam
partilhados por todos os membros desta comunidade interpretativa, a politica

editorial da empresa jornalistica pode influenciar diretamente o processo de
selecdo dos acontecimentos por diversas formas. (TRAQUINA, 2008, p. 93)

Breed (1993), apud Traquina (2005) ainda aponta seis causas que motivam o

conformismo do jornalista sobre a linha editorial da organizacao:

1)A autoridade institucional e as san¢des — O receio dos jornalistas sobre a atribuicédo
das tarefas. O poder de decisdo da autoridade.

2)Os sentimentos de obrigacdo e de estima para com 0s superiores — A consideragéo e
os lagos de cumplicidade entre o jornalista e a empresa.

3)As aspiracdes a mobilidade — Contrariar a politica editorial da empresa pode nédo ser o

caminho para o jornalista que ndo deseja encontrar barreiras para a ascensdo de sua

carreira profissional.

4)A auséncia de grupos de lealdade em conflito — Auséncia de grupos sindicais

intervindo nos objetos internos de trabalho.

5)O prazer da atividade — Satisfacdo pelos jornalistas pelas a¢cbes desempenhadas no dia

a dia de trabalho.
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6)As noticias como valor — A busca incessante por noticia torna-se um objetivo de

interesse comum, o que impulsiona um entendimento entre os jornalistas.

Breed também admite que ha improbabilidade de um determinismo
organizacional sobre o jornalista, a acdo de obriga-lo a cumprir uma regra politica seria

de demonstracédo de insulto a independéncia deste profissional.

Os principios, indispensaveis como determinantes na reproducdo da realidade
através das comunicagdes de massa, estdo nas imposi¢des organizativas e estruturais e

nos sinais técnico-expressivos caracteristicos de cada um destes meios. (Wolf, 1987).

J& que as organizacdes jornalisticas tém seu papel de contribuicdo para a
construcdo da sociedade, as analises sobre os modos de producdo da noticia, além
também de servirem como reflexGes destas préprias atividades, colaboram no

aprimoramento desta sociedade, atraves da construcdo da realidade.

E € neste sentido, de interacdo dos meios de comunicacdo com a construcdo da
realidade para a formacédo da opinido publica, que a hipotese da agenda setting estuda e
se revela por sua énfase nas pesquisas relacionadas com a comunicagdo de massa.
Segundo a hipétese de origem americana, desenvolvida por Maxwell McCombs e
Donald Shaw no ano de 1972, a noticia divulgada pelos meios de comunicagdo através
de selecdo, € que impera no gque as pessoas devem pensar ou falar.

Em outras palavras, o agenda-setting ndo defende que os mass media
pretendam persuadir ninguém. Descrevendo e precisando a realidade exterior,
apresentam ao publico uma lista sobre 0 que é necessario ter uma opinido e
discutir. O pressuposto fundamental da hipdtese é a compreensdo que as

pessoas tém em grande parte da realidade social que lhes é fornecida, por
empréstimo, pela midia. (SOUSA, 2007, p. 153)

Sousa (op. Cit. 153) frisa que ha mais de trinta anos a visdo construtivista
provoca novas pesquisas e discussdes sobre a noticia, portanto os estudos ndo sdo uma
tendéncia atual. Ele ainda ressalta sobre as pesquisas de outras direcOes sobre o
jornalismo: “teorias da acdo politica (entendem a noticia como ferramenta de
manipulacdo ideoldgica e sempre a servigo das classes dominantes);” e as “teorias da
noticia como construcdo social, de onde emergem abordagens estruturalistas e

interacionistas.”

3. NEWSMAKING: BASTIDORES DA NOTICIA
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O processo de transformacdo de um acontecimento em noticia obedece a um
conjunto de critérios de importancia do grau de noticiabilidade, que vai desde a
captacdo do acontecimento, producdo, edicdo e finalizando com a apresentacdo. A este
processo da construgdo da noticia chamamos de newsmaking (fazer noticia), ou seja, é 0
conceito que denomina os bastidores dos acontecimentos até o ponto final de sua
veiculacdo, partindo entdo, para os elementos da rotina jornalistica.

Se os estudos sobre newsmaking, no seu conjunto, colocaram a ténica sobre
esta préatica de recolha de noticias, é porque ela faz parte integrante da rotina
organizada e, a0 mesmo tempo, revela o tipo de acontecimentos em que a

representa¢do do mundo, fornecida pela informacao de massa, se concentra.
(WOLF,1987, p. 210)

Um aspecto que é proprio do processo produtivo € sua capacidade de
negociacao, uma sugestdo de matéria que € negociada pelos proprios profissionais, as
causas que as facam entram no ar ou motivos para derruba-las sdo sempre discutidas,

até mesmo nos momentos de montar a matéria com a parte técnica.

A ferramenta muito utilizada atualmente e que esta acoplada nas ciéncias
tecnologicas é o0 uso da internet nas rotinas de producdo do meio jornalistico, esta
contribui acentuadamente para a aproximagdo do produtor com sua fonte e com o

publico.

Santos (2010) ressalta a importancia da internet para a producdo de noticias,
segundo ela, este meio trouxe agilidade e tecnologia para as redacdes de jornalismo,
tanto na capacidade de assuntos para serem postados, como também na facilidade de
comunicacdo (informacdes e sugestdes de pauta) com as assessorias de imprensa: “a
facilidade de uso e a rapidez do aplicativo cada vez mais disseminado entre 0s usuarios
da rede mundial tornam o email muito mais eficaz para que o jornalista conheca seu
publico”. (Pinho, 2003 apud Santos, 2010, p. 11). Esta afirmacdo extingue as palavras
de Wolf, quando diz:

O julgamento da noticiabilidade de um facto decide-se, perguntando em que
medida o publico teve conhecimento dele e quando; (...) Os pressupostos —
ndo demonstrados — acerca do publico tornam-se parte das proprias rotinas
produtivas estandardizadas e incidem, por vezes de forma relevante, nao so
sobre a seleccdo das noticias mas também sobre a fase de apresentagdo.
(WOLF, 1987, p.220)

O fator tempo também e condicionante na estrutura das rotinas produtivas de um

telejornal, ele € o centro que move este meio de comunicagéo, e € atraves dele que a
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empresa elabora, obrigatoriamente, estratégias para uma organizacdo satisfatoria da
noticia. Sob uma pressdo da hora do fechamento do telejornal, esta estrutura necessita
assim ser feita, devido a imprevisibilidade da noticia, que pode vir a qualquer momento.

Os valores/noticia sdo parte da rotina jornalistica e integrantes da
noticiabilidade. Wolf (1987, p. 193) destaca que “O elemento fundamental das routines
produtivas, isto é, a substancial escassez de tempo e de meios, acentua a importancia
dos valores/noticia, que se encontram, assim, profundamente enraizados em todo o

processo informativo.”
4. TV ITARARE
4.1 Jornalismo Publico

Afiliada da TV Cultura de Sdo Paulo e mantida com recursos da Fundacéo Pedro
Américo, a TV Itararé — canal 19 - é a primeira emissora firmada na Paraiba de natureza
publica. Inaugurada no dia 29 de setembro de 2006, e situada em Campina Grande, a
TV ltararé traz consigo as diretrizes do fazer jornalismo publico, assim como a TV

Cultura dissemina, a fim de promover a cultura e cidadania.

O papel do jornalismo publico é proporcionar as pessoas o incentivo de incluséo
social e o direito & cidadania. As emissoras de canal aberto da Fundagdo Padre
Anchieta, a qual a TV Cultura pertence, tém o foco principal de visar a qualidade de
vida de seus telespectadores através de informagdes que motivem o interesse publico e o

aperfeicoamento educativo e cultural.

O jornalismo publico ajusta-se perfeitamente numa emissora também publica,
pois é nela que as objecdes de outras empresas do ramo de informacdo sdo superadas,
empresas que além de trabalhar intencionalmente para o publico, sdo interferidas por

cometimentos comerciais.

A implantagcdo da TV Cultura no Brasil trouxe um novo cendrio para as
televisdes educativas que ja existiam no pais. A emissora conseguiu inovar
nos processos didaticos e metodoldgicos de seus programas, tornando-se uma
referéncia para o setor. (SILVA, 2009, p. 38)

Noticiarios que privilegiam fatos corriqueiros como crimes, a degradagdo do ser
humano e tragédias, causam uma sensagdo momentanea nos telespectadores, mesmo
com o sucesso destes telejornais, sdo apenas momentos instantaneos. A veiculagdo de

noticias com temas que dizem respeito a educacdo, cultura, saude, por exemplo,
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transmite outra esséncia que servird de fonte para uma reparagdo social futura. Mostra

as pessoas 0 outro lado que ndo seja este mundo de desastres sucessivos, o qual é tdo

revelado e causador de uma opinido fixa que 0 mundo é somente este.

(...) Por isso, na Cultura, o interesse puablico estd associado aquelas
informacdes cujas conseqliéncias sejam mais sensiveis na vida em sociedade.
O obijetivo é atingir o telespectador — cidadao, ndo o individuo fragmentado,
entendido na sua dimensdo exclusivamente pessoal. (MANUAL DE
JORNALISMO PUBLICO, 2006, p. 38)

O Manual de Jornalismo Publico (2006, p. 59-74) traz algumas

condutas/procedimentos adaptadas do jornalismo publico a TV Cultura, sobre tipos de

fatos sensiveis a serem veiculados, a saber:

a)

“ABUSO SEXUAL - Estupro e abuso sexual sdo crimes graves em que pessoas
sdo submetidas a extrema violéncia e humilhacdo. Casos de violéncia sexual

somente serdo noticiados se forem jornalisticamente relevantes.

b) AIDS — A palavra aidético embute preconceito e serve para discriminar pessoas

— se for necessaria a caracterizacdo, sera usada a expressdo doente de Aids.
Soropositivo € a designagdo para a pessoa contaminada pelo virus HIV que

ainda ndo desenvolveu a doenca.

c) ALCOOLISMO/ALCOOL — A TV Cultura ndo exibe reportagens que

d)

estimulem o consumo de bebidas alcodlicas. Reportagens sobre alcoolismo
precisam preservar 0s entrevistados, dai recorrer, no geral, a formas tradicionais
de ocultacdo da identidade. Somente sera exibida entrevista sem esses recursos,
se 0s entrevistados se dispuseram a assinar declara¢do autorizando o uso de sua
imagem e houver a anuéncia da chefia.

CRIANCAS INFRATORAS - O Estatuto da Crianca e do Adolescente proibe
explicitamente a identificacdo de menores suspeitos ou acusados de delitos.
Reportagens envolvendo criancas nessas situacdes exigem o cuidado da equipe
de reportagem, que deve gravar a partir de angulos que ndo permitam essa
identificacdo.

DROGAS - (...) A abordagem do tema em reportagens deve deixar sempre
claros os aspectos médicos da dependéncia, denunciar os responsaveis pela sua
difusdo (como traficantes e comerciantes que vendem medicamentos de uso

restrito) e preservar 0S USUArios.
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SEGURANCA PUBLICA - Na forma cléssica, a reportagem policial ndo
existe no telejornalismo da Cultura. Furtos, roubos, estupros, assassinatos e afins
interessam apenas na medida em que puderem reforcar nossa cobertura de
seguranca publica. Excecdo feita aos acontecimentos de grande impacto social.
SEQUESTRO - A TV Cultura ndo divulga esse tipo de noticia O direito de
saber do telespectador e o interesse publico ndo podem ser evocados quando
remotamente uma vida humana corre riscos. Se a policia ou os familiares da
vitima solicitarem a divulgacgdo, o pedido devera ser encaminhado a dire¢éo do
departamento.

SUICIDIO — Como simples relato policial ndo devemos jamais noticiar. A
morte sO sera veiculada, mediante consulta a chefia, se for importante para dar
maior clareza a assunto de interesse publico ou envolver autoridades e
celebridades.

VIOLENCIA SEXUAL - (...) O direito de noticiar fatos nio deve submeter as
vitimas a situacdes de vexame. O Jornalismo da TV Cultura ndo revela a
identidade dessas pessoas. Omitir nome e imagem dessas vitimas é zelo ético e
ndo restricdo a informagdo. Casos envolvendo celebridades ou autoridades

publicas devem ser discutidos previamente com as chefias.”

4.2 Itararé Noticias 12 Edi¢do

No dia 18 de outubro de 2006 entrava no ar o primeiro programa da TV ltararé,

o Itararé Noticias 12 Edicdo, a principio apresentado por Sueli de Sa e Polion Aradjo.
Atualmente, a emissora conta com uma grade de programacao ampla, a exemplo dos
programas ltararé Noticias 22 Edigdo, Itararé Esportes, Diversidade, Ponto a Ponto,
Trilha Sonora, PB Tem, entre outros.

Hoje, o ITN1 ¢é ancorado por Cleude Lima e apresentado de segunda a sexta-

feira com duracdo de trinta minutos, com inicio ao meio dia. O telejornal traz as
primeiras noticias do dia, porém sempre ao molde dos principios do Jornalismo Publico,
com uma linha editorial que preza sempre a prestacdo de servicos a sociedade. Podemos
verificar isso através de suas matérias que se preocupam em mostrar a realidade, porém

com dedicacdo sobre a educacao, salde e a cultura de seus telespectadores.

(...) Presta servico a sociedade, abrindo espago para as manifestacdes da
populacdo, através de suas instituicbes, como ONGs (Organiza¢bes nao
governamentais), SABs (Sociedade de amigos do bairro), etc. Ou seja, a
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promogdo social e comunitéria é o objetivo da programacéo jornalistica da
TV ltararé, cujo lema é: “Informar para transformar”. (SANTQOS, 2010, p.
15)

Em relacdo a editoria policial, ha uma preocupacdo especial em noticia-las.
Devido a TV Itararé seguir o padrdo editorial da TV Cultura, por ser uma emissora
publica, os fatos policiais sdo divulgados com a intencdo de alertar a sociedade de
alguma maneira, mas sem veicular abertamente cenas de destruicdo da imagem do ser
humano. A selecdo de noticias deste tipo é realizada de maneira cautelosa, embora a
maioria dos acontecimentos factuais em Campina Grande seja de origem policial, a TV
Itararé tem conseguido se sobressair, realizando matérias factuais, porém ndo tanto
policiais.

Para Ramalho, editor-chefe do ITN1, a decisdo na escolha de reportagens socio-
educativas reflete diretamente na formacéao do telespectador como cidaddo, porém como
o telejornal deve apresentar noticias atualizadas, os fatos policiais ndo sdo excluidos
totalmente da exibi¢cdo do programa, devendo, contudo, seguir as normas da emissora

em relacdo as suas condutas.

Os principais valores-noticia, que nés seguimos como pardmetro para 0
ITN1, é se o fato primeiramente contribui culturalmente — socialmente para a
sociedade como um todo, de forma a engrandecer as pessoas com educacao,
servicos ou com fatos comunitarios. (RAMALHO, entrevista concedida em
27/09/2011)

5. ACOMPANHANDO A ROTINA PRODUTIVA DO ITN1
5.1 As noticias factuais/policiais através da linha editorial interna

Antes que se faca uma ideia no sentido da divulgacdo de fatos policiais, € muito
importante ressaltar que, dentre este percentual de fatos existe uma ponderacdo no que
diz respeito a esta editoria. Quando pensamos em policial logo vem ao pensamento
assuntos que envolvem homicidios ou roubos, por exemplo, contudo a edi¢do do
telejornal ndo prioriza tanto por estes temas, justamente para ndo comprometer a linha

editorial da TV, porém os fatos selecionados continuam a ser factuais.

Para uma compreensdo mais detalhada sobre a inclusdo desta editoria na edigéo
do ITN1, foi elaborada uma pesquisa durante duas semanas, acompanhando o processo
de selecdo de noticias factuais/policiais do programa. Diante da observacdo era
perceptivel a responsabilidade na escolha de fatos deste tipo, cada detalhe de um

acontecimento pesava nesta filtragem, o compromisso com a linha editorial era o
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principal motivo para o editor ndo optar por fatos que veiculassem a degradacdo do ser
humano ou cenas improprias de uma TV que se caracteriza por sua missdo educativa e

cultural.

O resultado obtido foi o seguinte: de 26 de setembro a 07 de outubro, foram
exibidas 52 matérias’, sendo que 10 delas (quase 20%) foram de cunho
factuais/policias, além de 04 notas peladas® e 01 stand-up® também relacionados com

acontecimentos deste repertorio.

O gréfico a seguir demonstra com maior clareza os dados alcancados através

desta pesquisa:

Graéfico 1: Comparativo de matérias factuais/policiais do ITN1 veiculadas de 26/09 a
07/10 de 2011.

Matérias

W Demais Matérias B Matérias Factuais/Policiais

Fonte: Pesquisa da autora

Nesta explanacdo de noticias, foram considerados os seguintes tipos de fatos e

quantidades divulgados, durante este percurso de tempo:

Graéfico 2: Descricdo de noticias factuais/policiais do ITN1 veiculadas de 26/09 a 07/10
de 2011.

! Matérias — Reportagens dedicadas a serem veiculadas em um meio de comunicagao.

% Notas peladas — Também chamadas de notas ao vivo, é a noticia lida pelo apresentador do telejornal sem
a veiculacdo da imagem.

% Stand-up — Gravagdo do repérter diretamente do local do acontecimento para o telejornal.
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Noticias factuais/policiais

B Homicidios M Assaltos Afogamentos / Incéndios / Qutros

60%

Fonte: Pesquisa da autora

Ainda de acordo com este estudo, de uma forma geral, a colocacéo de editorias

que compdem a programacao do Itararé Noticias 12 Edicdo se resumiu em:

Tabela 1: Noticias por editoria veiculadas no ITN1 de 26/09 a 07/10 de 2011.

EDITORIAS QUANTIDADES DE FATOS
Policial/factual 15
Politica 01
Educacao 04
Saude 06
Esporte 12
Cidade 11
Cultura 06
Servigos 03
Consumidor 02
Economia 01
Personalidades 01
Comportamento 01
Seguranga 01

Fonte: Pesquisa da autora

Diante do estudado, a relacdo do resultado quantitativo se faz referéncia com os
valores tedricos pregados, no que diz respeito as normas e condutas da TV Cultura, em
consequéncia as da TV Itararé em si. Durante as duas semanas, todas as normas foram
respeitadas, algumas com excecdes, mas no mesmo parametro no que deve ser

procedido. Porém, vale salientar que dentre 0 cumprimento das regras organizacionais, a
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caracteristica da subjetividade jornalistica ndo fica de fora na producéo de noticias, ela
perdura em todo o processo de selecdo, o valor que um fato pode ter para o produtor de

noticias, pode ndo pesar para o editor-chefe ou diretor de jornalismo, por exemplo.

Um fato marcante foi presenciado durante a pesquisa, apesar de nao estar incluso
no nosso foco de estudo que € o ITN1, uma noticia exemplificada nos padrbes de
condutas da TV Cultura, no que se refere ao suicidio foi noticiada no ITN2, porém nas
mesmas condicdes ressaltadas pelo padrdo da organizacdo que € jamais noticiar fatos
neste contexto, a ndo ser autorizada pela chefia e que esteja ligado a um assunto de
interesse publico ou de participacdo de autoridades e celebridades. No relatério do
segundo turno do dia 27 de setembro, acessivel a equipe de redagdo, o diretor de
jornalismo escreveu a informacdo de que o programa ITN2 noticiou uma nota coberta
sobre o suicidio de uma pessoa publica que estava desaparecida a certo tempo, fato este
que havia ocasionado grande repercussdo em todo o estado, e que o ITN1 ja havia
comentado sobre o assunto. No texto, o diretor explica que, embora a TV néo veicule
este tipo de acontecimento, foi uma excecdo da regra, além de oferecer uma satisfagcdo

em consideracdo ao telespectador.

Durante estes quatorze dias de pesquisa, nos dias 28 e 29 de setembro, nao
houveram fatos que rendessem noticias sobre a editoria factual/policial para serem
veiculados no programa. A edi¢cdo cobriu sua programacdo com noticias de outras

editorias pertinentes a linha da organizacéo jornalistica.
5.2 O olhar sobre o roteiro de producéo e finalizagéo do ITN1

“Alo! Bom dia, tudo bem? Tem ocorréncia? Alguma coisa grave?” E assim que
a produtora do Itararé Noticias 12 Edicao, que sempre chega a TV Itararé as 06h30, se
comunica com as fontes na ronda® policial. Mas antes disso, ela ja tem ouvido um
programa de radio ainda em casa com as primeiras noticias do dia, grava e quando
chega a TV liga para as fontes para saber as ocorréncias e os detalhes. Digita tudo,
imprime e entrega ao editor chefe que ird analisar e decidir o que rendera. Detalhe
importante é que ela digita as ocorréncias da radio e das ligac6es, entdo uma informacao
completa a outra.

*Ronda — Busca de noticias através de ligacdes para fontes de informacées factuais/policias.
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Quando o editor chefe chega as 07h, ele, os produtores e 0s reporteres se reinem
na mesa de pauta®, olham os jornais impressos, o relatério com as pautas marcadas e
informagdes complementares deixados pelos colegas do turno anterior. Se algum fato
render a ponto de desmarcar ou derrubar® uma pauta que ja estava marcada, a produtora
imediatamente liga para 0s entrevistados para remarca-la e entrega as novas
informacdes obtidas ao reporter. Antes de 0s reporteres sairem para a rua pegam as fitas
de gravacdo. O editor chefe jA& comeca a rabiscar o espelho do jornal. Se houver
entrevistado na bancada do telejornal o produtor faz a ligacdo para lembré-lo da hora de

chegara TV.

Observando os detalhes da sala de redacdo, ha um mural de informativos
internos, com as datas de aniversarios de cada funcionario, a escala do més para 0s

finais de semana, os numeros de telefones, e mensagens de reflexao.

Durante a manha que comeca a se desenrolar, os produtores iniciam a busca por
noticias, seja nos jornais impressos, pela internet, nas redes sociais, enquanto isso, 0
editor chefe e o editor de imagens estdo na sala da ilha de edicdo para cortar as
sonoras’e revisar as matérias que irdo ao ar. O editor chefe anota os nomes dos
entrevistados e a deixa® da matéria para compor as cabecas das noticias, e se atenta no

tempo da matéria, j& pronta.

Logo mais, por volta das 09h, a equipe se retne para lanchar, o clima fica

descontraido, conversas e risos antecipam a tensdo da hora do fechamento do telejornal.

Voltando ao trabalho, o editor chefe comeca a digitar as cabecas® do telejornal
no sistema interno, o TV News. A produtora liga para os repdrteres para lembra-los de

gravar o teaser'® e ndo se esquece de sempre atualizar o relatério no computador.

As 10h, os reporteres chegam da rua, entregam a fita ao editor de imagem para

f12

capturar*?, 1éem o texto do off'? ao editor chefe, em seguida gravam-no na cabine da

sala de edicéo.

® Pauta — Guia de temas e sugestdes que orienta o reporter para a cobertura da reportagem.

®Derrubar — Termo utilizado pelos jornalistas quando uma pauta é excluida da agenda do dia ou do
espelho do jornal.

’Sonoras — Palavras utilizadas para indicar a fala do entrevistado (a).

® Deixa — Termos finais das matérias. Assinala 0 momento que a reportagem finaliza.

® Cabecas — Textos lidos pelo apresentador que responde as perguntas do lead (0 que, quem, onde, quando
e por que).

%Teaser — Curta chamada de uma noticia gravada para ser inserida na escalada do telejornal.
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Ao retornarem na sala da redacao, as novas pautas ja estdo a sua espera, e assim
recomeca 0 mesmo procedimento. Opa! Novo procedimento? Na redacdo de telejornal
ndo existe uma dia igual ao outro, surpresas podem ocorrer a qualquer momento, por
exemplo, j& neste horario a produtora recebe a informacdo de que uma pauta marcada
para o horario da tarde havia caido™. “Redacdo, estamos com um problema, uma
matéria da tarde caiu!” anuncia ela, ou entdo o repodrter liga da rua informando que a
situacdo real é diferente da que estava prevista na pauta, devendo, imprevisivelmente,
ter de mudar o foco da matéria. Pode ocorrer de algumas pautas marcadas cairem ou
serem derrubadas em decorréncia do surgimento de noticias factuais, em relacdo a
relevancia do fato e a mobilidade em remarca-la. A equipe deve estar preparada, por
exemplo, por volta das 10h a produtora soube de um protesto de motoristas de
transportes alternativos, interrompendo o fluxo de movimentagdo de uma rua de
Campina Grande. Essas foram as primeiras informacdes que se tinham no momento, a
edicdo resolveu cobrir e remarcar a outra matéria, assim que a reporter chegou foi as

pressas apurar este fato, com apenas dados das informacdes recentes.

Ainda cerca deste horario, o produtor estagiario realiza uma nova ronda. O
editor chefe e o diretor de jornalismo estdo revisando os conteidos do ITN1 que irdo

entrar no ar.

J4 por volta das 11h, o apresentador do ITN1 grava a escalada™ do telejornal e a

produtora atualiza o twitter'® com as principais noticias da edicéo.

Os reporteres chegam a redacdo, é quase meio dia, hora do Itararé Noticias 12
Edicdo ir ao ar, o apresentador ja tem lido o espelho®® e as cabecas antes. Segundo ele,
“sempre ha mudancas de informagdes até o fim do telejornal, entdo tem que estar atento

a tudo”. E realmente, minutos antes, o diretor de exibicdo diz ao auxiliar técnico no

1 Capturar — Copiar as imagens e falas da fita para a meméria do computador, e assim o contetido podera
ser editado.

20ff — Texto lido pelo repérter sem que este aparega na imagem.

13 Caido — Indisponibilidade de a pauta ter sido gravada. Neste caso, devido a um imprevisto com algum
elemento da matéria.

14 Escalada — Chamadas realizadas pelo apresentador do telejornal compostas de frases e teasers que
chamem a atencdo dos telespectadores.

>Twitter — Rede social da internet, onde neste caso sdo postadas as chamadas das noticias que entrar&o no
arno ITN1.

18 Espelho — Controle do telejornal desde a escalada até o encerramento, especificando-o por blocos. O
espelho indica o tempo de cada contetido (designadas de retrancas) e o tempo total do programa.
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estidio para ele atualizar o TP (Teleprompter'’), pois surgiram novas informagdes no

script. Muita atencdo neste momento, afinal o programa é transmitido ao vivo.

O editor chefe e o diretor de exibicdo acompanham a exibicdo do telejornal com
0 script impresso em maos. Durante a gravacado, sdo repassados 0s minutos ou segundos
restantes para as matérias encerrarem, e dicas através do ponto de ouvido do

apresentador, por exemplo, como a indicacdo do enquadramento da camera.

Com um “boa tarde e até amanha” se encerra mais um Itararé Noticias 1* edicao,
porém a redacdo de telejornal ainda ndo finaliza suas atividades, uma pausa para o

almoco e mais uma rotina de producdo se inicia, s6 que para o ITN2.

CONSIDERACOES FINAIS

O estudo nos possibilitou uma ampliacdo abrangente sobre a rotina de producéo
de um telejornal, o processo que um fato percorre até chegar a se tornar uma noticia,
quais os critérios de relevancia que sdo considerados para esta ser veiculada, desde o
momento de selecdo até a sua apresentacéo, pois o grau de noticiabilidade estd em cada

etapa, os valores/noticia fazem parte da rotina de producéo do telejornal.

O foco na editoria factual/policial foi o ponto de partida para a andlise da
producdo de noticias, principalmente quando se trata de uma TV puablica, com
caracteristicas culturais e educativas, assim como é a TV ltararé. Através dos estudos,
verificamos que ha um certo cuidado em selecionar fatos deste tipo, a linha editorial da
organizacao é fator determinante nesta escolha, que preza primordialmente a qualidade
de vida de seus telespectadores, através de contetdos que possam ser acumulados como
informativos construtivos. O resultado das pesquisas de campo nos proporcionou
perceber que, a quantidade de noticias ligadas a editoria factual/policial foram minimas
comparadas com a soma das outras editorias no mesmo percurso de tempo estudado.
Porém, com um valor notado onde podemos observar que o ITN1 ndo descarta a
possibilidade de incluir este tipo de noticia em sua programacao, contudo considera-se 0

perfil da linha editorial da organizacéo.

Y Telepromper ou TP — Equipamento que reproduz o script do telejornal sobre a cAmera, facilitando assim
a leitura do texto pelo apresentador.
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Mas, mesmo com esta caracteristica distinta, fazer jornalismo neste meio de
comunicacdo que € a televisao, requer padrdes que se encontram num mesmo objetivo.
O fator tempo € um deles, sendo essencial sua consideracdo, j& que as noticias ndo
param de acontecer, o imprevisivel & sempre constante, outro fator € a combinagéo da
imagem com a noticia, numa matéria é a imagem que carrega e completa a informacéo,
ou até mesmo alguns valores/noticia sdo homogéneos para a maioria das organizacoes

televisivas.

Contudo, podemos ver através de alguns autores que para um fato ser
considerado noticia deve conter algo que surpreenda o telespectador, e que este trabalho
de selecéo colabora para a construcdo da realidade. Na maioria das vezes esta reacéo da
surpresa coincide na escolha de fatos que ndo apresentam normalidade. Nesta
perspectiva, a pesquisa sobre a linha editorial, mas precisamente a editoria

factual/policial do Itararé Noticias 12 Edi¢do, foi base neste estudo.
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