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REDES SOCIAIS E JORNALISMO: A UTILIZA(;AO DO FACEBOOK LIVE COMO
FERRAMENTA PARA AS TRANSMISSOES ESPORTIVAS LOCAIS

Rogério dos Santos Silva®

RESUMO

O presente artigo objetiva analisar como o Facebook Live vem sendo utilizado nas
transmissdes esportivas contemporaneas, principalmente aquelas realizadas em
ambito local, que destacam equipes que nao possuem visibilidade na midia
tradicional. A pesquisa em pauta também objetiva entender a relacdo entre o
jornalismo esportivo e os dispositivos moveis, com énfase no contexto das
transmissodes locais. Dessa forma, o trabalho em questdo explica como pequenos
clubes de futebol sédo beneficiados com esse trabalho e qual a interacdo e o
comportamento do publico nas lives. Mostra também a rotina de trabalho dos
profissionais que utilizam o Facebook Live para a divulgacdo de competicbes
realizadas em pequenos municipios. Para que tais questdes sejam esclarecidas é
utilizada a técnica da entrevista semi-estruturada, realizada, no periodo de 05 a 09
de Junho, com quatro profissionais que trabalham com o uso da live, em suas
respectivas localidades. As falas dos entrevistados sdo apresentadas ao longo do
texto, sendo relacionadas com as ideias dos autores utilizados. Os resultados
obtidos, ao final, mostram que o recurso da live vem sendo de fundamental
importancia para profissionais que trabalham com transmissdes esportivas locais.
Eles apontam mais pontos positivos do que negativos, ao falarem especificamente
de tal ferramenta. Os aspectos mais destacados foram a possibilidade de se ter uma
efetiva interagcdo com o publico e um alcance consideravel do trabalho realizado.

Palavras-Chave: Facebook Live. Jornalismo Esportivo. Transmissbes Esportivas.
Interatividade.

ABSTRACT

The present article aims to analyze how Facebook Live has been used in
contemporary sports broadcasts, especially those performed locally, which highlight
teams that do not have visibility in traditional media. The research also aims to
understand the relationship between sports journalism and mobile devices, with
emphasis on the context of local broadcasts. In this way, the work in question
explains how small clubs are benefited by this work and what the interaction and
behavior of the public in the lives. It also shows the work routine of professionals who
use Facebook Live for the dissemination of competitions held in small municipalities.
In order to clarify these questions, the semi-structured interview technique is used, in
the period from 05 to 09 June, with four professionals working with the use of live in
their respective locations. The interviewees' statements are presented throughout the
text, being related to the ideas of the authors used. The obtained results, in the end,
show that the live feature has been of fundamental importance for professionals
working with local sports broadcasts. They point out more positives than negatives
when speaking specifically about such a tool. The most outstanding aspects were the

! Graduando em Jornalismo da Universidade Estadual da Paraiba — Campus I. Email:
rogeriosantos61@outlook.com
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possibility of having an effective interaction with the public and a considerable scope
of the work accomplished.

Keywords: Facebook Live. Sports Journalism. Sports Broadcasts. Interactivity.



1. INTRODUCAO

Este trabalho tem como objetivo entender a forma que o Facebook Live vem
sendo utilizado no jornalismo esportivo contemporaneo, especificamente no contexto
das transmissées esportivas locais®. Percebe-se que o recurso da live* é uma das
principais ferramentas contemporaneas do Facebook, rede social que segue no topo
da lista de mais acessadas no mundo®. Tal ferramenta vem se popularizando por
apresentar funcdes que possibilitam novas experiéncias e até o surgimento de novos
nichos de trabalho.

A possibilidade de realizar uma transmissdo em tempo real, com poucos
equipamentos e ter a possibilidade de interagir de forma direta com o publico, vem
chamando atencdo de profissionais que se sentem atraidos por essas
caracteristicas da live. No contexto das transmissdes esportivas locais essa
realidade é ainda mais marcante e significativa. Equipes que trabalham em
pequenos municipios do interior da Paraiba, divulgando competicdes amadoras,
encontram nesse recurso uma possibilidade de, além de realizar o seu trabalho,
divulgar as equipes e os atletas de suas respectivas localidades. Esses times e
jogadores ndo possuem nenhum tipo de visibilidade na midia tradicional,
principalmente nos grandes meios de comunicagdo que nao possuem espaco, nem
interesse, para divulgar competicdes amadoras realizadas em pequenos municipios
do interior. Por isso essa atividade vem ganhando um destaque expressivo.

O estudo em questdo busca ainda saber quais as limitac6es e dificuldades
encontradas pelos profissionais que trabalham em municipios pequenos,
principalmente por ndo poderem contar com altos investimentos para a aquisi¢éo de
equipamentos, por exemplo. A pesquisa busca, com isso, entender como essas
transmissdes sdo de fato realizadas e qual a participacdo dos dispositivos moveis
nesse NOVO cenario.

Vale também ressaltar que existe uma grande afinidade entre o pesquisador e

o tema estudado em questao, ha, inclusive, um contato direto por meio de trabalhos

% Pode-se também utilizar o termo ‘transmissées hiperlocais’. Conforme Menezes e Alves (2018. p.
06) “O Jornalismo Hiperlocal € uma dessas possibilidades de abertura, de resisténcia e de
contraposicdo ao modelo tradicional de fazer jornalismo, que, ao apropriar-se do meio digital, pode
ajudar a representar determinadas comunidades e suas respectivas idiossincrasias.”

® Transmissdes ao vivo. Conforme (TRAQUEDO NETO et al, 2018).

4 RELATORIOS ESPECIAIS. DIGITAL 2019: O USO GLOBAL DA INTERNET ACELERA.
Disponivel em: <https://wearesocial.com/blog/2019/01/digital-2019-global-internet-use-accelerates>.
Acesso em: 17 mai. 2019.
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realizados com o Facebook Live no contexto das transmissdes esportivas locais.
Fato que justifica a escolha do objeto de estudo.

O presente artigo, dessa forma, traz inicialmente uma discussdo acerca do
jornalismo esportivo, destacando suas principais caracteristicas e especificidades,
mostrando quais as principais diferencas dessa vertente para as demais
especialidades jornalisticas. Traz, em seguida, o contexto histdrico das transmissdes
esportivas, desde as primeiras tentativas e testes, com o protagonismo do radio e,
posteriormente, a televisdo, até a contemporaneidade que apresenta uma realidade
movida pela internet, redes sociais e tecnologias digitais. Na sequéncia é
apresentado como o jornalismo, com énfase no vertente esportiva, se relaciona com
as novas tecnologias, especificamente os dispositivos moveis. A partir dessa
discussdo, mostra-se quais as principais caracteristicas do jornalista na
contemporaneidade. Na parte final, o trabalho em questdo se volta estritamente para
o Facebook, com destaque para o recurso da live.

1.1 Procedimentos metodolégicos

A presente pesquisa é de natureza qualitativa, pois ndo objetiva quantificar ou
contabilizar dados acerca do tema estudado. O intuito € compreender a influéncia do
Facebook Live nas transmissdes esportivas locais a partir das falas e relatos de
pessoas que trabalham, de forma direta, nesse contexto. Conforme Trivifios (1987,
p. 128) “A pesquisa qualitativa com apoio tedrico na fenomenologia é
essencialmente descritiva.”. Segundo o autor, esse tipo de pesquisa se utiliza do
recurso da interpretacao e rejeita toda medida quantitativa e numérica.

Como instrumento de coleta de dados foi utilizada a técnica da entrevista
semi-estruturada, realizada com quatro profissionais que residem em pequenos
municipios do estado da Paraiba, e que possuem experiéncia com a utilizacdo do
Facebook Live no universo das transmissfes esportivas. De acorco com Gil (1989,
p.113):

Pode-se definir entrevista como a técnica em que o investigador se
apresente frente ao investigado e lhe formula perguntas, com o objetivo de
obtencgédo dos dados que interessam a investigacao. A entrevista é, portanto,
uma forma de interacdo social. Mais especificamente, € uma forma de
dialogo assimétrico, em que uma das partes busca coletar dados e a outra
se apresenta como fonte de informacéo.
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Conforme Trivifios (1987, p.146), esse tipo de entrevista € executada a partir
de um questionario basico com questfes que interessam a pesquisa, no entanto,
conforme a resposta dos entrevistados, outras indagacdes e hipéteses podem surgir.

Decidiu-se entrevistar quatro profissionais, pois acreditou-se ser um numero
suficiente para suprir 0 objetivo proposto pelo presente artigo. O trabalho realizado
em S&do Vicente do Seridé/PB € destacado, pois as atividades desenvolvidas no
municipio se encaixam com o tema da pesquisa em questdo. O fator proximidade
também foi levado em consideracédo, o contato com os entrevistados foi facilitado, o
que contribuiu para o desenvolvimento das atividades posteriores as entrevistas
como a analise, descricdo e interpretacdo do material. Dessa forma, foram
entrevistados: Sebastido Barbosa da Silva, Marcone Sales de Alcantara, Cesario
dos Santos Silva e Davi Meira de Vasconcelos.

Sebastido Barbosa da Silva, 32 anos, técnico de rede em telecomunicacao, é
morador do municipio de Sdo Vicente do Serid6/PB e trabalha ha trés anos com
transmissdes esportivas na cidade em que reside, utilizando o Facebook Live.
Divulga principalmente o campeonato municipal de futebol amador, nas categorias
masculino e feminino. Sebastido é chefe da equipe “Show de Bola® que é
responsavel por essas transmissoes.

Marcone Sales de Alcantara, 41 anos, € formado em Marketing pela
Faculdade Mauricio de Nassau e trabalha atualmente na area da comunicacéo.
Administra o site de noticias “Sao Vicente Agora”. Marcone € um dos comentaristas
da equipe “Show de Bola” e trabalha com essas transmissdes ha trés anos.

Cesario dos Santos Silva, 35 anos, € natural de Jodo Pessoa/PB, porém mora
ha varios na cidade de Sapé/PB. Comunicador, ja passou pelas radios Cultura, Rural
e Constelacdo, de Guarabira/PB. Em Campina Grande/PB ja trabalhou na Radio
Clube, antiga Borborema. Também na Ré&dio Caturité e atualmente faz parte da
Radio Cariri, na area esportiva. Faz narracées de competi¢cdes estaduais, a exemplo
do Campeonato Paraibano. No entanto, também tem participacdes em competicbes
locais, com menos abrangéncia que o paraibano da primeira divisdo. Faz uso do
Facebook Live em suas transmissoes.

Davi Meira de Vasconcelos, 43 anos, & natural de Campina Grande/PB,

porém mora atualmente em Serid6/PB. Organiza competi¢cdes de futebol amador. J&

® Perfil onde as transmissdes da equipe ‘Show de Bola’ sido realizadas. Disponivel em:

https://www.facebook.com/sebastiaosbs. Acesso em: 29 jun. 2019.
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esteve a frente do Campeonato Municipal em Séo Vicente do Seridd, no ano de
2017, e organizou a Copa Integracdo do Curimatau e Seridé Paraibano, em 2019.
Nas competicBes que administra, coordena equipes de transmissdes que trabalham
via live. Ele também participa dessas transmissdes exercendo a funcao de locutor ou
reporter de pista.

A escolha dos entrevistados, como esclarecido anteriormente, se deu
baseada na experiéncia que estes possuem com a utilizacdo do Facebook Live em
transmissdes esportivas, nas suas respectivas localidades. As entrevistas
aconteceram nas primeiras semanas de junho, especificamente no periodo 05 a 09
do citado més.

As falas e opinides dos profissionais, ouvidos na pesquisa em questdo, sao
apresentadas ao longo do texto, relacionando, desde as sec¢fes iniciais, com as
ideais e conceitos trazidos pelos teoricos utilizados. Objetiva-se, com isso, demostrar
a ligacao e associacdo entre a realidade e a teoria.

2. JORNALISMO ESPORTIVO
O jornalismo é dividido por meio de categorias e vertentes diferentes, cada
uma com suas caracteristicas e especificidades, é o que denomina-se de jornalismo
especializado. lkeda, Martin, Faria, Morais e Spannenberg (2012), afirmam que o
jornalismo trabalha sob a perspectiva de um mercado segmentado, onde as
preferéncias individuais se sobressaem sobre o coletivo. E essa logica que, segundo

eles, explica o surgimento do jornalismo especializado.

[...] o jornalismo especializado surge como uma forma de segmentacéo do
mercado, a fim de proporcionar especificidades para todos os gostos, de
modo que os individuos busquem um fator de unido e de identificagdo neste
tipo de informagédo.(IKEDA, MARTIN, FARIA, MORAIS E SPANNENBERG,
2012, p. 02)

Cada especialidade do jornalismo busca atingir um grupo especifico.
Determinados assuntos interessam a um conjunto de pessoas e a outros ndo. Por
isso que o modo de producéo, a linguagem e as pautas abordadas séo diferenciadas
em cada categoria jornalistica. Abiahy (2000) ressalta que existe, na verdade, uma
l6gica econbémica baseada em uma estratégia para que as audiéncias sejam
atingidas.

O desenvolvimento do jornalismo especializado esta relacionado a essa
l6gica econdmica que busca a segmentacdo do mercado como uma
estratégia de atingir os grupos que se encontram tao dissociados entre si.
Muito além de ser uma ferramenta mais eficaz de lucro para os
conglomerados midiaticos, o jornalismo especializado € uma resposta a
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essa demanda por informagfes direcionadas que caracteriza a formacéo
das audiéncias especificas. (ABIAHY, 2000, p. 05)

Portanto, existe um direcionamento onde cada segmento é visto e abordado
de forma singular. Assuntos como politica, cultura, economia, dentre outros,
possuem editorias especificas e sédo trabalhados por grupos especializados.

O Jornalismo Esportivo, objeto desse trabalho, € uma dessas especialidades
e, como o proprio nome sugere, trabalha essencialmente com pautas relacionadas
ao esporte. Por isso possui caracteristicas que lhe sdo particulares, o que,
consequentemente, o diferencia das demais vertentes da area jornalistica. Conforme
Teixeira e Coutinho (2015, p. 06).

O Jornalismo Esportivo se constitui como uma area de atuagdo no
jornalismo. Contendo uma linguagem prépria e com termos peculiares,
possui espaco na midia atual, tanto a comercial como a publica e no Brasil
obtém destaque devido a paixao do cidadao brasileiro pelo esporte.

Os assuntos abordados nessa area sédo bastante especificos e normalmente
nao sdo explorados por outras especialidades do jornalismo. Cardoso (2018, p. 51)
explica que “o jornalismo esportivo pode e deve participar do processo de
descoberta e de formacdo pelo qual passa um atleta ao abordar a tematica e
divulgar modalidades, porém, respeitando um dos preceitos basicos do jornalismo, a
periodicidade.” Para o autor, as fontes ouvidas também s&o particulares a essa
vertente jornalistica. Segundo ele, o jornalista esportivo trabalha cotidianamente com
atletas, técnicos, dirigentes e torcedores.

Este segmento € bastante explorado na midia nacional principalmente no
tocante a cobertura voltada para a temaética futebol. Pesquisa Ibope® realizada no
periodo de 13/05 a 19/05 de 2019, com o intuito de mostrar os programas com maior
audiéncia na televisdo brasileira revela que na Rede Globo, o futebol das quartas-
feiras a noite atingiu a média de 27,4 pontos percentuais, ficando em quarto lugar
como programa mais assistido da emissora. Na Rede Bandeirantes, que também
investe em programacgfes esportivas, o Jogo Aberto, programa que tem como
tematica central o futebol, apresentado de segunda a sexta por Renata Fan, ficou
também na quarta posicado de programa mais assistido na emissora, com 2,4 pontos

percentuais.

® Kantar Ibope Media: Dados de audiéncia nas 15 pragas regulares com base no ranking consolidado
— 13/05 a 19/05/2019. Disponivel em: <https://www.kantaribopemedia.com/dados-de-audiencia-nas-
15-pracas-regulares-com-base-no-ranking-consolidado-2503-a-03032019-3-2-2-3-2/>. Acesso em: 23
mai. 2019.
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Estes sdo numeros que mostram o quanto o futebol é popular no Brasil,
impulsionando uma grande audiéncia para 0S meios de comunicagdo e,
consequentemente, uma popularidade do Jornalismo Esportivo. De acordo com
Cardoso (2017, p. 21).

Na busca pela audiéncia os canais de televisdo apostam na énfase ao
futebol. Mas o fenémeno também ocorre em outros meios de comunicacao
como no radio onde as mesas redondas, os debates (e discussdes) em
torno do futebol ocupam horarios importantes na programacéao esportiva.

Essa caracteristica também se sobressai no contexto das transmissdes
locais. O comentarista da equipe “Show de Bola” de Sdo Vicente do Seridd, Marcone
Alcantara, ao ser questionado sobre qual o publico-alvo das transmissdes que ele
participa, ressalta que sdo aqueles que amam o futebol, justamente porque nos

municipios pequenos a paixao pelo futebol é marcante.

Os amantes do futebol, que sdo muitos. Nas pequenas cidades o futebol é
uma paixao, assim como € nacional. Uma paixdo que desde crianca a gente
acompanha e a gente percebe que o pessoal gosta muito de futebol e atrai
muita gente pra os campos de pelada. (Marcone Alcantara, entrevista
realizada em 08 de junho de 2019).

Percebe-se, com isso, que ndo existem fronteiras quando o assunto é o amor
dos brasileiros pelo futebol. Caracteristica que se apresenta tanto nos grandes
centros, como nas pequenas localidades.

Vale ressaltar, contudo, que nem sempre o Jornalismo Esportivo foi tido como
uma editoria relevante no ambito jornalistico. Outras categorias eram colocadas
como mais importantes e ganhavam, consequentemente, mais atencdo, espaco e
destaque. Stycer (2007, p. 04) afirma que no Brasil, esse tipo de especialidade era
inferior, principalmente se comparada com areas como a politica. O autor ainda
ressalta que a partir dos anos 60 € que a cobertura esportiva comeca a ganhar certa
autonomia em alguns veiculos, sendo tratada por meio de cadernos proprios.

A partir de entdo o avanco foi significativo, a editoria esportiva passou a
ganhar cada vez mais destaque ao ponto de atualmente ser uma das que possuli
mais prestigio da midia nacional. Conforme Tavares (2013, p. 19):

O jornalismo esportivo €, hoje, uma das editorias mais importantes na midia
brasileira, e possivelmente a mais popular. O sucesso € evidente. Basta
analisar a programacao das grandes emissoras de TV aberta. Ao contrario
de outras editorias, que disputam espa¢co apenas nos noticiarios gerais
(nacionais ou regionais), o esporte ganha importadncia e destague com
programas diérios dedicados somente ao tema.

Essa evolucdo trouxe modificagbes importantes em praticamente todos 0s
segmentos do jornalismo esportivo. A propria linguagem e os contetudos abordados

sofreram alteragfes. Estudiosos da area defendem que algumas dessas mudancas
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ndo foram benéficas. Ver-se, por exemplo, variadas publicacbes, trabalhos e
estudos questionando o fato da cobertura esportiva estda muito ligada ao
entretenimento, por meio de uma espetacularizacao do esporte. Ikeda et al (2012, p.
04), afirmam, inclusive, que critérios como imparcialidade e credibilidade ndo sao

mais prioridade.

O esporte acabou se tornando um produto midiatico e da cultura de massa,
mas a verdade € que tais atitudes das matérias s6 contribuem com tal viséo,
além do fato do jornalismo, que deveria ser imparcial e passar credibilidade,
ter se tornando algo escasso. A transformacdo do esporte em espetéaculo,
fez com que empresas adotassem o marketing e apelassem para o visual a
fim de promover o seu “show”. Por isso, surge a seguinte questao: sera isso
jornalismo esportivo ou entretenimento?

Baseado nessa perspectiva, Padeiro (2015) apresenta o conceito de
infotenimento para explicar essa juncdo de informacédo e entretenimento. Segundo
ele, essa caracteristica do Jornalismo Esportivo se baseia na busca incessante pela
audiéncia.

A exigéncia por uma audiéncia tem provocado uma constante
transformagé@o no jornalismo esportivo, com o infotenimento, neologismo
gue simboliza o embaralhamento de fronteiras entre informagéo e
entretenimento, exercendo papel essencial nas novas tendéncias.
(PADEIRO, 2015, p. 12)

Para o autor, foi a partir do século XX que os meios de comunicacao
passaram a enxergar o entretenimento como um negdcio rentavel’, transformando-o
em uma industria.

Padeiro (2015) ressalta, no entanto, que tal l6gica é prejudicial ao Jornalismo
Esportivo. Para ele “o desafio € retornar o esporte como algo ndo somente
valorizado em termos de alto rendimento, resultados e espetaculo, mas também
compreendé-lo como essencial para o bem-estar humano”. (PADEIRO, 2015, p. 94).

Percebe-se, com isso, que o0 jornalismo esportivo, apesar de ter se
desenvolvido de forma consideravel nos ultimos anos, conseguindo, inclusive, um
espaco de destague nos meios de comunicacdo, ainda enfrenta desafios e
guestionamentos, o que acaba influenciando uma discussdo acerca de sua
legitimidade e credibilidade enquanto area jornalistica.

Variados segmentos sdo explorados e analisados, para a explicacdo das

caracteristicas do Jornalismo Esportivo contemporaneo. Um dos principais objetos

" Tavares (2013) afirma que a légica do entretenimento impulsionou o ‘Globo Esporte’ de S&o Paulo.
“O resultado obtido pela atracdo paulista impressiona porque foi a mudancga da linha editorial, do
jornalismo classico para o entretenimento esportivo, que fez com que o Globo Esporte, que corria o
risco de sair da grade de programacgdo da emissora, conquistasse nimeros de audiéncia acima do
esperado e alcangasse um novo nivel de importancia no meio.” (TAVARES, 2013, p.01).
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de estudos sdo as transmissdes esportivas, que também passaram por um longo

processo de desenvolvimento.

2.1 TRANSMISSOES ESPORTIVAS
O esporte de um modo em geral mexe com paixao, emocao, euforia, tristeza,
dentre tantos outros sentimentos que séo aflorados e refletidos principalmente nos
torcedores, mas também nos profissionais que de alguma forma estédo inseridos no
mundo esportivo. As transmissfes esportivas sado postas em pratica com o intuito de
passar para 0 publico essas emocgdes. Os profissionais envolvidos em uma
transmissao necessitam estar cientes disso para que possam realizar o trabalho com

éxito. Conforme Gasparino (2013, p. 28).

[...] ndo se trata de uma cobertura jornalistica comum, em que a noticia é
relatada e o publico a aceita como verdade ou ndo. A transmissdo esportiva
lida com os sentimentos de cada ouvinte, enquanto narradores, reporteres
de campo e comentaristas tem que conduzir a acdo dos contendores
esportivos, sem se deixar impregnar pela emoc¢éo que exala da disputa.

Uma equipe que desempenha tal funcéo é formada por profissionais que sao
imprescindiveis para o desenvolvimento das atividades. Gasparino (2013, p. 24)
explica que “ha um locutor, comentaristas e repérteres que, juntos, realizam a
transmissao esportiva, seja ela de futebol, vOlei ou basquete, os trés esportes
coletivos mais populares do Brasil”.

De acordo com os entrevistados da presente pesquisa, esse formato vem
sendo posto em pratica no contexto local. Sebastido Barbosa (entrevista realizada
em 05 de junho de 2019) e Marcone Alcantara (entrevista realizada em 08 de junho
de 2019) ressaltam que a equipe “Show de Bola” é formada por seis pessoas: um
narrador, dois comentaristas, um técnico e duas assistentes técnicas. Davi Meira
(entrevista realizada em 09 de junho de 2019) também explica que trabalha com
uma equipe completa: técnico, narrador, comentarista e repoérter de pista. César
Santos (entrevista realizada em 07 de junho de 2019), por sua vez, diz que a equipe
a qual ele participa € composta por um narrador (ele proprio), reporter, comentarista
e um técnico para a montagem dos equipamentos.

As transmissdes esportivas, que constituem o objeto do presente estudo,
portanto, contam com um numero de profissionais suficientes para que o trabalho
seja posto em pratica de forma efetiva. As equipes se assemelham, nesse aspecto,

com as que trabalham em grandes centros, transmitindo competi¢des profissionais.
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No entanto, nem sempre tal formato pdde ser posto em prética, e até nos dias atuais
nem todas as transmissoes séo feitas com essa estrutura.

Houve um processo de desenvolvimento até que tais caracteristicas fossem
aprimoradas. A relacdo entre os meios de comunicacdo e esportes ja vem sendo
desenvolvida ha bastante tempo. A década de 1920 foi essencial para que essa
conexao fosse estreitada. No entanto, € necessario lembrar que ja no final do século
19, ainda com o protagonismo dos jornais impressos, percebe-se uma preocupacao
da midia em trabalhar tendo como tematica o esporte. Vasconcelos (2017, p. 45)
explica que “No final do século 19 e inicio do 20 h& a estruturagdo de um momento
crucial para o estabelecimento da triade midia, publico e esporte. Comegam a surgir
jornais impressos que falassem das producdes culturais esportivas da época.”

Ainda conforme o autor, a partir de 1930, as transmissdes comecaram a
aparecer e ganhar protagonismo no cendrio nacional, principalmente por meio do
futebol. O trabalho passa a ser mais especializado e, consequentemente, mais
pratico e eficaz.

O surgimento do radio foi decisivo para que as transmissdes mudassem de
patamar e ganhassem caracteristicas que Ihes sdo proprias até os dias atuais. A
linguagem de tal veiculo se encaixou perfeitamente com as especificidades do
esporte, 0 que permitiu uma amplitude e maior especializacdo das coberturas. O
esporte, com isso, foi popularizado, pois conseguiu alcancar todas as camadas da
sociedade, em um verdadeiro processo de democratizacdo desse segmento. Esse
foi um ponto importante para que as transmissfes esportivas, de fato, se
consolidassem em nivel nacional e o auxilio do radio foi imprescindivel para que isso

acontecesse. Conforme Vasconcelos (2017, p. 40).

O papel do radio nesse processo € inquestionavel, ja que permitiu a
democratizagdo da informacdo do esporte, diluindo a barreira do acesso a
esse conteldo, entre a elite e a classe mais baixa, principalmente pelo fato
de no Brasil existir um alto nivel de analfabetismo.

O autor ainda explica que a primeira programacao esportiva apareceu ha
Radio Nacional, do Rio de Janeiro, no ano de 1936. A primeira transmissao
radiofénica de uma partida de futebol no Brasil, no entanto, se deu bem antes, ja
com caracteristicas marcantes como a velocidade, algo bem parecido com o que
ver-se nos dias atuais. A Radio Educadora Paulista foi a pioneira e serviu de

inspiragdo para Vvarias outras emissoras que se espelharam no sucesso obtido pela
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Radio Paulista. Comecava, dessa forma, um novo nicho de mercado que viria a
evoluir cada vez mais. Conforme Lima (2018, p. 02).

A primeira transmisséao futebolistica no Brasil, através do radio, ocorreu em
10 de fevereiro de 1931, em S&o Paulo. O narrador incumbido de narrar a
partida foi Nicolau Tuma, na Radio Educadora Paulista, em um jogo do
campeonato local. Dai em diante varias emissoras radiofénicas pais afora
comecgaram a também transmitir partidas de futebol.

Ja no final da década de 30, a Copa do Mundo da Franca foi um marco para a
cobertura esportiva no radio nacional. Como verificamos em Gasparino (2013), a
primeira transmissdo de um jogo de Copa do Mundo, maior evento esportivo do
planeta, no Brasil, aconteceu no ano de 1938. A partida em questao foi transmitida
por Leonardo Gagliano e representou um avanco significativo tanto para o radio
como para o futebol nacional. O confronto colocou frente a frente a Selegéo
Brasileira e a Polbnia.

ApOs esse pioneirismo e protagonismo do radio, as transmissées esportivas
ganharam outra importante aliada, a televisédo. De acordo com Vasconcelos (2017) a
primeira partida exibida ao vivo no Brasil, por esse meio, foi em 18 de Setembro de
1955, também no estado de Sao Paulo.

No entanto, o evento esportivo que realmente foi responsavel pela evolucao
das transmissdes televisivas brasileiras, foi a Copa do Mundo no México em 1970.
Goncgalves e Camargo (2005) explicam que milh6es de ddélares foram investidos
para gue a transmissao ao vivo, a cores, pudesse ser realizada no Brasil. Gasparino
(2013, p. 22) ressalta que “tal Copa marcou a historia das transmissfes esportivas
na televisao brasileira”.

O século XXI, no entanto, foi o periodo em que agregou-se equipamentos de
alta qualidade nas coberturas esportivas televisivas, inclusive, com o aparecimento
da tecnologia digital. Isso, consequentemente, possibilitou um maior
aperfeicoamento tanto na imagem quanto no som. De acordo com Vasconcelos
(2017, p. 48).

[...] foi a partir da primeira década do século 21, que a cobertura da TV
aberta teve um papel fundamental para aproximar o telespectador das
emocdes vividas na transmissdo de eventos esportivos, principalmente pelo
uso dos recursos técnicos e imagens. Além de todo o enredo envolvente, as
cameras de alta definicdo, producéo digital, sonorizacdo, imagens perfeitas,
entre outros, colaboram para a melhor percepgéo de quem assiste.

As transmissfes esportivas, portanto, vieram passando por um processo de
evolucéo ao longo dos anos, e estdo passando por um novo processo de renovacao,

com a influéncia da internet, redes sociais e dispositivos moveis. Novas plataformas
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estdo surgindo e passando a ser exploradas para essa finalidade, como € o caso da
live, objeto deste trabalho. Essas ferramentas, inclusive, tornam-se determinante
para o trabalho de profissionais que trabalham com transmissées em ambito local e
nao possuem grandes investimentos financeiros para a realizacéo das atividades. As

observacgdes do técnico Sebastido Barbosa, confirmam isso.

Resolvi transmitir com o Facebook Live porque é uma plataforma gratuita, a
gente tem um baixo custo para realizar essas transmissdes e consegue
alcangar um publico muito grande, além de ter uma interacdo. Esse é o
principal ponto para se ter essas transmissfes pelo Facebook. No geral eu
utilizo o celular, mesa de som, microfone sem fio, microfone com fio e temos
o tripé que dar base para o nosso celular. No geral a gente transmite no
celular, mas algumas vezes também com o computador e uma web cam
gue a gente utiliza. (Sebastido Barbosa. Entrevista realizada em 05 de junho

de 2019).
Figura 1: Dispositivos mdéveis sendo Figura 2: Dispositivos moveis sendo
utilizados nas transmissdes esportivas utilizados nas transmissdes esportivas

em Sao Vicente do Serid6/PB em Sao Vicente do Serid6/PB

Fonte: acervo do autor Fonte: acervo do autor

Percebe-se, portanto, que por meio da tecnologia do streaming® a live vem
trazendo uma nova légica de transmissdo, que também se propaga nos pequenos
municipios. Marcone Alcantara (entrevista realizada em 08 de junho de 2019 que
trabalha todo final de semana transmitindo jogos por meio da live, explica que
decidiram utilizar esse recurso “Pelo acesso que nds temos para chegar mais
proximo das pessoas. Porque antes isso tava restrito as televisdes, as grandes
midias, e hoje, com as redes sociais, a gente consegue chegar a aquele publico com

mais rapidez e com qualidade.”

8 . . P . P . - . -
O streaming media, uma técnica para transferéncia de dados na qual transmite-se audio e/ou video
através da Internet (ou alguma outra rede) em tempo real. [...] (TSCHOKE, 2001, p. 01).
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Nota-se, com isso, que, por meio da live, as transmissdes esportivas se
popularizam também em pequenas localidades. E sao trabalhos feitos com
equipamentos de facil manuseio que podem ser levados até os campos de futebol.

Tais praticas comecam a ser desenvolvidas de forma muito efusiva. Porém
ainda ha muito o que se explorar e descobrir com essa nova légica de trabalho.
Algumas dificuldades aparecem, por exemplo, principalmente nessas transmissoes
mais locais. A principal reclamacéo dos entrevistados foi com relagcéo a internet, eles
ainda sofrem para conseguir ter um sinal de qualidade nos campos de futebol, de
onde realizam as narragbes. Sebastido Barbosa (entrevista realizada em 05 de
junho de 2019) ressalta que “A gente sofre muito por uma questéo de infraestrutura,
principalmente de internet que a gente precisa.” Marcone Alcantara (entrevista
realizada em 08 de junho de 2019) explica que “A internet na nossa regiao ainda
esta em expansao e a gente usa mais os dados maoveis. As vezes os dados méveis
nao sao de boa qualidade.” Davi Meira (entrevista realizada em 09 de junho de
2019) também cita o mesmo problema. “Ainda ndo temos uma internet de qualidade,
com isso, temos muitas quedas, travamentos e, consequentemente, baixa na
audiéncia.”

Este é o principal problema enfrentado por eles no cotidiano de trabalho. E
algo ainda muito presente nas transmissdes do interior. Os profissionais esperam

sanar essa dificuldade o mais rapido possivel.

3. JORNALISMO, TECNOLOGIA E DISPOSITIVOS MOVEIS

As novas tecnologias sdo protagonistas na sociedade contemporanea,
moldando, inclusive, 0 modo como as pessoas se relacionam e se comportam
socialmente. O destaque de tais meios vem crescendo ao longo dos anos,
principalmente porque o0 processo de inovacdo € frenético. Os dispositivos e
aparelhos séo atualizados constantemente e tornam-se cada vez mais sofisticados e
completos. Um aparelho celular, por exemplo, traz diversas ferramentas inovadoras
em cada lancamento. Algumas caracteristicas tornam-se obsoletas rapidamente,
muitas vezes sem serem compreendidas e usadas em sua totalidade. Conforme

Coutinho (2014, p. 03).

[...] o que mais impressiona ndo é a quantidade, mas o avanc¢o tecnoldgico
por que passaram estes aparelhos, que hoje funcionam como verdadeiros
computadores de bolso com capacidade de processamento semelhante ou
superior aos computadores do come¢o da década, com fungbes e
aplicagbes em praticamente todas as areas do conhecimento humano.
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A evolucao de tais dispositivos é explicada por Roger Fidler (1997), por meio
do conceito de Midiamorfose. Fidler defende que os meios de comunicagdo nao
aparecem e evoluem de forma independente, na verdade a evolucdo dos ja
existentes é o que ocasiona o surgimento de novos meios. O autor afirma, inclusive,
que esse processo de evolugdo ndo € algo que a maioria das pessoas aguardam ou
conseguem prever. Segundo ele, nem mesmo 0s inventores e inovadores, que
estimulam mudancas tecnoldgicas e sociais, conseguem vislumbrar todas as
mudancas que podem ocorrer nos meios. Ele afirma, por exemplo, que tecnologias

que apareceram em 1990 eram inimagindveis em anos anteriores.

Ha apenas uma década, poucas pessoas poderiam imaginar que, em
meados da década de 1990, aparelhos de fax digitais, servicos de correio
eletrbnico e telefones celulares em miniatura seriam rotineiramente usados
para se comunicar com facilidade e baixo custo com individuos de paises
distantes e comunidades rurais [...]. (FIDLER, 1997, p. 04)

Esse processo, segundo Fidler (1997, p. 04), aconteceu no ambito do
jornalismo, onde em 1970 os jornais ja passavam por mudanc¢as, porém nem mesmo
os profissionais poderiam vislumbrar os avancos que apareceriam cerca de duas

décadas depois.

Jornais e revistas tinham acabado de comecar a converter suas redacoes
de maquinas de escrever mecanicas para sistemas de edicdo de texto
eletrbnico e suas salas de composicao de tecnologias de tipo quente para
tecnologias de tipo frio. Poucos jornalistas poderiam ter imaginado as
tecnologias de coleta e producdo de noticias eletrbnicas que sdo comuns
hoje ou a previsdo da publicacdo de desktops e a explosdo de graficos de
noticias possibilitados pelo computador pessoal.

Percebe-se, com isso, que o jornalismo € um segmento que é atingido de
forma direta por esse processo. Os dispositivos moveis, de forma geral, tornam-se
cada vez mais as principais ferramentas de trabalho dos jornalistas. Conforme
Blanco et al (2018, p. 06) “o jornalismo deixou de estar apenas nas plataformas
tradicionais e migrou para a tela dos computadores, chegando aos dispositivos
moveis e podendo ser acessado com as pontas dos dedos”.

Contudo essa relagdo - jornalismo/dispositivos moveis - ainda esta em
processo de adaptacao, algumas ferramentas e formatos de coberturas vém sendo

testados e aprimorados. Falcdo e Rocha (2017, p. 38) reforcam essa ideia.

As tecnologias de comunicagdo trouxeram a possibilidade de propagacao
mais rapida e mais acessivel da informacao jornalistica. Porém, no uso das
redes sociais, apesar de o0s veiculos de comunicacdo possuirem
capacidade para promover interacdo com o publico e apresentarem novos
formatos de cobertura, o que vemos, na prética, ainda € uma adaptacéo das
potencialidades dessas novas midias.
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Os dispositivos moveis, dessa forma, mexem com praticamente todos os
segmentos do jornalismo. As ferramentas e recursos, inclusive, também estdo sendo
aproveitados e utilizados pelos espectadores. Os novos aparelhos possuem uma
capacidade de conexdo nunca vista antes no mundo. As pessoas podem se
conectar com muita facilidade em praticamente todos os lugares, a mobilidade e
praticidade de uso sao fundamentais nesse processo. Coutinho (2014) afirma que os
smartphones se destacam nesse aspecto. Segundo ele, “capazes de conectar um
individuo a uma rede de outros individuos, ou as redes sociais, gracas aos
aplicativos de relacionamento, os smartphones se tornaram o principal portal de
conexdo homem mundo da atualidade.”. (COUTINHO, 2014, p.54)

E inegavel, portanto, a relevancia de tais dispositivos no ambiente jornalistico.
Uma influéncia que perpassa por todas etapas como apuracado, producédo, edicédo e
divulgacéo.

O Jornalismo Esportivo, por exemplo, passou a ganhar o auxilio de novas
tecnologias, como os dispositivos méveis. A imersédo das praticas jornalisticas nesse
ambito é uma caracteristica inerente ao processo natural de evolucédo da profissao.
E inimaginavel, em nosso tempo, que um trabalho jornalistico seja produzido,
desenvolvido e divulgado sem o auxilio das novas tecnologias. E o que explica o
narrador César Santos. Ele trabalha com transmissfes esportivas desde o ano de
2004 e acredita que a live e os dispositivos moveis, por exemplo, tornaram-se
essenciais para a realizacdo de seu trabalho nos dias atuais, principalmente por

proporcionar uma proximidade com o publico.

[A live] E uma ferramenta hoje em dia que é quase que indispensavel para o
publico que acompanha, principalmente o publico mais jovem que tem na
palma da sua m&o o smartphone, os seus dispositivos méveis. Entdo eu
encontrei essa ferramenta que dar a oportunidade de nos aproximar mais.
(César Santos. Entrevista realizada em 07 de junho de 2019)

As tecnologias moveis, dessa forma, também sé&o requisitos fundamentais
para que os trabalhos realizados em ambito local sejam executados. Tais aparatos
moldam o cotidiano dos profissionais e trazem uma nova légica de trabalho.

Vale também ressaltar que as proprias equipes de futebol estdo tendo um
contato direto e efetivo com os dispositivos moéveis e as redes sociais, buscando

uma aproximacdo maior com os torcedores’. Com isso, podem obter uma

° Os clubes também investem em seus préprios canais de TV. Conforme Costa (2016, p. 25) “[...] a
grande maioria dos principais clubes do pais direcionam esforgcos na criagdo e na manutencéo desse
canal de comunicacéo com o torcedor e dao a ele um certo nivel de relevancia dentro da estratégia
de comunicacao das instituicoes.



20

popularidade antes inimaginavel. Tais meios de comunicagcdo tornam-se
fundamentais no cotidiano de trabalho dos clubes. As transmissdes esportivas
locais, por exemplo, causam uma verdadeira revolucdo para os clubes do interior
gue nao possuem visibilidade na midia tradicional. O trabalho que vem sendo
desenvolvido no municipio de Sao Vicente do Seridé mostra isso. A equipe “Show
de Bola”, segundo os profissionais entrevistados, consegue dar visibilidade as
competicbes, clubes e até aos atletas da cidade. E o que esclarece Sebasti&o

Barbosa.(Entrevista realizada em 05 de junho de 2019); .

E muito importante para os times daqui porque da essa visibilidade que eles
nao tém da midia tradicional, da grande midia, e a gente vai levando isso ai,
vai divulgando o nosso esporte. Com isso, a gente vé a valorizacdo a cada
dia, tanto é que o nosso esporte hoje, na nossa cidade, j4 se tornou a
referéncia em toda a nossa regido por conta justamente dessa nossas
transmissdes, que deram visibilidade a esses clubes pequenos, a esses
clubes que ninguém conhecia, que hoje acabam sendo respeitados la fora,
em outras cidades, em outros estados, por conta dessas transmissfes. A
gente ver que através dessas transmissfes hoje nés conseguimos ter uma
visibilidade de forma que conseguimos ter em nossa cidade jogadores
profissionais.

Marcone Alcantara também compartilha dessa opinido e explica que o
alcance das lives ultrapassa os limites do municipio, gerando uma repercussao em

outras localidades.

O alcance é grande. Ultrapassa as barreiras do municipio. Inclusive nés
tivemos recentemente em nosso municipio, um ex-jogador do flamengo,
Ronaldo Angelimlo, que esteve em nosso municipio participando de um
evento que foi convidado por uma pessoa que viu as transmissfes, através
da live do campeonato municipal. E essa pessoa conseguiu entrar em
contato com Ronaldo Angelim porque séo faladas, as transmissfes que nés
fazemos, ndo sO6 no municipio, mas também a nivel intermunicipal.
(Marcone Alcantara. Entrevista realizada em 08 de Junho de 2019).

César Santos, falando sobre a importancia da live no contexto das
transmissdes locais para a divulgacdo dos pequenos clubes, lembra de uma

experiéncia que aconteceu na cidade de Sapé, no ano de 2017.

A importancia é imensuravel, grande. Eu posso dizer que da uma
visibilidade grande. Eu posso até citar aqui um caso que aconteceu, no final
do ano de 2017, com o clube da minha cidade, o Confianca, que disputou o
Campeonato Paraibano da categoria sub-17 e na época foi campedo. A
gente fez essa transmissdo para o meu Facebook particular, a live, e foi
uma audiéncia grandiosa. Entdo foi isso ai, a propagacéo do clube que tava
esquecido. O Confianca é um time tradicional do Estado. Entdo acredito que
€ muito importante para quem sabe usar essa ferramenta. Para a
divulgacdo do préprio clube, eu acredito que seja muito grande.(César
Santos. Entrevista realizada em 07 de Junho de 2019).

Com base nas falas dos entrevistados, nota-se que tais transmissoes

contribuem para a divulgacédo dos clubes do interior. O jornalismo esportivo, nesse

10 Ex-jogador de futebol profissional. Autor do gol que deu o titulo de campedo brasileiro ao
Flamengo-RJ, no ano de 2009.
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caso, por meio das transmissdes esportivas locais, cumpre um importante papel
social e consegue fazer com qué o futebol se desenvolva até em localidades onde
nao € posto em pratica de forma profissional.

Percebe-se, portanto, a relevancia que essa vertente do jornalismo possui nos
dias atuais. A popularidade, como visto anteriormente, cresce de forma consideravel
com o auxilio, principalmente, dos novos meios digitais. Estes que modificam
totalmente a logica de trabalho, trazendo novas ferramentas que influenciam

diretamente o modo de producéo.

3.1 PERFIL DO PROFISSIONAL NA CONTEMPORANEIDADE
Os jornalistas nos dias atuais estdo convivendo com uma nova logica de
trabalho, lidando com novas plataformas tanto para apuracdo, como para edicdo e
divulgacdo das informacdes. Diante desse contexto, precisam se capacitar e
conhecer essas novas ferramentas de trabalho. De acordo com Lima (2017, p. 11):

Novas formatos e novas linguagens, pedem novas habilidades. Essas
caracteristicas somadas a esséncia da busca pela verdade, da boa
apuracdo e do cruzamento de dados, por exemplo, marca a era atual do
jornalismo. Profissionais multidisciplinares que devem manter os principios
deontoldgicos e o0 entendimento de sistemas que contenham contelddos
baseados em dados digitais.

Inovacles estdo aparecendo a todo o instante e as novas tecnologias estao
em processo de atualizagcédo constante. Na realidade dos trabalhos esportivos locais,
objetos do presente artigo, os profissionais passam a lidar com equipamentos que
trazem caracteristicas marcantes da contemporaneidade, como € 0 caso da
mobilidade. Sebastido Barbosa (entrevista realizada em 05 de junho de 2019), por
exemplo, explica que os profissionais da equipe “Show de Bola” usufruem da
mobilidade proporcionada por esses novos dispositivos. “A gente esta com nossa
unidade movel, vamos dizer assim, e a gente se desloca até os campos de futebol e

la realizamos (as transmissoes).”
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Figura 3: Os equipamentos séo levados, Figura 4: Os equipamentos sdo levados,
com facilidade, até os campo de com facilidade, até os campo de
futebol. futebol.

Fonte: acervo do autor Fonte: acervo do autor

Tal aspecto é marcante na atualidade e ja esta presente também nas
realidades locais, aonde os profissionais ja estdo habituados com essa nova
perspectiva de trabalho.

Outro ponto fundamental dos dias atuais é fato de o mercado tornar-se cada
vez mais competitivo, 0S espagos sdo escassos, ou até mesmo inexistentes, para
profissionais conservadores que nao buscam um contato efetivo com ferramentas
como os dispositivos méveis'!, que sdo aliados de suma importancia no cotidiano
das atividades jornalisticas. As redes sociais, consequentemente, também sao
essenciais para o jornalismo contemporaneo. O jornalista, independentemente da
area em que atue, precisa estar imerso nesses espacos. E o que explica Falcio e
Rocha (2017, p. 52):

Novas tecnologias e ferramentas digitais surgem a cada dia e o profissional
do jornalismo, atualmente, precisa conhecer mais sobre essas formas de
comunicacéo e informacdo por meio das redes sociais, como o Facebook,
ou se tornara obsoleto dentro da exigéncia atual do mercado.

O trabalho, dessa forma, é frenético e diversificado. Existe uma variedade de
funcBes que precisam ser postas em pratica cotidianamente e em um curto intervalo

de tempo, é o que ressalta Guimaraes (2017, p. 38-39):

O profissional pode escrever, filmar, fotografar, criar graficos, gravar audios,
fazer transmissfGes ao vivo etc. e em instantes (ou ao vivo, no caso das

' “Cada vez mais pessoas possuem smartphones, tablets, notebooks e outros aparelhos que podem

ser levados a qualquer lugar.” (RIBEIRO E SILVA, 2015, p. 02)
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transmissdes) envia-los a redacdo ou diretamente para espacos online
como sites, blogs e redes sociais.

Percebe-se, portanto, que na atualidade a exigéncia sobre o jornalista € cada
vez maior, principalmente para que torne-se esse profissional multifuncional e com
total intimidade com as novas tecnologias, que sdo ferramentas indispensaveis para
o cotidiano jornalistico contemporaneo. Cardoso (2018), falando especificamente
sobre o jornalista esportivo, ressalta que tal profissional, para ter um desempenho

completo e eficaz, necessita justamente de uma capacitacao transdisciplinar.

A hipétese € que o jornalista esportivo precisa de uma formagdo mais
transdisciplinar, a certa altura de sua formagé&o, para compreender e atingir
variadas e complexas interfaces entre jornalismo e esporte e, assim,
exercer de forma mais completa a sua profissédo. (CARDOSO, 2018, p. 45).

Faz-se necessério, dessa forma, uma atualizacdo constante por parte dos
jornalistas, independentemente da funcdo que exerca, do segmento ao qual esteja
inserido e da realidade em que seja posto em pratica.

Marcone Alcantara (entrevista realizada em 08 de junho de 2019) afirma que
a equipe “Show de Bola” estd preocupada com essas questdes. Segundo ele, o
aumento recente dos componentes se deu justamente pelo fato de procurarem
evoluir o trabalho e se atualizarem constantemente. O comentarista diz que
“‘Atualmente a equipe é composta por seis pessoas pra gente sempre ir
modernizando, procurando levar com mais qualidade e aprendendo a cada dia.”

Portanto, essa € uma realidade que torna-se cada vez forte e presente no

ambito do jornalismo esportivo, de modo geral.

3.2 FACEBOOK (STREAMING-LIVE)
Na atualidade torna-se cada vez mais evidente o protagonismo das redes
sociais. Quadé e Santos (2017, p 119) explicam justamente que tais redes sao
responsaveis por disponibilizar uma série de funcdes, citando o exemplo do Twitter e

Facebook.

No que se refere as redes sociais, ha série de facilidades que estdo
disponibilizadas com o intuito de facilitar o alcance dos objetivos de
interacdo. Os exemplos de redes sociais virtuais que se tornaram de suma
importadncia meios da atualizacdo de formas instantdneas de dados, bem
como informagBes e noticias assim como configuram como meios de
entretenimento da qual podemos citar o Twitter e o Facebook.

Os autores ainda afirmam que “as redes sociais caracterizam-se como paises
com milhdes de pessoas”. (QUADE e SANTOS, 2017, p 120).
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O Facebook, de forma especifica, é a rede social mais utilizada e acessada
no mundo. Criada em 2004, a plataforma foi se popularizando ao longo dos anos, de
forma acelerada, até chegar a esse patamar. O relatorio produzido pela pesquisa
Global Digital 20192, mostra que o Facebook aparece no topo da lista de redes
sociais com mais usuarios do planeta. Sdo 2,271 bilhdes de contas ativas até janeiro
de 2019. Um aumento de quase 10% com relacdo ao ano anterior. Em 2018 eram
2,072 bilhdes de usuarios ativos. Analisando-se 0s niumeros dos ultimos cinco anos,
percebe-se que a expansao da plataforma € significativa, o crescimento foi de quase
70%. Em 2014, de acordo com o relatério, eram 1,189 bilhdes de usuarios.

I® existem cerca de 130 milhdes de

A pesquisa também mostra que no Brasi
contas vinculadas ao Facebook. No ranking de midias sociais favoritas dos
brasileiros, aparece em segundo lugar (90%). Perde apenas para o Youtube com
95% de preferéncia.

Com o avango significativo do Facebook, diversas ferramentas comecam a
ganhar protagonismo em sua plataforma. O recurso da live € um exemplo disso. Tal
funcdo trouxe muitas possibilidades para os usuarios. Destaca-se, por exemplo, a
oportunidade de se ter um contato direto e em tempo real, de forma rapida e
simples. O proprio Facebook disponibiliza um curso em sua plataforma, destinado
principalmente para jornalistas que queiram aprender a utilizar o recurso da live,
denominado “Conectar-se e envolver-se com o seu publico utilizando o Facebook

lee14”

. A plataforma explica, passo a passo, como os profissionais podem realizar
suas transmissbes ao vivo (live) e quais ferramentas podem ser utilizadas no
processo. De acordo com o curso, o Facebook Live permite que o0 usuario possa
contar uma histéria, com total controle da transmissédo. Além de poder interagir com
uma determinada comunidade em tempo real e alcancar pessoas ho mundo todo.

E também ressaltada uma importante caracteristica da live, que € o fato de
que, mesmo depois de encerrado, o video pode ficar salvo na linha do tempo do

usuario. Com isso, as pessoas podem assistir a transmissdo posteriormente. As

12 RELATORIOS ESPECIAIS. DIGITAL 2019: O USO GLOBAL DA INTERNET ACELERA.
Disponivel em: <https://wearesocial.com/blog/2019/01/digital-2019-global-internet-use-accelerates>.
Acesso em: 17 mai. 2019.

13DATAREPORTAL. DIGITAL 2019: BRASIL. Disponivel em: <https://datareportal.com/reports/digital-
2019-brazil>. Acesso em: 17 mai. 2019.

““Conectar-se e envolver-se com o seu publico utilizando o Facebook Live Disponivel em:
<https://www.facebookblueprint.com/uploads/resource_courses/targets/358883/original/index.html#/pa
ge/5baa68e766ald12a5cd3aba3>. Acesso em: 28 mai. 2019.
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visualizacdes, dessa forma, aumentam mesmo sem o conteudo estd sendo
transmitindo em tempo real. Os profissionais entrevistados elogiaram essa
possibilidade. Davi Meira (entrevista realizada em 09 de Junho de 2019), por
exemplo, ressalta que em um jogo pela Copa Curimatau, a transmissdo conseguiu
alcancar mais de duas mil visualiza¢@es, justamente por ter ficado disponivel em sua
linha do tempo para acessos posteriores. Marcone (entrevista realizada em 08 de
Junho de 2019) explica que “Um dos principais pontos positivos € vocé ter a
probabilidade de onde vocé estiver com internet vocé fazer uma live e essa live
alcangar dezenas, centenas, milhares de pessoas, de visualizagbes.”. Sebastido, por
sua vez, afirma que as préprias pessoas envolvidas no momento da partida assistem

0 video posteriormente, 0 que aumenta o nimero de visualizacoes.

Hoje a gente tem um publico muito bom. Gragas a Deus a gente tem em
média, as nossas visualizagbes, de oitocentas a mil e quinhentas
visualiza¢bes, cada transmissdo que a gente faz. A gente tem um publico
on-line, simultineo, de cinquenta, sessenta, dependendo do jogo, da
importancia do jogo que a gente ta transmitindo, podemos chegar a um pico
de cem pessoas simultdneas e sem contar outras pessoas que depois que
termina o jogo, principalmente os jogadores que tiveram envolvidos naquela
partida, a comissdo técnica, chega em casa vdo assistir. Muitas vezes
nosso publico, inclusive, tem essa questdo de utilizar a nossa transmiss&o
para tirar algumas duavidas sobre suas partidas.(Sebastifio Barbosa.
Entrevista realizada em 05 de Junho de 2019).

Esse recurso, segundo os relatos, torna-se essencial para o alcance das
transmissdes desenvolvidas, principalmente na realidade local, pois uma maior
propagacao do trabalho depende dessas visualizacdes posteriores. Os comentarios
acerca do conteudo apresentado, dessa forma, acontecem tanto na transmissao ao
vivo, como depois que a live ja tenha sido encerrada.

Percebe-se, portanto, que com o auxilio da live assuntos relevantes podem
ser abordados, gerando, dessa forma, um debate efetivo entre os usuarios. Estes
podem compartilhar, reagir por meio de emojis e comentar em determinada
transmissdo que estejam assistindo e participando de forma ativa. Segundo
Tragueto Neto et al (2018, p. 14):

Outro ponto que a internet traz para as pessoas € a interatividade: as
transmissbes ao vivo, como em qualquer outra postagem no
Facebook, trazem as op¢fes do publico comentar e reagir conforme
o conteudo do telejornal. Como para as emissoras, o feedback do
publico é essencial para manter o que € bom e ajustar o que esta
falhando, pelas redes sociais 0 engajamento é mais aproximado e
efetivo para consolidar o seu contetdo.

Essa interacdo com o publico é outro ponto bastante enfatizado pelos

profissionais ouvidos no presente trabalho. César Santos esclareceu que tal contato
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€ muito importante tanto para quem esta assistindo como para o profissional que

esta realizando a transmissao.

O publico sempre interage nos comentarios. Quando a transmissao esta ao
vivo, entdo o publico ja comeca a participar. Eu acredito que seja de grande
importancia tanto pra quem t4 fazendo, transmitindo, e pra quem ta
acompanhando. Isso eu conto que é muito satisfatério pra quem faz, é muito
gratificante. (César Santos. Entrevista realizada em 07 de Junho de 2019)

Davi Meira (entrevista realizada em 09 de Junho de 2019) explica que o
publico interage com o narrador, dando sugestdes e tirando duvidas relacionadas a
competicdo que esta sendo transmitida. Segundo ele, essa € uma caracteristica
positiva do Facebook Live.

Por aspectos como esse € que, além de ser uma das redes mais populares
do mundo, o Facebook é a que mais se identifica com o jornalismo. Uma pesquisa
desenvolvida no Brasil, pelo Kantar Ibope Media®®, comprova isso. O estudo feito no
periodo de 01 de janeiro a 18 de abril de 2019 mostra que o Facebook tem afinidade
com o género Jornalismo. A pesquisa analisou os comentarios e curtidas nas
paginas dos programas e emissoras de TV no Facebook e Instagram. O resultado
apontou que, no Facebook, 31% dos comentarios sdo relacionados a assuntos
jornalisticos. O percentual das curtidas, por sua vez, representam 22% para esse
género.

Esse contato com quem assiste a live é fundamental para o trabalho
cotidiano. E através dos comentarios que o profissional sabe se de fato esta
disponibilizando um servico satisfatorio. As pessoas dizem, por exemplo, se o
contedado abordado € interessante e também auxiliam informando se o som e a
imagem estdo com qualidade. Conforme Guimaraes (2017, p. 78) “Outro papel
importante na associacdo que 0s usuarios podem assumir diante do enxugamento
do numero de atores envolvidos em uma transmisséao via live é a de uma espécie de
suporte técnico do reporter”.

E 0 que também defende o técnico Sebastifo Barbosa. O profissional afirma
gue o retorno de quem esta assistindo a live é fundamental para que se possa saber

se a qualidade esta boa ou néo.

O publico estd sempre ali interagindo, mandando suas mensagens através
dessas transmissdes e é muito importante pra que a gente possa ter aquele
feedback de como t4 a qualidade da transmissdo, porque eles nos

> KANTAR IBOPE MEDIA: Kantar Social TV Ratings agora conta com dados de interacdo do
Facebook e Instagram. Disponivel em: <https://www.kantaribopemedia.com/10954-2/>. Acesso em:
07 mai. 2019.
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repassam esse feedback. Eles elogiam muitas vezes e isso nos incentiva a
fazer esse trabalho, a continuar com esse trabalho.(Sebasti&o Barbosa.
Entrevista realizada em 05 de Junho de 2019).

Nota-se, com isso, que o0s profissionais encontram vantagens ao trabalharem

por meio desse recurso e buscam extrair ao maximo suas potencialidades,
principalmente por perceberem que a live tem um poder bastante significativo de
atrair o publico. O nimero de pessoas que podem ser alcancadas por meio dessas
coberturas, como visto anteriormente, € uma significativa vantagem proporcionada
pela live. E a popularidade do Facebook é um fator determinante para que iSso
aconteca. O relatério da “Global Digital 2019” mostra que no Brasil, por exemplo,
70% da populagdo estd ativa nas redes sociais, um total de 149,1 milhdes de
usuarios. Desse total, 85% usam a internet todo dia e, 0s que acessam o Facebook,
demoram em média um tempo de 12m e 29s. De acordo com Mokfianski e Alvett
(2017), essa abrangéncia do Facebook acontece pela facilidade de acesso a
plataforma. Segundo os autores “O Facebook é uma ferramenta de facil utilizagéo,
principalmente se levar em conta que qualquer pessoa com acesso a internet em
qualquer dispositivo ou parte do mundo pode se cadastrar na rede social e ter um
perfil pessoal.” (MOKFIANSKI E ALVETT 2017, p. 05).

Compreende-se, portanto, que o Facebook, principalmente com o recurso da
live, torna-se um espaco onde acontece uma grande repercussao dos fatos e
acontecimentos, portanto é essencial estar imerso nesse ambiente, principalmente

com a producéo e divulgacdo de conteudos.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Percebe-se que as transmissfes esportivas passaram por um longo processo
de evolucdo e aprimoramento. O radio foi fundamental para que trabalhos dessa
natureza pudessem ser realizados, em seus primérdios. A televisdo aparece
posteriormente agregando novos valores e caracteristicas para as transmissoes, que
a partir de entdo vieram passando por um processo significativo de evolucdo. Na
contemporaneidade vé-se a presenca dos dispositivos moveis e das redes sociais, a
exemplo do Facebook, objeto desse trabalho, nessas atividades.

O Facebook Live € um recurso que vem se popularizando como uma
importante ferramenta contemporanea para a pratica jornalistica. Principalmente na

area esportiva. Esse recurso ganha ainda mais importancia e protagonismo nas
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transmissdes esportivas locais, pois torna-se fundamental para que o trabalho seja
de fato posto em prética.

Os profissionais que trabalham com essa ferramenta estdo conseguindo
destaque nos pequenos municipios que trabalham, por trazerem algo novo e
considerado revolucionario para as realidades de cidades do interior. Competicdes
de futebol amador, que na grande maioria das vezes nao possuem nenhum tipo de
divulgacdo, passam a ganhar importancia e protagonismo. Equipes estdo se
formando e se especializando com o intuito de realizar a cobertura de campeonatos
nas suas respectivas localidades. Os proprios times e atletas se inserem em uma
realidade até pouco tempo improvavel, serem protagonistas de uma narragdo de
futebol. Essa caracteristica sempre esteve restrita as grandes equipes e astros do
futebol profissional, que ganham os holofotes da grande midia, cotidianamente.

Uma das principais caracteristicas das redes sociais é a interatividade. Na
live, por exemplo, o publico pode participar de forma direta. A andlise das entrevistas
realizadas mostra que esse é um ponto importante no trabalho das equipes que
utilizam o Facebook Live. O alcance de uma transmissao € bastante significativo,
nas realidades aqui apresentadas. Existe uma disseminagcdo que transcende 0s
limites dos municipios onde as coberturas sdo realizadas. Acontece uma
participacdo em nivel intermunicipal, estadual e até nacional.

As novas tecnologias moveis sdo ferramentas essenciais para que tais
atividades sejam executadas. Os profissionais entrevistados no presente artigo
revelam que seus principais equipamentos de trabalho séo os dispositivos moveis, a
exemplo do celular, que é citado de forma unanime na fala dos quatro profissionais
ouvidos.

Vale salientar, entretanto, que algumas dificuldades sédo enfrentadas para que
o trabalho seja posta em préatica, nos municipios pequenos. O acesso a internet nos
campos de futebol, por exemplo, € algo que limita a qualidade do trabalho. Detalhe
gue precisa ser solucionado para que as transmissdes alcance ainda mais éxito.

Percebe-se, portanto, que as transmissdes ao vivo (live) jA se configuram
enquanto uma importante aliada para o jornalismo esportivo local, em algumas
realidades. Ainda é cedo, no entanto, para afirmar se essa caracteristica ganhara
protagonismo em nivel nacional, passando a ser realidade na maioria dos pequenos

municipios.
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APENDICE A — ROTEIRO DAS ENTREVISTAS

QUESTIONARIO PRELIMINAR

o krwbdE

NOME COMPLETO:
IDADE:
NATURALIDADE:
FORMACAO:
HA QUANTO TEMPO TRABALHA COM TRANSMISSOES ESPORTIVAS?

ROTEIRO DE ENTREVISTA FEITA AOS PROFISSIONAIS

10.

PORQUE NVOCE RESOLVEU TRABALHAR COM O FACEBOOK LIVE PARA A
REALIZACAO DE TRANSMISSOES ESPORTIVAS?

COM QUE FREQUENCIA VOCE UTILIZA A LIVE?
ONDE VOCE REALIZA SUAS TRANSMISSOES?
QUAL O PUBLICO-ALVO DE SUAS TRANSMISSOES?

QUAIS EQUIPAMENTOS SAO UTILIZADOS PARA A REALIZACAO DE SUAS
TRANSMISSOES?

COMO E COMPOSTA SUA EQUIPE DE TRABALHO?

COMO O PUBLICO PARTICIPA DURANTE AS LIVES E QUAL A IMPORTANCIA DESSA
PARTICIPACAO?

QUAL O ALCANCE, EM TERMOS DE PUBLICO, DE UMA TRANSMISSAO VIA LIVE
REALIZADA POR VOCE?

QUAIS OS PRINCIPAIS PONTOS POSITIVOS E NEGATIVOS DO FACEBOOK LIVE PARA
AS SUAS TRANSMISSOES?

QUAL A IMPOBTANCIA DAS TRANSMISSOES VIA LIVE, PARA COMPETICOES E
CLUBES QUE NAO POSSUEM VISIBILIDADE NA MIDIA TRADICIONAL?
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