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In thinking or experiencing any of the arts we are
inevitably led to a discussion about what is
intrinsic and what is extrinsic to a particular work
[...] what we are dealing with [...] is not the
separation between art or theory and life but rather
the powerful, commonsensical, and experiential
connection between them. There are reasons for,
and there is an interest in, separating them but, |
maintain, these two spheres of human effort exist
together, they live together, they are together.
(Said, 1992: 35, 37)
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INDUSTRIA MUSICAL E DIPLOMACIA CULTURAL NO SECULO XXI

Barbara Gomes da Rosa®

RESUMO

Este trabalho de concluséo de curso tem como tema o uso da industria fonogréfica (ou mais
popularmente, industria musical) como um meio de expansdo cultural e diplomacia,
especialmente durante o século XXI, no qual com o advento da internet, tornou-se possivel
uma troca de informacdes e influéncia muito mais rapida e eficaz. Perpassando topicos como
globalizagdo e novos padrfes de consumo, a finalidade do presente artigo é analisar, sob o
viés construtivista, como a diplomacia cultural se utiliza da madsica e das novas tecnologias
como mecanismos de difusdo cultural do Estado que representam. A pesquisa em questdo
apresenta método dedutivo, pois parte de uma analise do uso da inddstria musical como
instrumento das Relag¢fes Internacionais, para transpassar a andlise construtivista e depois
trazer observacdes praticas por meio da diplomacia cultural. A mesma tem carater qualitativo,
visto que perpassa elementos subjetivos tal identidade, valores, contructos sociais, etc. Os
procedimentos técnicos adotados foram: bibliografico e documental, revisando literaturas
sobre o0s temas em questdo. O artigo esta estruturado em duas secBes: a primeira estd focada
na musica, sua interacdo com as relacdes internacionais e com a inddstria cultural; a segunda
aborda o viés construtivista de analise de um mundo globalizado, bem como a maneira como
a diplomacia cultural instrumentaliza a internet, a musica e seus representantes, objetivando a
promocdao de seus valores e identidade nacional.

Palavras-Chave: MUsica; Relagdes Internacionais; Diplomacia Cultural.

1 INTRODUCAO

No intento de entender as dindmicas proprias ao sistema internacional, o campo das
Relacbes Internacionais frequentemente se restringe somente ao estudo de instrumentos e
temas tradicionais, como por exemplo, a guerra, sangdes econdmicas, seguranca internacional,
Estado, forcas armadas, etc. Em certo ponto, tal l6gica pode ser compreendida, dada a
maneira como se desenvolveram os precedentes histéricos da disciplina. No entanto, ao
observar-se as transformag6es ocorridas nas Gltimas décadas nas RIs como area de pesquisa e
nas relagdes internacionais como objeto de analise, constata-se uma crescente diversificacao e
aumento do nivel de complexidade da agenda e das conexdes entre os atores, 0 que se reflete

nas teorias e abordagens para se estudar os novos fendmenos da politica internacional.

Com o fim da Guerra Fria no final do século XX, foi possivel observar o declinio do

uso (ou ameaca do uso) da forca militar pelos Estados como meio para a obtencdo de

' Aluna de Graduag&o em Relagdes Internacionais na Universidade Estadual da Paraiba — Campus V.
Email: barbara_rosa_@hotmail.com



influéncia dentro do sistema internacional. A reorganizacdo do globo em uma nova ordem
multipolar levou os atores a buscarem novos instrumentos para conseguirem uma insercao
exitosa na nova dinamica, voltando-se, por exemplo, para a articulacgdo econdmica,
tecnologica e cultural (NYE, 2009; MONDIACULT, 1982). A utilizacdo desses outros
instrumentos, notadamente mais sutis, demonstra uma diversificacdo nas vias de acdo dos

Estados e ressignifica a importancia desses elementos no mundo globalizado.

Este trabalho de conclusdo de curso tem como tema o uso da industria fonogréfica (ou
mais popularmente, inddstria musical) como um meio de expansdo cultural e diplomacia,
especialmente durante o século XXI, no qual, com o advento da internet, tornou-se possivel
uma troca de informacdes e influéncia muito mais rapida e eficaz. Quando ndo por meio de
shows propriamente ditos, canais como 0 YouTube e os servigos de streaming (transmissao
online de arquivos multimidia) tém seu papel na divulgacdo de estilos musicais, artistas e
consequentemente, parte de uma cultura. Através da musica e de seus intérpretes, é possivel
também gerar uma imagem sobre o pais do qual ela provém, como uma forma de propaganda
que, se bem explorada, pode render diversos frutos. O interesse desperto, que se inicia pelas
masicas e artistas, pode ir desde o consumo de produtos, a aprendizagem da lingua e
reproducdo do estilo de vida. Perpassando tépicos como globalizacdo e novos padrdes de
consumo, a finalidade do presente artigo € analisar, sob o viés construtivista, como a
diplomacia cultural se utiliza da musica e das novas tecnologias como mecanismos de difusdo

cultural do Estado que representam.

Proporcionalmente, ainda sdo poucos os trabalhos que fogem das teorias mainstream ou
gue abordam a importancia da cultura nas interacbes que ocorrem nos diferentes niveis de
analise da conjuntura internacional, ao menos ndo com profundidade. Ao trazer-se para o foco
um aspecto cultural tdo particular quanto a musica, com notavel apelo ao subjetivo e que néo
é frequentemente contemplado como um tema convencional das RIs, pretende-se em certa
extensdo também humanizar mais as ultimas, aproximando-as dos elementos cotidianos dos
individuos.

A escolha pela abordagem construtivista se deu em parte por uma identificagao pessoal,
sendo o método que demonstrou mais semelhancas como meu modo de observar este campo
de estudos que é tdo vasto e complexo, como pela compatibilidade com o tema escolhido. A
musica, por sua natureza tdo subjetiva, dificilmente poderia ser analisada sob uma oOtica
positivista, pois ela é fruto e manifestacdo da emocdo humana. Portanto, julgando a natureza

da cultura e da musica como fortemente pertencentes ao campo das ideias, se demonstrou
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adequada para explorar a perspectiva da musica como discurso e instrumento das Rela¢Ges
Internacionais.

A pesquisa em guestdo apresenta metodo dedutivo, pois parte de uma andlise do uso da
industria musical como instrumento das RelacGes Internacionais, para transpassar a analise
construtivista e depois trazer observagdes praticas por meio da diplomacia cultural. A mesma
tem carater qualitativo, visto que tanto perpassa elementos subjetivos tal identidade, valores,
contructos sociais, etc. Os procedimentos técnicos adotados foram: bibliografico e

documental, revisando literaturas e noticias sobre os temas em quest&o.

O artigo esta estruturado em duas secBes: a primeira esta focada na mausica, sua
interacdo com as relacdes internacionais e com a industria cultural; j& a segunda aborda o viés
construtivista de analise de um mundo globalizado, bem como a maneira como a diplomacia
cultural instrumentaliza a internet, a masica e seus representantes, objetivando a promocao de

seus valores e identidade nacional.

2 INDUSTRIA MUSICAL E RELACOES INTERNACIONAIS NO SECULO XXI

2.1. Musica: uma industria cada vez mais diversa e acessivel no século XXI

Desde os primordios, a subjetividade do ser humano o leva a buscar formas de
expressao que transmitam externamente 0 que se passa em seu amago. Um exercicio da
capacidade criativa que pode ter objetivos variados, tais como contar histérias, demonstrar
técnica, materializar sentimentos, entre outros, e que se manifesta através de diversos meios,
como a pintura, a escultura, a escrita e o tema deste trabalho, a masica. De acordo com Ledo e
Prado (2007: 69), esta “é uma das mais antigas atividades humanas. Dos primitivos toques em
tambores, passando pelo canto e pela danca, a misica acompanha a humanidade nas suas

origens”.

Algo na sonoridade, ritmo e cadéncia parece ter um apelo inegavel e a capacidade de
definir um tom ou estado de espirito para uma determinada situacdo. A conexao que a masica
estabelece com as emogdes do ouvinte pode agir de diferentes modos, causando tristeza,
alegria, acalmando ou estimulando. Talvez por ter essa capacidade que aparenta ser téo

natural e intrinseca, a mesma acompanhou e se desenvolveu junto da historia humana.

As maneiras da sociedade se relacionar com a musica se transformaram notavelmente

ao longo do tempo. A musica, antes primitiva e produzida a partir de instrumentos
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improvisados, passou a contar cada vez mais com a técnica e refinamento, tanto em sua
execugdo quanto para a construcdo de novos instrumentos. Mas esta ainda estava limitada as
apresentacdes ao Vvivo, ou seja, comumente era necessaria a reunido de varios musicos para
que se pudesse reproduzir a melodia desejada. Era uma arte a ser executada com maestria,

fosse em um ambito formal ou pelo mero entretenimento popular.

Com os avangos tecnologicos e as novas dindmicas sociais, no entanto, foi-se
observando o grande potencial econbmico que possuia a cultura e consequentemente a
masica, como parte dela. Destarte, aprimoraram-se as formas de exploréa-las como um produto
a ser comercializado. Segundo Zan (2001: 105), um divisor de dguas na maneira como se

consome musica foi a invencédo do fondgrafo por Thomas Edson, em 1877.

A partir dessa invencdo, se tornou possivel gravar materialmente as ondas sonoras e
reproduzi-las posteriormente, gerando certa independéncia do componente humano na
execucdo da musica. N&o era mais meramente uma forma de expressdo e técnica, mas um
produto, viabilizando assim a concepcao da inddstria fonografica ou musical (VIANA, 2009:
5). Mas nédo foi precisamente nesse momento que dita industria foi criada. Jacques Attali
(1995: 103) expressa que a industria musical s teve inicio a partir do fim da Segunda Guerra
Mundial, quando se estabeleceu um amplo mercado consumidor de musica que pudesse

representar uma demanda efetiva.

Retornando ao fondgrafo de Edson, foi a partir do desenvolvimento das tecnologias que
permitiam a gravacdo das faixas musicais € que pode florescer a era do radio. No inicio, o
radio era tratado apenas como uma tecnologia de utilizacdo militar, mas logo se observou seu
potencial como “meio de massa por exceléncia”, conforme afirma Biernatzki (1999: 44). De
tal maneira, no comeco da década de 1920 passou-se a fazer transmissdes ao publico em
geral, tanto de noticias quanto de musicas. Criavam-se assim grandes hits musicais, visto que
as emissoras de radio eram poucas e as musicas por elas reproduzidas eram as Unicas aos

quais 0s ouvintes teriam acesso em sua maioria.

Acompanhando essa expansdo do radio, evoluiram igualmente as midias portadoras da
masica. Vicente (1996) explana sobre a maneira como tecnologia e muasica evoluiram juntas,
na tendéncia de ampliar as capacidades e tornar seu consumo mais pratico. Ele define as
transformacdes nos formatos de distribui¢do dentro da industria musical como possivelmente

classificaveis em quatro fases.
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Tabela 1 - As Fases da Produgéo Musical

Mecanica Elétrica Eletronica Digital
Possibilidade de Desenvolvimento das Surgimento dos Producéo a partir de
gravar masicas: valvulas, gravadores transistores, computadores

Fondgrafo, e alto-falantes tecnologia multi-

Grafofone, canais

Gramofone
Cilindros, discos LPs Fitas CDs, mp3, mp4,
streaming

Fonte: VICENTE, Eduardo, 1996.

As ditas fases de Vicente (1996: 2-3) sdo: a mecanica, referente ao inicio de tudo, com
o0s primeiros aparelhos capazes de gravar os sons reproduzidos e que marcavam num cilindro
as ondas sonoras captadas, tal o fonografo e o grafofone, ou em discos, tal o gramofone; a
elétrica, que levou ao desenvolvimento dos LPs (que armazenavam gravacdes maiores), dos
gravadores e dos sistemas de alto-falantes; a eletronica, com a chegada dos transistores,
aperfeicoamento das gravacdes high-fidelity, que reduziam os ruidos no &udio, multi-canais e
as fitas, que possibilitavam a reproducdo portatil; e a digital, que trouxe os CDs e, por contar
com computadores como base, viabilizou produzir sons que ndo sdo realizaveis com
instrumentos comuns. Essa ultima fase inclusive foi o que possibilitou os eventuais formatos
mp3, mp4 e o surgimento dos servicos de streaming (transmissdo online de arquivos

multimidia).

E ndo mudaram apenas as midias que “carregavam” as musicas. A maneira como elas
sdo produzidas e distribuidas também mudou drasticamente, especialmente na era digital. O
que antes era uma producdo local, com caracteristicas proprias de uma regido e de dificil
disseminacdo, com o advento da internet passou a compartilhar-se de maneira muito mais
rapida e eficaz. Quanto a manifestagdo de novos comportamentos dentro da “grande rede”, os
quais vieram a se desenvolver no século XXI, alguns pesquisadores apontam para a existéncia
de uma Web 2.0 e 3.0.

Fuchs et al. (2010) explicam que, apesar das no¢des sobre o tema ainda serem um pouco
vagas, algumas caracteristicas podem ser observadas. Enquanto no fim do século XX a
internet ainda estava se desenvolvendo e havia uma minima interagdo entre o desenvolvedor e

0 usuério (Web 1.0), a diferenca para a Web 2.0, foi justamente esse aumento exponencial na
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participacdo do usuério na producdo de conteldo e seu papel ativo na comunicacdo. A
evolugdo que ocorreu na Web 3.0 foi a maior portabilidade da tecnologia, com a
popularizacdo de smartphones e tablets, e, portanto, um salto no tempo de uso e presenca da

internet na vida dos individuos atualmente, se encaminhando pra um ambiente cooperativo.

Com tais mudancas dos comportamentos na era digital, nunca foi tdo facil e ao mesmo
tempo téo dificil ter sua musica ouvida mundo afora. Apesar de uma variedade de canais pelo
qual ela pode ser divulgada atualmente e atingir publicos de diversas regides, transpondo a
distancia, ha também mais chances dela se perder na enxurrada de novos contetidos langados
todos os dias. Em meio a uma producdo em massa, pequenas producdes independentes sao um
tiro no escuro. No entanto, com o barateamento dos custos de producéo e distribuicdo, passou

a ser uma alternativa viavel.

Alguns recursos podem ser observados como plataformas de baixo custo para a
divulgacdo e popularizagdo de uma faixa musical. Quando se criou 0 YouTube em 2005 como
uma plataforma para compartilhamento de videos, por exemplo, ndo era possivel prever as
dimens0es e a relevancia que ele iria vir a alcancar 13 anos depois. Lie (2012: 353) explica
que, apesar da prévia existéncia dos music videos? e da MTV?, criada em 1981, somente com
0 advento do YouTube foi possivel realmente tornar a muasica ndo so parte da atmosfera
sonora como também parte da “cultura visual”. Isso ocorreu com tamanha intensidade que,
com frequéncia, o sucesso de uma faixa musical € mensurado pelo nimero de visualizacdes

que seu videoclipe alcancou, chegando a casa das centenas de milhdes e até mesmo bilhdes.

O SoundCloud, lancado em 2008, permite que artistas disponibilizem suas faixas
musicais aos milhdes de usuérios de forma gratuita, através de contas cadastradas na
plataforma. H& ainda a possibilidade de monetizar em cima das faixas compartilhadas, através
de planos pagos que sdo oferecidos aos criadores de conteudo. Com o passar do tempo, esse
canal foi adquirindo certa fama como origem de varios artistas da cena underground, em

especial rappers e DJs.

Outra inovagdo para a induastria musical do século XXI, com a evolugdo da utilizagéo
das conexdes de rede e do comportamento online foi 0 surgimento dos servigos de streaming.

Numa traducdo livre, streaming significa transmissdo, e esse é justamente o ponto central

2 Também conhecidos como videoclipes: uma performance em filme ou videoteipe de uma gravagio musical
acompanhada de acOes sincronizadas, como uma interpretacdo dramatica das letras ou uma série de imagens, as
vezes surreais. (Webster’s New World College Dictionary, 4* Ed.: 2010).

¥ Music Television: canal de televisio inicialmente voltado para a exibicéo de videoclipes e reality shows.



14

desses servicos. O objetivo deles € o compartilhamento online de arquivos multimidia, a partir
de uma plataforma central, que é acessada pelos usuarios de forma gratuita com restricdes ou

por um custo relativamente baixo.

Assim, contando com uma conexao ativa a internet, é possivel ter acesso a milhares de
conteddos multimidia, muito mais do que qualquer depdsito fisico seria capaz de armazenar, 0
que torna mais vidvel e incentiva a diversificacdo do acervo, bem como faz com que o
consumo possa ser muito mais heterogéneo, com a busca de novos interesses dentre as opgoes
quase infinitas. Além disso, dada sua praticidade, se tornou uma forma efetiva de combater a
pirataria, pois como a reproducao € online, a partir da base de dados, se mantém o respeito aos

direitos autorais.

Esse tipo de servigo se encontra em continua expansao e abrange maultiplos tipos de
midias. No caso de musicas, videoclipes e podcasts, alguns exemplos sdo: o Spotify,
aplicativo sueco com mais de 180 milhdes de usuarios registrados, 83 milhdes de assinantes
do plano Premium* e estando avaliado em US$ 28 bilhdes®, sendo atualmente o maior servigo
de streaming musical da atualidade; o Apple Music (mais de 40 milhdes de usuarios

assinantes®); Deezer (14 milhdes de usuérios’), dentre outros.

2.2. A muUsica como instrumento nas RI’s

M. I. Franklin (2005: 1-2) cita o exemplo do momento da assinatura do Tratado que
estabelece uma Constituicdo para a Europa, em 2004, um evento marcante na histéria da
Unido Europeia e no qual foi utilizado como fundo musical o chamado “Hino Europeu” (ou
Hino & Alegria), do Quarto Movimento da 92 Sinfonia de Ludwig van Beethoven, de 1823. O
hino adotado, embora seja reproduzido sem letra, originalmente foi composto para 0 poema
homonimo escrito por Friedrich Schiller, em 1785. Este poema transmitia os ideais de

fraternidade e unido de toda humanidade, como se nota nos trechos:

“Teus encantos unem novamente
O que o rigor do costume separou.
Todos os homens se irmanam
Onde pairar teu voo suave.”

“Abracem-se milhdes de seres!
Enviem este beijo para todo o mundo!

* https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2018/07/spotify-atinge-83-milhoes-de-assinantes-pagos.shtml
% https://tecnoblog.net/235454/spotify-bolsa-valores/

® https://variety.com/2018/music/news/apple-music-40-million-subscribers-oliver-schusser-1202750066/
7 https://exame.abril.com.br/negocios/spotify-que-se-cuide-o-deezer-agora-vale-mais-de-us-1-bilhao/
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Irméos! Sobre a aboboda estrelada

Deve morar o Pai Amado.” (SCHILLER, 1978).

Este sentimento de irmandade evocado pela letra e sinfonia pareceu uma escolha
apropriada para 0 novo comeco de um continente que ainda possuia a vivida lembranca dos
terrores da guerra. O hino, adotado em 1972 pelo Conselho da Europa e reproduzido na
marcante cerimdnia supracitada, carrega em sua sonoridade as esperangas que estavam sendo
depositadas no que viria a se tornar a Unido Europeia.

Tal qual ocorre com a Unido Europeia, como uma unido econémica e politica, segundo
a maneira como a propria se define®, os hinos sdo recorrentes nas relagdes internacionais,
representando paises e instituicbes. S&o composicOes, por vezes sem sequer possuirem letras
(vide o hino espanhol), que representam e invocam o orgulho de um povo, sendo claramente
uma parte inegavel da construcdo da identidade nacional. Quanto a formacdo do individuo
dentro do sistema de Estados, Habermas (apud SHAPIRO, 2004: 65) traz a tese de que se
sofre uma dupla codificagcdo, com o binémio “Estado-nacdo”: o Estado delimita o territorio,
enguanto a nacao define uma identificacdo cultural e historica. Os hinos agiriam precisamente
sobre a segunda porcdo, constituindo parte do ideédrio nacional. Quando apresenta tdo
consideravel valor emocional e simbdlico para os individuos pertencentes a um Estado, se

torna inegéavel que a musica carrega em si uma funcéo politica.

N&o somente sendo uma representacdo de uma cultura, originada a partir de seu
contexto histdrico e social, a masica vai além disso. Ela representa mensagens, movimentos e
ideias, canalizando sentimentos e paixdes, sociais e politicas. Tanto pode se mover a favor,
como contra o status quo. No entanto, a area de Relac@es Internacionais ainda tem dificuldade
em reconhecer os conteldos sonoros como canais validos para a analise, producdo de
conhecimento e cognicdo dentro do contexto que a rodeia. O que se busca expor é que “o
‘politico’, o ‘econdmico’, e ‘sociocultural’ constituem paisagens sonoras bem como visuais”

(FRANKLIN, 2005: 8, traducdo livre).

Partindo dessa afirmacé&o, € possivel perceber que a musica é também um elemento a ser
levado em conta nas RIs. Como portadora de uma mensagem, embora apresente capacidade
para a simples utilizacdo como entretenimento, isso ndo exclui seu potencial como canal para
protestos e agéncia social. Em todo caso, independente de possuir objetivos politicos

previamente definidos ou ndo, ela sempre terd algo a dizer sobre a sociedade na qual foi

® https://europa.eu/european-union/about-eu/symbols/anthem_pt
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desenvolvida. Attali (1995: 10), quando abordando essa convergéncia, discorreu que “a
musica evolui paralelamente a sociedade humana, é estruturada como ela, e muda quando a
mesma muda. Ela ndo evolui de forma linear, mas esta presa a complexidade e circularidade

dos movimentos da histéria” (traducao livre).

Weber (apud JAMESON, 1985: viii-ix) fala sobre “condigdes materiais, técnicas,
sociais e psicolégicas” para o desenvolvimento da arte. Aplicando ao ambito da industria
musical, a parte material dependeria da evolugdo dos instrumentos, ou seja, as capacidades
fisicas para a producéo da musica. J& a técnica é a maneira como se arranjam os sons em prol
da criacdo de uma musica, e ndo apenas um compilado aleatério de barulhos. O social abrange
a comunidade que forma tanto o pablico quanto os masicos, envolvendo, portanto as origens
tanto de quem produz como de quem consome essa musica. Por fim, as condigdes
psicoldgicas tratam dos contedos e ideologia: 0 que interessa abordar, 0 que é relevante

segundo o contexto de desenvolvimento musical.

Considerando-se que a politica e as Rela¢des Internacionais ndo sdo areas de estudo
plenamente independentes e objetivas, portanto, ndo podem se dissociar da realidade que as
originam, vérias questdes sociais estdo subjacentes nas suas analises e nos seus debates. Da
mesma maneira, a masica, como forma de discurso, ainda que com o diferencial das melodias
que a distinguem da mera fala, pode abordar as vivéncias da comunidade a que os artistas
pertencem, ou seja, da malha social e das condicdes psicoldgicas que Weber aponta no

processo de desenvolvimento artistico.

As préprias composices de Beethoven, citado no comecgo do topico, sdo observadas
por Adorno (1976: 62) segundo um recorte de classes, em concordancia com um momento
histérico. Ele aponta o0 modo como, em suas obras, o compositor canalizava os ideais
burgueses, assim como o apreco pelo triunfo da razdo e da liberdade. Em semelhanca, Attali
(1995: 5-6) traz a harmonia presente nas composi¢cGes de Mozart e Bach como uma

manifestagdo do “sonho burgués”, caminhando pela via do [luminismo.

Diversos outros quadros de analise podem ser utilizados para explorar os multiplos
significados implicitos numa determinada faixa. The Revolution Will Not Be Televised
(1971/1974), de Gil Scott-Heron, foi lancada durante o periodo de atividade dos Panteras
Negras e continha uma forte mensagem contra a sociedade de consumo e a injustica racial
contra pessoas negras nos EUA, que tinha derrubado suas leis de segregacdo racial ainda ha
muito pouco tempo. Cerca de 30 anos depois, Sarah Jones fez uma releitura da faixa,
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chamando-a de Your Revolution. Your Revolution (1999), por sua vez, trouxe uma perspectiva
de género, na qual Jones denunciava o abandono do protagonismo das lutas raciais como tema
no hip hop e o viés misogino utilizado por rappers contemporaneos em suas masicas, no qual
frequentemente retratavam a mulher em situacdes hipersexualizadas ou humilhantes (observar
FRANKLIN, 2005: 2-5).

Como individuos, todos possuem potencial para a acdo que leve a transformacéo social,
quer dizer, todos possuem condi¢do de agéncia dentro da sociedade, com maior ou menor
alcance. No caso de bandas e cantores, muitos possuem bases de seguidores que chegam aos
milhGes, multidées de fds que os idolatram e se inspiram ndo s6 em suas musicas, mas
também em suas agdes e posicionamentos. Attali (1995: 6), por sua vez, chega a afirmar
“Janis Joplin, Bob Dylan, e Jimi Hendrix dizem mais sobre o sonho libertador dos anos 60 do
que qualquer teoria de crise” (traducdo livre). De forma semelhante, se tem caso da mdsica
“Imagine”, de John Lennon, langada em 1971. A faixa, carregada de uma mensagem de paz,
igualdade e harmonia entre os individuos, foi tomada como um hino por movimentos
pacifistas ao redor do mundo, sendo eleita pela Recording Industry Association of America
como uma das musicas mais importantes de século XX® e mantendo seu peso e significado até

os dias atuais.

Tratando de um contexto mais recente, por exemplo, nas ultimas eleicbes
estadunidenses, a cantora pop Taylor Swift fez um post na rede social Instagram, no qual sua
conta registra atualmente 113 milhGes de seguidores, declarando seu voto e incentivando seus
fas a se registrarem para votar, embora 0 voto nao seja obrigatorio nos EUA. O post foi feito
no dia 7 de Outubro e, coincidéncia ou ndo, nas 24 horas subsequentes a sua declaracdo, 0s
registros para o voto aumentaram vertiginosamente, atingindo mais que um terco do que foi

obtido no més anterior inteiro°.

Chamam atencdo também posturas sociais e politicas tomadas por outros artistas.
Recentemente, a cantora Rihanna recusou a oferta de se apresentar no halftime do LIl Super
Bowl, um dos maiores eventos esportivos dos Estados Unidos. A recusa de Rihanna se deu

em solidariedade ao atleta Colin Kaepernick, que sofreu represalias da NFL por ter se

% http://www.theassociation.net/txt-music5.html
19 https://edition.cnn.com/2018/10/09/entertainment/taylor-swift-voter-registration/index.html.
! National Football League, liga esportiva profissional de futebol americano dos Estados Unidos.
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ajoelhado durante a execucdo do hino nacional®. Por sua vez, tal ato ocorreu como protesto
em favor do movimento Black Lives Matter, que buscava expor e combater a violéncia

policial contra a populacéo negra estadunidense.

Tais gestos ndo se restringem apenas a esfera nacional. No ambito internacional,
diversos artistas ja cancelaram seus shows em Israel, em virtude de pressdes do publico dada
as acBes israelitas contra a Palestina. Entre esses estdo Lana del Rey™, Lorde'*, Roger Waters
(Pink Floyd)™, dentre outros. Artistas e mUsicas ndo podem ser inteiramente dissociados de
suas identidades. Como constatado previamente, isto se aplica aos posicionamentos politicos,
e ndo obstante, se manifesta também no género musical no qual atuam, nos instrumentos que

tocam, bem como na prépria lingua falada.

As identidades culturais por vezes sdo tdo bem definidas que qualquer alteracdo em seu
formato pode causar fortes reacdes. Observando o exemplo da MPB'® e da Jovem Guarda no
Brasil, a primeira, que possuia um forte carater nacionalista e rejeitava influéncias
estrangeiras na busca por constituir um género musical exclusivamente brasileiro, se opunha
com firmeza as guitarras elétricas presentes na Gltima, argumentando que a tentativa da Jovem
Guarda de assimilar o rock ao cenario musical local seria “uma alienacdo da juventude
brasileira em relacdo a realidade do pais” (KIRSCHBAUM E VASCONCELOS, 2007: 15).

Ainda assim, como meio para a expressividade e manifestacdo da arte, a musica pode
também ser usada como ponte. E o caso do Jerusalem Youth Chorus (JYC), que busca uma
aproximacdo entre jovens palestinos e israelenses por meio de um coral. Neste, 0 maestro
Micah Hendler tem como objetivo estabelecer um dialogo entre as duas partes do conflito,
através da expressao musical e do fortalecimento da identidade compartilhada. A instituicao

tem como meta

proporcionar um espago para que esses jovens do Oriente e do Ocidente de
Jerusalém crescam juntos em musica e didlogo. Através da co-criagdo de
musica e do compartilhamento de histérias, o coro busca capacitar jovens em
Jerusalém para se tornarem lideres em suas comunidades e inspirar cantores
e ouvintes em todo o mundo a trabalhar pela paz (JERUSALEM YOUTH
CHORUS, 2018).

12 https://www.rollingstone.com/music/music-news/rihanna-super-bowl-halftime-show-colin-kaepernick-
744650/.

13 https://www.theguardian.com/music/2018/aug/31/lana-del-rey-pulls-out-of-israeli-festival-after-backlash
¥ https://www.independent.co.uk/arts-entertainment/music/news/lorde-israel-boycott-tel-aviv-concert-gaza-
fundraising-a8584376.html

15 https://rollingstone.uol.com.br/noticia/roger-waters-explica-decisao-em-boicotar-o-estado-de-israel/

16 Musica Popular Brasileira.
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Por ser derivada de experiéncias historico-sociais, a musica flui segundo as tendéncias e
acontecimentos de sua contemporaneidade. Conforme citado anteriormente, ela evoluiu em
conjunto com a tecnologia, movimentos sociais, acontecimentos e novos padrdes de consumo,

modificando sua estética e conteido em compatibilidade com sua época.

Sobre 0 impacto que a musica possui na sociedade, retoma-se Franklin (2005: 1-2) e a
perspectiva da faixa “The Revolution Will Not Be Televised” (1971/1974), de Gil Scott-
Heron, que criticava o comodismo, a ignorancia pelas desigualdades raciais, a sociedade de
consumo e o “pao e circo” que eram abrigados pelo tradicional sonho americano. A musica
possui uma natureza tao transmutavel que pode inclusive servir de critica contra a industria da
qual ela mesmo se beneficia: a industria cultural.

Attali (1995: 3-4) observa inclusive a crescente expansdo do mercado da musica em

comparacdo a outros setores, expondo que

olhando apenas para 0s nimeros, em certos paises, mais dinheiro é gasto em
musica do que em ler, beber ou manter-se limpo. A musica, um prazer
imaterial transformado em mercadoria, anuncia agora uma sociedade do
sinal, do imaterial a venda, da relacdo social unificada em dinheiro
(ATTALLI, 1995: 3-4, traducdo livre).

2.3. IndUstria cultural e musical na atualidade

Se atentando para essas rapidas mudancas na forma da sociedade, em nivel nacional e
internacional, interagir com a cultura e, consequentemente, com a musica, suscita-se 0
interesse para tentar entender mais a fundo que tipo de engrenagens move essas relagoes.
Attali (1995) aponta que a indUstria musical, conforme se tem hoje, é composta por diversos
niveis. Tal indlstria explora a musica e seus processos como produto, indo desde a
composicdo, passando pelos intérpretes e por Gltimo sendo comercializada para usos afins.
Além disso, ela abriga varios mercados derivados da atividade, como gravadoras, canais de
entretenimento, discos, servicos de streaming, instrumentos musicais, aparelhos de som, etc.
Seu funcionamento ocorre sob os padrdes da inddstria cultural, que dita as tendéncias para a
producdo e consumo de artigos de caréater cultural.

Tratando de “industria cultural” ¢ inevitavel trazer a mente as consideragdes de Theodor
Adorno, que, juntamente com Max Horkheimer, introduziu o termo com o artigo “A Industria
Cultural - O Iluminismo como mistificacdo das massas”, em 1947. Nele, os autores afirmam

que
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0 mundo inteiro é forcado a passar pelo crivo da industria cultural. A velha
experiéncia do espectador cinematografico, para quem a rua |4 de fora
parece a continuacdo do espetdculo que acabou de ver — pois este quer
precisamente reproduzir de modo exato 0 mundo percebido cotidianamente
— tornou-se 0 critério da producdo (ADORNO; HORKHEIMER, 2009: 10)

Embora pertencentes & Escola de Frankfurt!’, nota-se também uma possivel conexo
com as ideias construtivistas, no que se trata da argumentacéo sobre o poder do discurso na
influéncia dos individuos, neste caso, através do consumo de artigos culturais. O mercado,
consciente de tal concepgéo, faz uso da mesma para moldar os gostos e o comportamento dos
receptores, de forma a servir as ldgicas que beneficiariam o primeiro. Os autores identificam
ai a maneira como a arte passa a ser percebida no contexto do fim do século XIX e inicio do
século XX, sendo executada seguindo uma série de parametros para que obtivesse sucesso em
ser consumida pelo maior volume possivel de pessoas, a ponto de, segundo os autores em
questdo, perder sua identidade particular e se tornar um produto. Para isso, busca-se uma
formula genérica, mais simples, que simule uma aproxima¢do com o ponto de vista
desenvolvido pelas massas a partir de suas vivéncias. Attali (1995: 5) expressa uma suposta
padronizacdo da diferencga, na qual a sociedade se organiza em torno de sua diversidade e a
economia de mercado buscaria neutraliza-la a0 maximo para que 0 consumo possa Ser
expandido.

Coelho (2000: n.p), todavia, informa que embora estejam muito proximos dentro do
tema, é importante diferenciar os termos inddstria cultural, meios de comunicacio de massa e
cultura de massa. A industria cultural, basicamente, é o comércio de produtos relacionados a
cultura. Os meios de comunicacdo de massa Sao 0s canais que permitem que determinado
contetdo chegue ao maximo de pessoas possivel. Por Gltimo, a cultura de massa seria um
esquema de simplificacdo das artes para se tornar atrativo ao publico, sem que jamais esse
seja produtor do que consome.

Porém, a existéncia dos primeiros ndo necessariamente implica na existéncia de uma
cultura de massa, pois sdo necessarias outras condi¢cdes para que ela se realize. A exemplo, se
0 consumo n&o e viabilizado e estimulado dentro de uma sociedade, ndo havera demanda

pelos produtos ofertados. Portanto, um elemento central da cultura de massa é a

7 \ertente alema da teoria critica, voltada para a busca pela emancipacao humana e cujo interesse é elaborar um
viés de andlise objetivando a transformac&o social. Segundo ela, todo conhecimento se desenvolve condicionado
pelo contexto no qual é originado. Logo, teorias positivistas ndo poderiam ser tomadas como verdades absolutas,
pois enrijecem o olhar do individuo segundo os mesmos padrdes que ndo questionam o status quo (ver
NOGUEIRA E MESSARI, 2005).
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predominancia de uma sociedade de consumo, dependente de um ndcleo que fornece
mercadorias de maneira continua.

Esta é orientada pela volatilidade, desejo, busca da satisfacdo constante. Perde-se a
relacdo entre necessidade e satisfacdo: a promessa e a esperanca de satisfacdo precedem as
proprias necessidades efetivas, 0 que consequentemente nos revela que o desejo ndo almeja a
satisfagdo como fim, e, sim, o proprio desejo (BAUMAN, 1999: n.p). O problema crucial
apontado pelos autores a esse tipo de organizacdo é que ele alienaria seus individuos,
limitando sua capacidade critica e valorando pessoas como se fossem objetos. Se anularia o
pensamento proprio, substituindo-o por uma mentalidade coletiva que beneficiaria a diviséo
de classes e a producéo industrial (vide COELHO, 2000: n.p).

No tocante a musica, que se argumenta ter “uma funcdo fundamental na formacéao de
grupos e atua muitas vezes como elemento de aglutinacdo social e defini¢do da identidade”
(LEAO & PRADO, 2007: 69), ndo se pode ignorar que ela também pode ser um elemento
integrante da industria da cultura de massa, com poder de carregar valores e emocdes,
conforme dito no inicio desta secdo. Em consonancia com o que argumenta a Escola de
Frankfurt, ela tem poder de ser libertadora, mas igualmente, pode ser utilizada para a distracdo
quanto a exploracédo vivida pelos trabalhadores. De tal modo, Adorno e Horkheimer também
incluiram a mdsica como um instrumento alienador da populagdo, impossibilitada de
questionar o que ouve.

E importante, todavia, observar as condicdes nas quais essa tese e conhecimento foram
produzidos. Tem-se como objeto de analise a conjuntura do inicio do século XX, quando
houve o florescer dos meios de comunicagédo voltados para a transmissdo unilateral, tal qual o
radio e a televisdo, e que ainda eram muito limitados no tocante a quantidade de opgdes
disponiveis. Destarte, € compreensivel tal interpretacdo do comportamento das empresas de
entretenimento no periodo analisado pelos autores supracitados, tomando em consideracao
que a oferta de diferentes produtos culturais era limitada, pois passava pelo filtro dos mesmos
poucos canais de comunicacao disponiveis a maior parte da populacdo. Porém, com o passar
do tempo e o desenvolvimento tecnoldgico que possibilitou novas relacbes de producéo e
consumo, a teoria da cultura de massa passa a ndo ser mais tdo aplicavel como anteriormente.
Seguindo essa critica a teoria em evidéncia, Zan (2001) oferece uma outra perspectiva, que
por sua vez,

permite conduzir as investigacfes sobre a cultura produzida industrialmente

e destinada ao grande publico, sem cair numa visdo mitificadora do conceito
de cultura de massa, entendido falsamente tanto como expressdo da
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democratizacdo cultural como da decadéncia inelutavel da cultura na
modernidade (ZAN, 2001: 106)

Ou seja, responder as tendéncias detectadas no mercado e tentar produzir algo que seja
apreciado segundo o publico o qual visa e a época a que pertence ndo necessariamente
corresponde per si a um processo positivo ou negativo. A produgédo cultural em escala
industrial pode ainda assim ser elitizada, bem como néo é obrigatoriamente um indicador de
uma deterioracdo na sua area de abrangéncia nem da qualidade dos produtos por ela
desenvolvidos. Uma interpretacdo mais simples demonstraria que se trata apenas de uma nova

forma de organizacéo do trabalho, dessa vez num setor ligado a cultura.

Além desse viés de andlise, outra observacdo sobre os moldes no qual vém se
desenvolvendo a cultura e, portanto a masica no contexto de uma sociedade altamente
conectada a partir da internet é a teoria da Cauda Longa, de Chris Anderson (2006). Nela,
Anderson discorre sobre uma transicao da era da cultura de massa, limitada por poucos canais
de comunicacdo e dependéncia de capacidades materiais para sua disseminacdo, para um
mercado de nichos, no qual o advento da internet e as novas condigdes quase que infinitas de
armazenamento, divulgacdo e distribuicdo deram aos consumidores a chance de
desenvolverem seus gostos e experiéncias musicais de forma muito mais abrangente,

personalizada e ilimitada.

O nome, Cauda Longa, se d& a partir da observacdo de um grafico que compara o
volume de vendas, verticalmente, como a variedade de produtos, horizontalmente.
Comparativamente, sdo pouquissimos os conteidos que alcangam as “paradas de sucesso”,
com vultosos lucros, mas em compensacdo, a impressionante abundancia de produtos que
alcancam pequenas vendas se demonstra suficiente para fazer frente a renda gerada pelos
grandes hits, percebida pela ampla extensdo da parte inferior do gréafico. A partir disso,
Anderson (2006) fez trés observagdes centrais: “(1) a cauda das variedades disponiveis é
muito mais longa do que supomos; (2) ela agora é economicamente viavel; (3) todos esses

nichos, quando agregados, podem formar um mercado significativo” (ANDERSON, 2006:

n.p).

O novo foco, ndo so6 da industria fonografica, mas da inddstria cultural como um todo, é
investir na variedade de produtos; mais na venda de diversos conteudos diferentes do que
muitas copias de uma mesma mdasica, de um mesmo filme. Valendo-se do fato de que o

espaco de armazenamento necessario para um arquivo se tornou infimo na era digital, a
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industria se reorganizou de forma a aumentar a oferta e investir na “excentricidade” dos

gostos.

3 CONSTRUTIVISMO E A DIPLOMACIA CULTURAL

3.1. Cultura no contexto de um mundo globalizado

A defini¢do do termo “cultura” com frequéncia se demonstrou um tema complexo
dentro das Ciéncias Sociais. Por envolver tantos aspectos da vida em sociedade e ser um
conceito notadamente abstrato e subjetivo, delimita-lo para que possa ser utilizado de forma
instrumental se revelou um desafio, resultado de um longo desenvolvimento antropoldgico
(LARAIA, 2001: n.p). Ao longo do tempo, cada época e espaco adicionaram novas
atribuicBes e novos elementos ao contexto social e consequentemente, a cultura.

A primeira definigdo de cultura formulada na antropologia foi desenvolvida por Edward
Tylor, sumarizando no termo Culture alguns outros conceitos em aplicacdo na época, € 0
declarando como “tomado em seu amplo sentido etnografico é este todo complexo que inclui
conhecimentos, crencas, arte, moral, leis, costumes ou qualquer outra capacidade ou habitos
adquiridos pelo homem como membro de uma sociedade” (TYLOR apud LARAIA, 2001:
n.p). Todavia, a definicdo mais empregada atualmente no campo politico é, segundo Alvarez
(2015: 50), a elaborada na Conferéncia Mundial sobre as Politicas Culturais
(MONDIACULT) de 1982, que expressa a cultura como

conjunto de tragos distintivos, espirituais e materiais, intelectuais e afetivos,
gue caracterizam uma sociedade ou grupo social. Ela engloba, além das artes
e letras, os modos de vida, direitos fundamentais do ser humano, os sistemas
de valores, as tradigdes e as crencas (Conferéncia MONDIACULT, 1982:

n.p).

E de suma importancia, entretanto, observar que a cultura ndo é algo estatico, fixo,
intocado pelo tempo e isolado geograficamente — ndo mais. A cultura é um conceito fluido,
moldada pelas interagdes da sociedade que tem como referéncia e que se transforma conforme
as mog0es historicas. Praticas hoje tidas como certas, talvez amanh& ndo existam mais. Numa
sociedade p6s-moderna, com identidades fluidas, a tendéncia é “dissolver as fronteiras entre
as esferas culturais e a ignorar a rigidez dos juizos de valor sobre os canones da criagdo”
(ALVAREZ, 2015: 45). E na era da informacdo, as distancias, que antes eram elementos
limitantes nas relagdes sociais, agora foram superados pela velocidade da transmissdo de
dados e barateamento de seus custos (BAUMAN, 1999: n.p; NYE, 2009: 243).



24

A revolucdo trazida pela nova era da informagéo é notavel. Os novos comportamentos
denominados como Web 3.0 apontam para uma ascensdo de um ambiente altamente
colaborativo online, com um perfil personalizado e adaptavel para cada pessoa (FUCHS ET
AL., 2010: 56-7). Porém, Manuel Castells (2005: 17) desenvolveu a teoria de que 0 que se
vive no presente momento ndo pode ser chamado de era da informagdo ou do conhecimento,
pois estes sempre foram e sempre serdo centrais em qualquer articulagdo. O que se teria hoje €
uma sociedade em rede, diferenciada das demais pela conectividade a nivel global. Conforme

sua definicéo,

a sociedade em rede, em termos simples, € uma estrutura social baseada em
redes operadas por tecnologias de comunicacédo e informacdo fundamentadas
na microeletrdnica e em redes digitais de computadores que geram,
processam e distribuem informag&o a partir de conhecimento acumulado nos
nds dessas redes (CASTELLS, 2005: 20).

Nela, partindo da evolucdo das tecnologias de informacdo e comunicacdo (TIC), os
limites para a interacdo no meio digital sdo reduzidos e a comunicacdo se torna muito mais
independente, chegando ao ponto de transformar-se numa comunicacdo de massa
autocomandada (CASTELLS, 2005: 24), na qual os proprios individuos teriam geréncia sobre
a producdo dos contetdos.

A tecnologia por si ndo é o suficiente para uma evolucdo da vida em sociedade, a menos
gue haja uma orientacdo sobre qual caminho seguir a partir do uso dela. Todavia, € inevitavel
que, com tal extensao e rapidez na interacdo entre as mais opostas partes do globo, as culturas

ndo passem incolumes nesse processo. Nessa interdependéncia criada entre culturas

0 pano de fundo [...] é o chamado ‘processo de globalizac¢do’. Ele intensifica
as pressdes de concorréncia nos mercados internacionais e faz avangar a
sociedade da informacdo, da imagem, do som e da mensagem,
impulsionadas pela constante renovagdo e sofisticacdo da tecnologia.
Consolidam-se os processos produtivos baseados na agregacdo de valor. As
exportacOes de servigos tornam-se o foco mais importante da luta por novos
mercados. Cresce a permeabilidade das fronteiras nacionais a circulagdo de
ideias, valores e produtos culturais de toda a procedéncia. A discusséo sobre
a producao cultural ganha nova importancia politica, econdmica e estratégica
(ALVAREZ, 2015: 14)

Barbosa (2001) trouxe seus insights sobre o que significa esse movimento que muito é
citado, mas que néo é analisado com a mesma frequéncia: a globalizacéo. A ela s&o atribuidos
muitos eventos, usada como justificativa tanto para mazelas como para avangos na politica,

economia, cultura, vida em sociedade, etc. O autor a caracteriza
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pela expansdo dos fluxos de informagdes - que atingem todos os paises,
afetando empresas, individuos e movimentos sociais -, pela aceleracdo das
transacdes econdmicas - envolvendo mercadorias, capitais e aplicacfes
financeiras que ultrapassam as fronteiras nacionais - e pela crescente difuséo
de valores politicos e morais em escala universal (BARBOSA, 2001: 12-3).

Concomitantemente, é discutido em que direcdo esse fluxo corre. Autores como
Bauman (1999), Barbosa (2001), Nye (2009), Alvarez (2015) atentam para as assimetrias
presentes no mundo globalizado. Bauman (1999: 85-110) disserta sobre a diferenca entre 0s
deslocamentos das classes mais abastadas e dos mais pobres. Enquanto um se movimenta
como turista, com acesso a qualquer regido que tenha interesse, o outro migra por
necessidade, sem ter certeza sobre onde esta ou para onde vai.

Ja Barbosa (2001: 16-7) e Nye (2009: 256-9) comentam sobre as disparidades na
influéncia que paises desenvolvidos possuem na interdependéncia complexa em relacdo a
paises subdesenvolvidos, estando os Ultimos em situacdo de maior vulnerabilidade pela sua
dependéncia mais acentuada. Na dualidade dos globalizadores x globalizados, descrita por
Barbosa (2001: 17), ele indica que um dos poucos casos em que as ideias dos ultimos séo
recebidas pelos primeiros é no campo cultural, através da musica, dando o exemplo do
crescimento da musica latina e disseminacdo do espanhol, por conseguinte, e das novelas
brasileira, fortemente exportadas.

Em sua tese, Alvarez ja atua exclusivamente com a interacdo entre a diversidade
cultural e o livre comércio. Ao analisar o historico da discuss@o sobre o debate do tratamento
de produtos culturais como mercadorias, ela alerta para que ndo se exclua inteiramente a
possibilidade de uma homogeneizacdo da cultura, hegemonia cultural e riscos para a
diversidade, a partir de praticas comerciais como dumping. Ao se inserirem massivamente
conteddos advindos de outras culturas, hd o temor de que os valores por eles carregados
influenciem decisivamente a realidade local.

No caso da musica, quando esta pode passar a ser gravada, inicialmente nos cilindros do
fondgrafo e posteriormente em vinis, fitas e CDs, se tornou mais facil compartilha-la,
possibilitando assim a introducdo de novos géneros que ndo eram proprios ao local, “dando
inicio & hibridacdo da musica local com a estrangeira” (TINHORAO apud ZAN, 2001: 108).
Essa ‘“hibridizagdo”, ndo somente da musica, mas da cultura como um todo, se tornou
preocupante aos olhos do sistema internacional. Permanece a inquietude quanto a
possibilidade de um imperialismo na area em questdo, o qual se baseando no livre comércio,

ameacaria a diversidade cultural.
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Esse foi inclusive o tema de um grande impasse nas discussoes da Organizagédo Mundial
do Comércio (OMC), mais especificamente no fim da Rodada Uruguai (1986), o que
demonstra um precedente as discussbes que perduram até a atualidade. De acordo com
Alvarez (2015), os Estados Unidos, reconhecidamente grandes produtores e exportadores de
produtos culturais, argumentavam que estes seriam produtos como quaisquer outros, logo,
deveriam ser submetidos as regras da OMC contra barreiras comerciais e restricdes
quantitativas. Ja a Europa, com protagonismo francés, defendia a tese da “exce¢ao cultural”,

expressando que “la culture n’est pas une marchandise comme les autres'®”

, pois “as
expressoes culturais sdo portadoras de sensibilidades, impressdes subjetivas, exortacOes e
mensagens; elas informam, formam projec6es coletivas, moldam atitudes sociais, educam ou
impressionam de forma profunda a psique humana” (ALVAREZ, 2015: 18). Tais discussdes em
cima do tema vieram eventualmente a resultar na Convencgédo pela Protecdo e Promocéao da
Diversidade das Expressdes Culturais, que foi assinada em 2005, na Unesco. Essa convencgéo
seria um respaldo normativo para que se conciliassem os desafios do livre comércio e defesa
das identidades culturais.

O receio de uma massificacdo da cultura e anulacdo das particularidades ndo é de todo
injustificado. Apesar do movimento rumo ao mercado de nichos, os hits ainda tem sua
preponderancia e poténcias do entretenimento baseiam seus lucros em cima disso, buscando
expandi-los a0 maximo. Os EUA, firmes defensores da indiferenciagdo no comércio de bens e
servigos culturais, tem nas exportacdes nessa area sua segunda maior renda, como mercado

audiovisual.

3.2. O construtivismo

O contexto do surgimento do construtivismo como método de Relagdes Internacionais
foi essencialmente o declinio e fim da Guerra Fria, com a publicacdo de dois trabalhos em
especifico: o livro World of Our Making — Rules and Rule in Social Theory and International
Relations, de Nicholas Onuf, em 1989 e o artigo Anarchy Is What States Make Of It, de
Alexander Wendt, em 1992 (NOGUEIRA; MESSARI, 2005: 162). Se desenvolvendo apds
um periodo de grande polaridade nas relagdes internacionais, com a divisdo do globo em
capitalismo x socialismo, o construtivismo ofereceu uma perspectiva menos maniqueista e
menos normativa, sendo denominada como uma middle-range theory, pois oferecia um meio

termo entre o racionalismo e o pds-positivismo (CHECKEL, 1998: 327).

'® Em traducdo livre: A cultura ndo é uma mercadoria como as outras. Frase proferida oficialmente pelo ex-
presidente francés Francois Mitterrand, ao final da Rodada Uruguai da OMC.
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A principal caracteristica do construtivismo como método de anélise é a exaltacdo da
preponderancia das construcdes sociais na formacdo e compreensdo da realidade e o
questionamento dos axiomas. O artigo de Wendt (1992), por exemplo, indaga como se pode
ter certeza que a anarquia € uma realidade imutavel do sistema internacional, se tal hipotese
nunca pdde ser colocada a prova. Kratochwil (2008) diz que normalmente, “todas as
explicagdes cientificas t€ém que exibir uma forma especifica de forma a serem qualificaveis”
(KRATOCHWIL, 2008: 94). Porém ndo ha somente uma forma de explicacdo cientifica,
podendo ela tratar de uma mesma situacdo mas com dois enfoques diferentes, sem que isso a
torne menos legitima. Ao se reduzir a explicacdo cientificamente aceitavel somente as que
explicam e preveem, se exclui outros fatores importantes. Assim, ndo se pode reduzir a
ciéncia a somente um viés.

Desafiando a concepcdo de que existem afirmacdes inquestionaveis sobre o sistema de
Estados, se defende que as relagdes internacionais séo fundamentadas em ideias e crencas
intersubjetivas, que constroem o dorso do senso intelectual coletivo, ou seja, as ideias,

aspiracdes e cultura das pessoas, e ndo somente em fatos histéricos isolados.

No entanto, a histéria ndo é desconsiderada, porque, de acordo com Jackson e Sarensen
(2007), os processos historicos sdo construidos com base nas percepcGes e opinides dos
individuos que constituem uma sociedade. Esta ndo é construida de fatos externos,
indiferentes aos organismos que a formam. Pelo contrario, esses organismos tém
responsabilidade indissociavel moldando os aspectos sociais € 0 mundo ao redor deles com
seus ideais. “E certo que parte desse mundo social é construida por entidades fisicas. As ideias
e crengas por tras dessas entidades, no entanto, sdo mais importantes, ou seja, o significado

delas para as pessoas” (JACKSON; SORENSEN, 2007: 342).

Segundo Adler (1999), ele expbe o construtivismo como uma “perspectiva segundo a
qual o modo pelo qual o mundo material forma e é formado pela acdo e interacdo humana
depende de interpretagdes normativas e epistémicas dindmicas do mundo material” (ADLER,
1999, p. 205). Em concordancia com essa linha de pensamento, ndo faz sentido assumir a
agéncia no sistema internacional como restrito a instrumentos, acbes e reacOes
exclusivamente racionais e objetivos, de tal modo que € possivel se utilizar meios que fogem
a esse padrdo, como a cultura.

De acordo com Wendt (1992), os construtivistas, modernos e pos-modernos, estdo
interessados em toda a questdo sobre a importancia das “praticas” na constituigdo das

relagdes/assuntos, pois “eles compartilham concepgéo cognitiva e intersubjetiva de processo
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em que identidades e interesses sdo enddgenas a interacdo, ao invés de uma abordagem
racionalista-comportamental que sdo exdgenas” (WENDT, 1992: 394). Logo, por isso se faz
tdo essencial a consideracdo de formas de discurso alternativas, mas que se fazem presentes

no cotidiano e que também moldam as ideias e percepgdes.

Conforme argumenta Adler (1999), na literatura académica do fim da década de 1990
constam varios escritos e discussdes acerca do papel das ideias no ambito das relacGes
internacionais, o0 que, por sua vez, fora representado pelo debate tedrico entre racionalistas e
interpretativistas. Foram contrapostas, assim, a concepg¢édo naturalista da ciéncia e a concepgéo
da ciéncia social. Nessa Ultima, busca-se compreender como as intera¢fes e os fenbmenos
sociais afetam a realidade vigente e vice-versa.

A industria musical se beneficia especialmente desse carater subjetivo relacionado a
agéncia social para conquistar seu espaco. Ela busca estabelecer uma conexdo com o possivel
consumidor, recorrendo a caracteristicas particulares do mesmo para se demonstrar atrativa.
Com a conectividade gerada pela internet, foi possivel levar com muito mais facilidade novos
contetdos a um potencial mercado para eles. Mas em conjunto com a mdsica, acompanha-se
o interesse pela lingua, costumes e em sua finalidade, o pais da qual provém.

Através dos estimulos musicais, ideias e valores por eles agregados, ocorre uma
alteracdo na percepcdo por parte do ouvinte, fortalecendo ou deslegitimando perspectivas. A
partir do sistema co-constitutivo que € familiar ao construtivismo, as concepgdes (no presente
caso, as musicas e a estética que as acompanha) sdo afetadas pelo mundo material e a ele
afetam, dando retorno em sua forma mais direta, como lucro as empresas de entretenimento, e
nas mais complexas, se convertendo em politicas e na constru¢do de uma nova imagem para
um pais, que sera tomada em consideracdo nas suas relacdes com outros Estados.

Nas RelacGes Internacionais, o enfoque é na percepcao de varios individuos sobre o
Estado a que pertencem. O senso de identidade nacional, a concepcéo cultural, politica e
social de um povo sobre sua nacdo. A forma como se percebe as particularidades do pais e se
compartilha com os demais, originando assim uma nacionalidade propria. Na compreenséo
dessa dindmica, se entende também como artistas e bandas, que aparentemente nao teriam
uma relevancia direta na esfera internacional, podem sim exercer influéncia em outros
ambitos como o politico, porque as pessoas criam ndo sé o Estado como o sistema

internacional, como Jackson e Sgrensen demonstram:

O sistema internacional ndo ¢ algo que esta ‘la fora’ como o sistema solar —
ndo existe por conta propria, mas somente como uma consciéncia
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intersubjetiva entre as pessoas. E uma invencao ou criagdo humana, ndo um
tipo fisico ou material, mas intelectual ou idealizado (JACKSON;
SORENSEN, 2007, p. 341).

Como exposto na primeira se¢do, a musica ndo permite uma posicdo de neutralidade
positivista, se isentando de expressar posi¢des ou opinides politicas e sociais, pois tal conduta
em si ja € a assuncdo de um posicionamento. Para além, toda musica € criada segundo um
contexto, um momento histérico e isso se expressa nas letras, ritmo, instrumentos, lingua.
Seja o objetivo ou ndo, a musica oferece uma perspectiva sobre a sociedade a qual pertence.
Logo, sua producdo esta diretamente ligada ao desenvolvimento da identidade.

No entanto, diferentemente do que afirma Attali (1995: 4) a musica ndo é somente um
“espelho da sociedade”: ¢ também lugar de fala, instrumento para a expressdao e ferramenta
para o suporte de um discurso. As vozes das RIs ndo habitam somente os palanques, tribunas
e assembleias, advindas de chefes de Estado e personalidades do alto escaldo. Elas também
estdo nas radios, nos raps que denunciam o racismo e a violéncia, na mdsica punk anti-
establishment, no ritmo latino e no pop coreano, entre muitos outros.

Pela visdo construtivista, a cultura permeia a politica, e as identidades e prévias
interagBes sdo a origem das imagens construidas sobre o0 outro. “A maioria dos sistemas existe
em um contexto cultural que envolve algumas regras ou préaticas basicas que definem o
comportamento adequado” (NYE, 2009: 47). Se as construcdes sociais afetam e séo afetadas
pelo mundo material, quando aliadas as tecnologias de informacdo e comunicagdo, com um
compartilhamento muito mais eficiente de dados, aceleram também as mudangas na

sociedade.

3.3. Diplomacia cultural: agéncia dos elementos culturais na constituicdo da conjectura

internacional

Em consonancia com o que foi discutido no comec¢o da secdo, ha uma revolugdo nas
relagbes em sociedade, enfraquecendo as barreiras fronteiricas e interconectando o0s
continentes de maneira a formar uma grande rede global. O nivel atual de globalizacdo, que
em outras épocas poderia parecer um sonho impossivel, se tornou real, junto de suas
consequéncias econdmicas, politicas, sociais e culturais. A evolu¢do das TICs tanto
representou beneficios, como desafios aos Estados, quanto a como se posicionar e interagir

com as novas tecnologias.
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Numa analise do novo papel do Estado no sistema internacional interconectado e
adaptacdo das formas tradicionais de diplomacia, Bollier (2003) desenvolveu a tese da
netpolitik. Segundo 0 mesmo, esta seria a sucessdao do realpolitik, que j& ndo mais abarca as
complexidades da interacdo na sociedade em rede. Para delimitar o que seria esse novo modus
operandi, Bollier diz que “Netpolitik € um novo estilo de diplomacia que procura explorar as
poderosas capacidades da Internet para moldar politica, cultura, valores e identidade pessoal”
(BOLLIER, 2003: 2, traducéo livre).

Desta forma, o poder e a forca bélica ndo seriam mais o centro das discussdes na
Relacbes Internacionais, mas sim a informacdo, tecnologia e influéncia cultural. Os Estados
sdo obrigados a lidar com o veloz compartilhamento de conhecimento, a multiplicidade de
discursos e as reacOes sociais quase que instantaneas a fatos que ocorrem do outro lado do
mundo, os quais podem ser noticiados pela midia em tempo real. Os posicionamentos e
declaracbes tém de ser decididos com a maior rapidez possivel, submetidos a pressao e
expectativa dos grupos da sociedade. A conectividade passa ser um elemento chave no
entendimento de como os Estados serdo percebidos na esfera internacional: a maneira como
eles utilizam os instrumentos disponiveis pode determinar a ascensdo ou declinio de sua

imagem perante a sociedade e demais Estados.

Sua compreensdo abrangente da natureza das RIs coaduna com a visao construtivista: a
aceitacdo de diversas percepcbes da realidade segundo as vivéncias, gerando variadas
interpretacdes, de acordo com os critérios utilizados. Dai vem a importancia do discurso e da
cultura como instrumento, pois ela instrui sobre as indagacdes ontoldgicas que orientariam a
producdo de conhecimento de uma coletividade. Constitui-se de um senso entre 0s
pesquisadores da area que a cultura seria uma via de menor impacto, construindo relacdes de

confianca, a partir do didlogo e da troca.

Uma definicdo de diplomacia cultural é dada por Madeira Filho (2016), como “politica
nacional solida de difuséo linguistica e cultural voltada para o publico estrangeiro, como a
praticada por alguns paises desenvolvidos que dispdem de instituicbes ou estruturas
permanentes de promocdo cultural, cuja principal virtude é irradiar valores capazes de

assegurar evidentes ganhos para sua projecao externa” (MADEIRA FILHO, 2016: 18).

Diferenciam-se as interacGes culturais esponténeas das articulagfes da diplomacia
cultural segundo dois fatores: 0s agentes e 0s objetivos. Nas primeiras, 0S agentes sdo atores

quaisquer e o foco seria o fortalecimento das relagbes a partir da construcdo de uma
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perspectiva positiva, sem outros motivos em vista. Ja nas ultimas, o agente catalisador é
necessariamente o Estado e a meta final ndo é o simples compartilhamento de valores, mas a
criagdo de condicdes que venham a permitir a realizacdo de outros interesses nacionais
(RIBEIRO, 2011: 33; MITCHELL, xiv).

“As acdes da diplomacia cultural — como ramo privilegiado da diplomacia publica —
podem render os melhores resultados, pois criam uma atmosfera de receptividade e de
acolhimento as ideias, aos valores e até ao registro afetivo dos diferentes sistemas nacionais”
(MADEIRA FILHO, 2016: 23). Sendo uma via suave de persuasdo, os elementos culturais
agem com sutileza sobre o ideério dos receptores. Quando pautadas no respeito mutuo, de
maneira progressiva, com a compreensao das diferencas nos habitos e valores, as operagdes

da diplomacia cultural abrem portas para multiplas outras oportunidades.

Sendo realizada através da internet entdo, os custos sdo reduzidos sem que haja uma
diminuicdo do potencial de influéncia. Anderson (2006: n.p), quando explanando sobre os
efeitos da alta conectividade nos padrdes de comportamento e consumo, deu 0 exemplo de um
jovem chamado Bem que, por ter nascido na era da internet, desenvolveu habitos e gostos
diferentes do que um jovem da mesma idade pertencente a outra época teria. Por ser fa de
mangas japoneses, em sua maioria baixados no computador de casa, ele optou por aprender

japonés como lingua estrangeira.

Com a diversificacdo nos conteudos disponibilizados ao publico e maior facilidade de
acesso a produtos desenvolvidos fora do mainstream, os individuos tem maiores chances de
desenvolverem interesses para além dos proporcionados pelos paises hegemonicos. Apesar de
a cultura de massa ainda ser uma realidade que néo pode ser desconsiderada, como se percebe
pela persisténcia dos hits como predominantes nas vendas, a emergéncia da Cauda Longa,
citada na sessao anterior, pode ser utilizada pelos Estados como recurso para fazer sua cultura

ser conhecida dentro do Sistema Internacional.

Um caso préatico do uso da industria musical como instrumento para a disseminacéo da
cultura e promocdo do pais que pode ser observado é o exemplo da Coréia do Sul e a chamada
Hallyu, ou “Onda Coreana”, que ¢ o nome dado a expansdo da cultura sul-coreana
primeiramente na Asia e depois atingindo carater global, e que teve inicio nos anos 90, com
0S k-dramas ou “korean dramas”, tipos de minisséries, geralmente com apenas uma
temporada e poucos episodios. Mas foi apenas com a ascensdo do k-pop (Korean pop) e seus

multiplos grupos, femininos e masculinos, que a Hallyu atingiu seu potencial atual,
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influenciando principalmente jovens e adolescentes em diversas partes do mundo, bem como

sendo muito eficiente na disseminagdo da lingua, moda e estética sul-coreana (ver LIE, 2012).

Um dos momentos mais notaveis da a¢do do k-pop na diplomacia cultural foi a histérica
apresentacéo do grupo feminino Red Velvet na Coréia do Norte'®, em abril deste ano, durante
uma visita de uma comissdo de artistas sul-coreanos a capital, Pyongyang. O concerto, em um
primeiro momento uma apresentacdo solo e dois dias depois realizado em conjunto com
artistas da porcdo Norte, foi um marco na reaproximacdo das duas Coréias, separadas pela
guerra desde 1953.

Outro evento a ser destacado foi o discurso do grupo masculino BTS® na 732 sesséo da
Assembleia Geral da ONU para o lancamento da parceria global do UNICEF, Generation
Unlimited®. BTS, que teve a honra de ser o primeiro grupo de k-pop a ocupar tal espaco na
Organizacdo das Nacbes Unidas, ja ndo era novato no engajamento com a organizacdo
internacional. Em novembro de 2017 anunciaram a campanha Love Myself, em parceria com
Comité Coreano e Japdo para o UNICEF, voltado para a populacdo mais jovem e com um

apelo anti-violéncia.
5. CONSIDERACOES FINAIS

Partindo do exposto neste artigo, € possivel observar que a interacao entre a sociedade e
a masica passou por muitas transformacbes ao longo do tempo, evoluindo tanto
tecnologicamente quanto em sua funcdo social. A musica, mesmo tendo se convertido em
mercadoria, foi e é responsavel em grande parte por representar o soundscape®” de sua era, 0
conjunto de “barulhos” que permeiam a histéria humana em determinado local e periodo,
dando insights sobre a maneira com que a coletividade se articula e que temas lhe sdo caros.
Como elemento aglutinador, ela relne comunidades e define identidades, coordenando

inclusive padrdes estéticos: ndo s6 sonoros, mas até mesmo visuais.

Registrando o desenvolvimento da musica com a conectividade proporcionada pela
internet, ha uma ampliagdo de seu potencial, podendo ser compartilnada com cada vez mais

pessoas, segundo 0s novos habitos e capacidades que guiam o comportamento online. Ha de

' https://www.billboard.com/articles/columns/k-town/8280163/red-velvet-perform-north-korean-leader-kim-
jong-un-pyongyang

20 Em coreano, Bangtan Sonyeondan ou no inglés, Beyond The Scene.

2! https://edition.cnn.com/2018/09/24/asia/bts-un-korea-intl/index.html

* Em tradugdo literal, paisagem sonora; sons escutado em uma determinada localidade.



33

certa forma uma democratizacdo da producdo e do acesso a mdasica, diversificando suas

origens e seu consumo, ao ponto de modificar profundamente o mercado que a abriga.

Nas Relagdes Internacionais, por portar valores, ideias, tracos estéticos, peso linguistico,
entre outros, a musica também pode e deve ser considerada um instrumento e forma de
discurso pertinente ao campo de estudo. Em harmonia com a visdo construtivista, ela procede
com o que ha de mais subjetivo nas Rls, se manifestando como portadora de uma mensagem e
agindo sobre o psicolégico como forma cognitiva. Tem em seu favor a aptiddo para a agéncia
no tocante a tematicas sociais, que em conjunto comp8em as esferas internas e externas dos
paises. Desde sua técnica, nas métricas, ritmos e instrumentos utilizados, até suas letras, tudo

é carregado de significado. A musica é politica, mesmo gque ndo tenha tal intencéo.

N&do se exclui também o poder de influéncia que seus artistas carregam. Por serem
simbolos exponenciais de uma cultura, tem suas vozes e posicionamentos amplificados dentro
da sociedade, possuindo um grande poder de persuasdo entre sua base seguidora e
comunidade em geral. Sdo personalidades em destaque, sendo seu comportamento fonte de

inspiracdo e representacdo para o publico que os acompanham.

Segundo a Escola de Frankfurt, no entanto, o problema moraria nos contetdos
culturais que seriam produzidos precisamente com a intencdo de se esvaziarem de
significancia, sendo ndo mais que uma mercadoria, fruto da producdo industrial, destinado a
alienagéo de seus consumidores. A partir de tal momento, seu valor ndo moraria mais no seu
teor artistico, na singularidade de sua producdo, mas sim na potencializacdo das vendas,
levando a uma homogeneizagdo dos produtos e constru¢do de uma cultura de massa, baseada

numa sociedade do consumo.

Por outro lado, com as mudangas das circunstancias e evolucao das TICs, se alteraram
também os padrdes de consumo. O fécil acesso a uma miriade de arquivos multimidia fez
com que se descobrissem novos gostos e se instigasse a curiosidade por novos géneros,
dispersando o interesse dos consumidores que antes era concentrado nos mesmos materiais,
dada a limitagdo tecnoldgica que restringia o nimero de canais disponiveis. E a consolidago

de um mercado de nichos, que encontra na diversidade o caminho para a prosperidade.

Essa disponibilidade quase ilimitada de novos conteudos ocasionou de tal forma uma
expansdo dos horizontes culturais para a pessoa comum que chega a influenciar os interesses

e opinides dos individuos sobre a esfera internacional. Os efeitos sdo tdo notaveis que geraram
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apreensao por parte dos paises sobre como esse movimento e comércio de artigos culturais

pode estar pondo em risco a diversidade cultural.

O construtivismo entra como perspectiva interpretativa da influéncia da mdsica na
representacdo do campo das ideias entre as Teorias de RelacGes Internacionais (TRI). Ele
oferece como viés analitico uma reciprocidade entre 0 mundo material e o social, em que as
relacbes humanas passam a ser um fator decisivo na construcdo de cenario internacional.
Portanto, elementos como a cultura encontram seu espago dentro desse contexto, sendo esta
tomada como background para o desenvolvimento de todas as concepgOes e interpretacoes

sobre o plano tangivel e seus eventos, bem como condicao para a formacao em sociedade.

Sob essa linha de raciocinio, a cultura € um instrumento muito efetivo nas relacGes
diplomaticas, pois se trata de um meio sutil de melhorar a imagem de um Estado e gerar
simpatia para com ele. No entanto, a supervalorizacdo do visual como base para a construgao
do conhecimento revela-se excludente, subjulgando outras fontes. Ao se incluir os recursos
audiveis entre as perspectivas analiticas, hd um enriquecimento na compreensao da conjuntura
e exercicio da diplomacia cultural. A mdsica entdo, com suas mensagens embaladas por notas
e arranjos, passa a integrar a paisagem sonora da localidade e ser percebida como elemento
constitutivo da realidade, enquanto se beneficia das facilidades que a sociedade de rede

proporciona a sua disseminacéao.

MUSIC INDUSTRY AND CULTURAL DIPLOMACY IN THE 21°" CENTURY

ABSTRACT

This dissertation is about the use of the phonographic industry (or more popularly, music
industry) as a means of cultural expansion and diplomacy, especially during the 21st century,
in which with the advent of the internet, it became possible to exchange information and
influence much more quickly and effectively. Going through topics such as globalization and
new patterns of consumption, the purpose of this article is to analyze, under the constructivist
bias, how cultural diplomacy uses music and new technologies as mechanisms of cultural
diffusion of the state they represent. The research in question presents a deductive method,
starting at an analysis of the use of the music industry as an instrument of International
Relations, to cross the constructivist analysis and then bring practical observations through
cultural diplomacy. It has a qualitative character, since it pervades subjective elements such
identity, values, social constructs, etc. The technical procedures adopted were: bibliographical
and documentary, reviewing literature on the themes in question. The article is structured in
two sections: the first one focuses on music, its interaction with international relations and the
cultural industry; the second deals with the constructivist bias of analysis of a globalized
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world, as well as the way in which cultural diplomacy instrumentalizes the internet, music and
its representatives, aiming at the promotion of their values and national identity.

Keywords: Music; International Relations; Cultural Diplomacy.
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ANEXO A - A CAUDA LONGA

Baixa de musicas pela Rhapsody (em nimero de titulos, equivalente ao estoque do Wal-Mart)
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