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RESUMO

Este trabalho é o resultado de um estudo acerca dos meios de comunicacéo,
bem como as mudancas advindas das novas tecnologias no ambito jornalistico.
Inicialmente, foi feito um levantamento da historia dos meios de comunicacao, tendo
como foco a revista DizCurso. Em seguida, comparamos o novo modo de fazer
jornalismo com o surgimento de novas tecnologias e as novidades em sua area de
atuacao. Por fim, concluimos que a pratica jornalistica acaba sendo atingida pelo
impacto do advento tecnoldgico e o desafio de se atualizar €, em particular, dos
futuros comunicologos, visto que sdo eles que vao trabalhar com essas
transformacdes.

Palavras-Chaves: DizCurso. Meios de Comunicacdo. Novas Tecnologias.



ABSTRACT

This paper is the result of a study on the media, as well as changes arising
from new technologies in journalism. Initially, he was made a survey of the history of
media, focusing on the magazine DizCurso. Then compare the new way of doing
journalism with the emergence of new technologies and innovations in your field.
Finally, we conclude that the journalistic profession has just been hit by the impact of
the advent and challenge of technological upgrading is, in particular,
communicologists future, since it is they who will work with these changes.

.Key Words: DizCuso. Media. New Technology.
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INTRODUCAO

A proposta da criagcdo de uma publicagdo como a DizCurso surgiu pela
necessidade de trazer aos futuros jornalistas um material que divulgue um contetdo
especifico voltado para sua formacdo, para assim proporcionar informagdo e
discussbes acerca do novo modo de fazer jornalismo diante das grandes
transformacdes ocorridas pelas novas tecnologias da comunicacéao.

A DizCurso é basicamente uma revista de informacéo sobre as novidades no
ambito comunicacional, essa publicacdo apresenta um conteudo variado, o que ir4
possibilitar uma visdo mais ampla aos futuros formadores de opinido e, a0 mesmo
tempo, despertar um novo olhar para os aspectos da realidade que nos cerca.

Nesse sentido esse tipo de producdo editorial apresenta uma linguagem
especifica e uma abordagem mais elaborada. Ao contrario dos meios de
comunicacdo de massa, as revistas possuem um publico alvo, tornando-se assim
um produto segmentado. Dessa forma, as revistas conquistam um publico fiel e
acaba por construir identidades. As revistas tém a capacidade de reafirmar a
identidade de grupos de interesses especificos, funcionando muitas vezes como
uma espécie de acesso a eles (SCALZO 2003 p.50).

Na producéo pratica, elaboramos um produto com 12 paginas e 7 editorias
que traz discussfes, entrevistas e pesquisas, mostrando 0 que esses Nnovos
suportes comunicacionais tém influenciado na formacdo dos profissionais de
jornalismo.

A linguagem visual ficou por conta das imagens, ilustracdes e cores fortes,
tornando-se assim, papel fundamental na construcdo da informacéo. Utilizando os
principios basicos de planejamento, foi possivel criar um trabalho conciso e bem
elaborado, tentamos instigar o interesse do leitor do inicio até a ultima pagina.

O planejamento prévio organizou todos o0s elementos que estdo na unidade
visual do design da revista. A diagramacdo é, por conseguinte, o processo de
finalizacdo, onde todos os elementos materiais da revista foram unidos e encaixados
no projeto previamente estabelecido.

A revista DizCurso, como o0s demais projetos editoriais, percorreu um
processo que vai desde reunido de criacdo, selecdo de conteudos abordados, até os

detalhes da finalizacéo grafica.
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OBJETIVOS DO PRODUTO

Objetivo Geral

Elaborar uma revista que apresente os variados meios de comunicacao para
os alunos do curso de Jornalismo da Universidade Estadual da Paraiba, mostrando
as tendéncias tecnologicas de cada meio e 0 que ele esta trazendo de inovador para

o0 mercado de trabalho.

Objetivos Especificos:

e Mostrar as inovagfes na area especifica de comunicacéo;

e Estimular os alunos a pesquisarem sobre os meios de comunicacdo, para
obter informac8es sobre 0s novos suportes tecnoldgicos existentes, mercado
de trabalho, ou area em que se identifiquem;

e Registrar a integracdo das novas tecnologias no meio académico;

e Incentivar o interesse pelo tema para que surjam novas pesquisas e produtos,
e gque sirvam de suporte para os futuros profissionais de comunicagéao.

e Contribuir para o curso de Comunicacdo Social da Universidade Estadual da
Paraiba.
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JUSTIFICATIVA

Diante da necessidade observada, surgiu o interesse em elaborar um
produto midiatico voltado para os futuros jornalistas, que apresente uma tematica
diversificada de inovacdes e tecnologias no mercado e as dificuldades enfrentadas
por esses novos profissionais.

O nosso desafio consiste, portanto, na constru¢do de um projeto jornalistico
original nas é&reas editorial, gréfica e artistica, que serda de grande relevancia,
considerando que a partir dos resultados obtidos na sua producdo, podemos
contribuir para uma melhor compreenséo e aprendizagem sobre 0os novos modelos
comunicacionais.

Assim, visando uma nova oportunidade de producéo jornalistica, justifica-se a
criacdo da revista DizCurso como um auxilio para os alunos do curso de
Comunicagéo Social da UEPB, no que diz respeito ao conhecimento das novidades
apresentadas pelos meios de comunicacéo e que sirva como suporte de informacao
e discussédo, dando continuidade e contribuicdo significativa, aos jornalistas.
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PUBLICO ALVO

O publico alvo do nosso trabalho € a comunidade académica do curso de
Comunicacao Social da Universidade Estadual da Paraiba, que tem interesse em se
aprofundar nas novas tecnologias inseridas nos meios de comunicacéo, em especial
a evolucao tecnoldgica que os suportes vem apresentando.
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ORCAMENTO

Segue abaixo a relacdo dos matérias utilizados para a elaboracédo da revista
DizCurso: A revista do Jornalista Bem Informado

QUANT DESCRIQAO/MATERIAL VALOR UNID | VALOR TOTAL
2400 Folha Sufite tamanho A3 R$ 0,06 R$ 144,00

300 Exemplares R$ 12,00 R$ 3600,00

- Despesas Extras R$ 100,00 R$ 100,00

VALOR TOTAL \ R$ 3844,00




Out
o| 2010

CRONOGRAMA
Nov | Dez | Jan
2010 | 2010 | 2011

Fev
2011

Mar
2011

14
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CAPITULO 1. DETALHAMENTO TECNICO

Segundo Scalzo (2003, p.11), “revista € um veiculo de comunicagdo, um
produto, um negdécio, uma marca, um objeto, um conjunto de servicos um mistura de
jornalismo e entretenimento.”

As primeiras revistas que surgiram no Brasil chegaram no século XIX e
tratavam de variedades, todas elas com informacgdes gerais e entretenimento. Dessa
forma, destinavam-se a um grupo muito grande, de todas as idades, sexos, e perfis.
Mas a procura por um publico mais especifico levou as revistas criarem titulos cada
vez mais diversificados para, assim, atender aos mais diferentes tipos de publico. O
mercado brasileiro de revista comeca a se difundir surgindo revistas como o Patriota
em 1813, no entanto, devido a falta de recurso todas as publicacGes tiveram vida
curta. “Algumas saem apenas uma vez por més, com baixissimas tiragens, outras
duas ou trés. No maximo duram um ano ou dois”(SCALZO, 2003, p. 28)

O jornalismo de revista torna-se distinto dos outros meios de comunicagao por
trazer informacgdes que ja foram noticiadas ou pelo jornal diario, ou pela televisdo. O
desafio da revista é a de trazer informacdes mais aprofundadas. O leitor de revista
procura nas matérias por informacbes mais intensas e completas, que traga um
diferencial do que ja foi noticiado.

Para Marilia Scalzo (2003), o jornalista que vai trabalhar numa revista deve
seguir os mesmos principios que regem o jornalismo em geral. Para ela “ndo importa
se trabalha em jornal, em meio eletrénico ou em revistas, contanto que ele seja um

bom jornalista”. E complementa:

Os principios basicos do jornalismo sao iguais para qualquer tipo de veiculo:
o esforco para apurar os fatos corretamente, o compromisso com a
verdade, ouvir todos os lados que envolvem questdo, mostrar diversos
pontos de vista na tentativa de elucidar histdrias, o respeito aos principios
éticos, a busca constante da qualidade de informacdo, o bom texto.
Qualquer que seja o jornalismo que se va fazer, esse é o dever bésico seja,
em televisdo, radio, Internet, jornal ou revista. (SCALZO. 2003,54).

O jornalismo especializado, entdo, busca cumprir a funcdo de agregar
individuos, de acordo com suas afinidades, ao invés, de tentar nivelar a sociedade
em torno de um padrdo médio de interesses que jamais atenderia a especificidade
de cada grupo. “Essa segmentacdo pode alcancgar publicos tdo especificos como
mulheres que fazem enfeite para festas infantis ou marceneiros que trabalham com

madeira certificada” (SCALZO 2003 p.36)
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Portanto, dentro do quadro das publicacbes especializadas, uma das
caracteristicas que podemos considerar € uma recuperacdo de reportagens mais
elaboradas, em cuja linguagem percebe-se uma preocupacéo com o lado criativo da
escrita, ou seja, uma preocupacao em levar a informacéo da melhor forma possivel

para o leitor.

1.1 O impacto das midias eletr6nicas

Diante das grandes transformacfes ocorridas na sociedade pelo advento
tecnoldgico, o jornalismo € uma das ciéncias afetadas de forma mais incisiva nas
suas teorias e técnicas. Nesse sentido, os profissionais que atuam na area séo
obrigados a estar em constante processo de atualizacdo para se manter no mercado
de trabalho.

Desse modo, é importante destacar a forte presenca das tecnologias na rotina
da populacdo. Os novos métodos digitais sdo encontrados no controle do trafego
das grandes cidades, na movimentacdo de redes bancérias, nos cadastramentos ou
até mesmo no processo de matriculas das universidades. Segundo (PALACIOS,
2005, p.12) “crescentemente as tecnologias de rede incorporam-se ao NOSSO
cotidiano tornando-se invisiveis e confundindo-se com préprios equipamentos
urbanos que nos rodeiam”.

Essa revolucdo tecnoldgica traz como artista principal a internet que chega
até o cotidiano da sociedade com uma rapidez nunca observada antes. Ela € uma
das grandes revolucgdes tecnoldgicas da atualidade. Os desafios do jornalismo digital
em particular dos jornalistas € conhecer e lidar com essas transformacdes. Além da
necessidade de trabalhar com varios tipos de midia, € preciso desenvolver uma
visao multidisciplinar.

As novas tecnologias da informacao e suas subdivisbes com softwares, cada
vez mais modernos e capazes de automatizar uma rede digital e o dia-a-dia de uma
redacdo esta se transformando o fazer jornalistico em um processo automatizado e
muito particular.

O poder de transformacao causado pelo uso da internet pode ser colocado
como um dos grandes avancos da midia digital como resultado de interpretacéo e

analises. Apesar de se apresentar como um meio de comunicacgéo global a internet
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tem se tornado um meio de entendimento que surge nos tempos modernos e que
faz uma enorme diferenca na pratica da comunicacao atual.

Os meios tecnologicos digitais representam uma nova etapa no jornalismo,
um novo meio, um novo suporte, mas ndo uma ruptura de maneira de criar e
comunicar os estudos e pensamentos. Devido ao seu rapido desenvolvimento foi e é
sem duvida uma das grandes revolugdes tecnologicas do jornalismo atual
transformando o cotidiano desses profissionais. Além do impacto causado traz uma
conquista de curto tempo, mas que em particular contribui muito para o cotidiano dos
profissionais. Como afirma Ferrari (2006) “A internet € um veiculo de comunicacéo
revoluciondrio e promissor’ (FERRARI, 2006, p. 18)

A tecnologia digital torna-se a ultima etapa do desenvolvimento técnico. O que
se observa é que a tendéncia da midia digital € a reproducdo especializada dos
meios impressos e eletrdnicos e a complementaridade entre as midias tradicionais e
suas versoes on-line.

Enfim, a midia digital abre infinitas possibilidades de recontextualizacdo, onde
€ possivel fazer novas conexbes dos fatos da cultura através de uma nova

linguagem tecnoldgica.
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CAPITULO 2. PROCESSO DE ELABORAGAO

Para o processo de elaboracdo da revista foi executada a principio, uma
reunido de pauta, seguidamente a escolha dos temas abordados e a elaboracao de
um projeto. Posterior as escolhas e temas, partiu-se para a produgcdo das matérias
respeitando a pesquisa, investigacdo e entrevistas, para que assim tenhamos um
jornalismo aprofundado, peculiar desse tipo de editoria.

A metodologia contou com uma pesquisa bibliografica para verificar a opinido
dos teoricos sobre o jornalismo de revista como também o advento tecnolégico no
ambito comunicacional, para que tivéssemos o embasamento tedrico necessario
para finalizar um produto de qualidade.

Depois de seguir essas etapas, foi produzido uma revista na versao impressa
e uma revista eletrénica, mostrando meios tecnolégicos do ambito comunicacional
voltada aos alunos do curso de Jornalismo da UEPB, baseados nos novos suportes
tecnoldgicos de cada meio: Televisao, radio, livros, twitter, internet, jornal impresso e
oratéria. Para isso, foram feitas entrevistas com profissionais que atuam no
mercado, contando suas experiéncias no decorrer dessas transformacdes e dando
dicas para quem pretende escolher a determinada area. Serdo mostradas também,
as novas tecnologias do mercado no ambito do jornalismo, bem como, as
dificuldades de adaptacéo.

A revista sera distribuida aos alunos do curso de Comunicacdo Social da
UEPB, como forma de auxiliar nesses novos meios tecnolégicos. A versao eletronica
sera um auxilio para os alunos de outras cidades da Paraiba ou do Brasil que néo
terdo contato com a revista fisica e desejam ter mais conhecimento sobre as novas
técnicas do mercado jornalistico no ambito da televisdo, radio e redes sociais, além
de tirar davidas, postar comentarios e/ou compartilhar outras informacfes sobre os
assuntos da revista.

Para a versdo eletrdnica utilizamos a plataforma ISSU, que é uma versao,
onde, através, de um cadastro o seu produto pode ser publicado e disponibilizado na

internet de forma gratuita onde todos os estudantes teréo acesso a revista.
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2.1 O Produto: Revista DizCurso

Considerando a producdo midiatica no ambito académico do curso de
Comunicagéo Social, percebemos a necessidade da elaboracdo de uma revista que
possuisse um conteudo especifico voltado para os interesses e contribuicdo dos
mesmos, proporcionando informacdo de qualidade sobre tematicas que muitas
vezes passam despercebidas, com o intuito de mostrar para o futuro
comunicador/leitor, 0s avancos tecnolégicos e as novas ferramentas
comunicacionais.

A DizCurso trouxe um conteudo variado, o que ira possibilitar um leque de
informacdes sobre os novos suportes tecnolégicos para os futuros profissionais de
comunicacdo. E ao mesmo tempo, despertar um novo olhar para os aspectos da
realidade que os cerca. Nesse sentido, o conteudo produzido serd distribuido em
nove (9) editorias, que abordaram as mais diversas tematicas do mercado
comunicacional, sendo elas de caréter atual, histérico e informacional. Segue abaixo
as editorias:

Jornalismo Impresso: Adotamos aqui 0 mito “o jornal impresso deixara de existir?”
Devido aos avancos tecnoldgicos surge essa problematica.

Internet: A internet € um meio de maior relevancia no produto, pois, a partir dela
surge as outras discussoes, dentro desse contexto abordamos 0s novos suportes
tecnoldgicos, com informacédo e detalhamento desses novos suportes.

Twitter: O microblogging da instantaneidade e interacao.

Uma nova fonte para os jornalistas. As redes sociais cada vez mais vém ganhando
espaco no mercado comunicacional. Dentro desse contexto, resolvemos abordar
como e quando os jornalistas utilizam desses meios.

Radio: Nessa editoria, abordamos a Webradios: A comunicacdo rompendo
fronteiras, a interatividade e evolugdo do radio com a chegada das novas
tecnologias.

Televisdo: Nessa editoria abordamos a era digital, TV digital e os seus desafios.
Oratdria: Uma das grandes dificuldades dos profissionais de comunicacao € o medo
de falar em publico. Aqui abordamos essa problematica, para assim, encontrar uma
melhor forma de ajudar os futuros jornalistas a lidar com medo de falar em publico.

Livros: Portabilidade, acessibilidade e baixo custo — o e-book ou “eletronic book”.
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A partir do momento em que as matérias, as fotos, os designs foram
planejados ocorreu uma seérie de modificagbes que transformam o produto inicial
dando-lhe um aspecto mais adequado a linguagem de editoracdo. Essas séries de
transformacdes constituem o processo grafico, ou seja, a diagramacdo. E um
processo complexo que compreende no planejamento da distribuicdo e disposi¢ao
grafica dos elementos presentes no material elaborado. A formacdo da ideia de
composicdo de uma revista foi pensado e planejado desde o conteldo da capa até a
arte final, essa € uma parte fundamental para despertar o interesse do leitor.

Segundo Williams (2008) na sua publicacdo Design para quem nao é
designer ele dispde para os iniciantes os quatro principios necessarios como:
alinhamento, proximidade, repeticdo e contraste, ou seja, sdo elementos basicos
para uma boa elaboracédo visual do projeto fazendo com o leitor se sinta confortavel
ao estar lendo a revista.

A DizCurso teve por finalidade elaborar uma diagramacéo que proporcionasse
ao leitor conforto e maior legibilidade no momento da leitura instigando 0 mesmo
desde o inicio ao fim do periédico. Outro fator relevante na producdo grafica foram
as tipologias utilizadas na composicdo do projeto, pois exerceram um importante
papel na construcdo do trabalho visual. Foram escolhidas respeitando principios
basicos de equilibrio, harmonia, propor¢do e funcionalidade. A escolha certa das
fontes é fundamental para se transmitir a mensagem de forma atraente e
esteticamente apelativa.

Utilizamos no periddico tipologias variadas que deram um diferencial na
construcéo visual da DizCurso. No corpo do texto adotamos a tipologia Cambria e
tamanho 12 para todos. Ja os titulos possuem tipologias variadas, desde do
tamanho até o formato: por exemplo, na matéria de capa utilizamos a Berlin Sans
FB e o sutid verdana e na matéria sobre o Radio utilizamos Amadeus regular. Essa
diversidade de tipologias sédo um dos diferenciais que a revista também traz.

Outro elemento bastante significativo no layout da revista sdo as imagens,
pois, ela traduz a construcdo da informacdo dando assim, credibilidade na
construcdo da matéria abordada. A importancia de uma comunicacao visual entre
imagem e texto € fundamental, pois, expressa exatamente o que o texto fala, a
imagem agrega, os fatos e as emocg0des do instante retratado. Toda foto conta uma
histéria. A foto é boa quando comunica antes mesmo da legenda. Entre a legenda e

a foto deve existir um “entendimento” perfeito.


http://www.oficinadanet.com.br/artigo/1834/editoracao_eletronica_-_processo_grafico_edicao_e_diagramacao
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Nesse contexto, a DizCurso construiu no seu contetdo grafico e editorial
imagens e textos que possam contribuir para a constru¢do da informacéo, néo

apenas para “enfeitar’, mas para facilitar a compreensao do leitor de forma clara e

legivel.
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CONSIDERACOES FINAIS

Levando em consideracdo o impacto das novas tecnologias no ambito
comunicacional abre-se um espaco para a reflexdo sobre as praticas propiciadas por
essas novidades da era digital. A nova forma de se produzir noticia torna-se um
exemplo dessas transformacdes.

A proposta da criacdo de uma publicacdo como a DizCurso surgiu pela
necessidade de trazer aos futuros jornalistas um material que divulgasse um
conteldo especifico voltado para sua formacdo. Para assim, proporcionar
informacgédo e discussbes acerca do novo modo de fazer jornalismo. Ou seja, a
revista surgiu como um suporte de informacdo e discussbes acerca dessas
mudancas, tentando levar ao ambito académico, sugestdes e dicas para incentivar
0s estudantes a se inserir no mercado de trabalho.

Com relacao, a organizacdo do planejamento prévio, como um mecanismo de
importancia, passa a ser fundamental para que todos os elementos da unidade
visual do design da revista sejam facilmente compreendidos. A diagramacéao €&, por
conseguinte, o processo de finalizagdo, onde todos os elementos materiais da
revista foram unidos e encaixados no projeto previamente estabelecido.

A revista DizCurso, percorreu todo o processo, desde reunido de criagéo,
selecéo de contetdos abordados, até os detalhes da finalizac&o grafica o que tornou
um diferencial no seu design gréfico.

Enfim, o ideal é que a todo o momento os futuros jornalistas se requalifiquem,
pesquisem, estudem. Pois nos tempos da constante evolucdo tecnolOgica €
necessario cada vez mais a busca incessante por informacbes, pois, cada
informacao deixada para tras, ficamos distante do mercado de trabalho competitivo.
N&o se atente apenas o que a academia oferece, busque mais, corra atras do
conhecimento, pois, isto sera o seu diferencial no mercado.

Acreditamos que a revista DizCurso possibilita e abre essa discussao diante
da academia, proporcionando um produto que sirva de suporte para 0S Nnovos

jornalistas que dela surgirem.
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O desafio da instantaneidade para os jornalistas
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Essa ravista &
resultado do projeto
apresantado A
disciplina TCC
(Trabalho de 3 Editorial
Conclusdo de Curso)
como exigéncia para

a conclusio do curso

g Commicacio 4 Jornal Impresso

Sodial. .
Qual o futuro do papel em meio
as navas tecnologias?

Cirientadara:

Patricia Rios

Livros
Por: Ebook: mais baratos e sem mofo!
Débora Olivedra Lim de Res
Rodrigo Olkvelna de C Lins Radio
Welitomia Alves de Olivein Qualidade do som sem chiados
Débora Lira & [P
Woltinia Ao ? L\;Iricltfj:"ng‘.ggtliu dade & atesso as

nformacdes

a internet

A re evolucao da comunicacao

Rodrigo Lins

‘Ia Falar em publico

0 medo da oratona e uma
caracteristica comum

"" Twitter

Qual o papel do jornalista nessa nova
onda?




A Revista DizCurso surgiu no ambito académico
a partir da ideia de trés alunos do curso de Comu-
nicacao Social da UEPE, com o intuito de ajudar os
fotures jornalistas a lidar com as novas ferramen-
tas tecnologicas, visto a influéncia que elas exer-
cem no mercado de trabalho, além de
proporcionar dicas, informacgoes e entrevistas que
contribuam na vida profissional e pessoal destes
formadores de opiniao.

Com o passar do tempo e com a evolucao tecno-
logica, as alternativas de comunicagao variaram e
dumentaram em mimero. Os meios de comunica-

¢d0, que tanto ofereceram ao incremento da cul-
tura, ao muituo conhecimento e compreensac entre
05 povos, assumem também outros papeis com a
nova tecnologia que esta a disposicao dos veiculos
de comunicacao de massa.

0 nosso desafio consiste, portanto, na constru-
¢do de um projeto jornalistico original nas areas
editorial, prafica e artistica, que serd de grande re-
levancia, considerando que, a partir dos resultados
obtidos na sua produciao, pedemos contribuir para
uma melhor compreensao e aprendizagem no que
diz respeito aos novos modelos comunicarionais.
Figuem a vontade para navegar na Revista Diz-
Curso, boa leitura a todos!

Dzl _warso s l
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Por Débora Lira

Ha alpum tempo essa disoussao
esta em pauta. Quando o radio sur-
Eil, especularam gque setia o fim,
mas nao foi. Os anos se passaram e
&z wvelhas folhas ainda chegam as
NOS5535 MA0S, POTEM COM O CTesc-
mento do acesso 3 internet, a dis-
cussao volta as manchetes dos
proprios jornais e tambeém as capas
de revista,

0 avango e as influencizs da web
no fazer jornalistico vem estimu-
Lando os jornais e revistas a mudar
seu conteude e formato, Vivemos a
era das noticias online & instanta-
neas, onde o homem moderno nao
fem mais tempo @ interesse de se
prender apenas a materias factuais,
com leads burocrdticos e estruturas

conservadoras. As pessoas que-

comunicacdo impresso vdo conseguir sobreviver a era da

instantaneidade.

formapdes mais aprofundadas e di-
ferentes do que ja viu em outros
meios,

A intermet mudon a maneira de
transmissao da informagao. Os ve-
[hos leitores que sempre Acompa-
nharam apenas amanchetee olead,
ja ndo se dao mais o trabalho de ter
que ranusear folhas enormes bas-
cando a noticia Agora, com apenas
dlpums cliques & em powens Segun-
dos, & possivel sabertudo que o jor-
nal impresso traria naguels dia

Porem, percebendo toda essa
mudanga de habito, os veiculos de
comunicacao alteraram seus forma-
o5 rotineiros, trocando as folhas gi-
Eantes por cadernos mMenores e
mais faceis de serem lidos. O caso
mais interessante s3o algumas pu-
blicactes brasileiras que chegam a
trazer cadermios Com 45 MEsTAS -
ticias ercatas contidas nos websites,
0 fato & que com a chegadadas

Jornal

resso

tempo, mudangas 530 necessarias,
porem os velhos costumes 530 bem
dificeis de serem dexados de lado.

Sepundo o Professor Orlando
Angelo da Silva, chefe do Departa-
mento de Communicacio Social da
Universidade Estadual da Parsiba e
Mestre em Ciencias da Sociedade,
“pornvem salisntar que tanto a midia
eletronica quanto a impressa foram
transformadas em industrias e, por-
tart, Visam luero. Die forma que, en-
quanto derem hicro permanecerio,
No entanto, vemos que &5 coisasnao
sao tao imediatistas assim, Jornais
impressos resistem a0 radio ha mais
de B0 anos e o cinema enfrentaa TV
impressos, radios e TVs enfrentam
4 internet desde que ala se popula-
rizou. O que acontecey, até agora, foi
uma convergencia de mudias, com a
internet englobande todas. No en-
tamto, elas permanecem, indhridual-
mente, COMOo estan, ate agora’

MeLuhan, filosofo e educador ca-
nadense, ja dizia: "um novo meio
nunca cessa de oprimir os welhos
meios, até que encontre para eles
novas confizuracoes e posigoes, [n-
dependente de plataforma, o impor-
tante € que a imprensa continue
sendo uma instituicio a servipo da
sociedade.




