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RESUMO

A pesquisa se propde a analisar o design da capa do jornal JA. A anélise é feita através
dos elementos utilizados para a construgdo desse projeto para chamar a atencdo dos
leitores, sendo estes a linguagem textual, as fontes, cores e imagens. E como se da a
abordagem destinada ao publico por ser um jornal popular sensacionalista. Foram
selecionados como objeto de estudo edi¢des publicadas do jornal JA da Paraiba no
periodo de uma semana do jornal, dos dia 15 a 20 de abril de 2013 além de uma breve
entrevista com o editor-chefe Walter Galvdo. Como estratégia metodologica,
contextualizamos os discursos sobre o sensacionalismo conforme Angrimani (1995), o
discurso sobre a imprensa popular na visdao de Amaral (2006) e o discurso sobre a cor
como informac&o, além de adotarmos a andlise do conteido imagética, a estrutura de
cores e 0 plano de percepc¢ao a partir das concepgdes de Guimardes (2003).

Palavras-chave: Jornalismo Popular; Sensacionalismo; Linguagem; Imagens; Cores.



ABSTRACT

The research aims to analyze the designer of the cover of the Journal JA, the analysis is
done through the elements used to construct this project to draw the attention of readers,
being these language text, fonts, colors and images. And as to the approach for the
public to be a popular tabloid newspaper. Were selected as the object of study published
editions of the newspaper JA Paraiba within one week of the newspaper,from the 15th
to April 20th, 2013 and also a brief interview with the editor himself in chief Walter
Galvao. As The Methodological strategy, we contextualize the discourses on
sensationalism as Angrimani (1995), the discourse on the popular press in the view of
Amaral (2006) and discourse on the color information as well as content analysis
adopted the color structure and plan perception, from the conceptions of Guimaraes
(2003). This is a content analysis, present in print.

Keywords: Popular Journalism, Sensationalism, Language, Images, Colors
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INTRODUCAO

A presente pesquisa se refere ao estudo do projeto grafico/editorial do jornal JA,
publicacdo do género jornalismo popular sensacionalista. Ele é produzido pelo grupo
empresarial Sistema Correio de Comunicagdo, a mesma empresa também é responsavel

pelo Correio da Paraiba, jornal de maior circulacdo do estado da Paraiba.

O trabalho analisa os elementos que constituem a capa do JA, que tem como
diferencial sua linguagem textual e o estilo das fontes, as cores que séo fortes e se
relacionam com os tipos de noticias que estdo sendo veiculadas. As imagens de crimes
ou de nudez feminina sdo expostas na capa do jornal sem nenhum pudor, além do preco
baixo passando para o publico que se trata de um jornal popular. O préprio nome do

jornal faz alus&o de leitura rapida e pratica: ja!

O corpus da pesquisa dessa analise foi delimitado pelo recorte de uma semana de
publicacdo do jornal, do dia 15 a 20 de abril de 2013. A escolha da semana de anélise
foi feita de maneira aleatdria. No decorrer da pesquisa veremos que 0S assuntos
publicados nesse jornal sdo a maioria de crimes, violéncia, prestacdo de servicos e
entretenimento. S&o pautados: esporte, artistas, vagas de emprego, fatos policiais do dia,
horéscopos, classificados, etc. Em todas as edi¢Ges, o jornal faz uma relacdo entre sexo
e sangue: as capas sdo chamativas e o crime e a violéncia geralmente sdo 0s assuntos
principais, acompanhados de imagens com mulheres seminuas. O sensacionalismo é
atraente nesse tipo de jornal por remeter sensac¢des ao leitor, tem um toque de exagero
nas noticias que chama a atencdo das pessoas e agucam a curiosidade do publico leitor.

Este trabalho esta dividido em cinco capitulos. O primeiro discorremos sobre a
origem dos jornais populares e 0 sensacionalismo na imprensa. No segundo discutimos
0 tipo de noticia abordada na imprensa popular sensacionalista. A definicdo dos termos
imprensa amarela, imprensa marrom e fait diver. No terceiro, abordamos a linguagem
de um jornal popular e o perfil do publico leitor. No quarto expde um breve relato
histérico acompanhado de uma entrevista feita com o editor-chefe do jornal JA e o
objetivo da publicacdo em alcangar um publico E no quinto capitulo analisou o design e
os elementos que compde a capa do jornal JA.
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1. Sensacionalismo na Imprensa Popular

Ao analisar a origem da imprensa popular percebemos a integracdo do género
sensacionalista na imprensa, um género jornalistico que parece ter surgido desde seus
primérdios. Como informa Angrimani, (1995, p.19) na Franca entre 1560 e 1631,
aparecendo nos jornais Nouvelles Ordinaires e Gazete de France e nos Estados Unidos
com os jornais World e Journal que tém como referéncia os editores de jornais
americanos Wiliam Randolp Hearst e Joseph Pulitzer, reconhecidos por se enfrentarem
usando o sensacionalismo como arma e por criarem um novo termo para o jornal:
Imprensa Amarela. Biagi (2011, p.56) define o termo jornalismo amarelo como
pejorativo para condenar qualquer tipo de jornalismo que trata de noticias de uma forma

pouco profissional ou antiético.

Joseph Pulitzer (proprietario e editor do New York mundo) e Wiliam Randolp
Heast revolucionaram os jornais criando um novo jornalismo onde era admirado por uns
e criticado por outros, divulgaram em seus jornais a corrupgdo politica em defesa das
pessoas e intitularam-se porta-voz da democracia, lutavam por menos horas de trabalho
e melhores condi¢des de vida para o povo. Era publicado também nesse novo jornal
crimes, desastres. Ele trazia o estilo de noticia fait diver e exibia imagens fortes com
titulos em letras garrafais, graficos, cores fortes e a publicidade. Toda essa parte grafica
do jornal era para atrair ainda mais leitores, principalmente os da classe trabalhadora e

imigrante, esse novo jornal ficou conhecido por imprensa amarela.

Segundo Angrimani (1995) esse nome foi criado porque Pulitzer, que publicava
aos domingos historias em quadrinhos que se chamavam Hogan’s Alley, tinha um
personagem principal que era um menino orelhudo e desdentado que vestia uma roupa
de dormir amarela. A fala do menino vinha escrita na camisola e ndo como em um
jornal comum, por causa da roupa amarela o jornal ficou conhecido como The Yellow
Kid. Um jornal popular e sensacionalista com historias e entrevistas as vezes duvidosas
acompanhado de imagens de eventos distorcidas. No entanto, por meio de seus jornais e

revistas, eles exerceram enorme influéncia.


http://en.wikipedia.org/wiki/Joseph_Pulitzer
http://en.wikipedia.org/wiki/The_Yellow_Kid
http://en.wikipedia.org/wiki/The_Yellow_Kid
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Angrimani, (1995, p.21) afirma que “o personagem passou a ser um registro

simbolico para os criticos do estilo sensacionalista de Pulitzer e Hearst”.

Pulitzer se esforgou para tornar o New York World uma leitura
divertida, e encheu o seu papel, com fotos, jogos e concursos que
atraiu novos leitores. Histérias de crime preenchido muitas das
paginas, com manchetes como “Ele era um suicidio?” e “Screaming
for Mercy”. [..] Embora houvesse muitas historias sensacionais
no Mundial de Nova York , eles eram de modo algum as Unicas pecas,
ou mesmo 0s dominantes. Pulitzer acreditava que 0s jornais eram
instituicdes publicas com o dever de melhorar a sociedade e ele
colocou o mundo a servico da reforma social. (SWANBERG 1967,
p. 74-75, p.91)

Wiliam Randolp Hearst foi bastante criticado por seus livros que segundo Whyte
(2009) ndo eram de fontes confiaveis. O autor explica que Hearst sempre inventou
historias sensacionais, entrevistas e fotos falsas e eventos de forma distorcida. Esta

abordagem veio a ser conhecida como Jornalismo Amarelo.

Nessa época (século XIX) Pulitzer e Hearst publicavam um jornal que era
sensacional, popular e com historias duvidosas. 1sso colaborou para que esse estilo ndo
tivesse credibilidade e a expressdo acabou se estendendo a outros jornais que se
utilizavam dos mesmos termos: manchetes escandalosas com letras garrafais, impressos
em preto ou vermelho, grandes ilustracdes inventadas ou inadequadas e exploracdo de
dramas pessoais, com fraudes de varios tipos, com falsas entrevistas e historias e titulos.
O estilo do jornal de Pulitzer e Hearst, Imprensa Amarela, deu um sentido obsceno a cor

e 0 termo virou moda.

O Brasil também aderiu a esse novo estilo jornalistico. Segundo Costa (2008), o
termo Imprensa Marrom vem de Imprensa Amarela, criado pelo cineasta e chefe de
reportagem Calazans Fernandes do Diario da Noite. Ele teria mudado o termo dizendo
que a cor amarelaé alegre, enquanto o marrom é mais apropriado por ser a cor
dos excrementos. Agrimani, (1995, p. 22) diz que “a expressdo ‘imprensa marrom’
ainda é amplamente utilizada quando se deseja lancar suspeita sobre a credibilidade de
uma publicagdo”. O termo marrom no jornalismo se refere a algo ilegal, clandestino e

sensacional.

Ja Amaral, (2006, p.19) informa que “a expressdo é traducdo de imprimeur

marron, que & como se chamavam naFranga os jornais impressos em gréaficas


https://en.wikipedia.org/wiki/Yellow_journalism
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cineasta
http://pt.wikipedia.org/wiki/Marrom
http://pt.wikipedia.org/wiki/Excremento
http://pt.wikipedia.org/wiki/Fran%C3%A7a
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clandestinas”. A cor marrom interpreta também a clandestinidade e a ilegalidade, de
forma racista, desde o século XVII, por associa¢ao aos escravos fugidos ou em situacao
ilegal no pais, e seria mais caracteristicamente definida como a manipulagdo da noticia
com fins politicos. A yellow press americana foi marcada pelo sensacionalismo, com
fatos exagerados nas paginas dos jornais apenas com o objetivo comercial de atrair mais
leitores. Um exemplo é o escandalo, a intriga politica e a chantagem que ja faziam parte

dos métodos utilizados pelos primeiros jornais sensacionalistas.

Muitas vezes, veiculos de imprensa divulgam noticias com suas proprias crencas
politicas, econdmicas ou sociais, que tém o interesse de influenciar aquele que recebe a
noticia. Cabe aquele que recebe a informacdo verificar se possivel em varias fontes,
para se inteirar da realidade dos fatos e formar sua propria opinido. No jornalismo
marrom os fatos séo distorcidos ou apenas parcialmente divulgados para levar o leitor

ao erro.

Outro componente inseparavel da imprensa sensacionalista é o fait diver, esse
termo é uma expressdo em francés, que traduzida quer dizer trivialidade, qualidade ou
carater de trivial. Carater trivial é Adj. banalidade, comum; usado; vulgar; ordinario.
(BUENO, 2006, p.91). Sao “Noticias Diversas” reconhecidamente pela sua maneira de

ser escrita e pelos temas que sao abordados.

De acordo com Barthes (1970), a origem do estilo fait diver em publicacdes de
jornais no Brasil veio do folhetim que eram textos mais utilizados para descontrair 0s
leitores. Essas “noticias diversas” eram conhecidas pela mistura de noticias tradicionais
da informacdo, com outras melodramaticas ou de suspense. No Século XIX e XX no
Brasil o fait diver teve uma aceitacdo da grande massa leitora da época, que ndo exigia
de alta capacidade de interpretacdo e compreensdo, o folhetim, por sua vez, tornou-se

popular e publicado regularmente nos jornais.

Como observa Pedroso (1985) o fait diver, como informacgdo, traz em sua
estrutura imanente uma carga suficiente de interesse humano, curiosidade, fantasia,
impacto, raridade, humor, espetaculo, para causar uma ténue sensacao de algo vivido no
crime, no sexo e na morte. Consequentemente provoca impressoes, efeitos e imagens
(que estdo comprimidas nas formas de valorizacéo grafia, visual, espacial, e discursiva

do fato-sensacdo). A intengdo de produzir o efeito de sensacionalismo no fait diver é


http://pt.wikipedia.org/wiki/Racismo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Escravo
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atrair o leitor pelo olhar na manchete que anuncia um acontecimento reconhecido como

espetacular, perigoso, extravagante, insolito ou atraente.

O fait diver tem a intencdo de atingir o emocional dos leitores utilizando uma
ambiguidade nas informacgdes que garante uma significacdo duvidosa da noticia. Um
exemplo de fait divers no Jornal JA é a nota do dia 16 de abril de 2013, que informava
que: “Lady Gaga vai doar sua cadeira de rodas de ouro e pagar a cirurgia de uma fa.
Emma, 19, que sofre de escoliose e displasia do quadril, ira se consultar com 0s
mesmos médicos que atenderam a cantora que sofria com um problema no quadril, esta

foi a cadeira que Gaga usou quando se recuperava em Nova York”. *

Qutro fait diver: no dia 18 de abril de 2013, uma noticia bizarra, intitulada de “O
‘Pintinho” de um lado sé” *. O fato é que criaram uma cueca nada convencional
chamada de “String Lateral Flash Bleu Alter”, uma pec¢a intima masculina com um

design bem diferente: a cueca se segura ao corpo por apenas uma tira lateral.

Nesse caso as informacdes sdo vagas, sem referéncia, ndo tém depoimentos e
fontes, deixam uma davida se realmente aconteceu o fato. O fato torna a noticia
pejorativa e ambigua fazendo do jornal popular uma midia negativa na visao do publico

e perde a credibilidade, deixando de ser um jornal respeitavel.

! Jornal JA. Ano 11 - N°290, pag.02, 16/04/ 2013.

2 Jornal JA. Ano 111 — N°292, Pag.02, 18/04/2013.
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Figura 01 - Jornal JA 18 de Abril 2013 p. 02

O fait diver é geralmente confundido com o sensacionalismo, por exemplo: entre
a forma narrativa e a noticia, o fait diver ndo pretende chegar ao intelectual do leitor,
mas lhe provocar algum tipo de sensacdo (caracteristica do sensacionalismo). Foi
noticiada no jornal JA dia 19 de abril de 2013 “Foi chorar e desmaiou junto do

, 3
cadaver”

, @ noticia é do assassinato de Jhonata Justino da Silva de 24 anos que levou
varios tiros em Santa Rita, regido metropolitana de Jodo Pessoa, e quando avisaram a
uma familiar ela correu para o local, se aproximou e viu o corpo de Jhonata a prima que

ficou muito emocionada acabou desmaiando do lado do rapaz morto.

Paraiba, 19 de abril de 2013 |

IR - o !
FOIICHORARIE[DESMAIOU/JUNTO/DO/CADAVERR

PRIMA DE VITIMA DE RAPAZ ASSASSINADO PASSOU MAL AO V

Figura 02 — Jornal JA 19 de Abril 2013 p.03

Existem fatos que séo fait diver e também sdo sensacionalistas, os faits diver de
certa forma tém uma influéncia sensacionalista e ajudam aos noticiarios a gerar
exageros nos fatos. O sensacionalismo vai buscar na extravagancia do fait diver o
ingrediente preponderante da manchete de capa. (ANGRIMANI, 1995, p.26).

% Jornal JA. Ano 111 — N°293, Pag.03, 19/04/2013.
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Segundo MORIN (apud ANGRIMANI, 1995, p.26): “No fait divers,
as protecBes da vida normal sdo rompidas pelo acidente, catéstrofe,
crime paixao, cilmes, sadismo. O universo do fait divers tem em
comum com o imaginario (o0 sonho, o romance, o filme) o desejo de
enfrentar as ordens das coisas, violar tabus, levar ao limite a l6gica das
paixdes”.

A maioria dos acontecimentos tem essa caracteristica, de fait diver por ser
comumente associado ao horror do drama sangrento ou ao espetaculo da noticia, essas

que sdo relatadas diariamente na midia.

A crénica dos fait diver se interessa igualmente pelos suicidios, por
certos tipos de acidentes, catastrofes naturais, monstros e personagens
anormais; por diversas curiosidades da natureza, tais como os eclipses,
0s cometas, as manifestacdes do além, os atos herdicos, os erros
judiciarios e, enfim, por anedotas e confusdes. Como podemos
constatar com a leitura destes temas, o fait diver é sempre a narracao
de uma transgressao qualquer, de um afastamento em relacdo a uma
norma (social, moral, religiosa, natural). (DION, 2007, p 125)

Entretanto, um fait diver significa igualmente uma noticia de pouca importancia,
um fato insignificante oposto a noticia significativa e a ao acontecimento historico.
Como diz Dion (2007, p.125) pode-se dizer, querendo minimizar a importancia de um

acontecimento: “¢é apenas um fait diver!”.

2. O Tipo de Noticia de um Jornal Popular

O jornal popular, como outros jornais, tem a sua estratégia para atrair cada vez
mais 0 seu publico. E visivel a popularizacdo dos produtos jornalisticos para
aproximacéo do leitor e consequentemente a distor¢do da ética jornalistica. As pessoas
que compram e léem um jornal popular vivem em uma situacdo social, cultural e

econdmica diferente do publico das classes de renda mais alta, e as empresas sabem
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disso, porque o0 que move esse tipo de imprensa € antes de tudo a seducédo do publico e
ndo a credibilidade e o prestigio. As noticias que sdo veiculadas em um jornal critico

sdo consideradas como noticias que estdo fora de alcance das pessoas do povo.

Por isso percebe-se 0 sucesso dos jornais de classe popular, essa imprensa tem um
modo de lidar com a noticia, que utiliza informagdo com sensacionalismo e humor ao
mesmo tempo. De alguma forma, toda e qualquer noticia de um jornal popular faz com

que o leitor sinta alguma coisa quando a Ié.

Como diz Amaral (2006), essa € uma das atribuicdes desse tipo de jornal, produz
sensacOes (sejam elas, boas ou ruins) a qualquer custo seduzindo ou induzindo o leitor a
acreditar naquilo que ele estd vendo, sendo ela uma noticia veridica ou ndo. Os jornais
imaginam que o leitor de baixo nivel cultural gosta de ver noticias que sdo do convivio

deles, no caso noticias relacionadas ao seu dia-a-dia como é o caso do jornal Ja.

As noticias veiculadas baseiam-se na prestacdo de servicos, futebol, politica,
policial (geralmente seu Estado), entretenimento (noticias de celebridades de qualquer
parte do mundo, fofocas televisivas, Reality Show e o que esta fazendo sucesso na web),
seus leitores interessam muito por histdrias de pessoas do povo, fotos de cadaveres e
mulheres nuas, com insinua¢bes de sexo, matérias sobre sexo, € a maioria das
informacBes sdo locais, nas manchetes e chamadas de capa ou ndo é utilizado sem
problema girias, palavras chulas, balGezinhos que sdo utilizados em revistas de
quadrinho.

Segundo Amaral (2006, p.20), na imprensa popular um fato tera mais

probabilidade de ser noticiado se:

e Possuir capacidade de entretenimento;

e For proximo geografica ou culturalmente do leitor;

e Puder ser simplificado;

e Puder ser narrado dramaticamente;

e Tiver identificacdo dos personagens com os leitores (personalizacao)

e For util.
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Entre esses, destacamos 0 entretenimento, a proximidade e a utilidade como

importantes valores-noticia da imprensa popular.

A intencdo dos jornais populares € de levar a informacéo leve, sem que o leitor
tenha que fazer muito esforco para entender a noticia, que se divirtam e tirem algum

proveito ou seja que o jornal seja Util.

O entretenimento esta vinculado com a emocdo do leitor, no caso as tematicas de
entretenimento nesse tipo de jornal viram noticias, como é o caso da noticia no jornal Ja
do dia 17 de abril de 2013, informa que “Serd que Gugu tem um video intimo?” onde
diz que Gugu Liberato apresentador da emissora Rede Record esta sofrendo ameacas,
“um chantagistas chegou a ligar para colegas de trabalho de Gugu para falar das
imagens” nesse €aso, sao imagens de um video que o apresentador fez quando estava de
férias na Europa. Outro exemplo é o da noticia “E o Quico™ que mistura o real com o
personagem, nesse caso foi a participacdo do ator Carlos Villagran, o Quico da série

Chaves no programa Domingo Legal no SBT “Quico Foi tietado pelo corredores do

SBT e Distribuiu Simpatia”. Além dessa nota estar escrita misturando o ator com o

personagem o portugués esta escrito de forma errada.

* Jornal JA. Ano 111 - N°290, pag. 11, 16-04- 2013.
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%fééﬂas;vi,,wéh; ‘
da série Chaves,

Figura 03 Jornal J& do dia 16 de abril de 2013 p.11

Esse tipo de noticia é caracterizado como fait diver, ou seja, “ndo ¢ preciso
conhecer nada no mundo para consumir um fait divers; ele ndo remete formalmente a
nada além dele proprio” é o que afirma Barthes (1970, p.59). O entretenimento no jornal
gera prazer e provoca sensacgOes, sdo matérias limitadas somente a contar historias

insolitas e surpreendentes, ndo amplia o aprendizado do leitor.

Outro tipo de noticia dessa categoria escrita no JA s&o histdrias de gente comum,
passando a sensacdo para o leitor desse jornal que ele também pode virar noticia, “Pra
Ficar Longe do Capeta” ® E 0 caso dos pais da estudante assassinada Fernanda Ellen
que vao ganhar uma nova casa da Prefeitura Municipal de Jodo Pessoa. O pai de
Fernanda, Fabio Cabral esta desempregado ele conta que a familia ainda esta abalada e

ndo querem continuar morando no mesmo bairro do assassino de sua filha.

5 Jornal JA. Ano 11 - N°289, pag. 05, 15-04- 2013.
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D0 'CAPETA’

PAIS DE FERNANDA ELLEN VAO
GANHAR CASA NOVA PARA NAO VIVEREM
PERTO DO ASSASSINO DA FILHA

Figura 04 - Jornal JA 15 de Abril 2013 p. 05

Como diz Amaral (2006), um fato serd noticia na imprensa popular se puder ser
narrado de maneira a ficar proximo ao leitor. Essa proximidade pode se da pelo
contetido do fato, pelas personagens que envolve e pela linguagem utilizada.® As
manchetes de capa séo do tipo quanto mais sangue, futebol ou entretenimento mais sera

vendido o jornal naquele dia.

Exemplos de chamadas de capa do Jornal JA

B8~ 0UADRILHA
QUEBRA A

5 n !

‘ CARA EM BANCO
SEM BUFUNEA

Figura 05 - Capa do Jornal JA 18 de abril de 2013

® AMARAL FRANZ, Marcia. Jornalismo Popular. Sao Paulo: Contexto, 2006
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Alguns titulos de noticias ja apontam para a singularizacdo e o assunto perde o
interesse coletivo, a noticia torna-se apenas curiosidade. Informacgdes sobre a
comunidade, esgotos, invasdes, chuva, salde, policia, emprego sdo de fato importantes
para o publico desse jornal, mas ndo trazem informacg6es suficientes para esclarecer a
curiosidade ou ampliar a explicacdo para o leitor de como denunciar um fato a policia,
como evitar doengas por causa da chuva, no caso ter utilidade e ao mesmo tempo trazer

informacgdes que esclarecam as duvidas do povo.

O jornal JA tem como maior caracteristica, publicagdes acerca de sexo e sangue
que dominam o noticiario e que “caminham” juntas da capa até as paginas internas,
tornando o jornal muito sensacionalista. O JA é criticado por trazer todo o tipo de
informacdes que ndo vemos em outro jornal no estado da Paraiba, com alguns temas
fora do catadlogo normal das noticias, chocante pelas imagens e linguagem abordada,
que ndo deve ser encarado com um jornal mais aprofundado. Como imagens
chamativas, geralmente imagens de cadaveres esquartejados, guilhotinados, e as
manchetes com um tom de humor que chamam mais atencdo do que os jornais padréo,
tornando-o diferente do informativo comum para a informagdo sensacional. Essa
tendéncia sensacionalista € marcada pela linguagem cliché, as noticias sdo dadas de
qualquer forma, ndo se importando quem ird lé-la, ou seja, ndo é um veiculo de
informacdo para uma crianca ou adolescestes, ndo leva o leitor ao entendimento, ou a
uma informacdo correta, as fontes ndo sdo confiaveis e isso quando tem fontes na
noticia. Os titulos sdo ambiguos, levando o leitor ao erro e ndo esclarece davidas, ou

seja, a informacdo ndo é aprofundada.

O jornal lanca méo do leitor popular como fonte jornalistica, na l6gica de mostrar
0 drama e tornar o jornal mais proximo. As noticias sdo como narrativas ou historias
marcadas pela cultura da sociedade em que estdo inseridos os acontecimentos, para se
transformarem em noticias e fazerem sentido para alguém devem estar enquadrados no
universo do publico (AMARAL 2006).

Muitos jornais e programas adotam como prioritarias fontes que néo
tem o papel de explicar o que ocorre na sociedade, mais assumem uma
funcéo testemunhal de autenticar o acontecimento ou gerar sensacéao.
Em muitos jornais, se da a intensa visibilidade da fala dos populares e
o desprezo pelas fontes publicas, oficiais ou especializadas. Em outros
torna-se a declaracdo das autoridades (principalmente policiais) como
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pratica e as fontes falam apenas para dar credibilidade a matéria.
(AMARAL, 2006, p. 67)

Nesse caso nem sempre a noticia e o seu contetdo sdo feitos para uma causa
jornalistica, e sim a comercial. Verificando pelas publicagdes de capa até o interior do
jornal, a causa comercial € dominante em relacdo a jornalistica, quando se percebe que
uma imagem de um cadaver esquartejado chama mais atencdo (é mais vendida) do que
uma imagem de rosto informando que alguém faleceu, se percebe ai que o jornal ndo se
importa se a noticia vai informar ou ndo, o importante é vender o produto, por isso
tantas publicacfes sem se preocupar com as fontes, ou se informa ou deforma o leitor. O

gue mais vende € o que se torna noticia em um jornal popular.

3. Linguagem cliché e o perfil do publico leitor

Quando se trata da linguagem de um jornal popular, é interessante perceber que
ndo estamos analisando apenas a linguagem textual propriamente dita, a linguagem em
um jornal é composta por sua escrita, pelas imagens e toda sua diagramacéo, que tem o
objetivo de informar o publico leitor, independente de qual sensacdo que esse leitor tera
ao ver e ler o jornal. Nilson Lage ao falar do texto das noticias impressas, afirma que “o
que caracteriza o texto jornalistico € o volume de informacdo factual. Resultado da
apuracdo e tratamento dos dados pretende informar, e ndo convencer.” (LAGE, 2005, p.

73).

Os discursos da imprensa popular tém sua intencionalidade definida pelas
caracteristicas de seu publico-alvo a qualidade de seu contetido e até mesmo do “nivel”
de seu publico-alvo. No caso do Jornal JA, ha apropriacdo do estilo popular, tendo em
vista que o mesmo grupo empresarial (Sistema Correio de Comunicagédo) que o produz
tambeém é responsavel pela edi¢do de outro jornal local (Correio da Paraiba), o qual,
apesar de trazer noticias parecidas como as do JA, tem formato e linguagem

diferenciados, direcionados a uma camada mais elitizada.
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Os efeitos que a intencdo dos produtores dos enunciados causa sobre os leitores é
as vezes de indignacdo, curiosidade, espanto ou também pode misturar alguns desses
sentidos transformando uma entrevista séria & uma piada. A maior parte das publicacdes
relativas ao assunto abordado neste trabalho refere-se a linguagem popular e ao formato
jornalistico de jornais populares, bem como se foca na critica ou na valorizacdo da

imprensa popular.

As fronteiras entre um jornal considerado de referéncia s&o impostas pelos
proprios leitores. Segundo Amaral, (2006, p.50) “Os limites entre os dois tipos de
imprensa sao dificeis de serem estabelecidos, mais com paciéncia é possivel notar as
diferencas que existem nas pautas apresentadas, nas fontes escolhidas, nos pontos de
vista adotados e na linguagem usada”.

Muito se fala sobre o tipo de linguagem encontrada no jornal JA, pois existe um
ponto de vista que considera a qualidade de um meio de comunicacéo e de seus leitores.
A forma como o jornal Correio Da Paraiba (produzido pelo grupo empresarial do JA) é
escrito e formatado tem claras intengdes, esse sendo um meio de comunicagédo que fala
sobre fatores sociais e econémicos. Na verdade é um tipo de jornal que informa o leitor
do que esta acontecendo em seu estado, pais ou ho mundo, se preocupa em como leitor
vai receber informacdes fortes, como por exemplo, um acidente muito grave onde
morrem dezenas de pessoas, ndo faz de um assunto sério uma piada, ndo ridiculariza
situacOes, ndo constrange os leitores com a linguagem chula, ou desrespeitosa, ou seja,
se posiciona diante das noticias e da forma como o jornal é apresentado. O jornalismo
tem um discurso baseado no compromisso com o interesse publico (AMARAL 2006,
p.55).

Essas questBes devem ser examinadas de forma mais cuidadosa quando se trata de
comunicagdo em massa. Por causa de alguns fatores vistos no JA, o jornal perde a

credibilidade para outros tipos de jornais.

E preciso compreender que todos os grandes jornais movem-se pelos
interesses comerciais, mais 0s jornais de referéncia, para terem
sucesso comercial precisam antes de tudo ter credibilidade e prestigio
perante os formadores de opinido e por isso ainda obedecem a certos
padr@es éticos. [...] Todos os jornais, de referéncia ou ndo, convivem
numa tensdo prépria do campo jornalistico, produzida pelos conflitos
de interesse dos jornalistas, dos empresarios, das fontes, dos
anunciantes e dos leitores. (AMARAL 2006, p.55)
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Para se adequar a informacdo jornalistica ao interesse do publico do jornal
popular, os jornais eliminam de sua agenda temas socio-econdmicos e colocam Vvarios
temas informagdes de entretenimento, ou com uma linguagem que seja do dia-a-dia das

pessoas, nesse caso tentam falar com base no mundo do leitor.

A utilizacdo da linguagem em um jornal popular como o JA é cliché, ou seja, cada
edicdo se repete com as mesmas palavras, a linguagem é um dos aspectos que chamam
muito a atencédo do leitor, no entanto algumas expressdes trazem consigo a marca do
sensacionalismo fazendo assim uma aproximagdo com a linguagem do publico desse
jornal. Nas edicdes analisadas observam-se alguns exemplos: “Embalado Palmeiras
vence a quinta seguida e timéo perde no campeonato paulista”’ edicdo de 15 de abril
de 2013, “Mais quatro partem para a cidade de pé junto”, “Trio cai na PB ap0s encher
bolso com grana do BB” “Perdeu” R$120,00mil ao sair do banco e levou chumbo dos
bandidos,? na edicdo de 17 de abril de 2013, Onibus viram ambulancia e policia acaba
mutreta”, “Assassino transporta presunto em carro de mao” na edigdo do sabado dia
20 de abril de 2013. O tamanho da letra também é importante para destacar os principais

assuntos das noticias.

_[ EMBALADO PALMEIRAS VENCE A QUINTA SEGUIDA E TIMAO PERDE NO CAMPEONATO PAULISTA PG, 22

Figura 06 — Capa Jornal JA dia 15 de Abril 2013

7 Jornal JA. Ano 111 - N°289, Capa, 15-04- 2013
8 Jornal JA. Ano 11 - N°291, Capa, 17-04- 2013

% Jornal JA. Ano 11 - N°294, Capa, 20-04- 2013.
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Figura 07 - Capa Jornal JA dia 17 de Abril 2013

TRIOCAINAPE  : ‘PERDEU'RS120MIL : CTS POEJOAD PESSOA
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Figura 09 - Capa Jornal JA dia 20 de Abril 2013
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ASSASSING
TRANSPORTA

PRESUNTO EM
CARRO DE MAQ pic.1

Figura 10 - Capa Jornal JA dia 20 de Abril 2013

O motivo pelo qual essas expressdes sdo usadas esta embutido no interesse dessa
midia impressa que por meio da linguagem simples do dia-a-dia 0 JA quer se aproximar
do discurso do leitor quer passar para ele sua imagem de “jornal do povo”, que pode ser
lido e entendido, que é feito pelo povo e para o povo.

Outro elemento que pode ser questionado nas manchetes é a relevancia dos temas
destacados. Em duas das trés edigcdes analisadas — dos dias 15 e 18 de abril — houve
manchetes relacionadas ao assassinato da estudante Fernanda Ellen, e manchetes da
“Mafia do Forum” 19 e 20 de abril. Esses dois assuntos eram recorrentes em na midia
da regido metropolitana da Paraiba, respectivamente. Dai vem a relevancia dos temas.
Espera-se que o leitor se interesse por assuntos atuais, o que de fato acontece. A maioria
das manchetes e chamadas de capa sdo de utilidade publica: esporte, policial voltado
para a violéncia, politica do estado e noticias sobre sexo entre outros temas que de

alguma forma se aproxima do cotidiano dos leitores.

Segundo Oliveira, (2009, p. 25) “o leitor se impressiona com o fato, compartilha
do sentimento de perda da familia e se coloca no lugar da vitima, o que causa uma série
de sentimentos, que se unem ao que mais atrai o leitor: a curiosidade.” Percebe-se que 0
sexo-sangue é a categoria mais expressiva, das chamadas de capa do jornal JA. Esta
constatacdo esta de acordo com o que Amaral (2006) propde em sua analise dos jornais
populares, destacando o entretenimento como um valor noticia expressivo dentro deste
segmento popular. Para Angrimani, (1995, p.131) “o jornal faz surgir um Eros
desinvestido de libido, ainda que pareca tentar vender estimulo libidinoso”. A edi¢do de

20 de abril de 2013 vem a prop6sito com noticias investidas na sexualidade “Transa na
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hora da Pipoca” !° fala da ex BBB Andresa que revelou que ja transou dentro do
cinema. Outra noticia voltada para o entretenimento é a que diz “Panicat e Luana
Piovani trocam patadas” **, explicando que as duas personalidades polémicas
comecaram uma briga pela rede social Twitter. Outra nota da edicdo de 17 de abril de
2013, “Bruna Marquezine, A ‘Chifruda” ** informa que a atriz vira piada nos bastidores

da emissora Globo.

I'ANIGA'I' ELUANA PIOVANI u_
TROCAM PATADAS

NICOLE BAHLS CHAMA ATRIZ DE NOJENTA, FALSA MORALISTA

E mais uma briga, envolvendo
duas personalidades polémicas, co-
megou no Twitter. Desta vez, quem
estd se desentendendo nas redes
sociais € Nicole Bahls com Luana
Piovani. A loira vinha criticando a pa-
nicat com frequéncia, até que Nicole
chegou ao seu limite de paciéncia
e explodiu. Tudo comegou quando
um fa sugeriu a Dani Calabresa que
gravasse uma entrevista com Nicole
Bahls para 0 “CQC". Em tom de iro-
nia, Luana escreveu: “s6 se for como
o genial Gerald, pegando na genero-
sa da mocinha de familia (risos)”,
fazendo referéncia a polémica da in-
tegrante do “Panico” com o diretor
Gerald Thomas, que colocou a mao

turco pegou dinhei-

0 emprestado de um judeu.
ase de nunca ter

uma divida sequer. 0
judeu, por sua vez, nunca
havia perdido nenhum cen-
tavo em qualquer transa-
¢ao. O tempo foi passando
e 0 turco sempre enrolando
e se escondendo do judeu.

Certo dia, eles se cru-
zam no bar de um portugués
e comegam a discutir. O tur-
co, encurralado, nao encon-
trando outra saida, pega um
revélver, encosta-o na cabe-
¢a e diz ao judeu:

— Posso ir para o infer-
no, mas nao lhe pago essa
divida.

Puxa o gaﬁlho e cal

e

Figura 11 - Jornal JA 20 de abril de 2013 p. 09

9 1dem.

1 1dem.

2 1dem.
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Deslumbrada, namorada de Neymar vira piada na Globo

Dizem nos bastido-
res da Globo que desde
que assumiu o0 namo-
ro com Neymar, Bruna
Marquezine mudou da
agua para o vinho. A
jovem atriz estaria se
sentindo a popstar do
momento. Sera? O pior
é que, quando ela pas-
sa pelos corredores da
emissora, o povo a cha-
ma de “chifruda”, na
surdina, claro. Ninguém
teria coragem de falar
isso na cara da menina,
né? De qualquer manei-
ra, quanta maldade...

Figura 12 - Jornal JA 17 de abril de 2013 p. 09

Segundo Amaral (2006, p.64), o entretenimento esta diretamente ligado a emocao,
sdo aquelas noticias que “ndo remetem a nenhum lugar além delas proprias”. Nesse
exemplo a linguagem cliché do texto informativo apela para as expressdes “chifruda”,

“patadas” e “transa” essas sendo expressdes popularescas vistas no dia-a-dia do pablico
desse jornal.

Segundo Angrimani (1995, p.136) “o jornal torna a instancia moral também base
de valor de troca. A compra excede valor de uso, ndo € somente a noticia que interessa
ao leitor, mais a linguagem, a forma como a noticia é transmitida. Na linguagem-cliché,
o leitor vai rever suas fantasias e se satisfazer, por procuracdo”. Nesse caso o leitor
compra o jornal influenciado pelo apelo da linguagem, mais as imagens e fontes dédo
evidéncia do material editorial do jornal.

Nas edicBes do jornal JA, na editoria de Variedades, sempre se encontra a imagem
de uma modelo seminua, com fotos eroticas em poses sensuais e 0s textos geralmente
vem falando do que a modelo procura em um homem acompanhado de dicas sobre o
que elas gostam na hora do sexo, ou seja, 0 jornal ndo estad informando coisa alguma

com esse tipo de manchete, mais meramente estimulando as fantasias do publico leitor.
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Em 16 de abril de 2012, “Dois Sonhos” é o titulo da nota acompanhada por fotos
sensuais de Daisa Hubert, gaucha de 23 anos, ela diz que o que busca em um homem ¢é
um conjunto de beleza, sinceridade, simpatia e honestidade. E ela continua dizendo que
“Adoro fazer amor em todos os lugares”.**> Em outra edi¢cdo de 15 de abril de 2013
intitulada de Preferéncia, a mineira Pollyanna Kethlen, 19 anos, diz que tem o habito de
dormir so de calcinha e na pratica do amor prefere lugares excitantes e instigantes, com
aquele ar de que pode chegar alguém a qualquer momento™.

O publico do jornal JA é caracterizado pelo baixo poder aquisitivo e formacao
cultural precéria, por esse motivo o jornal é editado por linguagens que levam o leitor a
se sentir inserido socialmente facilitando o entendimento nas noticias vinculadas pelo
JA. Diz Amaral (2006, p.57) que “os setores populares, muitas vezes, preferem
determinado tipo de jornal ndo simplesmente porque sdo manipulados ou destituidos de
bom gosto, mais porque sua histéria de exclusdo social, econébmica e cultural criou
determinados gostos e estilos de vida diferentes”.

Os jornais populares tém uma caracteristica de entreter mais o publico do que
informar ou formar opinido, isso porque se baseiam na valorizacdo do cotidiano
ignorando na maioria das vezes os assuntos publicos, os fatos do mundo s&o
singularizados ao extremo e o leitor desse jornal que fica distante das esferas de poder
prefere ver seu cotidiano impressos nos jornais e assuntos relacionados a celebridades,
fofoca, dai, portanto o entretenimento, estdo em primeiro lugar na preferéncia dos seus
leitores. Exemplo: “Se separou e vai pagar o pato”. Noticia do dia 19 de abril de 2013
que fala da pensdo de 900 mil que Sthefany Brito, atriz da emissora globo vai receber
do ex-marido de Alexandre Pato atualmente jogador do Corinthians. Por ter quebrado o
contrato com a emissora quando se casou com o jogador a atriz deixou de receber seu
salario enquanto estava casada. Respectivamente no dia 20 de abril de 2013 a noticia
“Em defesa de Pato” a atriz Betty Faria foi em sua rede social o Twitter, e demonstrou-
se indignada com mulheres que exigem pensdo de ex-maridos. No entanto, o
entretenimento, ainda que com uma margem pequena, € predominante na escolha dos

acontecimentos que s&o noticiados.

13 1dem.

1% Jornal JA. Ano 111 - N°289, P.12, 15-04- 2013.
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Amaral (2006, p.58) diz que “além da linguagem, os jornais acabam também se
adequando aos contetidos mais sedutores para um publico popular. Se na imprensa de
referéncia o jornalismo €, sobretudo um modo de conhecimento, no segmento popular
ele ocupa também a fungdo de entretenimento”. Uma vez que a linguagem acessivel
permite ao publico entender e aceita 0 que esta sendo dito, haja vista a proximidade

entre a realidade que vive e o que é noticiado.

4. O jornal JA da Paraiba

O jornal JA foi lancado em 11 de marco de 2009 com o objetivo de alcancar um
publico que antes ndo tinha acesso a jornais impressos por questdes econémicas ou
culturais. Para atingir essa meta, o JA faz uso de uma linguagem simples, divertida e

objetiva, tornando mais facil a compreensdo de seu contetdo.

Em entrevista concedida para esta pesquisa, o editor-chefe do Jornal Correio da
Paraiba e também do JA, Walter Galvéo, disse que o sucesso de vendas entre seu
publico foi tdo grande que o jornal comegou a tomar amplas proporgdes, atingindo até
mesmo publicos que antes ndo faziam parte do objetivo de alcance, consolidando-se

como um dos jornais mais vendidos da Paraiba.

Composto por matérias que falam dos acontecimentos do estado da Paraiba e do
mundo, se destacam noticias sobre violéncia, esporte, bem-estar, comportamento,
emprego, economia, destacando também a vida dos famosos, hordscopo, piadas, entre
outros. Walter Galv&o, editor chefe do jornal do JA, afirma que o jornal tem um formato
de tabloide, cada pagina mede aproximadamente 28x43 cm, as noticias sdo tratadas num
formato mais curto e o namero de ilustragdes costuma ser maior do que o dos diarios de
formato tradicional e o preco é popular até mais barato que outros jornais populares de
outras capitais, no caso o JA custa 0,25 centavos.

Com essas caracteristicas o jornal JA alcangou uma 6tima aceitago no mercado,
as noticias sdo publicadas de segunda-feira a sadbado, toda semana colaborando para
aumentar o habito de leitura das pessoas com baixa renda. Conquistando espaco no dia-

a-dia da populagéo, tornando seus leitores fiéis da informacéo mais acessivel da Paraiba.
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O jornal JA, com uma tiragem de 26.000 exemplares por dia, é produzido pelo
grupo empresarial Sistema Correio de Comunicacdo, que também responsavel pelo
Correio da Paraiba. Outro jornal local do Estado, apesar de relatar noticias parecidas
com as do jornal JA, linguagem textual e ao formato jornalistico das publicacdes s&o

diferenciados, por ser direcionado ao publico mais elitizado.

Por ser um jornal popular, 0 JA vem ganhando ainda mais espago e aumentando a
tiragem, porém também vem provocando uma gama de criticas por outros jornais
impressos e eletrdnicos do Estado. N&o s6 os jornais, mas estudantes, professores e
leitores de outras classes tém um pensamento critico com relacdo a linha editorial desse
jornal. Vale ressaltar que a sua linguagem, as imagens e a maioria das matérias
vinculadas na publicacdo assustam, ou seja, nem sempre trazem uma sensacdo de
conforto a quem adquirir para ler, por isso tem uma caracteristica sensacionalista como
ndo somente popular. Nem todo jornal popular é sensacionalista, mais todo

sensacionalismo é popular.

Quando o jornal € caracteristicamente sensacionalista existe certo preconceito
entre as pessoas para condenar qualquer que seja sua publicacdo, seja qual for o assunto
em pauta o termo € 0 mesmo para quase todas as situa¢fes. Segundo Agrimani (1995) a
noticia no jornal popular sensacionalista € ambigua, deslizante, grotesca, violenta e

preconceituosa, na intencdo de vender qualquer noticia se passando por informacao.

Marcondes Filho apud Angrimani (1995, p. 15) descreve que a préatica
sensacionalista como nutriente psiquico, desviante ideoldgico e
descarga e descarga de pulsbes instintivas. Caracteriza
sensacionalismo como “o grau mais radical da mercantilizagdo da
informagdo [..]. O jornalismo sensacionalista extrai do fato, da
noticia, a sua carga emotiva e apelativa e a enaltece. Fabrica uma nova
noticia que a partir dai passa a se vender por si mesma. Essas noticias
vém carregadas de apelos, calunias e sdo ridicularizadoras”.

A capa do jornal JA segue uma linha semelhante em todas as edigbes. As cores
mais utilizadas na capa sdo vermelho, verde e amarelo. E destacada nas capas também a
temperatura do dia (Min. e Max.), noticias sobre a cidade geralmente relacionadas a
algo sensacionalista, como crimes ou assuntos recorrentes nos noticiarios, de
conhecimento do leitor, sendo noticias voltadas para o Estado da Paraiba, noticias

referentes a esporte e ha, além disso, um espacgo dedicado a duas fotos, uma sendo da
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noticia principal seguida de outra foto de uma modelo ou uma mulher seminua

conhecida ou ndo pelos meios midiaticos.

ﬂfl[ﬂllﬂﬂ
L'ﬂMﬂIIﬂﬂM
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Figuras 13 - Capas do Jornal JA 19 e 20 de Abril de 2013

Observa-se que algumas manchetes sdo apresentadas em frases extremamente
enxutas, e outras até vém com uma pagina toda explicando a noticia. E uma das
caracteristicas na diagramagdo do JA incluirem baldes como os de historias em
quadrinho, esse recurso € geralmente usado com a informacdo do valor do jornal (no
caso R$0,25) ou com uma chamada ou fala dando énfase ao que esta sendo noticiado.
Os enunciados das capas do jornal JA sempre remetem ao assunto principal da noticia,
mas sua extensdo varia de acordo com sua importancia. Quando a manchete aparece em
destaque, em um quadro maior, é curta, mas é seguida de comentario que resume o fato
enquanto ha outros quadros menores, nos quais as manchetes sdo mais longas e

explicam o acontecimento por si s6, sem subtitulos ou comentéarios.

A diagramacdo tem a ideia de um jornal compacto e dindmico, uma vez que
podem ser encontradas muitas noticias, cerca de duas a trés ilustradas por pagina (uma
média de 8,7 por edicdo, considerando as edi¢des analisadas), apesar do formato
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tabloide'®. Além disso, a preocupacdo com as cores e com 0s quadros em que as
manchetes aparecem é notavel. Ha varias cores nos quadros e nas letras, que sdo usadas

para destacar algo, como na frase “Cora¢do Batendo forte na UTI” *°

, encontrada na
edicéo de 15 de abril de 2013 e em “Lady Gaga doa Cadeira de Ouro e Paga Cirurgia
de Fa"'" recebe destaque tanto pelas letras maiores quanto pela coloracdo em amarelo,
que causam certo impacto ao aliar-se ao quadro vermelho onde as noticias séo

diagramadas.

Nos textos visuais, particularmente do jornalismo, as cores
desempenham funcdes especificas que podem ser separadas em dois
grupos: um que compreende as sintaxes e as relagdes taxondmicas,
cujos principios de organizacdo sdo paradigmaticos, como organizar,
chamar atencdo, destacar, citar planos de percepcdo, hierarquizar,
direcionar a leitura etc. e outro que compreende as relagdes
semanticas como ambientar, simbolizar, conotar ou denotar.
(GUIMARAES, 2003, p.29)

As cores chamam ainda mais a atencdo para os assuntos. Na editoria de
Variedades todas as noticias vém em quadros coloridos, além de uma pagina especifica
com fotos da modelo seminua da capa, com comentarios e dicas do que ela mais gosta
de fazer em relacdo ao sexo. Um exemplo de pagina diagramada para chamar a atencao,
ou dar énfase ao assunto, é a do dia 17 de abril de 2013, que esta diagramada como se
tivesse levado varios tiros, além das imagens de cadaveres acompanhando a noticia e a
fonte do titulo como se estivesse suja de sangue e nesse caso até quem tem pouca

instrucdo percebe qual assunto esta sendo tratado no jornal JA.

15«0 termo que se refere a um jornal de formato pequeno, que mede aproximadamente a metade
do tamanho de um jornal de formato inteiro ou standard , um dos tamanhos padronizados de uma folha de
papel que mede 11x 17 polegadas (28x43 cm)” (CLAIR; BUSIC-SNYDER, 2005 p.377)

16 Jornal JA. Ano I11- N°289, pag. 02, 15-04- 2013

7 Jornal JA. Ano I11- N°290, pag. 02, 16-04-2013
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Em uma observacdo das capas do jornal JA podemos notar as formas como as

noticias sdo relacionadas com as imagens e as fontes, como objetivo de alcancar um

publico o JA faz uso de cores fortes, imagens que impactam e um estilo das fontes

geralmente chamam a atencédo para a publicacgéo.

De acordo com o projeto grafico/editorial pode-se constatar na observacdo das
seis capas coletadas do dia 15 até dia 20 de abril de 2013, que seguem uma mesma

estrutura de diagramacdo e conteldo. As capas apresentam, em sua maioria, alguns

temas fixos, como policiais, esportes e entretenimento.
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Figura 15 - Capas do Jornal JA 15-20 de Abril 2013

Observou-se que o policial é a categoria mais expressiva, com a maioria das
manchetes e chamadas de capa. De acordo com a entrevista feita com o préprio editor
chefe do jornal JA, Walter Galvéo os assuntos relacionados a editoria policial e esportes
estdo em primeiro lugar na preferéncia dos seus leitores. E algumas dessas manchetes e
chamadas de capa séo de utilidade publica: noticias sobre saude, seguranca, empregos,
governo, entre outros temas afetam de alguma forma o cotidiano dos leitores. As
manchetes e chamadas de capa do JA que estdo sendo analisadas, sio diretamente
relacionadas ao que Amaral (2006) chama de proximidade, neste caso proximidade
analisada sob o espaco geogréfico, levando-se em conta que o fato noticiado tem ligacéo

direta com a regido em que o jornal circula.

Trazendo para um maior detalhamento é possivel perceber que a capa do dia 16 de
abril de 2013 do jornal JA tem uma diagramagc&o que chama mais a atencdo do que as
demais. Essa capa vem diagramada como se tivesse levado varios tiros, dando mais
énfase a noticia principal “CRIMINOSOS EMPACOTAM MAIS QUATRO”. O design
grafico é uma das préticas principais do jornal, pois traz consigo os elementos que dara


http://pt.wikipedia.org/wiki/Design_gr%C3%A1fico
http://pt.wikipedia.org/wiki/Design_gr%C3%A1fico
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destaque de um jornal para outro, é como se fosse a marca do jornal, ele é reconhecido e

diferenciado dos outros jornais pela sua diagramacao propria.

Figura 16 - Capa e Esquema de Cores do Jornal JA 16 de Abril 2013

A diagramacédo de publicagdes costuma seguir as determinagdes de um projeto
gréafico, para que, entre outras coisas, se mantenha uma identidade em toda a publicacéo
sendo facilmente encontrado em mercados, bancas de revista e lojas de produtos de
consumo. O JA possui o formato tabldide e um design grafico reconhecido por suas
caracteristicas singulares, as cores usadas que tem maior destaque sao verde, vermelho e

amarelo todas as capas trazem a logo marca, com o valor do jornal em destaque para


http://pt.wikipedia.org/wiki/Projeto_gr%C3%A1fico
http://pt.wikipedia.org/wiki/Projeto_gr%C3%A1fico
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evidenciar mais ainda que se trata de um jornal popular, um simbolo que remete a
temperatura do dia, e uma facha verde destacando uma das manchetes, além de imagens
fortes (sensacionalistas) juntamente com uma modelo seminua e a tipologia em
destaque, a distribuicdo desses elementos graficos no espaco limitado da pagina séo
essenciais para o reconhecimento e a atencdo do publico consumidor. Guimarées, (2003
p. 132) diz que “objetos que ja possuem identidade visual propria (empresas, partidos,
politicos, escola de samba, equipes de futebol etc.) podem ser vinculados a determinada
cor ou conjunto de cores. Nesse caso, a midia pode organizar as informacfes desses
objetos a partir da identidade visual coordenada e, e a0 mesmo tempo torna-los mais
conhecidos na sociedade”. Nesse caso o JA utiliza desenhos de tiros em sua capa, para

que o leitor entenda que na manchete principal as vitimas levaram varios tiros.

Os elementos do design de jornal impresso sdo classificados assim:

= Texto

= Titulo

= Foto

= Arte

* Vinheta

= Box ou Caixa

= Fio

= Cabecalho e Rodapé
= Anuncio

= Colunagem

» Fontes tipogréficas

= Cor

Segundo Silva apud Prado (n°48, p.26-28) “o discurso grafico é um conjunto de
elementos visuais de um jornal, revista, livro ou tudo que € impresso. Como discurso ele
possui, a qualidade de ser significavel; para se compreender um jornal ndo € necessario
ler. Entdo ha pelo menos duas leituras: uma grafica e outra textual”. E como se observa

no JA, esse é um jornal que ¢é reconhecido principalmente pela sua diagramagc&o.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Design_de_jornal
http://pt.wikipedia.org/wiki/Fontes_tipogr%C3%A1ficas
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cor
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Além disso, existe uma preocupacdo com as cores e com 0s quadros em que as
manchetes aparecem. As cores vermelha, verde e amarela condizem com o tipo de
noticia que esta sendo veiculada na capa. O vermelho geralmente vem em noticias de
violéncia, roubo, morte e também relacionada ao sexo. O verde é para fatos referentes a
esporte, e 0 amarelo os demais assuntos como entretenimento e de servi¢o publico. Para
Collaro (2000, p.73) “a natureza humana adota preferéncias das mais diversas, mais o
que individualiza as tendéncias sdo as sensac¢des transmitidas pela cor, que desperta um

condicionamento generalizado”. ESsas cores em destaque ganham a atengéo do leitor.

Nos textos visuais, particularmente os do jornalismo, as cores
desempenham funcdes especificas que podem ser separadas em dois
grupos: um que compreende as sintaxes e as relagdes taxondmicas,
cujos principios de organizacdo sdo paradigmaticos, como organizar,
chamar atencdo, destacar, criar planos de percepc¢do, hierarquizar
informacGes, direcionar a leitura etc., e outro que compreende as
relacbes semanticas, como ambientar, simbolizar, conotar ou denotar.
(GUIMARAES 2003 p. 29)

Ha varias cores nos quadros e nas letras, que sdo usadas para destacar algo, como
na frase “URUBU PODE TER DOIS DESFALQUES CONTRA O REMO” ¢ “COPA DO
BRASIL, RAPOSA TREINA EM SAO LUIS PARA PEGAR O MARANHAO” essas sio
chamadas da capa do JA que se alia ao esporte. Na chamada principal o tamanho da
letra é importante, também, para destacar o assunto da noticia “CRIMINOSOS
EMPACOTAM MAIS QUATRO” ¢ “CASO REBECA” recebe destaque tanto pelas letras
maiores quanto pela coloracdo em vermelho, que causam certo impacto ao aliar-se a

noticia sobre morte que automaticamente relaciona-se com a cor do sangue.

Os titulos tém uma linguagem grotesca, o proprio titulo do jornal tem uma
caracteristica que ndo deixa desejar, 0 nome JA nesse caso faz a alusdo de que é um
jornal de leitura réapida e facil, J&, adv. De tempo. Agora; nesse instante” (BUENO
2006, p. 524), as fontes sdo sempre em caps lock'®, caracteristicas exclusivas de
publicagdes populares e sensacionalistas. “4ARQUIBANCADA DO VERDAO DESABA E
MATA MALS UM, “MULHER DISCUTE COM A FILHA E ESFAQUEIA O NETO DE

18 Tecla de um teclado de computador ou méaquina de escrever que possibilita escrever com letra

maiuscula.
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TRES ANOS”, “NOVOS DELEGADOS TENTAM ACABAR COM MISTERIO”, as
frases enxutas sdo recurso comumente utilizado nos jornais impressos. O impresso
popular utiliza uma fala informal, e de facil entendimento. Para obter essa aproximacao

com o publico alvo.

As imagens juntamente com os titulos e as cores complementam a capa do JA,
contribuindo assim para seu estilo préprio como ja foi dito antes, sdo imagens
chamativas e sem censura. Quando a manchete aparece em destaque, em um quadro
maior, as imagens nos dao uma perfeita visao dos fatos geralmente relacionada a algo
sensacionalista, como crimes: exemplo das paginas dos dias 16 a 20 de abril de 2013 ou

relacionada ao esporte como mostrado na capa do dia 15 de abril de 2013.

O que também é caracteristica do sensacionalismo no JA s&o as imagens expostas
no jornal, no caso dessa capa a foto acima de uma pessoa morta que tem relacdo ao
sangue, e abaixo a foto de uma modelo seminua que remete ao sexo. Angrimani, (1995,
p. 73-74) diz que esses jornais “proporciona (ou pretende proporcionar) ao leitor um
prazer de ordem visual, 0 que leva a constatacdo de que existe também uma proposta
exibicionista-voyeurista nesse género de ilustracao”. Além dessas atracbes visuais
imediatas, ha também uma maior aproximacdo com o leitor devido ao conjunto de

cores, titulos e imagens.

A diagramacédo de publicagdes costuma seguir as determinagdes de um projeto
grafico para que entre outras coisas, se mantenha uma identidade em toda a publicacdo
sendo facilmente encontradas em mercados, bancas de revista e lojas de produtos de
consumo. Baseando no livro de Luciano Guimardes, As Cores na Midia, é mostrado o

plano de percepcdo da capa do JA aqui analisada.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Projeto_gr%C3%A1fico
http://pt.wikipedia.org/wiki/Projeto_gr%C3%A1fico
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Plano de Percepciao da Capa do Jornal JA
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Figura 17 - Plano de Percepgédo da Capa do JA 16 de Abril de 2013

O JA possui o formato tabloide e um design grafico reconhecido por suas
caracteristicas singulares, as cores usadas que tem maior destaque séo verde, vermelho e
amarelo todas as capas trazem a logomarca, com o valor do jornal em destaque para
evidenciar mais ainda que se trata de um jornal popular, um simbolo que remete a
temperatura do dia, e uma facha verde destacando uma das manchetes, além de imagens
fortes (sensacionalistas) juntamente com uma modelo seminua e a manchete principal
em destaque, a distribuicdo desses elementos graficos no espaco limitado da pagina séo
essenciais para o reconhecimento e a atencao do publico consumidor. Guimarées, (2003
p. 132) diz que “objetos que ja possuem identidade visual propria (empresas, partidos,
politicos, escola de samba, equipes de futebol etc.) podem ser vinculados a determinada
cor ou conjunto de cores. Nesse caso, a midia pode organizar as informacOes desses
objetos a partir da identidade visual coordenada e, e a0 mesmo tempo torna-los mais
conhecidos na sociedade”. Nesse caso o JA utiliza desenhos de tiros em sua capa, para

que o leitor entenda que na manchete principal as vitimas levaram varios tiros.
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CONSIDERACOES FINAIS

Os estudos analisados sobre o design do jornal JA servem para percebermos como
a imprensa popular sensacionalista mexe com o emocional e com a opinido das pessoas.
Como é uma midia voltada para pessoas com baixa escolaridade que ndo se preocupam
com o que esta sendo publicado, o jornal cada vez mais aguga a curiosidade desse
publico com as matérias que sdo publicadas. As publicacdes do JA atraem seus leitores
por ter uma linguagem voltada para o dia-a-dia do publico consumidor, as imagens
também sdo chamativas e sem censura, e as cores por serem chamativas também

atraem.

E perceptivel que o design das capas tem a intencdo de atrair, primeiramente pela
logomarca, que é facilmente reconhecida, e 0 preco de baixo custo que qualquer pessoa
pode adquirir, as fotos ndo tem nenhum pudor principalmente quando observamos uma
modelo seminua e por diante outras imagens geralmente relacionadas a crimes ou
esporte, e a linguagem textual utilizada é ambigua nas informacGes, com girias e uma

com uma dose de humor.

As pessoas Iéem jornais ndo apenas para se informar, mais também
pelo senso de pertencimento, pela necessidade de se sentirem
participes da historia cotidiana e poderem falar das mesmas coisas que
“todo mundo fala”. AMARAL(2006 p.59)

O desenvolvimento desse trabalho nos fez perceber que essa caracteristica
sensacionalista conduz o leitor de tal maneira que ele se torne dependente daquela
linguagem e se identifique com a forma emocional de ver o mundo, pois apesar de ndo
ter uma assinatura mensal, o publico consumidor faz com que o leitor Ihe mantenha
fidelidade.

As noticias do JA atraem também por trazerem informagBes com linguagem
utilizada em seu campo geografico, nesse caso sdo noticias do Estado da Paraiba torna-

se assim, um jornal mais proximo da realidade daquele leitor.

Analisar uma semana do JA foi esclarecedor, pois no desenrolar dessa pesquisa
percebemos, dentre outras coisas, que € como se 0 publico de um jornal popular ou

sensacionalista se enxergasse nas paginas do jornal.
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