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RESUMO

Este relatorio traz uma reflexdo tedrica e o detalhamento da producdo do produto
midiatico Programa Conversa de Fé, para a conclusdo da graduagdo em Jornalismo,
pela Universidade Estadual da Paraiba. Trata-se de um programa de radio que
surgiu com a finalidade de apresentar aos ouvintes, através de entrevistas, como se
deu o processo de transicdo e adaptacdo das Igrejas Catdlicas da Diocese de
Campina Grande diante da pandemia da Covid-19. Padres, agentes da Pastoral da
Comunicacdo (PASCOM) e fiéis leigos foram entrevistados, contribuindo e
enriquecendo esse material com o0s seus conhecimentos a respeito do tema
abordado. O programa é uma edicdo especial, portanto, tem apenas um episodio.
Pesquisas bibliograficas como Puntel (2011) e Alves (2008), foram fundamentais
para a producdo deste trabalho. No presente relatério esta contido o processo de
construcdo do programa, desde o planejamento até a sua finalizacdo. Nele também
se encontram o0s objetivos do projeto, justificativa, fundamentacdo tedrica,
orcamento, cronograma, planejamento e execucdo, detalhamento técnico, entre
outros quesitos necessarios para sua conclusdo que resultou em um programa
publicado em duas plataformas de streaming: YouTube e Spotify.

Palavras-Chave: Jornalismo. Produto Midiatico. Radio. Pastoral da Comunicacao -
Pascom.



ABSTRACT

This report brings a theoretical reflection and details of the production of the media
product Programa Conversa de Fé, for the conclusion of the graduation in
Journalism, by the State University of Paraiba. It is a radio program that emerged
with the purpose of presenting to listeners, through interviews, how the process of
transition and adaptation of the Catholic Churches of the Diocese of Campina
Grande took place in the face of the Covid-19 pandemic. Priests, agents of the
Pastoral da Comunicacdo (PASCOM) and lay faithful were interviewed, contributing
and enriching this material with their knowledge about the topic addressed. The show
is a special edition, so it only has one episode. Bibliographic researches such as
Puntel (2011) and Alves (2008) were fundamental for the production of this work.
This report contains the process of building the program, from planning to
completion. It also contains the project's objectives, justification, theoretical
foundation, budget, schedule, planning and execution, technical details, among other
requirements necessary for its conclusion, which resulted in a program published on
two streaming platforms: YouTube and Spotify.

Keywords: Journalism. Media Product. Radio. Pastoral da Comunicacao — Pascom.
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1. INTRODUCAO

Neste tempo de pandemia, a Igreja precisou se reinventar na forma de
evangelizar, apresentando atitudes rdpidas e inovadoras para servir o povo de Deus.
O Papa Francisco, na Exortacdo Apostdlica Evangelii Gaudium, convoca a Igreja a
uma sincera conversdo pastoral, convoca a Igreja a superar o comodismo e o
fechamento para ser uma Igreja “em saida”, que vai em busca do préximo. E neste
tempo de pandemia foi propicia ainda mais essa saida. Buscou-se a midia, acima de
tudo, para que acontecesse essa aproximacéao da Igreja com o povo.

O Programa Conversa de Fé surgiu com a finalidade de apresentar aos
ouvintes, através de entrevistas, como se deu 0 processo de transicdo e adaptacao
das Igrejas Catodlicas da Diocese de Campina Grande, apés o fechamento das
mesmas, seguindo recomendacdo dos 6rgdos sanitarios e de saude a fim de evitar
aglomeracoes.

Sera apresentado também a importancia da Pastoral da Comunicacdo na
intervencdo neste processo de midiatizacdo religiosa, pois muitas equipes
precisaram aprender, enquanto outras ja praticavam este tipo de funcdo (as
transmissdes ao vivo) nas Missas e momentos fortes da Igreja.

O Programa também conta com a colaboracdo de fiéis, que ficaram
impossibilitados de participarem dos momentos de forma presencial e relataram
como foi a experiéncia. Por fim, o programa é encerrado com o testemunho do
Padre José Alexandre Moreira, que lutou bravamente contra a covid-19 e saiu
vitorioso.

Produzir esse programa foi algo desafiador, mas ao mesmo tempo gratificante
em poder colocar em pratica os conhecimentos adquiridos no curso de jornalismo,
como também poder documentar através de um produto midiatico esse fato histérico

vivido pela Igreja Catdlica, assim como também tantas outras organizacoes.
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2. OBJETIVOS GERAL E ESPECIFICO

OBJETIVO GERAL

O Programa Conversa de Fé tem como objetivo apresentar aos ouvintes o

processo delicado de mudancas na Igreja, na sua forma de ir até os fiéis. No

periodo em que esteve fechada por conta da pandemia da covid-19.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Produzir contetado que seja de facil entendimento do ouvinte, tendo em vista
atingir todos os publicos;

Levar até os ouvintes informacfes relevantes a respeito da Igreja e da
comunicacao;

Identificar as novas formas de comunicacdo com os fiéis, quais estratégias
foram utilizadas;

Exemplificar de que maneira a Pastoral da Comunicacdo (PASCOM),
desenvolve a missédo de evangelizar através das redes;

Conhecer como alguns fieis precisaram se adaptar a esse novo formato de
participar da Igreja;

Possibilitar ao ouvinte fazer uma reflexao a respeito do tema e apresentar em
formato de audio, a importancia da comunicagdo na Igreja Catdlica, sobretudo

nesse periodo de pandemia.
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3. JUSTIFICATIVA

No inicio do ano de 2020 o mundo inteiro foi surpreendido com o surgimento
de uma pandemia assustadora, causada por um virus invisivel, capaz de se alastrar
rapidamente, de facil contagio, atingindo da crianca ao idoso. No final do més de
fevereiro, foi constatado o primeiro caso de coronavirus no Brasil. Segundo a OMS,
0s sintomas s6 aparecem depois de, em média, sete dias de contaminacdo e que
esteve em contato com a pessoa infectada.

Tendo em vista essa situacado e como forma de evitar a propagac¢éo do virus,
varias medidas sanitarias foram tomadas como forma de proteger e conscientizar a
populacao dos riscos da doenca e suas consequéncias. Com o passar dos dias, 0
virus foi se espalhando e medidas mais restritivas precisaram ser aplicadas:
distanciamento social, isolamento, uso de &lcool 70° e utilizacdo de mascara
cobrindo boca e nariz.

Com as medidas recomendadas pelos 6rgaos de vigilancia e saude e visando
manter a seguranca e bem estar dos fiéis, no dia 16 de margo de 2020, a Diocese
de Campina Grande suspendeu suas atividades e encontros presenciais, ficando
obrigatoriamente, por meio virtual. Tendo em vista essa situacdo e para continuar
atendendo ao povo de Deus mesmo que a distancia, deu-se inicio a implantacédo das
transmissdes ao vivo.

Foi a partir desse contexto que surgiu a ideia de criar o Programa Conversa
de Fé, tendo como objetivo levar informacfes de forma simples e de féacil
entendimento a respeito desse assunto. Levar o ouvinte a conhecer como aconteceu
esse processo. Muita gente ficou em frente as telas acompanhando, mas poucas
pessoas sabem o0 que aconteceu por tras das cameras, e 0 programa tem essa
missao de apresentar esse outro lado através de entrevistas com padres e leigos.

Foram escolhidas duas plataformas para divulgacado desse material: Spotify e
YouTube, tendo em vista a popularidade e o facil acesso, possibilitando atingir um

maior numero de ouvintes.

4. PUBLICO ALVO

O Programa Conversa de Fé tem como publico alvo fiéis catélicos, mas

também toda e qualquer pessoa que possa ter interesse sobre o assunto.
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5. FUNDAMENTACAO TEORICA
5.1 RADIOJORNALISMO

O radio € um veiculo presente no cotidiano do brasileiro. E comum vermos
pessoas ouvir noticias no carro, enquanto se desloca para o trabalho, ou mesmo
guando colocamos em uma estacdo de radio que gostamos de ouvir enquanto
realizamos atividades em casa. Esses sdo alguns exemplos de como o radio se
insere no nosso dia a dia.

De acordo com Branco (2021), as primeiras transmissfes de mensagens por
meio de ondas eletromagnéticas aconteceram no inicio dos anos 1900 a partir de
um invento patenteado na Inglaterra. No entanto, algumas versfes histéricas
afirmam que existiu uma comunicagdo sem fio no Brasil em anos anteriores,
realizada por Roberto Landell de Moura. Em 1923 foi realizada a primeira
transmissdo de radio no nosso Brasil: esse foi um dos marcos iniciais para que o
veiculo fosse popularizado no nosso pais.

Segundo Javorski (2017), uma das primeiras radios brasileiras foi a Radio
Sociedade do Rio de Janeiro, criada por Edgard Roqquette-Pinto e a sua
programacao trazia noticias ao longo do dia para a populacdo. Os primeiros anos
das emissoras de radio foram marcados pela leitura das noticias publicadas nos
jornais impressos como parte da programacéao radiofénica, ou seja, ndo havia ainda
uma linguagem criada especialmente para o novo formato de comunicacéo.

Para o site Jornalistas, o radio foi essencial no nosso pais na Revolucéo
Constitucionalista de 1932: o movimento comecou em Sao Paulo e teve como
objetivo contestar as decisdes do governo provisorio de Getulio Vargas na época. E
importante destacar que o radio ja era um veiculo de comunicacdo popular no nosso
pais e auxiliou a organizar a mobilizagdo nas ruas para os protestos. Nesse periodo,
as emissoras ja produziam conteudo especificos para as suas audiéncias, com
programas jornalisticos, comentarios politicos, entretenimento, etc. Assim, o radio se
consolidou como um meio agil para a difusdo de informag¢des para uma grande
guantidade de pessoas, com credibilidade e respeito por parte da sociedade
brasileira.

Branco (2021) afirma que os anos seguintes foram marcados pela criagdo da

Radio Tupi, em 1935: trata-se de uma das emissoras de maior sucesso no Brasil,
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com sede no Rio de Janeiro e que hoje pertence ao grupo Diarios Associados. No
mesmo ano, o Departamento de Imprensa e Propaganda criou o programa Hora do
Brasil, que hoje € conhecido como A Voz do Brasil e traz as principais noticias e
informacdes sobre a administracdo governamental. O programa € de transmissao
obrigatoria pelas radios, de segunda a sexta-feira.

A Escola com Radio (2020) ressalta a importancia da criacdo do programa
Reporter Esso, em 1941, pela Radio Nacional do Rio de Janeiro: ele é considerado
uma das principais iniciativas para estabelecer um formato inovador para o
radiojornalismo no Brasil. O jornal utilizava ndo apenas as noticias dos jornais
impressos como base para 0 seu conteido, mas também recebia informacdes de
uma agéncia americana. O programa significou uma nova forma de fazer jornalismo,
com producado de conteudo especifica para o radio, propagandas criativas e também
foi reconhecido pela populacéo por sua imparcialidade e credibilidade.

O radio no Brasil foi extremamente importante no periodo da Segunda Guerra
Mundial e das Copas do Mundo. As noticias internacionais chegavam rapidamente
ao nosso pais a respeito dos desdobramentos dos conflitos em solo europeu e o
radio foi o principal veiculo utilizado para transmitir, com rapidez, as noticias sobre
as batalhas. Reportagem realizada pela Radio Camara (2014) afirma que, em
relacdo ao conteudo esportivo, a primeira Copa do Mundo transmitida por radio foi a
Copa da Franca, em 1939 e a cobertura das partidas se transformou em uma forma
de aumentar a conexao do brasileiro com o esporte, sobretudo o futebol. A emocao,
como uma caracteristica do radio, estd muitas vezes relacionada ao esforco dos
narradores das partidas ao apresentarem os acontecimentos do campo para uma
audiéncia que nao conseguia visualizar o que ocorria nas partidas.

Uma pesquisa divulgada pelo IBGE em 2019 revela que cerca de 83% da
populacdo brasileira escuta radio e cerca de 3 a cada 5 ouvintes realizou essa
atividade diariamente. Isso nos mostra uma das caracteristicas da audiéncia: as
pessoas costumam ser fieis ao veiculo e incluem o habito de escutar o conteudo
radiofébnico nas suas rotinas. Além disso, podemos perceber que o radio é um
veiculo com alta penetragdo na nossa sociedade, ou seja, atinge uma expressiva
parcela da populacdo e esta presente em todas as classes sociais. 84% dos
ouvintes sintonizaram nas radios por meio de aparelhos convencionais, como o

sistema de som do carro, enquanto 20% escutam as emissoras pelo celular.
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Sobre a da programacao do radio, destaca-se que a musica € o carro-chefe
da maioria das emissoras: cerca de 93% dos ouvintes pesquisados pelo Kantar
IBOPE Media tém o habito de ouvir musica nas radios. Entre os estilos musicais que
mais agradam as audiéncias, 0s géneros: sertanejo, pop internacional, pop nacional,
pagode e gospel receberam destaque em 2019. Branco (2020) afirma que os
conteudos noticiosos e esportivos também ocupam um espaco consideravel da
programacdo da maioria das emissoras: 0s noticiarios locais sdo programas que
despertam o interesse da audiéncia, assim como as transmissfes ao vivo de
partidas de futebol e comentarios sobre as rodadas dos principais campeonatos
esportivos do pais.

Uma das caracteristicas mais marcantes do radio sempre foi o imediatismo.

O repoérter de radio tem que aprender a trabalhar rapido e oferecer ao
ouvinte, passo a passo, os desdobramentos da noticia. Quem aguarda os
acontecimentos para escrever a matéria é o reporter de jornal. Ja o repérter
de uma emissora radio deve estar sempre preocupado em informar cada
etapa da noticia no momento em que ela acontece, sem deixar, é claro, de
ser preciso nas informacdes. (SECOMRJ, 2003, p.14)

De igual modo, segundo a ACAERT, a credibilidade também & uma marca do
radio como veiculo de comunicacdo a partir do qual as pessoas tém acesso a
informacgdes relevantes para as suas vidas. De acordo com dados divulgados em
2016 pela Secretaria de Comunicacdo do Governo Federal, os brasileiros confiam
mais no radio e na TV para buscar por noticias do que em outros meios, como a
internet.

Assim, percebemos que as emissoras de radio tém uma histéria consolidada
no Nosso pais e o habito de ouvir as informacfes por meio desse meio atravessou
muitas geracdes no cotidiano da nossa populacao.

Além disso, o radio € muito utilizado para a transmissdo de informacdes
locais, como em comunidades ou em areas metropolitanas especificas. Portanto, ha
0 desenvolvimento de um relacionamento proximo com a populagéo e, diante desse
contexto, h4 também uma percepcdo maior de credibilidade dos contedados

veiculados pelas radios.
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5.2 PASCOM — PASTORAL DA COMUNICACAO

Puntel (2011), considera que a igreja catolica tem dado uma abertura maior
para a comunicagao, e que este fato tem permitido uma reviravolta no pensamento
da igreja, contribuindo para que a comunicacdo seja também um instrumento de
evangelizacéao.

Para a autora, é possivel identificar que o processo comunicacional da igreja
passa por trés fases distintas e facilmente identificaveis. A primeira fase caracteriza-
se pelo comportamento da igreja, voltado para a censura e repressao. Esse periodo
€ marcado pela presenca dos inquisidores. A segunda fase traz mudancas
marcadas pela aceitacdo, ainda que com desconfianca, dos novos meios de
comunicacdo, dessa forma, a igreja exercia ainda um certo controle sobre a
imprensa, e vigiava até mesmo contetdo veiculado em cinema ou radio. A Ultima
fase assumiu um ritmo mais acelerado, o advento da tecnologia e a velocidade da
informacédo fez com que a igreja precisasse acertar o passo, para moldar-se as
novas formas de comunicagéao.

De acordo com o site da PASCOM, a Pastoral da Comunicag&o por sua vez,
tem a missdo de interligar as igrejas com as comunidades paroquiais, formando uma
ponte entre grupos, pastorais, movimentos e comunidades com a paroquia. O
Diret6rio de Comunicacdo da Igreja no Brasil, por sua vez, apresenta a Pascom
como:

um oOrgdo estruturado a partir dos documentos da Igreja, dos estudos e
pesquisas na area da comunicacao e das praticas comunicativas vividas e
experienciadas pelas comunidades e grupos, convertendo-se em um eixo
transversal de todas as pastorais da Igreja (Diretério de Comunicacéo da
Igreja no Brasil, n. 244)

Desse modo, a Pastoral da Comunicacgao integra-se as atividades da igreja
com o objetivo de propagar o evangelho, bem como anunciar as atividades
desenvolvidas pela igreja catolica. De acordo com Santos (2012), a expressao
“Pastoral da Comunicagao”, é resultado da juncao dessas duas atividades da igreja
gue caminham lado a lado: comunicar e pastorear.

O site da PASCOM revela que as acles realizadas pelo 6rgdo devem
colaborar com as acdes evangelizadoras da igreja, corroborando que evangelizar é

anuncias a Deus, e isso é comunicacdo. Reitera-se, no entanto, que a pastoral néo
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se reduz aos meios de comunicacdo convencionais, uma vez que esta inserida no
cotidiano da igreja e das vivéncias na comunidade paroquial.
De acordo com o Diretério n°® 248, a PASCOM tem como principais

caracteristicas:

1. colocar-se a servigo de todas as pastorais para dinamizar suas ac¢des
comunicativas;

2. promover o didlogo e a comunhéo das diversas pastorais;

3. capacitar os agentes de todas as pastorais na area da comunicacao,
especialmente a catequese e a liturgia;

4. favorecer o dialogo entre a Igreja e os meios de comunicacao;

5. envolver os profissionais e pesquisadores da comunicagdo nas
reflexdes da Igreja;

6. desenvolver as areas da comunicacdo, como a imprensa, a publicidade
e as relagdes publicas.

Com relacdo aos seus niveis organizacionais, sdo distribuidos conforme
quadro abaixo:

Quadro 1: Niveis organizacionais da PASCOM

Nacional A Pascom, como estrutura organizada em
ambito nacional, se articula a partir da Comissao
Episcopal Pastoral para comunicacdo, em
comunhdo com os bispos referenciais e com os
coordenadores regionais.

Regional O Regional conta com um bispo referencial e um
coordenador regional da Pascom, que articulam
a comunicacdo em sintonia com ©0s
coordenadores diocesanos e outras atividades
relativas a comunicacéo.

Diocesano As atividades da comunicacdo na diocese
operam segundo a logica de funcionamento da
coordenacdo nacional e regional, com base no
dialogo, na colaboragdo e na participagdo mutua
de experiéncias. Tém em sua estrutura o bispo
diocesano como referencial da comunicagdo, um
coordenador diocesano da Pascom e um
representante de cada paroquia.

Paroquial/Comunitario Nela, se reflete o cotidiano da vida dos cristéos,
com suas angustias e esperancas, em que se
abrem inUmeras possibilidades de participacéo e
criatividade, especialmente para os jovens. Na
paréquia, a Pascom desenha-se do seguinte
modo: o paroco € o seu referencial, que atua em
sintonia e didlogo com um coordenador
paroquial.

Fonte: Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil / Diretério de Comunicagédo da Igreja no Brasil.
Brasilia, Edices CNBB. 2014. P. 169/170.

Alves (2008), sugere que 0 objetivo da comunicacao na igreja € compreender
a doutrina para utiliza-la como instrumento que fortaleca a fé dos que ja estdo na

igreja, e evangelizar os que estao fora dela. Sabe-se, no entanto, que a cada dia é
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preciso utilizar-se de estratégias que melhor alcancem o publico-alvo. O vaticano
corrobora com essa perspectiva quando diz que a igreja deve evangelizar mais para
fora do seu proprio circulo, buscando temaéticas mais humanizadas do que
perspectivas sobrenaturais. Portanto, o desafio da PASCOM é ampliar, quase até ao
infinito, o campo para poder ser ouvida a Palavra de Deus, com a singularidade

pessoal que a conversao supde.

5.3 TECNOLOGIA — MIDIAS DIGITAIS

A sociedade tem vivenciado um periodo no qual a transformacéo da industria
da comunicacao é pautada pelos novos paradigmas da midia: da era dos meios de
massa, passamos para a era dos meios para todos, o que significa dizer que
qualquer pessoa pode se transformar em midia e criar audiéncia. Uma das maneiras
gue mais evidenciam esse fendmeno € a informacao veiculada através da internet.

Dessa maneira, Midia digital € toda a informacdo propagada através da
internet, sendo, portanto, a Unica que tem relacdo exclusivamente com elementos
tecnolégicos, representada por plataformas como jogos online, banners eletrénicos
Ou anuncios pagos. Assim, toda comunicacao feita por meio da internet € uma midia
digital.

Para Chatfield (2012), a sociedade hoje vivencia experiéncias que até poucos
anos atras eram consideradas impossiveis, ressaltando que os fatos impossiveis de
nosso tempo estdo apenas comecando. O autor, afirma ainda que novas formas de
colaboracdo e interacdo nos esperavam, porém, talvez nem ele mesmo tivesse
dimenséo da transformacédo do processo comunicacional que estava por vir, embora
confirme que “o ritmo com que as mudangas ocorrem é também sem precedentes”
(2012, p. 8).

As midias digitais sao tecnologias da mente e da experiéncia. Se quisermos
prosperar junto a elas, a primeira licdo que devemos aprender é que sé
podemos ter esperanca de compreendé-las de uma forma construtiva
falando ndo da tecnologia de modo abstrato, mas das experiéncias que ela
proporciona. (CHATEFIELD, 2012, p. 15)

Percebe-se, portanto, que as midias digitais sdo mais que um recurso
disponivel, mas uma experiéncia que deve ser vivenciada, e através da qual
podemos ter uma nova perspectiva sobre o mundo através da informacdo, que

chega de modo mais rapido e principalmente através da percepc¢éo de que o publico
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torna-se ndo apenas expectador da noticia, podendo ajudar na elaboracdo da
mesma.

Para Neuberger (2012), na era digital, o contetdo veiculado no radio também
tem a necessidade de ser adaptado, afinal, nesses novos tempos nao basta oferecer
a mesma programacao analogica em formato digital, uma vez que os ouvintes ndo
buscam apenas qualidade do som, mas um servico multimidia, interativo, mais
adequado com os padrdes tecnoldgicos atuais. Dai as transmissdes em video que
passaram a integrar a programacao radiofonica.

Uma das grandes transformacfes advindas da era digital e convergéncia de
midias foi a popularizacéo de podcasts e programas de radio que podem ser ouvidos

em outro momento, que nao o ao Vivo.

Desta forma, a mensagem transmitida pelo radio deixara de ser sintonizada
apenas em tempo real, facilitada também pelo uso do podcast, que permite
que o conteudo seja disponibilizado aos ouvintes apés a exibigdo “no ar”.
(NEUBERGER, 2012, p. 144)

Outra adaptacdo imposta pelas midias digitais sdo a transmissdo dos
programas radiofénicos que podem e devem ser veiculados em formatos para
diversas plataformas, como o Youtube, possibilitando ter as ondas sonoras também
na tela, com uma experiéncia de audio e video, revelando uma audiéncia mais

segmentada, que escolhe o conteddo a ser consumido.

A segmentacdo de audiéncia ndo representa um problema em si, e poderia
ser utilizada como um extraordindrio instrumento de democratizagéo,
levando informacado e conhecimento em linguagem apropriada a despertar o
interesse dos mais diversos grupos humanos as questdes fundamentais
para o exercicio da cidadania. (...) Majoritariamente, no entanto, o que se vé
€ o0 uso da segmentacdo direcionado apenas a légica publicitaria.
(MAGNONI, 2019)

Diante disso, é necesséario pensar a segmentacdo do publico como um fator
gue demanda um conhecimento mais especifico e especializado diante do conteudo

gue se produz e veicula para a audiéncia.
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6. ORCAMENTO

Com o avanco da tecnologia e a facilidade de acesso a tecnologia nos dias
atuais, ficou mais facil produzir um conteido em audio sem muitos custos. Um
aparelho smartphone, notebook e fones de ouvidos, completando-se com programas
de edicbes de audio que podem ser baixados e acessados gratuitamente através
das lojas de aplicativo disponiveis no celular. O Programa Conversa de Fé foi
realizado dessa forma, utilizando equipamentos proprios, portanto ndo se teve

custos.



7. CRONOGRAMA
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Atividade / Més

Novembro

Dezembro

Janeiro

Fevereiro

Marco

Orientacao

X

X

X

Elaboracéao de
projeto

Leitura

Escolha do
Produto

Elaboracéo de
roteiro e script

Entrevistas

Gravacao e
edicao

Revisao final

Apresentacao
do TCC
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8. PLANEJAMENTO E EXECUCAO

O nome do programa surgiu ap0s uma conversa em orientacdo com a
Professora Ingrid e em meio a outras sugestdes esse foi 0 mais coerente em relacao
ao assunto que aborda. O programa é, de fato, uma conversa com 0s entrevistados
a respeito da comunicacdo na igreja no periodo de pandemia no ponto de vista do
clero, dos agentes da pastoral da comunicacdo, assim como fiéis falando sobre a
tematica.

A ideia de inicio seria um artigo cientifico, fazendo um estudo de caso sobre 0
impacto causado pelo fechamento das igrejas e a importancia da comunicagao
nesse periodo em que as igrejas estiveram fechadas. A proposta logo foi aceita pela
professora Ingrid que me provocou a ir mais além, produzir um produto midiatico e
escutar algumas pessoas que viveram de perto esse processo de transformacgao e
adaptacao na forma de comunicar e evangelizar.

A proposta do Programa Conversa de Fé é que o0s ouvintes possam entender
de forma mais clara, qual a importancia da comunicacdo na Igreja Catdlica,
sobretudo nesse periodo de pandemia. Conhecendo um pouco mais sobre a
comunicacdo na Igreja, as técnicas utilizadas através de falas de padres e
especialistas no assunto.

Indo mais além do que o que tinha sido acordado, resolvi montar um
programa de radio, em sua edicdo Unica trazendo uma série de entrevistas. No total
o programa tem 1h e 12 minutos e pode ser acompanhado pelo Spotify e também
pelo YouTube facilitando o acesso de quem tiver interesse em ouvir.

Devido ao contexto da pandemia do covid-19 e até por ndo conseguir
encontrar um horario viavel para ambas as partes, a maior parte das entrevistas foi
realizada a distancia, por meio do WhatsApp. Apenas a entrevista com Vera Llcia
foi realizada de forma presencial, tendo em vista que a entrevistada tem pouca
habilidade com a tecnologia.

Depois que recebi as respostas gravadas e ja com o script elaborado, fiz a
gravacao do script e das perguntas, para que enfim o programa fosse montado. O
programa foi editado por Stefanio Cavalcante, técnico de audio na Radio Caturité,
sendo finalizado no dia 19 de margo de 2022.

Com o programa finalizado foi utilizado o agregador Anchor, para publicar o

programa e colocar todas as informagdes necessarias, como por exemplo: nome,
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descricdo, imagem. Com todas as informacdes publicadas, o Anchor gera um link
RSS Feed para distribuicdo em outras plataformas. Assim, vinculou-se a uma conta
na plataforma Spotify.

O programa foi publicado também no YouTube, mas como se trata de um
audio, o arquivo ndo era compativel com a plataforma. Portanto, foi utilizado o
aplicativo Inshot para converter o arquivo em video no formato mp4 e apos o
processo de conversdo, o arquivo foi publicado e ja esta disponivel nas duas
plataformas, podendo ser consumido de forma gratuita e ilimitada.
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9. DETALHAMENTO TECNICO

O Programa Conversa de Fé surgiu com o objetivo de apresentar um assunto
tdo atual e muito delicado que mudou a rotina de toda sociedade, a pandemia da
Covid-19. O conteudo do programa € apresentado de forma dindmica, trazendo
entrevistas com linguagem simples podendo ser escutado por qualquer pessoa,
independente de idade ou escolaridade.

O material produzido tem duracdo de uma hora e doze minutos e chegara até
0s ouvintes através da plataforma Spotify assim como também pelo YouTube. Esta é
uma edicdo especial, portanto, o programa n&o terd continuacdo. E apenas uma
série de entrevistas em um uanico programa que fala sobre igreja, pandemia e

comunicacao.

Figura 1: Capa do programa Conversa de Fé, no Spotify

UM PROGRAMA SOBRE IGREJA, PANDEMIA E COMUNICACAO

© Spotify (| Tube

Fonte: Elaboracéo Prépria

Ao entrar em uma dessas plataformas o ouvinte terd acesso as informacoes
do programa, como também um breve resumo do contelddo que sera apresentado.

Abaixo, (nas figuras 1 e 2) seguem detalhes dessas informacoes.



Figura 2: Imagem de apresentacdo
no Spotify

£ | CONVERSA
% /| DEFE

UM PROGRAMA SOBRE (GBEIA. PANOEAIA | COMUNICAGAD. Angellyka Kelly Nascimento de

Souza

peitc
ver mais

Sem classificagio W

Todos os episédios

Fonte: elaboracéo propria

Figura 3: Apresentac&o no Youtube

UM PROGRAMA SOBRE IGREJA, PANDEMIA E COMUNICAGAO

Descricdo

CONVERSA DE FE

'(’ ANGELLYKA KELLY NASCIMENTO DE SOUZA

o 1 20 de mar.

Esse programa é uma edigdo especial, que reline diversas entrevistas a
respeito do impacto causado pela pandemia da Covid-19 e a importéncia
da comunicagdo no periodo em que as Igrejas estiveram fechadas

Fonte: elaboracéo propria
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Foi criada uma identidade visual para o programa como forma de ser
apresentado e divulgado nas redes sociais. O nome “Conversa de Fé” foi escrito
com a fonte Stars & Love, ja o texto complementar foi escrito com a fonte open sans
light. Os simbolos presentes no banner sdo: ondas sonoras, retiradas de forma
gratuita do proprio Canva; um microfone, imagem retirada do banco de imagens do
site Freepik que disponibiliza imagens de forma gratuita, para remeter a ideia de
programa de radio; a méo segurando o terco para fazer referéncia a Igreja Catélica.
Quando falamos de “fé”, inUmeras crengas e religides podem ser relacionadas, por
isso a imagem do terco, simbolo Unico dos cristdos catélicos.

A cor predominante no banner é o roxo, no tom #703389, que pode ser
encontrada no Canva. Para os catélicos a cor roxa € utilizada na quaresma e
simboliza o luto da Igreja pelo sofrimento de Cristo, além de remeter a momentos de
siléncio e oracdo. E é essa a proposta do Programa Conversa de Fé&, um momento

de reflexdo sobre o tema que esta sendo apresentado.
Figura 4. Banner de apresentacdo do programa

UM PROGRAMA SOBRE IGREJA, PANDEMIA E COMUNICAGCAO

Fonte: elaboragéo propria

O programa € dividido em dois blocos, tendo uma musica como intervalo. No
primeiro bloco é apresentado uma pequena introducao, trazendo o contexto histérico
e lembrando de outras pandemias ou surtos que ja aconteceram no mundo, surgindo
0 questionamento de como serd que foi a comunicacdo na época, tendo em vista

que era muito limitada e sem muitos recursos.
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A primeira entrevista € com o Padre Adeildo Ferreira, diretor de programacao
religiosa na Radio Caturité, respondendo perguntas a respeito da historia da
comunicacao na igreja (roteiro de perguntas consta no apéndice).

A segunda entrevista € com o Padre Marcio Henrique, coordenador diocesano
da Pastoral da Comunicacdo na Diocese de Campina Grande, falando sobre as
adaptacdes necessarias e desenvolvidas por parte do clero e também dos agentes
da Pascom.

Em seguida é reproduzida a cangéo “Viver para mim & Cristo”, que tem como
compositor Anderson Freire e cantada pelo Padre Fabio de Melo.

O segundo bloco do programa inicia com as entrevistas de Rafael Augusto,
Assessor de Comunicacdo da Diocese de Campina Grande e Stefanio Cavalcante,
técnico de audio na Radio Caturité, ambos falando sobre a comunicacdo na igreja
catélica neste periodo de pandemia, as dificuldades e desafios encontrados, mas
também explicando quais foram as atitudes tomadas para realizacdo de
transmissdes com o intuito de continuar levando as missas e momentos fortes da
igreja para os fiéis que estavam impossibilitadas de participar presencialmente.

E por falar em fieis, também foi realizada entrevistas com fieis leigos, a
aposentada Vera Lucia e o jovem Luiz Felipe Bolis, que narraram suas experiéncias
ao precisar acompanhar os momentos fortes da igreja em casa, de forma virtual.

Por fim, de forma especial, o programa conversa de fé é finalizado com o
Padre Alexandre Moreira, paroco da Paroquia de Santa Teresinha em
Massaranduba-PB, que foi acometido de forma grave pela covid-19 e lutou
bravamente pela vida, narrando seu testemunho de vida e vitdria em meio ao
periodo dificil e delicado que passou.

Para a producdo desse programa foi de suma importancia o conhecimento
técnico sobre o radio, assim como também a comunicacdo na Igreja, para que o
programa pudesse ser elaborado de forma a atrair a atengdo e despertar a
curiosidade do publico ouvinte.

Com orientacdo da Professora Ingrid Fechine, foi pensado o formato do
produto midiatico, em seguida foi definido o tipo de contetdo que seria trabalhado e
qual publico seria entrevistado, a saber: clero, agentes da Pascom e fieis leigos.
Apos isso, foi pensado as que perguntas e consequentemente a montagem do script

e logo depois, a realizacédo das entrevistas.
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A gravacao do programa aconteceu em parceria com a Radio Caturité, que
me acolhe como voluntaria em sua programacao religiosa ha 3 anos. Por isso, 0
espaco foi gentilmente cedido. Foi utilizado o estudio 02 para a gravacédo de todo o
script. E Stefanio Cavalcante, técnico de audio na Radio Caturité, ficou responsavel
por toda a parte técnica do programa. Ménica Victor gravou, de forma voluntaria, as
vinhetas de abertura e encerramento e Gabriela Lucena, também voluntariamente,
gravou a vinheta de passagem do programa, dando um toque muito especial ao

programa.
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10. CONSIDERACOES FINAIS

A producédo do Programa Conversa de Fé foi desafiadora. Me possibilitou sair
da zona de conforto e colocar em pratica o conhecimento adquirido durante toda
trajetoria académica. Unindo, além da teoria e da prética, a experiéncia pessoal em
que vivi de perto todo o contexto de pandemia na igreja catolica, em que estive a
frente na minha pardquia realizando as transmissées, sendo instrumento de conexao
para os que estavam impossibilitados de participar presencialmente.

Essa foi a maior motivacdo para a realizagdo deste programa, documentar
esse momento histérico (mesmo que triste) que estamos vivendo. Poder fazer com
que as pessoas sintam de perto como foi desafiador esse processo, mas que
conseguimos obter éxito e atingir oS N0SS0s objetivos.

O Programa Conversa de Fé tem apenas uma edicao, por isso é especial. Em
um unico programa € possivel conhecer, mesmo que de forma resumida, 0 processo
de transicdo que a Igreja foi obrigada a passar.

A ideia, apdés a apresentacdo deste relatério, € intensificar a divulgacao do
material produzido nas mais diversas redes sociais existentes, a exemplo do
Instagram, Facebook e WhatsApp e formar uma rede de compartilhamentos e
conhecimentos a fim de que o programa ganhe destaque e visibilidade no meio do
seu publico alvo.

Por fim, acredita-se que o objetivo principal do projeto foi alcangcado. Pensar,
produzir e relatar esse trabalho foi uma grande conquista, poder colocar em prética o
conhecimento adquirido e aumentar ainda mais a admiracdo pelo mundo da
comunicacgdo é gratificante. O jornalismo tem essa esséncia de contar historias e

ainda mais, nos permite fazer parte delas.
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APENDICE 1: SCRIPT DO PROGRAMA CONVERSA DE FE

SCRIPT — CONVERSA DE FE: UM PROGRAMA SOBRE IGREJA, PANDEMIA E
COMUNICACAO
POR ANGELLYKA KELLY
EDICAO ESPECIAL

TEC: ABERTURA )
(COMECA AGORA O PROGRAMA CONVERSA DE FE)

LOC: OLA, EU SOU ANGELLYKA KELLY / E VOCE ESTA OUVINDO O
PROGRAMA CONVERSA DE FE / UM PROGRAMA ESPECIAL QUE VAI FALAR
SOBRE IGREJA, PANDEMIA E COMUNICACAO. //

LOC: E NESSE PROGRAMA VAMOS FALAR SOBRE A IMPORTANCIA DA
COMUNICAGCAO NA IGREJA CATOLICA, SOBRETUDO NESSE PERIODO DE
PANDEMIA. / ESTAMOS HA DOIS ANOS CONVIVENDO COM A PANDEMIA DA
COVID-19. / ACONTECE QUE O MUNDO JA PASSOU POR OUTRAS PANDEMIAS
A EXEMPLO DA PESTE NEGRA, DA COLERA, DA GRIPE ESPANHOLA E A
GRIPE SUINA. / A GRIPE ESPANHOLA FOI UMA PANDEMIA QUE ACONTECEU
ENTRE 1918 E 1919, ATINGINDO TODOS OS CONTINENTES E DEIXANDO UM
SALDO DE, NO MINIMO, 50 MILHOES DE MORTOS. NAO SE SABE O LOCAL DE
ORIGEM, SUSPEITA-SE QUE PODE TER SIDO NA CHINA, NO REINO UNIDO OU
NOS ESTADOS UNIDOS. / LEVANDO EM CONTA O FATOR COMUNICACAO,
NAQUELA EPOCA SO EXISTIA O JORNAL IMPRESSO, E A PARTIR DISSO
SURGE O QUESTIONAMENTO: COMO SERA QUE A SOCIEDADE VIVEU
NAQUELA EPOCA? ATRAVES DESSA PANDEMIA, REFLETIMOS A QUE
ESTAMOS PASSANDO HOJE, A PANDEMIA DA COVID-19. / COMERCIO,
ESCOLAS, EVENTOS E ATE IGREJAS FECHADAS. / E A PARTIR DESSE
ULTIMO PONTO IREMOS TRATAR: IGREJA CATOLICA, PANDEMIA E
COMUNICACAO. / COMO E QUE O CLERO REAGIU? / COMO E QUE AS
EQUIPES SE ORGANIZARAM? / COMO E QUE O FIEL RECEBEU? / VOCE VAI
CONFERIR ESSAS INFORMACOES A PARTIR DE AGORA. //

LOC: E PARA CONVERSAR CONOSCO SOBRE A COMUNICACAO NA IGREJA
CATOLICA, CONVIDAMOS O PADRE ADEILDO FERREIRA, ELE QUE E DIRETOR
DE PROGRAMACAO RELIGIOSA NA RADIO CATURITE, EM CAMPINA GRANDE
NA PARAIBA, VAMOS ACOMPANHAR:

- ENTREVISTA PE. ADEILDO
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LOC: VOCE ACOMPANHOU, PORTANTO, O PADRE ADEILDO FERREIRA
FALANDO SOBRE COMUNICACAO NA IGREJA. /

TEC: VINHETA DE PASSAGEM )
(VOCE ESTA ACOMPANHANDO O PROGRAMA CONVERSA DE FE, UM
PROGRAMA QUE FALA SOBRE IGREJA, PANDEMIA E COMUNICACAO)

LOC: MAS AGORA FICA O QUESTIONAMENTO, COMO SERA QUE O CLERO
REAGIU DIANTE DA MUDANCA DO “PRESENCIAL PARA O VIRTUAL” NO
PERIODO EM QUE AS IGREJAS ESTIVERAM FECHADAS? QUEM CONVERSOU
CONOSCO FOI O PADRE MARCIO HENRIQUE, ELE QUE E PAROCO DA
PAROQUIA NOSSA SENHORA DO ROSARIO E COORDENADOR DIOCESANO
DA PASTORAL DA COMUNICACAO NA DIOCESE DE CAMPINA GRANDE. /

- ENTREVISTA PE. MARCIO

LOC: ACOMPANHAMOS ENTAO A ENTREVISTA COM O PADRE MARCIO
HENRIQUE E COMO ELE MESMO FALOU, AS TRANSMISSOES VIERAM PARA
FICAR E SERVEM PARA AUXILIAR NO PROCESSO DE EVANGELIZACAO. /

TEC: VINHETA DE PASSAGEM

LOC: AGORA VAMOS ESCUTAR UMA CANCAO QUE FALA MUITO AO NOSSO
CORACAO, MAS NAO SAIA DAI, AINDA TEMOS MUITA INFORMACAO PARA
VOCE. /

MUSICA: VIVER PRA MIM E CRISTO

TEC: VINHETA DE PASSAGEM

LOC: E NESSE SEGUNDO BLOCO VAMOS FALAR DA COMUNICACAO NA
IGREJA NO PONTO DE VISTA DA PASTORAL DA COMUNICACAO, QUE
ESTEVE A FRENTE NESSA MISSAO DE REALIZAR AS TRANSMISSOES. / E
CONVERSAMOS TAMBEM COM ALGUNS FIEIS QUE VIRARAM
TELESPECTADORES NESSE MOMENTO. /

LOC: NOSSA CONVERSA AGORA E COM RAFAEL AUGUSTO, ELE QUE E
ASSESSOR DE COMUNICACAO DA DIOCESE DE CAMPINA GRANDE, ATUA NA
PASTORAL DA COMUNICACAO E VIVEU DE PERTO ESSE MOMENTO DE
ADAPTACAO. POR ISSO, VAI NOS CONTAR EM DETALHES ESSA
EXPERIENCIA NA IGREJA E QUAIS OS DESAFIOS ENCONTRADOS. /
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- ENTREVISTA RAFAEL AUGUSTO

LOC: ACOMPANHAMOS, PORTANTO, A PARTICIPACAO DO RAFAEL AUGUSTO
FALANDO SOBRE A IMPORTANCIA DA PASCOM E O USO DAS MIDIAS DE
DIGITAIS. /

TEC: VINHETA DE PASSAGEM

LOC: E AINDA FALANDO SOBRE TRANSMISSAO, EXISTE UM VEICULO DE
COMUNICACAO MUITO IMPORTANTE E QUE FOI ESSENCIAL NESSE PERIODO
DE DISTANCIAMENTO, ESTAMOS FALANDO DO RADIO. E QUEM CONVERSOU
CONOSCO FOI O STEFANIO CAVALCANTE, ELE QUE E TECNICO DE AUDIO NA
RADIO CATURITE, IMPORTANTE PROPAGADORA DA IGREJA PARTICULAR DE
CAMPINA GRANDE. /

- ENTREVISTA STEFANIO

LOC: ATRAVES DA FALA DO STEFANIO E POSSIVEL PERCEBER O QUANTO O
RADIO FOI E CONTINUA SENDO IMPORTANTE PARA APROXIMAR OS FIEIS,
PRINCIPALMENTE AQUELES MAIS DISTANTES E QUE NAO TEM ACESSO A
INTERNET E AS SUAS TECNOLOGIAS. /

TEC: VINHETA DE PASSAGEM

LOC: E COMO SERA QUE OS FIEIS RECEBERAM ESSA MUDANCA NA FORMA
DE ACOMPANHAR A SANTA MISSA? / VERA LUCIA TEM 67 ANOS, TEM UMA
VIDA MUITO ATIVA E PRECISOU ACOMPANHAR AS TRANSMISSOES DE CASA,
ATRAVES DOS MEIOS DE COMUNICACAO. ELA VAI CONTAR PRA GENTE
COMO FOI A EXPERIENCIA. /

- ENTREVISTA VERA

LOC: OUVIMOS A PARTICIPACAO DE VERA LUCIA, RELATANDO COMO FOI A
EXPERIENCIA VIVIDA NESSE PERIODO. /

LOC: AGORA E A VEZ DE OUVIR A VOZ DA JUVENTUDE, SEMPRE
CONECTADA AS NOVIDADES DO MUNDO TECNOLOGICO. VAMOS
CONVERSAR COM O JOVEM LUIZ FELIPE BOLIS E SABER COMO FOI PARA
ELE ESSA EXPERIENCIA DE PARTICIPAR DOS MOMENTOS DA IGREJA
APENAS DE FORMA VIRTUAL. /

- ENTREVISTA LUIZ FELIPE
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LOC: VOCE ACOMPANHOU A PARTICIPACAO DO JOVEM LUIZ FELIPE,
CONTANDO A SUA EXPERIENCIA EM MEIO A ESSE PROCESSO DE MUDANCA
NA FORMA DE ACOMPANHAR A SANTA MISSA. /

LOC: E AGORA NESSE MOMENTO, DE FORMA BEM ESPECIAL VAMOS TRZER
PARA VOCE OUVINTE, O RELATO PESSOAL DO PADRE ALEXANDRE
MOREIRA, ELE QUE E PAROCO DA PAROQUIA DE SANTA TERESINHA E
DIRIGENTE ESPIRITUAL DO TERGCO DOS HOMENS. PADRE ALEXANDRE
LUTOU BRAVAMENTE PELA VIDA E SAIU VITORIOSO NA LUTA CONTRA A
COVID-19. COMO SERA QUE FOI ESSE PROCESSO? COMO FOI RECOMEGAR?
VAMOS ACOMPANHAR AGORA:

- ENTREVISTA PADRE ALEXANDRE

LOC: BELISSIMO TESTEMUNHO QUE ACABAMOS DE ESCUTAR DO PADRE
ALEXANDRE MOREIRA NESSE PROCESSO DE DOENGCA E VITORIA. / E COM
ESSA PARTICIPACAO TAO ESPECIAL, ENCERRAMOS A NOSSA EDICAO
ESPECIAL DO PROGRAMA CONVERSA DE FE. ESPERAMOS QUE VOCE
OUVINTE TENHA GOSTADO E, ACIMA DE TUDO, APRENDIDO UM POUCO
MAIS SOBRE ESSA MUDANCA TAO GRANDE E TAO IMPORTANTE PARA A
IGREJA CATOLICA NO ENFRENTAMENTO DA COVID-19. / O CLERO, OS
LEIGOS, ENFIM, TODO CRISTAO QUE PRECISOU SE ESFORCAR PARA SE
ADAPTAR AO NOVO E NAO PERDER A ESSENCIA DA SUA FE, PARTICIPANDO
ATIVAMENTE DOS MOMENTOS, MESMO QUE A DISTANCIA. /

TEC: VINHETA DE ENCERRAMENTO )
VOCE ACOMPANHOU O PROGRAMA CONVERSA DE FE, MUITO OBRIGADA
POR ACOMPANHAR ESSA EDICAO ATE AQUI. UM FORTE ABRACO! //
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APENDICE 2: PERGUNTAS PARA ENTREVISTADOS

Padre Adeildo Ferreira:

1. Para iniciar nossa conversa, gostaria que o senhor falasse um pouco como foi
0 processo da aceitacdo e inser¢cdo da comunicacado na Igreja. Em que ano
aconteceu e se foi bem aceita.

2. Depois de todo esse processo, trazendo agora para os dias atuais, temos a
Pascom. E por falar em Pascom, quando surgiu esse termo e qual a principal
funcdo dessa pastoral?

3. Como o senhor avalia a importancia da Pascom, sobretudo nesse periodo de

pandemia?

Padre Marcio Henrique:

1. Padre, o senhor j4 tinha o habito de realizar transmissdes de Missas? O que
mudou com a chegada da pandemia e as missas precisaram ser totalmente
online?

2. Qual seu método para prender a atencado dos fiéis e fazer com que ele se
sentisse na Igreja mesmo que distante?

3. O senhor acha que mesmo apoOs a pandemia as transmissdes vao continuar

acontecendo com a mesma intensidade?

Padre Alexandre Moreira:
1. Padre, eu gostaria que o senhor nos relatasse como foi esse processo
delicado de luta pela vida por conta da covid-19.
2. Como foi saber da morte do Padre Hachid, seu irmdo de sacerddcio, em
decorréncia da mesma doenca que o senhor foi acometido?
3. Foi dificil o retorno as atividades p6s-covid? Como foi recomegar?

Rafael Augusto:
1. Qual a importancia da Pascom para a Igreja Catélica?
2. Quais medidas foram tomadas nas igrejas da Diocese de Campina Grande

para oferecer uma transmisséo de qualidade para os fiéis?
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3. Como foi o processo de adaptacdo e quais as maiores dificuldades
enfrentadas pela pastoral nesse periodo em que as igrejas ficaram fechadas?

4. Vocé acha que com o avanco da tecnologia, os fiéis vao deixar de participar
da Missa presencial e ficar participando apenas virtualmente?

Vera Lucia:
1. Qual foi a sensacao de ficar impossibilitada de participar da Missa de forma
presencial?
2. Nesse periodo em que as Igrejas estiveram fechadas a senhora costumava
acompanhar alguma transmissao e como se preparava para esse momento?

3. O que achou do trabalho da Pascom nessas transmisstes?

Luiz Felipe:
1. Costumava acompanhar alguma Missa transmitida antes da pandemia?
2. Como foi ficar acompanhando apenas de forma online?
3. Na sua opinido, ha possibilidade de a Missa virtual substituir a Missa

presencial?



