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RESUMO

O presente trabalho é um desdobramento de uma pesquisa realizada na cota CNPg/PIBIC. O
estudo examina o canal RT en Espafiol (Russia). Como objetivos especificos, tem-se a proposta
de compreender a definicdo e as caracteristicas de uma comunicagdo contra-hegemonica.
Busca-se também examinar até que ponto o enquadramento utilizado pela RT en Espafiol
aponta para um discurso contra-hegeménico. A metodologia desenvolvida na presente escrita
encontra-se amparada pelos métodos da pesquisa exploratéria, a qual tem a tarefa de preencher
as lacunas no que se refere a contra-hegemonia midiatica. Realiza-se mediante uma abordagem
qualitativa, com uma revisdo bibliografica para um estudo de caso. Ao final, a pesquisa apontou
que o canal RT en Espafiol se classifica como um canal contra-hegemaonico.

Palavras-Chaves: RT. Midia. Hegemonia. Contra-hegemonia.



RESUMEN

El presente trabajo es una evolucién de una investigacion realizada en la cuota CNPg/PIBIC.
El estudio investiga el canal RT en Espafiol (Rusia). Como objetivos especificos, se propone a
comprender la definicion y las caracteristicas de una comunicacion contrahegemonica.
Tambien pretende examinar hasta qué punto el marco utilizado por RT en Espafiol apunta a un
discurso contrahegemonico. La metodologia adoptada estd basada en los métodos de la
investigacion exploratoria, que tiene la finalidad de colmar las lagunas existentes en materia de
contrahegemonia mediatica. Se lleva a cabo mediante un enfoque cualitativo, con una revision
bibliogréfica para un estudio de caso. Al final, la investigacion sefial6 que el canal RT en

Espafiol se clasifica como un canal contrahegemonico.

Palabras clave: RT. Medios de comunicacion. Hegemonia. Contrahegemonia.



SUMARIO

1 CONSIDERACOES INICIAIS

2 MIDIA
2.1 Globalizagdo da comunicacéo
2.1 Relagbes Internacionais: midia como ator

3 MIDIA HEGEMONICA
3.1 Hegemonia Comunicacional
3.2 As agéncias Internacionais de Noticias

4 MIDIA CONTRA-HEGEMONICA
4.1 Contra-hegemonia comunicacional

5 RT EN ESPANOL: ESTUDO DE CASO
5.1 Perfil institucional da RT en Espafiol
5.2 Enquadramento da RT en Espafiol

5.3 Bloqueio ocidental da RT en Espafiol

CONSIDERACOES FINAIS

REFERENCIAS

10
15

18
19
21

24
24

29
30
33
36
46

49



1 CONSIDERACOES INICIAIS

Nas relagdes internacionais, perdura uma firme interferéncia das teorias positivistas que
podem ser definidas com base na maneira como se enxerga a producdo de conhecimento
cientifico, na qual o fundamento somente & considerado valido se houver comprovacao
metodoldgica. Nessa perspectiva, 0 objetivo das teorias positivistas esta centrado,
essencialmente, na ideia de que ha leis gerais imutaveis, as quais determinam um panorama
social de realidade dada. Além disso, essa perspectiva defende também a imprescindibilidade
de se manter uma ordem dos fenbmenos sociais, visando ao que se compreende por progresso.
Essas teorias consideradas mainstream, isto €, que tém ocupado uma posi¢do hegemonica
durante grande parte da histéria das Relacfes Internacionais, afetam as percep¢des dos
acontecimentos. Dessa forma, observa-se que tal condicéo de influéncia pode exercer um efeito
na maior parte da tomada de decisfes dos Estados, tais como na adog¢éo de politicas que visam
prosperar a manutencdo do statu quo, seja em qualquer esfera de atuagdo, como economia,
politica e cultura. Ao longo do tempo, essa ingeréncia do positivismo tem sofrido importantes
transformacdes, em grande parte, em decorréncia do crescimento de multiplos atores relevantes

no palco internacional.

Inicialmente, o exercicio da politica e da economia, bem como suas reverberagdes no
ambiente social, era condicionado a uma logica que atendesse aos interesses especificos dos
Estados soberanos. Entretanto, com o advento da Revolugdo Tecnoldgica, do século XX, o
panorama da comunicacdo alterou-se significativamente. Nessa etapa, portanto, foram criadas
redes de comunicacdo internacionais, nas quais se possibilitou o inicio de conglomerados
globais da midia. Assim, esses atores internacionais possuem o poder de interferir na estrutura

do sistema internacional, sejam eles de natureza econémica, politica ou social.

O campo empresarial da comunicacdo, resultado do advento da Revolucao Tecnoldgica,
estd concentrado num numero pequeno de empresas hegemdnicas. Nesse sentido, cita-se a
andlise feita pelo docente e intelectual norte-americano Robert W. McChesney: “O mercado
global de midia gira em torno de cinco a oito conglomerados” (DE MORAES, p. 1, 2000). De
acordo com Robert W. McChesney (1966) apud De Moraes (2000): “com uma ou duas dtzias
de empresas consideravelmente grandes ocupando o0s segmentos regionais e tendo acordos
operacionais com um ou mais gigantes”. Constata-se, com isso, que tal padréo de concentragédo

multinacionalizada impd&e-se como paradigma, conformando a industria da comunicagao aos



campos mais dindmicos do capitalismo global, sob factual hegemonia dos EUA, como sede de
producdo e de distribuicdo de contetdos (DE MORAES, 2000). Ainda segundo De Moraes
(2000, p. 4): “[...] as disparidades tecnologicas e os frageis mecanismos de regulacdo dos fluxos

internacionais de dados e imagens favorecem as corporagdes norte-americanas.”.

Nesse contexto, faz-se notdrio que tais empresas hegemoénicas articulam-se
sobremaneira a fim de atender aos interesses dos seus paises-sede. Nesse caso, a estrutura da
propriedade midiatica influi, continuamente, no acesso da livre movimentacdo de noticias e
informagdes no mundo, de modo que esse cenario de dominacdo ocasiona a perda da
pluralidade e da multiplicidade das noticias. Evidencia-se, assim, que a conjuntura de
concentracdo dos meios de comunicacdo é acentuada por sua uniformidade, em sentidos
ideoldgicos, e pela assimetria nas condicdes financeiras, tecnoldgicas e de acesso a audiéncia

entre os veiculos.

Nesse sentido, torna-se fundamental examinar o empenho exercido por determinadas
entidades com o fito de dar uma nova orientagdo aos processos comunicativos. Como pergunta
norteadora busca-se responder em que medida o canal “RT en Espafiol” estabelece um exercicio
midiatico contra-hegemonico. Esse trabalho procura ressaltar o papel da midia contra-
hegeménica, que tem executado um servico midiatico com narrativas antagbnicas ao ocidental
predominante. Além disso, este trabalho fundamenta-se em reiterar elementos explicativos e
elucidativos do carater central que a midia dentro do ambiente das relacfes internacionais

proporciona.

Deve-se salientar que o presente estudo faz parte de um desdobramento do trabalho
desenvolvido enquanto bolsista CNPQ/PIBIC, na modalidade iniciacdo cientifica (IC). A
escolha por centralizar a elaboracéo do estudo no canal RT en Espafiol, sucedeu-se pelo fato de
o veiculo se apresentar em suas plataformas como uma fonte de noticia contra-hegemaonica, em
relacdo aos canais de noticia ocidentais, e, assim, surgiu o interesse de examinar se realmente

existe a presenca de uma estrutura midiatica a partir de um prisma antagonico ao hegemdnico.

A RT en Espariol declara-se como produtora de um jornalismo alternativo ao ocidental,
cobrindo temas ignorados pelos meios de comunicagdo de massa mainstream, oferecendo uma
narrativa contra-hegemonica. Mas o que é entendido como contra-hegemdnico? Esta pesquisa
tem como objetivo geral observar as caracteristicas e as peculiaridades do canal RT en Espariol,
no intuito de confirmar a hipotese de que a rede midiatica RT en Espariol possui um exercicio

comunicacional contra-hegemaénico.



Como objetivos especificos, tem-se a proposta de compreender a definicdo e as
caracteristicas de uma comunicacdo contra-hegemonica, bem como de examinar até que ponto
0 enquadramento utilizado pela RT en Espafiol aponta para um discurso contra-hegemaonico.
Nesse caso, 0 presente trabalho busca identificar as ferramentas e estratégias utilizadas pela RT

en Espafiol que possam constituir uma pratica midiatica contra-hegemaénica.

A metodologia aplicada nesta escrita nutre-se de uma consulta realizada por meios
livros, sites, artigos, monografias e documentos com o intento de formular um estudo de caso,
0 qual possa servir também enquanto uma ferramenta de pesquisa capaz de explicar fenémenos
particulares. Nessa perspectiva, € valido destacar que o processo metodoldgico apresenta o
objetivo de reunir as informag6es e os dados sobre a economia politica da comunicacdo, 0s
novos atores internacionais, além da interacdo entre a midia e as rela¢fes internacionais que
serviram de base para a construcdo da investigacdo proposta. O recorte temporal encontra-se
inserido entre setembro de 2020 a junho de 2022. Recorte pertencente ao periodo de vigéncia

do Programa de Iniciacdo Cientifica.

No segundo capitulo, faz-se uma discussédo do conceito de midia, de globalizacdo da
comunicacdo e de midia como um ator das relacdes internacionais. Nesta segunda secao, o
interesse € sinalizar aos leitores a respeito dos principios epistémico-metodoldgicos adotados.
No terceiro capitulo, abrangem-se as bases tedricas referenciais do conceito de midia
hegemonica e algumas consideracdes sobre as agéncias globais de comunicacdo. No quarto
capitulo, apresentam-se direcionamentos para 0 que se pode entender como midia contra-
hegeménica. Realizam-se aqui também paralelos de interseccionalidade com o conceito de
hegemonia, pois, para entender um, ha a necessidade investigativa acerca do outro. No quinto
capitulo, busca-se fazer uma apresentacéo institucional do canal RT en Espafol, de forma
detalhada, abrangendo suas histérias e seus conteudos. Procura-se também descrever as
estratégias empregadas pela RT en Espafiol por uma comunicacdo contra-hegemdnica. Ainda
nesse capitulo, destaca-se o bloqueio por parte das corporagdes e de governos ocidentais

enfrentados pela RT en Espafiol.

2 MIDIA

Em Platdo, especificamente no livro A Republica, aborda-se a Alegoria da Caverna. Na

metéafora presente no livro VII da obra, Platdo descreve uma caverna em que homens se
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encontram aprisionados. Esses homens sdo condicionados a viver com as pernas € 0S pescocos
de uma maneira que a Unica op¢do do campo de Vvisao € a parede oposta a abertura da caverna,
pela qual transpassa a luz de uma fogueira acesa em seu exterior. Esses homens séo
condicionados a viver unicamente as sombras, que projetam uma realidade como sendo a Gnica
verdade. Esse cenario de confinamento impulsiona uma estrutura configurada a partir de um
dimensionamento unilateral. Tal alegoria carregada de simbolos perpassou por séculos,

chegando aos nossos dias com algumas ressignificacoes.

Ao utilizar componentes inseridos na metafora, pode-se compreender que aquele que se
localiza, hoje, em frente as redes de comunicacdo midiatica, e que, posteriormente, consente
facilmente as informacdes transmitidas como verdade plena e integral, situa-se acorrentado na
caverna. Apesar de ndo se encontrar aprisionada, literalmente, a sociedade atual é persuadida e
inspirada pelas circunstancias que a circunscreve, em grande parte pelos vultosos grupos
midiaticos hegemonicos. Faz-se nitido, portanto, que essa condi¢do de controle dos meios de

comunicacdo configura uma realidade que nem sempre abarca uma multipluralidade.

O presente capitulo apresenta os subsidios tedricos adotados que forneceram suporte a
pesquisa desenvolvida, dispondo como contexto norteador a relacdo entre sociedade e
comunicacdo midiatica. Na primeira secdo, observam-se breves consideracdes sobre a evolucédo
dos meios de comunicacdo midiatica e o processo da globalizacdo da comunicacdo. Sao
apresentadas nessa etapa discussdes sobre o conceito de midia dentro do panorama das
sociedades ao longo de suas fases. Na segunda secdo, compdem-se algumas consideragdes

sobre midia como ator das Relacdes Internacionais.

2.1 Globalizagdo da comunicagéo

Para entender a atuacdo participativa da midia no dia a dia da sociedade, torna-se
indispensavel compreender o desenvolvimento que a midia experimentou no decorrer do
tempo. N&o vamos aqui nos apoiar num estudo aprofundado sobre a histéria da globalizacéo da

comunicagdo, mas sim evidenciar pontos-chave desse desenvolvimento.

A priori, deve-se esclarecer que iniciar um debate sobre o contexto da globalizacao da
comunicagdo sem inserir um enderecamento epistemologico € um movimento arriscado. A
partir disso, deve-se deixar claro que a globalizagdo parte de conceitos que desencadearam

inimeras discussdes, que ndo ha um consenso quanto aos seus significados e efeitos. Com base
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nisso, o trabalho apoia-se na percepcdo de que a globalizagdo representa uma “[...] mudanga ou
transformacédo na escala da organizacdo social que liga comunidades distantes e amplia o
alcance das relacdes de poder nas grandes regides e continentes do mundo” (HELD; McGREW,

2001).

Thompson (2011), em seu livro A midia e a Modernidade: uma teoria social da midia,
descreve minuciosamente essa evolucdo da globalizacdo comunicacional. A priori, deve-se
constatar o desenvolvimento da imprensa no século XV. De acordo com Thompson (2011, p.
137), “Com o desenvolvimento da imprensa [na Europa - nota nossa] no século XV, livros,
panfletos e outros impressos circulavam bem além de seus locais de producao, frequentemente
atravessando as fronteiras dos Estados nacionais emergentes.” Segundo Thompson (2011), a
criacdo por Gutenberg ecoou transformac@es na politica, na sociedade e na cultura da Idade

Moderna na Europa. No Oriente, as técnicas de impressdo surgiram 400 anos antes.

De acordo com Melo (2003), a imprensa retrata um momento importante da cultura
alfabética, isto é, a transicdo da tradicdo oral para a escrita que caracteriza um dos itens do
término da pré-histéria (MELO, 2003). Diferentemente de Thompson (2011), Melo (2003)
salienta que a imprensa tem sua abertura no Oriente, quando “chineses, japoneses e coreanos
ndo apenas realizavam impressdes tabulares desde o seculo VII, mas chegaram até a possuir
tipos moveis, por volta do século XI” (MELO, 2003 p. 33). Ainda segundo Melo (2003), existe
uma propensdo na maior parte dos intelectuais e escritores em reduzir o valor do Oriente no

surgimento da imprensa.

Dentro desse contexto de possibilidade do surgimento de novas tecnologias, destacam-
se as principais consequéncias da Revolugdo Industrial no século XVIII no espacgo europeu.
Dessa forma, pode-se constatar alteragdes profundas nos sistemas sociais que proporcionaram
um processo gradual de avango comunicativo. De acordo com Castells (1999), dentro da
Segunda Revolucdo Industrial, apresenta-se o desenvolvimento da eletricidade, assim como o
inicio das tecnologias de comunicacdo. Essas a¢des influenciam os caminhos que sucederam o
panorama do processo comunicativo midiatico, de recepg¢do ou de compartilhamento de ideias,

mensagens e noticias em todo o globo.

Thompson (2011) revela que um marco importante para a configuracdo dessa rede de
comunicacgéo global foi o avanco do sistema de cabos submarinos pelas poténcias imperiais
europeias, nesse caso, o desenvolvimento do telégrafo. A rapida relacdo comunicativa global
comecava a se estabelecer como uma verdade. Elaborou-se por Samuel Morse, em 1843, a
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primeira linha de telégrafo entre Washington e Baltimore nos Estados Unidos, com subsidio do
congresso estadunidense. De acordo com Thompson (2011), Estados Unidos e Europa

estabeleciam entre si uma conexdo jamais imaginada.

Outro ponto a se considerar é o estabelecimento de agéncias internacionais de noticias
a partir de 1835. De acordo com Thompson:
A importancia de agéncias de noticias neste contexto era tripla. Primeiro, as agéncias tinham
como objetivo a sistematica coleta e disseminacdo de noticias e outras informacdes [...]
Segundo, depois de um periodo inicial de rivalidade competitiva, as maiores agéncias de
noticias finalmente concordaram em dividir o mundo em esferas de operacdo mutuamente
exclusivas, criando assim um ordenamento multilateral de redes de comunicacdo que eram
efetivamente globais em alcance. Terceiro, as agéncias de noticias trabalhavam estreitamente

ligadas & imprensa, fornecendo aos jornais historias, extratos e informagGes que poderiam
ser impressas e difundidas para uma enorme audiéncia (THOMPSON, 2011, p. 139).

Outro desenvolvimento que desempenhou um significativo papel na globalizacdo da
comunicacdo advem do final do século XIX: as ondas eletromagnéticas. O uso das ondas
eletromagnéticas para interesse comunicativo ampliou expressivamente a capacidade de
disseminar informacGes através de amplos distanciamentos de forma flexivel e eficiente,

dispensando a utilizag&o dos cabos fixos na terra ou no mar (THOMPSON, 2011).

Nesse contexto, o desenvolvimento de tecnologias aptas para a difusdo de mensagens
por ondas eletromagnéticas, como o radio, unido com a ascensdo das organizacdes nacionais e
internacionais de gestdo do espaco das ondas eletromagnéticas, estimularam a evolucdo da
globalizacdo da comunicacdo. Ainda mais com o langcamento dos primeiros satélites de
comunicagdo em 1960 (THOMPSON, 2011).

Briggs e Burke (2006) sustentam o entendimento de que a transformagéao decisiva, tanto
social quanto tecnoldgica, que permitiu maior estimulo ao cenario atual, foi observada
fundamentalmente em meados do século XX. Se outrora o desenvolvimento dos meios de
comunicagéo se organizava de modo demorado e gradativo, a tultima metade do século XX foi
marcada por grandes impulsos no que se refere a modificagdes nos meios de comunicacao.
Destacam-se a invencdo das primeiras televisbes, o aperfeicoamento da maquina de
computador e a producéo dos celulares. Ademais, pode-se mencionar alteracdes expressivas na

maneira que a comunicagéo acontece entre as pessoas.

Apesar disso, 0 avango e a ampliagdo dos meios de comunicacdo traduziram,
paradoxalmente, sua centralizacdo, resultando no dominio de poucos, em detrimento de muitos,

dentro das estruturas comunicacionais. Esse funcionamento reflete um exercicio
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comunicacional de homogeneidade ideoldgica que garante a manutencgéo do statu quo. Sob esse
prisma, observa-se que tal acao é verificada mundialmente a partir da segunda metade do século
XX. Essa concentracdo das comunicagdes pode ser entendida como particularidade do mundo
globalizado (BRIGGS; BURKE, 2006). De acordo com Gramsci (1916), “o jornal burgués
(qualquer que seja sua cor) é um instrumento de luta movido por interesses que estdo em
contraste com os seus” (GRAMSCI, 2005, s./ p.). E reitera que:
Tudo o que se publica é constantemente influenciado por uma ideia: servir a classe
dominante, o que se traduz sem ddvida num fato: combater a classe trabalhadora. [ ...] Todos
os dias, [ ...] 0s jornais burgueses apresentam os fatos, mesmo os mais simples, de modo a
favorecer a classe burguesa e a politica burguesa, com prejuizo da politica e da classe

operéria. [ ...] E ndo falemos daqueles casos em que o jornal burgués ou cala, ou deturpa, ou
falsifica para enganar, iludir e manter na ignorancia o publico trabalhador (GRAMSCI |,

2005, 5./ p.).

Além disso, compreende-se que a Internet executa hoje em dia analoga influéncia na
forma como o mundo social se estabelece quando surgiu a energia elétrica no século XVIII,
durante a era industrial (GARGIONI, 2019). Nesse contexto, nessa nova etapa contemporanea,
o digital é assentado como o pedestal da tecnologia da pés-modernidade, movimentando a
economia global simultaneamente as atividades sociais, politicas e culturais (MCLUHAN,
1969; CASTELLS, 2001).

Para Boyd-Barrett e Rantanen (1998), o mais significativo ao examinar a globalizacéo

é perceber a sua importancia no que se refere a participacdo das agéncias de noticias. Nota-se

que elas sdo ndo apenas favorecidas pela globalizagdo técnico-econémica, mas sim agentes
desse processo.

As agéncias de noticias estiveram entre as primeiras organizacfes a operar, ndo apenas

globalmente, mas a operar globalmente na produgdo e distribuigdo de “consciéncia”, por

meio da mercantilizacdo da informacdo, de maneira que tiveram implicacfes muito

significativas para nossa compreenséo ou apreciacdo do tempo e do espaco (...). Parte disso

tem a ver com o vinculo territorial dos ‘Estados-na¢do’ e a dialética no préprio cerne da

modernidade entre formacé&o nacional e formag&o global (BOYDBARRETT; RANTANEN,
1998, p.5).

Latour (2012) indica que a tecnologia seja analisada como uma entidade hibrida e
heterogénea, dentro de uma perspectiva constituinte quanto constituidora de agentes sociais,
independentemente de sua posic¢do (i) materiais: (in) animadas, (ndo) corporeas e/ou (nao)
humanas. Dessa forma, a tecnologia traz, em seu instrumento basilar, movimentos de
funcionalidade entre seres humanos e ndo-humanos estabelecendo como resultado a fantasia de

unidade e transparéncia das tecnologias, e a chance de desassocié-las dos contextos histéricos
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e processos socioculturais. De acordo com Buzato, em entrevista apresentada a Mayrink e
Baptista:
Qualquer tecnologia é um tecido organico de principios cientificos, solucdes técnicas e forcas
sociais e politicas, ou seja, elas ndo sdo, como muitos querem, algo externo as relacdes entre

grupos sociais, as ideologias e aos conflitos sociais, mas surgem justamente nessa rede de
relagdes (MAYRINK E BAPTISTA, 2017, p. 241).

O empreendimento de atribuir uma nova configuracdo dentro do panorama midiatico
corrobora o entendimento de que a midia é como uma agéncia de comunicacao, pois modifica
a sociedade e a cultura. Paralelamente, encontra-se em interacdo com as praticas do sistema
econémico, assim como as praticas simbolicas. Em relacdo as inimeras praticas simbdlicas do
mundo social, a compreensdo da fungdo midiatica torna-se imprescindivel para expor
caracteristicas a respeito da massificacdo do individuo e da maneira como as interagdes sociais
sdo estruturadas. De acordo com o Dicionario Priberam, sobre midia, entende-se:

1- Todo o suporte de difusdo de informacdo (radio, televisdo, imprensa, publicagdo na
Internet, videograma, satélite de comunicacéo, etc.) que constitui a0 mesmo tempo um meio

de expressdo e um intermediario na transmissdo de uma mensagem. 2 - Conjunto dos meios
de comunicagdo social (PRIBERAM on-line, 2008-2013).

Briggs (2007) expressa que os setores da comunicabilidade adquirem maneiras de
compreender o mundo a partir de multiplas ideologias. Determinadas projecdes podem ser
naturalizadas, a medida em que outras sao rejeitadas, silenciadas e ocultas. De acordo com 0
autor, isso se explica pelo fato de que, ao conservar e fortalecer ideais de objetividade e de
neutralidade do discurso midiatico, os meios midiaticos configuram e fortalecem assimetrias e

desigualdades.

Esse contexto midiatico pode ser compreendido pelo quadro de concentracdo dos meios
comunicacionais globais (ABREU, 2018). Essa conjuntura acarreta um dominio social de
poucos sobre muitos. Desse modo, Kellner (2001) reitera que abordar a midia demanda elucidar
tanto as formas de dominacgéo ideoldgica quanto as formas de instrumentalizagdo de agéncia, a

partir da producdo e da consolidacdo de identidades, assim como por meio de resisténcia.

Pode-se citar ainda que, de acordo com com Kellner (2001), a cultura da midia controla

0 som e a imagem e comanda também os movimentos informacionais numa légica de

pedagogia cultural: estabelecem condutas, praticas, habitos, costumes, ideias, sensacoes,
sentimentos, medos e ameagas. A esse respeito, Kellner afirma que:

A cultura da midia também fornece o material com que muitas pessoas constroem o seu senso

de classe, de etnia e raga, de nacionalidade, de sexualidade, de “n6s” e “eles”. Ajuda a
modelar a visdo prevalecente de mundo e os valores mais profundos: define o que é
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considerado bom, mau, positivo ou negativo, moral ou imoral. As narrativas e as imagens
veiculadas pela midia fornecem os simbolos, 0s mitos e 0s recursos que ajudam a constituir
uma cultura comum para a maioria dos individuos em muitas regides do mundo de hoje
(KELLNER, 2001, p. 09).

Nesta etapa, torna-se importante ressaltar a definicdo de enquadramento. A sua
definicdo engloba a necessidade de incluir o quadro histérico social em que o corpus de
investigacao e estudo esta inserido. Em concordancia com Carragee e Roefs (2004), a intencao
da anélise do enquadramento € evidenciar que ele deve estar em conexdo com causas politicas
e sociais que o envolvem. Essa situagdo se faz primordial porque é o ponto de origem
indispensével para se aplicar o conceito de enquadramento, seja qual for o assunto midiatico
estudado. Segundo Park (2003) apud Leal (2007):

As pessoas apenas enxergam o mundo através de uma moldura de uma janela. Se a moldura
da janela é muito pequena, as pessoas enxergardo uma pequena parte do mundo. Se a janela
na parede é voltada para o oeste, as pessoas apenas enxergarao o oeste. Em outras palavras,
a midia pode mostrar apenas uma pequena parte do mundo a partir de um particular ponto de
vista (PARK, 2003, p.145, apud LEAL, 2007, p. 1 traducéo livre).

Em vista disso, Fontes (2017) constata que a midia adquire cada vez mais espago como
ator politico, operando influéncia e coercio, bem como atuando como um Watch Dog! ou
quarto poder. A partir do enquadramento de seus noticiarios, a midia produz registros e
reportagens que imprimem no individuo, seja em esfera doméstica ou internacional, a
construcdo de um imaginario que, em muitos aspectos, chega a ndo assentar com a realidade.

Abre-se, dessa maneira, uma arena de estudos sobre midia na area de Relacdes Internacionais.

2.1 Relagbes Internacionais: midia como ator

Por ser um campo de estudo interdisciplinar, as Relagdes Internacionais (RI) acabam
abrangendo dentro das suas analises conceitos multiplos. Por isso, permite-se descobrir estudos
mais aprofundados sobre determinado assunto, a0 mesmo tempo em que outros ainda

permanecem inéditos.

1 Houve um tempo em que, no Ocidente, a imprensa era vista como demagoga, fanatica, ou simplesmente feita
por escritores de terceira categoria. Durante o século XIX, no ano de 1828, ainda sob o impacto da Revolugéao
Francesa, a expressdo “Quarto Poder” era associada aos états (o termo francés para estado) as classes sociais da
época (nobreza, clero, burgueses e o povo). No entanto, a partir de um novo enquadramento associado a
democracia, com o principio de poder controlando o poder, a imprensa seria o0 quarto poder em relagdo aos outros
trés: o poder executivo, legislativo e o judiciario. Neste cenario descrito é que a imprensa, o jornalismo em si
necessitou de uma legitimidade para tranquilizar os receios e, a0 mesmo tempo, justificar o seu crescente lugar na
sociedade dando cobertura a um negdcio rentavel (TRAQUINA, 2005, p.45-47).
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Os estudos e andlises sobre a midia como ator internacional sdo poucos. Muitas vezes,
segue-se a logica do positivismo metodoldgico, que consente a excluséo de outros atores pouco
convencionais (MARINUCCI, 2008). Esse trabalho se compromete, enquanto epistemologia
combativa ao processo excludente, a reexaminar o conceito tradicional de ator internacional,
como convencionalmente exposto pelas RI. Sustenta-se aqui que a midia € um agente com
papel ativo, participante e operante no Sistema Internacional. Segundo Nogueira,

Os papéis desempenhados pela midia e pela opinido publica nas Relagdes Internacionais vém
ganhando destaque no campo da Comunicagdo Internacional, particularmente no que se
refere a sua influéncia em formulacgdes de politicas externas, ao construir um ambiente social
em que tais politicas sdo formuladas e empreendidas. Assim, os discursos midiaticos,
politicos, diplomaticos, empresariais, militares e académicos sdo essenciais na construcdo de

representacOes coletivas internas e externas sobre um Estado, e a identidade nacional a ele
relacionado (NOGUEIRA, 2012, p. 118).

A partir disso, torna-se fundamental esclarecer o entendimento de ator internacional,
especificamente, compreender que lugar a midia ocupa dentro dessa esfera. Em Oliveira
(2010), em sua tese de doutorado “A midia como ator emergente das Relagdes Internacionais:
seu protagonismo no uso de soft power frente aos desafios das mudancas climaticas”, discorre-
se detalhadamente algumas contribuicdes do pesquisador Antonio Papisca sobre atores

emergentes. De acordo com Papisca

(In OLIVEIRA, 2010), um ator pode ser determinado com base em sua natureza ou em
sua capacidade e habilidade para executar posi¢Ges na esfera internacional. Desse modo, ha
atores com status adquirido (em decorréncia da capacidade) e status atribuido (por exemplo,
de natureza juridica). Neste Gltimo caso, compreende-se o Estado como ator tradicional. Por
outro lado, os atores de status adquirido podem ser entendidos como aqueles que obtém tal
posicdo e sdo capazes, até mesmo, de potencializar, ampliar e elaborar uma politica externa
particular e dissemelhante dos Estados em que se localizam. Devido a isso, obtém o status de

ator e podem apresentar um exercicio pratico de interagdo com outros agentes internacionais.

Gilboa (2009) salienta que, nas Ultimas décadas, os Estados experimentaram reducdes
em seu poder de influéncia dentro das noticias transmitidas. Por outro lado, atores ndo-estatais
transformaram-se em integrantes presentes, exercendo papéis importantes em temas
internacionais, nomeado aquilo que Nye (1990) indicou como soft power. De acordo com o
autor, “soft power € a capacidade de atingir os resultados desejados nos assuntos internacionais

através da atracdo, em vez da coergdo. Ele funciona convencendo os outros para seguir ou
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concordar com as normas e institui¢des que produzem o comportamento desejado” (CIRINO,

2019; NYE; OWENS, 1996, p.21)?.

Nye (1990), contudo, estabelece a midia como um instrumento de soft power dos
governos, ndo levando em consideracdo a habilidade de autonomia dos meios de comunicagao
no ato de envolver questdes de interesse internacional e, por conseguinte, nos efeitos atingidos.
Essa € uma perspectiva que tem sido reconsiderada e reexaminada no campo de pesquisa das
Relacdes Internacionais, a partir do exercicio da midia em matérias diplomaticas nas quais ela
se insere com uma atribuicédo significativa na intervencdo de conflitos, praticando agdes, em
algumas ocasides, como conciliadora, intermedidria, situando-se como um protagonista no uso
do soft power (CIRINO, 2019).

A atuacdo da midia no palco internacional € complexa e plurifacetada, uma vez que este
ator age mutuamente com 0s outros, induz e sugestiona esses agentes e a prépria ordem onde
estdo envolvidos. Além disso, partindo do pressuposto construtivista, de que as imagens
constroem o mundo, na politica internacional, conclusdes imprecisas se convertem, algumas
vezes, em deliberacdes realizadas com apoio dessas imagens. Nesse contexto, situacfes de
distorcBes e imprecisdes de imagens sobre lideres e tomadores de decisdo carregam a
responsabilidade quase que integral nas tomadas de decisdes (MONTANINI, 2018;
OLIVEIRA, 2012; LI; CHITTY, 2009).

E. Cohen (1963), em seu livro Press and Foreign Policy, faz consideracdes sobre o que
seria a agenda. Nesse caso, mesmo que a midia ndo seja apta a determinar e estabelecer como
as pessoas se situam em relacdo aos diferentes temas, ela é fundamental para definir sobre quais
temas os individuos se posicionam. Dessa forma, a midia move as concepcdes e ideias do
pensamento presente sobre politica externa em grande medida por retratar o cenario da politica
e propor caminhos para a administracdo desse espaco, ou seja, fabricar o que ele chama de
mapas:

Para a maior parte dos que veem a politica externa, 0 mapa do mundo realmente efetivo -
isso &, 0 mapa operacional do mundo - é desenhado pelo reporter e pelo editor, ndo pelo
cartégrafo. (...) A imprensa (...) pode em boa parte do tempo néo ser bem-sucedida em dizer

as pessoas 0 que pensar, mas € incrivelmente bem sucedida em dizer aos leitores sobre o que
pensar (COHEN, 1963 apud. NAVEH, 2002, p. 7).

2 No original: “Soft power is the ability to achieve desired outcomes in international affairs through attraction
rather than coercion. It works by convincing others to follow, or getting them to agree to, norms and institutions
that produce the desired behavior” (NYE;, OWENS,1996 p.21).
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Dessa maneira, para além de uma janela para 0 mundo, a midia age de modo a ser um
tradutor dele, produzindo significados. Até entdo, essa configuracdo denota os estudos
investigativos, considerados tradicionais, de midia e politica externa até recentemente.
Posteriormente, entretanto, as pesquisas deslocaram-se a argumentar que a midia ndo apenas

induz sobre o0 que a sociedade pensa, mas como ela pensa (JESUS, 2015).

De acordo com César Bolafio (2022), um aspecto essencial para compreender a
configuracdo estrutural da atualidade nacional e internacional é através do processo
comunicativo, nesse caso, entender como as informacdes estdo sendo noticiadas. Ele expde
que, numa situacdo de guerra, o controle da informacéo, a propaganda e a vigilancia marcam
presenca de maneira mais radical e mais brusca em relacdo ao funcionamento, digamos,

habitual, do sistema. Em suas palavras,
Um estudo da cobertura da intervengdo russa na Ucrénia, articulando a producdo e
distribuicdo de contetdo informativo, desde as grandes agéncias de noticias até a sua
replicacdo nas redes sociais, passando pela agdo da midia hegemonica e pelas agbes de
censura das plataformas digitais, nos diferentes paises, mostrard, como em inimeros outros
casos, 0 elevado grau de integracdo do sistema global de cultura em beneficio do
imperialismo na construcdo do consenso. E claro que em ambos os lados do conflito, os
sistemas de comunicacdo vinculados subordinam-se a interesses superiores, politicos e
militares, mas é flagrante a superioridade do sistema integrado do imperialismo, que abrange

as grandes agéncias de noticias, as plataformas digitais norte-americanas e toda a midia
hegemdnica mundial, amplamente capilarizada (BOLANO, 2022, p. 3).

Nessa direcdo, as noticias podem ser entendidas como produtos de especialidade
atestada, introduzidos em circunstancias momentaneas e passageiras que se interseccionam
com o poder hegemdnico. Contribuem a partir disso para a consolidacéo e a manutencao de um
sentido moral e intelectual, entretanto, como técnica social com capacidade de, também, em
situacBes especificas, realizarem um contrapoder (SOUZA, 2021). Nesse contexto, a midia
expressa a marca de ator nas relag0es sociais, assim como nas rela¢ées internacionais. Justifica-
se pela sua habilidade de ndo ser meramente uma ligagdo comunicacional rotineira, mas sim
um elemento integrante dinamico, participante e expressivamente eficiente dos acordos

politicos, sociais, culturais e econdémicos.

3 MIDIA HEGEMONICA

Quando narrativas emitidas pelas midias retratam uma natureza de uniformidade em
seus enquadramentos de correspondéncia homogénea, definido pela falta de contexto e

alicerces por uma perspectiva plural, dificulta-se a diversidade de informacdes. Esse panorama
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de padronizacgédo faz com que o receptor possua unicamente uma perspectiva restrita que esse

discurso disponibiliza.

Assim sendo, este capitulo se fundamenta em definir o que é hegemonia e midia
hegemonica. Nesse caso, empenha-se em compreender como se d& o cedimento de uma midia
hegemdnica e como a midia molda o consenso de uma sociedade. Abrem-se breves discussoes
sobre as agéncias internacionais de noticias, com intuito de mostrar seus papéis e suas funcdes

em suas dimensdes atuais no contexto global.
3.1 Hegemonia Comunicacional

De acordo com Coutinho (2014), umas das maneiras de compreender o que seria
hegemonia se da através da capacidade de um grupo social em desempenhar seu poder
intelectual, moral e cultural em relagéo ao corpo social. Percebendo a hegemonia como sentido
politico e cultural, para Coutinho e Teixeira (2003), ela convém com a aquisi¢do de consenso
para uma esfera de principios, de regras morais, de regulamento comportamental. A obtencao
da hegemonia se organiza pelo consenso, que ndo funciona s6 em relacdo a arena politica, mas
também a forma de pensar e as diregdes ideoldgicas. Para Antonio Gramsci® (2011):

O critério metodoldgico sobre o qual se deve basear a analise é 0 seguinte: a supremacia de
um grupo social se manifesta de dois modos, como “dominio” e como “dire¢do intelectual e
moral”. Um grupo social domina os grupos adversarios, que visa a “liquidar” ou submeter
inclusive com a forca armada, e dirige os grupos afins e aliados. Um grupo social pode e,
alias, deve ser dirigente j& antes de conquistar o poder governamental (esta é uma das
condicBes principais para a prépria conquista do poder); depois, quando exerce o poder e

mesmo se 0 mantém fortemente nas méaos, torna-se dominante, mas deve continuar a ser
também “dirigente” (GRAMSCI, 2011, p. 290).

A hegemonia - dire¢&o intelectual e moral - vai ser praticada, portanto, pelo grupo social
dominante em detrimento dos grupos aliados do bloco histérico, mas na perspectiva de
representar a toda a sociedade. Por esse motivo, para aqueles que ndo aceitam, ativa ou
passivamente, resta 0 "dominio" e a subordinac&o, nesse caso pela forca armada (NEGRAO,
2005). Para Gramsci (2007), o espaco da hegemonia pertence a sociedade civil, enquanto o do

dominio pertence a sociedade politica ou ao Estado, pois:

[...] podem-se fixar dois grandes “planos” superestruturais: o que pode ser chamado de
“sociedade civil” (isto €, o conjunto de organismos designados vulgarmente como
“privados”) e o da “sociedade politica ou Estado”, planos que correspondem,
respectivamente, a fun¢do de “hegemonia” que o grupo dominante exerce em toda a
sociedade e aquela de “dominio direto” ou de comando, que se expressa no Estado e no

3 Antonio Gramsci, sem duvida, foi o tedrico marxista que mais insistiu sobre o conceito de hegemonia. [...] Em
todas as analises realizadas por Gramsci, encontro a presenca de uma linha principal que as guia, presente em
todos os Cadernos. Essa constante me parece ser o problema da hegemonia [...] (GRUPPI, 1978:1 e 66).
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governo “juridico”. Estas fun¢des sdo precisamente organizativas e conectivas. Os
intelectuais sdo os “prepostos” do grupo dominante para o exercicio das fungdes subalternas
da hegemonia social e do governo politico, isto €: 1) do consenso “espontaneo” dado pelas
grandes massas da populacdo a orientacdo impressa pelo grupo fundamental dominante a
vida social, consenso que nasce “historicamente” do prestigio (e, portanto, da confianga)
obtido pelo grupo dominante por causa de sua posicdo e de sua funcdo no mundo da
produgdo; 2) do aparelho de coercdo estatal que assegura “legalmente” a disciplina dos
grupos que nao “consentem”, nem ativa nem passivamente, mas que € constituido para toda
a sociedade na previsdo dos momentos de crise no comando e na direcdo, nos quais
desaparece 0 consenso espontaneo (GRAMSCI, 2007, p. 20-21).

Nesse viés, segundo Bravo e Oliveira (2009), a sociedade civil forma o ambiente em
que a classe dominante desempenha sua hegemonia por intermédio dos “aparelhos privados”,
concomitantemente ao fato de que 0s demais grupos sociais resistem e batalham para que seus
projetos contra-hegeménicos se facam universais e rasguem com a dominacdo politica,

econdmica e ideologica. De acordo com Moraes (2010):

Criados na intensificacdo das reivindicagdes sociais, estes aparelhos congregam a imprensa,
os partidos politicos, os sindicatos, as associagdes, 0s movimentos sociais, as escolas e a
Igreja. Sdo os agentes da hegemonia, os portadores materiais das ideologias que buscam
consolidar apoios na sociedade civil, seja para manter a dominagao, seja para contrariar seus
pressupostos (MORAES, 2010, p.59).

Dessa forma, neste lugar onde as variadas perspectivas de mundo (ideologias), pleiteiam
entre si uma maior atuacdo sobre as multiplas categorias da sociedade, a funcao realizada pelos
6rgdos de cultura, como, por exemplo, o jornal*, faz-se de essencial relevancia (BRAVO;
OLIVEIRA, 2009). Em outro momento, Gramsci (2005) ressalta que:

Mas o pior reside nisto: em vez de pedir dinheiro a classe burguesa para subvencionar a obra
de defesa exposta em seu favor, o jornal burgués consegue fazer-se pagar pela prdpria classe
trabalhadora que ele combate sempre. E a classe trabalhadora paga, pontualmente,
generosamente. Centenas de milhares de operarios contribuem regularmente todos os dias
com seu dinheiro para o jornal burgués, aumentando a sua poténcia. Por qué? Se perguntarem
ao primeiro operario que encontrarem no elétrico ou na rua, com a folha burguesa desdobrada
a sua frente, ouvirdo esta resposta: E porque tenho necessidade de saber o que hé de novo. E
ndo lhe passa sequer pela cabeca que as noticias e os ingredientes com as quais sao
cozinhadas podem ser expostos com uma arte que dirija 0 seu pensamento e influa no seu
espirito em determinado sentido. E, no entanto, ele sabe que tal jornal é conservador, que
outro € interesseiro, que o terceiro, o quarto e quinto estdo ligados a grupos politicos que tém
interesses diametralmente opostos aos seus. Todos o0s dias, pois, sucede a este mesmo
operario a possibilidade de poder constatar pessoalmente que 0s jornais burgueses
apresentam os fatos, mesmo os mais simples, de modo a favorecer a classe burguesa e a
politica burguesa com prejuizo da politica e da classe operaria. Rebenta uma greve? Para o
jornal burgués os operarios nunca tém razdo. H4 manifestacdo? Os manifestantes, apenas
porque sdo operéarios, sdo sempre tumultuosos, facciosos, malfeitores (GRAMSCI, 2005,

s./p.).

4 Para Gramsci, a imprensa seria uma “organizagio material voltada para manter, defender e desenvolver a‘frente’
teorica e ideoldgica”. Por exercer tal papel, constituiria na “parte mais dindmica” da estrutura ideologica de uma
classe (GRAMSCI, 2006b, p.78).
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Para Dennis de Oliveira (2012), a colaboragédo do pensamento de Gramsci para o debate
da comunicacdo e das midias € que ele abandona concepcdes liberais de que o jornalismo é
algo isento de parcialidade. Para elucidar esse assunto, Oliveira (2012) emprega referéncias de
pensadores que nao utilizam uma perspectiva “apartidaria”, pois “os intelectuais ndo sdo uma
classe a parte da luta politica e da luta social. Eles constroem conhecimento em articulacdo com
a luta de classes. E isso o que Gramsci chama de “intelectual organico”. Desse modo, na obra
gramsciana mostra-se que a classe trabalhadora necessita desenvolver seus intelectuais
organicos, da mesma forma que os possui a classe dominante, pois sdo esses individuos que

operam no campo de disputa de hegemonia.

Deslocando esses conceitos para o campo internacional, as fortes agéncias de
comunicacdo midiatica, de pertencimento estadunidense e europeu podem desempenhar este
papel de conservacdo e de estabilidade no que se refere ao consenso do discurso, ao fornecer
ao espectador/leitor uma perspectiva unilateral focada na parte do globo ocidental®. Apesar
disso, fontes de noticias patrocinadas por governos séo capazes de retratar uma narrativa contra
hegemdnica como meio de sua tatica de se contrapor a uma poténcia considerada hegemonica
no sistema internacional (DE ROCCHlI, 2017).

3.2 As agéncias Internacionais de Noticias

De acordo com Cottle (2009), a comunicacao internacional fornecida pela midia
mantém-se localizada, essencialmente, pelo grupo das agéncias® europeias e estadunidense.
Associated Press (AP), Thomson Reuters (Reuters TV), France Presse (AFP) e EFE controlam
entre 70% e 90% das noticias distribuidas nos veiculos de comunicagdo do mundo (BOYD-
BARRETT; RANTANEN, 1998). Nesse caso, as agéncias seguem o equivalente a "midia da
midia” (NEVEU, 2006, p. 62). De Morais (2012) afirma que:

50 conceito de “mundo livre” e o de Ocidente, na visdo de Huntington, sdo derivados diretamente da forma como
0s EUA pensaram e dividiram o mundo desde o periodo da guerra fria. O Ocidente é definido por Huntington
unicamente pela visdo dos EUA, que inclui uma Europa pouco mediterranica e muito concentrada nas costas do
Mar do Norte e adjacéncias; a América do Norte (ou seja, EUA e Canada), Australia, Nova Zelandia e Africa do
Sul, todas regides colonizadas por ingleses e holandeses, mas necessariamente angl6fonas (FALCAO, 2006, p. 3).
6 As agéncias de noticias globais s&o organizacdes cuja razao de ser continua sendo coletar e vender noticias pelo
mundo para o uso da midia varejista (principalmente jornais, emissoras e seus websites, bem como portais, sites e
agregadores que se utilizam de agéncias) e organizages ndo midiaticas, incluindo instituicdes financeiras como
corretoras de mercadorias, bancos, governos e individuos (BOYD-BARRET, 2009, p. 57 traducéo livre).



22

As largamente hegemonicas APTN e Reuters TV, que sdo os bracos audiovisuais das
fortemente estruturadas Associated Press e Reuters, dominam também o mercado global de
distribuicdo de reportagens para as emissoras de televisdo. Ambas disponibilizam imagens
vistas por mais de um bilh&o de pessoas no globo e produzem mais de dois milhdes e meio
de manchetes mundiais (DE MORAIS, 2012, p.87).

Esperidido (2011) constata que a grande parcela das noticias das agéncias tem relaces
diretas ou indiretas com os Estados Unidos e 0s paises que integram a Europa Ocidental, o que
comprova a maneira de disseminacdo global de noticias, com perspectivas que possuem como
parametros contornos e medidas culturais do Primeiro Mundo. Confirmacao clara de uma
postura localizada nos donos dos sistemas de poder em seus variados aspectos. De Morais
(2012) expbe a organizagdo do noticiario e descreve que:

Ao mesmo tempo em que influenciam os rumos da cobertura, as agéncias acabam
transformando a profusdo de noticias numa espécie de prateleira invisivel, na qual cada
reportagem é encaixada em um tema. Tomadas por essa perspectiva, as emissoras passam a
estabelecer os diferentes enfoques que serdo retratados nos telejornais e organizam quais

abordagens devem ser priorizadas a partir de imagens disponibilizadas pelas agéncias, com
ou sem a participacdo de seus préprios correspondentes (De MORAIS, 2012, p.100).

De acordo com De Morais (2012), essas agéncias se encontram beneficiadas pela
privatizacdo dos satélites, que desmantelou o Gltimo obstaculo basilar para noticiar o planeta
em duracdo de 24 horas por dia. As politicas neoliberais de desregulamentacdo de dominios
midiaticos proporcionaram o que Oliver Boyd-Barrett e T. Rantanen (1998) conceituam como
a “uma nova colonizacao” (hoje, do espago). Essas alteracdes coagidas pela globalizagdo
provocaram uma propagacdo epidémica de um conjunto continuo e ilimitado de canais por
assinatura ou por cabos que necessitam abastecer seu espa¢o no dia com assuntos noticiosos
diversificados, em grande medida internacionais. Ainda de acordo com De Morais (2000), no

que se refere a concentracdo midiatica:

Ressaltemos que o predominio exacerbado dos oligopdlios de midia e entretenimento foi
estimulado tanto pelas desregulamentacdes como pela deliberada omissdo dos poderes
publicos em seu papel regulador e fiscalizador. A conglomeracdo deita raizes na América
Latina e no Brasil, onde a agdo das corporagdes transnacionais se intensifica, de olho no
potencial mercadoldgico de uma regido com 480 milhdes de consumidores. As corporagées
consolidam suas influéncias no solo latino-americano, explorando o véacuo aberto pelas
desregulamentacdes e por deficiéncias cronicas observadas na maioria dos paises do
continente: inexisténcia de politicas pablicas de comunicagdo; controles ineficazes sobre o0s
fluxos de programac@es vindos do exterior; fragilidade dos sistemas fiscais e alfandegarios
diante do transito de conteldos por satélites e redes eletronicas; aberrantes desequilibrios nas
balancas comerciais com os EUA, sobretudo em relacdo ao audiovisual. Metade da receita
da industria cinematografica norte-americana provém do exterior, 0 que representa salto
expressivo, pois, em 1980, as pracgas internacionais contribuiam com 30% (DE MORAES,
2000, s.p).

Abreu (2018), em sua tese de doutorado intitulada Agéncias de Noticias do Sul Global:

jornalismo, Estado e Circulagéo da informacdo nas periferias do sistema-mundo, afirma que a
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comunicacgdo desempenha uma fungéo unica na reprodugdo desses “jogos simbolicos" desigual
na estrutura global, e, dentro dela, é fundamental o cargo giratdrio exercido pelas agéncias de
noticias. Consta-se esse fator desde a proliferacdo global da rede de distribuicdo das agéncias
europeias, ainda no século XIX, por meio da expanséo do telégrafo, por via terrestre e por cabos

submarinos.

Para além de um século anteriormente da internet e da digitalizacdo das comunicacdes,
as agéncias Havas (antecedente da Agence France-Presse, a AFP), Wolff (prussiana-alema,
vigente de 1849 a 1934) e, sobretudo, Reuters (atualmente, a maior agéncia global) venderam
noticias para jornais, bancos, industrias, embaixadas, ministérios e outros érgaos de Estado em
tal quantidade e velocidade que comecaram a ser classificadas como reais instituices imperiais
(ABREU, 2018). De acordo com Honoré de Balzac:

Compreendem, agora, a pobre uniformidade das noticias do estrangeiro em todos o0s jornais?
Cada um tinge de branco, verde, encarnado ou azul a noticia que lhe envia o Sr. Havas [...]

Neste don]inio, ha apenas um jornal, feito por ele, a fonte em que bebem todos os jornais
(HONORE DE BALZAC, 1840, apud LUSA, 2007, p.21).

Os enormes gabinetes de noticias (as trés europeias citadas - AFP, Reuteres e EFE, logo
acrescidas da estadunidense Associated Press) transformaram-se propulsores da globalizacédo
ainda na época monopolista e imperialista do capitalismo. A organizacdo de fluxo de noticias
que dispuseram, exprimindo os dominios coloniais (periferia) as metropoles (centro), em
movimento centripeto mais que centrifugo, suportou as duas guerras mundiais do século XX e

aproximou da Guerra Fria praticamente sem contestacdo (ABREU, 2018).

Abreu (2018) reitera consideracdes sobre a questdo da colonialidade. Afirma que as
marcas da colonialidade sdo observadas na comunicacao e no jornalismo em varios momentos.
De acordo com ele, “[..] na selecdo de origem geografica de fatos a serem noticiados, na
legitimacé&o de certas fontes em detrimentos de outras, e no enquadramento de temas em fung¢ao

dos conhecimentos prévios dos jornalistas e ndo da vivéncia dos personagens afetados.”

Em pensamento consoante, Sonia Aguiar Lopes (2010) afirma que a condigdo de
subalternidade’ que certas sociedades e grupos populacionais se encontram ndo foi
transformada, apesar do avango das tecnologias digitais da comunicacdo. Nesse contexto, falar

sobre subalternidade ¢ identificar que, de alguma maneira, em determinada situac&o, acontece

” Antonio Gramsci, personagem da corrente neomarxista, foi proponente a criar a expressio “subalterno” como
sinénimo de marginalizado, provavelmente como uma mudanga ao termo “proletariado” (CHEMMENCHERI,
2015).
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uma relacdo em que algo - ou alguém - é superior e o outro é inferior e que esta relacdo se
fundamenta na desigualdade. Nesse caso, essa condi¢do foi movida para o ambiente das redes
digitais através das enormes corporacées de informacéo. Destaca-se Google, Apple, Facebook,
Microsoft, todos localizados nos centros sistémicos, que aferem e assumem taticas diferentes

de manutencéo das posicdes do poder hegemdnico.

Apenas posteriormente ao movimento de descolonizacdo, com as independéncias das
antigas colénias europeias da Asia (posterior pés-guerra, anos 1940 e 1950), na Africa (ao
término dos anos 1950 a meados dos anos 1970), no Caribe angléfono e neerlandés (anos 1960,
1970 e 1980), na Oceania (anos 1980 e 1990) e na Eurasia (anos 1990, com o diluir da Unido
Soviética e as demais federacOes socialistas) é que se arremessaram recentes Estados soberanos
no panorama mundial e criaram-se buscas por liberdade e independéncia informativa que
questionaram a norma dominante das Quatro Grandes agéncias de noticias®, as Big Four, nesse
caso, duas europeias e duas estadunidenses: Reuters, AFP, Associated Press e UPI®. Esta
Gltima, reduzida fortemente desde o final da Guerra Fria, na configuracdo internacional de
comunicacdo (ABREU, 2018).

4 MIDIA CONTRA-HEGEMONICA

A contra-hegemonia se mostra como uma oposi¢do ou uma resisténcia incessante a
interpretacdo de mundo fundamentada por uma fixa hegemonia. Este capitulo se sustenta pelo
interesse em esclarecer o conceito de midia contra-hegeménica. Busca-se mostrar como a midia
contra-hegemdnica contesta as estruturas ideologicas dominantes, bem como visa evidenciar a

importancia em examinar o empenho de dar uma nova orientacao aos processos comunicativos.
4.1 Contra-hegemonia Comunicacional

Lopes (2010) afirma que a aparente negatividade reducionista da palavra contra-
hegemonia deve ser rejeitada. A autora expressa que, no campo de uma disputa econdmica e
sociopolitica, a contra-hegemonia se encontra vinculada a luta que usa condutas propositivas

pela produgdo de uma nova hegemonia. Distanciam-se, nesse entendimento, das direcoes

8 Pontua-se dados contraditdrios acerca da fatia de mercados das agéncias de noticias.

9 José Angel Castro Savoie expde em sua tese de doutorado intitulada “As agéncias de imprensa transnacionais
no final do século XX (2002)”, que atualmente precisam ser nomeadas de big three ou trés grandes agéncias,
porque a UPI estava em processo de desaparecimento.
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culturais tradicionais. Busca-se aproximacdo com outra direcdo cultural, que as classes
subalternas almejam e podem conceber, como alternativa, a soma dessas classes, e

consecutivamente, a toda a sociedade.

Lopes (2010) expressa algumas consideracOes sobre o panorama de produgdo e
estabelecimento de uma nova hegemonia que se instaura, em suas palavras “[...] o contexto de
disputa pela hegemonia, na sociedade [...] objetiva a construcdo e socializacdo de uma praxis
sociopolitica, no interior dos “aparelhos privados de hegemonia” presentes na sociedade civil
[...]. Em sua perspectiva, uma comunicagdo contra-hegemoénica se define pelo
comprometimento de emancipacéo e transformacao social. Segundo a autora:

As condigbes de manutencdo da hegemonia, na sociedade, por parte da burguesia,
particularmente naquilo que diz respeito ao campo da comunicagao, manifestam-se de varias
formas: através da propriedade dos meios de producdo (os meios de comunicacdo
propriamente ditos) marcada, nos dias de hoje, pela consolidacdo de grandes conglomerados
midiaticos; por meio da unilateralidade nos processos de producdo comunicativa midiatica
com a transmissdo de ideias e valores que visam reforgar, universalizar e naturalizar os
interesses das classes dominantes; e da criminalizacdo das organizagdes politicas das classes

subalternas e a consequente desqualificacdo de suas praticas comunicativas (LOPES, 2010,
p. 331).

Em pensamento consoante, Guimaraes (2015) expressa consideragdes significativas ndo
apenas sobre uma mudanca na consciéncia da sociedade, mas uma alteracdo pratica de
transformacédo emancipatdria que reverbere uma construcdo de uma nova concepcao de mundo
dentro da sociedade.

[...] a construgdo da contra-hegemonia pressupde, em primeiro lugar, um esforco de
superacao das ideias dominantes que, ao se universalizarem ideologicamente, fazem com que
0 consenso em torno da dominagdo atinja também (e principalmente) as classes
trabalhadoras. Mas, também como ja foi sinalizado, é preciso que, uma vez abaladas as bases
do consenso estabelecido, exista algo para ser colocado em seu lugar. Ou melhor, para sermos
mais precisos: é necessario que o processo de desconstrugdo desse consenso seja, ele préprio,
parte da construgdo de uma nova concepcdo de mundo, coerente com as necessidades dos
trabalhadores. E esta, por sua vez, para que seja organica e ndo apenas uma expressao de fé,

SO se constroi como parte da experiéncia concreta (embora ndo espontanea) — de vida, de
exploracdo e luta — desses trabalhadores (GUIMARAES, 2015, p. 233).

Como visto na se¢do anterior 3.1 Hegemonia Comunicacional, Gramsci € considerado
0 expoente do conceito de hegemonia. Por outro lado, debater o conceito de contra-hegemonia
é uma atividade que talvez demande até maiores esfor¢os. Isso porque a propagacao do conceito
de contra-hegemonia direcionou muitos intelectuais a perderem de ética onde o conceito teve
sua origem, o qual passou a ser atribuido a Gramsci. Ainda segundo Dore (2018), “Este foi
amplamente difundido, em diversas areas do conhecimento, e associado ao pensamento de

Gramsci como se resultasse de sua propria produgao” (DORE, 2018, p. 244).
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E dessa maneira que Nadeau (2004) reflete o que Gramsci apresentaria como definigéo
de “contra-hegemonia” de modo a fortalecer a compreensao de que ha perspectivas e caminhos
para a vida social dessemelhante daquela que prevalece uma estrutura de dominagéo, apesar do
extenso e desafiador processo. E no mesmo alinhamento de atribuicdo da definigdo de contra-
hegemonia a Gramsci que se localiza a obra de Burke (2005). De acordo com Burke (2005), a
ideia de que a classe trabalhadora auxiliaria a desenvolver a contra-hegemonia que minaria as
relacbes sociais presentes foi um subsidio tedrico de Gramsci ao desdobramento da filosofia
que interliga teoria e pratica.

Em contrapartida, Raymond Williams (2009), expoente na Inglaterra na arena tedrica
de estudos culturais, julgou o conceito de hegemonia e aquilo que poderia ser contra-hegemonia
de Gramsci insuficientes, criando, de acordo com ele, definitivamente o conceito de contra-
hegemonia (DORE, 2018). De acordo com Williams (2009),

Asimismo, es continuamente resistida, limitada, alterada, desafiada por presiones que de
ningn modo le son propias. Por tanto debemos agregar al concepto de hegemonia los

conceptos de contrahegemonia y hegemonia alternativa, que son elementos reales y
persistentes de la practica (WILLIAMS, 2000, p. 134).

Nesse sentido, de acordo com Dore (2018), a ideia de “contra-hegemonia” foi produzida
efetivamente por Raymond Williams visto que, do ponto de vista tedrico, questionava-se a
metafora marxiana sobre estrutura e superestrutura, interpretada como determinacdo da
primeira sobre a segunda, pois, nessa perspectiva, a cultura ndo passava de “reflexo” da
organizacdo econdmica. Dore (2018) explicita o entendimento de contra-hegemonia na visdo

de Williams, e afirma que:
O que seria, entdo, a “contra-hegemonia?” Seriam experiéncias, significados e valores que
ndo fazem parte da cultura dominante efetiva; formas alternativas e opositoras que variam
historicamente nas circunstancias reais; praticas humanas que ocorrem “fora” ou em
“oposi¢do” ao modo dominante; formas de cultura alternativa ou opositora residuais,
abrangendo experiéncias, significados e valores que néo se expressam nos termos da cultura
dominante, embora sejam praticados como residuos culturais e sociais de formagdes sociais

anteriores; formas de cultura emergente, englobando novos valores, significados, sentidos;
novas praticas e experiéncias que sdo continuamente criadas (DORE, 2018, p. 254).

De acordo com Raquel Paiva (2008), entender o significado da expressdo ndo é tdo
simples. E permitida a compreensdo de que a contra-hegemonia corresponderia a alteragio ou
ao reposicionamento de forgas, como visto inicialmente por Lopes (2010) e Guimarées (2015).
Entretanto, para Paiva (2008), algo contra hegemonico, na realidade, ndo objetiva ser uma
simples troca da classe dominante. Para a autora, ¢ na compreensao de que a expressao “contra”

estabelece-se pela contestagdo — e ndo por “um mero revezamento de for¢as contraditorias” —
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que localiza o entendimento daquilo que cataloga ideologicamente a definicdo de contra-
hegemonia.
A radicalidade do que pode se configurar como contra-hegemonia talvez resida no fato de
n&o se desejar nunca o lugar de sujeito hegeménico, no fato de a contra-hegemonia se orientar

por uma razdo fundamental que se configure de modo contrario e oposto a hegemonia
(PAIVA, 2008, p. 165).

Segundo Paiva (2008), a principal funcdo de uma movimentacdo contra hegemonica é

o0 de propiciar outras maneiras de pensamentos, cujo interesse se relaciona com a de emancipar

consciéncias. Por outro lado, se os alicerces sdo dissonantes dessas, a atividade € o que a autora

denomina de pro-hegemonica. “Trata-se de um mero procedimento substitutivo, com

aparéncias popularescas de postura contra-hegemonica, mas que se entende melhor como

consolidacdo da hegemonia de Estado ou como uma pré-hegemonia” (PAIVA, 2008, p. 164).
Paiva também afirma que

a palavra contra-hegemonia guarda peso semantico suficiente para significar e marcar uma

época, quando se considera o amplo espectro contemporaneo de seu uso, assim como de

todos os seus sinénimos e afins [...] a ideia implicada em contra-hegemonia, difundida a

partir da publicacdo dos textos gramscianos no pos-guerra, solicita uma compreensdo e uma
insercéo bastante fortes no cotidiano da nossa época (PAIVA, 2008, p.163).

Nesse sentido, portanto contra-hegemonia traduziria apenas o apoderamento, fingido e
oportunista de um vécuo, proporcionado pela propria hegemonia a oposicao (PAIVA, 2008).
Em nada ou pouco se distinguiria do lugar hegemonico: na verdade seria seu antagonista como
uma imagem no espelho em reflexo. Mais do que isso, a contra-hegemonia exprime um lugar
ao mesmo tempo fora e contra ou, enunciado de outra maneira, a fronteiras que evita
dogmatismos e essencializacao, transferindo percursos praticaveis para a proposi¢cdo de opcdes
ao discurso e a préatica hegeménica (MALERBA, 2014). Ainda Paiva (2008) oferece uma
interessante reflex&o sobre esse tema:

A radicalidade do que pode se configurar como contra-hegemonia talvez resida no fato de
ndo se desejar nunca o lugar de sujeito hegemdnico, no fato de a contra-hegemonia se
orientar por uma razao fundamental que se configure de modo contrario e oposto a
hegemonia. E uma contraposicdo que pode vir acompanhada de uma reflex&o contundente

sobre o status quo, e que, necessariamente, vem harmonizada com o desejo de recusa da
situagdo dominante (PAIVA, 2008, p. 165 grifos meus).

Apesar da dificuldade em atribuir a um intelectual o conceito originario de contra-
hegeménia, embora também possam possuir significados diferentes e que coexistem a partir
dos escritos de autores que elaboraram pensamentos sobre o assunto, pode-se ter como ponto
de concordancia o interesse a principio em contestar as estruturas ideoldgicas dominantes pela

ndo representacdo dentro das estruturas midiaticas tradicionais. Segabinazzi (2019) afirma que
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“[...] considera-se que essas narrativas midiaticas sdo uma resposta a uma hegemonia dada, e
também uma afirmacéo de identidades marginais ou culturas ndo representadas na grande
midia” (SEGABINAZZI, 2019, p.126).

Dentro do ambiente comunicacional, diversos debates tedricos no que se refere a um
exercicio comunicativo dos setores subalternos séo encontrados na arena da Economia Politica
da Comunicacdo. Conforme ja elucidado, o contra-hegemdnico se encontra além da critica
questionadora do sistema, na realidade, pode ser vinculado a superacdo da dominacéo vigente
do sistema social. Ndo obstante, neste trabalho, ndo se procura confirmar se houve
simplesmente o declinio do hegemdnico, hipdtese que nédo se sustenta, ao verificarmos 0s
embates que permanecem acontecendo e os obstaculos que a RT en Espafiol possui para
disputar as representacées comunicacionais desenvolvidas sobre ela. Seu sentido contra-
hegemdnico é revelado “Pero no en el sentido de oferta opuesta o impugnadora de los grandes
medios — como tantas veces se ha empleado el término — sino en razon de su intencionalidad y

potencialidad para modificar un orden monopolizado por pocas voces” (MATA, 1998, p. 04).

Tendo em vista os limites desta pesquisa, a posse da definicdo de contra-hegemonia
corresponde aquela apresentada por Paiva (2008): “E uma contraposi¢io que pode vir
acompanhada de acdes e atuacfes no cotidiano, que pode e deve vir acompanhada sobre uma
reflex&o contundente sobre o statu quo, e que, necessariamente, vem harmonizada com o desejo
de recusa da situacdo dominante” (PAIVA, 2008, p. 165). Atenta-Se, nesta perspectiva, ao
desenvolvimento, aos propdsitos e a possibilidade de mudanca, em seu sentido estratégico. Em
dissonancia a autora, entretanto, ndo se pode rejeitar integralmente que o que atualmente é
contra-hegemonico possa vir a assentar um lugar de hegemonia. Nesse caso, abandonar essa
premissa podera fortalecer a manutencdo da estrutura de assimetria dentro do ambiente da

comunicagéo, ocasionando um panorama de conformismo e submisséo.

Destaca-se também que um conjunto de teorias sucedeu e pleiteou a predominancia no
campo de estudos da comunicacdo internacional ao longo do tempo, ndo sé para esclarecer e
elucidar tais assimetrias, como também para sugerir formas de corrigi-las. Segundo Mattelart
(1994): “Tal relagao de dependéncia e assimetria passou a ser denunciada pelos estudos de
comunicagdo internacionais realizados nos paises subdesenvolvidos [..] As agéncias
transnacionais foram o “alvo principal” destes estudos” (MATTELART, 1994, p. 212-213).

A pesquisa critica sobre agéncias de noticias conquistou o auge entre as décadas de 1960

e 1980, concomitantemente as discussdes sobre os desequilibrios na comunicacao
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internacional, iniciado pela acdo em interesse de uma Nova Ordem Mundial pela Informacéo e
Comunicagdo (NOMIC) conduzida pelo Movimento dos Paises N&o-Alinhados'®. Entretanto,
no final dos anos 70, a campanha foi movida para o campo da UNESCO, a qual iluminou a
Comisséo Internacional para Estudos dos Problemas da Comunicagdo, 1977-1980. O
documento identificou a fundo disparidades quantitativas e qualitativas e responsabilizou as
agéncias transnacionais de noticias como causadoras dessa estrutura hegemonica (ABREU,
2018).

5 RT EN ESPANOL: ESTUDO DE CASO

Neste capitulo, busca-se, em ultima instancia, executar a tarefa de examinar o caso do
canal RT en Espafiol. Na primeira se¢do sera apresentado o perfil institucional da RT en
Espandl. Aqui, o interesse também é cumprir a atividade de apresentar o primeiro objetivo deste
trabalho, que é o de observar as caracteristicas e as peculiaridades do canal RT en Espafiol no
intuito de averiguar a hipétese de que a rede midiatica RT en Espafiol possui um exercicio

comunicacional contra-hegemaonico.

Na segunda secdo, busca-se fazer conexdes entre os principios epistemoldgicos
anteriormente expostos e o perfil da RT en Espafiol, para tracar até que ponto o enquadramento
apresentado pela RT en Espafiol se direciona para uma narrativa contra-hegemonica. Nesse
caso, também interessa identificar, caso possua, as ferramentas e estratégias manuseadas pela

RT en Espafiol que possam constituir um desenvolvimento midiatico contra-hegemonico.

Por fim, na ultima secdo, destaca-se o bloqueio enfrentado pela RT en Espafiol em 2022,
impostos pelos Estados Unidos e pela Unido Europeia. Esse embargo envolve empresas como
a Google, o TikTok, a Microsoft, o Twitter, assim como tambem a gigante das redes sociais:
Meta, dona do Facebook, Instagram e WhatsApp. Esses meios adotaram medidas restritivas e
até mesmo suspenderam o canal russo RT em todas as suas plataformas. Mostra-se aqui uma
das taticas do canal RT en Espariol em driblar a suspensdo. Apresentam-se também breves

andlises de dois videos do programa jAhi les Va!, do canal RT en Espafiol.

10 [...] Movimento dos Paises N&o-Alinhado, bloco nascido no contexto geopolitico bipolar da Guerra Fria para
representar justamente esses paises recém emancipados (ABREU, 2018, p. 27).
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5.1 Perfil Institucional da RT en Espafiol

No perfil institucional da RT en Espafiol, ha uma descricao breve sobre “Quem Somos”.
Essa pagina apresenta a misséo, a visao e os valores da rede de noticias. De acordo com a
descri¢do, a “RT En Espafiol es el primer canal de television ruso en idioma castellano con
sefal de alcance mundial”. Inicialmente, como parte do conglomerado de midia, em TV-
Novosti, a “Russia Today” —assim chamado em 2005 —, estreou como canal internacional russo

de noticias, patrocinado pelo orcamento do Estado.

No primeiro ano da RT, em 2005, o Kremlin aplicou ndo mais que US$ 30 milhdes para
administrar o canal, o que traduziu certa dificuldade para a RT disputar com gigantes da midia
internacional, como a CNN e a Al Jazeera, esta segunda financiada pelo Catar (LOFFE, 2010).
O canal RT iniciou com apenas 500 funcionarios, contendo 200 jornalistas russos e
estrangeiros, em sua sede em Moscou (ALPERT, 2014 apud ELSWAH, 2020).

Em 2011, os investimentos se transformaram, e o Estado russo determinou uma
aplicagéo de capital de mais de US $ 300 milhGes para operar RT e empregou mais de 1.000
pessoas em 22 escritérios ao redor do mundo (ALPERT, 2014 apud ELSWAH, 2020;
RUTLAND; KAZANTSEV, 2016). Anos depois, em 2013, o presidente Putin assinou um
decreto desautorizando quaisquer cortes orcamentarios para a midia estatal, incluindo a RT. De
acordo com Alpert (2014) apud Elswah (2020), o orcamento de 2017 para o canal foi de US$
400 milhdes.

Em uma apuragdo, em 2017, da Intelligence Community Assessment (ICA), foi
exposto que o Kremlin investia US$ 190 milhdes por ano na distribuicdo do canal em hotéis e
via satélite e por transmissdo a cabo em todo o mundo (ICA, 2017). O projeto principal era o
de se desempenhar como um canal de informagdes da Rdssia para 0 mundo durante 24 horas
por dia. A iniciativa se deu com uma transmissdo unicamente em inglés. Posteriormente foi se
transformando em multilingue: em 2007, arabe; em 2009, espanhol. Logo depois, comegou a
transmitir materias locais para os Estados Unidos (EUA) e Reino Unido. Somente em 2014

passou a transmitir contetdo em russo.

Em 2010, o Russia Today passou por um rebranding, com finalidade de buscar se
reposicionar no mercado e na percepcdo do consumidor. Agenciado por uma empresa de
marketing ocidental, passou a se chamar “RT”, com um slogan imperativo: “questione mais”

(question more). O interesse esta atrelado a ideia de fornecer informacdes e de cobrir questfes
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ignoradas por outros meios de comunicacao do ‘mainstream’. Conforme Margarita Simonyan,
editora chefe, essa escolha salientava mais universalizacdo do canal, com propdsito de
aproximar um nimero maior de telespectadores (YABLOKOV, 2015), em referéncia ao nome
do canal escrito por extenso.

A RT en Espafiol foi lancada em 2009, tendo como objetivo ampliar-se para o publico
falante de lingua espanhola. Com sede do canal em Moscou, a versdo tem sua propria
programacdo e jornalistas, mas também fornece ao seu publico as informacdes traduzidas
selecionadas de RT em inglés. Suas operacdes estdo localizadas em Los Angeles, Buenos Aires,
Miami e Havana (RT EN ESPANOL, 2022).

Em 2013, a RT marcou um bilhdo de visitas na plataforma do YouTube, tornando-se,
assim, o primeiro canal de noticias de televisdo de sucesso na histéria (NOVOZHILOVA,
2017). Ainda em 2013, o canal foi premiado no Festival Internacional de Television y Cine de
Nueva York pelo programa Dialogos con Julian Assange, que foi ao ar na RT en Espafiol e nas
versdes de RT em inglés e arabe. Além disso, em 2014, durante o Concurso Nacional e
Internacional de Jornalismo, um dos concursos de jornalismo mais importantes e populares da
América Latina, a RT en Espafiol esteve presente. Sua participacdo contou com mais uma
premiacao: a RT eleita como o melhor sistema de informacéo, assim como a melhor plataforma

multimidia, por decisdo unanime dos membros do denominado Club de Periodista de México.

Em 2015, a RT converteu-se em transmidiatica, isso significa dizer que ela comecou a
transmitir seu contetido em plataformas digitais, como o Twitter, Facebook e YouTube, nesse
caso, também nos idiomas aleméao e francés. Em esforco para adquirir uma elevada quantidade
de espectadores, a RT investiu, no decorrer dos anos, em varias tecnologias de difusao — cabo,
satélite e internet. Dessa maneira, um comércio muito explorado pelo grupo de midia é a rede
hoteleira. Em 2012, em um di&logo para a ComNews, o diretor-geral da RT News, Alexey
Nikolov, anunciou gque o canal estava sendo exibido em pelo menos 2 milhdes de quartos de
hotel e afirmou que a maior parte de seu publico era composto por viajantes (COMNEWS,
2012).

A organizagdo jornalistica da RT News apresenta a estética de veiculos ocidentais
consagrados, como a BBC e a CNN. Entretanto, em sua linha editorial, a empresa tem objetivo
de desmanchar a interpretacdo ocidental dos fatos globais e defender uma otica russa contra-
hegemonica: 0 mundo sob os olhos da Russia. Devido a esse fator, e também por ser uma TV

Publica parcialmente financiada pelo governo, alguns criticos tém argumentado que a RT News
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seria meramente um canal de propaganda governamental do governo russo. Nao somente isso,
alguns afirmam ser um instrumento russo com finalidade de promover instabilidade em

democracias ocidentais.

Para os criticos, a RT e a Sputinik sdo simplesmente instrumentos de uma sofisticada
maquina de propaganda, criada pelo Kremlin para promover sua politica externa, defender
sua agressdo na Ucrénia e minar a confianga na democracia, na Otan (alianga militar
ocidental) e no mundo como o conhecemos (ERLANGER, 2017).

A RT News possuia, até fevereiro de 2022, uma rede de canais no YouTube: RT, RT
America, RT Documentary, RT Sport, RT UK, RT Chinese, RT America, RT Arabic, RT
France, RT En Espafol, SoapBox, Watching The Hawks RT, Redacted Tonight, Worlds
ApaRT, Going Underground on RT, RT na pycckom. O canal “sede”, RT, no YouTube, em
2020, somava com pouco mais de 4,03 milhGes de inscritos e conta com mais de 3 bilhdes de
visualizages, com cerca de 40 mil videos postados!!. O grupo conquistava cada vez mais
espaco na América Latina com o canal “RT En Espafiol”. No portal, na pagina “Quiénes
somos”, 1é-se

Segln una investigacion de la compafiia internacional Ipsos, dieciocho millones de personas
ven RT cada semana en diez paises de América Latina. Entre los motivos principales del
creciente interés que suscita RT en la audiencia, los participantes de la encuesta refieren el

deseo de recibir noticias con "una perspectiva diferente sobre los acontecimientos mundiales
(RT EN ESPANOL, 2022).

Em sua pégina principal no YouTube, o canal exibia diversos videos compilados em
diferentes temas. Entre programas da RT en Espafol no YouTube, destaca-se: Conversando
con Correa; El Gran Peregrinaje Americano; El Zoom de RT; La Lista de Erick; RT Reporta;
Un Dia Con, jAhi les Val, Cartas Sobre la Mesa, Detras de la Noticia, Documentales de RT,

Entrevista en RT, Keiser Report.2

Diante da descricao do perfil institucional da RT en Espafiol, a hipdtese de que a rede
midiatica RT en Espafol possui um exercicio comunicacional contra-hegemaénico intersecciona
com o que se encontra disponivel no portal oficial da RT “principio de estabelecer uma nova
maneira de engajar a audiéncia para questionar mais, em destacar assuntos ndo cobertos pela
midia tradicional, trazendo uma perspectiva alternativa sobre os temas atuais, sob a miriade

russa acerca dos grandes eventos mundiais”. Nesse caso, fica nitido que a RT nao obscurece

1 Dados retirados da péagina do canal no Youtube em 04 de novembro de 2022 por lgor De Arecippo Chagas,
inseridos no Trabalho de Conclusdo de Curso intitulado: Os canais RT En Espandl e CGTN En Espafiol no
YouTube: A Cobertura do Coronavirus. Disponivel em:
http://dspace.bc.uepb.edu.br/jspui/handle/123456789/23997. Acesso em: 27 maio 2022.

12 5obre detalhamento dos programas da RT En Espafiol na plataforma do Youtube, veja também De Arecippo
Chagas (2021).


http://dspace.bc.uepb.edu.br/jspui/handle/123456789/23997
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em suas bases o seu projeto de ser uma alternativa em um mundo que possui como parametro

perspectivas essencialmente ocidentais.

5.2 Enquadramento da RT En Espafiol

Entman (1993), autor que apresenta consideracdes importantes a respeito do
enquadramento, argumenta que a premissa desse conceito deve ser estudada com o
entendimento de hegemonia midiatica. O autor reitera de forma determinada que enquadrar é
“selecionar alguns aspectos da realidade percebida e torna-los mais salientes em um texto
comunicativo, de modo a promover uma definicdo de problema particular, interpretacdo causal,
avaliacdo moral e/ou recomendacao de tratamento para o item descrito.” Além disso, Entman
(2004) indica as interferéncias das elites na elaboracéo de estratégias de comunicacdo que se
promovem por meio da relevancia de relacdes linguisticas e cognitivas, vozes discursivas

convenientes as suas politicas e preferéncias.

Inimeros pesquisadores confirmam a relevancia do conceito de enquadramento. Pode-
se citar Scheufele (1999), que reitera que “a midia constrdi a realidade social através do
enquadramento de imagens da realidade de uma maneira previsivel e padronizada”. Alguns
adotam uma perspectiva de que o enquadramento noticioso sistematiza cotidianamente a
realidade, sendo assim, este apenas parte de uma parcela da realidade concreta, uma
caracteristica essencial da noticia (TOUCHMAN, 1978 apud SCHEUFELE, 1999).

Diante da importancia do enquadramento noticioso e com intuito de contrapor-se ao
enguadramento noticioso ocidental, no inicio dos anos 2000, a Russia criou a rede RT como
uma oposicao ao Ocidente. Até entdo, as posi¢cdes dominantes da CNN, BBC, Euronews e Sky
News no noticiario internacional foram percebidas pela Russia como imperialismo cultural, ao
propagar a interpretacdo ocidental dos assuntos atuais. Nesse caso, na RUssia, acontecia uma
insatisfacdo entre a narrativa da “hegemonia ocidental” ou ‘“neocolonialismo”. Esses dois
elementos levaram a deciséo de langar uma emissora internacional 24 horas. (KUZNETSOVA,
2018).

Apbs a Guerra Russo-Georgiana, em agosto de 2008, o canal revisou sua estratégia de
marketing e colocou uma empresa americana de relagdes publicas, McCann. O efeito desse
acordo foi duplo: por um lado, o canal foi renomeado de Russia Today para RT; por outro lado,

revisitou significativamente suas taticas de escolha de noticias. A explicacdo da alteracdo do
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nome da rede para uma abreviatura foi para fugir e afastar-se da possivel percepcdo dos
telespectadores em perceber a rede como estritamente russa, objetivando, nesse sentido, ser
identificada como um jornal independente (KUZNETSOVA, 2018). Como Vladimir Putin
afirma em dialogo com o conselho editorial da RT:
Gostaria de enfatizar, € muito importante: nunca fomos guiados pela premissa de que este
{RT} seria um servico de informacéo ou um canal que se engajaria na apologética da politica

russa. Queriamos dar ao palco da midia {global} um canal de noticias absolutamente
independente (PUTIN, 2013, apud KUZNETSOVA, 2018, tradugcdo livre).

Entretanto, de acordo com Kuznetsova (2018), diferentemente da BBC e da Al-Jazeera,
que, apesar das suas relagdes financeiras com o0s governos britanicos e do Catar,
respectivamente, ambas conseguiram estabelecer as redes como exemplos globais de
jornalismo independente, a RT, até hoje, é majoritariamente identificada pelos grandes meios
ocidentais como "propaganda russa". Essa contradi¢do pode ser justificada pelo elevado indice
de incoeréncias entre as afirmacbes do Kremlin, as reivindicacbes dos editores da RT e a
producdo jornalistica do canal (KUZNETSOVA, 2018). Em exemplo, a afirmacdes de Putin,
anteriormente acima, indica o anseio do Kremlin de legitimar sua dominéncia na esfera

discursiva global.

Diante desse panorama, a McCann deu a RT seu slogan “Question More”, que leva o
publico a criar um olhar critico sobre o Ocidente, assim como também sobre a denominada
grande midia e procurar veiculos informacionais contra-hegeménicos de noticias
(KUZNETSOVA, 2018). Desse modo, o canal foi gerado para desequilibrar o império
dominante das emissoras ocidentais, objetivando divergir suas estratégias estabelecidas de
definicdo de agenda. O que os fundadores da RT condenaram dentro da dindmica de midia
ocidental é que elas séo altamente consistentes, nesse caso, umas com as outras e as escolhas

de noticias sdo altamente previsiveis e imaginaveis (KUZNETSOVA, 2018).

A selecdo da BBC e da CNN de focar suas transmissdes para certos eventos, enquanto
descarta outras histérias que sao igualmente relevantes para a comunidade global € interessante
(KUZNETSOVA, 2018).

Quando a CNN e a BBC veem um drone da OTAN cair na Libia, e essa historia € manchete
seu boletim durante todo o dia, nés {RT} vemos que 13 pessoas de uma familia morreram
no mesmo dia na Libia, seis dos quais eram criancas. Ndo podemos competir com a BBC e
a CNN no chdo. De qualquer forma, eles terdo mais escritdrios de correspondentes
estrangeiros 14, e suas cameras serdao mais caras. Por que o publico escolheria nos assistir
{RT} com nossos estldios menores e cameras mais baratas? Somente no caso de mostrarmos
a eles algo que a CNN nunca vai mostrar (KUZNETSOVA, 2018, apud SIMONYAN, 2012,
traducdo livre).
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Dessa maneira, a RT se orienta em privilegiar os assuntos que ndo se enquadram na
agenda do mainstream da midia “liberal”. A esse tema, a RT afirma que se localiza pela
perspectiva normativa da diversidade e multiplicidade de opiniGes e pelo empenho para
propiciar uma o6tica anti-hegemonica dos assuntos mundiais (KUZNETSOVA, 2018). De
acordo ainda com Kuznetsova:

As histdrias na agenda da RT séo, portanto, criticos das politicas externa e doméstica dos
EUA, eles cobrem diferentes angulos dos conflitos no Oriente Médio, e prestam atencédo
especial aos temas de crise, violéncia, problemas sociais e ambientais dos paises ocidentais.
Além disso, RT contrap@e explicitamente a preocupagédo com a objetividade que é dominante
na cultura anglo-saxénica da comunidade jornalistica. O conselho editorial da RT nega
inequivocamente esta norma ética quando chega a realizar um trabalho jornalistico alegando
que “a objetividade ndo existe” no mundo real e, portanto, os repdrteres que se esfor¢am por
isso estdo simplesmente se iludindo, se ndo comprometendo a qualidade do seu trabalho
(Simonyan, 2012). Uma bhoa rede de noticias 24 horas, em entendimento da RT, néo deve
tentar apresentar um relato equilibrado baseado na logica de objetividade, mas devem ser

transparentes em seus pontos de vista politicos. Dentro desta politica, 0 Kremlin nunca
suprimiu as fontes de financiamento do RT (KUZNETSOVA, 2018, p. 104, traducéo livre).

Em 2021, em artigo apresentado ao FoMerco®® como desdobramento da pesquisa
realizada na cota CNPg/PIBIC 2019-2020, sob a orientagéo do professor Dr. Filipe Reis Melo,
foi realizada uma andlise acerca da cobertura do programa jAhi les Val, pertencente ao canal
RT en Espafiol, acerca da posse do presidente Joe Biden em janeiro de 2021. A pesquisa
apontou que existe uma narrativa padrdo que se repete durante os videos analisados na qual se

observa um enquadramento critico e questionador sobre as elei¢des (DOS SANTOS, 2021).

O programa jAhi les Val!, entdo apresentado pela jornalista Inna Afinogenova, faz uso
de figuras de linguagens (comparacdes, metaforas, aliteracdes etc.). Esses recursos permitem
que as informacdes sejam conduzidas de uma maneira comica, diferente de um noticiario
tradicional ou de artigo de jornal. A apresentadora critica de modo bem humorado a cobertura
super entusiasmada de alguns meios informativos tradicionais que celebraram a democracia
dos EUA de forma exagerada. Pode-se constatar aqui o potencial que a noticia RT en Espafiol
detém de modificar a forma que as informagdes transitam dentro das midias da América Latina,
principalmente no YouTube (DOS SANTOS, 2021).

A apresentadora mostra como varios meios mostraram a posse de Biden como uma mudanca
radical em relacdo a administracdo Trump. E lembra que nenhum desses meios fez referéncia
ao histérico politico de Biden que néo se coaduna com a mensagem de historico giro na Casa

Branca. Em seguida, algumas decisdes da politica externa dos EUA que foram apoiadas por
Biden sdo mostradas, inclusive com fragmentos de entrevista de Biden apoiando o

13 0 Férum Universitario Mercosul (FoMerco) é uma rede de pesquisadores de distintas nacionalidades que, em
seus vinte e um anos de existéncia, reinem-se a cada dois anos com o proposito de discutir e analisar as
implicacdes, as trajetorias, os problemas e os avancgos relativos ao processo de integracdo latino-americana
(FOMERCO, 2022).
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bombardeio da lugoslavia. Lembrou também que como vice-presidente de Obama, Biden
aprovou as intervengdes em Siria e em Libia (DOS SANTOS, 2021).

Dentro ainda desse panorama, De Arecippo Chagas (2021), em "Os canais RT En
Espandl e CGTN En Espafiol no YouTube: a Cobertura do Coronavirus", afirma que, a partir
da andlise dos videos pelos programas do canal RT, que ele realizou, é possivel apreender o
constante tom critico com o qual o canal RT en Espafiol se refere a gestdo da pandemia de
salide nos continentes europeu, e, principalmente no americano, enfatizando, em grande

medida, a atuagdo do governo de Donald Trump. De acordo com ele:

[...] grande parte dos videos do canal no periodo se empenham em rebater as criticas
ocidentais, enquanto que expdem as falhas dos paises europeus e estadunidenses na gestdo
da crise de salde. Essa narrativa se faz presente desde a selecdo de pautas dos programas,
como também na escolha dos diversos convidados e entrevistados, em sua grande maioria
profissionais com contato direto com a realidade retratada pelo programa e que reiteram as
criticas feitas pelo canal, havendo poucos pontos de discordancia, de maneira geral (DE
ARECIPPO CHAGAS, 2021, p.36).

Ainda de acordo com Simonyan (2013) apud Kuznetsova (2018), a RT tem uma
audiéncia que se mostra “cansada do mainstream”, os chamados “esquerdistas” ¢ outros
“combatentes do sistema”. Segundo Paiva (2018), a midia contra-hegemdnica busca uma
contraposicdo que pode vir acompanhada de reflexdo sobre o statu quo, e que,
obrigatoriamente, vem associada a recusa de dominacdo. A RT en Espafiol se classifica, nesse
sentido, como um canal contra-hegemdnico. Atenta-se, nesta logica, ao desenvolvimento, aos

objetivos e a possibilidade de transformacdo, em seu sentido estratégico.

Em 27 de fevereiro de 2022, a presidente da Comissao Europeia, Ursula VVon Der Leyen,
denominou a midia russa, como a RT e a agéncia Sputnik, de "maquina de midia do Kremlin"
que apenas mostrava "informacoes prejudiciais™ para "semear divisdo" no Ocidente. De acordo
comaRT (2022), “A alta diplomacia também levantou a ideia de bloquear os canais nos estados
membros do bloco, embora ndo tenha especificado se a medida afetara apenas as transmissoes
televisivas.” Posteriormente, as declaragdes de politicos ocidentais desenvolveram um conjunto
de a¢des das redes sociais, que passaram a restringir o acesso a midia russa em suas plataformas
(RT EN ESPANOL, 2022).

5.3 Bloqueio ocidental da RT En Espafiol

Como narrado, a comunicacao sempre foi uma forma essencial de conexao entre as
pessoas. A limitagdo dessa informac&o, principalmente na esfera midiatica internacional, traz
consigo interesses ideoldgicos, politicos e até mesmo econémicos. A proibicdo efetiva dos

meios informacionais RT e Sputnik na Unido Europeia se iniciou a partir de 2 de marco de
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2022. De acordo com a deciséo, torna-se proibido "transmitir [...] qualquer conteudo” dos meios

de comunicagio patrocinados pelo estado russo RT e Sputnik.t*
A Comissao Europeia aponta para a “propaganda massiva e desinformag@o” que esses
meios oferecem para o ataque russo a Ucrania ¢ para uma “ameaga significativa e direta
a ordem e seguranca publicas da Unido”. O Conselho salienta que “para justificar e
apoiar a sua agressdo contra a Ucrénia, a Federacdo Russa tem realizado agBes de
propaganda continuas e concertadas dirigidas a sociedade civil da Unido e dos paises
vizinhos, distorcendo e manipulando gravemente os factos [...] o controle permanente
direto ou indireto da lideranca da Federagio Russa”. Tendo em conta a “gravidade da
situacdo”, o Conselho ¢ a Comissdo consideram as medidas compativeis com a
liberdade de expressdo consagrada no art. 11 da Carta dos Direitos Fundamentais
(CFR). Eles “devem ser mantidos até que a agressao contra a Ucrania termine e até que

a Federacdo Russa e seus meios de comunicagdo associados deixem de realizar a¢fes
de propaganda contra a Unido e seus Estados-Membros.

O bloqueio de transmissdo da RT pode ser juridicamente interpretado como resposta ao
estabelecimento de proibicdo de propaganda de guerra decretada sob a lei internacional e
europeia. A proibicdo de propaganda de guerra, nesse caso, esta consagrada no art. 20 do Pacto
Internacional sobre Direitos Civis e Politicos (PIDCP)®, e no art. 2 da Convencao Internacional
sobre 0 Uso da Radiodifusio na Causa da Paz'® (BAADE, 2022). E possivel destacar que existe
uma parcialidade quando o assunto é cumprimento da lei PIDCP, ja que a grande maioria meios
de comunicagéo ocidental parecem nédo obedecer.

A maior parte dos Estados ratificaram o PIDCP também constitui direito internacional
consuetudinario e, como tal, estd associada a Unido Europeia (BAADE, 2022). Tendo em vista
a ratificacdo do PIDCP por todos os Estados membros da UE (com poucas ressalvas), a
proibicdo igualmente pode ser entendida como uma norma geral do direito da UE. Amparar,
aprovar e auxiliar uma guerra de agressdo &, nesse caso, proibido pelo direito internacional e
europeu (BAADE, 2022).

No caso em questéo, a configuragédo ocidental de narrativa estabelecida de invaséao russa
no territorio ucraniano representa a supracitada agressdo. Esse cenario foi confirmado nao
apenas por comentaristas na academia, majoritariamente, europeia e estadunidense, mas
também pela Assembleia Geral da ONU, que votou de forma esmagadora para condenar a

Russia numa resolucdo da Unido pela Paz. Nessa situagdo, a propaganda de guerra pode ser

14 (Art. 2f. Regulamento (UE) n.° 833/2014, alterado em 1 de marco de 2022 pelo Regulamento (UE) 2022/350
do Conselho; acompanhado da Decisdo (PESC) 2022/351 do Conselho, de 1 de margo de 2022, que altera a
Decisdo 2014/512/PESC; com base no artigo 215.° do TFUE e no art. 29 TEU respectivamente).

15 Disponivel em: https://www.ohchr.org/en/instruments-mechanisms/instruments/international-covenant-civil-
and-political-rights. Acesso em 14 jun. 2022

16 Disponivel em: https://academic.oup.com/ejil/article/29/4/1357/53201722login=false. Acesso em: 14 junho
2022.
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trazida por meio de informacdes falsas ou enganosas, mas isso ndo é constitutivo da proibicéo
(BAADE, 2022).

Baade (2022) expde alguns cuidados que se deve ter na discussao do blogueio com base
no pressuposto da PIDCP. De acordo com Baade (2022): “[...] o conceito simples de
“propaganda” compreende declaragdes que sdo, sem duvida, protegidas pela liberdade de
expressdo e ndo poderiam ser legalmente regulamentadas por conta prépria, do que uma

9999

desinformacao “falsa””. Nesse sentido, declaragdes enganosas, no entanto, nao utilizam

informacdes falsas. De acordo ainda com Baade (2022):

Eles enquadram e apresentam informacfes que sdo, estritamente falando, verdadeiras de
modo a tornar seus destinatarios propensos a tirar conclusdes falsas delas. [...] O problema
de regular a desinformacéo enganosa é que selecionar quais informacdes verdadeiras relatar,
e como enquadra-las, ndo é apenas o cerne da liberdade da midia, mas também um
julgamento normativo — uma opinido (BAADE, 2022, p.3).

Na perspectiva de Juan Ramon Rallo (2022), outro ponto da norma que se evidencia
como problematico é a adocdo de medidas de guerra sem declaracdo formal de uma guerra.
Nesse caso, como ordenamento, tem-se 0 exemplo da censura dos meios de comunicag&o russos
RT e Sputinik. Essa acdo, de acordo com Rallo (2022), contraditoriamente, adota-se um cenario
de guerra sem efetivamente ter se concretizado.

Outro ponto conflituoso da medida de blogueio dos canais, de acordo com Rallo (2022)
€ que se 0s governos europeus adotam o direito de censurar os meios comunicagdo quando estes
meios expressam opiniées que 0s Mesmos governos consideram propagandisticas e perigosas
para seus interesses ou para 0S interesses gerais da sociedade, abre-se margem para
arbitrariedade de censuras. Nesse caso, pode-se ter um exercicio governamental de abusos e
com atitudes caprichosas e injustificadas (RALLO, 2022).

Em 1 de margo de 2022, o Google anunciou através de um comunicado que bloqueia
naquele instante os canais RT e Sputnik no YouTube em toda a Europa.

Devido a guerra em andamento na Ucrania, estamos bloqueando canais do YouTube
conectados a RT e Sputnik em toda a Europa, com efeito imediato. Levarad tempo para que
nossos sistemas estejam totalmente prontos. Nossas equipes continuam monitorando a
situacdo 24 horas por dia para tomar medidas rapidas (GOOGLE, 2022).
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Posteriormente a decisdo do Google, a RT estimulou seu publico a deslocar para a
plataforma de video de "liberdade de expressdo” Odysee.!” Em sua conta do Twitter, a Odysse
afirmou que a empresa recebeu solicitagdo para apagar o canal RT, mas se recusou.

Fomos solicitados a remover o RT do Odysee. Ndo nos importamos com politica, e ser uma

plataforma significa que temos que ser uma plataforma. Seja CNN, Fox, RT, etc. Tudo tem
seu lugar no Odysee (ODYSSE, 2022).

Vale ressaltar que o YouTube ja havia banido a monetizagdo de inimeros canais russos,
incluindo o RT. Alegando "circunstancias extraordinarias”, o YouTube afirmou que "pausou a
capacidade de monetizacdo de varios canais" na rede social. O Google informou em seguida
que proibiu os meios de comunicacao financiados pelo Estado russo de usar sua tecnologia de

anuncios para conceber lucro em seus proprios sites e aplicativos.

Simultaneamente, o porta-voz do TikTok disse ao site de noticias NPR que igualmente
tomara a mesma atitude de conter o alcance do RT e do Sputnik em territorio europeu. Enquanto
isso, a empresa de streaming Roku garantiu que apagara o aplicativo do canal RT de sua loja
on-line para a UE, expbGe a Reuters, referindo-se a fontes familiarizadas com o tema
(REUTERS, 2022). Concomitantemente, a Microsoft informou em 28 de fevereiro de 2022 que
removeu os aplicativos RT e Sputnik de sua loja de aplicativos e que tem intuito de restringir
seus sites nos resultados de pesquisa do Bing. Além disso, a Microsoft proibiu todos os

anuncios de sua rede de publicidade para os referidos canais russos.

Também estamos focados como empresa na protecdo contra campanhas de desinformacéo
patrocinadas pelo Estado, que h&d muito sdo comuns em tempos de guerra. Os Ultimos dias
viram a guerra cinética acompanhada de uma batalha bem orquestrada em andamento no
ecossistema da informacdo, onde a municdo é a desinformacdo, minando a verdade e
semeando a discérdia e a desconfianca. Isso requer esforcos decisivos em todo o setor de
tecnologia — tanto individualmente por empresas quanto em parceria com outros — bem como
com governos, academia e sociedade civil (MICROSOFT, 2022).

Ainda de acordo com a Microsoft (2022), o canal ndo passa de propaganda russa:

Estamos nos movendo rapidamente para tomar novas medidas para reduzir a exposi¢do da
propaganda estatal russa, bem como para garantir que nossas proprias plataformas nao
financiem inadvertidamente essas operagdes. De acordo com a recente decisdo da UE, a
plataforma Microsoft Start (incluindo MSN.com) ndo exibird nenhum contetdo RT e Sputnik
patrocinados pelo estado. Estamos removendo os aplicativos de noticias RT de nossa loja de
aplicativos do Windows e desclassificando ainda mais os resultados de pesquisa desses sites
no Bing para que ele retorne apenas links RT e Sputnik quando um usuario claramente

7 Disponivel em:
https://twitter.com/RT_com/status/1498581935186186242?s=20&t=7rjRU9dxQaKzZ3P_OrJM8g . Acesso em
29 maio 2022.
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pretender navegar para essas paginas. Por fim, estamos banindo todos os anuncios do RT e
Sputnik em nossa rede de anincios e nao colocaremos nenhum andncio de nossa rede nesses
sites (MICROSOFT, 2022).

Em contrapartida, o presidente sérvio Aleksandar VVucic denunciou esse largo aumento
de pressédo contra o RT. "Alguns querem colocar todos que ndo pensam 0 mesmo Nnos campos;
eles baniram toda a midia que falasse diferente”, afirmou o presidente, citado pela midia local.
"Quando eles falam sobre liberdade de imprensa, eles pensam que essa liberdade de midia é

apenas para eles, para eles existirem", acrescentou Vucic.*®

Por outro lado, Freddy Nafiez, vice-presidente do Setor de Comunicacdo, Cultura e
Turismo da Venezuela, similarmente acusou de maneira pontual a decisdo de alguns Estados

de restringir o acesso de alguns meios de comunicagéo russos. Em suas palavras no Twitter:

Nazareth, Alfred (@LUCHAALMADA). ;Y la libertad de prensa y de expresion? Otro de
los grandes mitos que Occidente deja caer en pleno siglo XXI. Toda nuestra solidaridad con
los trabajadores y trabajadoras de @ActualidadRT y @SputnikMindo. La censura de la U.E
entorpece pero no lograra callar la verdad. 27 de Fevereiro de 2022, 8:13 PM. Twitter.

Nesse panorama de dendncia, a presidente do canal TeleSur, Patricia Villegas Marin,
divulgou uma nota "cheia de respeito e admiracdo por todos os trabalhadores do RT". A
jornalista colombiana disse que, com sua decisdo, a Unido Europeia esta buscando silenciar

vozes "em nome da 'democracia” e completou também afirmando que seu meio de
comunicacdo ja passou por esse desafio algumas vezes "em momentos decisivos para a
América Latina e o Caribe". “Ao desligar o sinal da distribuicao tradicional, eles ndao vao
silencia-lo, ele vai se multiplicar na internet sobre a liberdade", encerrou (RT EN ESPANOL,

2022).

A chefe do grupo RT, Margarita Simonian, teceu algumas consideracdes sobre a decisao
da UE, "[...] h& anos que fala sobre a liberdade de expressdo e a importancia de ter diferentes
pontos de vista sobre a informacéo", demonstrando profundo descontentamento. Em relagéo ao
blogueio da transmisséo de canais de RT em territdrio europeu, afirmou "“resposta as a¢cdes da

Russia na Ucrania para defender a populagdo russéfona”. Em suas palavras:

Que relagao temos com a decisdo do presidente de realizar essa operacdo? Nao sei. Esta claro
que, independentemente de emitirmos ou ndo, a operagdo continuard. Esta claro que foi
apenas um pretexto, ha muito que queriam fechar-nos, mas isso seria mau aos olhos dos seus
préprios cidaddos, pois isso contraria a liberdade de expressao ", assegurou, acrescentando
que a Europa usou "este pretexto para nos levar, que ndo gostaram nds, fora do ar, com nosso
enorme publico. "Foi assim que eles nos tiraram do caminho"”, reiterou. "No entanto,
encontraremos uma maneira de nos conectar com nosso publico, mesmo sem uma
transmissédo direta. E 0s povos da Europa agora podem ver o valor das declaracfes de seus
lideres sobre a liberdade de expressdo (LUCHAALMADA, 2022).

18 Disponivel em: https://www.srbijadanas.com/vesti/info/predsednik-srbija-aleksandar-vucic-sputnjik-rt-

cenzura-mediji-2022-03-01. Acesso em: 29 maio 2022.
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Diante do embate existencial na plataforma virtual, em fevereiro de 2022, com a rotina
forcada, em ultima instancia, por um bloqueio de sua conta, o canal RT en Espafiol resolveu
formular uma tatica para contornar a perseguicdo virtual. Dessa maneira, o canal RT no
YouTube abriu uma conta a margem da principal, na qual seria apresentado o contetido de seu
programa de grande publico (mais de um milh&o de inscritos no momento que foi cancelado
pelo YouTube): jAhi Les Val. Ademais, € fundamental salientar que a conta principal do
programa esté suspensa do YouTube. Desse modo, ndo é permitido gerar uploads de videos ha
quase quatro meses (dados observados em 01 de junho de 2022). Entretanto, foi criada uma
nova conta intitulada “ALV”. O primeiro video desse novo canal data de 6 de abril de 2022.
No campo de descricdo do canal ALV no YouTube, encontra-se: “Esperemos que no lo censure
YouTube.”

No dia 15 de abril de 2022, o apresentador e jornalista Mirko Casare, no video titulado
“AHI LES VA | {Mas bloqueo, por favor! Deutsche Welle (DW) y su obsesion con los medios
rusos”, ja no canal ALV, faz pontuacbes fundamentais para entender a batalha existencial
enfrentada por RT. Aqui, cruzam-se argumentos anteriormente expostos das caracteristicas de
uma comunicacdo hegemonica com a busca pelo consenso e a dificuldade em existir e resistir

nesse cenario.

A priori, o apresentador expde diversas manchetes de midias tradicionais sobre RT.
Destacam-se titulos como “La UE combate la maquina de propaganda del Kremlin”, do El Pais,
em 10 de novembro de 2017, assim como “Miles de contenidos, siete idiomas y 300
plataformas: como funciona la campafia de desinformacion vinculada a Rusia que siembra
discordia desde hace seis afios”, da Infobae datada em 01 de julho de 2020, igualmente, ““;Crees
que la propaganda rusa no es eficaz? Deberias ver estos ‘memes’”, de El Confidencial, em 02
de janeiro de 2020. Ainda em ldgica similar, “Como la maquinaria de injerencia rusa paso de
desestabilizar Europa a Iberoamérica”, de ABC, em 24 de novembro de 2019. O apresentador
busca mostrar a construcdo do enquadramento midiatico manuseado taticamente pelos meios

midiaticos vinculados ao Ocidente com a tentativa de desacreditar o canal RT.

De maneira irbnica, o apresentador expde, em contraste as manchetes, que a midia russa
ndo considera vender o modelo russo de governo para 0 mundo. Na realidade, de acordo com
Mirko Casare, a midia russa quer que a voz da Rssia seja ouvida em assuntos de interesses
mundiais. Em suas palavras: “[...] igual que Deutsche Welle buscan que se escuche la de
Alemania y France24 de la Francia”. Além disso, discorre ainda que 0s meios de comunicagdo

russos elaboram uma cobertura de videos com temas pouco abordados ou até mesmo nao
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abordados pelos meios hegemonicos. Questiona-se retoricamente, utilizando da ironia, qual
sentido levaria em se atrair publico fazendo exatamente 0 mesmo que 0S outros canais

tradicionais?

No dia 04 maio de 2022, o apresentador e jornalista, Mirko Casare, no video titulado
“AHI LES VA | El Pais: cinco afios de obsesion con “los medios rusos” (y los que faltan)”
desse novo canal intitulado ALV, elabora algumas argumentacdes contra-hegemonicas ao
consenso estabelecidos pelos meios de comunicagéo tradicionais no que se refere ao bloqueio.
Nesse video, o apresentador afirma criticas sobre a Deutsche Welle e El Pais - ambos com uma
longa histdria - nas palavras do apresentador: “obsessiva-compulsiva” em rela¢do a midia russa.
Em seguida, mostra-se uma entrevista da rede El Pais sobre o assunto. De acordo com o
entrevistado da rede El Pais: “Es normal y habitual que YouTube y otras plataformas digitales
vayan actualizando sus contenidos conforma ocurran nuevos hechos”. Com tom irdnico, Casare
do canal ALV, contrariando o entrevistado da rede El Pais, questiona retoricamente se € comum
a maior plataforma de videos do mundo bloquear completamente todos os canais pertencentes

a uma das midias mais vistas em espanhol.

Ainda nesse video, o0 apresentador utiliza-se de figuras de linguagens, como ironia e
sarcasmo, para afirmar criticas sobre os meios de informacdes ocidentais. De acordo com Mirko
Casare, é costume encontrar analises da midia russa sobre outros veiculos tradicionais.
Entretanto, o que ocorre é a existéncia de um engquadramento em grande medida a colocar a RT
como propaganda russa, projeto de desinformacdo, braco midiatico do kremlin, cinema de
inverdade. Ha na realidade uma grande capacidade de utilizarem-se adjetivos desqualificadores
quando se refere a midia russa. Revela-se, de acordo com o apresentador, uma tendéncia

unilateral maliciosa.

Em argumento linear, ainda no video do dia 04 maio de 2022, o apresentador expde
consideracOes importantes sobre o bloqueio de transmissdo da RT, que pode ser juridicamente
interpretada como resposta ao estabelecimento de proibicdo de propaganda de guerra,
estabelecida sob a lei internacional e europeia. De acordo com ele, em varios momentos em
que se [mostram videos, manchetes, jornais da rede hegemdnica], ha a construcdo
argumentativa de restrigdes ao canal RT, como justificativa de propaganda de guerra, o que
contraditoriamente ndo acontece quando a propaganda é realizada por alguns meios
hegemdnicos ocidentais e que acarreta beneficios em seus paises ou aliados. Cita-se nesse
momento do video a coluna do El Pais: “La victoria, al alcance de Kiev - Para ganar hacen falta

determinacion - Ucrania la tiene toda - y armas - Ucrania no tiene y depende de las que le
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manden los aliados- .*°* Em discurso sarcastico, o apresentador afirma que El Pais ndo é o

veiculo ideal para explorar 0 que € ou 0 que ndo € propaganda de guerra.

Destaca-se que o bloqueio do RT por parte dos conglomerados hegemonicos ocidentais
é um elemento que reforca que o canal RT tem um enquadramento contra-hegemdnico. Se
assim ndo fosse, RT ndo incomodaria a midia hegemonica ocidental. Pode-se constatar que o
canal RT en Espafiol opde-se a midia hegemonica com uma a¢do comunicativa que reverbera
em respostas concretas ao movimento de contra-hegemonia por parte dos veiculos midiaticos
hegemonicos ocidentais. Nesse caso, 0 anseio pela consolidagdo de um espaco de fala capaz de
influenciar o mundo ndo é um acontecimento neutro e imparcial. A RUssia marca o interesse,
como todos os Estados, de projetar seus pontos de vista sobre a sociedade e exercer seu poder

por intermédio dos meios de comunicagao.

De acordo com Bolafio (2022), as peculiaridades dessa indUstria em especial tém sido
analisadas profundamente pela economia politica da comunicacao e da cultura, que deve obter
significativo valor no campo da comunicagdo neste periodo em que outra guerra, desencadeada,
esta sendo desenvolvida em nivel global: a guerra da propaganda. Abre-se, nesse sentido, todo
um cenario longinquo de estudos que necessitaria entusiasmar 0s conhecimentos nessa area, o
qual se tem estabelecido, desde a constituicdo das suas diferentes escolas nacionais, como
espaco do pensamento marxista. Bolafio (2022) considera urgentemente linhas de pesquisa na

area neste instante:

Num plano mais concreto, a analise da guerra especificamente, no campo da EPC, deve
esclarecer como, nessas condigdes, a légica estatal da propaganda adquire preponderancia
no sistema de comunicacéo, deixando em segundo plano aquela, econdmica, da publicidade
que, ndo obstante, permanece determinante, em Ultima instancia, na perspectiva de conjunto
do capital monopolista. No caso em tela, é preciso considerar a existéncia, ao lado do sistema
imperialista global, de um bloco opositor, ainda que também capitalista e organizado até aqui
como parte constitutiva do sistema global de cultura. Essa polarizacdo, evidentemente, em
tempos de conflito bélico, torna a propaganda, instrumento de guerra de ambos os lados,
embora a hegemonia, também nesse aspecto, seja do bloco imperialista (BOLANO, 2022, p.
11).

Ainda em sua anélise, Bolano (2022) afirma consideragdes importantes sobre o blogueio

da RT por parte das empresas consideradas sisttmicas na esfera comunicacional:

Assim, por exemplo, a mobilizagdo unitaria do imperialismo contra a RUssia, inclui a acdo
decisiva do capital monopolista de empresas como Apple, Sony, Disney, Netflix, Microsoft,
ou das plataformas Google e Youtube, que aderiram ao programa unificado de censura, que
passa pela proibicdo da RT e da Sputnik em todo o territdrio europeu. O ataque concertado
a liberdade de expressdo e ao direito a informacdo e a comunicacao s6 encontra justificativa
na necessidade de impedir a divulgacdo de visdes alternativas dos fatos, para além daquela

19 Disponivel em:https://elpais.com/opinion/2022-04-28/la-victoria-al-alcance-de-kiev.html. Acesso em: 01 jul.
2022.
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Unica divulgada pelo conjunto da midia corporativa, um caso eloquente, mas em hip6tese
alguma inédito, de controle da informacéo, visando a manipulagdo da opinidao publica. Da
sua parte, a Federacdo Russa acabou por bloquear o Facebook e restringir o Twiter em seu
territério, num movimento reativo que ndo esconde a assimetria de poder comunicacional
entre as duas posi¢des (BOLANO, 2022, p. 11).

Bolafio (2022) afirma que “A realiza¢ao de analises comparativas da cobertura do
conflito por parte dos diferentes meios de comunicacdo de massa de ambos os lados &, assim,
necessaria, incorporando ferramentas de outras disciplinas”. Na mesma linha de raciocinio, ele
também expde um exemplo do jornalista espanhol Pablo Gonzélez, que atua nesse terreno “[...]
preso na Poldnia quando cobria o0 movimento dos refugiados da Ucrania, fronteira de onde
provinham fortes dendncias de racismo e tratamento violento contra trabalhadores e estudantes
africanos e indianos por parte de autoridades ucranianas.” O siléncio da midia hegemodnica
ocidental sobre este episdédio é digno de ser noticiado, ja que, se o jornalista espanhol tivesse

sido preso na RUssia, talvez, a quantidade de reportagens seria expressiva.

Nesse sentido, a checagem das informacdes € essencial, pois as denominadas fake news
- disseminacdo de mentiras com fins estratégicos, que ganham evidente notoriedade numa
situagdo de guerra como a atual - sdo atualmente, de acordo com Bolafio (2022), uma
ferramenta largamente manuseada na esfera da politica, que conquista importante valor como

tatica de guerra psicoldgica. Assim, segundo Bolafio (2022):

Anélises comparativas entre a cobertura desta guerra e de outras — Iraque, Libia, lugoslavia,
Afeganistdo, Yemen — por parte dos meios hegemonicos também poderdo ajudar a entender
as vinculagoes entre eles e o funcionamento da méaquina de propaganda do imperialismo, seu
modus operandi, que inclui, a dendncia de uma ofensa aos direitos humanos, antes do ataque,
seguida da criagdo de um clima favoravel a intervencdo, com a criagdo de uma imagem
negativa da lideranca que se vai atacar etc. O caso do Iraque é certamente o0 mais conhecido,
mas trata-se de um padrdo que deve ser estudado com cuidado e da forma mais objetiva.
Afirmar que o controle da informagé&o, a desinformacéo e a mentira sempre fizeram parte das
guerras e que os dois lados em confronto sempre se valem desse tipo de estratégia, ndo tem
nenhuma utilidade. E preciso conhecer os mecanismos concretos, caso a caso, padroes de
funcionamento e assimetrias constitutivas da estrutura de poder na quais estdo inseridas
(BOLANO, 2022, p. 11).

Nas fronteiras do capitalismo monopolista, principalmente na sua fase atual, de acordo
com Bolafo (2022), a comunicacdo social exerce uma funcéo imprescindivel para a validagéo
dos movimentos de cada um dos agentes que dispdem de poder econdmico. Levando em conta
0 progresso e a evolugdo histdrica das estruturas de comunicacéo social, a esfera académica da
comunicacéo, do seu lugar, percorreu e se alargou a sombra das guerras quentes e frias que
definiram o desdobramento capitalista ao durante o século XX.

O tronco hegemdnico da epistemologia da comunicacdo, dadas as suas vinculagdes historicas

com as estruturas de poder econdmico e politico internacional, ndo é capaz de revelar as
contradigdes daquela complexa estrutura. A (critica da) economia politica da comunicagéo e
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da cultura tem, ao contrério, a capacidade de fazé-lo de forma cabal, na medida da sua
heranga marxiana, mas isso exige entender que ndo se trata de mero exercicio tedrico de
construcdo de modelos mais ou menos sofisticados, como alhures, mas de reflexdo fundada
na realidade, visando transforma-la radicalmente, o que s6 sera possivel, dadas as condi¢Bes
objetivas mais que maduras prevalecentes, sob o impulso de uma classe trabalhadora
organizada e consciente do seu papel histérico (BOLANO, 2022, p. 14).

Em um panorama de guerra, cada parte envolvida procurara disponibilizar aos meios as
“melhores historias.” Na perspectiva de Aldé (2003), o Estado procurara limitar e orientar os
enquadramentos disponiveis sobre uma guerra, que permanentemente possuira o “outro lado”,
dada a propria logica do antagonismo. De acordo com ela, a cobertura jornalistica de um
conflito internacional inclina-se a acompanhar o grau de consenso nacional e mundial em torno

do que se entende por legitimidade da guerra.
O fechamento de enquadramentos, numa guerra, pode levar no limite a ado¢&o restrita da
verséo oficial, reduzindo a possibilidade dos cidaddos de elaborarem suas opiniBes a partir
da comparacdo entre diferentes aspectos e perspectivas sobre o conflito. A reacdo da
imprensa e dos intelectuais dos Estados Unidos e do mundo ao ataque e derrubada das torres
gémeas, em setembro de 2001, ilustra bem a tendéncia, num conflito, da identificacdo do
“nosso lado”: uma nagdo sob ataque encontra rapidamente uma unidade simbélica que Ihe

permite organizar a reagdo. Qualquer versdo alternativa, neste momento, tende a ser
facilmente descartada como anti-patriética (ALDE, 2003).

Nesse sentido, por se tratar de um assunto de estudo sob continua atualizacdo, o presente
estudo ndo esgota o tema. A propensdo € a intensificacdo da relevancia de plataformas como o
YouTube na difusdo global de noticias. Dessa maneira, debates sobre hegemonia e contra-
hegemdnia entram também nas discussfes e assumem um carater internacional. Assim como a
discussdo da proibicdo dos canais de comunicacdo com enquadramentos que contrariem a

I6gica da manutencao do statu quo.

Existem, por certo, varias outras 6ticas que podem ser observadas no plano da Economia
Politica da Comunicacdo e das RelacGes Internacionais que possuem muito valor em suas
observacdes e andlises. Porém, o objetivo central deste trabalho foi o interesse de observar as
caracteristicas e as peculiaridades do canal RT en Espafiol, no intuito de confirmar a hip6tese
de que a rede midiatica RT en Espafiol possui um exercicio comunicacional contra-
hegemonico. Inserem-se nesse debate assuntos como liberdade de imprensa e direito a
informacdo. A RT en Espafol pode ser compreendida como um elemento elucidativo desse
dialogo. Isso se justifica pela atividade repetitiva de enquadramentos contra-hegemdonicos e
seus efeitos praticos, como o0 seu proprio blogueio por parte dos paises ocidentais, em fevereiro
de 2022.
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CONSIDERACOES FINAIS

O referido estudo exp0s diferentes aspectos indispensaveis para verificar como a midia
molda o consenso de uma sociedade. Os enquadramentos apresentados no ambito midiatico
podem induzir, de modo direto, a maneira como os individuos compreendem essa informagé&o.
A midia hegem0nica, e também a contra-hegemonica, influem diretamente na interpretacéo dos
individuos e no fomento do senso comum na construcdo de arquétipos, estereétipos e
preconceitos. 1sso ocorre através da construgdo da mensagem realizada pelo veiculo de noticia,
de forma a levar direcionamentos com objetivo de edificar uma possibilidade unilateral de
interpretacdo. Os principios de uma comunicacdo midiatica contra-hegemoénica sao
configurados como forma de marcar o empenho de contestar as estruturas ideoldgicas
dominantes, enfraquecé-las e submeté-las com uma visdo dissonante da hegemonia, como

explicado.

No segundo capitulo, fez-se uma discussdo do conceito de midia, da globalizacdo da
comunicacdo e da midia como ator das relac@es internacionais. Neste capitulo, detalhou-se que
0 desenvolvimento e a expansdo dos meios de comunicagdo demonstram, contraditoriamente,
sua concentragdo e propriedade de poucos em detrimento de muitos, dentro das organizagoes
comunicacionais. Esse comportamento espelha uma acdo comunicacional de conformidade e
semelhanca ideoldgica que assegura a conservacao do statu quo. Ha também um esclarecimento
de midia como ator das relagGes internacionais. Admite-se que a midia tem capacidade de ndo
ser unicamente uma comunicabilidade rotineira, mas sim um componente constituinte com
ingredientes fundamentais de dinamismo. Fica claro, no decorrer da se¢do, como a midia se
constitui enquanto um elemento eficiente, que influi em acordos politicos, sociais, culturais e

econOmicos.

No terceiro capitulo, busca-se conceituar o entendimento do que € hegemonia e midia
hegemonica. Esclarece-se a hegemonia como diregdo intelectual e moral, que vai ser realizada
pelo corpo social dominador. Apontam-se também nesse capitulo o papel das agéncias
internacionais de noticias, responsaveis por grande parte das noticias internacionais divulgados
no mundo. Nesse capitulo também h& um dialogo sobre a questdo da colonialidade. Pode-se
afirmar que as cicatrizes da colonialidade s&o notadas na comunicagdo e no jornalismo em

diversas ocasioes.

O quarto capitulo elucida e ilustra o conceito de midia contra-hegemdnica. Como visto,

discutir o conceito de contra-hegemonia é uma acéo que talvez demande maior grau de atencao
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se comparado com o de hegemonia. Nesta pesquisa, a definicdo de contra-hegemonia
corresponde aquela apresentada por Paiva (2008): “E uma contraposi¢do que pode vir
acompanhada de acdes e atuagfes no cotidiano, que pode e deve vir acompanhada de uma
reflex&o contundente acerca do o statu quo, e que, necessariamente, vem harmonizada com o

desejo de recusa da situacdo dominante” (PAIVA, 2008, p. 165).

No quinto capitulo, procura-se examinar efetivamente as caracteristicas e as
peculiaridades do canal RT en Espafiol, com intencdo de ratificar a hipdtese de que a rede
midiatica RT en Espafiol possui uma acdo comunicativa contra-hegemonica. Faz-se uma breve
analise de dois videos do programa jAhi les Va!. Os capitulos anteriores - terceiro e quarto -
atuam como subsidios epistemoldgicos que corroboram a confirmacdo da hipdtese. Parte-se da
premissa de que, para entender o que é contra-hegemonia, € mais elucidativo, a priori, entender
0 que é hegemonia, compreendendo que o processo contra-hegemonico € uma configuracao
dialética e que ele ndo existe se ndo houver uma hegemonia. Para elaborar uma narrativa
antagbnica e contra-hegemonica, tem que haver um discurso hegemonico para ser
desconstruido. Assim, a relacdo entre RT en Espafiol e a midia tradicional é dial6gica e
interdependente. Neste aspecto, foram tracadas consideracdes fundamentais, abordando
conceitos imprescindiveis para analisar até que ponto o enquadramento apresentado pela RT

en Espafiol se direciona para uma narrativa contra-hegemaonica.

O estudo expde que o canal RT en Espafiol se guia pela intencdo de temas que ndo se
enquadram na agenda do mainstream da midia “ocidental liberal”. A esse assunto, a RT en
Espafiol declara-se pelo prisma normativo da variedade, pluralidade e multiplicidade de
opinides. Pode-se notar o empenho de proporcionar uma lente anti-hegemdnica dos assuntos
mundiais (KUZNETSOVA, 2018). Outro ponto é que o canal RT en Espafiol contribui para
acOes de resisténcia as narrativas hegemonicas (mostradas pela midia tradicional). Para seus
colaboradores, o objetivo do canal RT é exibir narrativas dos excluidos e invisibilizados pela

midia hegemonica.

O estudo realizado constata que o canal RT en Espafiol ¢é classificado como uma midia
contra-hegemonica. O canal apresenta uma narrativa e acdo pratica de ndo alinhamento a
ideologia hegeménica. Nesse sentido, o discurso construido pela midia RT en Espafiol,
encontra-se nesse ordenamento. Observa-se uma posicdo critica, questionadora e
problematizadora das noticias vinculadas aos canais da parte hemisférica ocidental. O canal RT
en Espanol edifica uma narrativa jornalistica que também abrange um servigo de retrato

significativo de si mesmo e do modo como observa 0 mundo, 0s outros e 0s eventos que s&o
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pautados. Nesse caso, uma cobertura midiatica que influi na forma como a Russia processa 0s

acontecimentos.

Os entendimentos de subordinagéo e sujei¢do dentro do ambiente comunicacional e de
contra-hegemonia midiatica revelam-se fundamentais para compreender o comportamento da
RT en Espafiol e os seus desdobramentos. O canal RT funciona numa légica de resisténcia.
Nesse ponto, vale a pena destacar o carater reativo dos veiculos midiaticos hegemoénicos
ocidentais, que, insatisfeitos com os enquadramentos contra-hegemoénicos do canal RT en
Espafol, decidiram, em fevereiro de 2022, bloquear o canal RT. Concomitantemente ao
pensamento de Garcione (2019), conclui-se que a analise feita até aqui ndo deixa de estar

permeada pelas percepcdes ideoldgicas do autor da pesquisa.
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