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MORTE EM TELA: A ESPETACULARIZACAO DA MORTE DE FIGURAS
PUBLICAS NA MIDIA

DEATH ON SCREEN: THE SPECTACULARIZATION OF DEATH PUBLIC
FIGURES IN THE MEDIA

GOMES, Isabella Sthephany Alves?

RESUMO

Na sociedade contemporanea, conceitos anteriormente estabelecidos sofreram mudancas
significativas, como é o caso da representacdo da morte e a ressignificacdo das formas de
fazer comunicacdo. O avanco das midias digitais estabeleceu uma conexdo rapida e
instantanea, que propiciou uma aproximacdo entre midia e sujeito contribuindo com a
espetacularizacdo da informacgdo.Dessa forma, a presente pesquisa busca, com base nos
conceitos de morte de Philippe Airés (1974) e a espetacularizagdo midiatica de Guy Debord
(1967), através da analise da conduta popular diantedos acontecimentos fatidicos com pessoas
publicas em trés diferentes cenarios de tempo, compreender a mudanca na forma de
manifestacdo do luto e a forma que a comunicacéo é ressignificada entre os usuarios diante de
uma tragédia de grande comocdo. Acredita-se que assim, seja possivel aproximar-se da
compreensdo da visdo de morte e do luto espetacularizado nos dias atuais.

Palavras-Chave: Sociedade do Espetaculo; Morte; Midia; Figuras Publicas;
ABSTRACT

In contemporary society, previously established concepts underwent significant changes, as is
the case of the representation of death and the resignification of the ways of making
communication. The advancement of digital media established a quick and instantaneous
connection, which provided an approximation between media and subject, contributing to the
spectacularization of information. In this way, the present research seeks, based on the
concepts of death of Philippe Airés (1974) and the media spectacularization of Guy Debord
(1967), through the analysis of popular behavior in the face of fateful events with public
people in three different time scenarios , understand the change in the form of mourning and
the way in which communication is re-signified among users in the face of a tragedy of great
commotion. It is believed that in this way, it is possible to approach the understanding of the
vision of death and the spectacularized mourning nowadays.

Keywords: Society of the Spectacle; Death; Media; Public figures;
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1 INTRODUCAO

A sociedade vem sofrendo mudangas com o passar do tempo, tais mudancas alteraram
também as relagfes dos sujeitos uns com os outros. A necessidade de atos de consumo esta
cada vez mais presente, estimulando uma cultura baseada na necessidade de participar de um
grupo, ser aceito, ser visto. Bauman (2007) na obra “Vida Liquida” fala que a sociedade atual,
conhecida como sociedade de consumo promete a satisfagdo total dos desejos humanos. Tal
condicdo agrega a idéia colocada por Guy Debord no seu livro mais conhecido como
“Sociedade do espetaculo” (1967), que entende o espetdculo ndo como um conjunto de
imagens, mas uma relacdo social entre pessoas, mediada por imagens. Dindmica da qual nada
escapa, nem mesmo as fases cronoldgicas da vida como o nascimento e a morte. Na verdade,
tais rituais de marcos da vida, assim como formaturas, matriménios e demais eventos, se
constituem momentos centrais de simulacros e simulagdes de um real que precisa ser sempre
publicizado, compartilhado, demarcado.

Contudo, ha ritos que tem significado peculiar, a morte teve por muito tempo 0 seu
conceito atrelado a idéia de ser, simplesmente, um fenémeno natural da vida. Ainda durante a
Idade Média a morte ndo possuia um carater dramatico ou com gesto de emogdo excessivo,
mas era muito atrelada ao pensamento mitico de, por exemplo, colocar pertences préximo ao
morto para que ele pudesse levar 0s objetos para outro plano. Ja para outras culturas, como na
sociedade Mesopotamica, acreditava-se na vida ap0s a morte. Mudangas significativas
passaram a ocorrer na idade moderna com a apropriacdo do espetaculo, até mesmo, no ato
genuino de expressar seus sentimentos em um momento fatidico como a morte.

Em um cenario social caracterizado pelo inicio das novas formas de fazer
comunicagdo, com a presenca das midias digitais, o processo de espetacularizacdo se faz
diferente ao longo do tempo, partindo da cultura e dos recursos disponiveis. A morte
compartilhada nas redes sociais como uma forma de “experi€ncia”, tras exibigdo no espaco
digital, que reconfigura o modo de transmitir mensagens e agora reflete a necessidade do que
é visivel, exposto e publicado.

Nesse sentido, este artigo debate sobre a relacdo entre a morte em seu cenario cultural,
como rito religioso, suas crengcas e como 0 seu conceito foi ressignificado, se adaptando as
novas midias e ao processo de espetacularizacdo. Para tanto, se tragcou um recorte sem
sequéncia temporal, mas pincando trés casos ocorridos em epocas distintas com a finalidade
de apreender como se efetivou a espetacularizacdo da morte de personalidades publicas via
meios de comunicacao. Sendo eles, a morte da banda brasileira Mamonas Assassinas, no dia 2
de marco de 1996 em um acidente aéreo, a morte do economista e politico brasileiro, Eduardo
Henrique Accioly Campos, que faleceu em 13 de agosto de 2014 na queda de um jatinho na
cidade de Santos, litoral sul de S&o Paulo e a morte da cantora e compositora, Marilia Dias
Mendonga, também conhecida como “rainha da sofréncia”, no dia 5 de novembro de 2021 em
um acidente fatal envolvendo um taxi aéreo.

Trata-se de uma pesquisa, exploratdria, descritiva e qualitativa com abordagem
bibliografica. Segundo Selltiz et al. (1965), enquadram-se na categoria dos estudos
exploratérios todos aqueles que buscam descobrir idéias e intuices, na tentativa de adquirir
maior familiaridade com o fenbmeno pesquisado. Nem sempre ha a necessidade de
formulacdo de hipdteses nesses estudos. Para Aaker, Kumar & Day (2004), a pesquisa
exploratéria costuma envolver uma abordagem qualitativa, tal como o uso de grupos de
discussdo; geralmente, caracteriza-se pela auséncia de hipoOteses, ou hip6teses pouco
definidas.

Segundo Gil (1999), as pesquisas descritivas tém como finalidade principal a
descrigdo das caracteristicas de determinada popula¢do ou fen6meno, ou o estabelecimento de
relacOes entre variaveis. S&o inimeros os estudos que podem ser classificados sob este titulo e



uma de suas caracteristicas mais significativas aparece na utilizacao de técnicas padronizadas
de coleta de dados.
Segundo Trivifios (1987), a abordagem de cunho qualitativo trabalha os dados
buscando seu significado, tendo como base a percepcdo do fendmeno dentro do seu contexto.
Para Trivifios, é desejavel que a pesquisa qualitativa tenha como caracteristica a busca
por:

“[...] uma espécie de representatividade do grupo maior dos sujeitos que participardo
no estudo. Porém, ndo é, em geral, a preocupacdo dela a quantificacdo da
amostragem. E, ao invés da aleatoriedade, decide intencionalmente, considerando
uma série de condicdes (sujeitos que sejam essenciais, segundo o ponto de vista do
investigador, para o esclarecimento do assunto em foco; facilidade para se encontrar

com as pessoas; tempo do individuo para as entrevistas, etc.)” (TRIVINOS, 1987,
p.132).

Como pressupostos tedricos contribuiram Philippe Airés (1974), trazendo a evolucao
do homem diante da morte ao longo dos séculos, o autor brasileiro Jodo José Reis (1991), que
retrata o tema funebre antigamente visto como uma forma festiva e tambem atrelada a
negocios. J& os autores que contribuiram com o entendimento de espetacularizagéo na midia
vale citar Guy Debord (1967), trazendo uma visdo critica do conceito de espetaculo, Vienet
(1968),colocando a percepcdo de um novo fendmeno no campo cultural, Rudiger (1998) para
compreender o conceito de comunicacdo, o filosofo alemdo Christoph Tucker (2010),
trazendo o bombardeio audiovisual que fazem os sentidos adormecerem, o psicanalista
Melman (2008), defendendo a idéia da sociedade do consumo, Bauman (2008) colocando a
banalizacdo do modo de fazer “da vida com a morte” e Casttels (2007), trazendo a
espetacularizacédo e banalizacdo da morte no processo midiatico.

Como resultados, vale antecipar que as mudangas culturais relacionadas ao conceito da
morte alteraram as relacdes interpessoais na sociedade, e contribuiram para o processo de
espetacularizacdo, que se faz diferente ao longo do tempo, conforme seré visto na analise dos
trés cenarios da morte de figuras puablicas. Ainda no ano de 1996, a espetacularizacao
midiatica se apresentava de forma timida por falta de recursos, considerando que a viralizacao
das midias digitais iriam aparecer alguns anos depois. Portanto, ndo havia espaco para que 0
publico estivesse dentro do visivel, trazendo expressdes, opinibes ou estabelecendo um
“contato” com quem morreu. Nos dias atuais, estd cada vez mais comum o sujeito estabelecer
uma “conexao” mediante as redes sociais para com aquele que ja ndo esta mais entre nos.

A importancia da tematica em questdo coloca em evidéncia o fazer jornalistico, as
novas formas de fazer comunicacdo e tras a evolucdo do processo que, anteriormente era
estabelecido de forma mais exclusiva dos veiculos de comunicacdo como, TV, radio e jornal
impresso e, hoje, foi adaptado também as midias digitais. Dessa forma,entendendo a midia e
seus diferentes formatos de producdo e de discurso, favorecendo algumas chaves para que o
jornalista saiba proceder em termos de cobertura e concepc¢do diante deste tipo de fendmeno.
Trata-se de um debate que estabelece uma conexao entre a sociologia, com todos 0s conceitos
atrelados a morte como rito religioso, cultural, sua evolucdo social até a Idade Moderna, a
sensibilidade atrelada entre o sujeito e as redes, e 0 campo da comunicacdo e jornalismo.

2 AMORTE COMO ESPETACULO - DO RITO RELIGIOSO A CENA DO VISIVEL

Ainda que a morte continue desafiando as mais distintas culturas, cada sociedade
desenvolveu sua maneira de buscar respostas, seja através dos ritos, tradi¢cGes, na arte ou na
religido. A morte € caracterizada pelo medo daquilo que ndo se é conhecido, pelo mistério, a



ruptura entre os sujeitos, o fim da existéncia individual e a incerteza. Em contrapartida, deixar
de existir é tdo natural quanto existir.

Conforme o historiador francés Philippe Airés(1974)mostra em seu livro “Historia da
morte no Ocidente” a atitude do homem diante da morte evoluiu muito ao longo dos séculos,
e a forma que é encarada hoje é, na verdade, bem recente. Considerando que a sociedade
ocidental tem as suas raizes na civilizacdo grega, berco do pensamento ocidental, ainda
durante a ldade Média a morte ndo possuia um carater dramatico, ou com gesto de emogéo
excessivo. Ainda encarada como algo natural da vida, a morte tinha seu carater familiar,
doméstico, sendo um momento intimo, geralmente dentro da propria casa. O doente
“pressentia” a morte e cumpria um ritual de pedir perd&o, legava seus bens e esperava a morte
chegar recolhido em seu quarto, na presenca de parentes e amigos.

Muitas culturas da sociedade Mesopotamica acreditavam em vida ap6s a morte, por
iSs0, nos rituais desenvolvidos, sepultavam seus mortos e juntamente com 0 corpo eram
postos pertences que marcavam a identidade pessoal e familiar do mesmo (roupas, objetos de
uso pessoal), garantindo assim que nada lhe faltaria na travessia do mundo da vida para o
mundo da morte. J& os gregos tinham como caracteristica cultural nos seus ritos funerarios a
pratica de cremar 0s corpos dos mortos, com o intuito de marcar a nova condicéo existencial
destes, a condicdo social de mortos.

N4o é que a morte e 0s mortos nunca inspirassem temor. Temia-se, e muito, a morte
sem aviso, sem preparacdo, repentina, tragica, e sobretudo, sem funeral e sepultura
adequados. Assim como se temiam os mortos que assim morriam. Mas desde que 0s
vivos cuidassem bem de seus mortos, enterrado-os segundo os ritos adequados, eles
ndo representariam um perigo espiritual ou fisico especial. (REIS, 1991, p. 73).

Algumas mudancas significativas na representacdo da morte no ocidente passam a
acontecer na Idade Moderna, a partir do século XVIII, no qual segundo Aires (1974), a morte
tomou um sentido dramatico exaltado e passou a ser encarada como uma transgressdo que
roubava 0 homem de seu cotidiano e sua familia. Os enterramentos passam a Sser em
cemitérios, cada morto possui seu préprio tamulo, o luto é ressignificado e passa a ocorrer
com exagero. A partir da segunda metade do século XX, a morte deixa de ser algo “familiar”
e passa a ser para 0 homem pds-moderno, algo a se temer, a fim de fugir e ndo lidar com a
mesma, sendo uma condicdo, no entanto, inevitavel.

No livro “A morte ¢ uma festa”, o autor brasileiro Joao José Reis (1991) retrata o
interesse que a sociedade da Bahia,entre 1809 e 1828, tinha pelo tema funebre, no qual, até
mesmo entre 0s principais divertimentos dos cidaddos estavam os grandiosos funerais. Para 0s
baianos, morte e festa ndo se excluiam. Na época, era costume se reunir promovendo
serenatas, procissoes religiosas e cortejos fanebres.

Mas, a producdo funebre interessava sobretudo aos vivos, que por meio dela
expressavam suas inquietacdes e procuravam dissipar suas angustias (...) Mas, se a
ordem perdida com a festa retorna com o final da festa, a ordem perdida com a
morte se reconstitui por meio do espetaculo funebre, que preenche a falta do morto
ajudando os vivos a reconstruir a vida sem ele. (REIS, 1991, p.138).

Na Bahia oitocentista, o autor apresenta a morte além do festejo, e a percebe ainda
como uma forma de negocio, destacando algumas implicagbes econémicas para 0S
consumidores, profissionais e instituicdes envolvidos no mercado funerdrio. A missa
representava a mercadoria mais cara do mercado funerario, embora seu pre¢o unitario pudesse



ser as vezes irrisorio, R$240 apenas, considerava-se que apenas uma missa nao salvava alma
de ninguém, portanto, elas somaram 70% das despesas com as ceriménias flnebres. Além do
mais, o custo dos funerais era alto, considerando que tudo tinha seu precgo e seu especialista, 0
aluguel dos caixdes variava segundo a qualidade, armar casas e igrejas significava decorar os
recintos com panos funebres e 0s musicos também pesavam no orcamento dos funerais
baianos.

Na visdo de Guy Debord, em seu livro “A sociedade do espetaculo” (1967), é colocada
em questdo a adaptacdo da humanidade ao novo cenario midiatico, trazendo uma viséo critica
do conceito de espetaculo. Debord(1967) entende que as midias sdo como vitrines mais
visiveis do espetéaculo e podem ultrapassar, inclusive, a prépria vida a partir do momento que
a morte pode ser compartilnada. E certo que o autor tece sua analise a um periodo que
antecede ao surgimento e popularizacdo das redes sociais, sua critica se destinava a uma
cultura saturada de imagens, através da televisdo, cinema, publicidade.Numa época, vale
frisar, que sua intensidade se efetiva sobretudo, a partir dos anos de 1950. Para autor francés,
0 espetaculo se apropriou de tudo, até mesmo da cultura enquanto expressao genuina e
revolucionaria transformando-a em teatralizacéo, especulacdo, mercadoria.

N&o obstante ao lapso temporal ap0ds escritos criticos de Debord (1967), as bases de
sua percep¢do perduram mesmo em um contexto atual, no qual saimos do contato-consumo
com a tela da tv ou do cinema para a realidade de multitelas da internet. Um contato que se
efetiva hoje ndo apenas diante do consumo e fetiche para com a mercadoria em si, em forma
de produtos ou objetos, mas sobretudo, um fetiche por experiéncias, por vivéncias
espetaculares e compartilhadas via redes sociais.

Durante o periodo pos-guerra (1945-1955), tanto na Europa quanto nos Estados
Unidos, comegam a surgir novas caracteristicas do conceito de espetaculo com o inicio de
uma cultura de massa, que fugia completamente dos padrdes estabelecidos na época. Nesse
contexto, as vanguardas perdem sua forca e comegam um processo de adaptacdo ao novo
sistema de producdo cultural de carater industrial e midiatico.

Os situacionistas buscavam expressar sua percepcdo, ainda que confusa e
fragmentada (de certa forma ingénua), da importancia de um novo fenémeno no
campo cultural que iria transformar radicalmente a vida cotidiana e as estruturas
simbdlicas da sociedade: a producdo industrial da cultura, potencializada pelo
avango tecnologico, que iria possibilitar uma “organizagdo das aparéncias no estagio
espetacular da sociedade mercantil” (VIENET, 1968, p. 13).

No atual cenario contemporaneo, tudo aquilo que € visivel e publicado, é o que
verdadeiramente importa. Para compreender melhor a espetacularizacdo da morte e a
repercussao da imagem nas redes sociais, basta pensar que, atualmente, aquilo que ndo é
postado é entendido como se simplesmente ndo tivesse acontecido. Nas redes sociais, a
fotografia remete atualmente a um foco de impressionar pessoas, ter um bom alcance na
midia, um bom engajamento, ser reconhecido por aquela imagem. Portanto, a morte acaba se
tornando mais um evento cotidiano a ser compartilhado.

A idéia de que as redes sociais aproximam as pessoas faz com que no cenario do
espetaculo, a liberdade de poder entrar no perfil de uma pessoa que ja ndo esta mais viva e de
certa forma se ‘“comunicar” com ela atraves de interacbes por comentarios, curtidas,
compartilhamentos, acabe desconectando as pessoas da representacdo da realidade, gerando
entdo, uma mera ilusdo da morte, colocando em questdo a necessidade de afirmacdo através
da imagem. Debord (1997) ja trazia, como corolario de seu conceito, que a sociedade do
espetaculo ndo se limitava a um conjunto de imagens, mas conseguia atingir a media¢do da
vida social por imagens.
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2.1 AMORTE ESPETACULARIZADA VIA REDES SOCIAIS

Neste ponto € importante tratar a comunicagdo e seus conceitos, assim como sua
evolugéo e seus meios. Segundo as reflexdes de Rudiger (1998, p. 17 apud FRANCA, 2021,
p. 41) o termo “comunicagdo” deve ser entendido a envolver: processos de interacdo humana
e troca de mensagem, independente do aparato de mediagcdo. Assim, para o autor, 0s meios de
comunicacdo de massa sao apenas uma mediacdo tecnoldgica, sendo a comunicacdo em si,
um “processo social primario”.

Pensar essa no¢ao de “comunicag¢do” voltada a modernidade pressupde considerar a
propor¢do multimidia atual que se manifesta através de diversos meios, por exemplo, audios,
fotos, videos etc. As interconexdes provenientes da evolucdo tecnoldgica, sdo hoje
manifestadas, sobretudo, através de contetdos lancados nas redes sociais e o publico que os
recebem, proporcionando atualmente uma “proximidade” antes ndo vista, envolvendo
interacdo, dialogo e até mesmo emocbes. Segundo a dtica de Castells (2003), as redes séo
conjuntos de nods interconectados.

O filosofo alemédo Christoph Tucker (2010), em sua obra “Sociedade excitada:
filosofia da sensacdo” retoma a ideia construida por Guy Debord, na década de 1960, na qual
estariamos vivendo em uma sociedade do espetaculo. Na viséo de Derbord, o espetaculo tem
como base o capitalismo de consumo e a manifestacdo de imagens nos meios eletronicos.
Tucker (2010) atualiza esta ideia e acrescenta termos fisiologicos: a importanciada sensacao
nesse processo.

O bombardeio audiovisual faz os sentidos ficarem dormentes. As sensacBes criam
necessidades de outras mais fortes (TUCKER, 2010, p.68). Esta analise remete a um vicio
diante das sensacGes e a maneira implicita que a tecnologia se apodera de suas atencdes,
replicando para o ambiente interpessoal, da relacdo entre as pessoas. Tucker (2010) responde
que para existir nessa sociedade excitada em meio as sensacfes, é preciso ser Vvisto, ou
melhor, “Ser ¢é ser percebido” — Esse est percipi (TUCKER, 2010, p.39). Logo, para 0s
individuos tornarem-se percebidos — e, além disso, para existirem midiaticamente — é preciso
emitir; e, em contrapartida, também perceber (TUCKER, 2010, p.65).

E preciso entender as profundas transformacbes provocadas pelas redes,
substancialmente aos novos formatos de relagdes intersubjetivas. O psicanalista
Melman(2008), defende que estamos vivendo sob uma nova economia psiquica, que
caracteriza um ser disposto a tudo em busca de seus prazeres, da exibi¢do do seu mais intimo
ou do espreitar 0 outro: “nao ha limites”. (MELMAN, 2004).

A atual sociedade do consumo faz com que tudo vire espetaculo, e ndo se medem
esforcos pelos dez minutos de fama. Conceitos que antes podiam ser bem definidos sofrem
alteracdes em prol de um status, 0s proprios usuarios maquiam uma realidade que ndo existe,
exibem “sem filtro” o cotidiano, a vida, a morte. Dito isso, a morte, que por muito tempo teve
seu conceito atrelado ao misticismo ou a religido, agora € interpretada de uma nova forma,
podendo transformar-se, inclusive, em mercadoria.

Um exemplo recente pode ser observado na morte da cantora Marilia Mendonca em
novembro de 2021, no qual a réplica da roupa que ela estava vestindo no dia que morreu
passou a ser comercializada nas lojas, intitulada nos andncios como “Conjunto Marilia
Mendonga”. Também ¢ possivel observar a comercializagdo atrelada a morte no proprio perfil
do instagram da cantora, que mesmo apds sua morte, foi atualizado em julho de 2022 com o
langamento dos projetos musicais que Marilia estava finalizando quando ainda viva. Sendo
assim, Bauman (2008b) diz:

[...] a banalizagdo transforma o préprio confronto num evento banal, quase
cotidiano, esperando desse modo fazer da “vida com a morte” algo menos



11

intoleravel. A banalizacdo leva a experiéncia Unica da morte, por sua natureza
inacessivel aos vivos, para o dominio da rotina diaria dos mortais, transformando
suas vidas em perpétuas encenagdes da morte, desse modo esperando familiariza-los
com a experiéncia do fim e assim mitigar o horror que transpira da “alteridade
absoluta” - a total e absoluta incognoscibilidade da morte. (BAUMAN, 2008b, p.
60).

Quando uma personalidade famosa morre, é comum observarmos a criagdo de um
espetaculo diante da sua morte, assim como ocorria em sua vida. A énfase causada pela midia
é capaz de fazer com que haja uma comocédo generalizada, que atinge inclusive, pessoas que
passaram a conhecer essa personalidade apenas no momento fatidico de sua morte. Além
disso, a proximidade e conexdo trazida pela midia na atual realidade faz com que as pessoas
sintam como se um membro da sua propria familia tivesse partido, acompanhando mesmo que
através de telas, os cortejos, o luto de dias e até mesmo ficam triste a ponto de chorarem. Por
outro lado, quando se trata da morte de uma pessoa comum, por acidentes ou assaltos, por
exemplo, acontece uma espécie de banalizacdo, no qual em alguns casos a midia se quer traz a
tona tal noticia. Mas, cabe ressaltar que tanto a espetacularizagdo, quanto a banalizacdo da
morte dependem do mesmo processo midiatico, porém com vertentes diferentes. Segundo
Casttels (2007):

A tendéncia predominante nas sociedades, como expressdo de nossa ambicdo
tecnoldgica e em concordancia com nossa comemoracdo do efémero, € apagar a
morte da vida ou torné-la inexpressiva pela sua representacdo repetida na midia,
sempre como a morte do outro, de forma que nossa prépria seja recebida com a
surpresa do inesperado. Separando a morte da vida e criando o sistema tecnolégico
para fazer que esta crenca dure o suficiente, construimos a eternidade durante nossa
existéncia (CASTTELS, 2007, p. 547).

Sendo assim, apesar de ter se tornado quase que natural a transformacao da morte em
um acontecimento jornalistico, pode-se dizer que de maneira involuntaria através da repeticdo
do processo midatico, as pessoas possam vir a se acostumar e se familiarizar melhor com o
medo do inesperado: a morte.

2.1.1 TRES CENARIOS, TRES TEMPOS DISTINTOS

A banda brasileira Mamonas Assassinas, iniciou sua historia no ano de 1989 quando
ainda se chamava Utopia. A banda formada por cinco jovens no municipio de Guaruja, Séo
Paulo, estourou nas radios no auge do Comedy Rock, também conhecido como rock comico,
fazendo com que todos cantassem o0s hits que eram compostos de letras engracada e
escrachadas. No repertorio, traziam cancGes com temas polémicos, letras politicamente
incorretas e guitarras pesadas.

No dia 2 de marco de 1996, o Brasil acordava com a triste noticia da morte de todos 0s
integrantes do Mamonas Assassinas em um acidente aéreo. A banda estava voltando para casa
quando o jatinho em que estava bateu na Serra da Cantareira, localizada ao norte da cidade de
Sdo Paulo. Todos a bordo morreram. A tragédia que chocou o pais encerrava a curta e
metedrica carreira do grupo, formado por Dinho (vocal), Samuel Reoli (baixo), Julio Rasec
(teclado), Sérgio Reoli (bateria) e Bento Hinoto (guitarra).

O primeiro e também Gnico CD gravado em estudio dos Mamonas foi lancado em 23
de junho de 1995 e foi certificado com disco de diamante. O grupo também vendeu trés
milhdes de copias de discos em menos de um ano. Além disso, foi a primeira vez que isso
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aconteceu até aquele momento na histéria da musica brasileira.? Eles se apresentaram em
programas de televisdo de grande audiéncia, e fizeram turnés por quase todo o territorio
nacional. Em 1996, os Mamonas Assassinas planejavam uma carreira internacional com
partida para Portugal no dia 03 de marco. Antes que pudesse ser concretizado, a grande
tragédia atingiu ao grupo.

Eduardo Henrique Accioly Campos, nascido em Recife no dia 10 de agosto de 1965,
foi um economista e politico brasileiro. Governador de Pernambuco por dois mandatos,
presidente do Partido Socialista Brasileiro (PSB) e candidato a Presidéncia da Republica nas
eleicOes presidenciais de 2014, Eduardo ocupou 0 Governo de Pernambuco durante sete anos
(2007-2014). Em sua primeira gestdo, destacam-se projetos e obras estruturadoras do
Governo Federal como a ferrovia Transnordestina, a Refinaria de Petroleo Abreu e Lima, a
fabrica de hemoderivados Hemobras e a recuperagdo da BR-101.

Em 2013, Eduardo anunciou o rompimento com o governo Dilma (PT), aproximou-se
de Marina Silva (PV) e a acolheu, com seus aliados, no PSB, chamando o novo movimento de
"Nova Politica". Eduardo Campos anunciou, em 14 de abril de 2014, em um evento realizado
em Brasilia, a pré-candidatura a Presidéncia do Brasil, tendo como vice, Marina Silva. Apoés a
morte de Eduardo Campos, Marina Silva assumiu a candidatura a presidéncia em seu lugar e
Beto Albuquerque foi oficializado como vice.

O politico morreu em 13 de agosto de 2014 na queda de um jatinho na cidade de
Santos, litoral sul de S&o Paulo. A aeronave em que estava 0 ex-governador de Pernambuco
decolou do Aeroporto Santos Dumont, no Rio de Janeiro, com destino ao aeroporto de
Guaruja (SP) para cumprir agenda de campanha. Quando se preparava para pouso, o piloto
arremeteu o avido devido a falta de visibilidade provocada pelo mau tempo. Em seguida, o
controle de trafego aéreo perdeu contato com a aeronave. Além de Campos e do piloto
Marcos Martins, morreram no acidente o copiloto Geraldo Magela Barbosa da Cunha e quatro
integrantes da equipe que assessorava o0 ex-governador de Pernambuco, formada pelo assessor
de imprensa Carlos Augusto Percol, o fotografo Alexandre Severo, o cinegrafista Marcelo
Lyra e o advogado Pedro Valadares. A tragédia ndo deixou sobreviventes. A morte de
Eduardo Campos gerou comocao nacional e internacional. O governo dos Estados Unidos
lamentou o falecimento do politico por meio de nota da entdo porta-voz do Conselho de
Seguranca Nacional da Casa Branca, CaitlinHayden.

Marilia Dias Mendonc¢a, também conhecida como ‘“rainha da sofréncia”, foi uma
cantora, compositora e instrumentista brasileira reconhecida por ter revolucionado o género
musical sertanejo entre as décadas de 2010 e 2020, trazendo em suas composicdes sua
contribuicdo para o empoderamento feminino. Nascida em Cristianopolis e criada em
Goiania, teve seu primeiro contato com a musica através da igreja e comecou a compor
quando tinha 12 anos de idade, passando a escrever musicas para varios cantores, como
Wesley Safaddo, Henrique e Juliano, Cristiano Aradjo, entre outros.

Em 2015, lancou seu EP de estréia, porem Mendonga s6 ganhou destaque apos lancar
seu primeiro DVD em 2016, que lhe concedeu certificado de tripla platina pelas 240 mil
cdpias vendidas. Entre 2016 e 2018 gravou trés outros EPs e o segundo DVD, "Realidade".
Com isso, chegou a ocupar o posto de artista brasileiras mais escutada noYoutube e a 132 no
ranking mundial. Um ano depois ela langou o terceiro DVD, "Todos os Cantos", que relne
sucessos como "Ciumeira™ e "Supera”. Naquele ano, a artista chega a ocupar a lideranca no
Top 10 das mulheres mais ouvidas do Brasil da plataforma Spotify. Na galeria de troféus,
destaque para dois Troféus Imprensa, trés Troféus Internet e um do Prémio Multishow, além
do Grammy Latino.

2Segredos do Mundo https://segredosdomundo.r7.com/mamonas-assassinas/


https://segredosdomundo.r7.com/mamonas-assassinas/
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No dia 5 de novembro de 2021, Marilia foi vitima de um acidente fatal. Ela embarcou
em um taxi aéreo, em Goidnia, junto de seu produtor Henrique Ribeiro e de seu tio e também
assessor Abicieli Silveira Dias Filho, com destino a Caratinga, interior de Minas Gerais, onde
faria uma apresentacdo. O avido bimotor que transportava a cantora caiu na zona rural de
Piedade de Caratinga, cidade vizinha a Caratinga, apds atingir um cabo de uma torre de
distribuicdo de energia da CEMIG, a poucos quildmetros do aeroporto em que faria 0 pouso.
Em primeiro momento a assessoria da cantora havia comunicado a midia que os ocupantes do
avido ja& haviam sido resgatados e estavam bem. Cerca de uma hora depois, a morte de
Mendonca e dos demais tripulantes, incluindo o piloto e o copiloto da aeronave, foi
confirmada em nota oficial. Sua morte causou um grande impacto em rede nacional e
internacional e varios artistas lamentaram a tragédia e prestaram suas homenagens nas redes
sociais. Apds sua morte, Marilia se tornou a artista mais ouvida nos stramingsglobais, com
28,6 milhGes de streams, e emplacou 74 de suas musicas no TOP200 do Spotify no Brasil.

O que os trés episddios ttm em comum: a morte de figuras publicas, a tragicidade de
acidentes aéreos fatais, a morte em momento de execucdo de seu oficio, a superexposicdo da
morte, da dor do outro e da comocao em ambito publico. Como esses pontos se apresentaram
de forma espetacularizada nas telas do cotidiano € o que sera analisado no tdpico a seguir.
Considerando, sobretudo, as peculiaridades de cada caso a partir da época e espa¢o midiatico
de exposicdo nos quais aconteceram.

3 RESULTADOS E DISCUSSOES

Neste texto se faz mencdo ao termo midia, e assim € importante citar que se entende
aqui a nocdo de midiacomo todo suporte de propagacao da informacdo que constitui um meio
intermediario de expressao capaz de transmitir mensagens. Com o passar dos anos, a propria
nocdo de comunicacdo atrelada as novas midias tem como cerne disseminar a informacao de
forma rapida, interativa e instantanea.

Este estudo tem como objetivo analisar trés cenarios distintos da espetacularizacéo
midiatica diante da morte de figuras publicas; a relacdo entre o publico e as informacdes que
cercam a tragédia; e a representacao que se efetiva da morte nos contetdos veiculados. Uma
vez esclarecida essa triade de pontos a serem observados, vale ressaltar que se trata de uma
abordagem de carater exploratorio e descritivo, pesquisa na qual o importante é apreender
como 0 assunto em questdo - no caso, a espetacularizacdo da morte - perpassa a pratica da
cobertura midiatica de acordo com os canais de producdo de conteudos, bem como de suas
caracteristicas tecnologicas e interativas, e como vertente disso, as formas de reverberacédo
dos casos.

Em um primeiro cenario, na noite do dia 2 de marco de 1996, um acidente aéreo na
Serra da Cantareira matou 0s cinco integrantes da banda Mamonas Assassinas. O desastre,
gue teve sua cobertura predominantemente televisiva (contando também com a contribuicédo
do jornal impresso e das revistas) ganhou destaque nos principais canais de TV aberta, como a
Rede Globo de Televisdo, o SBT e a Rede Record e gerou uma comog¢do mundial.

Através de reportagens factuais e também mais aprofundadas, o contato estabelecido
entre a midia e o pablico era unicamente televisivo, no qual os repdrteres retratavam como foi
feito o trabalho da Policia Militar e do Corpo de Bombeiros no resgate dos corpos das
vitimas. Os programas exibiam ainda, entrevistas com os amigos e familiares dos masicos,
além da cobertura do momento de despedida dos fas e pessoas proximas das vitimas.

Na época, redes sociais como Facebook, Twitter, Instagram, ndo existiam, e, portanto,
ndo havia um caminho direto para estabelecer uma conexdo na comunicagdo entre publico-
midia, a manifestacdo publica era limitada. Alem da cobertura jornalistica, a reverberacdo do
caso dos Mamonas também se deu pelos programas televisivos de infoentretenimento,
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exibidos, sobretudo, aos domingos e que combinam informacdo com entretenimento. Todos
0s programas deste género dedicaram programacgdo especial ao caso da morte dos
musicos.Um deles foi oDomingo Legal, exibido pelo SBT, estreou emjaneiro de 1993 e
permaneceu até o ano de 2009 sob 0 comando do comunicador Augusto Liberato, conhecido
popularmente como Gugu.® Outro exemplo emblematico que rendeu ampla homenagem aos
musicos foi o Programa Raul Gil, que estreou em 1973 na RecordTV e foi transmitido
posteriormente pela Rede Tupi, Rede Manchete, Band e, atualmente, pelo SBT, todo sabado a
partir das 14h15.

J& a Rede Globo de Televisdo, que também rendeu homenagens aos artistas atraves de
programas de auditorio e seus famosos apresentadores como Xuxa e Fausto Silva, o Faustdo,
dentre outros, apresentou cobertura completa do caso em seu telejornal dominical,
denominado de Revista Eletrdnica, o Fantastico. Em todos esses programas, além da
cobertura de caréter informacional sobre o acidente, houveram homenagens que contavam
com os melhores momentos da banda, a presenca dos fas e entrevistas realizadas com 0s
integrantes.

Neste momento, a linguagem que prevaleceu foi a linguagem da TV, que como define
Szpacenkopf (2003), o apelo ao emocional, ao sentimento de comocdo se faz de forma
roteirizada por se tratar, simplesmente, de algo de interesse publico:

Os espetaculos de sofrimento, morte, catastrofes e violéncia tém presenca marcante
nos telejornais. Atuais, ainda que repetitivos, habitam excessivamente noticiarios, o
gue em nossa opinido fala mais do que uma questdo de banalizagdo. O excesso de
violéncia na midia deve-se ao fato ndo s6 de ela ja fazer parte de um de seus
agendamentos, mas porque constitui um dos temas que mais interessam ao
espectador (SZPACENKOPF, 2003, p. 253).

Outro aspecto desse cenario, € que figuras publicas, colegas de profissdo, pessoas
famosas, amigos e mesmo 0s apresentadores e jornalistas s6 tinham esse espaco para
renderem suas homenagens. De modo que, somente aqueles escalados e contatados para
conceder entrevistas aos programas de televisdo, as revistas e jornais, puderam tornar pablicos
0S seus sentimentos.

Em um segundo cenario, 13 anos ap0s o desastre com a banda Mamonas Assassinas,
um tragico acidente aéreo tirou a vida de Eduardo Campos, entdo candidato a Presidéncia da
Republica, pelo PSB, em 13 de agosto de 2014. Em um diferente contexto midiatico, a
cobertura desta tragédia ndo é exclusivamente televisiva, passando a ter uma cobertura
simultanea tanto das midias tradicionais como também das midias digitais. As redes sociais
como Facebook* e Instagram?® ja atingiam maiores dimensdes e popularidade, contando com
uma participacdo ativa do publico para com as atualizacdes do desastre aéreo envolvendo
Eduardo Campos.

3Atualmente o programa é apresentado por Celso Portiolli e vai ao ar das 13h as 15h.

“Criado em 2003 por Mark Zuckerberg, ndo demorou muito para que a rede social se tornasse a mais popular do
mundo. A virada definitiva aconteceu em 2009, quando tomou o lugar do MySpace como a mais usada nos
Estados Unidos, com mais de 130 milhfes de usudrios. O facebook chegou ao publico brasileiro em 2007,
quando ganha suporte a lingua portuguesa. Em 2014, esta rede chega ao alcance de 92 milhdes de brasileiros que
acessam a plataforma todos os meses — 0 que corresponde a 45% de toda a populacdo brasileira, segundo
pesquisas do IBGE.

5J4 o Instagram, foi lancado em 2010 pelo norte-americano Kevin Systrom e pelo brasileiro Mike Krieger,
ambos engenheiros de software. Em poucos meses, a rede social se tornou um dos aplicativos mais promissores
de compartilhamento de fotos gratuito. No ano do acidente com o politico brasileiro, Eduardo Campos, a rede
social ja& contava com 200 milhdes de usuarios ativos por més, segundo matéria publicada pelo G1 Globo.
Atualmente, O Brasil é 0 2° pais em ndmero de usuérios de Instagram, atras apenas dos Estados Unidos.
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H& uma presenga massiva da cobertura nas redes sociais, 0 publico tem voz e também
produz conteudos. As manifestacdes de pesar publicadas por amigos, conhecidos e
admiradores através de suas redes sociais ja se faz em um novo momento midiatico, no qual é
possivel observar aquilo que o filosofo alemdo Christoph Tucker (2010), em sua obra
“Sociedade excitada: filosofia da sensagdo” coloca sobre os termos fisioldgicos adicionados a
relacdo entre publico e midia, a importanciada sensacdo nesse processo.

A partir deste momento, as pessoas podem aparecer nas midias de forma ativa, criar,
interagir, opinar. E ndo apenas receber a informagéo via meios de comunicagéo tradicionais,
como era o cendrio diante da tragédia que tirou a vida da banda Mamonas Assassinas.

Deste modo, o individuo pdés-moderno encontra nas redes sociais um caminho
expressivo para ser quem quiser, e transmitir atraves de textos, fotos ou videos caracteristicas
da sua propria personalidade. Neste contexto, no artigo “A espetacularizacdo da morte: um
estudo de caso do selfie no velorio de Eduardo Campos” de Maria Luisa Hoffmann e Michel
de Oliveira, publicado em 2015, foi realizado um levantamento das caracteristicas da
cobertura da morte de Eduardo Campos nas redes sociais e percebido a repercussao de
postagens com fotografias, trazendo a popularizacdo da selfie, que segundo o dicionario
Oxford (2015), é definido como uma fotografia que se tira de si mesmo, geralmente com um
smartphone ou webcam, para upload em midia social ou website.

A selfie pressupde instantaneidade e permite que o individuo compartilhe sua imagem
para um grande nimero de pessoas. E necessério entender a idéia da repercussdo da imagem
no ambiente virtual, tendo como exemplo, a atitude tomada por uma mulher que realizou uma
selfie sorrindo, durante o velério de Eduardo Campos, com seu caixdo ao fundo.A imagem,
divulgada originalmente no site do O Globo, foi compartilhada milhares de vezes nas redes
sociais, causando um sentimento de indignacéo e revolta, levantando a questédo de qual seria a
necessidade de registrar tal experiéncia no on-line. O que antes era vivenciado diretamente,
tornou-se representacdo (DEBORD, 1997), e o individuo acredita existir somente a partir da
aceitacdo dos membros da rede. As pessoas preferem a imagem e a representacdo a realidade,
passando a viver em um simulacro.

Em um espaco de sete anos de diferenca, no dia 05 de novembro de 2021 a cantora
Marilia Mendonca e mais quatro pessoas morreram na queda de um avido de pequeno porte
em uma area perto de uma cachoeira na serra da cidade de Piedade de Caratinga, no interior
de Minas Gerais.Ja retratando um cenario midiatico bem atual, é possivel observar uma
cobertura onipresente das midias digitais neste caso. Apesar das midias tradicionais estarem
sempre trazendo novas informacgdes para atualizar o publico, as midias digitais chegavam
primeiro em termos de noticiabilidade.

Com foco no imediatismo, tragcando uma disputa dos veiculos de comunicacao, sites e
grandes portais de noticias para divulgar rapidamente informacgdes sobre o caso, esses canais
usaram de forma instantanea suas redes sociais para atualizacdo de pormenores sobre a
tragédia. Junto a essa necessidade de transmitir a noticia a qualquer custo, vem o lado
negativo da acdo, como por exemplo, as informacBes desencontradas. Em um primeiro
momento, foi divulgada através de um Plantdo na Rede Globo de Televisdo, a noticia de que
Marilia Mendonga havia sido resgatada com vida, ap6s um acidente com o avido bimotor. A
informacao teria sido divulgada pela prépria assessoria da cantora e assim se deu o inicio das
especulacdes nas redes digitais. Pouco tempo apés a divulgacdo desta noticia, em outro
Plantdo Globo, foi confirmada a morte da cantora.

A comocdo diante da morte de Marilia Mendonga perpassou até mesmo quem ndo
tinha apreco pelo género sertanejo, ndo acompanhava a carreira da cantora, mas se sentiu
tocado pela perda. Marilia representava o brasileiro em si. Diversas mulheres, maes,
demonstravam empatia por “se ver” no lugar de uma jovem mulher que perdeu a vida
enquanto trabalhava. Neste momento, as redes sociais se colocavam como uma grande
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reunido para interagdo e manifestacbes de sentimentos de todos,desde o parente mais
préximo, a um artista ou qualquer f& e mesmo nédo fa. Agora a comogdo nao segue roteiro, ela
se faz e forma organica, plural, tangencial e ilimitada.

Conforme apresenta o autor brasileiro Jodo José Reis (1991) em sua obra “A morte ¢
uma festa”, a morte na Bahia oitocentistaera vista além do festejo, e percebida ainda como
uma forma de negdcio, destacando algumas implicagdes econdmicas para os consumidores,
profissionais e instituicbes envolvidos no mercado funerario. Tudo tinha seu preco e seu
especialista. Conforme a concepcao simbdlica da morte foi se adaptando aos novos cenarios
sociais, este conceito da morte como negocio transcedeu em um quesito que hoje em dia, vai
além dessas questdes. Como é o caso da (ainda) comercializacdo de musicas da cantora
Marilia Mendonga mesmo apds a sua morte, e tal interagdo de divulgacao e “venda” desta arte
ainda ser feita através da sua rede social Instagram. Marilia também havia gravado parcerias
musicais com outros artistas que so foram langadas apenas apds a sua morte.

Bauman (2008) afirma que a sociedade contemporanea transforma o homem em
mercadoria, e exemplifica isso com as transformacdes pelas quais as pessoas passam para que
possam construir uma identidade “vendavel”, para ficar nas “prateleiras” da sociedade de
consumo, seja através do modo de se vestir, se comportar, se apresentar, se inserir na
sociedade ou mesmo mediado pelos meios de comunicag¢do e novas tecnologias. “Ha muita
coisa na vida além da midia, [...] mas ndo muito... Na era da informacdo, a invisibilidade é
equivalente a morte” (BAUMAN, 2008, p. 21).

Nas publicacbes realizadas em julho na divulgacdo das novas masicas, € possivel
observar a quantidade de interagdes do publico como “Saudades”, “Eu te amo”, “Nao acredito
que vocé se foi” de forma como se estivessem se dirigindo a propria cantora. Além disso,
perto de fazer um ano da morte de Marilia Mendonca, no dia 20 de outubro de 2022, a marca
Oceane publicou uma campanha de maquiagem gravada com a cantora antes da sua morte.®
Nas redes sociais, os fas consideram esses lancamentos que ainda utilizam da imagem de
Marilia uma memdria recente, atualizada, “um pedago” de quem se foi.

Sendo assim, diante dos trés cenarios apresentados, € possivel observar como a morte
é encarada como espetaculo, independente de qual midia predomina e do nivel de participacéo
do publico. E possivel observar que o avanco das midias digitais forneceu uma aproximacao
entre a sociedade e o fato, dando voz e contribuindo para novos formatos de espetacularizacéo
da morte, principalmente de figuras publicas.

4 CONCLUSAO

Para falar sobre espetacularizacdo de fatos sociais em espacos midiaticos se fez
necessaria a realizacdo de uma sintese sobre a evolucdo da experiéncia da morte, que
seguindo uma questdo cultural, marcada pelos seus costumes e valores, € percebida e
interpretada de acordo com seu tempo e cultura. Sobre isto, podemos entender que as
concepcGes mudam com o passar dos anos e assim ocorreu com o conceito da morte, 0 que
era visto antes como algo atrelado a religido e mitologia, agora em nossa sociedade ocidental,
sofre um esvaziamento e transforma-se em mercadoria.

Compreende-se também, a colocacdo da noticia acerca da finitude humana em seu
formato espetacularizado, contando com a participacao dos grandes veiculos de comunicacéo
no que convencionou-se chamar de midia tradicional e também, das midias digitais. Cada
umcom sua logica produtiva e discursiva, agora dialogando, convergindo, se
complementando.

& https://www.instagram.com/reel/Cj81tGmDvi0/?igshid=MDE20WE1N2Q=
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Nota-se que as redes sociais contribuem para a aproximagdo das pessoas com as
informacdes, e as integram de modo que passam a ter voz dentro do ambiente digital, podendo
assim, expressar opinides, sentimentos e aumentar o grau de envolvimento com outras
pessoas. As novas tecnologias modificaram a forma de fazer comunicacdo e até mesmo
processos relacionados a fenbmenos mais simbolicos e particulares com a morte e o luto,
neste caso, principalmente relacionado a morte de figuras puablicas.

Por exemplo “Quando o protagonista da morte faz parte do mundo dos espetaculos,
essa énfase agiganta-se produzindo uma espécie de mitologia as avessas em que o0
personagem ao mesmo tempo é colocado em patamar que o distingue dos humanos e no
limbo das desconstruces mais sordidas”. (HENN, 2012, p. 118).

Mediante o processo de aceleracdo da transmissdo da informacdo e o poder de
alcancar um grande publico em questdo de segundos através do compartilhamento da noticia,
faz com que ocorra uma rapida aproximacao entre o sujeito e a informacéo, colocando um fim
na barreira entre espaco e tempo, anteriormente estabelecida pelas midias tradicionais.

Para além das questfes ja pontuadas, os objetivos desta pesquisa que visavam analisar
a representacdo da morte a partir do recorte das redes sociais digitais e a espetacularizacdo em
diferentes espagos de tempo, no qual, cada um possuiu sua configuragdo midiatica para época
em que ocorreu.
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