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Andlise das estratégias de ecodesign na Coopnatural: um estudo
da utilizacdo do algodao colorido na fabricacdo de confecgbes

Bruna Barboza Pereira
Concluinte do Curso de Bacharelado em Administracao
Email: brunabarboza@gmail.com

RESUMO

O debate sobre o meio ambiente e sua preservacdo tem adquirido bastante forga nos dias
atuais e, de fato, essa corrente tende a crescer a medida que os sinais da degradacdo vao
ficando cada vez mais visiveis e provocando diversos problemas a sociedade. Em fungéo de
suas implicacfes na sociedade, as organizacdes passam a ter uma participacdo significativa
nas agdes que visam 0s aspectos sociais e ambientais, dentre as ferramentas que séo utilizadas
pelas organizacGes nesse processo destaca-se 0 ecodesign. Para Karlsson e Luttropp (2006) o
ecodesign é um método de desenvolvimento de produtos que objetiva a reducdo do impacto
ambiental e usa a criatividade para gerar um produto verde e processos mais eficientes sob o
ponto de vista da sustentabilidade. Para realizacdo deste estudo utilizou-se como base a Teia
das Estratégias de Ecodesign (TEE) de Brezet e van Hemel, (1997) que oferece uma visao
geral do potencial de melhorias ambientais de um produto. O objetivo do presente estudo é
analisar as estratégias de ecodesign aplicadas as confeccGes de algoddo colorido, na
cooperativa Coopnatural. O algod&o colorido é um produto sustentavel, com apelo ético e de
responsabilidade socioambiental, pois 0 mesmo néo necessita de corantes artificias e nem de
uma grande quantidade de agua no seu processo produtivo. Este estudo, em relacdo aos
objetivos propostos, classifica-se como pesquisa exploratoria e descritiva, de natureza quali-
quantitativa uma vez que o estudo analisa a partir da ferramenta TEE, como estratégia de
ecodesign aplicada no produto concebido como verde. Utilizou-se como instrumento de coleta
de dados um questionario estruturado com perguntas fechadas e abertas, aplicado com a
diretora da cooperativa. O resultado do estudo mostrou que as estratégias 3 (Otimizacdo das
técnicas de producdo), 4 (Sistema de distribuicdo eficiente) e 7 (Otimizacdo do p6s-uso),
possuem média e alta prioridade, ou seja, necessitam de uma maior atencdo da empresa para
sua aplicabilidade, entretanto as estratégias 0 (Desenvolvimento de novo conceito), 1 (Selecdo
de materiais de baixo impacto), 2 (Reducdo de uso de materiais), 5 (Reducdo do impacto
ambiental no nivel de usuario), 6 (Otimizacdo do tempo de vida do produto) ja sdo mais
aplicadas no desenvolvimento do produto. Por fim, conclui-se que as estratégias de ecodesign
adotadas naturalmente pela Coopnatural, voltadas para fabricacdo de produtos a partir do
algodéo colorido, contribuem para um melhor desempenho ambiental do produto.

Palavras-chave: Ecodesign; Algodao colorido; Produto verde.

1.0 INTRODUCAO

O debate sobre 0 meio ambiente e sua preservacdo tem adquirido bastante forca nos
dias atuais e, de fato, essa corrente tende a crescer & medida que os sinais da degradacdo véo
ficando cada vez mais visiveis e provocando diversos problemas a sociedade. Por isso,
atualmente vem surgindo iniciativas de diversas camadas da sociedade como dos governos,
das comunidades académicas e da classe empresarial, a fim de reverter o quadro de
degradacdo dos recursos naturais e suas consequéncias.



O processo de industrializagdo provocou uma mudancga no modelo social mundial: de
economia rural e agraria passou-se para uma economia urbana e industrial, dessa forma as
técnicas de producdo em massa que foram adotadas, provocaram um aumento significativo do
consumo de bens e servicos, o que tem levado a escassez de recursos naturais, gerando a
degradacdo ambiental; residuos poluentes, e consequentemente causando danos a salde e a
segurancga da sociedade.

Com o crescimento do consumo que acaba gerando a escassez de recursos naturais, as
organizacgdes além de serem vistas como um instrumento de desenvolvimento econdmico e
comercializacdo de produtos e servicos; passam a ter uma participacdo significativa nas acoes
que visam 0s aspectos sociais e ambientais; e dentre as ferramentas utilizadas pelas mesmas
estd o ecodesign.

O conceito de ecodesign propriamente deriva do design para 0 meio ambiente e surgiu
no final da década de 1980, na industria eletrbnica norte-americana preocupada com as
consequéncias ambientais da sua produgéo. Karlsson e Luttropp (2006) definiram ecodesign
como um método de desenvolvimento de produtos que objetiva a reducdo do impacto
ambiental e usa a criatividade para gerar produtos e processos mais eficientes sob o ponto de
vista da sustentabilidade. Para Straliotto (2009), ecodesign é entendido como o projeto de
produtos orientados por critérios ecoldgicos. Em sua especificidade, o ecodesign engloba
metodologias e estratégias de design que consideram profundamente a relacdo do produto
com o meio ambiente, e como os resultados geram produtos ecoldgicos.

Diversos estudos vém sendo realizados sobre este tema dentre eles: Karlsson e
Luttropp (2006) que contextualizaram o tema na literatura. Johansson (2002) revisou o estado
da arte da integracédo entre desenvolvimento de produto e ecodesign. Brezet (1997), Sherwin e
Bhamra (1999) e Kleef e Roome (2007) relacionaram ecodesign com inovagdo. Cabezas et al.
(2005), Svensson et al. (2006) e Daub (2007) discutiram indicadores de desempenho em
ecodesign. Beitz (1993) apontou diretrizes para o projeto de produtos voltado a
reciclabilidade. Byggeth, Broman e Robert (2007) propuseram um método guiado por
questdes para direcionar acdes de ecodesign. Ljungberg (2005) e Maxwell, Sheate e Vorst
(2006) trataram de técnicas para selecdo e uso de materiais em ecodesign. No Brasil,
Echeveste, Saurin e Danilevicz (2002), Garcia (2007), estudaram o ecodesign na inddstria
moveleira e Borchardt et al. (2008, 2009, 2010) na indUstria automotiva e calcadista.

No entanto, estes estudos ndo contemplaram a industria téxtil e de confecgdes mais
especificamente a do algodao colorido. Segundo o0 SEBRAE em 2006 o setor de confeccéo foi
responsavel pelo crescimento econdmico e social de muitos paises emergentes e, de forma
muito especial, desenvolve papel semelhante no Brasil. De acordo com o SEBRAE o Brasil
estava colocado em 8° lugar dentre os principais paises produtores de téxteis e em 6° na
producdo de confeccionados.

Como inovacao na industria de confeccdo o Brasil criou e introduziu no mercado o
algodao colorido também chamado de “algoddo ecologicamente correto”, que hoje tem
alcancado o mercado internacional. O tecido € um produto sustentavel, com apelo ético e de
responsabilidade socioambiental, pois 0 mesmo ndo necessita de corantes artificias e nem de
uma grande quantidade de dgua no seu processo produtivo. Dentre as empresas que trabalham
com 0 algodéo colorido destaca-se, por exemplo:
a Coopnatural, através de sua marca Natural Fashion, fundada no ano de 2000 que tem a
missao de fornecer produtos ecologicamente e socialmente corretos através da valorizagédo da
agricultura familiar e do artesanato local, hoje a Coopnatural possui mais especificamente,
confecgdes femininas, masculinas, infantil, decoragéo e acessorios.

Para realizacao deste estudo utilizou-se como base a Teia das Estratégias de Ecodesign
(TEE) de Brezet e Van Hemel, (1997) que oferece uma visdo geral do potencial de melhorias



ambientais de um produto ao designer, a partir do estudo feito por Alves (2012) sobre a
aplicacdo de ferramentas do ecodesign em produtos concebidos como verdes.

Desta forma, este trabalho parte do principio de que o0 uso de estratégias de ecodesign
permitem melhorias no desempenho ambiental dos produtos, portanto de que existem medidas
concretas de ecodesign na melhoria do desempenho ambiental dos produtos oriundos do
algodao colorido.

Neste contexto questiona-se: De que maneira as estratégias de ecodesign adotadas pela
Coopnatural, voltadas para fabricacdo de produtos a partir do algoddo colorido, podem
contribuir para um melhor desempenho ambiental do produto?

O objetivo do presente estudo é analisar as estratégias de ecodesign aplicadas as
confeccdes de algodéo colorido, na cooperativa Coopnatural.

O presente artigo se encontra dividido em: aspectos introdutorios, abordagem tedrica,
aspectos metodoldgicos; a analise e discussdao dos resultados e por fim as consideracdes
finais.

2.0 FUNDAMENTACAO TEORICA
2.1 Produtos Verdes

Atualmente o mundo passa por uma profunda mudanca nos habitos de consumo, onde
o ciclo de vida dos produtos e seus impactos socioambientais terdo muita relevancia, além do
preco e a marca na hora da compra, indicando que o tempo de consumismo desenfreado esta
sendo deixado para trds. Com a conscientizacdo da populacdo referente as questdes
ambientais, as mudancas climaticas e seus efeitos, cada vez mais as pessoas estdo mudando
alguns comportamentos em prol do coletivo e aceitando pagar mais por bens ou servicos que
Impactam menos 0 meio ambiente.

Os produtos verdes também sdo chamados de produtos ecologicamente corretos,
ambientalmente amigos, ambientalmente corretos, entre outros. Existem dois tipos de
produtos verdes. Os produtos absolutamente verdes sdo basicamente vendidos por empresa
que especializaram neles. Esses produtos foram desenvolvidos a partir do zero para serem
ambientalmente saudaveis. O outro tipo de produto verde € o atualmente verde, que significa
que ele era vendido anteriormente como produto comum e depois foi transformado em
“verde”. Os produtos verdes sao produtos com vantagens ambientais Obvias para 0
consumidor, porque oferecem a perspectiva de mais salde, vida mais completa e a
oportunidade para transformar o mundo em um lugar melhor (DASHEFSKY,1997 apud
GOMES; FRANCA, 2012).

Segundo a pesquisa “O que o brasileiro pensa do meio ambiente e do consumo
sustentavel?” divulgada pelo Ministério do Meio Ambiente em 2012, a maioria dos
consumidores brasileiros se declarou motivada a comprar produtos fabricados de maneira
ambientalmente correta, Segundo a pesquisa, 85 por cento dos consumidores se declararam
mais propensos a compra de produtos se forem fabricados sem agredir o meio ambiente.
Outros 81 por cento afirmaram que teriam maior interesse em um produto cultivado
organicamente, ou seja, produtos cultivados sem inseticidas quimicos ou fertilizantes
artificiais.

O produto verde deve ser desenvolvido para atender aos consumidores, tendo também
de atender exigéncias ambientais. Porém, ainda ha em muitas empresas a percepgdo de
fabricar e comercializar produtos sustentaveis pode custar muito mais caro do que o produto
comum. Acredita-se que 0s produtos verdes podem custar mais para a empresa e,
consequentemente para o consumidor diminuindo a sua competitividade no mercado.



Porém ja existe o pensamento que diz exatamente o contrario, 0 que esta se tornando
uma opinido consolidada de que os produtos verdes podem trazer inovagdes que reduzem 0s
custos do produto, podendo agregar valor. Essas inovagdes permitem as organizacdes utilizar
as matérias-primas de maneira mais eficiente, compensando os custos de reducdo do impacto
ambiental negativo. Entdo a vantagem competitiva é atingida quando a organizagdo otimiza
seus recursos, com a utilizagdo mais eficientes dos insumos, o que propicia a diminuicdo dos
custos de manufatura. (SILVA, 2008)

Além dos beneficios com relagdo a diminuigdo dos custos, existem evidéncias do
aumento de fidelidade do cliente em relacdo as empresas que exercem a protecdo ambiental.
Essas empresas desenvolvem uma imagem positiva, aumentando sua capacidade competitiva
e consequentemente a participacdo no mercado (DEROSSI et al., 2012).

De acordo com Silva (2008), um produto s6 € considerado verde quando ha
preocupacdo com 0s seguintes fatores: o uso de matéria-prima renovavel, o tipo e a
quantidade de energia necessaria durante o processo produtivo, o grau de polui¢do emitida no
ar, solo e agua, além da questdo dos residuos gerados e de seu possivel reaproveitamento.

Quanto mais tempo os bens duram, menos eles sdo descartados no meio ambiente, o
que implica em menos poluicdo. Os produtos ndo-duraveis exercem um forte impacto em
relacdo aos residuos, pois por serem adquiridos frequentemente, o descarte do produto e de
sua embalagem ocorre em grandes quantidades, provocando a necessidade de uma melhor
forma de gerenciamento destes residuos urbanos.

De acordo com Barbieri (2007), uma empresa sO seria ecoeficiente e produzira
produtos verdes se:

e Minimizar a intensidade de materiais nos produtos e servicos;
Minimizar a intensidade de energia nos produtos e servigos;
Minimizar a dispersdo de qualquer tipo de material toxico pela empresa;
Aumentar a reciclabilidade dos seus materiais;
Maximizar o uso sustentavel dos recursos renovaveis;
Aumentar a durabilidade dos produtos da empresa.
Segundo Dias (2009), um produto sera ecoldgico quando cumprir as mesmas funcdes
dos produtos equivalentes, mas causando um prejuizo menor ao longo de todo o seu ciclo de
vida.

Uma ferramenta que vem sendo utilizada pelas organizacbes no alcance desses
produtos ecologicamente corretos € o ecodesign que tem como seu principal objetivo criar
produtos verdes, sem comprometer seus custos e qualidade.

2.2 Ecodesign

O Ecodesign pode ser definido como um enfoque proativo de gestdo ambiental voltado
para o desenvolvimento de produtos, tendo como objetivo a minimizacdo dos impactos
ambientais durante o ciclo de vida de um produto sem comprometer outros critérios muito
importantes como desempenho, funcionalidade, estética, qualidade e custo (GUELERE
FILHO et al., 2008).

O Ecodesign foca atenc¢do no uso eficiente dos recursos naturais em todo ciclo de vida
do produto, a partir do processo de desenvolvimento do mesmo, gerando menos poluicdo;
diminuindo a quantidade de energia, matéria-prima e residuos; aumentando a vida util do
produto, entre outros beneficios (SILVA, 2009).

De acordo com Guelere Filho et al.(2008) a década de 80 marca uma mudanga no
comportamento das organiza¢es quanto ao gerenciamento dos impactos ambientais causados
pelas suas atividades. Essas mudancas consistem, por exemplo, na reducgdo de desperdicios de
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matéria-prima e outros insumos, na reducdo dos residuos, na prevencdo da poluicdo, na
aplicacdo da reciclagem no processo produtivo, na criacdo de novos produtos, adequados as
exigéncias dos consumidores, dentre outros. Toda essa mudanca é consequéncia do aumento
da consciéncia ambiental dos da sociedade, as leis ambientais ficaram mais rigorosas.
Atualmente muitas empresas tém investido em reutilizacdo, reciclagem e a recuperacéo,
embora contribuam todas essas agdes contribuam para a minimizacao da geragdo de residuos,
constituem-se em solucgdes paliativas, pois partem da premissa de que o residuo existe. Dessa
forma, algumas empresas passaram a adotar, a partir do final da década de 80 e inicio da de
90, uma postura de prevencdo quanto a geracdo de residuos, baseada na conciliacdo entre
ganhos econdmicos e ambientais.

De acordo com Van Hemel e Cramer (2002) nos altimos anos o ecodesign também é
aplicado em pequenas e médias empresas. Para o desenvolvimento desse conceito as
organizagOes tém utilizado diversas ferramentas de ecodesign diferentes.

Atualmente para desenvolvimento de produtos verdes existe mais de 150 de
ferramentas de ecodesign, o que acaba tornando impossivel identificar e listar todas as
ferramentas de ecodesign existentes, por conta do avango dos estudos sobre o tema, cada dia
surgem novas ferramentas (ALVES, 2012).

Diferentes métodos e ferramentas de ecodesign foram desenvolvidos para a avaliacéo
de impactos ambientais, evidenciando potenciais problemas e facilitando a escolha entre
diferentes aspectos através da comparacao entre estratégias de design ambiental. Dentre elas:
Avaliacdo do Ciclo de Vida (ACV); Matriz MET; Matriz MECO; As Dez Regras de Ouro;
Andlise ABC; e a Teia das Estratégias de Ecodesign (TEE).

2.2.1 Ferramentas do Ecodesign
2.2.1.1 Avaliacéo do Ciclo de Vida (ACV), Matriz MET e Matriz MECO

A Avaliacdo do Ciclo de Vida (ACV) ¢ utilizada para fornecer uma visdao do
desempenho ambiental total de um produto ao longo do seu ciclo de vida, de forma a se
entender a complexidade dos problemas ambientais. E geralmente utilizado para comparar
produtos que desempenham a mesma fungdo ou para determinar pontos criticos (GUELERE
FILHO etal., 2008).

A ACV ¢ base para iniciar o desenvolvimento de produtos considerados verdes, pois
gera um conjunto de informacgdes que sdo interpretadas com a finalidade de otimizar os
processos de producdo e favorecer a escolha de matéria-prima e insumos adequados
(VENZKE, 2002 apud IPA, 2001).

Os aspectos ambientais e 0s potenciais impactos associados ao produto sdo avaliados
guantitativamente através de um inventario de ciclo de vida com todos os fluxos de entrada e
saida relevantes (através da identificacdo de energia e materiais utilizados e dos residuos
lancados para o meio ambiente) de um produto ou sistema; avaliacdo e calculo dos impactos
ambientais potenciais associados com as suas entradas e saidas; e interpretacdo dos resultados
do inventério e dos impactos ambientais em cada fase em relacdo aos objetivos e ao escopo do
estudo. Nao existe um método Unico de avaliacdo de impacto ambiental para conduzir as
Avaliacgdes do Ciclo de Vida (GUELERE FILHO et al.,2008).

A Matriz MET identifica e usa os maiores problemas ambientais do ciclo de vida de
um produto para a elaboragdo de diferentes estratégias ambientais para melhoria do
desempenho ambiental do produto. Os impactos ambientais sdo classificados nas categorias
Ciclo de Materiais (M), Uso de Energia (E) e Emissfes Toxicas (T).

A Matriz MECO realiza uma estimativa do impacto ambiental de cada fase do ciclo de
vida (fornecimento de matéria-prima, manufatura, uso, disposi¢do e transporte) através de
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estimativas das quantidades de materiais (M), energia (E), quimicos (C) e outros materiais (O)
utilizados na produgdo e uso do produto. A categoria “Material” inclui todos os materiais
necessarios para a producdo, uso e manutencdo do produto. Da mesma forma, a categoria
“Energia” inclui toda e energia utilizada durante o ciclo de vida do produto, incluindo o uso
de energia para a extracdo da matéria prima e a categoria “Quimicos” considera, por sua vez,
todos os produtos quimicos utilizados durante o ciclo de vida do produto. Os impactos
ambientais que ndo se encaixam em nenhuma das categorias anteriores devem ser incluidos na
categoria “Outros” (GUELERE FILHO et al.,2008).

De acordo com Hochschorner e Finnveden (2003), de forma a poder se comparar 0s
produtos, o uso de materiais e energia é calculado como consumo de recursos em pessoas X
reservas, que significa o consumo proporcional as reservas mundiais de um recurso disponivel
para uma pessoa. As substancias quimicas da matriz MECO sdo classificadas como tipo 1, 2 e
3, de acordo com seu nivel de risco. Tipo 1 refere-se a substancias extremamente
problematicas, tipo 2 a substancias problematicas e tipo 3 a substancias menos problematicas,
seguindo as diretivas da Unido Europeia e da Dinamarca.

2.2.1.2 As Dez Regras de Ouro

As Dez Regras de Ouro conduzem o desenvolvedor de produtos quanto as questdes
gerais a serem consideradas para o desenvolvimento de produtos verdes. Consiste de um
sumario de diversas linhas guias e manuais utilizados por empresas dos mais diversos setores,
contendo recomendac@es de estratégias ambientais.

Segundo Luttropp e Lagerstedt (2006), As Dez Regras de Ouro foram criadas para
atender a necessidade de uma ferramenta para o ensino do ecodesign, do curso de Ecodesign
do Royal Institute of Technology (KTH), na Suécia, fundado em 1996. Com base em
diretrizes e manuais de companhias, os autores desenvolveram a seguinte versao genérica:

1. Néo usar substancias toxicas e quando necessario utilizar em areas fechadas;

2. Minimizar o consumo de energia e recurso na fase de producéo e transporte;

3. Usar materiais de alta qualidade e caracteristicas estruturais para minimizar peso,
de forma que tais escolhas ndo interfiram na flexibilidade necessaria, forca de
impacto ou outras prioridades funcionais;

4. Minimizar o consumo de energia e de recurso na fase de uso, especialmente para
produtos com o0s aspectos mais significantes nesta fase;

5. Promover melhorias e consertos, especialmente para produtos sistema-
dependentes. (por exemplo, celulares, computadores e CD players);

6. Promover vida longa, especialmente para produtos com aspectos ambientais
significantes fora da fase de uso;

7. Investir em melhores materiais, tratamentos de superficie ou arranjos estruturais
para proteger produtos de sujeira, corrosdo e uso, assegurando assim manutencdo
reduzida e vida mais longa para o produto;

8. Arranjar de antem&o habilidades de acesso & melhorias, conserto e reciclagem,
rotulos, médulos e manuais;

9. Promover melhorias, conserto e reciclagem usando poucos, simples, reciclados,
materiais ndo misturados e nenhuma ligam;

10. Usar poucos elementos de ligacdo quanto possivel e usar parafusos, adesivos,
soldadura, encaixe réapido, fechadura geométrica, etc., de acordo com o enredo de
ciclo de vida (ALVES, p.48, 2012).

Essa ferramenta € usada para aperfeicoar o desempenho ambiental de um produto ou

para comparar diferentes alternativas de conceitos. Para que possa ser utilizada por uma
determinada empresa, ela deve ser transformada e adaptada de acordo com as caracteristicas
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da empresa e dos seus produtos desenvolvidos (BYGGETH; HOSCHHORNER, 2006;
LUTTROPP; LAGERSTEDT, 2006).

Vale ressaltar que As Dez Regras de Ouro ndo estdo colocadas em ordem de
prioridade e sdo apresentadas de forma genérica, cabendo a cada organizacdo adequa-las aos
objetivos escolhidos no desenvolvimento de seus produtos. Observa-se também que As Dez
Regras de Ouro € uma ferramenta que pode ser utilizada por empresas de todos 0s portes e
segmentos que desejam introduzir o ecodesign.

2.2.1.3 Teia das Estratégias de Ecodesign (TEE) (Brezet e van Hemel, 1997)

A TEE oferece uma visdo do que pode ser melhorado nas caracteristicas de um
produto para que ele aumente seu desempenho ambiental. Oito estratégias ambientais de
melhoria sdo utilizadas nessa ferramenta: selecdo de materiais com baixo impacto ambiental,
reducdo do uso de materiais, otimizagdo das técnicas de producdo, otimizacdo dos sistemas de
distribuicdo, reducdo do impacto durante o uso, otimizacao da vida Util, otimizacdo do sistema
de gestdo do fim de vida do produto e um novo conceito de desenvolvimento. Dados de um
produto de referéncia sao introduzidos no diagrama e de acordo com as estratégias, as opcdes
de melhoria para o produto devem ser identificadas (ALVES, 2012).

A TEE, desenvolvida pelo PNUMA (Programa das Nacdes Unidas para o Meio
Ambiente), é utilizada para uma avaliacdo preliminar do desempenho ambiental de um
produto, o que permite a definicdo do que necessita intervencdo para que melhorias possam
ser realizadas (FARGNOLI e KIMURA, 2006).

A ferramenta apresenta oito estratégias genéricas de ecodesign e 34 dimensdes,
classificadas em nivel de componentes do produto, nivel de estrutura do produto e nivel de
sistema do produto. (Quadro 1)

Niveis Estratégicas Genéricas Dimensdes

- @. Desenvolvimento de novo
conceito

@.1 Desmaterializacéo
@.2 Uso compartilhado do produto
@.3 Integracdo de fungdes

componente
Nivel de componentes do | 1. Selecdo de materiais de baixo | 1.1 Materiais ndo agressivos
produto impacto 1.2 Materiais renovaveis

1.3 Materiais reciclados
1.4 Materiais de baixo contetdo energeético
1.5 Materiais reciclaveis

@.4 Otimizacdo funcional do produto ou

2. Reducéo do uso de materiais 2.1 Reducdo de peso
2.2 Reducéo de volume

2.3 Racionalizacgdo de transportes

Nivel de estrutura do produto

3. Otimiza¢do das técnicas de
producéo

3.1 Técnicas de producéo alternativas

3.2 Reducdo de etapas de processo de
producédo

3.3 Reducdo do consumo e uso racional de
energia

3.4 Uso de energias mais limpas

3.5 Reducdo da geracdo de refugos/residuos
3.6 Reducdo e uso racional de insumos de
producéo.

4. Sistema de
eficiente

distribuicdo

4.1 Reducéo e uso racional de embalagens
4.2 Uso de embalagens mais limpas

4.3 Uso de sistemas de transporte eficientes
4.4 Logistica eficiente

5. Reducdo do impacto

5.1 Baixo consumo energeético
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a aplicacéo
5.3 Uso de insumos limpos
5.4 Prevencdo de desperdicios pelo design.

Nivel de sistema do produto 6. Otimizacdo do tempo de vida | 6.1 Confiabilidade e durabilidade
do produto 6.2 Facil manutencéo e reparo
6.3 Estrutura modular do produto

estilo
6.5 Zelo do usuario com o produto

ambiental no nivel do usuario 5.2 Uso racional e redugdo de insumos durante

6.4 Utilizacdo de design classico no sentido de

7. Otimizacédo do p6s-uso 7.1 Reutilizagdo do produto
7.2 Recondicionamento e remanufatura
7.3 Reciclagem de materiais

Quadro 1 — Estratégias do Ecodesign
Fonte: Adaptado de van Hemel e Cramer (2002)

Essas estratégias partem da TEE (Figura 1) e abrangem todo o ciclo de vida de um
produto, guiando designers para a melhoria do desempenho ambiental dos seus produtos.

DESENVOLVIMENTO DE NOVO CONCEITO
@

OTIMIZAGAOD 7 .
DO POS-USO SELECAO DE MATERIAIS DE
1 BAIXO IMPACTO

OTIMIZACAO DO TEMPO 6
DE VIDA DO PRODUTO

2 REDUGAO DO USOD
DE MATERIAIS

5
REDUGAO DO IMAPCTO
AMBIENTAL

2 2 OTIMIZAGAD DAS
NO NIVEL DO USUARIO

TECNICAS DE PRODUCAD

4

SISTEMA DE DISTRIBUICAD
EFICIENTE

Figura 1 - Teia das Estratégias do Ecodesign

A orientagdo para o uso dessa ferramenta de avaliagdo do desempenho ambiental de
um produto, o usuario podera atribuir para cada circulo um percentual, como por exemplo, o
centro dos circulos corresponde a zero e, com uma variacdo de 20 pontos percentuais a cada
circulo, chegamos ao circulo mais externo com uma pontuacao de 100%, ou seja, 0 centro da
Figura representa um desempenho ambiental inadequado e no circulo mais externo, 6timo
desempenho ambiental (NASCIMENTO, 2008).
2.3 O algodéo colorido como um produto verde
Segundo Carvalho (2005) o algodao colorido era cultivado pelos povos antigos,
comprovadas por escavagdes feitas no Peru que se estima ser de 2500 a.C.. Amostras de
algoddo de fibra branca, coletadas no Paquistdo sédo datadas de 2700 a.C, comprovando
portanto que estes dois tipos de algodao, o colorido e o branco, tém a mesma idade. Alguns
paises possuem plantio comercial de algoddo colorido como EUA, Peru e China. Quando
ainda ndo eram explorados em plantios comerciais, no Brasil, alguns algoddes com fibra
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marrom ja eram usados como planta ornamental nos Estados da Bahia e Minas Gerais sendo
que a fibra era usada para confeccdo de artesanatos, em localidades do interior destes Estados.
Com o interesse demonstrado por empresarios japoneses pela fibra colorida é que se iniciaram
os trabalhos de melhoramento na Embrapa no inicio da década de 90.

O algodéo enquanto matéria-prima basica, mantém sua posicdo destacada, além disso,
ndo se encontrou fonte de matéria-prima com capacidade de substituir o algoddo da posi¢do
de principal fibra utilizada nas confec¢des, nem as fibras sintéticas, que ganharam forca com a
revolucdo da petroquimica, produziram a completa substituicdo do algod&o, apesar de hoje ser
o principal concorrente do algodao devido seu baixo custo.

O algoddo colorido provém de um melhoramento genético obtido a partir do
cruzamento do algoddo primitivo, conhecido como macaco, com o algodédo seridoé que tem a
fibra mais longa e mais resistente do mundo, a partir do cruzamento envolvendo materiais
advindos de plantas de fibra colorida com cultivares de fibra branca de boa qualidade,
adaptadas as condicOes climéaticas da Regido Nordeste, foram obtidas pela EMBRAPA
(Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria) novas cores para o algoddo: o verde, em 2003
e, em 2005 foi obtido as cores rubi e safira (FARIAS, 2008).

De acordo com Carvalho (2005) por dispensar o preparo para o0 tingimento e o
tingimento industrial, os custos na industria com a obtencdo do tecido sdo reduzidos,
reduzindo os gastos com agua e com energia, além de reduzir a quantidade de efluentes a
serem tratados. Os corantes usados no tingimento de tecidos sdo nocivos a salde e muitas
vezes carcinogénicos. O processo de tingimento € altamente poluente, pois gera residuos com
altas concentracdes de sais, barrilha, entre outras substancias e o alvejamento gera residuos
com umectantes, sais, soda caustica, peréxido e neutralizadores. Apesar dos tratamentos de
efluentes, cerca de 15% dos residuos sdo liberados e podem poluir o ecossistema no qual
forem liberados.

No Brasil o algoddo colorido vem sendo valorizado como produto ecolégico e é
produzido comercialmente no Nordeste, mas o interesse é crescente, e outras regides ja estdo
iniciando o cultivo (ARAUJO et al., 2009). Comercialmente o algod3o colorido natural s6 é
explorado ha pouco tempo, sendo utilizado principalmente por pessoas com alergias as
tinturas usadas em tingimentos de tecidos com fibra do algodao branco convencional (LIMA
et al., 2006).

O algodao colorido vem sendo cultivado no semiarido nordestino, onde as condi¢fes
climéticas séo favoraveis para sua exploracdo sem o uso de defensivos agricolas, e a presenca
de pigmentos naturais em suas fibras elimina a necessidade de tintura com corantes sintéticos,
diminuindo os impactos ambientais, tornando o produto e suas confeccdes ecologicamente
corretas. (SILVA, 2005). Portanto, o algoddo colorido surge como uma alternativa para as
indUstrias de confecgbes de roupas no mundo inteiro, como uma matéria-prima que causa
menos impacto ambiental que o algoddo tradicional, ou seja, o algoddo que sofre 0 processo
de tingimento quimico.

3.0 ASPECTOS METODOLOGICOS

Este estudo, em relacdo aos objetivos propostos, classifica-se como pesquisa
exploratdria e descritiva, de natureza quali-quantitativa uma vez que o estudo analisa a partir
da ferramenta TEE, como as estratégias de ecodesign aplicadas no produto concebido como
verde, podem contribuir para um melhor desempenho ambiental do mesmo.

Para Hair Jr. et al (2005), a pesquisa exploratoria é realizada em area na qual ha pouco
conhecimento. Segundo Vergara (2000) pesquisa descritiva busca descrever as caracteristicas
de determinada populacdo ou fendmeno, bem como estabelecer correlagdes entre variaveis e
definir sua natureza, sem o compromisso de explica-los.
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Quanto ao metodo optou-se pelo estudo de caso. Segundo Gil (2010) Tal método
consiste no estudo profundo e exaustivo de um ou poucos objetos, de forma que permita seu
amplo e detalhado conhecimento do que esta sendo estudado. Trata-se de uma investigacédo
empirica que investiga fendmenos dentro de seu contexto da vida real, reunindo o maior
numero de informacdes detalhadas com o objetivo de apreender a totalidade de uma situacéo
e, criativamente, descrever a complexidade de um caso concreto (MARTINS e LINTZ, 2000).

Utilizou-se como instrumento de coleta de dados um questionario estruturado com
perguntas fechadas e abertas. O questionario foi elaborado a partir da TEE no qual foram
abordadas as oito estratégias de ecodesign, desmembradas em 34 dimensdes, e, para as
dimensGes foram elaboradas 71 afirmativas, das quais a maioria era fechada e, em alguns
casos, abertas para possiveis informacdes complementares. Para cada alternativa, as respostas
do segundo questionario foram assinaladas levando em consideracao dois aspectos: percep¢ao
sobre a relevancia e efetiva aplicacdo, considerando-se que as afirmativas podem ter
diferentes niveis de relevancia e de aplicacdo, que a percep¢do de algo como relevante nem
sempre resulta em sua aplicacdo e que a aplicacdo também ¢é influenciada pelo nivel de
relevancia percebido. A percepcdo sobre a relevancia (R) apresentava trés niveis: nenhuma
relevancia (0); pouca relevancia (5) e muita relevancia (10), e a efetiva aplicacdo (A) quatro
niveis: sempre aplico (1); quase sempre aplico (2); as vezes aplico (3) e ndo aplico (4). Com
base nessas informacGes pode-se verificar a percepcdo que se tem sobre a relevancia dos
aspectos de ecodesign e a efetiva aplicacdo de tais aspectos, para cada uma das oito
estratégias de ecodesign.

A empresa escolhida para a realizagcdo do estudo foi a Coopnatural, sendo aplicado o
questionario com a diretora da empresa, em virtude da mesma ser uma cooperativa que
trabalha e tem sua marca associada a um produto verde, o algod&o colorido. Outro motivo que
influenciou escolha desta empresa foi a acessibilidade e pelo fato de tais produtos serem
reconhecidos no mercado.

Como as oito estratégias apresentam-se de modos diferentes, fez-se necessario a
identificacdo de quais estratégias devem ser prioritarias para que possam ser trabalhadas. A
prioridade das afirmativas foi encontrada a partir do produto (R x A) entre a relevancia (0, 5,
10) e a aplicacdo (1, 2, 3, 4), chegando aos seguintes resultados: 0, 5, 10,15, 20, 30 e 40.
Quanto mais alto for o resultado maior sera a prioridade, ou seja, maior relevancia e menor
aplicacdo.

Considerando-se os possiveis resultados encontrados para prioridade (0, 5, 10, 15, 20,
30 e 40), como forma de dar mais consisténcia a analise, a prioridade das estratégias foi
classificada em trés niveis: baixa (0-13,9), média (14-26,9) e alta (27-40).

A prioridade de cada dimensdo aplicavel ao produto foi calculada por meio da média
aritmética de suas respectivas afirmativas aplicaveis ao produto. A prioridade de cada
estratégia foi calculada por meio da média aritmética de suas respectivas dimensdes. Desta
forma, obteve-se a prioridade de cada afirmativa, dimensdo e estratégia, como demonstra o
Quadro 2.

Estratégia
Percepcéo de relevancia (R) Efetiva aplicagdo (A) Prioridade
das
afirmativas(P)
Dimensdo | Nenhuma(0) | Pouca(5) | Muita(10) | Sempre(1) Quase As Nunca(4) (RxA)
sempre(2) | vezes(3)
Afirmativas

Prioridade das Dimens@es = X Prioridade das afirmativas+ Quantidade de afirmativas aplicaveis
Prioridade da Estratégia = X Prioridade das dimensdes +~ Quantidade de dimensdes aplicaveis

Quadro 2- Célculo das prioridades das estratégias
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Ap0s a coleta de dados e informacGes, estes foram trabalhados e analisados conforme
descrito anteriormente, seguindo as etapas de cada ferramenta, de forma que se possa alcancar
0 objetivo deste estudo.

4.0 ANALISE DOS RESULTADOS
4.1 Caracterizacao da empresa

O Consorcio Natural Fashion foi fundado em 04 de abril de 2000 com o objetivo de
fortalecer as empresas téxteis e de confeccOes da cidade de Campina Grande. Com essa
pretensdo, membros do consorcio buscaram um produto que pudesse servir como diferencial
competitivo, ou seja, 0 algoddo colorido. O consércio cresceu e foi necessaria a criagdo de
uma cooperativa de producdo (Coopnatural) para que a entrada de novos parceiros e a
comercializagdo crescente dos produtos fosse viabilizada. Atualmente a Coopnatural possui
400 colaboradores, sendo 23 cooperados e 8 funcionarios que trabalham na sede e também
possui uma marca chamada Natural Fashion de roupas masculinas, femininas e infantis;
acessorios; artigos para decoracgdo; e brinquedos. A cooperativa comercializa os produtos de
algodao colorido tanto no Brasil como no exterior, principalmente como produto organico em
lojas de produtos naturais e também lojas de artesanato. A colecdo desenvolvida com o
algod&o que ja nasce colorido faz uma releitura da cultura nordestina vinculado as tendéncias
da moda internacional.

4.2 Estratégia 0: Desenvolvimento de novo conceito

Na Estratégia 0, que trata do desenvolvimento de novo conceito (Grafico 1),
observando-se 0s aspectos ambientais que devem ser incorporados na fase inicial do ciclo de
vida do produto, a dimenséo “desmaterializagdo” nao se aplica ao produto em analise.

Para a dimensao “uso compartilhado do produto”, as afirmativas: “O produto foi
criado considerando seu uso de forma compartilhada” e “O produto pode ser utilizado em
diferentes ocasides (fora do cotidiano)” ndo possuem relevancia e ndo sdo aplicadas, porém a
afirmativa “O produto pode ser utilizado por diferentes usudrios” possui muita relevancia e €
sempre aplicado, pois como se tratando de confeccBes (roupas) de algoddo colorido o
compartilhamento do produto é algo esperado, resultando em prioridade (10).

Com relacdo a dimensdo “integracdo de fungdes”, as afirmativas: “O produto foi
projetado ergonomicamente” e “o uso do produto desperta sentimentos positivos ao usuario”
sempre séo aplicadas e tém muita relevancia, e para a afirmativa “o produto integra varias
fungdes dentro do seu campo de utilizagdo”, ndo € considerado relevante e ndo possui
aplicabilidade o que resulta em prioridade (10) para as afirmativas e para a respectiva
dimensdo.

No que se refere a dimensdo “otimizagdo funcional do produto ou componente”,
constatou-se que as afirmativas: “o produto foi criado priorizando fungdes estéticas” e “os
componentes utilizados foram escolhidos por valorizar esteticamente o produto”, sdo
consideradas com pouca relevancia, mas sdo sempre aplicadas, pois a prioridade das
confecgdes de algoddo colorido ndo séo as fungdes estéticas e sim as fungbes ambientais; ou
seja, o carro chefe da marca Natural Fashion ndo é a estética e sim o apelo ambiental da
marca, resultando em uma prioridade (5) para cada uma; e a afirmativa: “o produto foi
devidamente adaptado as necessidades dos clientes” sdo consideradas muito relevantes e
sempre aplicadas, assim apresentam prioridade (10), consequentemente, a dimensao apresenta
prioridade (6,67), ou seja, todas essas afirmacgdes sdo devidamente aplicadas, pois apresentam
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uma prioridade baixa e ndo necessitam de uma maior atencdo na empresa. De acordo com 0

quadro 3:

Estratégia 0: Desenvolvimento de Novo Conceito

Dimensao Relevancia x Aplicacéo Prioridades
Desmaterializagéo Ndo aplicavel -
Uso compartilhado do produto (10 x 1)/1 10
Integracdo de fungdes [(10x 1) + (10 x 1)]/2 10
Otimizacdo funcional do produto [(5x1)+(10x1)+(5x1)]/3 6,67
ou componente
Total 26,7

Prioridade Total da Estratégia 26,7/3=8.9
Quadro 3- Calculo da prioridade da Estratégia 0
Desmaterializacio(ndo
aplicavel)
40,
30
Otimizacdo funcional Uso compartilhado
do produto ou do produtol 10 )

componente(6,7)

Integracio de funcdes(10)

Grafico 1- Estratégia 0: Desenvolvimento de um novo conceito
Fonte: Pesquisa direta (2012)

A baixa prioridade (8,9) desta estratégia pode ser explicada considerando as
dimens@es aplicaveis ao produto e € justificada pelo fato das confeccbes de algodédo colorido
serem compartilhadas por varios consumidores e por possuir apenas a funcao de vestuario.

4.3 Estratégia 1: Selecao de materiais de baixo impacto ambiental

A Estratégia 1, que aborda a selecdo de materiais de baixo impacto ambiental, onde
observa-se a utilizacdo de materiais renovaveis, reciclaveis , entre outros; que apresentam
baixo impacto sobre o meio ambiente (Grafico 2). A empresa percebe a “utilizacdo de
materiais ndo agressivos” como algo muito relevante, por isso sempre “evita o uso de
materiais toxicos no produto” e o “uso de matérias-primas com problemas ja conhecidos”,
pois o diferencial do produto é principalmente esse, ou seja, a utilizagdo de um algod&do que
ndo necessita de tingimento, sendo assim diminui a utilizagdo de materiais toxicos. Assim esta
dimensé&o totaliza prioridade (10).

Quanto a dimens3o ‘“materiais renovaveis”, a afirmativa: “utilizacdo de materiais
baseados em matérias-primas renovaveis” a empresa a considera muito relevante e sempre a
aplica, pois a matéria-prima principal das confec¢des € o algod&o colorido, que é renovavel,
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pois ele ¢ sempre replantado; e a afirmativa: “Nao utilizacdo de materiais escassos ou em
risco de extingdo”, ndo ¢ aplicavel. Desta forma, esta dimensao expressa prioridade (10).

Quanto a dimensao “materiais reciclados”, ela ndo é aplicavel no produto estudado.

A empresa faz utilizacdo de materiais que “demandam pouca energia em sua
transformagdo”, por conta da nao necessidade de tingimento do algoddo. Assim, a prioridade
da afirmativa e da respectiva dimensdo é (5), pois € considerado pouco relevante, mas sempre
tem efetiva aplicacéo.

Finalizando, as confeccdes de algoddo colorido sdo compostas por “materiais que
podem ser reciclados, tornando-os materiais para serem reutilizados na fabricacdo de novos
produtos” e também “os componentes podem ser separados para o propdsito de reciclagem”;
pois os residuos (cortes das roupas) sdo reaproveitados para a confeccdo de artesanato
(bonecas, bichinhos) Para a empresa estas afirmativas tem prioridade (10), pois sempre €
aplicada e tem muita relevancia. De acordo com o quadro 4:

Estratégia 1: Selecdo de materiais de baixo impacto

Dimenséo Relevancia x Aplicacéo Prioridades
Materiais ndo agressivos [(10x1) + (10x1)]/2 10
Materiais renovaveis (10x1)/1 10
Materiais reciclados N4o aplicavel
Materiais de baixo contetdo (5x1)/1 5
energetico
Materiais reciclaveis [(10x1)+ (10x1)]/2 10
Total 35
Prioridade Total da Estratégia 35/4= 8,75

Quadro 4- Célculo da prioridade da Estratégia 1

Materiais nfio agressivos(10)

ol

Materiais reciclados
{ndo aplicavel)

Materiais
reciclaveis(10) Materiais renovaveis

(10

Materais de baixo
contetido
energético()

Grafico 2: Estratégia 1: Selecdo de materiais de baixo impacto
Fonte: Pesquisa direta (2012)

A baixa prioridade (8,75) desta Estratégia é justificada pelo fato da empresa nao
utilizar no produto materiais toxicos ou com problemas ja conhecidos, escassos ou em risco
de extingé@o, bem como utilizar materiais que demandam pouca energia em sua transformacao
e materiais que podem se reciclados tornando-os materiais para serem reutilizados na
fabricacdo de novos produtos.
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4.4 Estratégia 2: Reducédo de uso de materiais

Tratando-se da Estratégia 2, que aborda a reducdo de uso de materiais (Grafico 3),
para a empresa, a dimensdo “reducdo de peso” e a “redug¢ao de volume”, ndo sdo aplicaveis,
pois as roupas sdo confeccionadas de acordo com os tamanhos pré-estabelecidos, néo
podendo reduzir seu tamanho e volume.

No que diz respeito a dimensdo “racionalizacdo de transportes”, as afirmativas:
“preferéncia por matérias-primas e componentes, produzidos localmente, para minimizagédo
das distancias de transporte” tem aplicabilidade e séo consideradas de com muita relevancia.
Assim, tanto esta afirmativa, quanto a respectiva dimensdo e Estratégia, resultam em
prioridade (10), 0 que caracteriza baixa prioridade. De acordo com o quadro 5:

Estratégia 2: Reducdo de uso de materiais

Dimenséo Relevancia x Aplicacéo Prioridades
Reducéo de peso N&o aplicavel -
Redugdo de volume Nao aplicavel -
Racionalizag¢do de transportes [(10x1) + (10x1)]/2 10
Total 10
Prioridade Total da Estratégia 10/1=10

Quadro 5- Célculo da prioridade da Estratégia 2

Redugio de peso(ndo
aplicavel)

40,

Racionalizacio de
transportes(10) Redugio de volume(no
aplicawel)

Graéfico 3- Estratégia 2: Redugdo de uso de materiais
Fonte: Pesquisa direta (2012)

4.5 Estratégia 3: Otimizacdo das técnicas de producéo

Quanto a Estrategia 3, que se refere a otimizacao das técnicas de producéo (Gréafico
4) na dimensao “técnicas de produgdo alternativa”, para as afirmativas “utilizagdo de técnicas
de produgao alternativa” e “utilizagdo de tecnologias que previnem risco ao meio ambiente” a
empresa percebe que tem muita relevancia e sempre se aplica, através de um plantio de
algoddo que utiliza técnicas antigas e que evitam o uso de agrotoxicos e observacdo da
natureza. Desta forma, a prioridade é (10).
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Quanto a dimensdo “redugdo de etapas de processo de produgdo”, esta sempre tem
aplicabilidade e muita relevancia, pois se exclui do processo de produgdo o tingimento do
algoddo. Assim com prioridade (10).

Quanto a dimensdo “reducdo do consumo ¢ uso racional de energia”, esta €
considerada de muita relevancia, porém nao possui aplicabilidade ainda, culminando-se em
prioridade (40), ou seja, necessitando de uma efetiva aplicacéo.

Apesar do pequeno consumo energético, a “utilizagdo de fontes de energia renovavel
na fabricagdo do produto”, para a empresa é considerada com muita relevancia, devido ao
apelo ambiental do seu produto, porém ndo é aplicada. Assim, esta afirmativa e a sua
respectiva dimensdo tém prioridade (40).

Quanto a dimensdao “reducdo da geracdo de refugos/residuos”, a afirmativa: “o
processo de produgdo gera quantidades relativamente baixas de residuos”, ¢ considerada
muito relevante e aplicada quase sempre, pois durante a confec¢do das roupas, procura-se
evitar a0 méaximo o desperdicio do tecido de algoddo. A afirmativa: “utilizagdo de tecnologias
para a minimiza¢do dos residuos e emissdes”, ¢ considerada relevante, porém nao possui
muita aplicabilidade; e a afirmativa: “reutilizagdo dos residuos dentro do processo produtivo”,
possui muita relevancia e sempre € aplicada, na producdo dos artesanatos com os residuos das
confecgdes. Assim essa dimenséo possui prioridade (20).

No que concerne a dimensdo: “redugdo e uso racional de insumos de produ¢do”, as
afirmativas: “utiliza¢do de técnicas, maquinas ou equipamentos que permitem a reducdo da
guantidade dos insumos” e “utilizacdo de técnicas, maquinas ou equipamentos que permitem
a reducdo do consumo de agua” sdo consideradas relevantes e as vezes sdo aplicadas,
resultando numa prioridade (30). De acordo com o quadro 6:

Estratégia 3: Otimizacdo das técnicas de producdo

Dimenséo Relevancia x Aplicacéo Prioridades

Técnicas de produgéo [(10x1) + (10x1)]/2 10
alternativas

Reducdo de etapas de processo (10x1)/1 10
de producéo

Reducdo do consumo e uso [(10x4) + (10x4)]/2 40

racional de energia
Uso de energia mais limpa (10x4)/1 40
Reducdo da geracéo de [(10x2)+(10x3)+(10x1)]/3 20
refugos/residuos
Reducéo e uso racional de [(10x3) + (10x3)]/2 30
insumos de producao
Total 150
Prioridade Total da Estratégia 150/6= 25

Quadro 6- Calculo da prioridade da Estratégia 3
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Técnicas de produgio
40 alternativas(10)

Fedugio e uso
racional de insumos .
de produgio(30) Redugio de etapas
de processo de

producio(10)

Bedugdo do
CONSUMO & Uso
racional de energia
]

Bedugdo da
geragido de
refugos/residuos

@0)

Uso de energia
mais limpa(40)

Gréfico 4: Estratégia 3: Otimizagéo das técnicas de producéo
Fonte: Pesquisa direta (2012)

A meédia prioridade (25) desta Estratégia é justificada pelo fato da empresa nédo utilizar
no processo de producdo, maquinas que permitem o uso racional e a redugdo de energia que
ndo causam danos diretos ao meio ambiente e também por ndo utilizar uma energia limpa no
Seu processo produtivo.

4.6 Estratégia 4: Sistema de distribuicao eficiente

Quanto a Estratégia 4, que aborda aspectos inerentes ao sistema de distribuicéo
eficiente (Gréfico 5), quanto a dimensdo “redugdo e uso racional de embalagens”, verificou-
se que, para a empresa, “utilizar o minimo de embalagem possivel” tem muita importancia e
quase sempre € aplicado, resultando uma prioridade(20). Porém “utilizar material de
embalagem reciclavel” e “utilizar embalagem retornavel”, tem muita relevancia, mas néo é
aplicada, portanto, cada afirmativa tem prioridade (40). Desta forma, a dimensdo tem
prioridade (33,3).

No que concerne a dimensdo “uso de embalagens mais limpas”, as afirmativas
“utilizagdo de material de embalagem feito a partir de materiais reciclados”; “utilizacdo de
material de embalagem feito a partir de materiais biodegradaveis” e “utilizacdo de material de
embalagem feito a partir de matérias-primas renovaveis” resultam em prioridade (40) por
serem muito relevantes, mas nao sao aplicadas. Assim, esta dimensao culmina em prioridade
(40).

Quanto a dimensao “uso de sistemas de transporte eficientes”, a afirmativa “utilizagdo
de meios de transporte que apresentem um custo relativamente baixo” é considerada muito
relevante e as vezes ¢ aplicada; a afirmativa: “ado¢do de medidas para evitar danos ao produto
durante o transporte”, ¢ muito relevante e sempre aplicada, com um acondicionamento
adequado do produto durante o transporte. Por fim a afirmativa: “utilizagdo do uso combinado
de diferentes meios de transporte” nao possui relevancia, portanto nao aplicavel. Dessa forma
a dimensao resulta numa prioridade (20).

No que diz respeito a dimensdo “logistica eficiente”, utilizar a capacidade total do
meio de transporte, definir os critérios para o planejamento das rotas, e 0 armazenamento do
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produto de forma que torne facil o acesso e localizacdo, sdo muito importantes e sempre
aplicadas, com prioridade (10). De acordo com o quadro 7:

Estratégia 4: Sistema de distribuicao eficiente
Dimensao Relevancia x Aplicacéo Prioridades
Reducdo e uso racional de [(10x2)+(10x4)+(10x4)]/3 33,3
embalagens
Uso de embalagens mais limpas [(10x4)+(10x4)+(10x4)]/3 40
Uso de sistemas de transportes [(10x3)+(10x1)]/2 20
eficientes
Logistica eficiente [(10x1)+(10x1)+(10x1)]/3 10
Total 103,3
Prioridade Total da Estratégia 103,33/4=25,8

Quadro 7- Célculo da prioridade da Estratégia 4

Redugdo e uso racional
de embalagens(33.3)

Uso de
embalagens mais
limpas{40)

Logistica eficiente

(10)

Uso de sistemas de
transportes eficientes20)

Graéfico 5- Estratégia 4: Sistemas de distribuicao eficiente
Fonte: Pesquisa direta (2012)

Em relacdo as dimensdes analisadas, esta Estratégia apresenta média prioridade (25,8).
Isto ocorre pelo fato da empresa ndo ter adotado embalagens com materiais reciclaveis e
também a ndo utilizacdo de embalagem retornavel e embalagens biodegradaveis, por conta do
custo alto dos mesmos.

4.7 Estratégia 5: Reducéo do impacto ambiental no nivel de usuario

No que tange a Estratégia 5, que trata da reducdo do impacto ambiental no nivel de
usudrio (Grafico 6), para as confeccdes de algoddo colorido, as dimensdes “baixo consumo
energético”; “uso racional e reducdo de insumos durante a aplicacdo” e “uso de insumos
limpos”, ndo sdo aplicaveis, pois o produto nao utiliza energia e insumos no nivel do usuario.
Quanto & dimensdo “prevencao de desperdicios pelo design” a afirmativa: “o desgaste do
produto pode ser sanado por reposicao de componentes” ndo se aplica, pois numa confec¢ado

de roupas ndo existe a reposi¢do dos componentes devido a desgaste. J& a afirmativa: “o
produto pode ser melhorado e/ou adaptado, no todo ou em partes, ao estado atual da
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tecnologia ou as tendéncias da moda” ¢ considerada muito relevante e sempre ¢ aplicada. De
acordo com o quadro 8:

Estratégia 5: Reducdo do impacto ambiental no nivel de usuario
Dimensao Relevancia x Aplicacdo Prioridades
Baixo consumo energético Né&o aplicavel -
Uso racional e reducdo de Néo aplicavel -
insumos durante a aplicacao
Uso de insumos limpos Ndo aplicavel -
Prevencédo de desperdicios pelo (10x1)/1 10
design
Total 10
Prioridade Total da Estratégia 10/1=10

Quadro 8 - Calculo da prioridade da Estratégia 5

Baixo consumo energético(ndo
aplicavel)

Prevencio de
desperdicios pela
design(10)

Uso racional e
redugio de
insumos durante a
aplicagio(nio
aplicavel)

Uso de insumos limpos
(ndo aplicavel)

Gréfico 6- Estratégia 5: Reducdo do impacto ambiental no nivel usuério
Fonte: Pesquisa direta (2012)

A baixa prioridade desta Estratégia (10) justifica-se pelo fato do usuério, quando da
utilizacdo das confecc¢des de algodao colorido, ndo utilizar energia.

4.8 Estratégia 6: Otimizacdo do tempo de vida do produto

Em relacdo a Estratégia 6, que se refere a otimizacdo do tempo de vida do produto
(Gréfico 7), as dimensdes “facil manutengdo e reparo” e “estrutura modular do produto”, ndo
se aplicam ao produto, pois as confeccBes ndo sofrem manutencdo e reparos, € ndo sao
modulares pois uma falha em alguma parte da confeccdo inviabiliza o produto.

A dimensdo “confiabilidade e durabilidade”, cujas afirmativas sdo: “o produto ¢
projetado para durar e pode lidar com os encargos de uso intensivo” e “os materiais utilizados
conservam caracteristicas como cor e forma”, t€m muita relevancia e sdo quase sempre
aplicadas, de forma que resulta na prioridade (15).

No que se refere a “utilizacdo de design classico no sentido de estilo”, para a empresa,
¢ muito relevante ¢ sempre ¢ aplicada a afirmativa “o design do produto assegura-lhe
apreciacdo pelo usuario”. Assim, tal afirmativa ¢ dimensdo tém prioridade (10), pois no
mercado da moda, a apreciacdo do usuério é de extrema importancia.

22



Quanto a dimensdo “zelo do usudrio com o produto”, as afirmativas: “o produto
apresenta caracteristicas “especiais” em relagdo aos concorrentes” ¢ “0 produto apresenta um
conjunto de informagdes relacionadas a sua utilizagdo e conservagdo”, sdo consideradas muito
relevantes e sempre aplicadas, pois ele apresenta um diferencial em relagdo aos concorrentes
que sdo conceitos ambientais embutidos nas confeccbes de algodao colorido; e no que se
refere as informacdes de utilizagdo e conservacdo fornecidas ao usuério, elas se encontram na
etiqueta do produto, informando, por exemplo, a melhor forma de lavagem do produto. Dessa
forma resultando numa prioridade (10). De acordo com o quadro 9:

Estratégia 6: Otimizacdo do tempo de vida do produto

Dimenséo Relevancia x Aplicacdo Prioridades
Confiabilidade e durabilidade [(10x1)+(10x2)]/2 15
Facil manutencao e reparo N&o aplicavel -
Estrutura modular do produto Na&o aplicavel -
Utilizacdo de design classico no (10x1)/1 10
sentido de estilo

Zelo do usuario com o produto [(10x1)+(10x1)]/2 10
Total 35

Prioridade Total da Estratégia 35/3=11,7

Quadro 9 - Célculo da prioridade da Estratégia 6

Confiabilidade e durabilidade
(13

Zelo do usuario
com produto{10)

Facil manutencio e
reparo(ndo aplicavel)

Utilizag8o de design
classico no sentido de Estrutura modular do
estilo(10) produto/nio aplicavel)

Gréfico 7- Estratégia 6: Otimizacao do tempo de vida do produto
Fonte: Pesquisa direta (2012)

A baixa prioridade desta Estratégia (11,7) é explicada pela relevancia e aplicacdo de
durabilidade das confeccdes de algoddo colorido; e pelas caracteristicas especiais (apelo
ambiental) e também pelas informacgdes de conservagdo presentes no produto.

4.9 Estratégia 7: Otimizacao do p0s-uso

Finalizando com a Estratégia 7, que aborda a otimizacdo do pos-uso (Gréafico 8),
evidencia-se que, na dimensdo “reutilizagdo do produto” e  “recondicionamento e
remanufatura” ndo sdo aplicaveis as confeccbes de algoddo colorido, pois o produto ndo €
reutilizado, porém quanto a dimensdo “reciclagem de materiais”, na afirmativa: “os materiais
utilizados permitem a reciclagem” a empresa percebe que tem muita relevancia , mas nao €
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aplicada, resultando numa prioridade da dimensédo e da Estratégia (40), considerada alta. De
acordo com o quadro 10:

Estratégia 7: Otimizacdo do pds-uso
Dimensao Relevancia x Aplicacéo Prioridades
Reutilizagdo do produto Ndo aplicavel -
Recondicionamento e Néo aplicavel -
remanufatura
Reciclagem de materiais (10x4)/1 40
Total 40
Prioridade Total da Estratégia 40/1= 40

Quadro 10- Calculo da prioridade da Estratégia 7

Eeutilizagio do produto(nio
aplicavel)

Eecondicionamento e
remanufatura(nio
aplicavel)

Feciclagem de
materiais(4()

Gréfico 8- Estratégia 7: otimizagdo do pds-uso
Fonte: Pesquisa direta (2012)

O Quadro 11 exibe uma sintese das Estratégias das confec¢des de algodao colorido.

Estratégias de Ecodesign Niveis de prioridade

Estratégia 0: Desenvolvimento de novo conceito Baixa prioridade
Estratégia 1: Sele¢do de matérias de baixo impacto Baixa prioridade
Estratégia 2: Redugdo de uso de materiais Baixa prioridade
Estratégia 3: Otimizagao das técnicas de producdo Meédia prioridade
Estratégia 4: Sistema de distribuigdo eficiente Meédia prioridade
Estratégia 5: Redugdo do impacto ambiental no nivel de Baixa prioridade
USuério

Estratégia 6: Otimizagao do tempo de vida do produto Baixa prioridade
Estratégia 7: Otimizacgéo do p6s-uso Alta prioridade

Quadro 11: Sintese das estratégias e suas respectivas prioridades
Fonte: Dados da pesquisa (2012)

Verifica-se no quadro 11 que as estratégias 3, 4 e 7, possuem média e alta prioridade,
ou seja, necessitam de uma maior atencdo da empresa para sua aplicabilidade, pois a empresa
ndo utiliza no processo de producdo; maquinas que permitem o uso racional e a reducéo de
energia e também por ndo utilizar uma energia limpa; também por conta da empresa nao ter
adotado embalagens com materiais reciclaveis; a ndo utilizagdo de embalagem retornével e
embalagens biodegradaveis; e por fim o produto néo é reutilizado.
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Entretanto as estratégias 0, 1, 2, 5, 6 ja sdo mais aplicadas no desenvolvimento do
produto, pelo fato da empresa ndo utilizar no produto materiais toxicos ou com problemas ja
conhecidos, escassos ou em risco de extin¢do, bem como utilizar materiais que demandam
pouca energia em sua transformacdo; e também na utilizacdo das confecgdes de algodédo

colorido o usuario nédo utiliza energia.

4.10 Elaboracéao da Teia de Estratégias de Ecodesign

Para a elaboracdo da teia utiliza-se o percentual de aplicabilidade, de acordo com o

quadro abaixo:

ESTRATEGIAS

AEFETIVA APLICACAO (A)

Sempre(1)

Quase
sempre(2)

As
vezes(3)

N&o(4)

0- Desenvolvimento de novo conceito

0.1 Desmaterializagéo

0.2 Uso compartilhado do produto

0.3 Integracdo de funcdes

0.4 Otimizacdo funcional do produto ou componente

Percentual de aplicagéo

75%

25%

1- Selecéo de materiais de baixo impacto ambiental

1.1 Materiais ndo agressivos

1.2 Materiais renovaveis

1.3 Materiais reciclados

1.4 Materiais de baixo conteldo energeético

1.5 Materiais reciclaveis

Percentual de aplicagdo

80%

20%

2- Reducdo de uso de materiais

2.1 Redugdo de peso

2.2 Redugdo de volume

2.3 Racionalizacdo de transportes

Percentual de aplicagdo

33,33%

66,67%

3- Otimizacdo das técnicas de produgdo

3.1 Técnicas de producao alternativas

3.2 Reduco de etapas de processo de producdo

3.3 Reducdo do consumo e uso racional de energia

3.4 Uso de energia mais limpa

3.5 Reducdo da geracao de refugos/residuos

3.6 Reducdo e uso racional de insumos de producao

Percentual de aplicagéo

33,33%

16,67%

16,67%

33,33%

4- Sistema de distribuicdo eficiente

4.1 Reducdo e uso racional de embalagens

4.2 Uso de embalagens mais limpas

4.3 Uso de sistemas de transportes eficientes

4.4 Logistica eficiente
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Percentual de aplicacdo

20%

20% | | 60%

5- Reducdo do impacto ambiental no nivel de usuario

5.1 Baixo consumo energeético

5.2 Uso racional e reducéo de insumos durante a aplicagdo

5.3 Uso de insumos limpos

5.4 Prevencdo de desperdicios pelo design

Percentual de aplicagéo

20%

80%

6- Otimizacdo do tempo de vida do produto

6.1 Confiabilidade e durabilidade

6.2 Facil manutencdo e reparo

6.3 Estrutura modular do produto

6.4 Utilizacdo de design classico no sentido de estilo

6.5 Zelo do usuario com o produto

Percentual de Aplicacdo

40%

20% 40%

7- Otimizagdo do p6s-uso

7.1 Reutilizagdo do produto

7.2 Recondicionamento e remanufatura

7.3 Reciclagem de materiais

Percentual de aplicagéo

100%

Quadro 12- Aplicabilidade de cada Estratégia
Fonte: Elaboracéo prdpria

Sendo assim a Teia de Estratégias de Ecodesign das confec¢des de algodao colorido é

representada da seguinte forma:

DESENVOLVIMENTO DE NOVO CONCEITO

OTIMIZACAD
DO POS-USO

OTIMIZACAD DO TEMPO [ |

SELECAD DE MATERIAIS DE
1 BAIXO IMPACTO

DE VIDA DO PRODUTO |

]
REDUCAC DO IMAPCTO
AMBIENTAL

NO NIVEL DO USUARID T

SISTEMA DE DISTRIBUICAD

EFICIENTE

Figura 2: Teia das estratégias de Ecodesign das confeccGes de algoddo colorido

Fonte: Dados de pesquisa (2012)

2 REDUCAD DO USD
f DE MATERIAIS

OTIMIZACAD DAS
TECNICAS DE PRODUCAD
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5.0 CONSIDERACOES FINAIS

A partir deste estudo pode-se observar que apesar do algoddo colorido possuir um
apelo ambiental vinculado aos seus produtos, existe algumas etapas do seu ciclo de vida e de
Seu processo produtivo nos quais ainda podem passar por um processo mais atento a questao
ambiental, para que possa melhorar seu desempenho ambiental. Isso comprovado nas
estratégias 3: Otimizacdo das técnicas de producdo; estratégia 4: Sistema de distribuicdo
eficiente; e estratégia 7: Otimizacdo do pds-uso; que possuem alta prioridade e necessitariam
de uma efetiva aplicacdo na empresa.

Ao mesmo tempo o produto tem sua desempenho melhorado com a efetiva aplicagéo
das estratégias 0: Desenvolvimento de novo conceito; estratégia 1: Selecdo de matérias de
baixo impacto; estratégia 2: Reducgdo de uso de materiais; estratégia 5: Reducdo do impacto
ambiental no nivel de usuario; e estratégia 6: Otimizacdo do tempo de vida do produto; que
sdo observadas como importantes e estdo sendo aplicadas dentro do processo e das estratégias
da empresa.

Portanto, dentro de um mundo em que é extremamente valorizado no mercado,
empresas que possuem consciéncia ambiental e produtos ecologicamente corretos, as
estratégias de ecodesign vém como ferramentas importantes no desenvolvimento e concepg¢ao
de produtos com esse tipo de conceito como as confec¢des de algoddo colorido.

Por fim, nota-se que as estratégias de ecodesign adotadas naturalmente pela
Coopnatural, voltadas para fabricacdo de produtos a partir do algoddo colorido, contribuem
para um melhor desempenho ambiental do produto.

ABSTRACT

The debate about the environment and its preservation has gained enough strength today and
in fact, this current tends to grow as signs of degradation are becoming increasingly visible
and causing many problems society. Because of its implications for society, organizations
now have a significant stake in the actions aimed at the social and environmental aspects,
among the tools that are used by organizations in this process stands out ecodesign. To
Luttropp and Karlsson (2006), ecodesign is a method of product development that aims to
reduce the environmental impact and uses creativity to produce a green product and processes
more efficient from the point of view of sustainability. For this study was used as the basis of
the Web Strategies Ecodesign (TEE) of Brezet and van Hemel, (1997) which provides an
overview of the potential for environmental improvement of a product. The aim of this study
is to analyze the ecodesign strategies applied to clothing colored cotton, the cooperative
Coopnatural. The colored cotton is a sustainable product appeal with ethical and
environmental responsibility, because it requires no artificial colorants and not a lot of water
in their production process. This study, in relation to the proposed objectives, it is classified as
exploratory and descriptive nature of qualitative-quantitative since the study analyzes from
the tool TEE, as applied ecodesign strategy on product designed to green. It was used as an
instrument for data collection using a structured questionnaire with closed and open
questions, apply to the director of the cooperative. The result of the study showed that
strategies 3 (optimization of production techniques), 4 (efficient distribution system) and 7
(Optimization of post-use), have medium and high priority, ie, requiring greater attention
Company to its applicability, however the strategies 0 (Development of new concept), 1
(Selection of low-impact materials), 2 (Reduced use of materials), 5 (Reduction of
environmental impact at the user level), 6 (Optimization lifetime product) are already applied
in more product development. Finally, we conclude that the ecodesign strategies adopted by
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Coopnatural naturally, focused on manufacturing products from colored cotton, contributing
to improved environmental performance of the product.

Keywords: Ecodesign; Cotton colorful; Green Product.
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ANEXO
QUESTIONARIO
Titulo do Estudo: ANALISE DAS ESTRAjEGlAS DE ECODESIGN NA
COOPNATURAL: UM ESTUDO DA UTILIZACAO DO ALGODAO COLORIDO NA
FABRICACAO DE CONFECCOES

Pesquisadora: Bruna Barboza Pereira
Orientadora: Profa. Dra. Waleska Silveira Lira

Questdes
1 — Quando a empresa iniciou suas atividades?

2 — Quantos colaboradores a empresa tem?
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3 — Para quais mercados o produto que sera analisado é comercializado?

QUESTIONARIOS TEIA DE ESTRATEGIAS DE ECODESIGN (TEE)

ESTRATEGIA 0: DESENVOLVIMENENTO DE NOVO CONCEITO

DIMENSAO

PERCEPCAO RELEVANCIA(R)

A EFETIVA APLICACAO (A)

Nenhuma [ Pouca

© ®)

Muita (10)

Sempre| Quase
@) sempre(

As
2)

vezes(3)

Nao(4)

0.1 Desmaterializagio

O produto tem um nGmero minimo de partes.

Os materiais utilizados s&o separaveis.

As partes individuais do produto sdo de facil acesso e facil
substituicéo.

Percentual

0.2 Uso compartilhado do produto

O produto foi criado considerando seu uso de forma
compartilhada.

O produto pode ser utilizado por diferentes usuérios.

O produto pode ser utilizado em diferentes ocasides (fora do
cotidiano).

0.3 Integragao de funcdes

O produto integra vérias funcdes dentro do seu campo de
utilizagdo.

O produto foi projetado ergonomicamente.

O uso do produto desperta sentimentos positivos ao
usuario.

0.4 Otimizacao funcional do produto ou componente

O produto foi criado priorizando fungdes estéticas.

O produto foi devidamente adaptado as necessidades dos
clientes.

Os componentes utilizados foramescolhidos por valorizar
esteticamente o produto.

ESTRATEGIA 1: SELEGCAO DE MATERIAIS DE BAIXO IMPACTO

PERCEPCAO RELEVANCIA(R)

A EFETIVA APLICACAO(A)

DIMENSAO Nenhuma|Pouca

©) ®) Muita(10)

Sempre| Quase
(1) |sempre(2)

As
vezes (3)

Néo(4)

1.1 Materiais ndo agressivos

Evita-se o uso de materiais toxicos no produto.

Evita-se o uso de matérias-primas e componentes com
problemas j& conhecidos.

1.2 Materiais renovaweis

Utilizacdo de materiais baseados em matérias-primas
renovaveis. Quais?

extingao. Quais?

Néo utilizagdo de materiais escassos ou emrisco de

1.3 Materiais reciclados

Utilizacdo de material reciclado. Quais?

1.4 Materiais de baixo contetdo energético

sua transformacdo. Quais?

Utilizacao de materiais que demandam pouca energia em

1.5 Materiais reciclaweis

Utilizacdo de materiais que podem ser reciclados tonando-
0s materiais para serem reutilizados na fabricagdo de
novos produtos.

Os componentes podemser separados para o propésito
de reciclagem.
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PERCEPCAO RELEVANCIA(R)| A EFETIVA APLICAGCAO
L ~
o DIMENSAO Nenhuma |Pouca . Sempre Quase | A .
8 ©) ®) Muita(10) ) sempre| .o @ Néo(4)
= @
LéJ 2.1 Redugéo de peso
,% » Utilizacdo de materiais que apresentam menor peso.
S < [2.2 Redugéo de wlume
oy
W
?\:; ';: Utilizagdo de materiais que apresentam menor volume.
< = 2.3 Racionalizagéo de transportes
O]
E Preferéncia por matérias-primas, produzidas
é localmente, para minimizagéo das distancias de
= transporte.
w
Preferéncia por componentes produzidos localmente,
para minimizacdo das distancias de transporte.
PERCEPCAO RELEVANCIA (R)| A EFETIVA APLICACAO(A)
DIMENSAO Nenhuma|Pouca ) Sempre Quase | ¢ «
© ®) Muita(10) @ seg)re vezes(3) Nao(4)

ESTRATEGIA 3: OTIMIZAGAO DAS TECNICAS DE PRODUGAO

3.1 Técnicas de producéo alternativas

Utilizagdo de técnicas de produgdo alternativas. Quais?

Utilizacdo de tecnologias que previnemrisco ao meio ambiente.
Quais?

3.2 Reducdo de etapas de processo de producéo

Eliminacéo ou reducédo de etapas do processo de produgéo.
Quais?

3.3 Redugcéo do consumo e uso racional de energia

Utilizacdo de mecanismos ou técnicas que permitem o uso racional
de energia. Quais?

Utilizacdo de maquinas e equipamentos que reduzemo consumo
de energia.

3.4 Uso de energia mais limpa

Utilizacdo de fontes de energia renovavel na fabricagdo do
produto ou componentes. Quais?

3.5 Redugcéo da geragdo de refugos/residuos

O processo de producéo gera quantidades relativamente baixas de
residuos.

Utilizagdo de tecnologias para a minimizagdo dos residuos e
emissdes. Quais?

Reutilizagdo dos residuos dentro do processo produtivo. Quais?

3.6 Reducdo e uso racional de insumos de producéo

Utilizacdo de técnicas , maquinas ou equipamentos que permitema
reducdo da quantidade dos insumos. Quais?

Utilizacdo de técnicas , maquinas ou equipamentos que permitema
reducéo do consumo de agua. Quais?
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ESTRATEGIA 4: SISTEMA DE DISTRIBUICAO EFICIENTE

PERCEPCAO RELEVANCIA (R)

A EFETIVA APLICACAO

DIMENSAO Nenhuma | Pouca
) ®)

Muita(10)

Sempre

6]

Quase

@

sempre

As
vezes(3)

N&o(4)

4.1 Reducéo e uso racional de embalagens

Utilizagdo do minimo de embalagem possivel.

Utilizagcdo de material de embalagem reciclavel. Quais?

Utilizacdo de embalagem retornavel. Quais?

4.2 Uso de embalagens mais limpas

Utilizacdo de material de embalagem feito a partir de
matérias-primas renovaveis. Quais?

Utilizacdo de material de embalagem feito a partir de
materiais reciclados. Quais?

Utilizacdo de material de embalagem feito a partir de
materiais biodegradaveis. Quais?

4.3 Uso de sistemas de transportes eficientes

Utilizacdo de meios de transporte que apresentemum
custo relativamente baixo.

Utilizacdo do uso combinado de diferentes meios de
transporte.

Adocdo de medidas para evitar danos ao produto
durante o transporte. Quais?

4.4 Logisticaeficiente

Utilizacdo da capacidade total do meio de transporte.

Definigcédo de critérios para planejamento das rotas.
Quais?

O produto é armazenado de forma que torne facil o
acesso e localizacéo.

ESTRATEGIA 5: REDUCAO DO IMPACTO AMBIENTALNO

NIVEL DE USUARIO

DIMENSAO

PERCEPCAO RELEVANCIA (R)

A EFETIVA APLICACAO(A)

Nenhuma | Pouca

© ®

Muita(10)

Sempre

®

Quase
sempre

@

As
vezes(3)

No(4)

5.1 Baixo consumo energético

O produto apresenta baixo consumo energético.

5.2 Uso racional e redugéo de insumos durante a aplicacéo

Reducdo de insumos durante a aplicagdo/uso. Quais?

Reducao de insumos durante a limpeza e manutencgao.

5.3 Uso de insumos limpos

Utilizacdo de materiais ndo téxicos ou perigosos na aplicagdo/uso.

Utilizagdo de materiais ndo téxicos ou perigosos durante a limpeza e
manutencao.

5.4 Prevencdo de desperdicios pelo design

O desgaste do produto pode ser sanado por reposicao de
componentes.

O produto pode ser melhorado e/ou adaptado, no todo ou em
partes, ao estado atual da tecnologia ou as tendéncias da moda.
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PERCEPCAO RELEVANCIA (R) A EFETIVA APLICACAO (A)

@) ~ Quase N
'é DIMENSAO Nen(g;Jma Po(;)ca Muita(10) Seg[))re sempre Vegz(s) Néo(4)
5 @
g 6.1 Confiabilidade e durabilidade
(@) O produto é projetado para durar e pode lidar com os
<DE encargos de uso intensivo.
[a) Os materiais utilizados conservam caracteristicas
i como cor e forma.
o 6.2 F&cil manutencdo e reparo
8 O produto permite manutencgao e reparos a partir de
E atividades de simples execucéo.
= Os componentes séo facilmente acessiveis e
8 facilmente substituiveis.
Q 6.3 Estrutura modular do produto
<L = —
@) Os componentes do produto sdo modulados, isto é,
ﬁ evita a eliminagdo do produto devido falhas em
= partes.
= Esté assegurada a separabilidade dos componentes
o - -
o durante o ciclo de vida do produto.
< 6.4 Utilizacdo de design cléssico no sentido de estilo
8 O design do produto assegura-lhe apreciagdo pelo
'<T: usuario.
o 6.5 Zelo do usuério com o produto
E O produto apresenta caracteristicas “especiais” em

relagdo aos concorrentes. Quais?

O produto apresenta umconjunto de informagGes

relacionadas a sua utilizagdo e conservagao.

PERCEPCAO RELEVANCIA (R) A EFETIVA APLICAGAO (A)
DIMENSAO Nenhuma [Pouca Muita(10) Sempre| Quase As Nao(4)
0) (5) (1) |sempre(2) | vezes(3)

ESTRATEGIA 7: OTIMIZACAO DO POS-USO

7.1 Reutilizagéo do produto

Adocdo de umsistema de logistica reversa do
produto objetivando sua reutilizagéo.

Apresentacdo no produto de informacdes sobre o
proposito de sua reutilizagéo.

Reutilizagdo do produto para 0 mesmo ou outro fim.

7.2 Recondicionamento e remanufatura

Apresentacdo no produto de instrugdes sobre sua
desmontagem.

Reutilizagdo de componentes emoutros produtos ou
do produto como componente de outros produtos.

Padronizagdo dos componentes de forma que facilite
sua reutilizagéo.

7.3 Reciclagem de materiais

Separagdo de materiais de todos os componentes do
produto com o propésito de reciclagem.

Os materiais utilizados permitema reciclagem.
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