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RESUMO

O presente trabalho relata a experiéncia de elaboracao, planejamento e execucao
da revista “Nossa Campina”. A proposta da revista é divulgar os atrativos turisticos e
culturais de Campina Grande, bem como promover e propiciar discussdes acerca do
tema. A metodologia consta de leitura da bibliografia especifica sobre cultura (Cuche,
2002) e turismo (CASTROGIOVANNI, 2001) e pesquisa de campo, com base nas
pautas: realizagao de entrevistas e fotografias, além da consulta aos arquivos histéricos
e fotograficos da cidade de Campina Grande. Na revista foi utilizada uma linguagem
coloquial tendo em vista facilitar a leitura da mesma. Tendo em vista atrair cada vez
mais o leitor, foram utilizadas cores vibrantes e fotografias que retratam bem os
atrativos turisticos do municipio de Campina Grande. “Nossa Campina” esta voltada
para a publicidade dos atrativos culturais e turisticos do municipio e procura mostrar
0 que a “Rainha da Borborema” pode oferecer de melhor para seus visitantes:
itinerarios, guias, acomodacodes, transportes e diversos servicos necessarios ao
lazer e bem estar daqueles que despertam o interesse por esta cidade. A revista se
destina aos publicos interno e externo e sera distribuida — gratuitamente — em
agéncias de turismo do municipio de Campina Grande e de cidades de grande porte
como: Rio de Janeiro, Sao Paulo, Salvador, Porto Algre dentre outras com o intuito
de atrair cada vez mais turistas. Ja a distribuicdo interna destina-se ao préprio
cidaddo campinense que, muitas vezes, reside na cidade, mas ndo conhece o
potencial turistico do seu municipio. Este primeiro nUmero apresenta-se com 40
paginas.

PALAVRAS-CHAVE: Revista Nossa Campina. Turismo Campinense. Comunicagao;

cultura.



ABSTRACT

This paper reports the experience of designing, planning and execution of the
magazine "Our Campina." The revised proposal is to promote the tourist and cultural
attractions of Campina Grande, and promote and facilitate discussions on the
subject. "Our Campina" is dedicated to the advertising of tourist and cultural
attractions of the city and seeks to show that the Queen of Borborema can offer the
best to its visitors: itineraries, guides, accommodations, transportation and all
necessary services for leisure and well being those who sparked the interest for this
city. The first issueis presented with 40 pages.

Keywords: Reviewed Our Campina. Tourism Campinense. Communication; culture.
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1 INTRODUCAO

Em 2011, os turistas estrangeiros gastaram R$ 6,775 bilhdes no Brasil, 14,4%
a mais do que os R$ 5,919 bilhées consumidos no pais no ano anterior.

Segundo dados da “International Congress & Convention Association” (ICCA),
o Brasil ocupa o primeiro lugar entre os paises latino-americanos que mais recebem
eventos internacionais, € o0 segundo do continente Americano e o 7° do mundo,
depois de Estados Unidos, Alemanha, Espanha, Franca, Reino Unido e ltalia,

respectivamente.

Desde 2009, na classificacdo do indice de Competitividade em Viagens e
Turismo (TTCI pela sigla em inglés), foi mensurado que o Brasil alcangou o 45° lugar
mundial na consolidagdo de negécios no setor turistico, ocupando o quarto lugar
mundial quando se trata de indicadores relativos aos recursos naturais e culturais.

Mesmo sem dados especificos, o setor turistico da Paraiba é responsavel
pela movimentacao de inUmeros postos de trabalho, que geram riquezas ao Estado,
visto que a Paraiba possui uma diversidade de recursos naturais, tendo belas praias
de aguas limpidas, a exemplo da cidade litoranea de Areias Brancas, até fésseis de
dinossauros, localizados no municipio de Sousa, no Sertdo paraibano.

O potencial turistico do Estado também ¢é evidenciado no que diz respeito ao
turismo de negécios e eventos, tanto que o Centro de Convencdes mais luxuoso do
Brasil encontra-se na Paraiba, especificamente, na cidade de Campina Grande.

Posicionada no Agreste paraibano, Campina Grande tem uma localizagao
privilegiada, esté distante apenas 130 km da Capital do Estado, Jodo Pessoa. Além
de comportar 23 municipios, que encontram na cidade um poélo industrial, comercial
e educacional, Campina é carinhosamente conhecida como Rainha da Borborema.

Sendo também considerada celeiro de cultura, Campina abriga inUmeras
personalidades da musica, da danca e da literatura. Sua principal festividade, O
Maior Sao Jodo do Mundo, projetou a cidade para o exterior, recebendo durante os
30 dias de festa, milhares de pessoas.

Os encontros religiosos sao referéncia para todo Brasil quando, no periodo
momesco, Campina Grande se torna a cidade dos retiros espirituais, abrigando
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todos os credos e religibes em eventos que discutem as doutrinas e temas
relacionados a vida em sociedade.

A culinaria, o artesanato, as dancas e a arquitetura inspirada na Art’Decor,
fazem da Rainha da Borborema um roteiro com rico acervo.

Diante da riqueza turistica que a cidade de Campina Grande dispde, a revista
“Nossa Campina” pretende potencializar o setor, divulgando os atrativos da cidade e,
em consequéncia, proporcionando a geracao de emprego e renda.

A ideia de utilizacado de uma revista para divulgar o potencial turistico de
Campina deve-se ao fato desse suporte poder ser uma publicacdo periddica e por
isso dar mais tempo para a elaboracdo das matérias e o fato de as publicacées
serem encadernadas em forma de livro comportando assim varias paginas, podendo
abranger em seu conteudo fatos recentes ou ndao, acompanhados por criticas ou
comentarios.

Outra caracteristica importante da publicacdo em revista € o fato do editor
poder fazer uso de um vasto material de ilustragcdo. No caso da “Nossa Campina”
esse recurso apoia os textos, fazendo com que o leitor se sinta atraido pela leitura e
estimulado para conhecer os atrativos turisticos da regio.
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2 JUSTIFICATIVA

Campina Grande é um exemplo de um pélo urbano que compreende varios
elementos como a cultura urbana das grandes cidades. O turismo, de uma forma em
geral, transforma-se em ferramenta de valorizagdo do lugar.

Nesse caso, 0 investimento na construgdo da sua imagem se torna tao
importante quanto a aquisicdo de novas fabricas e maquinario. Dessa forma, a
producdo de uma revista que verse sobre o tema “turismo” pode contribuir de
maneira positiva para a construgdo da imagem de Campina Grande.

E com esse propésito que a circulagdo da revista “Nossa Campina” justifica-se.

O presente trabalho académico vem a contribuir com a instituicio UEPB e com
0 meio académico pelo fato de ser um produto midiatico que detalha de forma
minuciosa os atrativos turisticos e culturais de Campina Grande, servindo como

fonte de informagdes para o surgimento de novos trabalhos a cerca do tema.
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3 PROBLEMATIZACAO

“A sociedade de consumo produz estilos baseados na mercantilizagdo
crescente de todas as esferas da vida, nas quais sdo criados e consumidos varios
produtos. Este processo de construcdo e reproducédo de imagens transforma-se em
uma questao importante, pois que nos leva de modo mais explicito a considerar o
papel que possuimos ja que detemos a capacidade de transformar imagens em
materiais na forma de ambientes, eventos e espetaculos construidos” (HARVEY,
2001, p. 261).

A tarefa de trabalhar com a producdo de imagens se apdia em inumeros
produtos, tangiveis e intangiveis, ou em uma ampla gama de experiéncias daquilo
que o mundo contém acessivel a muitas pessoas.

“A imagem de lugares e espacgos se torna tdo aberta a producédo e ao uso
efémero quanto qualquer outra” (HARVEY, 2001, p.264).

Abordar questdes e criar meios que possam auxiliar na compreensao da
construgdo da imagem da cidade e incentivar a pratica de consumo de espacos é
algo primordial para toda cidade. Assim, questionamos:

+ Sendo o turismo responsavel pela divulgacdo das qualidades de um lugar e a
midia poderosa aliada nessa divulgacdo, por que nao investir na producao de
uma revista especializada capaz de revelar todo potencial turistico que Campina
Grande tem para oferecer aos seus visitantes?

Tais questionamentos apontaram para a produg¢dao de uma revista voltada para o
turismo urbano cultural, recreativo e de negdcios praticado na cidade de Campina

Grande.
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4 OBJETIVOS

4.1 OBJETIVO GERAL

Divulgar os atrativos de Campina Grande e algumas localidades préximas,
utiizando a linguagem do jornalismo informativo e opinativo, com o intuito de
potencializar o fluxo turistico da regiao, com vistas a valorizagao do setor do turismo

para o desenvolvimento econdmico da cidade.

4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Apontar o potencial de Campina Grande e de cidades circunvizinhas, com
enfoque para o turismo de aventura, cultural, de eventos, cientifico educacional,
gastronémico, empresarial, religioso e cultural;

e Potencializar o fluxo de turistas na cidade, tornando Campina Grande um
destino turistico durante todo o ano, ndo apenas explorando o turismo de
eventos, mas sim mostrando os demais atrativos educacionais, artisticos e
culturais que a cidade tem a oferecer ao turista;

e Divulgar os instrumentos turisticos da cidade, bem como as instalagoes,

restaurantes e locais para realizacao de congressos e feiras.
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5 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Inicialmente foi necessario fazer um levantamento dos eventos que
acontecem durante todo o ano em Campina Grande, para que houvesse um
planejamento melhor do cronograma da publicacdo, uma vez que ela sera produzida
em carater trimestral. Todos os integrantes fizeram uso de livros que tinham como
tema principal o turismo, a cultura e o levantamento da histéria do municipio de
Campina Grande. Reunides de pauta foram realizadas com a finalidade de definir
cada matéria que veio a ser publicada na revista.

A aplicacao das entrevistas contou com a participacao dos membros do grupo
que sugeriram as perguntas que foram feitas aos entrevistados que enriqueceram o
conteudo do produto midiatico. No tocante as fotografias o grupo preferiu orientar o
fotégrafo, André Borges, no que diz respeito aos melhores angulos e fotos que
vieram a ilustrar cada pagina da Revista Nossa Campina. Ao mesmo tempo, também
se fez necessario adotar uma pesquisa que identificasse as preferéncias do publico
ao qual a publicacao sera destinada, ja que ela busca atender aos anseios do turista
que visita Campina Grande de forma regular, ou aquele que esta na cidade pela

primeira vez.
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6 ORCAMENTO

[}

Depois de uma intensa pesquisa de precos em graficas especializadas no
que tange a impressao de revistas, a impressao de cada exemplar custou o
valor de R$ 6,46 (seis reais e quarenta e seis centavos) para uma tiragem de
mil revistas. Em relacdo as paginas de publicidade contidas na Revista
Nossa Campina, cada uma custara aos anunciantes o valor de R$ 1.000,00
(Um mil reais) e as mesmas terdo o formato A4. Ressaltamos que, nesse
primeiro exemplar, ndo houve participacdo financeira por parte dos
anunciantes, uma vez que o produto midiatico destina-se a nossa defesa do
Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC). Em um futuro lancamento da

Revista Nossa Campina, esta passara a ter uma periodicidade trimestral.
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7 CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

Por ser uma revista com muitas informagdes, o tempo que gastamos para a
elaboragéo do exemplar foi consideravelmente longo.

O quadro abaixo apresenta as atividades que foram realizadas para a
elaboracdo do exemplar da Revista Nossa Campina.

IDEALIZAGAO E
DISCUSSAO DO
ANTEPROJETO

ELABORAGAO
DO  PROJETO
(BONECA DA
REVISTA)

DEFINIGAO  E

DISTRIBUICAO

DE PAUTAS ) )
ENTRE OS | CONTINUAGAO | CONCLUIDA A
INTEGRANTES | DA PRODUGAO | PRODUGAO DAS
DA EQUIPE. | DAS MATERIAS. | MATERIAS.
REALIZACAO

DAS MATERIAS

ESCOLHA E

i TRATAMENTO
REGISTRO DE | CONCLUSAO DO | DAS FOTOS A | FOI REALIZADA
FOTOS PARA AS | REGISTRO DAS | SEREM A EDICAO FINAL
MATERIAS FOTOS. UTILIZADAS NAS | DA REVISTA
MATERIAS
DIAGRAMAGAO | CONCLUSAO DA
DA REVISTA DIAGRAMAGAO.
REALIZACAO DE
TODA _ A
REVISAO
BIBLIOGRAFICA
DO TRABALHO.

REALIZACAO DA
REVISAO FINAL
DA REVISTA.
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8 DETALHAMENTO TECNICO

Inicialmente, para que houvesse um planejamento melhor do cronograma da
publicacao foi feito um levantamento dos eventos que acontecem durante todo o ano
em Campina Grande.

Em seguida, foi feita a escolha do nome da publicacdo. Para tanto, foi levado
em consideracao o objetivo da publicacao que é o de destacar o potencial turistico e
cultural da cidade.

Logo depois, houve a definicao dos editoriais.

Na seqléncia, para iniciarmos a producdo textual, comecamos a buscar
informacdes para as matérias através dos sites especializados, pessoas
responsaveis pela Secretaria de Turismo do municipio, Cultura, artistas e pessoas
que fazem parte do trade turistico da cidade.

No que se refere a diagramacao, consideramos esta etapa uma das mais
dificeis na viabilizacdo do projeto. Visto que, diagramar é uma pratica que requer
muito tempo, atencéo e habilidade.

No tocante a impresséo, os custos foram elevados, porém, para diminuir as
despesas, decidimos dividi-la entre os componentes do grupo para, assim, viabilizar
a impresséao da revista “Nossa Campina”.

Desvendando a diagramacao da revista

Escolhemos o projeto de editoracao eletrénico enfatizando a leveza visual no
posicionamento dos blocos de texto e fotografias, uma tipografia sem serifa e de
leitura sutil e suave, dando énfase as fotografias que muitas por si s6 ja discursavam
o assunto dos textos.

Quanto ao layout das paginas, ndo mantivemos uma grade fixa com colunas,
preferimos deixar cada assunto contar e montar sua histéria por si sé, apenas
ajustando os blocos de texto deixando areas de respiro visual para que a leitura nao
se tornasse mecanica e nem cansativa.

“Nossa Campina” foi diagramada no programa Corel Draw. Cada edicéo
contém 40 paginas, sendo a primeira, a capa; na pagina 2 temos o expediente junto
com o editorial; na 3, o indice seguindo-se de forma sequencial.

Apébs varios testes, escolhemos a tipologia da revista, como se encontra
descrita abaixo:
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Revista Nossa Campina

Segmento: periddico na area de turismo

Sazonalidade: mensal

Titulo: Nossa Campina

Formato: Formato A3 aberto (420 x 297mm) - Cada lamina

Papel para a capa: o papel sugerido na grafica foi o couché fosco 340 g com verniz

localizado nas imagens.

Papel para o miolo: Papel couché fosco 180g
Sistema de cores da capa: 4 x 4 cores

Sistema de cores miolo: 4 x 4 cores

Processo de impressao: rotogravura (a depender da grafica) - Processo de
impresséao direto que emprega uma matriz cilindrica em baixo relevo.

O cilindro é imerso em tinta, o excesso raspado por uma lamina e a imagem
transferida para o substrato.

Paginas: 40

Fontes da capa: Para a palavra NOSSA CAMPINA o estilo da fonte foi desenhado a
mao com referéncias da arquitetura dec6 predominante da cidade.

Nas chamadas das matérias foi usada a fonte Adobe heiti std R

Fontes do miolo: Para os titulos e subtitulos usamos a fonte KOZUKA GHOTIC
PR6n L em variados tamanhos, e nas caixas de texto e demais a fonte utilizada foi a
CALIBRI

Ordem das paginas: Par e impar

Titulo? Como foi feito?

Para a palavra NOSSA CAMPINA o estilo da fonte foi desenhado @ mao com
referéncias da arquitetura décor predominante na cidade. Partindo de uma
observacao sintatico-estrutural, foi dado destaque a palavra Campina. O contorno
branco na palavra deu equilibrio e sofisticacao a identidade.

Capa: buscou-se fazer uma capa que imprimisse a identidade campinense no
projeto da revista, ressaltando o nome Campina (Campina Grande nome da cidade
que é divulgada na revista). A foto principal € de prédios antigos da cidade e as

complementares de varios pontos turisticos do municipio.
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A composicao fotografica transmite a autenticidade da revista e, a0 mesmo
tempo, que propaga a beleza da regiao.

“A imagem de lugares e espacgos se torna tdo aberta a producédo e ao uso
efémero quanto qualquer outra” (HARVEY, 2001, p.264). Essa construcdo da
imagem da cidade foi importante para identificarmos os fatores relacionados entre as
atividades econémicas e culturais de Campina Grande, com os textos jornalisticos
que serao construidos na publicacéo.

O primeiro passo foi dado e a maior dificuldade foi escolher as editorias, pois
gueriamos escrever muito e sobre muitas coisas, mas tinhamos de ser objetivos. As
fotos foram tiradas pelos componentes da equipe. Em seguida comegcamos a
diagramacéao, a parte mais minuciosa da revista e uma das etapas mais dificeis,
visto que € um trabalho que requer muito tempo, atencao e habilidade.

Quanto a impressao da revista Nossa Campina, pesquisamos 0 preco em
diversas graficas especializadas, escolhendo pela que apresentou maior
custo/beneficio. Como o nimero de exemplares a serem impressos era pequeno

(apenas oito), o custo de cada revista ficou em R$ 50,00 (cinqlienta reais).
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9 QUADRO TEORICO DE REFERENCIA

Nas grandes cidades, este movimento de reestruturacdo urbana fez emergir
NOVOS espacgos, que se caracterizam por serem espacos de simulacdo, nos quais a
imagem representa o seu significado essencial, que carrega aspectos funcionais a
reproducao do capital caracterizando o espaco como sendo diferenciado.

Para Harvey (2005, p.233) “o0 que esta em jogo é o poder do capital simbdlico
coletivo, isto é, o poder dos marcos especial de distincdo vinculada a um lugar,
dotada de um poder de atracado importante em relacao aos fluxos de capital de modo
mais geral”.

Essa juncdo de caracteristicas, saberes, elementos culturais, e, sobretudo, a
pratica do jornalismo, ira esbarrar em uma sociedade que consome estilos baseados
na mercantilizacao crescente de todas as esferas da vida.

A comunidade anfitrid entende o turismo como um forte meio de geracao de
emprego e renda.
Baseados nessas informagdes Goelnder, Ritchie e Mcintosh (2002, p. 23)

definem turismo como: “a soma de fendbmenos e relagdes originados da interacao de
turistas, empresas, governos locais e comunidades anfitrids, no processo de atrair e
receber turistas ou visitantes”.

A producdo de um produto midiatico, como uma revista, por exemplo, podera
estabelecer sobre uma base material da conexao entre a arquitetura e o projeto
urbano, através da qual a “cidade, desde o ponto de vista de sua construgao e de
seu uso, se apresenta como aglomerado de mercadorias” (SCHERER, 2002, p.
124).

“O termo cultura tendia a referir-se a arte, literatura e musica. Hoje, contudo,
seguindo o exemplo dos antropdlogos, os historiadores e outros usam o termo
"cultura"” muito mais amplamente, para referir-se a quase tudo que pode ser
apreendido em uma dada sociedade, como comer, beber, andar, falar, silenciar e
assim por diante (BURKE, 1989, p. 25).

Sendo a cultura de um povo algo que deve ser passado de geracdo em
geracao, acreditamos que o turismo e a divulgacao dessa cultura é capaz de fazer

com que uma localidade se desenvolva social e economicamente.
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10 CONSIDERAGOES FINAIS

Quando decidimos unir nossos projetos e criar uma revista que tratasse o
turismo como tema principal, e que tivesse uma funcao social de divulgar e promover
o turismo em uma cidade que tem pouco destaque nas midias locais e nacionais,
nao tivemos a pretensao ou a crenca de que seria uma tarefa simples.

Tinhamos sim, a certeza que esta seria uma oportunidade, mesmo que
trabalhosa, de pér em pratica grande parte do que aprendemos ao longo de quatro
anos de curso.

Elaborar pautas, escrever matérias, criar titulos, subtitulos, olhos, legendas,
editar o material coletado, diagramar, escolher as melhores cores, e assim por diante
foi a nossa rotina durante a elaboracéo do material.

A elaboracao de um produto midiatico requer disciplina, exige esfor¢o e forca
de vontade. Em alguns momentos pensamos que nao daria certo, pois eram funcdes
demais a serem desempenhadas por um grupo composto por quatro pessoas.

A producéo da revista foi algo prazeroso e, ao mesmo tempo, arduo tendo em
vista que — pelo fato de sermos alunos — 0 acesso a informacéao néo se deu de forma
tdo simples, como foi verificado na producdo da matéria a cerca do Sao Joao de
Campina Grande, onde ndo conseguimos as devidas credenciais da imprensa.

Nesses momentos, o que contou bastante foi o trabalho realizado em equipe.
Quando um desanimava, o outro estava ao lado para dar apoio.

Muitas pesquisas, algumas duvidas sobre quais seriam os primeiros temas a
fazerem parte do nosso trabalho, um pouco de analise, conversas, telefonemas,
cansaco. Tudo foi importante nesse processo, pois todos esses fatores contribuiram
para aumentarmos 0s nossos conhecimentos relativos a pratica jornalistica.

Mais do que um produto de trabalho de conclusao de curso, a revista Nossa
Campina foi uma experiéncia na vida profissional e pessoal de cada um que
participou da sua producdo. A partir da sua elaboracdo conhecemos histérias,
trocamos experiéncias, vencemos desafios e descobrimos o potencial de cada um

de ndés, em organizar o tempo e cumprir metas estabelecidas.
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