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RESUMO

O presente trabalho descreve as etapas de criacdo de um produto midiatico: o Blog
ARQUITETONICO. Para tanto, técnicas do jornalismo online foram apreendidas e
postas em préatica através de estudos e analises do assunto que engloba a tematica.
Assim, buscamos compreender 0s conceitos basicos que cercam o desenvolvimento das
boas préticas jornalisticas na web, especificamente as que servem de embasamento para
a conceituacdo do produto em questdo e as técnicas necessarias que permitem a
construcdo do blog. Pretende-se, portanto, passar a descri¢do do percurso para a criagéo
do blog, desde as ideias do nome, passando pela concepc¢do da logomarca e do layout,
até os principios jornalisticos que envolvem o processo da criacdo de uma ferramenta na
web.

Palavras-chave: Blog, arquitetura, arquiteténico, webjornalismo.



ABSTRACT

The present work describes the steps of creating a media product: the blog
ARQUITETONICO. For this purpose, techniques of online journalism were seized and
put into practice through studies and analyzes of the subject that encompasses the
theme. Thus, it seeks to understand the basic concepts surrounding the development of
good journalistic practices on the web, specifically those that serve as basis for the
conceptualization of the product concerned and the necessary techniques that allow the
construction of the blog. It is intended, therefore, to pass the route description to the
creation of the blog, from the ideas of the name, from the design of the logo and layout,
to the principles involved in the process of creating a journalistic tool on the web.

Keywords: Blog, architecture, architectonic, webjournalism.
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1. Introducéo

Na ultima década a ferramenta de diario da rede, popularmente conhecida como
blog, vem despontando como importante vetor de comunicagéo e troca de informacoes
na web. Milhares de posts - os artigos publicados - sdo langados na internet diariamente,
trazendo contetido dos mais diversos temas possiveis de serem discutidos ou apenas

visualmente apreciados.

Em 2003 o numero de blogs espalhados na rede girava em torno de 2,5 a 4
milhGes. Atualmente existem cerca de 200 milhdes de blogs e diariamente sdo criados
mais de 120 mil, de acordo com o estudo State of Blogosphere feito pelo site
Technorati', especializado em analisar e estudar o crescimento e as tendéncias na

blogosfera (termo que representa 0 mundo dos blogs).

Apesar dos blogueiros estarem se profissionalizando cada vez mais; se unindo ao
mercado publicitario e transmitindo conteldos de qualidade, o que se constata ao
vasculhar os blogs da rede é a imaturidade no trato com as informagdes publicadas,
dando um tom de amadorismo para uma ferramenta que ja exige certos cuidados pela
condicdo do seu uso: livre acesso a todos, tanto na divulgacao de informacdes quanto ao

alcance dos internautas.

Apresentamos entdo, as etapas de criacdo e disponibilizacdo na web de um blog
com foco na temaética da arquitetura, composto de parametros técnicos jornalisticos que
sustentem o bom desenvolvimento da ferramenta como fonte de informacgdo para os
internautas que se interessam pelo assunto tratado. O referido blog recebeu o nome
ARQUITETONICO.

Abordamos no blog assuntos inerentes a arquitetura, bem como, o urbanismo, o
design, a construcdo civil, a sustentabilidade e tantos outros temas correlacionados a
tematica principal, transformando o espaco em um ambiente com informacdes

relevantes e atuais, para os leitores que tenham afinidade e/ou interesse pela arquitetura.
1.1 Objetivo geral

Disponibilizar na internet um blog voltado para a tematica arquitetura,

oferecendo contetdo e informagBes com tratamento jornalistico, agrupados em um

! http://technorati.com/state-of-the-blogosphere/
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ambiente com layout adequado, navegabilidade e funcionalidade, trazendo praticidade

na leitura e no acesso a informacéo.
1.2 Obijetivos especificos

e Explorar a internet como um dos vetores de disseminacdo de conteudo com
informacdes através da ferramenta do tipo ‘blog’.

e Fomentar a cultura de debates e discussdes sobre a arquitetura e 0s seus temas
correlatos, tendo como base a plataforma da internet através de suas ferramentas
de interacdo.

e Proporcionar aos internautas um ambiente proficuo na busca por informacoes
relevantes acerca da arquitetura.

e Suprir a caréncia de informacdo de uma area que se mostra em constante
ascensao.

e Utilizar as técnicas jornalisticas assimiladas durante a graduacdo, como:
producdo de pautas, levantamento de dados, entrevistas, geracdo de conteudo,

captacdo de imagens, edicdo e etc.
1.3 Justificativa

O ramo da arquitetura vem se expandindo pelo bom incremento da economia
brasileira nos ultimos anos, que impulsionou a construcédo civil, transformando, muitas
vezes, cidades em canteiros de obra e trazendo consigo, o0 crescimento das varias

vertentes de atuacdo do profissional arquiteto.

Além dos edificios institucionais, comerciais, prédios residenciais, casas, etc; as
prefeituras vém realizando grandes investimentos em obras de infraestrutura, visando o
melhor desenvolvimento das cidades e contribuindo para a universalizacdo do espaco de

convivéncia humana.

Esses fatores auxiliam na valorizacdo, tanto dos profissionais da arquitetura
quanto na disseminacdo da compreenséo e do saber ligados a arquitetura, pautando, esse
saber, na constante atualizacdo dos conhecimentos que se encontram em continuo

desenvolvimento no mundo p6s-moderno.

De acordo com o Censo dos Arquitetos e Urbanistas do Brasil (2012), executado

pelo Conselho de Arquitetura e Urbanismo (CAU-BR), os arquitetos e urbanistas
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procuram se atualizar frequentemente com 0s novos rumos e as possibilidades que esse
campo de atuacdo oferece, a fim de aperfeicoar os conhecimentos, resultando assim,

numa busca incessante por fontes de pesquisas que auxiliem os seus trabalhos.

Ainda através do parecer do Censo realizado pelo CAU-BR, o campo de atuacdo
dos profissionais da area se mostra bastante variado, sendo que 34% dos profissionais
trabalnam majoritariamente com a concep¢do de projetos, 15,88% trabalham
regularmente na fase de execucdo de projetos, 15% se dedicam a arquitetura de
interiores e pequenas parcelas, de um total de 83 mil profissionais entrevistados, ainda

se dedicam exclusivamente ao planejamento urbano (3,99%) e ao paisagismo (3,36%).

Esses dados nos fazem compreender a diversidade de possibilidades de atuacéo
dos profissionais e na oportunidade de temas correlatos a serem explorados pelo blog
em questdo. Fontes como periddicos, revistas, jornais, sites e blogs, surgem como
importantes fontes de consulta e conhecimento, ndo s6 para os profissionais da area
como também para qualquer cidaddo que tenha interesse em consumir ou assimilar

assuntos correlatos.

A internet possui uma variedade de blogs sobre arquitetura e 0s mais variados
temas constituintes dessa tematica. Mas 0 que se constata é que eles sdo, em sua
maioria, feitos exclusivamente por arquitetos e pessoas que tem interesse pelo tema.
Exclui-se assim, a participacdo de um jornalista especializado, capaz de produzir
conteddo ou mesmo ajudar a criar layouts diferenciados para impulsionar o

desenvolvimento da tematica em tela, tdo rica nesse aspecto.

As formatacdes sdo pobres e o layout também ndo fica atras, deixam a desejar
em muitos casos. O conteldo também, em sua maioria, é apenas retirado de outras
fontes e compartilhado através do blog. Assim sendo, a ferramenta se mantém como
uma espécie de aglutinador de informacdes que o autor ache interessante.

A opgdo pela ferramenta blog se justifica pela facilidade de manuseio, de
manutencdo, além da facilidade com a linguagem; mas também se justifica pela
transformacdo que esse meio alcangou ultimamente. Inicialmente possuiam um carater
de diario, onde qualquer internauta compartilhava sua vida e suas ideias. Posteriormente

se modificaram e se transformaram em um local de geracéo e propagacéo de conteudos
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sérios, baseados em fontes seguras, configurando uma teia de informacdes, opinides e

debates, trazendo um novo entendimento para o webjornalismo.

O blog ARQUITETONICO irrompe para agregar valor aos conteidos ja
existentes na web, como uma ferramenta de fonte segura e completa e com um contetdo
pertinente para aqueles que tenham interesse em se aprofundar na arquitetura ou apenas
conhecer e¢ se “antenar” com as tendéncias, por vezes ditas supérfluas, da area do

design, decoracdo ou interiores.

Soma-se a todas essas justificativas, o fato do meu conhecimento especifico na
area de referéncia do blog, a arquitetura, por ser ela tema do segundo curso superior que
venho me dedicando na Universidade Federal de Campina Grande — UFCG;
contribuindo, assim, na busca por contetdos correlatos e uma linguagem mais apurada e

atenta para o tratamento dado ao tema objeto do blog.
1.4 Publico-alvo

O publico-alvo do blog € formado primordialmente por pessoas que tenham
interesse na area de arquitetura e esse canal de conteudo pretende ndo “fechar” o
publico, mas direciona o0 acesso aqueles que tenham interesse pela tematica

desenvolvida pelo blog.

O contetdo do blog serd desenvolvido com forte apelo visual, com o uso de
muitas imagens, fazendo com que, a partir da interligacdo com as outras redes sociais,
como o Instagram e o Facebook, a sua divulgacdo seja atraente e aproxime do blog, ndo
sO os profissionais da area que, por ventura, venham buscar repertdrio para seus projetos
e tomar conhecimento de tantos outros, como também tem o intuito de atrair mais
visitantes de toda e qualquer faixa etéria, seja do sexo feminino ou masculino, de modo
gue os internautas possam encontrar no blog, um contetido que se adapte ao seu gosto,
ao que procuram e ao seu tipo de “consumo” na internet, obviamente € como ja

mencionado, tudo dentro do tema proposto.
1.5 Orgamento

Para o desenvolvimento adequado do layout do blog, foi contratado um web
designer, que tem experiéncia no mercado. Esse profissional foi de imprescindivel

contratacdo e de grande importancia nas reunides para a composicdo do espaco a ser
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destinado ao blog, devido a sua capacidade de compreender possiveis erros na

disposigéo das ferramentas que a internet nos oferece.

O apoio do web designer se mostrou uma ferramenta de profissionalismo para a
exceléncia nas etapas de incremento do blog, pois havia um cuidado com o tipo de
produto que iria se expor na internet. Ele participou ativamente nas discussdes de
estruturacdo do layout e assim, elaborou a estética e a funcionalidade do site, através
dos seus conhecimentos sobre softwares de desenvolvimento voltados para a web, de
modo a proporcionar um ambiente funcional e capaz de transmitir da melhor forma

possivel os contetdos dispostos na pagina da web.

Vale salientar que os custos empregados na producdo das matérias que foram
inseridas no blog, apesar de ndo inseridos dentro da tabela de custos, gerou uma
pequena despesa alem da que foi descrita, evidenciando ai a necessidade de desembolso
com a producdo do material editorial. Além disso, o blog disposto na web ainda gerara
um compromisso custoso para a sua manutencao (contratagdo de dominio e hospedagem
da pagina) e constante atualizacdo (desenvolvimento de novos layouts), que ndo foram
contabilizados dentro da descricdo dos itens pela incapacidade de prever tais dados

futuros.

Através da futura profissionalizacdo do espaco, que acarretard na venda de
espacos publicitario ou mesmo matérias patrocinadas, ocorrera captacdo de divisas para

tais manutencdes ja mencionadas.

ITEM CUSTO (R$)
Web Designer 800,00
Logomarca 50,00
Transporte 50,00
Resma de papel - A4 10,00
TOTAL 910,00
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1.6 Cronograma das atividades

OUT | NOV | DEZ | JAN | FEV
Definicdo do produto mididtico / conceito X

Encontro com o orientador X X X X

Criagdo da logomarca X

Planejamento do blog: layout e pautas X X
Producdo do blog (web designer) X X

Desenvolvimento da pauta X X
Relatorio X X
Insercédo do conteudo X
Apresentacéo X

2. Capitulo 1 - Detalhamento técnico

2.1 Descricdo do produto

N&o muito diferente de outras tematicas, a arquitetura vem se destacando como
um dos contetdos em ascensdo na blogosfera. Profissionais e estudantes,
principalmente, vem fazendo uso dessa ferramenta para lancar novas ideias, divulgar
trabalhos, discutir problematicas, entre tantos outros assuntos possiveis de serem

tratados na web.

O blog de género, ou seja, aquele que possui uma tematica especifica e que trata
de um assunto dominado pelo blogueiro — no caso a arquitetura - vem se destacando e
alcancando grande espago entre os profissionais, estudantes, clientes ou até mesmo

amadores e leigos avidos por novas ideias, inspiragéo, dicas, etc.

Sente-se a necessidade de divulgar na blogosfera um material com conteddo
diferenciado daquele que ja existe na rede, tanto pela maturidade na construcdo das
informagdes e do proprio layout, como pela formulacdo de novos dados. Essa

caracteristica de elaboracdo de conteudo préprio € pouco explorada pelos atuais blogs
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de destaque na internet, que se utilizam, em sua maioria, de matérias atemporais ja

disseminadas na rede.

O material divulgado e diferenciado que se pretende lancar é aquele que desperte
o interesse e a curiosidade do leitor em se manter “antenado” na tematica a qual se
destina o blog, com a producdo e divulgacdo de um conteddo com qualidade e que
acabe por criar um vinculo com o visitante do blog a fim de fidelizar a relacdo entre o

internauta e o autor.

O blog ARQUITETONICO possuirda um enfoque na informacdo a todos os
visitantes de forma simples e objetiva, atual e funcional de modo a criar um canal de
didlogo, divulgacdo, discussdes ou mesmo passatempo. O blog também se propde a
sistematizar as mais variadas noticias acerca da arquitetura, factual ou atemporal, que
esteja dispersa pela rede, mas também se propGe a gerar novos contedos como:

entrevistas, divulgagdo de novos trabalhos arquiteténicos, videos e etc.

Por se tratar de uma ferramenta de fécil acesso a todos e de excelente alcance, o
produto também se propde a ser um instrumento midiatico de marketing, possibilitando
aos profissionais do ramo de arquitetura e da construcdo civil, divulgar trabalhos e
novos empreendimentos, bem como cobrir festas e lancamentos focados na tematica

proposta a fim de formar parcerias midiaticas para a manutencéo do blog.

A fim de tentar focar em alguns assuntos relacionados a uma tematica tdo

abrangente, o blog foi divido em cinco se¢6es:

e ARQUITETURA
e INTERIORES

e INSPIRE-SE
e ENTREVISTAS
e VIDEOS

Apesar dessa diviséo, sua atualizacdo segue a disposi¢cdo comum dos blogs, com
atualizacdes seguidas por uma ordem cronologica, contendo data, horario e por quem
foi atualizado, seguindo assim, a disposicdo ndo linear de assuntos e deixando de

engessar 0 seu conteddo em simples se¢oes.

2 Secdes descritas na pagina 25 do presente trabalho.
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As secbes com conteddo mais alongado e profundo, como a segdo
ARQUITETURA, servirdo aos visitantes com um vinculo maior com o tema proposto
pelo blog, como os estudantes e profissionais da arquitetura e do urbanismo,
possibilitando um maior aprofundamento nas matérias e consequentemente uma melhor
bagagem de informacdo estard a disposicdo do leitor, demandando uma melhor
concepgdo da pauta e uma maior atencdo na producdo do contetdo, com pesquisa

extensa e legitima a tematica.

J& as outras se¢des, como por exemplo, a INSPIRE-SE e a INTERIORES,
possuem temas que ndo irdo demandar grande quantidade de texto para a sua
abordagem tematica, prendendo a atencdo dos visitantes que estdo em busca de

informagdes visuais ou que sejam apenas curiosos acerca dos assuntos tratados.

O blog sera atualizado sempre que houver producdo de novos contetdos - sem
data especifica para sua geragdo - com assuntos sobre temas gerais voltados a
arquitetura e passiveis de serem integrados as secOes propostas pelo blog. Os visitantes
também poderdo contribuir, podendo enviar projetos e estudos relacionados ao tema
para poderem ser postados no blog, caracteristica essa extremamente consideravel no

desenvolvimento do vinculo: blog/visitantes.

Esse intercdmbio de ideias e informacBes com os internautas também sera
enfatizado através de outras redes sociais: Instagram e Facebook, por meio das quais,
podera ser divulgado, através de links e fotos, todo o contetdo postado no blog. Sendo
essa interacdo, uma das partes mais importantes do blog, de maneira que ela possibilita
ndo s6 divulgar o blog pela web como também é ela que cria um vinculo com o
internauta, fazendo, muitas vezes, com que ele volte ao blog através da garantia prestada

por meio das op¢oes: seguir (Instagram) e curtir (Facebook).

Para atingir um maior nimero de visitantes, o blog néo se restringira a divulgar
apenas fotos ou noticias, nem mesmo ficara atuando somente com postagens referente a
arquitetura; tratara de temas que tenham uma ligacdo com ela, como o urbanismo e o

design, oportunizando um melhor alcance e uma variedade na producao de conteudo.

2.2 Conceitos basicos

A internet é uma ferramenta muito utilizada atualmente pelo jornalismo e ainda

tem muito a ser explorada. Apesar disso, ja € compreendida como um instrumento capaz
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de gerar infinitas possibilidades de conteudo e propagacdo de informacbes. Para
adentrar no mundo da word wide web (a teia mundial de computadores) é preciso
apreender alguns conceitos basicos que serdo Uteis na formatacdo das ideias a serem
propagadas através do veiculo proposto: o blog ARQUITETONICO.

Para Bitencourt, “blogs sdo paginas na internet onde as pessoas escrevem sobre
diversos assuntos de seu interesse e que podem vir acompanhadas de figuras e sons de
maneira dindmica [...]”. Ela ainda completa que esses espacos se afirmam como paginas
da internet colaborativas onde “pessoas trocam informacdes e conhecimentos
cooperativamente”. Com isso, compreende-Se 0 meio na qual se esta ingressando com a
elaboracéo do produto midiatico e permite destacar uma das virtudes do blog: a constate
troca de informagdes com o leitor.

Um tipico blog normalmente é uma combinacdo de imagens, textos e links que
estabelecem conexdes com outras paginas da web ou até mesmo para outras matérias ou
secbes do mesmo dominio. A possibilidade dos internautas visitantes deixarem
comentarios, de forma a interagir com o autor ou mesmo outros internautas, € uma das
ferramentas que merecem destaque no blog, pois permite ao leitor se sentir mais

préximo ao conteido exposto em funcéo desta troca de ideias.

O jornalismo impresso desenvolvido a séculos e que foi difundido no mundo
moderno através dos jornais e revistas, definiu um modelo de concepcéo e redacdo das
matérias a ser fielmente seguido, e assim o &, através de uma sequéncia informativa que
se configurou na ‘piramide invertida’. Segundo Canavilhas (2004, p.30), “usar a técnica
da pirdmide invertida na web € cercear 0 webjornalismo de uma das suas
potencialidades mais interessantes: a adocdo de uma arquitetura noticiosa aberta e de
livre navegacao”.

A partir dai, com o desenvolvimento do jornalismo nos meios digitais, a
configuracdo da matéria tomou novos rumos, através dos hiperlinks (referéncia dentro
de um texto a outras partes desse mesmo texto ou a outros documentos) pelas inimeras
possibilidades de interligacdo entre os contetidos dispostos na web.

Foi necessaria a criagdo de uma nova maneira de formatacdo do texto para a
web, permitindo uma leitura dindmica que fosse eficiente na recepcao da informagéo ao
mesmo tempo em que obedecessem as ligagbes de tempo e espaco do contetdo
disponibilizado. De acordo com Canavilhas (2004), o desenvolvimento de uma

linguagem propria deve contemplar ndo so formas diferentes de repassar as
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informacdes, como também modos de como disponibiliza-las para o publico, quando
em forma de texto.

O modelo desenvolvido, proprio para os textos na web e que por enquanto vem
sendo utilizado por contemplar a utilizacdo de varias de suas ferramentas, se configurou
na “piramide deitada”. Esse modelo, ao contrario da “piramide invertida” que dispde as
informacgdes em ordem decrescente, ou seja, da informagdo mais importante & menos
importante, privilegia as informacGes correlatas varidveis a informacdo dada, ndo
obedecendo uma ordem de importancia e dispondo de links para levar a outras
informacdes relevantes que o autor possa correlacionar.

Ainda de acordo com o conceito da piramide deitada, Canavilhas diz que se
organizou uma experiéncia onde se convidam os leitores a efetuarem a leitura de uma
noticia constituida por varios blocos de informacéo ligados através de hipertexto. Essa
forma de disposicdo das informac6es na web é observada através da figura 01, aonde se
pode constatar os varios niveis de exploracdo da leitura pelo visitante, possibilitado pelo

seu interesse sobre o assunto através da navegagao pela informacao.

NIVEL DE CON-
TEXTUALIZACAO

NIVEL DE
EXPLORAGAO

N

Figura 01. Piramide deitada
Fonte: CANAVILHAS, 2004
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Como ja mencionado, a internet admite a utilizacdo de varios acessorios que
permitem uma constru¢do ndo linear das informacdes num blog, por exemplo, vindo a
enfatizar a aplicagdo de hiperlinks e prorrogando a permanéncia do leitor na pagina,
através da teia de informacgdes que lhes é concedida. Para Ferrari (2003, p. 52) é
importante “refor¢ar os principios da hipermidia de informar ndo mais de maneira
linear, com comego, meio e fim da noticia, mas sim construir matérias multiplas sobre o
mesmo assunto”.

Essas caracteristicas tornam a internet um modelo Unico e agil de postagem de
contetdo, com caracteristicas multifacetadas, transformando-se num meio onde é
possivel ousar e inovar através dos seus recursos. Para Ward (2007, p. 21), “o jornal
didrio pode ter manchetes draméticas e conteddo impressionante, mas ndo é
particularmente dindmico como uma entidade. O jornal tem um relacionamento estatico
com o seu leitor. [..] A publicacdo online pode abrir novas possibilidades na
disseminacdo de informagdes e estabelecer um relacionamento mais dinamico com o
leitor”.

No que concerne & tematica do blog ARQUITETONICO, é acertada a escolha
pelo relacionamento entre o autor e os assuntos a serem desenvolvidos, ja que o tema do
blog também é um tema amplamente estudado pelo mesmo, visto que o autor
desenvolve um curso superior na area em questdo, a arquitetura.

Sobre a correlacdo entre o tema abordado e a intimidade do responsavel pelo

blog com o assunto tratado, Faustino (2010, p. 30) discorre:

Dificilmente vocé conseguira sucesso a longo prazo se nao for experiente na
area onde pretende atuar. Mais importante, os usuarios e leitores irdo notar a
sua falta de experiéncia, e a percepcdo que vocé estd tentando criar — que
vocé é uma fonte de informacdo credivel — ird acabar por ndo funcionar.
Embora vocé ndo tenha forgosamente de ser um expert, vocé devera ter
alguma experiéncia e gostar simplesmente daquilo que fala para seus leitores.

Alguns conceitos ainda mais especificos foram de necessaria apreensdo para o
bom desenvolvimento do blog atraves das possibilidades da web e dos parametros
jornalisticos que embasam o segmento online. Primeiramente é importante assimilar e
compreender 0 espaco no qual esta inserido o produto midiatico: o ciberespaco.

Levy (2000, p. 92) define o ciberespago como sendo um “[...] espago de
comunicacdo aberto pela interconexdo mundial dos computadores e das memorias dos
computadores”. Este espaco ¢ onde se desenvolverdo as conexdes entre os diversos

contetidos espalhados pela rede. E através dessa rede que serdo estabelecidas as
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conexdes que irdo intermediar as relacdes entre o contetdo divulgado e o internauta,
sendo importante conhecer seus aspectos estruturais de modo a propiciar um melhor
intercdmbio de informacgGes nessa relagéo.

Outros conceitos fundamentais para compreensdo versam sobre os elementos
que permitem a melhor usabilidade do produto pelo internauta através da
navegabilidade e da funcionalidade do blog. Caminhando juntas, elas norteiam o
desenvolvimento de mecanismos para auxiliar o internauta enquanto navegam no site,
possibilitando uma experiéncia satisfatdria em sua visitacao.

Alguns cuidados sdo necessarios para que seja assegurada essa boa navegacéo
pelos visitantes. De acordo com Ward (apud PINHO, 2002, p. 143) a “navegagdo sao os
meios que vocé oferece para 0s seus usuarios localizarem sua posicdo dentro do site e
encontrarem seu caminho ao longo da estrutura, tanto adiante como para tras
novamente”. A navegagdo também mantém uma rela¢ao direta com a interface gréfica.
Os dois séo elementos inseparaveis.

A funcionalidade e a navegabilidade sdo quesitos de especial importancia na
arquitetura da informacdo. Ambas focam na importancia do leitor, e se manifestam
principalmente através da navegabilidade, propiciando facilidade ao utilizador do blog
ao longo da informac&o e das paginas do site, através da disposicdo de menus com facil
acesso, menus adicionais caso a pagina possua diversas secdes, atalho para contato e
redes sociais, etc. Esses conceitos postos em pratica asseguram uma melhor experiéncia

do leitor dentro do site.

3. Capitulo 2 - Planejamento e execucao

3.1 Nome

A escolha do nome é muito importante, pois, é através dele que 0s internautas
identificardo o contetdo do blog mais facilmente, estando condicionada assim, sua
escolha & tematica proposta. Portanto, o nome escolhido foi ARQUITETONICO, que é
uma palavra muito utilizada no ambiente da arquitetura, e que pode se submeter a varios
sentidos dentro do ‘“fazer arquitetura”, como: desenho arquitetdnico, partido
arquiteténico, projeto arquitetdnico ou mesmo levantamento arquiteténico.

De acordo com o dicionario Michaelis, a palavra arquitetbnico significa:

“relativo ou pertencente a arquitetura ou a arquitetonica; arquitetural” e € justamente
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essa frase que se tornou o lema do blog pois consegue dar énfase naquilo que o produto

midiatico se prope: ser pertencente a arquitetura.

3.2 Logomarca

Para a concepc¢éo da logomarca (figura 02) foi levado em consideracdo que, para
se manter presente na mente dos internautas e se constituir um elemento de féacil
assimilacdo, deve-se optar por colocar uma imagem que representasse o titulo do blog.
Sendo assim, houve uma contracdo da palavra ARQUITETONICO para formar a

identidade visual da logomarca, originando a sigla AQTC.

Q¢

ARQUITETONICO

Figura 02. Logomarca do blog ARQUITETONICO
Fonte: IGOR DANTAS — webdesigner

Essa supressdo do nome ARQUITETONICO vem a enfatizar também a atual
contracdo das palavras empregadas nas redes sociais, por exemplo, como as palavras
vocé = ‘vc’, também = ‘tbm’, blog = ‘web log’, direct message = ‘dm’. Essa
caracteristica do nome contribui igualmente na propagacdo e divulgacdo do blog através

dos meios atuais de interacdo na internet.

Para enfatizar a, ainda desconhecida sigla, logo abaixo foi disposto o nome do
blog completo e ainda fez-se uso da cor amarela destacando algumas partes da
logomarca, possibilitando chamar atencao devido as suas préprias caracteristicas visuais
de alerta e brilho e aos seus significados que, dentre eles, representam: luz, calor,
descontracdo, além de ser uma cor inspiradora que desperta a criatividade e estimula as

atividades mentais.

3.3 Dominio na rede
Embora seja possivel disponibilizar na internet um blog utilizando apenas as

plataformas gratis como, por exemplo, o Wordpress ou Blogger, que ja possuem temas
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padrdes (layout), foi preferivel registrar um dominio, com a funcdo de relacionar um
nome a um endereco da internet através do IP (Internet Protocol), proporcionando
credibilidade e visibilidade ao blog. Isto por se tratar de um produto midiatico que
pretende ter uma continuidade dentro das linhas profissionais. Sendo assim, tentou-se
registrar o dominio .com.br mas 0 mesmo ndo estava disponivel, logo o endereco que

foi possivel registrar ficou com o dominio .net (www.arquitetonico.net).
3.4 Layout / estrutura

O layout do blog se organiza da seguinte maneira: em cima se encontra a barra
de menu, que, além das se¢des j& mencionadas, possui 0 link QUEM SOMOS - local
onde é apresentado o blog - e a caixa de pesquisa de assuntos no blog. Ao descer com a
barra de rolagem, o menu acompanha o leitor, facilitando o acesso, sempre que

necessario as secoes.

Abaixo do menu aparecem a logomarca do blog e os icones contendo: o0 menu de
acesso as redes sociais, 0 e-mail para contato e ha também o feed RSS (ferramenta onde,
ao se cadastrar, é possivel receber um resumo das atualiza¢Bes do blog). Mais abaixo se
encontra uma barra de imagens em movimento, das principais matérias postadas. Ao
lado direito encontram-se 0s plug-ins de acesso as redes sociais que estdo associados ao
blog e também tdpicos de acesso rapido como: Os posts mais lidos, 0s mais recentes, as
tags (palavras-chave dos posts publicados) e os Gltimos comentarios dos leitores.

No centro €é disposto o contetido, que é organizado de forma cronoldgica inversa,
obedecendo também, as caracteristicas comuns dos blogs, possuindo como foco a
tematica proposta pelo blog e podendo ser escrito, por ventura, por um nimero variavel

de pessoas que venham a ser colaboradores do endereco da web.
Ainda sobre o contelido disposto; ele esta estruturado nas seguintes secdes:

e ARQUITETURA: secdo mais geral trazendo informagdes do mundo da
arquitetura que vao desde a descrigdo de projetos (arquitetdnicos e urbanisticos),
noticias de concursos para a area de arquitetura e urbanismo, passando pelos
lancamentos das novas tecnologias empregadas (materiais, técnicas sustentaveis,
etc.), mercado imobiliario, construcéo civil, enfim, contetdo factual e atemporal

do universo da arquitetura.
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e INTERIORES: se¢do voltada & &rea do design e interiores trazendo matérias
relacionadas a organizacdo do espaco seja ele residencial, comercial ou
institucional; e buscando trazer um conteido que permita ao leitor do blog obter
conhecimento para a producdo e concepcdo dos seus proprios espacgos. Essas
matérias irdo buscar um enfoque do tipo ‘faca vocé mesmo’, com dicas de
organizacdo, ornamentacdo, disposicao de mobiliario, etc.

e INSPIRE-SE: secdo trazendo apenas fotos, mas com pequeno texto introdutorio
do que trard nas imagens. Essas fotos serdo uma compilacdo de imagens
relacionadas ao tema em pauta, podendo ser: de edificios (comerciais,
residenciais, mistos, etc.), de casas, casas de praia, casas de campo, tendéncias
de interiores, sofas, pecas de design, objetos de desejo, decoracdo (como receber
amigos, festas tematicas em casa, etc.) entre outros.

e ENTREVISTAS: secdo do blog contendo entrevistas relacionadas a tematica
geral da arquitetura, que busca correlacionar os temas em pauta pelo blog aos
temas factuais da nossa realidade, ajustando a entrevista com algum
“especialista” as questoes atuais da nossa sociedade.

e VIDEOS (OLHA!): secdo de videos apresentando as obras da arquitetura sobre
um olhar mais poético e conceitual, contendo além das “imagens poéticas”
insercbes de off com detalhes sobre a obra em questdo, aprofundando o

conhecimento com a ajuda de detalhes importantes sobre a obra.

3.5 Integracédo com as redes sociais

Para a garantia no alcance das informacBes aos internautas, buscou-se
mecanismos de atualizacio no ARQUITETONICO para assegurar a propagacdo do
contetdo postado através das seguintes redes sociais: Instagram e Facebook. Essa
estratégia de possuir canais em contato com os possiveis leitores aumenta ndo s6 a
visibilidade do blog, mas também reforca a interatividade e a troca de ideias entre o

autor e o publico.
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4. Consideracdes finais

O blog ARQUITETONICO surgiu a partir do interesse em desenvolver um
ambiente na internet onde pudesse reunir informagdes relevantes sobre a tematica da
arquitetura, compreendendo os anseios e dificuldades encontradas através de pesquisas
realizadas com insucesso na internet, pelo desenvolvimento do Curso de Arquitetura e
Urbanismo da UFCG na qual eu participo. A caréncia de fontes e conteldos seguros
sobre o tema na web, tambeém se mostrou como fator de relevancia para a realizagéo e

concepgdo deste produto miditico.

Conseguimos, através do desenvolvimento deste trabalho, compreender e
assimilar de uma melhor forma, os conceitos e saberes apreendidos durante todos os
anos de graduacao no Curso de Comunicacdo Social, onde, a pratica, com a realizacédo

do blog, foi realmente vivenciada.

Este produto midiatico, fruto de um imenso trabalho, nasce para se agregar
aqueles que desempenham e desenvolvem blogs com a mesma temaética e que tem a
mesma paix&do pela arquitetura. Ele surge para acrescentar na web, um novo ambiente

onde, pretensiosamente, sO quer satisfazer os seus leitores.

Vale salientar, a extrema importancia em mostrar e poder observar, o ecletismo
da Comunicagdo, com as suas varias vertentes e também as varias possibilidades na
transmissdo da informacdo; ressaltando o desenvolvimento de novos meios de
comunicagdo, como uma forma de inclusdo, buscando sair do ambito noticioso comum,
na qual a arquitetura é condicionada, através especialmente das revistas, e alcangando

novas formas de aproximacao com o seu publico.

Por fim, acredito que o jornalismo, independente de que meio ele se utilize para
desempenhar a sua primordial funcdo: a de informar; continua a ter seu papel
assegurado dentro do contexto social e das novas tecnologias, além de que, é dentro
desse meio tecnologico que a producéo e a divulgacao de novos contetdos é facilitada e

consegue alcangar, cada vez mais, lugares mais distantes.
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IMAGEM 8: captura de imagem do video ‘Museu de Arte Popular da Paraiba — MAPP’
disponibilizado no canal do blog ARQUITETONICO (YouTube).



