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AGROPB: REVISTA AGROPECUARIA COM ENFOQUE PARA BOVINOS DA
RACA SINDI

SILVA, Elenildo Gomes da*
RODRIGUES, Raimundo Cavalcante?

RESUMO

Este projeto tem como objetivo a elaboracdo de uma publicacdo, que leve informacdo,
entretenimento e cultura para agropecuaristas. A Revista AgroPB surge como uma
alternativa dentre as diversas manifestacdes de comunicacdo social e midiaticas
direcionadas e focadas em assuntos agropecuarios, com énfase na raca bovina sindi no
estado da Paraiba. Assim, como tentativa de suprir a caréncia de publicacdo deste tipo
na Paraiba. Em sua primeira edi¢do, a revista traca o perfil e algumas peculiaridades da
referida raca. Além disso, a AgroPB traz matérias de interesse agropecuario sejam
eventos culturais, sejam curiosidades, leiloes e informacdes técnicas. Logo, a producédo
de uma revista agropecuaria focada no “O Gado Vermelho da Paraiba” que era tido
como patriménio paraibano, bem como, oferecer aos seus leitores informagdes da
adaptacdo e convivéncia de diversas espécies na regido semidrida. Trimestralmente,
com tiragem de 1000 exemplares impressos e disponibilizados virtualmente. A
producdo e a distribuicdo da revista serdo custeadas por iniciativa privada através da
comercializacdo de espacos publicitarios. Os leitores, além da comodidade de ler a
revista em meio digital, podera receber via correios o exemplar, quando cadastrado
previamente. Para a producdo desse trabalho foram utilizadas e seguidas regras, técnicas

e definicBes apontadas por autores da area.

Palavras-chave: Novas Tecnologias. Cultura. Comunicagdo. Raga Sindi.

! Graduando em Comunicagdo Social pela UEPB. E-mail: elenildogomes@bol.com.br
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INTRODUCAO

Os produtos midiaticos vém evoluindo desenfreadamente com o passar dos anos.
Segundo a fonoaudidloga Roberta Medeiros (2008) “A comunicagao, desde os
primordios, € um instrumento de integracdo, instrucdo, troca mdtua e desenvolvimento
entre as pessoas em quaisquer atividades realizadas”. Maiorias destes recursos
midiaticos foram bastante utilizados na Guerra Fria, onde foi criado o meio que
revolucionaria futuramente a comunicacdo de massa, Internet. Essa rede tinha a misséo
de garantir a comunicacdo da base do governo e a sociedade, bem como armazenar
informacgdes em caso de ataque durante o periodo de guerra. Mas, j& nas décadas de
1970 e 1980, a Internet passou a ser, também, um meio de comunicacdo académico,
principalmente, nos Estados Unidos, onde estudantes e professores universitarios
passaram a trocar ideias, mensagens e descobertas pelas linhas da rede mundial.

Mesmo sendo 0 meio que mais evolui, a internet ndo tirou o brilho ou tornou
desnecesséria a continuacdo de outros instrumentos como as revistas, ainda mais
quando estas sdo direcionadas a determinados setores como na Agropb, que destaca o
setor agropecuario do estado da Paraiba.

No entanto, foi s6 na década de 2000 que as entidades de defesa e disseminacédo
da raca Sindi comecaram a trabalhar a expanséo da raga usando inclusive de divulgagéo
em revistas especializadas no ramo agropecuério, onde, o publico-alvo percebe
diariamente o potencial da raca pela divulgacéo e propagacéo de todo e qualquer tipo de
informacdo. Para as demais pessoas, 0 espaco oferece um volume de informacgtes
incalculaveis e que esta disponivel em qualquer lugar e a qualquer hora. Por isso, ainda
nos anos 2000, comegaram a surgir as primeiras revistas de noticiarios.

Apesar do surgimento da Internet ser apontado por muitos jornalistas como o
principal responsavel pela crise que o Jornalismo Impresso vem passando, na
atualidade, ela, também, é vista por outros, como um local onde é possivel a divulgacao
de informagdes, que pela linha editorial da maioria dos veiculos de imprensa jamais
teriam espago na midia tradicional.

O que se observa é que o jornalismo agropecudrio vem perdendo espago nos
meios de comunicacgdo tradicionais, servindo muitas vezes, apenas, para mostrar fatos

esporadicos ou para fazer a divulgacdo de fendmenos naturais. Esta constatacdo nos



permite afirmar que esta editoria vem se afastando, cada vez mais, da sua esséncia
inicial, que tinha como funcdo a propagacao e reflexdo do setor agropecuério de uma
forma geral.

Com 32 péginas, a revista traz matérias que abordam questes inerentes ao
agropecuario relacionadas a raga bovina sindi. O compromisso € levar informacdes que
sejam Uteis ao agropecuario, de forma que enriqueca, desde pequeno produtor ou grande

produtor.



1. OBJETIVOS
1.1 OBJETIVO GERAL
e Desenvolver projeto editorial de uma revista que aborde matérias sobre a

agropecudria paraibana com énfase na raca bovina sindi.
1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
e Elaborar editorias e pautas;
e Abordar assuntos sobre a agropecuéria paraibana;
e Valorizar técnicas agropecuarias locais;

e Pesquisar recursos gréaficos que auxiliem no entendimento do contetido da

revista;
e Entrevistar agropecuaristas paraibanos;

e Visitar fazendas para producao de matérias.

10
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2. JUSTIFICATIVA

Diversas revistas ja foram comercializadas na regido, porém, hoje, quase todas
extintas. Restando apenas a Revista do Sindi, publicada pela ABC Sindi em parceria
com a Agropecudria Tropical; a Revista da ABCZ publicada pela Associacéo Brasileira
de Criadores de Zebu e; a revista O Zebu. A revista AgroPB é uma proposta para
enriquecer e ampliar a divulgacdo agropecuarista na Paraiba. Através deste projeto,
pretendemos informar a grande e a pequenos agropecuaristas diversos métodos de
culturas e possibilidades de adaptacdo na regido do semiarido onde se encontra o estado

da Paraiba.

A escolha de fazer uma revista como trabalho de conclusdo de curso foi
motivada pela ideia de que, depois de pronto, a revista seria Util para apresenta-la no
mercado de trabalho. Assim, a escolha por se produzir uma revista foi alicercada na
pretensdo de criar um material atraente e funcional, com textos mais proximos do

publico alvo, neste caso, 0s agropecuaristas.

Diferente do que ocorre com o jornalismo do dia a dia, a revista ndo é
corriqueira. A questdo temporal torna-se uma ferramenta na producdo de reportagens
mais informativas e interpretativas. Além disso, a revista traz documentacdo, pesquisas
e riqueza textual, oferecendo ao leitor uma leitura. O fato de ser um material que
permanece por muito tempo no mercado foi outro ponto relevante que influenciou na
decisdo de criar uma revista. A escolha do tema foi motivada por acreditamos que o
setor agropecudrio necessita de apoio para estimular e promover a producdo e o
trabalho. A revista é um espago privilegiado para a difusdo de novas praticas e
tecnologias voltadas ao campo. Impde-se, ainda, como porta-voz das angustias e
reivindicagdes de quem se dedica a atividade agropecudria e cumpre também o objetivo

difundir a necessidade e importancia da organizacdo no setor rural.

A cidade de Campina Grande ndo possui uma revista especifica para o0 mercado
agropecuarista. Para auxiliar esse publico, ha apenas o Servi¢co Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas (Sebrae). As revistas existentes para empreendedores sdo
todas nacionais, ndo tendo um foco especifico para nossa cidade. Sendo assim, a revista
AgroPB entra no mercado com a oportunidade de se tornar referéncia para o0s

empreendedores paraibanos .
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3. METODOLOGIA

Nosso projeto tem o objetivo de desenvolver projeto editorial de uma revista que
aborde matérias sobre a agropecudria paraibana com énfase na raga bovina sindi. Para
atingir este objetivo, utilizamos livros que possam dar subsidios na construcéo estilista
da revista, bem como sobre valores, noticia e a narrativa jornalistica. De acordo com
Traquina (2005) , a noticia seria tudo aquilo que € importante ou interessante e, 0
principal produto do jornalismo contemporéneo, a noticia, ndo é ficgdo, isto e, os

acontecimentos ou personagens das noticias ndo sdo invencdo dos jornalistas:

A transgressdo da fronteira entre realidade e ficcdo € um
dos maiores pecados da profissdo de jornalista, merece a
violenta condenagdo da comunidade e quase o fim de
qualquer promissora carreira de jornalista. No entanto,
dever-se-ia acrescentar rapidamente que muitas vezes essa
“realidade” ¢ contada como uma telenovela, e aparece
guase sempre em pedagos, em acontecimentos, uma
avalanche de acontecimentos perante a qual os jornalistas
sentem como primeira obrigacdo dar respostas com
noticias, rigorosas e se possivel confirmadas, o mais
rapidamente possivel, perante a tirania do fator tempo.
(2005, p. 20)

Para o autor, a variedade dos produtos jornalisticos é uma atividade criativa,
plenamente demonstrada, de forma periddica, pela invencdo de novas palavras e pela
construcdo do mundo em noticias. Traquina concebe as noticias como uma “constru¢ao”
social, ou seja, o resultado de varias interacGes entre diversos agentes sociais que
pretendem mobilizar as noticias como um recurso social em prol das suas estratégias de

comunicacao.

Metodologicamente, outro ponto importante é a pauta. Para Lage (2001), a
denominacdo de pauta aplica-se ao planejamento de uma edi¢do, com a enumeracgédo dos
fatos a serem cobertos no veiculo de comunicacdo e dos assuntos a serem abordados em
reportagens, além da dimensdo pretendida na matéria, recursos disponiveis para o

trabalho e sugestdes de fontes e a atribuicdo de cada um dos itens desse planejamento.

De acordo com o autor, em magazines semanais, quinzenais ou mensais, a
reunides de pauta podem ocorrer com maior frequéncia. Nela, os editores propdem

matérias e a revista define o que é interessante. O debate concentra-se em possiveis
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fontes para a matéria, produzem-se orientagfes para apresentacdo, ilustracdo e
complementagdo das reportagens, o que pode envolver a mobilizacdo de mais de um

profissional.



4. CRONOGRAMA

14

ETAPAS

2013

Jun

Jul

Ag

Set | Out.

No

Dez

Definicdo do produto e do tema

Inicio da pesquisa bibliogréafica

Producéo de Pautas

Inicio da producéo das reportagens
(entrevistas, fotografias e coleta de
informacdes e dados)

Reunido de avaliacdo do projeto

Planejamento do site

Inicio da construcdo do site e do relatério

ETAPAS

2014

Jan.

Fev.

Mar | Abr

Maio

Jun.

Jul.

Producéo de reportagens

Retomada da construcéo do site e do

relatério

Entrega do TCC

Defesa do TCC
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5. PLANEJAMENTO E EXECUCAO

As revistas, atualmente, sdo consideradas um dos maiores meios de
comunicacdo desenvolvidos pelo homem. Por isso, ndo é um luxo ou uma simples
questdo de op¢do uma pessoa utilizar, dominar e usufruir dos servicos disponiveis nesse
meio. No entanto, para que possamos aproveitar o que esse instrumento pode nos
oferecer é preciso conhecimento e interesse.

Diante disso come¢amos a produzir a revista Agropb, buscando sempre respeitar
e seguir as caracteristicas que este meio possui.

Em meados de agosto de 2013 decidimos que 0 nosso Trabalho de Concluséo de
Curso (TCC) seria uma revista setorizada para a agropecudria paraibana e que esta se
dedicaria a cobertura de temas vivenciados pelo nosso povo.

Desde o principio, entendemos que o tema “agropecudria” é bastante amplo e
que seria indispensavel para o bom desenvolvimento do projeto, que este tema fosse
delimitado da melhor maneira possivel. Por isso, decidimos que a revista faria a
cobertura dos mesmos do Estado da Paraiba. Dando sequéncia aos trabalhos, em
setembro de 2013, produzimos a nossa primeira reportagem a raca Sindi (EMEPA,
2013) e (ABCSindi, 2006).

Nos meses seguintes do mesmo ano, até aqui desenvolvemos a revista e
cumprimos o que se tinha por objetivo.

Nos meses de fevereiro e marco, continuamos a producdo do relatorio e das
reportagens. Também concluimos nossa revista para apresentacdo para conclusdo do
TCC. No més de abril, continuamos a produgdo do relatorio, da revista, das reportagens
e iniciamos a construcao do layout que se estendeu até 0 més de maio. Ainda durante o
més de maio e junho, finalizamos a construcdo da revista e o relatério. O custo para a
producdo da revista Agropb foi 0 minimo necessario a exemplo dos impressos e outros

custos de menor porte.
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6. DIAGRAMACAO

As revistas brasileiras circulam nacionalmente, porém, ha aquelas que visam
atingir um publico especifico. “Por seu carater seletivo, ha muitas revistas segmentadas,
especializadas ou técnicas que atendem a uma classe socioeconémica mais alta ou que
possui interesses especializados” (LUPETTI, 2009, p. 94).

A Agropb surgiu e provocou uma verdadeira revolucdo na forma como as
informagdes passaram a ser disseminadas. Atraves dela é possivel divulgar e também
encontrar todo tipo de informagao para a convivéncia com as estiagens no nordeste, um
novo espago de comunicacdo, sociabilidade, organizacdo e transagdo, mas também, um
novo mercado da informacao e do conhecimento.

A escolha do nome AgroPB foi pensado para reforcar o objetivo da revista, uma
vez que, se trata de utilizar as novas tecnologias e experiéncias vivenciadas pelo nosso
povo, mais especificamente, as possibilidades que a revista oferece para divulgar a
agropecuaria no estado da Paraiba.

A revista AgroPB, diferentemente do jornal diario, ndo precisa comecar pelo
principal, ou seja, o lead. Utilizamos a pirdmide mista, na qual o texto ndo precisa,
necessariamente, iniciar pelo mais importante. De acordo com VILAS BOAS (1996), o
texto para uma revista também segue os padrdes jornalisticos, mas ndo impede que
palavras, frases e periodos tenham um estilo diferente.

Ainda segundo VILAS BOAS (1996), os principais aspectos jornalisticos sdo
ritmo, jeito, equilibrio, linguagem, apresentacdo, simbolos, ética e personalidade. O
caso das revistas informativas ndo é diferente. Cada uma tem seu estilo, seu modo de ser
e sua linguagem, definidos pelo tipo de leitor que se pretende atingir.

A partir de diversas revistas especializadas em agropecuéaria, concebemos nosso
projeto grafico. Nossa revista possui 32 paginas coloridas. As folhas sdo impressas em
papel couché brilho 170 grs, para a capa e 90 grs, para o miolo da revista. O acabamento
é tipo canoa grampeado.

A principio, o formato da revista seria uma folha A5, com 14,8 cm de largura x
21 cm de altura. Porém, com a necessidade de explorar mais as reportagens, com fotos e
aderecos, optamos por um formato maior - folha A4, com 21 cm de largura x 29,7 cm
de altura. As margens da revista sdo de 1,27 cm para cima, esquerda, direita e para
baixo. As colunas variam de acordo com a diagramacao de cada matéria, com variagao

de uma a trés colunas.
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Foram utilizadas quatro familias de fontes ao longo da producdo da revista. A
fonte Times New Roman foi utilizada para o texto corrido e para 0s numeros da
paginacdo. No texto corrido, a fonte encontra-se regular e na paginacdo em negrito. O
tamanho do corpo de ambos é de 10. Trata-se de uma fonte serifada, que proporciona
uma melhor legibilidade por parte do leitor, bastante utilizada em jornais e revistas ao

redor do mundo. Nos parégrafos iniciais das reportagens foi utilizada a capitular.
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CONSIDERACOES FINAIS

A escolha do produto mididtico em formato revista foi pensada a partir da
prerrogativa que fez parte de um novo espaco para a veiculacdo das informacbes
agropecuarias. Neste ambiente, surgiram varias ferramentas, onde todas as pessoas
podem utiliza-los para divulgar informagdes dos mais variados tipos.

A revista Agropb surgiu com o objetivo de aproveitar as possibilidades que este
novo espaco oferece, para levar ao conhecimento do maior nimero de pessoas
possiveis, as riquezas e potencialidades da raca Sindi para o Estado da Paraiba e a
conivéncia com os fendmenos enfrentados na regido. A linguagem das reportagens
escritas (com fotos e demais ilustracdes), tudo para estimular a curiosidade do leitor
sobre a revista Agropb.

Para facilitar ainda mais a compreensdo das matérias, foi elaborado um projeto
grafico diferente, ndo a ponto de sair completamente do padrdo, mas ousando em
detalhes. Existe um forte mecanismo comunicacional em cada foto, quadrinho, box,
olho e cores, afim de que haja um complemento das reportagens em cada um desses
elementos. Mesmo sem ler o texto, o leitor € capaz de compreender qual € o assunto
tratado, por meio da diagramacao.

Acreditamos que o jornalismo contribui diretamente para um mundo mais
desenvolvido. Desta forma, o jornalista pode contribuir na evolugdo do voluntariado e
desenvolvimento social. Por isso, a revista AgroPB leva ao publico assuntos fortes,
muitas vezes inquietantes, com o intuito de estimular reacdes positivas na sociedade.

A liberdade em linguagem e forma fez com que nos identificdssemos com esse
universo. O resultado final surpreendeu as expectativas. Percebemos que aquilo que
considerdvamos um lance de sorte foi, na verdade, o repertorio adquirido durante os

quatro anos de estudo e, principalmente, na realizacdo deste projeto.
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