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“O  enriquecimento do vocabulario através de
empréstimos ¢ atestado desde as épocas mais antigas. O
proprio latim vulgar ja havia assimilado e difundido

palavras de outras linguas [...]”.

(ILARI e BASSO, 2011, p. 137)
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HISTORIA E USOS LINGUISTICOS: A INSERCAO DE ESTRANGEIRISMOS NA
LINGUA PORTUGUESA

MILANEZ, Marciana da Silva!

RESUMO

A insercdo de estrangeirismos na lingua portuguesa ndo ¢ algo novo, mas vem despertando,
cada vez mais, a atencdo de linguistas e estudiosos da area. Isto ocorre porque o proprio
surgimento da lingua portuguesa ¢ marcado pela presenca de estrangeirismo e, com o
desenvolvimento tecnoldgico, este fendmeno tornou-se ainda mais constante em nossa lingua,
principalmente no que diz respeito a publicidade. Assim, este artigo tem o propodsito de
refletir e analisar sobre o uso de estrangeirismos, em especial os anglicismos, na constru¢io
de logotipos de estabelecimentos comerciais na cidade de Campina Grande-PB. Nesse
sentido, pretende-se, mais especificamente, analisar as escolhas lexicais, no caso a escolha do
estrangeirismo, na construgdo de logotipos de estabelecimentos comerciais; investigar os
principais fatores que levam a inser¢do de palavras estrangeiras na lingua portuguesa e
evidenciar que os estrangeirismos ou empréstimos linguisticos fazem parte do processo de
evolucdo e da histéria da Lingua Portuguesa. Para nortear este trabalho, foi realizada, a
principio, uma pesquisa bibliografica, seguida de um trabalho de campo que visava
proporcionar a observagdo direta no cotidiano de ocorréncias do uso de estrangeirismos -
anglicismos - na lingua portuguesa. Os resultados mostram que o enriquecimento lexical
através de empréstimos continua sendo uma constante em nossa lingua e, na maioria dos
casos analisados, deve-se a questdes de prestigio cultural e econdmico. O referencial tedrico
esta fundamentado nas contribui¢des de Cardeira (2006), Carvalho e Nascimento (1977),
Faraco (2001), Ilari e Basso (2011), Minayo (1993), entre outros.

Palavras-chave: Estrangeirismos. Anglicismos. Logotipos comerciais. Mudanga linguistica.

1 INTRODUCAO

A lingua portuguesa, assim como outras linguas, passou por um processo de evolugdo
histdrica, sendo influenciada por vérios idiomas ¢ dialetos até chegar ao estidgio que se
encontra hoje. E nesse processo de evolugio que muitas palavras desapareceram, enquanto
outras novas surgiram e outras, ainda, foram incorporadas a lingua. Com isso, pode-se
evidenciar que as linguas se modificam de acordo com as necessidades dos falantes, uma vez
que a propria lingua tem a fung¢do de permitir a comunicag@o entre seus usuarios.

A mudanga linguistica (vista por muitos estudiosos, que resistem a inovagdo, como uma
espécie de decadéncia) ndo é casual nem desconexa e possibilita que a lingua nio fique
estagnada, mas, ao contrario, acompanhe a evolug¢do da sociedade, visto que esta interfere

diretamente na lingua.

! Graduanda em Letras — Lingua Portuguesa — pela Universidade Estadual da Paraiba.
E-mail: <marcianamilanez@hotmail.com.>




Virias sdo as razdes dessa mudanga, mas a principal situa-se na relacdo que se
estabelece entre lingua e cultura. A rapidez ou lentiddo no processo de mudanga linguistica
esta relacionada as condi¢des historico-sociais.

Nesse sentido, ndo se pode falar em lingua “pura”, pois todas sofrem influéncia de
outros povos de culturas e linguas distintas, e com o portugués ndo ¢ diferente, visto que é
heterogéneo e varidvel. A lingua falada por um povo é afetada por palavras ou expressdes de
outra, que geralmente tem mais poder e prestigio e, por isso, acaba influenciando as outras
culturas. Nesse aspecto, atualmente destaca-se o inglés como um dos idiomas que tem
demonstrado maior influéncia sobre os demais, como o latim outrora havia sido.

O advento das novas tecnologias facilitou ainda mais a entrada de termos estrangeiros
em nosso idioma. Sdo importadas, diariamente, palavras da lingua inglesa para a nossa. Esse
uso de palavras ou expressdes oriundas de outras linguas recebe o nome de “estrangeirismos”
ou “empréstimos linguisticos”. Os motivos para a inser¢do de termos estrangeiros ao nosso
léxico sdo os mais diversos. Dentre eles, pode-se mencionar que, em alguns casos, ocorre por
se tratar de um “termo técnico”; em outros casos, pela falta de uma palavra da lingua que a
substitua com adequagdo; ou por modismo ou, ainda, para causar algum efeito de sentido.

Diante dessas consideracdes, a presente pesquisa, cuja tematica ¢: a insercdo de
estrangeirismo em expressoes da lingua portuguesa e os efeitos de sentido criados pelos
mesmos, estd pautada no seguinte questionamento: Que tipo de interferéncias os
estrangeirismos causam nas constru¢des de logotipos de estabelecimentos comerciais na
lingua portuguesa? Para respondermos a esta questdo, tomamos como objetivo geral refletir e
analisar sobre o uso de estrangeirismos na constru¢do de logotipos de estabelecimentos
comerciais na cidade de Campina Grande-PB, no ano de 2014,

Pretende-se, mais especificamente, analisar as escolhas lexicais, no caso, a escolha do
estrangeirismo, na constru¢do de logotipos de estabelecimentos comerciais; investigar os
principais fatores que levam a insercdo de palavras estrangeiras na lingua portuguesa e
evidenciar que os estrangeirismos ou empréstimos linguisticos fazem parte do processo de
evolucdo e da historia da Lingua Portuguesa.

Logo, este artigo surge da necessidade de se estudar as varias interferéncias causadas

pelo uso, cada vez mais frequente, de estrangeirismos em nossa lingua.

? Os registros de imagens dos estabelecimentos comerciais, na cidade de Campina Grande-PB, foram realizados
no periodo de setembro a outubro de 2014.



A pesquisa se presta a minimizar os preconceitos relativos aos usos de estrangeirismos ¢

ajudara a estabelecer uma relagdo entre lingua e sociedade que se constitui pelos falantes.

2 A ORIGEM DA LINGUA PORTUGUESA: UM BREVE HISTORICO

A histdria da lingua portuguesa esta relacionada, intrinsecamente, aos processos de
mudanga linguistica, pelos quais ela passou e que a foram moldando até chegar a forma em
que se encontra no atual estdgio. A esse respeito, ¢ importante salientar que a mudancga
linguistica se configura como um processo cultural comum a qualquer lingua. Neste sentido,
Cardeira (2006) ressalta:

E embora que a mudanca linguistica seja frequentemente vista como uma
espécie de decadéncia por muitos falantes que resistem a inovagéo,
assumindo uma atitude de defesa da “pureza” da lingua supostamente
ameacada, seja por um qualquer acordo ortografico, por um novo dicionario
ou pela influéncia das telenovelas, a verdade ¢ que se o portugué€s nio
tivesse sofrido mudangas ainda falariamos como Afonso Henriques.
(CARDEIRA, 2006, p.13)

Logo, a lingua muda em decorréncia de fatores historicos, politicos e sociais, tendo em
vista que esta se presta a possibilitar a comunicagdo entre os falantes. Estes, por sua vez, a
utilizam e a modificam em virtude de suas necessidades que sdo diferentes em consequéncia
da época em que se situam. Ainda segundo Cardeira (2006, p. 14), “se a fun¢do da lingua ¢
permitir a comunicacdo entre seus utentes, dois requisitos terdo de ser cumpridos:
continuidade e adequacgao as necessidades dos falantes”. Com efeito, a mudanca linguistica se
faz essencial haja vista sua relevancia para manter a comunicagdo de forma eficaz nas mais
diferentes situagdes e épocas vivenciadas pelos seus usudrios.

Nessa perspectiva, percebe-se que a lingua portuguesa passou por um longo processo de
transformacgdo, sofrendo fortes influéncias de outros idiomas, até chegar ao portugués atual.
Disso resulta a diversidade linguistica de nossa lingua e a dificuldade de se ter um idioma
unificado; além disso, observa-se, dentro desta série de processos linguisticos, o uso
recorrente de palavras estrangeiras.

Sabemos que a lingua portuguesa tem sua origem no Latim, porém ndo no latim classico
(LC), que era empregado de forma gramaticalizada pela elite romana e pelas pessoas cultas
(poetas e fildsofos), mas, sim, no latim vulgar (LV), que era a lingua utilizada pelas pessoas
do povo (soldados e colonizadores) e, também, pela elite romana em situagdes informais de

comunicagao.



De acordo com Carvalho e Nascimento (1977, p.19), “a lingua portuguesa ¢ um
prolongamento do latim levado pelos romanos a Peninsula Ibérica. Por esse motivo, hd uma
inter-relag@o entre o seu historico e a histéria da Peninsula”. Para entendermos como surgiu a
lingua portuguesa, ¢ necessario mergulhar na histéria da Peninsula e nos processos de
aculturacdo (romaniza¢do) dos povos Iberos.

No século III a.C., os romanos invadiram a regido da Peninsula ibérica, iniciou-se assim
o longo processo de romanizagdo da peninsula. No decorrer do tempo, os romanos
comecaram a fundar escolas, abrir estradas, organizar o comércio, levar o cristianismo aos
nativos etc. E, dessa maneira, implantaram um modo administrativo de controle social na
medida em que fazia, simultaneamente, a imposi¢do do uso de sua lingua — o latim. Como
explicam Carvalho e Nascimento (1977, p. 20), “além disso, foram intransigentes na
imposicdo do uso do latim nas transagdes comerciais € nos atos oficiais; na organizagdo do
servigo militar obrigatorio, onde também era obrigatorio o uso do latim”.

Por isso, mesmo de forma lenta, a Peninsula Ibérica foi aos poucos sendo romanizada.
Saliente-se que essa dominago nio foi apenas territorial, mas também cultural e linguistica.

No século V, a Peninsula foi invadida pelos povos germanicos (suevos, vandalos e
visigodos). Como possuiam cultura pouco desenvolvida, os novos conquistadores aderiram a
cultura e lingua peninsular, a exemplo disso pode-se citar a conversido dos visigodos ao
catolicismo nos finais do século VII.

No entanto, a queda do Império Romano (com a invasdo dos povos germanicos) fez
com que as escolas fossem fechadas e a nobreza desbancada; ndo resistiram, pois, 0s
elementos unificadores da lingua, entdo, o latim foi aos poucos sendo modificado, chegando a
se tornar um romanc;o3 '

Assim, a influéncia dos povos germanicos ocorreu, mais precisamente, na lingua local
acrescentando-lhe novos vocabulos e favorecendo sua dialetagdo, uma vez que no império
cada povo falava o latim de uma forma diferente, acomodando-lhe as suas capacidades
articulatorias.

Contudo, as invasdes ndo pararam por ai. No século VIII, a Peninsula foi tomada pelos

arabes.

* Romango — corresponde as linguas que, segundo variantes regionais do latim vulgar, ndo eram mais o latim e
tampouco as linguas neolatinas, ¢ uma fase intermediaria na evolug@o do latim vulgar para as linguas neolatinas,
e também uma fase preliminar de uma lingua romanica.
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Apesar de os arabes possuirem uma cultura muito desenvolvida, esta era muito diferente
da cultura local, o que gerou resisténcia por parte do povo que habitavam a Peninsula. Sua
religido, lingua e habitos eram completamente diferentes.

O dominio arabe foi mais intenso no Sul da peninsula atingindo diretamente algumas
povoagdes que, no entanto, ndo aceitaram converterem-se a religido dos invasores e acabaram
sendo tolerados.

Assim, formou-se a populacio mogcarabe®, que mesmo sob a domina¢do mugulmana
preservaram a sua cultura, mantendo os seus costumes e as tradi¢des cristds. A elite visigoda
ou hispano-goda transferiu-se para o Norte, onde formaram os Reinos e organizaram os
movimentos de reconquista territorial.

Os arabes impuseram a sua lingua, no setor publico, mas ndo no privado. Porém os
povos da Peninsula continuavam a falar o romango mogdrabe (continuagdo do romango
visigbtico), embora reconhecam, for¢osamente, o drabe. As influéncias linguisticas arabes se
limitam ao léxico no qual os empréstimos sdo geralmente reconheciveis pelo prefixo “al”-
correspondente ao artigo arabe. Pode-se citar como exemplos: alface, alcool, Alcordo,
algebra, alfandega, almofada, alfinete, alfazema, algarismo, algodao etc.

Somente apds inimeras lutas é que os povos germanicos foram expulsos da Peninsula
Ibérica. Para que isso acontecesse foi necessaria a participagdo de diversos fidalgos, dentre
eles D. Henrique, Conde de Borgonha que pelos servicos prestados a coroa e a causa crista,
recebeu em casamento D. Tareja, filha de D. Afonso VI, e como dote o governo do condado
Portucalense (Cf. CARVALHO E NASCIMENTO, 1977, p. 22).

Diante do exposto, observa-se que o dominio cultural e politico dos romanos na
Peninsula Ibérica fez-se também pela imposi¢do do latim que, entretanto, mesclou-se com os
substratos linguisticos® 14 existentes, com os superstratos linguisticos® e com os adstratos
linguisticos’, dando origem a vérios dialetos, genericamente chamados de romangos. Esses
dialetos foram, com o tempo, modificando-se, até constituirem novas linguas.

Quando os germanicos, e posteriormente os arabes, invadiram a Peninsula, a lingua

sofreu diversas modificagdes.

* Mogérabe — termo que designa os povos cristios da Peninsula Ibérica que viveram subjugados aos 4rabes, sem
adotarem a lingua, a religido e os costumes, mas dos quais receberam forte influéncias na linguagem e nos
costumes, exceto na religifio, pois continuaram cristios.

> Substrato linguistico — é a lingua de um povo vencido que adotou a lingua do povo vencedor.

% Superstrato linguistico — ¢ a lingua nativa de um povo dominador abandonada, em virtude deste povo adotar a
lingua do povo dominado.

7 Adstrato linguistico: é toda lingua que convive, simultaneamente, com outra lingua (bilinguismo).
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Contudo, o idioma falado pelos invasores ndo conseguiu se estabelecer, marcando-se
um periodo de desagregagao linguistica e consequente dialetagéo.

Somente nos séculos XII (no Cancioneiro medieval) e XIII (na prosa), quando os
cristdos expulsaram os arabes da Peninsula, o galego-portugués passou a ser falado e escrito
na Lusitania, onde também surgiram dialetos originados pelo contato do drabe com o latim.

O galego-portugués, derivado do romango, era uma lingua geograficamente limitada a
toda a faixa ocidental da Peninsula, correspondendo aos atuais territorios da Galiza e de
Portugal. Em meados do século XIV, evidenciaram-se os falares do sul, notadamente da
regido de Lisboa.

Neste sentido, apos as invasdes, € consequente reconquista cristd da Peninsula e com a
expulsdo dos Mouros, com as influéncias e modifica¢cdes do latim, surgiram as trés primeiras
linguas nacionais da Ibéria: o Galego-Portugués a Oeste; o Castelhano, ao centro e o Cataldo,
a leste.

Pode-se, com isso, afirmar que em todos os aspectos (na fonética, na morfologia, no
l1éxico e na sintaxe) o portugués ¢ essencialmente o resultado de uma evolucdo do latim vulgar

trazido por colonos romanos no século III a.C.

3 A INSERCAO DE ESTRANGEIRISMOS NA LINGUA PORTUGUESA: NO
PORTUGUES EUROPEU E NO PORTUGUES BRASILEIRO

Os empréstimos linguisticos sdo tdo antigos quanto a historia da propria lingua, eles
marcam as influéncias que uma determinada lingua, veiculo de uma cultura, sofreu através
dos tempos. A presenca de elementos linguisticos estrangeiros na lingua portuguesa, além de
mostrar a influéncia de outros em nosso idioma, mostra também a ado¢do de elementos
culturais, ndo apenas linguisticos, que o nosso pais importou e importa de outros paises.

Em consonéncia com essa perspectiva, Perini (2004, p. 13) esclarece que “ndo se pode
negar que o fendmeno existe; o que mais se faz hoje em dia é surfar, deletar ou tratar de
marketing. Mas isso ndo significa o desaparecimento da lingua portuguesa; empréstimos sdo
um fato da vida, e sempre existiram.”

Ao observarmos a lingua portuguesa no estagio em que se encontra hoje se percebe que
as mudangas linguisticas continuam ocorrendo constantemente, uma vez que muitos termos

estdo entrando em desuso, com sua arcaiza¢do e outros, no entanto, estdo sendo criados, os
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neologismos, e, para além desses processos, hd ainda a inser¢do de palavras oriundas de
outras linguas na lingua verndcula, isto €, os estrangeirismos.

Os estrangeirismos, na medida em que passam a pertencer a lingua que o importou, ndo
representam nenhum tipo de ameaga, visto que a maior parte deles desaparece em pouco
tempo e aqueles que permanecem acabam se assimilando. Desta forma, o portugués, assim
como outras linguas, precisa se ampliar para dar conta das transformagdes que acontecem na
sociedade e pode aceitar, assim, o uso de empréstimos linguisticos. (PERINI, 2004).

A respeito dessas alteragdes linguisticas, Carvalho (2009, p. 22) afirma que “a mudancga
linguistica em todas as 4reas — inclusive no léxico — é algo que pertence a propria esséncia da
lingua”. E importante salientar que todas as mudangas no Iéxico de uma lingua resultam da
fala, ou seja, do uso constante que os falantes fazem em seu cotidiano. E através desse uso
que ocorrem as alteragdes nas normas lexicais, como a eliminagdo de algumas j4 estabelecidas
e, consequentemente, a criagdo de novas para padronizar as mudangas linguisticas.

Antes mesmo do portugués constituir-se como lingua, ja& existia a inser¢do de
estrangeirismos, visto que os romancgos ibéricos nos séculos V e VII receberam influéncias
das linguas germanicas e arabes.

A partir dessa linha de pensamento, nota-se que a introdugdo de palavras estrangeiras ¢
uma constante no processo de evolugdo da lingua. Nesta perspectiva, a lingua portuguesa se
desenvolveu de modo diferente no Brasil em relagdo ao portugués europeu. Isto ocorreu
porque o Brasil sofreu forte influéncia de outros povos, como os de matrizes indigenas, que
aqui habitavam, e africanos, que foram trazidos para o trabalho escravo.

Sobre este aspecto, Ilari e Basso (2011, p. 138) destacam: “Entrementes, na situagdo de
multilinguismo que caracterizou o Brasil - Coldnia, o portugués teve uma convivéncia estreita
com as linguas indigenas e africanas, ¢ seu vocabuldrio enriqueceu-se enormemente nesse
contato.” Assim, o portugués brasileiro, diferentemente do lusitano, sempre esteve aberto a
inclusdo de palavras oriundas de outros idiomas em seu Iéxico.

Essas aquisi¢Oes linguisticas africanas e indigenas contribuiram para que houvesse um
distanciamento entre o portugués brasileiro e portugués metropolitano. Com isso, observa-se
que o portugués brasileiro resulta de uma mudan¢a natural da lingua, que ja havia sido
iniciada na Peninsula Ibérica, e que tais mudancas sdo decorrentes de fatores historicos que
propiciaram o contato de diferentes povos, ocasionando interferéncias na lingua e na cultura.

E importante ressaltar que durante muito tempo os estrangeirismos chegaram ao

portugués brasileiro através de Portugal, e “ndo poderia ter sido de outro modo, porque
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durante todo o periodo colonial, os contatos do Brasil passam obrigatoriamente por Portugal.”
(ILARI e BASSO, 2011, p. 138).

Dessa forma, diferente do portugués de Portugal, que transformou o vocabulo “mouse”
em “rato”, atribuindo um novo sentido para uma palavra ja existente na lingua, a modalidade
brasileira do portugués opta por fazer uso do termo estrangeiro. Ilari e Basso (2011, p. 140)
esclarecem:

O Brasil tem mostrado uma receptividade muito grande em relagdo a
palavras inglesas que, adaptadas ou néio na escrita e na pronuncia, sdo logo
assimiladas ao uso comum. E uma situacdo diferente em parte da que se
observa em Portugal, onde os modelos europeus, particularmente os
franceses, continuam prevalecendo.

Assim, em Portugal ha uma busca pela “preservagido” da lingua, evitando, na medida do
possivel, a entrada de anglicismos, utilizando palavras ja existentes no idioma para designar
elementos novos. Com isso, percebemos o quanto o portugués brasileiro se renova a cada dia,
pela inser¢@o de vocédbulos estrangeiros e, também, pela diversidade linguistica presente no

Brasil.

4 AFINAL, O QUE SAO ESTRANGEIRISMOS E EMPRESTIMOS LINGUISTICOS?

De modo geral, um empréstimo significa a utilizagdo de algo que pertenga a outrem.
Um vocabulo estrangeiro, ao ser inserido na lingua nacional através do uso continuo pelos
usuarios da lingua, representa um “empréstimo linguistico”.

Na medida em que passa a fazer parte da lingua nacional, ndo mais sendo considerado
estranho aos falantes, o estrangeirismo passa a ser dicionarizado. Segundo Garcez e Zilles
(2001, p. 15),

Estrangeirismo é o emprego, na lingua de uma comunidade, de elementos
oriundos de outras linguas. No caso brasileiro, posto simplesmente, seria o
uso de palavras e expressdes estrangeiras no portugués. Trata-se de
fendmeno constante no contato entre comunidades linguisticas, também
chamado de empréstimo. A nocdo de estrangeirismo, contudo, confere ao
empréstimo uma suspeita de identidade alienigena, carregada de valores
simbolicos relacionados aos falantes da lingua que originou o empréstimo.

Dessa forma, o estrangeirismo trata-se de um fendmeno constante na relagdo entre
povos de linguas diferentes. Assim, o estrangeirismo se configura pelo uso de palavras
oriundas de outros idiomas. Porém, seu uso frequente € que ird torna-lo um empréstimo

linguistico.
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E importante salientar, em relagdo a identidade alienigena, que ao fazer uso de um
determinado estrangeirismo, este pode perder seu sentido literal de origem e passar a ter
outros significados, que nem sempre correspondem ao de origem.

Contudo, o fendomeno linguistico-cultural do estrangeirismo sempre levanta polémicas e
indignagdo para os chamados “defensores da lingua”. O fendmeno ndo é tdo simples quanto
possa parecer, nem envolve apenas o aspecto linguistico, mas também questdes culturais e
politicas.

A indignagdo frente a essa realidade ndo se limita a gramaticos puristas: a Comissdo de
Constituicdo e Justica da Camara aprovou, em dezembro de 2007, o Projeto de Lei do
deputado Aldo Rebelo (PCdoB-SP), proibindo o uso de estrangeirismos no pais. Em
contrapartida, os linguistas entendem o estrangeirismo como uma evolu¢do linguistica propria
das linguas que resulta das relagdes comerciais, politicas e culturais entre os paises. A respeito

da concepgdo de pureza da lingua, Bagno (2001, p. 74) ressalta que:

Outra coisa importante € lembrar que os estrangeirismos ndo alteram as
estruturas da lingua, a sua gramatica. Por isso, ndo sdo capazes de destrui-la,
como juram os conservadores. [...] Os estrangeirismos contribuem apenas no
nivel mais superficial da lingua que é o Iéxico.

Nesta perspectiva, ndo hd motivos para que os considerados “defensores da lingua” nio
aceitem o uso de vocabulos estrangeiros na lingua portuguesa, tendo em vista as alteragdes
que ocorrem no vocabulo estrangeiro e ndo, particularmente, na lingua que o incorpora.

Ainda segundo Bagno (2001, p. 82), “Nao existe lingua pura: o vocabulario de qualquer
lingua do mundo ¢ o resultado de séculos de intercambios com outros povos, outras culturas
e, consequentemente outras linguas.” Por isso, 0s estrangeirismos passam por um processo de
aportuguesamento e nio o contrario. Em alguns casos, as palavras oriundas de outros idiomas
passam a ser utilizadas de forma flexionada, seguindo os padrdes da lingua na qual ele ¢

inserido e, por vezes, perde o sentido que tinha no idioma de origem.

5 ANGLICISMOS NA LINGUA PORTUGUESA

Sabemos que a insercdo de estrangeirismos nas linguas € uma tendéncia antiga e
continua sendo importante para a ampliagdo do 1éxico, principalmente quando levamos em

considera¢@o o acesso a midia e aos mais diferentes meios tecnoldgicos de comunicagio que
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tornaram a troca de informagdes dindmica em todo o mundo, mesmo entre as mais distantes e

diferentes nac¢des. Segundo Hall (apud LUCENA, 2012, p. 13):

A “globalizagdo” se refere aqueles processos, atuantes numa escala global,
que atravessam fronteiras nacionais, integrando ¢ conectando comunidades ¢
organizagdes em novas combinacgdes de tempo-espago, tornando o mundo,
em realidade e em experiéncia, mais interconectado. (HALL apud
LUCENA, 2012, p. 13, grifo do autor)

Assim, os avangos que ocorrem na sociedade contribuem de forma direta para a
aquisi¢do de termos estrangeiros, uma vez que a partir do contato, da troca de experiéncias, as
pessoas vao adquirindo e assimilando outras culturas e, consequentemente, o fendmeno vai
interferir também na comunicacdo, na linguagem de cada povo. Além disso, a lingua, como
veiculo de comunicag@do, necessita se ampliar para atender as necessidades de seus falantes. A
respeito disso, Perini (2004, p. 13) aponta que: “o portugués, como toda lingua, precisa
crescer para dar conta das novidades sociais, tecnoldgicas, artisticas e culturais [...]".

Em consondncia com esta perspectiva, percebe-se que grande parte do vocabulario
importado e incorporado ao nosso vem do inglés, a lingua da principal poténcia econdmica
mundial. Neste sentido, algumas areas sdo mais propicias para o uso de termos estrangeiros,
como por exemplo: a informatica, a economia, o marketing, a publicidade, entre outras.

Em alguns casos, esta importagcdo ¢ decorrente da necessidade de nomear coisas que nao
possuem defini¢do na lingua portuguesa; noutro lado, isto pode estar associado a um certo
status de que tais termos podem proporcionar prestigio social para quem o utiliza. Contudo, o
que se tem observado ¢ o uso de estrangeirismo ndo mais pela falta de vocabulos com
equivaléncia semantica em Portugués, mas devido a forte influéncia econdmica, politica e
cultural dos Estados Unidos em relacdo aos demais paises.

Como bem ressaltam Garcez e Zilles (2001, p. 22), “ndo hé davida de que ha uma
avalanche de anglicismos. Por um lado, ha os termos da tecnologia e da pesquisa avangada,
desenvolvida e registrada quase hegemonicamente nessa lingua. De outro lado, ha o universo
de consumo e dos negocios”. Para tanto, a midia, em especifico a publicidade, utiliza os
estrangeirismos como método para tornar o produto a ser divulgado/vendido diferente do que
as pessoas estdo acostumadas a verem, buscando, assim, conferir um status de prestigio e
valor social.

Todavia, ¢ relevante salientar que, até a Segunda Guerra Mundial, a imagem que se
tinha de crescimento, poder e sofisticacdo, estava relacionada contiguamente ao prestigio da

Franc¢a. Porém, com a ascensdo do poder norte-americano, o inglés foi ganhando espaco até se
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tornar a segunda lingua mais falada de todo o mundo. Sobre este aspecto, Zilles (2001, p. 156)
registra:

No campo das mudangas linguisticas, os empréstimos de palavras ou
expressdes sdo em geral associados a atitudes valorativas positivas do povo
que os toma em relagdo a lingua e a cultura do povo que lhes deu origem. Os
empréstimos [...] sdo reflexos de processos culturais, politicos e econdmicos
bem mais amplos e complexos.

Dessa maneira, o uso de estrangeirismos na lingua portuguesa tem uma relacdo com o
uma busca de ascensio social do “brasileiro™ que vé no uso da lingua inglesa uma forma de
trazer um diferencial para si, a0 mesmo tempo em que incorpora também um pouco da cultura

americana.

6 METODOLOGIA

No que concerne a metodologia, a pesquisa ¢ pautada, a principio, na revisdo de
literatura relacionada a tematica. Configurando-se, assim, como uma pesquisa bibliografica,
uma vez que “a pesquisa bibliografica é aquela que se efetiva, tentando-se resolver um
problema ou adquirir conhecimentos a partir do emprego predominante de material grafico,
sonoro ou informatizado.” (PRESTES, 2003, p. 26). Este procedimento se justifica pelo fato
de que foram utilizados materiais escritos, tais como: livros, revistas e artigos, como
mecanismo para aquisi¢do de conhecimentos tedricos necessarios ao desenvolvimento deste
trabalho.

Todavia, ao tratarmos de um tema extremamente polémico como o uso de
estrangeirismos na lingua portuguesa, a pesquisa ndo pode apenas atentar para a amostragem
de tal uso. H4, portanto, a necessidade de se fazer um trabalho de campo, isto porque o
fendmeno do empréstimo linguistico traz em si questdes culturais e sociais que estdo
intrinsecamente ligados ao processo de mudanga linguistica. No tocante ao trabalho de
campo, foi realizada uma visita ao Centro Comercial de Campina Grande, com o intuito de
observar algumas ocorréncias do uso de estrangeirismos, em especifico os anglicismos, na

construcdo de logotipos de estabelecimentos comerciais.

¥ O brasileiro, de modo geral, equaciona o que ¢é estrangeiro com qualidade e prestigio, assim, se espelham nos
modelos culturais e econdmicos norte-americanos com o intuito de tornar-se o mais proximo possivel de tal
cultura.
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Logo, foram fotografadas algumas fachadas de comércios para se fazer uma coleta de
dados a fim de investigar os efeitos do uso dos empréstimos linguisticos em tais locais.
Para a concretizacdo desta pesquisa realiza-se uma abordagem de natureza qualitativa,

como afirma Minayo (1993, p. 21):

Ela se preocupa, nas ciéncias sociais, com um nivel de realidade que néo
pode ser quantificado, ou seja, ela trabalha com o universo de significados,
motivos, aspiragdes, crengas, valores e atitudes. Correspondente a um espago
mais profundo das relagdes, dos processos e dos fendmenos que ndo podem
ser reduzidos a operacionalizag¢do de variaveis.

A partir dessa abordagem qualitativa, sdo analisados detalhadamente os logotipos de
estabelecimentos comerciais, no Centro da cidade de Campina Grande, no ano de 2014, com
vistas ndo para a quantidade de uso de estrangeirismo, mas para a analise de sua ocorréncia.

Portanto, o uso desses aportes metodoldgicos possibilita identificar, assim, as
interferéncias que os estrangeirismos ocasionam na lingua portuguesa, principalmente ao

serem inseridos nos nomes de estabelecimentos comerciais.

7 A PRESENCA  DE ESTRANGEIRISMOS EM NOMES DE
ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS NA CIDADE DE CAMPINA GRANDE -
PB: UM ESTUDO DE CASO

A publicidade utiliza cada vez mais recursos visuais nas construgdes de logotipos de
estabelecimentos comerciais. Contudo, a sele¢do lexical ainda ¢ muito importante. Assim, ¢
comum encontrarmos logotipos com o uso de neologismos, ou seja, a criagdo de novas
palavras, expressdes idiomaticas e outros recursos que dio ao texto um diferencial expressivo
para despertar o interesse do consumidor, através do apelo da fungdo conativa’. De acordo

com Carvalho (apud Carvalho e Menezes, 2011, p. 363):

Devemos considerar que, na realidade, a linguagem publicitaria usa recursos
estilisticos e argumentativos da linguagem cotidiana, ela propria voltada para
informar e manipular. [...] Como ndo tem autoridade para ordenar, o emissor
utiliza a manipulagéo disfar¢ada: para convencer e seduzir o receptor.

9 . . ~ . ~ . .

De acordo com a Teoria da Comunicacéo desenvolvida por Roman Jackobson, a fungio conativa da linguagem
estd centrada no receptor, é um tipo de linguagem que veicula um apelo, um conselho ou uma ordem a quem a
recebe. A intengdo € sempre convencer o receptor ou destinatario.
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Logo, dentre os recursos utilizados para persuadir o consumidor, outro elemento que
tem sido bastante utilizado na publicidade com a finalidade estilistica e persuasiva sdo os
estrangeirismos com a fun¢fo de ajudar a convencer o publico consumidor acerca da
qualidade do estabelecimento e dos produtos oferecidos por ele.

Entre as diversas formas de ocorréncia de estrangeirismos na lingua portuguesa, o
comércio se configura como uma das areas que mais recebe influéncia de palavras e
expressoes estrangeiras, com destaque para as de origem inglesa. Isto se da em virtude de ter
sido por meio da publicidade, em geral, que a cultura inglesa passou a se disseminar pelo
mundo, e logo também chegou ao Brasil.

Sabemos que a publicidade tem como aspecto fundamental convencer as pessoas a
consumirem determinado produto.

Assim, na linguagem publicitdria a fungdo apelativa é a que vai predominar. Afinal, o
objetivo dessa func¢do da linguagem ¢ vender um produto, um servigo ou uma ideia, ou seja, é
persuadir alguém a ter um determinado comportamento/atitude. Conforme Carvalho (apud

Carvalho e Menezes, 2011, p. 364):

O papel da publicidade vista aqui em termos gerais como sinénimo de

propaganda, ¢ t3o importante na sociedade atual, ocidentalizada e
industrializada, que ela pode ser considerada a mola mestra das mudancas
verificadas nas diversas esferas do comportamento ¢ da mentalidade dos
usuarios/ receptores.

E notério que com o avango da tecnologia, o inglés, idioma oficial dos Estados Unidos,
pais historicamente conhecido como uma das maiores poténcias globais, vem se propagando
como lingua mundial.

Neste aspecto, ¢ importante lembrar que a linguagem da publicidade reflete e expressa a
ideologia dominante e manifesta a maneira de ver o mundo de uma sociedade em certa época
historica.

Com isso, nota-se que a lingua inglesa torna-se cada vez mais influente nas demais
linguas faladas no mundo inteiro e esta influéncia possui uma forte ligagdo com o comércio,
que busca tornar-se, por meio do uso de expressdes estrangeiras, mais atrativo a medida que
vincula valores econdmicos, sociais e até ideoldgicos a seus produtos e/ou estabelecimentos.

Com o intuito de observarmos a maneira como a inser¢do de anglicismos vem
ocorrendo no portugués brasileiro, analisamos abaixo algumas ocorréncias de uso de
estrangeirismos oriundos da lingua inglesa nos logotipo de estabelecimentos comerciais, no

Centro da cidade de Campina Grande — PB.
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A principio observamos que alguns estabelecimentos sdo nomeados apenas com

anglicismos, como pode ser visto nas imagens abaixo:

Ilustragdo 1 — Mood Store

Fonte: Acervo Pessoal

[lustragdo 2 — Point
Fashion
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JUVENIL E FEMINING

Fonte: Acervo Pessoal

lustragcao 3 — Belle’s/Classic
Shoes

Fonte: Acervo Pessoal

Ilustragdo 4 -
Kids

Fonte: Acervo Pessoal

A partir das imagens acima, podemos afirmar que a lingua inglesa passa ser um meio

atrativo de comercializagcdo ndo apenas de produtos, mas também dos estabelecimentos que

fazem tal uso. Por esse motivo, o dia a dia do campinense acaba sendo cercado de

estrangeirismos. Porém, um aspecto importante pode ser destacado: na maioria das vezes, o

falante nativo da lingua portuguesa 1€ tais logotipos de estabelecimentos comerciais ¢ ndo o

entende, mas, a partir da contextualizacdo da linguagem verbal e nido-verbal consegue fazer

associagdes e analogias semanticas. Através desse conhecimento indiciario, repete e divulga o
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estrangeirismo até fixar culturalmente uma ideia a que se vincula o estrangeirismo no
comércio.

Por isso, nota-se uma relagdo comercial, em que a prépria lingua (estrangeira) passa a
ser usada como meio de promog¢do de um estabelecimento comercial. Como ocorre no caso
dos seguintes logotipos: Mood Store (llustragdo 1), Point Fashion (llustracdo 2),
Belles/Classic Shoes (Ilustragdo 3) e Kids (Ilustracdo 4). Nesse contexto, faz-se um uso
constante de palavras em inglés em suas jogadas de marketing e estratégias de propaganda na
cria¢do de logotipos que, logo, sdo incorporados ao cotidiano citadino das pessoas, pelo fato
de acreditarem que o “estrangeiro” ¢é elegante, diferente, e traz um status para quem o utiliza.
Essa estratégia agrada de tal forma, que as construcdes estrangeiras sdo simplesmente
absorvidas muito facilmente no cotidiano do consumidor.

Ao analisarmos as tradu¢des dos nomes de tais estabelecimentos comerciais,
verificamos que todos eles possuem um vocabulo correspondente na lingua portuguesa.
Vejamos: Mood Store — loja de humor; Point Fashion — ponto da moda; Classic Shoes —
sapatos classicos; Kids — Criangas. Nesses casos, nota-se que o uso de estrangeirismos deve-
se a fatores que englobam as questdes de prestigio linguistico e cultural, uma vez que a lingua
inglesa traz em si uma ideologia, constantemente difundida no Brasil, onde se percebe e aceita
a cultura americana como simbolo de ascensao cultural e comercial.

Como observamos, a presenga de estrangeirismos em nomes de estabelecimentos
comerciais ¢ muito comum e, muitas vezes, constituiu-se por uma jungdo entre palavras da

lingua portuguesa e vocabulos da lingua inglesa. Analisemos, entdo, as imagens a seguir:

Tlustragdo 5 — Aluisio Fashion/Center
Joias

Fonte: Acervo Pessoal
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Tustragdo 6 —

AluisioBaby

Fonte: Acervo Pessoal

Tlustra¢do 7 — Shopping da beleza

Fonte: Acervo Pessoal

Nesses casos, ha uma justaposicdo de vocabulos que denotam a mixagem das duas

linguas e, consequentemente, de duas culturas. Observa-se também o uso sem critério de

termos que podem ou ndo ter uma relagdo e um sentido coerente para quem os l&. Esses

logotipos: Aluisio Fashion/Center Joias (Ilustragdo 5), Aluisio Baby (Ilustragdo 6) e Shopping

da beleza (Ilustracdo 7) sdo exemplos de estrangeirismos que de tanto serem usados, as

pessoas acabam assimilando como se fossem palavras de nossa lingua, principalmente na

oralidade e, fortalecidas, ao serem usadas juntamente com vocébulos da lingua portuguesa.

Ainda ha casos em que, embora o nome do estabelecimento comercial esteja escrito na

lingua portuguesa, ocorre a presenca marcante dos estrangeirismos, mesmo que de forma

menos destacada, apresentando-se como complementacido da ideia e do valor comercial do

estabelecimento, como pode ser comprovado nas imagens abaixo:

Tustragdo 8 — Contraste by Dona

Fonte: Acervo Pessoal

Tlustragdo 9 — Rocha
Prime

Fonte: Acervo Pessoal




22

Em relacdo ao uso de estrangeirismos nas construgdes de logotipos na lingua
portuguesa, ¢ importante lembrar alguns casos em que ocorre a presenca de empréstimos
empregados no lugar de termos existentes na lingua portuguesa, sendo desnecessarios, porque
ndo vem preencher lacuna.

Porém, como a publicidade possui uma fungdo especifica, como mostrada
anteriormente, ¢ preciso levar em consideragdo que para atingir um publico-alvo mecanismos
como o uso de palavras estrangeiras sdo usados para chamar a atencdo dos consumidores.
Dessa forma, os logotipos possuem esta flexibilidade em sua configuragdo, podendo ser
utilizadas vdrias estratégias com a linguagem, no intuito de alcangar o objetivo de convencer o
publico a comprar determinado produto em uma loja especifica.

Analisando as ilustragcdes 10 e 11, nota-se o uso muito frequente de estrangeirismos
com o caso genitivo da lingua inglesa, embora em alguns casos ndo seja observado o uso de
nenhum critério normativo da lingua inglesa. Nos dois casos verifica-se o uso do genitivo

indicado pelo “S” (apostrofo e esse) para expressar posse (Import’s) e (Art’s).

Tlustragdo 10 — Rosana Tlustragdo 11 — Ari
Import’s

Fonte: Acervo Pessoal Fonte: Acervo Pessoal

Desta forma, analisando os estrangeirismos, acima mencionados, podemos dizer que
existe, por parte dos produtores de tais ocorréncias, um comportamento cultural relacionado a
economia atual, na qual preferem um nome em inglés para designar a ideia de scu
estabelecimento comercial, pelo fato dessa lingua pertencer a um pais considerado poténcia
mundial. Eles buscam, assim, associar seus estabelecimentos a uma sociedade
economicamente mais favorecida, pujante e reconhecidamente destacada nessa area do

conhecimento: o comércio.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Diante da abordagem realizada neste trabalho, infere-se que as linguas ndo sdo estaticas
e vao se modificando em decorréncia de fatores culturais, sociais e histdricos. Logo,
desmitifica-se a concepgdo de “pureza” da lingua, tendo em vista que o Portugués, desde a sua
génese, ja havia incorporado vocabulos oriundos de outros idiomas, em virtude do contato
entre povos de diferentes linguas e culturas.

Por conseguinte, ¢ perceptivel que na lingua portuguesa existe a presenca marcante de
empréstimos linguisticos de origem inglesa, haja vista que a inser¢do de estrangeirismos esta
relacionada as influéncias de prestigios culturais, politicos e econdmicos que, na atualidade,
tem como principal expoente os Estados Unidos, em detrimento do desenvolvimento das
diversas areas do conhecimento, da técnica e da tecnologia.

Dessa forma, o fendmeno do estrangeirismo envolve inimeros aspectos sociais que
ultrapassam as barreiras linguisticas, chegando até tornar-se motivo para a criacdo de um
Projeto de Lei de autoria do Deputado Aldo Rebelo, que considera lesivo o uso de
estrangeirismo na lingua portuguesa. Tal projeto visa a “prote¢do” e a “defesa” da lingua,
porém, mostra-se ineficiente dada a dindmica cultural dos contatos e influéncias entre povos e
linguas.

Em confirmagdo a abordagem tedrica realizada, acerca dos estrangeirismos ou
empréstimos linguisticos na lingua portuguesa, a andlise dos nomes dos estabelecimentos
comerciais na cidade de Campina Grande, mostra que o enriquecimento lexical através de
empréstimos continua sendo uma constante em nossa lingua. E na maioria dos casos
analisados, deve-se a questdes de prestigio cultural ¢ econdmico, uma vez que os falantes
buscam através de tal uso associar a seus estabelecimentos valores oriundos de outras
culturas, que geralmente estdo relacionados ao desenvolvimento economico.

Assim, a partir das discussdes feitas neste trabalho, nota-se que € preciso estudar o

fendmeno do estrangeirismo de forma criteriosa e mais aprofundada.

ABSTRACT

The introduction of estrangeirismo (henceforth foreign expressions and words) in the
Portuguese language is an occurrence that has taken place throughout the ages, but has just
recently sparked the curiosity of linguists and experts even more so than it had in the past.
This is motivated by the fact that the Portuguese language itself is filled with such words and
expressions from foreign languages, and due to the technological development this
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phenomenon has become more common, even more so when dealing with publicity. Thus, the
purpose of this paper is to analyze the use of foreign expressions and words, and particularly
anglicism, in the creation of logos for commercial establishments in the city of Campina
Grande-PB. Thus, this paper intends to analyze the lexical selection of foreign words in the
creation of logos for commercial establishments; investigate the main factors that lead to the
use of foreign words in the Portuguese language, and expose the fact that the introduction of
foreign words or linguistic loans are inherent to the history and the evolutionary process of
the Portuguese language. In order to do so we conducted a bibliographic research, followed
by a field work which aimed to observe the daily occurrences of uses of foreign expressions
and words - anglicism - in the Portuguese language. The results show that the Portuguese
language continues to be made lexically richer due to the use of foreign expressions and
words as well as loan words, and that in most studied cases that is due to matters of cultural
and economical prestige. The theoretical framework is based on the contributions of Cardeira
(2006), Carvalho e Nascimento (1977), Faraco (2001), Ilari ¢ Basso (2011), Minayo (1993),
amongst others.

Key words: Foreign words. Anglicism. Commercial establishments logo. Linguistic change.
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