o1 RORIV 32537
Universidade Estadual da Paraiba
Centro de Humanidades— Campus |1
Departamento de Geogr afia

Curso de Geogr afia

Maria Aparecida Bezerra dos Santos

Linha de pesquisa

Geografia Cultural

A FeiraLivredo Municipio de Itapororoca— PB: um perfil, por seus
feirantes e consumidores

Guarabira- PB

2011



MARIA APARECIDA BEZERRA DOS SANTOS

A FeiraLivredo Municipio de Itapororoca— PB: um perfil, por seus
feirantes e consumidores

Artigo cientifico apresentado ao Curso de
Licenciatura em Geografia, da Universidade
Estadual da Paraiba - UEPB, Centro de
Humanidades Osmar de Aquino, Campus I,
Guarabira — PB, tendo em vista a linha de
pesquisa: Geografia Cultural, em cumprimento
aosrequisitos basicos para a aquisicdo do grau de
licenciado, sob orientacdo da professora Ms.
Edinilza Barbosa dos Santos.

GUARABIRA-PB

2011



FICHA CATALOGRAFICA ELABORADA PELA BIBLIOTECA SETORIAL DE
GUARABIRA/UEPB

S237f Santos, Maria Aparecida Bezerra dos

A feira livre do municipio de Itapororoca-PB: um
perfil, por seus feirantes e consumidores / Maria
Aparecida Bezerra dos Santos. — Guarabira: UEPB,
2011.

25f. Il. Color.

Artigo (Trabalho de Concluséo de Curso - TCC)
— Universidade Estadual da Paraiba.

“Orientacdo Prof. Ms. Edinilza Barbosa dos
Santos”.

1. ltapororoca 2. Feira Livre
3. Feirantes e Consumidores |.Titulo.
22.ed. 304.7




MARIA APARECIDA BEZERRA DOS SANTOS

A Feira Livre do Municipio de Itapororoca — PB: um perfil, por seus
feirantes e consumidores

Monografia aprovada em: Qﬁﬂ/? /f'ﬁ /2011

BANCA EXAMINADORA

Y’CW%WJ Lo oo Mm@?

Prof*. Ms. Edifilza Barbosa dos Santos
Ms. Em Geografia-UFPE
Prof* do Departamento de Geo-Historia-CH-UEPB
Orientadora

Mo.w Sulonney heo pelcinme AL &o&g\
Prof". Esp.Maria Juliana Leopoldina Vilar
Esp. Em Gestéo e Analise Ambiental-UEPB
Prof* do Departamento de Geo-Histéria-CH-UEPRB
Examinadora

2 L. ,
va‘(mn—\o }’?f‘\lr)‘mc\ loacenc jQ)? s QA 99
Prof. Esp. Cleoma Maria Toscano Henriques
Esp. Em Analise Ambiental-UEPB
Prol"do Departamento de Geo-Historia-CH-UEPB
Examinadora

GUARABIRA/PB
2011




A Deus, este ser supremo e poderoso, aos meus
avos Edite Vicente dos Santos (in memorian) e
José Alfredo Bezerra, a minha méae Josefa Bezerra
dos Santos, e especialmente a0 meu irméo Rafael
Bezerra dos Santos Silva (in memorian) por todo
amor e carinho e por sempre estarem ao meu lado,
aeles dedico este artigo.



AGRADECIMENTOS

Primeiramente a Deus, este ser que sempre esteve ap meu lado e me deu a capacidade
de chegar até agui, mesmo passando por tantos momentos dificeis. Aos meus avés, 0s quais
considero meus pais, Edite Vicente dos Santos (in memorian) e José Alfredo Bezerra, minha
eterna gratiddo por tudo que fizeram por mim e por todo amor que a mim dedicaram,
especiamente minha Vovo Edite, sinto muito hoje ela ndo estar aqui comigo, a saudade é
demais, tento sobreviver sem a sua presenca, a qual sinto tanta falta e ao meu Vovoé José, fica

minha eterna gratiddo, pois ndo sei o que seriade mim sem ele.

A minha mé&e Josefa Bezerra dos Santos, sei que a distancia nos separou por tanto
tempo, mas hoje fico muito feliz em té-la a0 meu lado. A minha tia Maria que sempre me

apoiou em tudo. A minha madrinha Da Luz, aqual tenho um grande carinho.

Aos meus irmdos Elisabete Cristina B. dos S Slva, Rafael B. dos S. Slva (in
memorian) e Rafaela B. dos S. Slva, por todo apoio e incentivo que me deram, especialmente,
meu irmao Rafael (in memorian), fico muito triste com a sua auséncia, jamais esquecerei tudo
gue vivemos juntos, a sua auséncia me causa muita dor e tristeza, a saudade é demais, sempre

te amarei

Ao meu marido Emmanuel Silva de Aradjo, por sempre estar a0 meu lado e me
estimular para ndo desistir. As minhas cunhadas, a Thais, a0s meus sogros por sempre me
ajudarem. E atodos da familia, de um modo geral. As minhas afilhadas Islayne, Emanoeli e

Lohanne, por me trazerem tantas alegrias em meio atanta dor.

A todos 0s meus amigos gque sempre me apoiaram especialmente a Sueline, Ivanildo,
Valquénea, Virginia, Jacilene e Lidian e a todos da turma 2005.2. As Minhas amigas

Marénilza e Raquel e atodos que fazem parte do meu ciclo de amizades.

Em especial a professora Edinilza Barbosa dos Santos, por tantas vezes me orientar e
me entender neste momento tdo dificil da minha vida, fica a ela minha eterna gratiddo. E a

todos os professores da Universidade Estadual da Paraiba, que gjudaram na minha formagao.

A todos gue me gjudaram de forma direta e indireta ficam meus agradecimentos.



043 - GEOGRAFIA

TITULO: A FEIRA LIVRE DE ITAPOROROCA — PB: UM PERFIL, POR SEUS
FEIRANTES E CONSUMIDORES.
LINHA DE PESQUISA: A GEOGRAFIA CULTURAL.
AUTORA: MARIA APARECIDA BEZERRA DOS SANTOS
ORIENTADORA: Prof.2 Ms. EDINILZA BARBOSA DOS SANTOS - DEPARTAMENTO
DE GEOGRAFIA/CH/UEPB.
EXAMINADORES: Prof.2 ESP. CLEOMA MARIA TOSCANO HENRIQUES
Prof. % ESP. MARIA JULIANA LEOPOLDINO VILAR

RESUMO

Apesar do tema “feiras livres’ ndo ser abordado com tanta freqliéncia, € hoje em dia um
elemento gque exerce grande influéncia na dindmica socioeconémica de algumas cidades, e
especialmente nas pequenas cidades. Na cidade de Itapororca- PB, a feira livre desempenha
um papel de grande importancia, por absorver pequenos produtores rurais que vendem seus
produtos e também por absorver pessoas que ndo conseguem um emprego No escasso
mercado de trabalho desta cidade. A feira livre de Itapororoca surgiu antes mesmo da
emancipacdo do municipio. Em nivel de Brasil a mesma teve origem a muito tempo desde da
época da colonizacdo, como nos relatam alguns autores. A escolha da tematica abordada se
deu pelo fato de constituir-se em um evento que faz parte da minha vivéncia. Para arealizacéo
deste artigo foram necess&rias muitas observacfes in locu, aplicagbes de questionarios e
entrevista. E, teve como principa objetivo tracar um perfil da Feira Livre do municipio de

Itapororoca-PB.
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1-INTRODUCAO

O presente artigo aborda a seguinte teméticaz A Feira Livre do Municipio de
Itapororoca — PB: um perfil, por seus feirantes e consumidores. E, tem como objetivo tragar
um perfil dafeiralivre do municipio de Itapororoca, e assim, discutir algumas opinides sobre

amesma

Atuamente as feiras vém ganhando mais espaco entre as cidades, aonde as pessoas
vao para, além de fazerem as suas compras, reencontrar 0s amigos e até mesmo fazer um
lanche, j& que ha uma grande variedade de comidas tipicas, sendo, portanto, um espaco que
exerce varias fungdes, ndo ficando restrita apenas a compra e venda de produtos, como ja foi
descrito por Rodriguez,

A feiraLivre é lugar também para o comércio das comidas tipicas da regido
como: carne de bode guisada, carne-de-sol, cuscuz, macaxeira, tapioca de
€OCO OuU com manteiga ou com queijo, barracas de café e de cachaga, sem
falar da variedade de artesanato caseiro e decorativo que encontramos

expostos nos espacos da feira livre, dando um toque especia a nossa cultura
(RODRIGUEZ, 2002, p.88).

Para muitas pessoas o0 dia em que a feira livre acontece € um dia festivo, pois se
manifestam assim relagbes culturais. S&0, ainda os dias em que as pessoas se encontram,

sabem das novidades e realizam eventos sociais, culturais e politicos.

As feiras livres no Brasil datam de 1548, quando o Rei D. Jodo lll, na tentativa de
evitar que os colonos se dirigissem a aldeias, ordenou que se deixasse um dia para que 0s
gentios viessem & cidade comercializar seus produtos e comprar o que necessitassem (SILVA

FILHO, 2006), surgindo assim, as primeiras feiras.

O presente trabalho esta organizado da seguinte forma: no Item 02, caracterizamos a
area de estudo abordando o espaco geografico do Municipio de Itapororoca, como também a
sua formacdo, as condicdes fisicas e econdmicas e a caracterizagdo geografica; no item 03
foram mostradas etapas para elaboracdo deste artigo, desde as observagdes da érea de estudo
até a producdo textual; no item 04, para melhor compreensdo deste artigo cientifico, foi
realizado levantamento bibliografico como subsidio para a fundamentagao tedrica, criando um
didlogo com os autores que discutem a temética feira livre. Nessa construcéo, destacamos
Pazera (2003); Santos (2008); Corréa (2005) Rodriguez (2002), entre outros; por fim, no item



05, procuramos tracar o Perfil da Feira livre de Itapororoca, conforme os seus Feirantes e

Consumidores.
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2. CARACTERIZACAO DA AREA DE ESTUDO

O municipio de Itapororoca esta localizado na Microrregido do Litoral Norte e na
Mesorregido da Mata da Paraiba. Sua &ea é de 146 Km?. A sede do municipio tem uma
altitude aproximada de 81 metros e fica distante 52,9 km da capital do estado (OLIVEIRA,
2010). O acesso € feito, a partir de Jodo Pessoa, pelas rodovias BR 101, e PB 057 passando
pelo municipio de Mamanguape no sentido ao interior do Estado.

Itapororoca foi fundada em 29 de dezembro de 1961, quem nasce ou mora nesta
cidade é Itapororoquense, seus biomas sdo o Cerrado e a Mata Atlantica sendo esta
predominante. O nome desta cidade € originario do Tupy Guarani (Ita = Pedra; Pororoca =
Encontro das &guas). Antes de ter esta nomenclatura a mesma era conhecida como Vila de
S0 Jodo de Mamanguape.

Existem muitas versdes em relacdo a formagdo desta cidade, mas a que chama mais
atencdo € a seguinte lendac Em meados do século XVIII um homem conhecido como Jo&o
Batista fez uma viagem para o Norte do pais a procura de riquezas, chegando a tal destino o
mesmo foi aprisionado por nativos desta regi&o “os indios’. Ele se vendo a beira de sua
morte fez uma promessa para o seu santo de devogédo, no caso Jodo Batista: que se 0 mesmo
fosse solto e conseguisse voltar para sua terra natal, construiria uma capela e colocaria o
nome de S&o Jodo Batista, e assim aconteceu. O mesmo foi solto pelos nativos, conseguiu
uma grande quantidade de bens, voltou para sua terra mae e construiu uma capela em
homenagem a S&o Jodo, dai 0 comego da historia da cidade (Vila de Sdo Jodo, logo depois
Itapororoca). (OLIVEIRA, 2010, p12)

O municipio de Itapororoca esta predominantemente inserido na unidade
Geoambiental dos Tabuleiros Costeiros. Esta unidade acompanha o litoral de todo o
Nordeste, apresenta atitude média de 50 a 100 metros. Compreende platbs de origem
sedimentar, que apresentam grau de entalhamento varidvel, ora com vales estreitos e
encostas abruptas, ora com vales abertos com encostas suaves e fundos com amplas vérzeas.
De modo geral, os solos sdo profundos e de baixa fertilidade natural. Parte de sua area, a
oeste, seinsere na unidade geoambiental das Depressdes Sertanejas.

O clima é do tipo Tropical Chuvoso com verdo seco. O periodo chuvoso comega no
outono tendo inicio em fevereiro e término em outubro. A precipitacdo média anua é de
1.634.2 mm. A vegetagdo é predominantemente do tipo Floresta Subperenifdlia, com partes
de Florestas Subcaducifdlia e Cerrado Floresta. Os solos dessa unidade geoambiental séo



representados pelos Latossolos e Podzélico nos topos de chapadas e topos residuais; pelos
Podzolicos com Fragipan, Podzolicos Plinticos e Podzois nas pequenas depressdes nos
tabuleiros; pelos Podzolicos Concrecion&rios em éareas dissecadas e encostas e Solos
Aluviais nas &reas de varzeas. (OLIVEIRA, 2010, p.12).

Itapororoca possui uma populacdo de 16.998 habitantes (IBGE, 2010), ndo
diferentemente das outras cidades, com as suas mesmas caracteristicas e localizadas no
nordeste do Brasil, possui um povo que tem sua origem a partir de uma forte miscigenacdo
entre o branco europeu, os indios locais e os negros africanos. Sendo que a maioria declarou-

se pardo no ultimo censo demogréfico.
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3. PROCEDIMENTOSMETODOLOGICOS

Para a elaboracdo deste artigo, dividi o trabaho em etapas, facilitando assm a
elaboracdo do mesmo. Na primeira etapa foram realizadas visitas a area de estudo, onde
foram feitas algumas observaces para definir o que seria estudado a sobre a tematica
abordada. Pois, para Silva Filho (2006, p. 09), a temética feira pode ser estudada a partir de
vérias perspectivas, a exemplo do aspecto econdbmico e social. Apos estas visitas defini a
temética que iria ser estudada, resolvi abordar a parte histérica da feira, abordando alguns
pontos considerados relevantes no seu contexto.

Apés as visitas, parti para o levantamento bibliogréfico, em busca de referéncias
para gudar na elaboracdo do trabalho, buscando, portanto, embasamento tedrico e
metodolégico para dar suporte ao tema abordado. Houve a necessidade de aplicar
guestion&rios para saber um pouco mais sobre o trabalho dos feirantes e sobre os
consumidores locais. Levantando assim o0 que eles pensam com relacdo a feira e suas
principais necessidades.

Foram aplicados entre feirantes e consumidores 30 questionarios, sendo 10 com os
feirantes e 20 com os consumidores. Foram feitas indagacOes para saber a opinido dos
mesmos sobre a feira livre, e estes também apontando os problemas que enfrentam. Os
entrevistados colaboraram significativamente, alguns de inicio ficavam um pouco
apreensivos, mas mesmo assim colaboraram bastante com a pesquisa. Em seguidafoi feito a
andlise dos questionérios, para comecar a sua sistematizac&o.

O trabalho de campo foi uma etapa muito proveitosa, onde tive a oportunidade de
observar de perto alguns problemas, os quais ja eram do meu conhecimento, mas néo tinha
idéia da sua proporgdo. De inicio o trabalho de campo foi um pouco dificil, mas no
desenrolar do mesmo foi muito bom. Os entrevistados foram muito gentis e deram sua
contribui¢éo.

Também foi possivel entrevistar a filha de um dos primeiros feirantes da cidade de
Itapororoca. A qua foi muito gentil em colaborar com esta pesquisa com suas ricas
informagdes. A mesma contribuiu muito com suas informagdes sobre a feira livre, uma vez
gue a sua familia foi uma das primeiras a residirem no municipio de Itapororoca, antes
mesmo da sua emancipagdo, ocorrida anos depois, sendo a mesma testemunha ocular de

fatos que marcaram o municipio de Itapororoca.



Em seguida parti para o registro fotogréfico, a fim de ilustrar o trabalho e mostrar
um pouco da area estudada, para se ter uma visao mais nitida do ambiente. Depois de todos

estes passos, parti entdo para a producéo textual .

14



4. REFERENCIAL TEORICO

De acordo com Alves (2005), as feiras sdo essenciamente, lugares de compra e
venda de produtos industrializados ao lado de produtos agricolas tradicionais.

As feras livres atualmente sGo um fendmeno muito relevante, pois geram relacoes
socioecondmicas, surgindo a partir da necessidade das pessoas consumirem e negociarem 0s
bens produzidos.

Segundo Cordeiro (2008, p. 13), a feira, no contexto de Brasil, representa um
importante instrumento de geracdo de renda e empregos formais e informais, hagja vista que
muitas cidades do interior do pais dependem da receita gerada e dos trabal hos oferecidos por
esta atividade econdmica.

Para Corréa (2005, p. 50), os mercados periddicos sdo definidos como agueles
nicleos de povoamento pegueno, via de regra, periodicamente se transformam em
localidades centrais: uma ou duas vezes por semana, de cinco em cinco dias, durante o
periodo de safra, ou de acordo com outra periodicidade.

Muitos feirantes negociam produtos que sdo produzidos por €l es mesmos, como por

exemplo, macaxeira, batata-doce, milho, entre outros, assim melhoram arenda familiar.

As feiras sdo essenciamente, lugares de compra e venda de produtos
variados, destacando-se, hoje, bens industrializados, ao lado de produtos
agricolas tradicionais. H&4 uma peguena oferta de servicos ligados a feira:
barbeiros, relojoeiros, fotografos, mecanicos de hicicletas e até dentistas
préticos. Todavia, essa atividade é secundéria diante da fun¢do comercial
dos mercados periédicos. (PAZERA, 2003, p 52.)

De acordo com o autor Pazera (2003), a feira € o lugar onde se encontra uma
enorme variedade de produtos e servicos, desde produtos simples como os de primeira
necessidade, como outros mais sofisticados, neste caso os produtos industrializados. Sendo
também o espaco onde ha outros tipos de servicos oferecidos, tornando-se um espaco
multiplo.

4.1. A FeiraLivre Brasl e Nordeste

As feiras no Brasil datam de uma época muito antiga. Segundo Pazera (2003), as

feiras no Brasil, época da colonizagdo, constituiam-se numainovagao, os nativos ndo tinham



nocdo deste tipo de comércio. Para Ferreira (2001), a feira é lugar publico ndo raro,
descoberto, onde se expdem e vendem mercadorias. Na atualidade uma das feiras mais
importantes anivel de Brasil acontece em Feira de Santana, na Bahia.

Asfeiras que sdo realizadas no nordeste tornam-se tradi¢éo, algumas sdo de grandes
dimensdes, outras ja ndo sdo tdo grandes, mas mesmo assim ndo deixam de ser importante,

cada uma ocupa 0 seu devido espaco. Como diz Corréa,

No Nordeste brasileiro os mercados periodicos ou feiras constituem um dos
componentes fundamentais da rede de localidades centrais, coexistindo
com outros componentes de localizacdo fixa. Apesar da enorme
importancia das feiras na economia regional, poucos sdo o0s estudos
sistematicos sobre a questéo (CORREA, 2008, p. 66)

Na maioria das vezes as feiras séo realizadas semanalmente. Geralmente existe um
mercado publico de propriedade da prefeitura, onde normalmente sdo comercializados
produtos de grande consumo, como: carne, feijdo, farinha de mandioca, etc. Outros produtos
como frutas, legumes e verduras sdo comercializados em ruas proximas e ao redor do
mercado publico.

Nas feiras tipicas nordestinas aém de produtos de géneros alimenticios encontram-
se também a venda de artesanatos, de méveis e ndo se esquecendo das tradicionais feiras de
gado, que ocorrem paralelas as feiras livres. Os feirantes chegam logo cedo, pois precisam
montar suas barracas, que geralmente instalam no mesmo local.

Também, é comum nas feiras que acontecem no interior do Brasil, 0 comércio de
animais de pegueno e de grande porte. Por outro lado Corréa (2008, p. 67) sadienta que,
quanto maior for a importéncia da cidade, em termos de centralidade, maior serd a
importancia absoluta de sua feira. Importancia esta determinada segundo o nimero de
participantes e a &rea de atuacdo da mesma. Segundo Rodriguez:

Todos os municipios paraibanos tém suas feiras livres, agumas pequenas e
outras com grande volume de materiais expostos a venda e ao intercambio,
dentre os quais indicamos: Jodo Pessoa, Campina Grande, Patos, Itabaiana,
Guarabira, Pombal, Sapé, Solanea, Santa Rita e Souza. Nestas feiras
podemos localizar a variedade de produtos folcléricos e objetos
importados. (RODRIGUEZ, 2002, p 86)

Portanto, todas as cidades paraibanas tém sua feira livre, mesmo que ndo seja em
grandes proporcoes, onde se destacam a comercializagdo de produtos artesanais, como
também representantes da cultura popular.
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5. A FEIRA LIVRE DE ITAPOROROCA CONFORME FEIRANTES E
CONSUMIDORES

Conforme depoimentos, questionarios aplicados e conversas informais, tragamos
um perfil da feira livre do municipio de Itapororoca, juntamente com seus principais
elementos, que sdo: as pessoas que vao a feira vender seus produtos — os feirantes — e as
pessoas que vao em busca de adquirir produtos diversos — 0os consumidores.

Segundo depoimento de D. Ramira Madruga Coutinho, a feira antes era realizada
aos domingos, mas apbés o antigo Mercado Publico ser derrubado, por causa da sua
precariedade, foi construido outro no seu lugar logo em seguida, com melhores condigdes
fisicas para acomodar os feirantes. A feira passou a ser realizada nas segundas-feiras. Esta
mudanca também foi ocasionada pelo fato de haver no mesmo dia outras feiras em
muni cipios préximos.

A mesma relatou que a feira teve origem na década de 1940, antes mesmo da
fundacdo da cidade. Mas era bastante reduzida, vinham poucos feirantes de fora No
mercado publico apenas se comercializavam carne e farinha de mandioca. E aos redores do
mercado apenas peguenos produtores comercializavam seus produtos. O pai da entrevistada,
o Sr. Epitécio Madruga foi um dos primeiros feirantes.

A feira sempre foi realizada no mesmo local desde o seu inicio. Atualmente
expandiu-se aos arredores do mercado publico, que passou por uma reforma recentemente.
Segundo a entrevistada a feira veio ganhar maiores proporgdes a partir do surgimento da
feira do gado, que também € uma tradicdo e acontece no mesmo dia em que a feira livre

ocorre.

Foto O1: Tradicional Feira do gado no municipio de Itapororoca
Fonte: Arquivo da autora, 2011.



5.1 Feirantes

Ao fazer a andlise dos questionérios que foram aplicados com os feirantes, ficou
constatado que 60% dos feirantes sdo do sexo masculino. Quanto & procedéncia dos
feirantes, aproximadamente 40% sdo provenientes do municipio de Itapororoca, ja 50%
deles sdo de municipios vizinhos e 10% dos feirantes vém de outras cidades mais distantes.

Destes feirantes pesquisados 70% deles trabalham com o auxilio da familia. Para
Santos (2008, p. 219), o “emprego familiar é frequente [...] Ele permite se aumentar a
producéo sem que se haja necessidade de mobilizar mais capital de giro”. E, apenas 30% dos
feirantes trabalham a sbis ou com a guda de algum funcionério. Santos (2008, p. 203)
também ressdta que o emprego no circuito inferior da economia dos paises
subdesenvolvidos € uma realidade dificil de definir, pois compreende tanto o trabalho mal
remunerado como o trabalho temporario ou instavel.

Quanto a selecdo dos produtos comercializados ficou bem dividido, pois 50% destes
feirantes ndo fazem nenhum tipo de selecdo, segundo os mesmos, ha produtos que nao
permitem sua selecdo ao serem adquiridos; os outros 50% fazem algum tipo de selecéo.
Conforme os feirantes isto ocorre até por motivo de higiene, hgja vista ndo quererem vender

produtos em més condic¢des para 0s seus consumidores.

Foto 02: Feiradas verduras

Fonte: Arquivo daautora, 2011.

Quando os feirantes foram questionados com relagcdo a comercializagdo de produtos
deteriorados, uma quantidade significativa de feirantes, cerca de 20% afirmaram gque vendem
seus produtos mesmo sabendo que ndo estdo em boas condigdes para serem consumidos, isto

ocorre apenas para ndo arcarem completamente com o prejuizo. Outros, que representam a
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maioria, 80%, relataram que, quando necessario, preferem arcar com 0 prejuizo, para néo
ficarem com uma mé impressdo diante dos clientes e também por uma questéo de higiene.
Este fato também ocorre em outras feiras, como nos mostra Cordeiro (2008) em seu trabalho
sobre afeiralivre de Nova Cruz. Ele diz que ao serem indagados, uma porcentagem razoavel
de 16% dos feirantes disseram que fazem de tudo para vender sua mercadoria, mesmo
sabendo que ea encontra-se deteriorada, mas preferem fazer isto para ndo arcar com o
prejuizo; o restante, que é amaioria, prefere descartar os produtos.

Com relagdo a algum tipo de despesas para conduzir os produtos comercializados
até seu ponto de venda, 50% dos feirantes entrevistados afirmaram que tém algum tipo de
despesa, o restante ndo tém despesa alguma para chegarem com suas mercadorias até afeira.

Os feirantes que comercializam ao redor do mercado publico pagam o valor de
R$1,00 por cada banco, ja agueles que comercializam dentro do mercado publico, nas
tarimbas — local onde os feirantes cortam carne, geralmente dentro do mercado publico — de
cortar carne, pagam R$ 3,00 (trésreais).

Dentro do mercado Publico Municipal, comercializam-se uma grande variedade de
produtos dentre eles: carne, feij&o, farinha e etc.

Como destacamos na foto a seguir, 0 comércio de carne, nas tradicionais tarimbas.
Que muitas vezes nd0 seguem um padréo adequado para que o ambiente sgja bem

higienizado, n&o oferecendo nenhum risco aos consumidores.

Foto 03: Tarimba para o corte de carne

Fonte: Arquivo daautora, 2011

De acordo com uma tabela fornecida pela Prefeitura Municipa de Itapororoca, 0s

produtos comercializados na feira livre sdo: 20,63% comercializam frutas e verduras; 19,72%
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vendem roupas, 14,90% carne e galinha; 13,74% comercializam miudezas, lanches e
temperos; 10,98% vendem cereais, utensilios e peixes e 20,03% comercializam outros tipos

de produtos.

PRODUTOS N° DE VENDEDOR(S)

FRUTAS

VERDURAS

TEMPERO

FRANGO

FARINHA

LANCHE

R R R R R NN

ROUPAS

CARNE 1

Quadro 1. Relagdo dos produtos vendidos pel os feirantes entrevistados.
Fonte: A autora. Pesquisain locu, maio de 2011.

Todos os feirantes afirmaram possuirem uma clientela regular, os mesmos sentem-
se felizes com a vida de feirante, apesar do baixo rendimento e o cansaco fisico, pois

segundo 0S mesmos é necessario ter muita disposicdo para aglientar este tipo de trabal ho.

5.2 Os Consumidores

Ao serem analisados 0s questionéarios aplicados com os consumidores, constatou-se
gue 60% dos consumidores sdo do sexo feminino. Isto também foi constatado na pesguisa de
Cordeiro (2008, p. 18), quando ele diz que, “este fato ocorre com freqiéncia, pois sdo elas

gue se responsabilizam por esta atividade semanal”.



Foto 04: Consumidora fazendo suas compras nafeiralivre
Fonte: Arquivo daautora, 2011.

Com relacdo a procedéncia dos entrevistados, 50% sdo do proprio municipio, ja
30% sd0 de algum municipio vizinho e 20% de véarios outros municipios. Estes
consumidores sempre vém a feira nas segundas-feiras, dia oficial em que a mesma acontece.

Os consumidores relatam que véo até a feira & procura de diversos produtos de
todos os géneros e afirmaram encontrar 0 necessario para seu consumo. Quanto ao meio de
deslocamento para chegarem até a feira, 25% vao & pé, isto, por residirem no proprio
municipio; 30% utilizam outros tipos de transportes. Em Itapororoca um dos meios de
locomogdo mais utilizado pela populagdo € a moto-téxi, por causa da sua rapidez e ter o
preco da corrida mais acessivel que o taxi automovel; outros 20% chegam até a feira de
carro; e também outros 20% dos consumidores utilizam-se de énibus. Por fim, 5% véo de

caminhdo até afeira, parafazerem suas compras.

Foto 05: Feira dos mangaios
Fonte: Arquivo daautora, 2011.
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Os consumidores consideram a feira, ainda o melhor lugar parafazer compras. Mas
0S mesmos apontam problemas no que se diz respeito a higiene do local, este é um dos
principais problemas para 55% dos entrevistados quando afirmam que falta muita higiene na
comercializacdo de alguns produtos, principamente com 0s produtos pereciveis, como
carnes, frutas e peixes, por serem produtos que precisam de lugares com refrigeracéo,
adequados para a sua comercializacdo. Alguns consumidores acham que isto ocorre por que
os feirantes ndo tém muito lucro e ndo da para comprar 0s equipamentos Necessarios, e para

Santos (2008, p. 189): o equipamento é de ma qualidade, por falta de dinheiro.

Foto 06: Produtos exposto de formainadequada para a venda
Fonte: Arquivo daautora, 2011

Um dos problemas também encontrado na feira € com relacéo ao lixo, de acordo
com 75% dos entrevistados o lixo exala um odor muito forte. Entdo os consumidores acham
gue deveria ter uma forma de melhorar a higiene daquele local. Com relagéo a organizagdo
dafeira, 75% dos consumidores afirmam que a mesmando € bem organizada, os bancos na
maioria das vezes ocupam o0 espaco dos consumidores, ficando um espago insuficiente paraa
sua passagem. E isto cada vez mais gera uma insatisfagdo por parte dos consumidores.

Os consumidores acham necessaria uma reordenacdo na distribuicdo dos bancos,
pois muitos produtos sdo comercializados ao lado de outros que ndo sdo adequados para
aquele local. Todos os consumidores afirmam que gostam muito da feira, que so falta um
pouco mais de organizaco.
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6. CONSIDERACOESFINAIS

Apos ter concluido todo o processo para a elaboracdo deste artigo, observel tamanha
dimensdo da feira livre do municipio de Itapororoca, vendo o papel tdo importante que a
mesma desempenha na dindmica da cidade, envolvendo fatores sociais e econdmicos, se
tornando um espago multiplo e acolhedor. A feira livre de Itapororoca contribuiu bastante

para o processo histdrico do municipio, sendo esta uma pratica mais antiga que a cidade.

SO a partir das entrevistas pude confirmar a precariedade da feira, foi bastante
interessante ouvir tanto os feirantes quanto os consumidores, 0s quais relataram as
dificuldades que eles enfrentam. Por parte dos feirantes ficou nitida a insatisfacdo dos
mesmos com a falta de organizagéo e problemas na infra estrutura da feira; os consumidores
reclamam da falta de espaco para 0s mesmos, ja que o nimero de bancos vém aumentando

desproporcionalmente

De acordo com o que foi levantado e visto in locu, para a organizagdo da feira seria

necessario algumas modificacles, como:

«»+ Procurar umaformamelhor de acomodar os feirantes;

¢ Reorganizar a distribuicdo dos bancos,

“+ Respeitar 0 espago dos consumidores,

+ Orientar os feirantes para depositarem o lixo no local correto;

+ Indicar os materiais basicos para uma melhor higiene com os produtos expostos

paraavenda; e

% De forma geral se faz necess&rio o didlogo entre as partes envolvidas para um

trabalho de conscientizagdo entre os mesmos.

Mas apesar de serem encontrados problemas na feira, tanto os feirantes quanto os
consumidores gostam muito daguele local e das variedades de produtos que a mesma oferece.
Os objetivos da pesquisa foram alcangcados. Penso também que h& muitos problemas que

precisam ser solucionados, para assim atrair mais freqlientadores, falta uma melhor interacéo
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dos 6rgéos publicos para com a feira livre loca, ja que esta atua diretamente na parte

socioecondmica da cidade, desempenhando um papel significativo.
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ANEXO



UNIVERSIDADE ESTADUAL DA
" PARAIBA — UEPB
CENTRO DE HUMANIDADES OSMAR
AQUINO
CAMPOS Il - GUARABIRA
DEPARTAMENTO DE HISTORIA E GEOGRAFIA

Data:  /  /
Local:
Questionario de pesquisa: Feirantes do

Municipio Itapororoca-PB

WS ¢ N Massiling oy
1) OCX0: { ) Mascuiino )

2) Qual a sua procedéncia?

() local
( ) outro:

() municipio vizinho

3) Ha quanto tempo trabalha na feira?

4) Ja trabalhou em outra(s) feira(s) antes?
() sim ( )nio

5) Que tipo de produtos comercializa?

6) Trabalha s6 ou com a familia?

( )sim ( )ndo

7) Vocé seleciona os produtos vendidos?
( )sim ( )nfo

Em caso positivo - como faz?

8) Existe uma fiscalizagfio da administragio de
outro 6rgdo em relacio aos produtos
deteriorados?

( )sim ( )ndo

Em caso positivo - Que tipo?

9) Existe seguranga no mercado?

( )sim ( )ndo

10) Vocé tem alguma despesa com fretes para
transportar suas mercadorias até a feira?

( )sim ( .)nio

11) Vocé paga imposto a prefeitura?
( )sim ( )ndo

Em caso positivo - Qual o valor?

12) Vocé possui uma clientela regular?
( )sim (  )ndo

13) Vocé gosta da vida de feiranie?

( )sim { )ndo



UNIVERSIDADE ESTADUAL DA 9) Voce acredita que a feira é organizada?
PARAIBA — UEPB

CENTRO DE HUMANIDADES OSMAR : =

AQUINO { )sim ( )ndo

CAMPOS III- GUARABIRA

DEPARTAMENTO DE HISTORIA E GEOGRAFIA

Data:  / _ /
Local:
Questionério de pesquisa: Consumidores da

feira-livre do Municipio de Itapororoca-PB

1) Sexo: () masculino ( ) feminino

2) Qual a sua procedéncia?

( )local ( ) municipio vizinho
(  )outro

3) Encontra o necessario na feira

( )sim ( ) ndo

4) Qual o meio de transporte que vocé utiliza
para chegar até a feira?

( )o6nibus  ( )caminhfio ( )carro ()
apé ( ) outro

5) Onde prefere comprar frutas e hortaligas?

() supermercados () feira-
livre

6) O que penso quanto 4 limpeza do mercado?
( ) otima ( )bom ( )regular

() péssima

7) Com relag8o & comercializagio dos produtos
como: carne, frutas, verduras, etc., o que acha da
higiene?

() 6timo ( ) bom () regular :
() péssimo

8) O lixo exala algum odor? °

() sim () ndo



