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RESUMO

O género capa de revista apresenta os acontecimentos polémicos, expressando seus
julgamentos e marcando a posicdo dos sujeitos discursivos através do uso de elementos
linguisticos e imagéticos. Nesta perspectiva, a presente pesquisa propde langar um olhar sobre
os enunciados imagéticos veiculados nas capas de revista referentes a atuagdo da presidenta
Dilma no panorama politico recente, dentro do quadro de funcionamento discursivo das
imagens, sob o olhar da no¢do da intericonicidade, postulada por Courtine (2011), a luz da
Analise do Discurso, de vertente pecheutiana. Com relagdo ao método de analise discursiva,
de cunho qualitativo, foram selecionadas duas capas da revista Veja, pelo valor imagético e
uma capa da revista Carta Capital, pela histérica oposicao a revista Veja. Na materialidade da
linguagem visual, analisam-se as relagdes dialogicas que se estabelecem entre enunciador e
leitor dentro de um contexto socio-historico. A leitura critica das capas pode auxiliar no
trabalho pedagogico de interpretacdo da linguagem verbo-visual. Neste sentido, o estudo
pretende identificar os sujeitos e confrontar os discursos presentes nas capas da Veja e Carta
Capital. Portanto, diante do estudo feito com as concepgdes pertencentes ao campo teédrico da
Anadlise do Discurso, particularmente com o conceito de intericonicidade, pode-se assegurar
que as imagens dialogam dentro de uma memoria discursiva, na qual reconstroem discursos ja
ditos.

Palavras-Chave: Andlise do Discurso. Intericonicidade. Capas de revista.



RESUMEN

El género portada de revista presenta los eventos controvertidos, expresando sus juicios y
anotando la posicion del sujeto discursivo a través del uso de elementos linguisticos e
imaginéticos. En esta perspectiva, la presente investigacion propone echar un vistazo en los
enunciados imaginéticos que se presentan en las portadas de revistas relacionadas a la accion
de la presidenta Dilma en el panorama politico reciente, dentro del marco de operacion
discursivo de las imagenes, bajo a la mirada de la nocién de la intericonicidad, postulada por
Courtine (2011), a la luz del Anélisis del Discurso, de corriente pecheutiana. A respecto a lo
método de andlisis discursivo, de caracter cualitativo, fueran seleccionadas dos portadas de la
revista Veja, por valor imaginético y una portada de la revista Carta Capital, por histérica
oposicion a la revista Veja. En la materialidad del lenguaje visual, si analizan las relaciones
dialogicas establecidas entre enunciador y lector en un contexto socio-historico. La lectura
critica de las portadas puede ayudar en el trabajo pedagdgico de interpretacion del lenguaje
verbal-visual. En este sentido, el estudio tiene como objetivo identificar los sujetos y
comparar los discursos presentes en las portadas de la Veja y Carta Capital. Por lo tanto,
delante del estudio hecho con las concepciones pertenecientes al campo tedrico del Anélisis
del Discurso, en especial con el concepto de intericonicidad, puede asegurarse que las
imagenes dialogan dentro de una memoria discursiva, en la que reconstruyen discursos ya
dichos.

Palabras-Clave: Analisis del Discurso. Intericonicidad. Portadas de revista.
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CONSIDERACOES INICIAIS

Nos dias atuais, o Brasil vive momentos de grande turbuléncia no ambito politico. As
atengOes estdo voltadas para a figura da presidenta Dilma Vana Rousseff. Sdo muitos os
problemas, que passam por areas importantes como economia, educagdo, seguranga publica,
além dos inumeros casos de corrupcao. O resultado destas inquietagdes materializa-se em
manifestagdes por todo o territorio nacional. Os movimentos de revolta contra o governo
federal sdo diversos e as bandeiras de luta conclamam o impeachment da presidenta.

Todo este cenario ¢ acompanhado pela midia e seu discurso. Em particular, os meios
de comunicacdo social impressa, especificamente, as capas de revista, retratam o panorama
politico atual, centrando os olhares na figura central, a presidenta.

A capa de revista ¢ um sistema de signos em que ha uma relagdo motivada entre
significante e significado. Em sua linguagem verbo-visual nos direciona a um entendimento
antecipado do assunto trabalhado na matéria. Poder persuasivo no uso de imagens € requisito
importante no que tange a necessidade mercadoldgica do género discursivo como produto de
consumo. Assim como outros géneros mididticos, as revistas percorrem o caminho
jornalistico (informacgdo) e o caminho publicitdrio (mercadoria). Nesta relacdo conflitante,
observamos o compromisso de isen¢do na cobertura dos fatos versus a necessidade de
sobrevivéncia financeira, pela qual o publico é tomado concomitantemente como leitor e
como cliente.

O género capa de revista € uma vitrine que expde e valoriza o produto a ser vendido.
As manchetes das reportagens sdo expostas para despertar o interesse do leitor consumidor.
Nesse breve, contato a construcao de sentido - que leva a curiosidade (vontade da compra) ou
desinteresse — ¢ condicionada a linguagem verbo-visual, minuciosamente escolhida pelos
editores. A relagdo leitor e consumidor se torna necessaria na medida em que a revista, como
produto comercial, ¢ avaliada por nimeros, pois ela ¢ mantida, além do dinheiro das vendas,
pelos patrocinadores que buscam visibilidade de suas marcas.

Neste contexto, muitas vezes, nos deparamos com imagens e/ou noticias, nas quais
somos conduzidos a uma ideia estabelecida pelos géneros midiaticos como verdadeira. Um
espectador ou leitor menos experiente pode entender algo como correto, como uma verdade
absoluta, sem perceber que determinado veiculo midiatico assume um posicionamento
ideologico e ndo outro. Logo, é necessario concordar com a perspectiva bakhtiniana de que

todo texto ¢ dialdgico, pois esté repleto de influéncia de outro.
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O conceito de enunciado, segundo a orientacdo bakhtiniana, coloca em agdo
concomitante os sujeitos inseridos no processo de enunciagdo. Na medida em que o didlogo se
faz presente, determina-se o contetido do enunciado. Por conseguinte, as diversas instancias
enunciativas determinam, de certa forma, o modelo desse enunciado, porque ¢ pensando no
leitor implicito que o enunciador elabora o discurso. O didlogo eu/outro ja estd empregado no
processo de enunciagdo. Essa construgao nao se limita a um dialogo interno, no sentido que a
teoria dialogica bakhtiniana afirma que para a efetivagdo do ato comunicativo existe um
terceiro componente do qual se espera uma atitude responsiva.

No campo teorico da Analise do Discurso (doravante AD) de linha francesa, que
embasa este trabalho, o sentido ¢ determinado pelas posi¢des ideologicas que estdo em jogo
dentro do processo socio-historico no qual as palavras e expressdes sdo produzidas. As
condi¢des historico-sociais ndo podem ser desprezadas, ao contrario, se unem as significacdes
e sdo constitutivas dos sentidos. Os conflitos presentes na exterioridade se mostram nas
inscrigdes 1ideoldgicas dos discursos dos sujeitos e atestam os lugares ocupados pelos
mesmos. Diante disto, para a AD, o sentido ¢ considerado maledvel, dindmico e construido a
partir das posigoes sociais ocupadas pelos interlocutores.

Pretendemos, numa dimensdo discursiva, responder a uma inquietante questao: Como
as imagens, presentes nas capas de revista analisadas, dialogam entre si sobre a atuagdo
presidencial? Como resposta hipotética, arriscamos afirmar que as imagens dialogam dentro
de uma memoria discursiva, na qual reconstroem discursos ja ditos.

Considerando a perspectiva heterogénea do discurso, nosso objetivo geral ¢ lancar um
olhar sobre os enunciados imagéticos veiculados nas capas de revista referentes a atuagcdo da
presidenta Dilma no panorama politico recente. Além de analisar o funcionamento discursivo
das imagens, por meio do fendmeno da intericonicidade, pretendemos especificamente, a)
identificar os sujeitos presentes no discurso das capas de revista investigadas; b) confrontar os
diferentes discursos das capas da Veja e Carta Capital.

Buscando dar conta de nosso objeto de investigacdo, elucidar nosso questionamento e
atingir nossos objetivos, empreendemos uma discussdo teodrica inserida em um campo
disciplinar da Linguistica contemporanea, a saber: a AD. Diante da heterogeneidade
constitutiva desse campo, que tem o discurso como objeto, ndo hd uma metodologia de
analise pronta. Dessa maneira, o analista do discurso ancora-se no arcabougo tedrico que
circunda a analise. Por isso, em nossa analise fizemos um didlogo entre imagens, por
entendermos que uma imagem retoma discursivamente outras. Na AD, o procedimento

analitico ¢ possibilitado no “batimento constante” entre descrever/interpretar, ou seja,
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acontece no vai e vem entre a descri¢do e a interpreta¢do, no qual se verifica o sujeito
discursivo assumido a partir das regularidades discursivas evidenciadas nas materialidades
linguisticas e imagéticas.

O sujeito ¢ fragmentado, ¢ influenciado por outros discursos que interferem na
construcdo de sentidos. “O embate entre discursos ¢ uma dinamica constante no seio da
sociedade” (GREGOLIN, 2004, p. 108). Logo, o sujeito nao domina totalmente seu “dizer”,
outras “vozes” falam em seu discurso.

Nosso estudo esta situado no ambito da pesquisa qualitativa, j& que buscamos
descrever, interpretar, investigar, no lugar de mensurar fatos ou deduzir solugdes. Tomamos
como corpus desta andlise duas capas da revista Veja, publicada pela Editora Abril e uma
capa da revista Carta Capital, publicada pela Editora Confianga. Interessava-nos capas cujas
manchetes estivessem relacionados as manifestagdes populares sobre o governo e,
consequentemente, a presidenta Dilma. A pertinéncia na escolha deste material se sustenta
pela riqueza discursiva e pelo valor imagético.

O discurso ¢ inerentemente ideoldgico. Denuncia, marca a posi¢do ideoldgica do
individuo na sociedade. Constitui-se de intencionalidade, afetando o comportamento do outro,
implicando na producdo de sentidos perante certas escolhas lexicais e/ou imagéticas.
Fernandes (2007, p. 20) afirma que esses sentidos “sdo produzidos em decorréncia da
ideologia dos sujeitos em questdo, da forma como compreendem a realidade politica e social
na qual estdo inseridos”.

Metodologicamente, este trabalho envolveu uma pesquisa bibliografica, por meio de
leituras tedricas sobre géneros, mais especificamente o género capa de revista, e sobre alguns
conceitos basilares da AD, necessarios para fundamentar a andlise das capas de revista que
compdem nosso corpus.

O fio condutor de nossas reflexdes estd diluido em dois capitulos. No primeiro,
situamos o lugar de onde falamos, fazendo um sobrevoo tedrico sobre questdes oriundas do
campo da AD, ressaltando algumas noc¢des que nos orientam para interpretar o corpus
selecionado. No segundo capitulo, descrevemos e interpretamos discursivamente as capas,
orientando-nos pela busca de uma relacao de significancia entre tais imagens a partir de uma

ferramenta conceitual constitutiva da AD, a intericonicidade.
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1 UM SOBREVOO SOBRE A TEORIA

1.1 Os géneros discursivos

Os géneros discursivos fazem-se cada vez mais presentes em nosso cotidiano,
indicando para uma diversidade inesgotavel de atividades necessarias e criadas pela
humanidade. As vastas variedades das esferas da atividade humana dao origem a diversos
géneros do discurso que, segundo Bakhtin (1997), resultam em formas-padrao “relativamente
estaveis” de um enunciado, social e historicamente determinadas. O pensamento bakhtiniano
vai mais além, ao referir que s6 nos comunicamos, falamos e escrevemos por meio de géneros
do discurso. Os géneros estdo no dia a dia dos sujeitos falantes, os quais possuem um
infindavel repertorio de géneros, muitas vezes usados inconscientemente. Até nas conversas
mais informais, por exemplo, o discurso ¢ moldado pelo género em uso. Tais géneros, para
Bakhtin (1997, p. 282), nos sdo dados “quase da mesma forma com que nos ¢ dada a lingua
materna, a qual dominamos livremente até comegarmos o estudo da gramatica”.

Toda e qualquer rede de agdes discursivas tem propdsitos comunicativos socialmente
estabelecidos. O género ¢ visto como uma maneira de lidar em determinado ambiente ou meio
social. E uma ferramenta de manutencéo e atualizagio das praticas discursivas do dia a dia.
Sao estruturas flexiveis e dindmicas, moldam-se de acordo com as necessidades ou situagoes
que geram mudangas.

O ato de comunicar ¢ indispensavel para os seres humanos. E logrado por meio de
diversas manifestacdes linguisticas, como a escrita, a oralidade, os sons, os gestos, as
expressoes fisionomicas etc. De acordo com Bakhtin (1997), tais manifestagdes sdo bastante
diversificadas, pois estdo relacionadas as muitas esferas da atividade humana. Os géneros do
discurso, e as esferas de atividades em que atuam, possuem uma relagdo muito préxima com o

enunciado. De acordo com Bakhtin (1997, p. 280),

O enunciado reflete as condi¢des especificas e as finalidades de cada uma
dessas esferas, ndo s por seu conteudo (tematico) e por seu estilo verbal, ou
seja, pela selecdo operada nos recursos da lingua — recursos lexicais,
fraseologicos e gramaticais —, mas também, e sobretudo, por sua construcao
composicional. Estes trés elementos (conteudo tematico, estilo e construcao
composicional) fundem-se indissoluvelmente no todo do enunciado, e todos
eles sdo marcados pela especificidade de uma esfera de comunicagio.
Qualquer enunciado considerado isoladamente ¢, claro, individual, mas cada
esfera de utilizacdo da lingua elabora seus tipos relativamente estaveis de
enunciados, sendo isso que denominamos géneros do discurso.
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Os géneros se modificam em consequéncia do momento histérico em que estdo
inseridos. Cada situagdo social da origem a um género com suas caracteristicas peculiares.
Levando-se em consideracdo a infinidade de situagdes comunicativas € que essas SO sdao
possiveis gragas a utilizacdo da lingua, pode-se perceber que infinitos também sdo os géneros.
Bakhtin (1997) relaciona a formacdo de novos géneros ao aparecimento de novas esferas da
atividade humana, com finalidades discursivas especificas.

Os géneros nascem diante dos imperativos de comunicagdo (visual, escrita ou oral). S6
¢ provavel a interagdo com o outro através do uso de algum género discursivo. A variedade
destes nos permitem (ou nos obrigam) classifica-los por uma questdo de controle e
formalidade. Entretanto, ¢ conveniente observar que os géneros brotam por questdes culturais
ou situacionais que os transformam. S3o qualificados por suas fun¢des comunicativas, além
de suas particularidades de cunho linguistico. A este respeito, Bakhtin (1997, p. 284) afirma

que

Cada esfera conhece seus géneros, apropriados a sua especificidade, aos
quais correspondem determinados estilos. Uma dada fungdo (cientifica,
técnica, ideologica, oficial, cotidiana) e dadas condigdes, especificas para
cada uma das esferas da comunicagdo verbal, geram um dado género, ou
seja, um dado tipo de enunciado, relativamente estavel do ponto de vista
tematico, composicional e estilistico.

Esta imensa heterogeneidade fez com que o filésofo russo propusesse uma
classificagdo, dividindo os géneros do discurso em dois grupos: primarios e secundarios. Os
primarios relacionam-se as situacdes comunicativas cotidianas, espontaneas, informais e
imediatas, como a carta, o bilhete, o didlogo cotidiano. Os géneros secundarios, geralmente
mediados pela escrita, aparecem em situacdes comunicativas mais complexas e elaboradas,
como o teatro, o romance, as teses cientificas etc. Tanto os géneros primdrios quanto os
secundarios possuem a mesma esséncia, em outras palavras, ambos sdo compostos por
fendmenos da mesma natureza, os enunciados verbais. O que os diferencia ¢ o nivel de
complexidade em que se apresentam. Reinterando, nos géneros (enunciados especificos e
instaveis) a lingua ¢ apresentada e utilizada por meio de regularidades. Sao diferenciados: o
género primdrio (simples, corriqueiro e espontaneo em sua constru¢do) e o género secundario
(complexo, utilizado em momentos especificos e construido de modo mais elaborado e
cuidadoso).

Nao ¢ todo género discursivo que assegura a apresentacao do estilo individual. Os

géneros formais e padronizados nao dispdem de estilo, salvo os géneros literarios, que em
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contrapartida sdo carregados de personalidade (individualidade, subjetividade). Contudo, a
dissociacdo entre estilo e género seria um ato incorreto de andlise, na medida que os géneros
brotam e se transformam correlacionados as mudangas dos estilos da lingua. Sobre os géneros

discursivos e seu funcionamento, Bakhtin (1997, p. 283) argumenta que

Os géneros do discurso organizam o nosso discurso quase da mesma forma
que o organizam as formas gramaticais (sintaticas). Nos aprendemos a
moldar o nosso discurso em formas de género e, quando ouvimos o discurso
alheio, ja adivinhamos o seu género pelas primeiras palavras, adivinhamos
um determinado volume (isto ¢, uma extensdo aproximada do conjunto do
discurso), uma determinada constru¢do composicional, prevemos o fim, isto
¢, desde o inicio temos a sensacdo do conjunto do discurso que em seguida
apenas se diferencia no processo da fala. Se os géneros do discurso nao
existissem e nds ndo os dominassemos, se tivéssemos de crid-los pela
primeira vez no processo do discurso, de construir livremente e pela primeira
vez cada enunciado, a comunicagdo discursiva seria quase impossivel.

Pode parecer trivial e repetitivo afirmar, no entanto, € preciso reinterar que em nosso
dia a dia, os géneros fazem-se cada vez mais presentes. Em nosso “recente” contexto social,
no qual impera um modelo de vida constantemente modificado pelo avanco tecnologico,
alterando as relagdes de convivéncia, o termo “plural” ¢ corriqueiro quando falamos em
comunicacgdo. Esta pluralidade ¢ também acompanhada de um imediatismo, ou melhor, a
diversidade e a velocidade de temas que sdo discutidos pelos géneros midiaticos sao enormes.
As capas de revista, assim como qualquer producao da midia, tem como objetivo informar,
porém, somada a funcdo de entretenimento. Elas seguem as novas tendéncias, utilizando seu
espaco com criatividade, com uma linguagem visual que, por vezes, dispensam o texto escrito
em si.

Tanto a palavra quanto a ora¢do pura e simples ndo constituem ato comunicativo, nao
suscitam uma atitude de resposta por parte do outro, como unidades da lingua possuem uma
conclusibilidade abstrata e, por isso, podem ndo ser precisas. A oracdo em si ndo tem autoria e
sO a partir do momento em que se torna um enunciado, em uma situacdo discursiva, ¢ que
passa a representar a intencao do falante.

Bakhtin (1997) afirma que enunciado ndo ¢ uma unidade convencional e sim uma
unidade real, a qual é estritamente delimitada pela alternancia de sujeitos falantes. E no
didlogo real que esta alternancia dos sujeitos falantes ¢ mais facilmente percebida. Os
enunciados dos interlocutores (parceiros do didlogo) ou as chamadas réplicas alternam-se no

didlogo, o qual, por sua clareza e simplicidade, ¢ a forma classica da comunicacao verbal.
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No ato conversacional, ha alternancia dos sujeitos falantes, que emitem enunciados.
Neste processo, o sujeito ndo ¢ um ser passivo, ao contrario, ao ouvir € compreender o
enunciado, este toma para si atitudes responsivas, ou seja, ele pode concordar ou nao, pode
opinar, direcionar, interromper, discutir, enfim, exercer papel ativo no ato comunicacional.
Nao ¢ intencdo do sujeito uma reacao passiva por parte do outro, mas sim um feedback, uma
vez que o enunciador age no sentido de induzir uma resposta, atua sobre o outro, no sentido
de convencé-lo, influencia-lo.

O conceito de dialogismo fez-se presente no Circulo de Bakhtin', para ressaltar a
permanente interacdo e colisdo entre estruturas significantes inseridas em um determinado
campo historico e social. As estruturas significantes sdo os sistemas de signos, sejam eles
literarios, politicos, religiosos etc. Sempre se originam das pulsdes e tensdes sociais.

E vélido ressaltar que o género discursivo, em sua produgao, ndo pode ser considerado
inteiramente aleatério ou livre, ou seja, tem que estar adequado as situagdes de uso, no que
tange, por exemplo, as questdes de formalidade ou informalidade, esfera de atuacao, Iéxico,
dentre outras. Também, ¢ adequado advertir que ndo existe neutralidade, o carater ideologico,

mesmo que inconscientemente, emerge no discurso de qualquer género.

1.1.1 O género capa de revista

A leitura tem papel primordial em uma sociedade formalmente organizada. Atividades
simples e corriqueiras do dia a dia demandam o ato da leitura. A importancia da utilizagao das
imagens das capas de revista como instrumento de apoio e antecipacdo da leitura dos
discursos estd presente no fato da possibilidade deste género mexer com o imaginario
coletivo. Deste modo, a criatividade ou a falta dela determina, e muito, seu poder de
persuasao (aceitacdao ou rejeicao). De acordo com Scalzo (2003, p. 62), uma revista tem a
necessidade de apresentar uma capa que conquiste o publico, ela “precisa ser o resumo
irresistivel de cada edi¢do, uma espécie de vitrine para o deleite e a sedu¢do do leitor”.
Considerando este género como um produto comercial, o impacto visual € o carro chefe para

que este produto venda.

' Um grupo multidisciplinar de intelectuais russos que se reuniam regularmente. Trés desses intelectuais
mereceram ateng@o: Bakhtin, Voloshinov e Medvedev. Uma das grandes contribui¢des desse circulo foi enxergar
a linguagem, ndo apenas como um sistema autdnomo, mas como um constante processo de interagdo mediado
pelo didlogo.
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Mesmo antes de chegar ao interior da revista, o leitor j& consegue antecipar o contetido
e o posicionamento ideoldgico daquele veiculo. E que, evidentemente, a capa é a introdugio
do texto por vir; apresenta, de maneira rapida e concisa, os fatos jornalisticos que serdo
tratados naquela edi¢do que, por sua vez, diz respeito a “selecdo, organizacao e montagem de
todos os elementos que devem formar uma revista” (HERNANDES, 2006, p. 84).

Este género possui uma identidade (caracteristica) visual que ¢ internalizada pelo
leitor. Como em todo discurso jornalistico, a capa atua com uma aparente neutralidade acerca
dos temas abordados. Possui um valor social e histérico. As capas tem um acabamento
provisério porque dependem, em sua leitura interpretativa, do contexto histérico-social dos
leitores. Elas estabelecem um didlogo com o contexto em que estdo inseridas, propiciando
varias possibilidades interpretativas, mas todas articuladas pela proposta de comunicagido da
editora e de sua ideologia. Além disso, cada edicdo estabelece relagdes significativas, tanto
com o contexto do momento, quanto com o das edi¢des posteriores e anteriores. Portanto, o
discurso presente em cada exemplar, isoladamente, estd intimamente ligado aos outros que os
precedem e os sucedem ao longo do tempo, segundo a perspectiva interdiscursiva.

Para Scalzo (2003, p. 12), a revista tem o papel de construir “um fio invisivel que une
um grupo de pessoas e, nesse sentido, ajuda a construir identidade, ou seja, cria identificagoes,
da sensacdo de pertencer a um determinado grupo”. As revistas interferem diretamente na
vida dos individuos, regem seus comportamentos, alteram pensamentos ¢ agoes.

Nessa linha de pensamento, a capa de revista, compreendida como enunciado
concreto, se configura como género do discurso, pelo motivo de circular num dado meio de
atividade humana, cumprir um determinado papel comunicativo e possuir um acabamento
mais ou menos estavel.

As tematicas selecionadas na edigdo sdao adiantadas pela capa em forma de imagem.
Cria-se uma expectativa por parte do leitor e determina-se a agenda da opinido publica. As
capas de revista apresentam os fatos pontuais e polémicos, expressando seus julgamentos e
marcando seu posicionamento ideoldgico através da imagem. O discurso jornalistico se pauta
pela informagdo objetiva e imparcial, por isso, possui uma cautelosa composi¢do verbal (na
forma escrita) e visual (na escolha das imagens). O discurso publicitario, também presente no
género, tem como objetivo persuadir, despertar a aten¢do do leitor/consumidor, seduzindo-o,
propondo-o a confiar na marca ou ideia apresentada.

Assim, tal qual a palavra, a imagem ¢ um signo que adquire sentido a partir de um
contexto no qual foi produzido. Pela perspectiva da analise discursiva, qualquer imagem deve

ser considerada um discurso, mesmo isolada de outro sistema semiotico. Ao analisar os
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processos de semantizagdo, ou seja, as operacdes discursivas de natureza semantica de
revistas semanais, Scalzo (2003) identifica como ideoldgico os critérios que dirigem a escolha
dos elementos linguisticos e imagens que compdem os discursos dos meios de comunicagao.

O campo da midia ¢ regido pela logica da publicidade. A cultura midiatica foi gerada a
partir de determinadas condigdes sociais do sistema produtivo capitalista e através dos meios
de comunicacdo. Surgiu, portanto, como mais uma forma de racionalizagdo do sistema
produtivo. Os meios de comunicagdo, mais especificamente a publicidade, atendem as
exigéncias do sistema produtivo. A publicidade, entdo, exerce um papel fundamental no
sentido de aprimorar a cultura mididtica. Dessa forma, a 16gica da midia ¢ voltada para manter
a atengdo do espectador. Para isso, tudo se torna entretenimento. Explicitada esta natureza
mercadoldgica da cultura midiatica, parece incompativel essa aproximagdo da politica com o
campo da midia.

As capas demandam um complicado processo de construgdo. O jornalismo de revista
exige um trabalho minucioso em equipe. Segundo Scalzo (2003, p. 59), “A integragdo entre
jornalistas, designers e fotdgrafos ¢ obrigatoria para que a revista ofereca a seus leitores
paginas ao mesmo tempo informativas e sedutoras”. O enunciador ¢ constituido, geralmente,
por um grupo de profissionais, que acompanham a linha ideoldgica da empresa, trabalhando
em conformidade para a escolha da unidade tematica que direcionara o resultado/produto
final.

Neste sentido, percebemos a necessidade de situar a capa dentro do nascimento das
revistas como meio de comunicacdo de massa. A revista caminha por duas perspectivas: a
jornalistica e a publicitdria. E um encontro entre o editor e o leitor/cliente. De certa forma, ¢
estabelecido um “contrato” de confianga, um elo que une grupos de pessoas, que constroem
suas identidades, gerando as conformidades, promovendo a integragdao a um grupo ideologico.
Cumprem-se, entao, papéis mais complexos do que o simples ato de fornecer informagdes. A
revista tem como inclinacdo questdes ligada ao entretenimento direcionado ao publico-alvo,
mais do que propriamente a noticia em si.

O entendimento de determinado género auxilia na compreensao de como este atua na
sociedade midiatica. Como construtora de imagens simbodlicas, na opinido de Gregolin (2004,
p. 97), “a midia participa ativamente, na sociedade atual, da constru¢do do imagindrio social,
no interior do qual os individuos percebem-se em relagdo aos outros. Dessa percepcao vem a
visualizacdo do sujeito como parte de uma coletividade”.

Como toda produ¢do da midia, com um perfil de consumidores estabelecido, a revista

se direciona a um alinhamento com o publico-alvo, porém, dois aspectos merecem ser
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destacados. Se existe uma imagem antecipada das expectativas desse grupo, por outro lado
existe também a intencdo de comunicacdo da empresa responsavel pela revista, que se orienta
de acordo com sua ideologia. As capas conferem um didlogo tenso entre revista e publico,
porque nesse discurso surgem embates de interesses nem sempre passiveis de conciliagdo. A
empresa busca impor sua imagem interpretativa que se propde isenta, ja os leitores procuram
a informacao real.

Mesmo que o leitor ndo tenha acesso ao contetido completo da revista, o simples fato
da exposicao visual produzida pela capa por si s6 ja € um material que transmite informagdes
e interpretacdes. Os elementos de maior destaque, por exemplo, sdo alguns personagens
publicos do meio artistico, esportivo ou politico.

Tais imagens sofrem algumas modificacdes com a ajuda de varios recursos graficos
disponiveis (principalmente o Photoshop), que permitem a manipulacdo artistica de modo a
expressar as varias interpretagoes sobre uma imagem real. Sendo assim, o leitor, ao se deparar
com tais imagens, assimila-as como retratos fiéis, quando na verdade resultam de uma visao
interpretativa do fotdgrafo, do artista plastico e da equipe de produgdo. Pela predominancia da
linguagem verbo-visual, cujos elementos concorrem na constitui¢do de sentido, nem sempre
perceptiveis a primeira vista, pode-se concluir que as capas comunicam muito mais do que
aparentam, criando uma rede de sentidos possiveis.

O sentido ndo se constitui pelo simples entendimento dos enunciados de uma
determinada lingua. Além disto, ele nao ¢ de posse ou definido pelos interlocutores. Porém, ¢
na relagdo entre esses interlocutores perante o uso da linguagem, diante das condig¢des sociais
e historicas de producdo do enunciado, que o processo de significagdo ocorre. Para Fernandes
(2007, p. 26), “a nogdo de sentidos ¢ dependente da inscricdo ideologica da enunciagdo, do
lugar historico-social de onde se enuncia; logo, envolve os sujeitos em interlocugao”.

As capas de revistas informativas, consideradas um género hibrido entre informacao e
publicidade, constituem um material importante de leitura, visto que antecipam de modo
incisivo a leitura de suas reportagens internas. Por isso, analisar a forma como se estabelecem
as relagdes verbo imagéticas na producao do enunciado ¢ fundamental.

Considerando esta pluralidade discursiva, ¢ valido ressaltar que a indicagdo dos
acontecimentos a serem divulgados ndo obedecem precisamente a um critério de importancia
num determinado contexto. Também estdo em jogo interesses dos executivos da empresa,
certas omissdes ou um maior destaque a determinados assuntos ou pessoas de destaque, que

expressam certos posicionamentos ideoldgicos.
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O leitor experiente sabe confrontar seus conhecimentos, suas opinides e/ou suas
crencas sobre determinado tema ou assunto, com as ideias defendidas pelo escritor. Desse
modo, o entendimento ¢ construido através da visdo critica do leitor, ndo sendo aceitos
possiveis erros ou imposigdes que o texto possa apresentar. A unidade de sentido é rechagada

por esse leitor. Para Gregolin (2004, p. 97),

A criagdo dessa ilusdo de “unidade” do sentido é um recurso discursivo que
fica evidente nos textos da midia. Como o proprio nome parece indicar, as
midias desempenham o papel de mediagao entre seus leitores e a realidade.
O que os textos da midia oferecem ndo ¢ a realidade, mas uma construcao
que permite ao leitor produzir formas simboélicas de representagdo da sua
relacao com a realidade concreta.

No entanto, quando o escritor (ou editor de capa de revista) desconsidera o que o leitor
carrega de conhecimento de mundo, ignora sua ideologia, o “contrato” de respeito, de
fidelidade para com o outro ¢ quebrado.

Para Hernandes (2006), um importante recurso de que as midias se valem para
alcancar a meta de captar e de persuadir o interlocutor ¢ a criagdo de um discurso que pareca
objetivo. Ao se relatar um fato de forma objetiva, cria-se a impressao de que o fato apresenta-
se tal como aconteceu e tenta-se apagar a maneira como a realidade foi interpretada, segundo
o sistema de valores de um jornal.

Todo género discursivo possui uma intencdo do seu enunciador que vai desde
informar, seduzir, divertir, orientar a convencer o seu publico. A capa ¢ uma pagina que tem
como primeiro propdsito atrair o leitor. Para tanto, tem disponiveis ndo sé os elementos
linguisticos verbais como também os nao-verbais, constituindo assim, um grande enunciador
com poder de influenciar o seu interlocutor. Logo, estuda-las contribui para o entendimento
de como a revista seleciona um fato, interpreta-o e divulga-o em forma de noticia. Analisar
texto e imagem juntos nos permite realizar duas leituras distintas: a primeira em relagdo ao
que esta explicito, ou seja, o que a revista considerou importante noticiar, o fato em si; € a
segunda esta relacionada aos significados implicitos através da representacdo estética do
conteudo.

A disseminac¢do e o aumento do habito da leitura de revistas resultam numa maior
comercializagdo deste produto. Com o sucesso das vendas, os anunciantes sdo atraidos,
diminuindo os custos de producdo e aumentando as margens de lucro. Os “negdcios” das
revistas fazem parte de uma induastria de comunicagdo de massa. As transformacdes no que

tange a produgdo de revistas acarretaram em um fracionamento do publico leitor, ou seja, as
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editoras direcionam determinados produtos a um publico dirigido, especifico, no qual a
linguagem seja adequada, coerente e mais bem recebida. O leitor (ou grupo de leitores) ¢é
compreendido e selecionado a partir de suas preferéncias, de seus tracos de identidade. Todo
objeto de comunicagdo ¢ concebido para funcionar como “uma maquina eficiente de atracao
do publico-alvo” (HERNANDES, 2006, p. 47). A segmenta¢do do publico tornou-se natural,
uma tendéncia pela qual a empresa classifica determinados grupos sociais.

Com o emprego de estratégias como essas, as midias buscam conquistar a
credibilidade do interlocutor e ocultar o sistema de valores que comanda a percep¢do e o
relato dos fatos, pois formatam o mundo num discurso aparentemente imparcial. Isso
significa, segundo Hernandes (2006, p. 83), que a midia “aperfeicoou mecanismos que
‘comunicam’ 0 que ¢ mais ou menos importante”.

Esta pratica jornalistico-publicitaria aponta para uma relagcao de consumo, de prestacdo
de servico, ficando o valor informativo em um plano secundario. A questao mercadoldgica
torna-se primordial, logo, se ndo existe a venda do produto, a revista fica numa posi¢ao
financeiramente inviavel. Portanto, as escolhas sdo feitas com intencionalidade, seguem por
certos caminhos, sdo carregadas de ideologias, tem um propdsito previamente estabelecido

pelos produtores/editores do género.

1.2 Analise do Discurso: ferramentas conceituais

O campo teorico escolhido para nos guiar neste trabalho foi o da AD, embasado nas
ideias pecheutianas. A AD ¢ entendida como uma disciplina que promove a articulacdo entre
a materialidade dos enunciados, sua inscricdo na historia, sua inser¢do em formagdes
discursivas e ideologicas, seu agrupamento e circulagdo em praticas sociais, em redes de
significacdo na constru¢ao dos sentidos.

A origem da AD se deu numa certa tradicdo que fez confluir uma circunstancia
intelectivel e uma préatica escolar. Essa confluéncia se aplanou no bojo de uma tradi¢dao que,
na Franca e na Europa, de forma undnime, amparou uma pondera¢do sobre os textos e a
historia. A AD se filia a trés disciplinas: a Linguistica, o Marxismo e a Psicanalise. Com o
designio de uma ponderag¢do sobre a escrita do outro, se liga a pratica escolar que ¢ a da
“explicacdo de textos”, muito praticada na Franga, que se estendia da escola a universidade.

A construgdo tedrica da AD ¢ dividida em trés momentos — AD1, AD2 e AD3.
Iniciada na Franca em 1960, por Michel Pécheux, foi marcada por uma interdisciplinaridade

fundadora, que caminhou, segundo Orlandi (2009), sobre trés areas do conhecimento
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cientifico: a Linguistica (lingua), o Marxismo (historia) e a Psicanalise (sujeito); e por
releituras e reconstrugdes de seus conceitos.

A primeira fase da AD, a ADI1, foi pensada pela nocao de “maquinaria discursiva”.
Essa ideia ¢ herdeira de um posicionamento estruturalista, que significa um conjunto de
discursos elaborados em momento especifico. Ou seja, os discursos eram analisados como um
sistema fechado e homogéneo. Nesta primeira época, surgiu o conceito de ideologia e a ideia
do assujeitamento do sujeito, no qual o sujeito ndo € dono de seu discurso. Na ADI, Santos
(2012) reforca a ideia de que o sujeito passou a ser visto como assujeitado, ndo possuindo
dominio total de seu dizer. Santos (2012, p. 26) comenta que nesta fase “o sujeito ¢ marcado,
interpelado pela ideologia. Os discursos aqui considerados sao produzidos com base em
condi¢des de producdo mais estaveis e homogeéneas”. O sujeito ¢ fragmentado, controlado
pela ideologia do “Estado” e pelo seu “inconsciente”, ou seja, ele ndo ¢ protagonista de seu
dizer, de seu discurso, que ¢ resultado das condigdes de produgdo imdveis e uniformes da
maquinaria discursiva.

Em sua fase inicial, a AD pensava a atividade de producdo discursiva constituida
como uma maquina autodeterminada e¢ fechada sobre si mesma. Nesse instante primeiro,
supunha-se um sujeito-estrutura que determinava os sujeitos como produtores de seus
discursos, acarretando neles a ilusdo de posse sobre os seus discursos, mas nao passavam de
submissos deles.

A segunda época da AD, a AD2, foi pontuada pela apresentagdo da ideia de “formacao
discursiva”, de Michel Foucault. Pécheux utilizou este conceito comparando-o com a nogao
de maquinaria. Verificou uma relacdo conflituosa entre estes conceitos, na medida que a
formagao discursiva ¢ constituida de outras formagdes discursivas, ou seja, nao ¢ fechada em
si, sofre influéncia do exterior, surgindo, neste momento, a nog¢do de interdiscurso. A
formacao discursiva continua assujeitando o sujeito, ela decide o que deve ser enunciado em
consonancia ao lugar social que o sujeito ocupa. Também, neste momento, apareceu a ideia de
“dispersao de enunciados”, de Foucault, na qual os discursos ndo sdo homogéneos e o sujeito
se posiciona de acordo com o espago interdiscursivo.

Para Santos (2012), na AD2, o conceito de maquinaria discursiva ja dava sinais de
ineficiéncia, na medida que Pécheux observa a necessidade de considerar as praticas
discursivas. Na formagdo discursiva existem ecos de outras formagdes discursivas, ou seja, a
no¢ao de maquina discursiva homogénea e fechada em si mesma foi perdendo espacgo.

No terceiro momento da AD, a AD3, ocorreu uma ruptura, uma reformulacio tedrica.

Foi neste instante que Pécheux dialogou com Bakhtin e Foucault. A no¢dao de maquinaria
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discursiva fechada em si foi desconstruida, a partir dos conceitos de heterogeneidade
discursiva, de polifonia e de interdiscurso, propostos por Bakhtin. A heterogeneidade na
enunciagdo passou a ser estudada em uma relagdo dialdgica. O estudo do carater ideoldgico,
preferéncia da teoria pecheutiana, passou a abranger além dos discursos oficiais,
institucionalizados e padronizados, os discursos do cotidiano, marcados por uma
informalidade e criatividade, também, carregados de ideologia.

A nogao de sujeito adotada pela AD se opde as perspectivas que defendiam um sujeito
intencional como origem de seu discurso. A posicao tedrica da AD ¢ “estruturalista”. Por isso,
o sujeito estava longe de ter a liberdade amparada por outras perspectivas. Os sujeitos nao tem
poder sobre seus discursos, sdao assujeitados a eles. O sujeito se assujeita a algo que lhe ¢
superior. O estudo da AD vai dizer que essa instancia superior ¢ ocupada pela ideologia, que
produz um sujeito ideolégico o qual ¢ assujeitado. Segundo a orientacdo pecheutiana, a
ideologia interpela os individuos em sujeitos.

A AD propde escutar o ja dito, no dito e no ndo dito, o que constitui dizer que existe
uma afinidade expressiva entre o dizer e o ndo dizer. A AD parte do dizer, de suas condi¢des
e do vinculo estabelecido com a memoria, com o saber discursivo. Ao relembrar o fato
historico ocorrido na Franga (Maio de 1981), no momento da vitdria eleitoral do presidente
Mitterrand, Pécheux (2008) retoma o enunciado On gagné (ganhamos) para explicar o
conceito de discurso como estrutura e acontecimento. Sobre o qual, Santos (2013, p. 231)

comenta que

Pécheux mostra que o sentido ndo se estabelece por marcas linguisticas da
materialidade discursiva, mas advém de uma memoria discursiva a que o
enunciado remete, de valores esportivos e politicos e retoma valores
historicos discursivizados pelo acontecimento.

Segundo o autor, Pécheux rechaga inteiramente a ideia de entendimento da linguagem
limitada como um instrumento de comunicagdo, de troca de informagdes. Esta concepgao de
linguagem ¢ uma ideologia, que dentro das ciéncias humanas e sociais, tem a incumbéncia de
encobrir sua relacdo com a pratica politica, inserindo-a nas ciéncias naturais. Conceber a
linguagem humana como simples instrumento de comunicar leva a compreensdo das
sociedades humanas na mesma base de principios das sociedades animais. No sentido de que
a comunicacdo nao ¢ exclusiva ao homem, pois os animais também se comunicam. Sobre a

funcdo da linguagem, Orlandi (2009, p. 21) reintera que “para a Andlise de Discurso, ndo se
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trata apenas de transmissdo de informacao”. Isto ndo significa que a linguagem ndo ajude na
comunicagdo, porém ¢ a parte visivel de um imenso iceberg.

Na perspectiva pecheutiana, para quebrar com a concepg¢ao instrumental tradicional e
limitadora da linguagem, surgiu o discurso e a tentativa de conceitud-lo de modo original.
Para tanto, Pécheux seguiu a corrente estruturalista (apesar de ndo ser considerado um
estruturalista) centrando seus olhares para a linguagem. O estruturalismo de linha francesa se
utilizou da linguistica como ciéncia-piloto, como referéncia na definicdo de métodos e
aplicacdo de conceitos linguisticos em boa parte dos dominios das ciéncias humanas e sociais.
A escola estruturalista observava cultura e linguagem a partir de uma anélise linguistica. E na
ideologia que ocorre a relagdo entre o discurso e a pratica politica. Santos (2013, p. 209)
entende o discurso “como um efeito de sentidos dentro da relacdo entre linguagem e
ideologia. Pela analise do funcionamento discursivo, ele objetiva explicitar os mecanismos da
determinacgdo historica dos processos de significagdo”. Ainda, perante a ideologia, Pécheux
posiciona o sujeito como efeito ideoldgico elementar (ndo como consequéncia, mas todo
aquele que ¢ inserido ja é um ja-sujeito). E na posicio de sujeito que um individuo é
“interpelado” ao se colocar no sistema de produgao.

De acordo com Branddo (2004, p. 26), “toda ideologia tem por fungdo constituir
individuos concretos em sujeitos”. A interagdo verbal tem sua importancia na construgdo dos
sujeitos, quando o discurso, por meio da interacdo e a palavra em si, demonstra o cotidiano
(recorte temporal especifico) de determinado grupo social, ou ainda, a importancia da
interacdo relacionada a propria linguagem estd presente na relagdo enunciativa, que ¢
ideologica.

As relagdes entre a linguagem e a ideologia (campo de interesse aos estudos
pecheutianos) dispunham da proposi¢ao de Althusser, na qual indicava o paralelo entre a
evidéncia da transparéncia da linguagem e o efeito ideoldgico elementar, sem defini¢ao de
uma ligagdo. Para expressar esta relagdo entre “sujeito da linguagem” e “sujeito da ideologia”
foi introduzido o discurso, pelo qual Pécheux tentou desenvolver uma teoria do discurso € um

dispositivo operacional da AD. De acordo com Brandao (2004, p. 11),

Estudiosos passam a buscar uma compreensdo do fendmeno da linguagem
ndo mais centrado apenas na lingua, sistema ideologicamente neutro, mas
num nivel situado fora desse polo da dicotomia saussuriana. E essa instancia
da linguagem ¢ a do discurso.
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Com relacdo a articulag@o entre o material (plano do contetido) e o sentido (plano da
expressdo), Mazzola (2009, p. 08) observa que “a linguistica, a partir dos anos 60,
preocupava-se ja com a analise de um objeto ‘além da frase’, ou seja, exigia-se a abordagem
da articulago entre o material linguistico e seu exterior”.

Segundo Gregolin (2004), a partir de 1980, na Franga, observou-se um declinio do
estruturalismo e do marxismo, o p6s-1980 seria marcado pela busca de novos caminhos. Esta
busca por novos caminhos passa por uma volta a Histdoria. Segundo os estudiosos da area, nao
podemos recriar a realidade de modo perfeito, essa nova realidade serd um efeito de sentido
produzido pelos discursos. O objetivo desta busca ¢ atentar pela coeréncia e qualidade da
proposi¢ao tedrica em tempo historico especifico, fazendo um comparativo com as propostas
atuais.

O percurso histérico da AD ¢ marcado por embates entre os trés “Michéis”, Pécheux,
Foucault e Bakhtin. Atualmente, entender essas transformagdes ocorridas na AD, acompanhar
a trajetoria de tais tedricos (e outros), ¢ primordial pelo fato da fragilidade no trabalho com os
conceitos, que com o passar dos anos foram se perdendo pelas repeticdes e replicagdes. No
Brasil, existe uma defasagem cronoldgica, um atraso no estudo da AD em relacdo a Franca.
No momento em que os estudos da area sao iniciados no Brasil, a Franga ja passava por um
processo de redimencionamento, de reconstru¢do do pensamento cientifico. A AD francesa,
com grande apelo a observacgao das inquietagdes politicas e culturais de uma dada sociedade,
debrugou-se perante a producao de novos discursos ou enunciados.

Atualmente, no Brasil, a maneira de estudar a AD aponta para contradicdes nos
entendimentos dos conceitos, erros sdo repetidos e fossilizados, considerados como
verdadeiros, ignorando seu percurso historico. Para Gregolin (2004), a AD ultrapassa o estudo
do puramente linguistico, considerando, também, questdes relativas ao social, histdrico,

cultural, ideolédgico, dentre outros.

1.2.1 A nogao de discurso

O discurso (objeto de estudo da AD) ndo € de posse exclusiva da Linguistica, pois esté
presente em todas as ciéncias da linguagem e/ou humanas. Além dessa interdisciplinaridade, ¢
carregado de ideologia (ndo neutralidade), caracterizando a posi¢ao/inscri¢do social e
historica do sujeito discursivo. A AD — linha francesa — tem como principal objetivo estudar o
discurso (lugar e tempo). Segundo o entendimento bakhtiniano sobre o discurso, Domingos

(2013, p. 121) considera que,
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Para Bakhtin, o objeto da filosofia da linguagem nao poderia ser limitado ao
aspecto fisico da lingua, tampouco ao seu aspecto psiquico-filosofico.
Dever-se-ia, pois, definir seu objeto pondo em consideragdo, além desses
aspectos, a insercdo do sujeito da lingua no meio histdrico-social. Ao
incorporar sujeito e historia nos elementos de interesse para os estudos
linguisticos, tem-se uma concepgao de linguagem que difere da Linguistica
da imanéncia, para a qual estes dois elementos ndo importavam.

O discurso como pratica social ¢ um dos principais mecanismos, entre outros, de
construcao ou reconstru¢ao de identidades a partir da insercao de ideologias que manipulam e
controlam o outro. Um espago onde o discurso torna-se vital ¢ na midia. O discurso midiatico
¢ capaz de produzir e reproduzir ideologias para a manuten¢ao e transformagao do poder.

Sobre a nog¢ao de discurso, Foucault (2008b, p. 10) comenta que

Por mais que o discurso seja aparentemente bem pouca coisa, as interdi¢des
que o atingem revelam logo, rapidamente, sua ligagdo com o desejo € com o
poder. [...] o discurso ndo ¢ simplesmente aquilo que traduz as lutas ou os
sistemas de dominagdo, mas aquilo por que, pelo que se luta, o poder do qual
nos queremos apoderar.

Ao contribuir para o estabelecimento das estruturas sociais, o discurso revela relagdes
de poder e de hegemonia. Nas relagdes de interagdo humana, o discurso ¢ uma pratica social,
representando e constituindo realidades sociais. Conforme Fernandes (2007, p. 18), “discurso
implica uma exterioridade a lingua, encontra-se no social e envolve questdes de natureza ndo
estritamente linguistica. Referimo-nos a aspectos sociais e ideologicos impregnados nas
palavras quando elas sdo pronunciadas”. Assim, as construcdes discursivas sao ideoldgicas e
se materializam em diversos géneros discursivos através dos elementos linguisticos e visuais
nos contextos situacionais. Domingos (2013, p. 137) afirma que ““a experiéncia discursiva nao
comega e termina na lingua, ela a transpde, e se espraia num Outro, presente no ato social da
interacao verbal, no interdiscurso (ou na real da lingua) e nas relacdes de poder™.

Na sua materializacdo, o discurso, como ja dito, ¢ formado por nuances de carater
social e ideoldgico. A ideologia tem sua existéncia, sua materialidade condicionada ao
discurso que ganha concretude através da linguagem, em forma de género discursivo. Sobre o

discurso, Fernandes (2007, p. 23) afirma que

[...] discurso ndo ¢ a lingua e nem a fala, mas, como uma exterioridade,
implica-as para a sua existéncia material; realiza-se, entdo, por meio de uma
materialidade linguistica (verbal e/ou nao verbal), cuja possibilidade firma-
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se em um, ou varios sistemas (linguistico e/ou semioticos) estruturalmente
elaborados.

Os discursos nao sdo imovéis, pois “estdo sempre se movendo e sofrem
transformagdes, acompanham as transformagdes sociais e politicas de toda natureza que
integram a vida humana” (FERNANDES, 2007, p. 20). Essas transformacdes historicas sdo a
possibilidade de entender os discursos em sua constru¢do, em seu surgimento, em momentos
da historia e, até mesmo, em sua dispersao.

Orlandi (2009, p. 17) afirma que “o discurso € lugar em que se pode observar a relagdo
entre lingua e ideologia, compreendendo-se como a lingua produz sentidos por/para os
sujeitos”. As palavras ganham sentido em consonancia as formagdes ideoldgicas em que
participam os interlocutores. O sujeito enuncia de acordo com seu lugar social e o sentido
apreendido ¢ condicionado a estas relagdes interacionais.

O discurso, para Foucault (2008b), ¢ conceituado como uma rede de signos que se
conecta a outras tantas redes de outros discursos, em um sistema aberto, € que registra,
estabelece e reproduz ndo significados esperados no interior do proprio discurso, mas sim
valores desta sociedade que devem ser perpetuados. Foucault (2008b, p. 40) acrescenta que
“mesmo na ordem do discurso verdadeiro, mesmo na ordem do discurso publicado e livre de
qualquer ritual, se exercem ainda formas de apropriagdo de segredo e de ndo-
permutabilidade”.

O discurso nao ¢ um encadeamento ldgico de palavras e frases que pretendem um
significado em si mesmo, ainda que essa estratégia seja empregada, ele serd uma importante
organizac¢do (ordem) funcional onde se estrutura um imaginario social.

Foucault (2008b, p. 35) diz que, “¢ sempre possivel dizer o verdadeiro no espago de
uma exterioridade selvagem; mas ndo nos encontramos no verdadeiro sendo obedecendo as
regras de uma ‘policia’ discursiva que devemos reativar em cada um de nossos discursos”. O
discurso deixa de ser a representacdo de sentidos pelo que se debate ou se luta e passa a ser,
ele mesmo, o objeto de desejo que se busca, dando-lhe, assim, o seu poder intrinseco de

reproducdo e dominacao.

1.2.2 O sujeito discursivo

A AD, iniciada pelos estudos pecheutianos, compreende o sujeito como uma posicao

do discurso. Isso possibilita deixar de lado a nocdo de individuo e considerar o sujeito
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discursivo determinado no/pelo dizer, usufruindo palavras ja& ditas, internalizadas e plenas de
significados.

A compreensdo do sujeito discursivo exige entender quais sdo as vozes que
participam, que cruzam sua voz. Esse sujeito ndo ¢ homogéneo, em seu discurso existe um
entrecruzamento de outros enunciados, que se posicionam, que se contradizem ou se
ratificam. E imperativo ao sujeito do discurso ser compreendido como ser social, colocado em
um ambiente coletivo, ndo respaldado em uma individualidade, pois sua existéncia ¢
alicer¢cada em um espago social e ideologico, em um contexto histdrico e ndo em outro. Sobre

a perspectiva bakhtiniana, Fernandes (2007, p. 41) afirma que

Essa perspectiva corrobora a compreensdo do sujeito como descentrado,
considerando que sempre sob as palavras “outras palavras” sdo ditas. O
sujeito tem a ilusdo de ser o centro de seu dizer, pensa exercer o controle dos
sentidos do que fala, mas desconhece que a exterioridade esta no interior do
sujeito, em seu discurso estd o “outro”, compreendido como exterioridade
social. (grifos do autor).

As diferentes vozes constitutivas do sujeito e que se manifestam no discurso sdao
objeto de dois tipos de esquecimento, segundo a teoria pecheutiana: o Esquecimento 1 e o
Esquecimento 2. No primeiro esquecimento, o sujeito acredita ser criador absoluto do seu
discurso. Desta forma, este sujeito procura apagar, eliminar tudo o que faz acreditar que o
discurso nao seja seu exclusivamente. Esse tipo de esquecimento tem natureza ideoldgica e
inconsciente. O segundo esquecimento ¢ semiconsciente, ¢ por ele que o sujeito acredita que
tudo que diz ¢ claro, idéntico ao que ele pensa, que ¢ livre de ambiguidades porque tem
apenas um significado, aquele que seu autor pensa ter sido entendido por seu interlocutor. E
pela acdo desses dois esquecimentos que o sujeito ndo percebe a influéncia de outros
discursos em sua fala, da mesma forma que ndo consegue saber, muito menos controlar, os
efeitos de sentido de seu dizer.

Desse modo, “O sujeito s6 constroi sua identidade na interagdo com o outro”
(BRANDAO, 2004, p. 76). O sujeito é multiplo, é atravessado por varias vozes e, portanto,
inscreve-se em diferentes formagdes discursivas e ideoldgicas. Assim, o sujeito ndo domina
totalmente seu dizer, outras vozes falam em seu discurso. Para Santos (2012, p. 29), “o sujeito
¢, entdo, um efeito de linguagem e ao enunciar recorre a empréstimos alheios, retomadas e
retornos que marcam linguisticamente o seu dizer”. A somatéria dos valores ideoldgicos

constitui o imagindrio que designa o lugar que os sujeitos do discurso atribuem-se
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mutuamente. Seguindo este pensamento, entendemos que processo semelhante se d4 no trato
com a imagem e sua produgao discursiva de sentidos na midia.

O sujeito e o discurso surgem da interagao social, no qual se entrelacam os diferentes
discursos na constitui¢ao do sujeito, remetendo a teoria bakhtiniana, para quem o sujeito ¢

polifénico. Sobre isso, Baracuhy (s/d) expressa que,

Para Bakhtin, em cada ato de enunciagdo se realiza a intersubjetividade
humana, através do processo de interagdo verbal, em que o interlocutor nao ¢
um elemento passivo, mas decisivo para a emergéncia da significa¢do, ou
seja, o Outro desempenha um papel fundamental no dialogo.

Dessa forma, a constituicao do sentido se materializa em uma relagdo do sujeito com a
lingua e com a imagem em sociedade, j& que cada sociedade constrdi uma simbologia coletiva
que nutre o imaginario social e faz parte do interdiscurso. Santos (2012, p. 27), afirma que o

sujeito

[...] estd submetido a regras que determinam o que pode ser enunciado a
partir de uma conjuntura ideologica dada. Seu discurso s6 faz sentido porque
esta perpassado por uma ideologia e, dessa forma, polariza ¢ delimita suas
possibilidades de fala, de enunciacdo, a partir de uma regularidade ja
determinada.

Quando o sujeito se coloca em um espaco social e ideoldgico e nao em outro, ele
exterioriza segundo sua inscricdo ideologica. Para Pécheux (2014, p. 168), “a ideologia ¢
exterioridade”, mas ndo ha, exclusivamente, implicancia no plano social, econdmico ou
politico, pois, o sujeito discursivo ¢ denunciado no dominio do quadro de funcionamento
interno da lingua, através de suas escolhas linguisticas.

A oracdo e a palavra (unidades da lingua), tomadas de forma isolada, ndo produzem ou
constituem a comunicagdo, ou seja, sua autoria ¢ condicionada a existéncia de um contexto
real de uso (enunciado verdadeiro/real). A fala, também, tem sua existéncia “na forma
concreta dos enunciados de um individuo: do sujeito de um discurso-fala” (BAKHTIN, 1997,
p- 294). No enunciado (oral ou escrito), unidade real do discurso, ocorre o ato comunicativo
social. No plano interativo, existe uma alternancia/revezamento dos sujeitos envolvidos no ato
da fala, no qual o ouvinte ndo € visto como passivo, podendo se posicionar contrariamente ou
ndo a determinada situa¢do comunicativa. Com relagcdo aos sujeitos que usam o discurso,

Foucault (2008Db, p. 37) assegura que, “ninguém entrard na ordem do discurso se ndo satisfizer
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a certas exigéncias ou se ndo for, de inicio, qualificado para fazé-lo. Mais precisamente: nem
todas as regides do discurso sdo igualmente abertas e penetraveis”.

Esse procedimento limitador interno ocorre em rituais que definem quem atende (ou
nao) as condigdes para entrar na ordem discursiva. Como exemplo, o discurso da
empregabilidade cerca-se de protocolos que definem as habilidades de um candidato, as
atitudes a serem assumidas diante de determinadas situagdes. Quem ndo segue essa orientacao
estd fora do discurso e ndo ¢ admitido. Isso significa que o sujeito, em sua identidade
discursiva, tem que preencher requisitos que o condicione a uma qualificacdo em determinada

formacao discursiva.

1.2.3 Formagao Discursiva e Formacao Ideologica

A nocao de Formacao Discursiva (doravante FD), introduzida inicialmente pelas
proposi¢des foucaultianas, foi reformulada posteriormente, no fim dos anos 70, no quadro
teorico da AD, pela releitura pecheutiana, para quem uma FD ¢ aquilo que a partir de uma
posicdo dada, numa conjuntura dada, determinada pela luta de classes, designa o que pode e
deve ser dito.

As formacdes ideoldgicas (doravante FI) s3o um conjunto complexo de atitudes e de
representacdes que nao sdo nem individuais nem universais, mas se relacionam mais ou
menos diretamente com as posi¢coes de classe em conflito umas com as outras. Elas
caracterizam-se por serem elementos capazes de intervir como uma for¢ca em confronto com
outras, na conjuntura ideoldgica de uma determinada formagdo social. As FI sdo compostas
pelas FD.

A FD ¢ heterogénea, constituida de diferentes discursos (interdiscurso). E o lugar onde
o sujeito se identifica e o sentido emerge. E caracterizada pela existéncia de similares grupos
de sujeitos, de enunciados e de objetos que os definem.

Através dos espacos das FD os discursos sdo refletidos e produzem sentidos em
conformidade aos enunciados, aos objetos € aos sujeitos socialmente organizados. “Uma
formacao discursiva revela formagdes ideologicas que a integram” (FERNANDES, 2007, p.
50). Ou melhor, a FI surge da FD, se materializa por meio do discurso. Ja os discursos sdo
dependentes das filiagdes, das formagdes da ideologia.

Na relacdo ideologia e discurso, o discursivo deve ser integrado a materialidade
ideoldgica, ou seja, a espécie discursiva ¢ pertencente ao género ideologico e as FI

comportam uma ou mais FD. Pécheux e Fuchs (2010) sublinham que uma FD tem sua
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existéncia ligada ao interior das relagdes de classe. Ao fundamentar as FD na AD, o olhar
pecheutiano possibilita uma reestruturacdo dos conceitos de ideologia e de luta de classes,
extraindo das pesquisas foucaultianas o que tinha de materialismo e revolucionario.

O pensamento pecheutiano prioriza seus estudos na ideologia afirmando que esta ¢
provinda dos embates, as quais possibilitam o surgimento da historia, cujas lutas podem
promover uma revolugdo, o que geraria uma ruptura na estrutura social, desaparecendo,
assim, a classe dominante.

O procedimento da andlise automdtica do discurso cria um esbo¢o de uma andlise
objetiva dos efeitos de sentido que atravessa o engano do efeito-sujeito. Logo, os processos
discursivos nao podem ter origem no sujeito, apesar de se realizarem no proprio sujeito. Esta

contradi¢do, segundo os autores, aponta para a nocdo de assujeitamento do sujeito. Para

Michel Foucault (2008b, p. 74),

a unidade de uma formacgao discursiva nao ¢ a manifestacdo majestosamente
desenvolta de um sujeito que pensa, que conhece o que diz: ¢, ao contrario,
um conjunto onde se pode determinar a dispersiao do sujeito e sua
descontinuidade consigo.

Assim, o autor, concebe a FD ndo em termos de ideologia, que ele ndo discute,
preferindo abordar a constituicdo do saber/poder, que, segundo afirma, ndo passariam pela
questao das classes sociais.

Foucault (2008a) trabalha com uma analise individual das unidades discursivas, com a
intencionalidade de observar o enunciado em sua forma mais simples de acontecimento. O
autor estuda as regularidades dos enunciados e seus acontecimentos em determinada FD.
Quando o estudioso atenta para a analise e desconstrug¢do destas unidades amplamente aceitas,
também ¢ compreendido que ele se refira a ndo aceitar tudo que venha pronto, “mastigado” -

uma das caracteristicas fundamentais defendidas pela AD.

1.2.4 A nogdo de intericonicidade

Toda imagem ecoa em outras imagens que formam uma rede em nossa memoria
visual. Essa rede de imagens foi denominada por Courtine (2011) de intericonicidade. Para
esse teorico, ha uma memoria das imagens na qual toda imagem se inscreve em uma cultura
visual e essa cultura supde a existéncia para o individuo de uma memoéria visual, de uma

memoria das imagens. Segundo ele, sempre que uma imagem ¢ vista, outras sdo relembradas,
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rememoradas. Em outras palavras, toda imagem se vincula ao que lhe é exterior e se liga a
elementos dispersos no meio social. Sendo assim, a intericonicidade tem como objetivo
discutir as imagens através da memoria.

Quando Milanez (2013, p. 351) afirma que, “a memoria ¢ uma nogao que intervém
tanto em nosso proprio pensamento quanto no dos outros”, ele traz a discussdo a memoria
coletiva. Uma memoria que ¢ coletiva, portanto, ¢ memoria de todos, que permite aos sujeitos
0 agrupamento e reagrupamento de enunciados

Segundo Milanez (2013, p. 351), “ao nos colocarmos diante de uma imagem,
testemunhamos uma relagdo unica e que serda marcada, antes de mais nada, pelas recorréncias
do que acreditamos serem as nossas proprias memorias”. Neste sentido, o autor constroi a
ideia de que a memoria ¢ algo partilhado pelo grupo e, assim, ndo ha memoria individual que
ndo sofra reconfiguragcdes das memorias dos outros e do grupo ao qual o individuo pertenga.

Courtine (2011, p. 160) reflete sobre a complexidade de se trabalhar a noc¢do de

intericonicidade, em razao pela qual

[...] ela supde a relagdo entre imagens externas, mas também entre imagens
internas, as imagens da lembranga, as imagens da rememoragao, as imagens
das impressoes visuais armazenadas pelo individuo. Nao ha imagem que nao
faca ressurgir em nos outras imagens.

Ou seja, a intericonicidade supde as relagdes das imagens exteriores ao sujeito como
quando uma imagem pode ser inscrita em uma série de imagens. “ A intericonicidade supoe,
portanto, dar um tratamento discursivo as imagens” (COURTINE, 2011, p. 160). Assim,
estabelecendo relacdes entre imagens produtoras de sentidos na historia. Milanez (2013, p.

351) observa que

A uma imagem sempre subsistird a outra imagem. Independente da
localizagdo dessa imagem no suporte que a carrega, seja nosso Corpo ou
outro lugar midiatico, a imagem pede que a ela seja feita a seguinte
pergunta: quem fala naquela imagem? Quais sdo os seus limites? Quem ¢ o
titular daquela imagem?

Estas questdes nos langam para o espago memorial do discurso, fazendo-nos refletir
acerca do status que um sujeito ou seu grupo conservam para serem autorizados a fazer ter
éxito determinado discurso.

A ideia de memoria discursiva implica que nao ha discursos que ndo sejam

interpretaveis sem referéncia a uma memoria. Se pensarmos na memoria discursiva como uma
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memoria que € coletiva, formada por um dominio de memoria, dominio de atualidade e
dominio de antecipag¢do, o0 mesmo deve ser atribuido a memoria das imagens, visto que toda
sociedade produz uma cultura também visual.

Nas capas de revista, a imagem passou a ser essencial para que as revistas possam
usar, por exemplo, um tom de ironia e satira, principalmente, em relacao aos politicos. Sobre
isso, Courtine (2011, p. 161) afirma que “analisar imagens consiste assim em identificar seus
indicios, porque as representagdes perdem seu sentido fora dessa genealogia dos tragos que as
atravessam e as constituem”. A no¢do de intericonicidade concerne as imagens que sdo
ressurgidas, lembradas, evocadas quando vemos ou simplesmente imaginamos uma imagem €
refere-se ao didlogo de uma imagem com outras exteriores a ela. E diante dessa perspectiva
que a no¢ao de intericonicidade permite delinear a posi¢do do sujeito como produtor dessas
imagens, tendo o corpo como a materializag@o delas.

A questdo da inter-relagdo, constituigdo e circulacdo das imagens ¢ algo a que o
analista do discurso nao pode ignorar se ele quer compreender o funcionamento discursivo na
atualidade. Com efeito, as novas materialidades discursivas nos colocam face a novas formas
do politico. Nesse sentido, como compreender determinadas imagens que circulam nas capas
de revista e que tem, como principio, a producao de um humor politizado? A resposta pode
estar no estudo da intericonicidade. A partir da perspectiva de que a realidade de uma imagem
¢ marcada pelo entrecruzamento de varias imagens, buscamos compreender a estrutura
constitutiva das imagens por meio da recorréncia de formas e gestos inerentes ao campo

politico. E ¢ sobre isso que refletiremos no proximo capitulo.
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2 UM OLHAR SOBRE O DISCURSO NAS CAPAS DE REVISTA

O discurso faz parte de uma teia discursiva que, em sua formulagdo, aciona outros
discursos ndo apenas retomando-os, mas, também, possibilitando o apagamento de alguns. O
discurso imagético guia o olhar do leitor, construindo um saber que, por se mostrar Unico e
absoluto, mascara outras possibilidades de verdade, construidas singularmente na imagem.
Quando nos referimos a verdade (FOUCAULT, 2008b) isso deve ser entendido como um
processo de construgdo, de procedimentos que autorizam um determinado enunciado ser ou
ndo considerado verdadeiro.

Como a midia ¢ um dos grandes aparelhos politicos e econdmicos encarregados de
fabricar discursos “verdadeiros” e de propaga-los por meio de uma intensa penetragdo no
corpo social, escolhemos o discurso das capas de revista como corpus de analise.
Compreendemos que as capas de revista sdo um local de embate de lutas na construgdo da
“verdade”.

O poder de coercdo da revista Veja ¢ visivel na medida em que se considera que ¢ uma
das revistas mais comercializadas do pais. A capa da revista e a matéria escrita visam orientar
os leitores a uma opinido partidaria, influenciando, particularmente, através da imagem e da
manchete da capa, uma vez que, de acordo com Pécheux (2010), as palavras mudam de
sentido conforme aqueles que a empregam. A revista Veja se inscreve em uma FD contraria
ao governo da presidenta Dilma.

A revista, como género midiatico, revela-se conforme sua FI e, portanto, em sua
posi¢do se manifestam os sentidos. Devido ao seu corpo editorial e as matérias que publica,
inscrevemos a FD da revista Veja na politica de Direita.

A revista Carta Capital, por sua inscri¢do politica esquerdista, se coloca em posicao
contraria a revista Veja. O jornalismo ¢ visto como uma forma de construir versdes do real.
Sobre a relacdo midia e politica, constata-se um jogo tenso. Isso mostra como duas revistas -
que aparentemente estariam buscando retratar fielmente os fatos - constroem versdes bem
diferenciadas do mundo politico.

Apesar dessa natureza distintiva, politica e comunicacdo estdo cada vez mais
proximas. H4 uma série de fatores que obrigam a politica a buscar esta aproximagdo com o
campo mididtico. Em primeiro lugar, o surgimento da democracia de massas implica na
criacdo de novas formas de relagdo dos atores politicos com o eleitorado. O contato com a

massa tende a se efetuar via midia.
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Para o campo da politica, com a emergéncia dessa democracia de massas, torna-se
crucial uma aproximagdo com o campo mididtico, pois a politica tem uma demanda cognitiva
que lhe ¢ essencial numa sociedade em que se verifica uma crescente dependéncia dos
individuos em face da midia. Mesmo tendo uma natureza mercadologica, o espaco dos meios
de comunicagao torna-se uma nova dimensao da vida publica. Isto porque atende ao principio
da visibilidade e da transparéncia e converte-se, muitas vezes, no /locus principal de
enfrentamento dos atores politicos. A midia ¢ um espaco de divulgacdo de opinides, de
transmissdo de informacgdes e de interpretacdes do cotidiano, assim ela se torna importante
ferramenta para os atores politicos na busca de visibilidade e poder.

A andlise do género capa de revista, aqui representado por duas capas da Veja (Figura
1 e 2) e uma capa da Carta Capital (Figura 3), deve ultrapassar a estrutura linguistica e
alcangar o que estd nas entrelinhas, o que estd implicito. Vale a pena considerar que nossa
posigdo social e histdrica interfere fortemente nas analises subsequentes, ja que o discurso nao
¢ neutro e que a ideologia sempre esta presente.

As imagens, muito mais que os enunciados verbais, fixam-se no imaginario do leitor,
como se fossem a versdo da realidade. Desse modo, a ideologia que perpassa por elas também
¢ transmitida, indiretamente, ao leitor desavisado ou pouco afeito a leitura critica.
Por esse motivo, desenredar essa malha discursiva pode ser um trabalho de grande efeito na
construcdo de procedimentos de leitura mais criticos e menos sensiveis aos apelos
sensacionalistas ou subjetivos que permeiam os enunciados concretos que circulam na midia,
exigindo uma atitude responsiva imediata de seus leitores e, por isso mesmo, responsavel pela
formagao de opinido de seu publico.

As marcas recorrentes nos discursos sdo as pistas deixadas pelo autor, com a
finalidade de conduzir o olhar do leitor para as suas convicgdes ou para os interesses da
empresa que ele representa. Estas marcas sao os recursos usados pela revista para fidelizar seu
publico leitor e conquistar novos publicos. Com relagdo a capa de revista, ha sinais que nao
estdo perceptiveis, porém insinuados, implicitos a partir de um jogo de imagens,
antecipadamente oferecidas. Outras sdo apagadas, silenciadas, dando lugar a um caminho
aberto a significacdo, a interpretagao.

A revista Veja, pelo fato da periocidade semanal, tem a opgdo de destacar um assunto
especial na capa, o que favorece centrar as atengdes em uma noticia com grande visibilidade
no momento. As edicdes selecionadas apresentam em suas capas as caricaturas do ex-
presidente Lula e da presidenta Dilma (Figuras 1 e 2). O discurso presente nas caricaturas ¢ de

que os presidentes fingem nao ver os problemas do pais e diante da conveniente “cegueira”,
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eles ndo compreendem a real situagdo aterradora que o Brasil vivencia. Encurralados pela
crise politica, pela paralisia econdmica e os cofres vazios, parecem incapazes de enxergarem a
realidade. A faixa presidencial serve como uma venda para os olhos.

A edicdo mais recente (18 de margo de 2015), que destaca na capa a imagem da
presidenta Dilma (Figura 2), tem uma grande semelhanca com a edi¢do mais antiga (27 de
setembro de 2006), na qual esta o ex-presidente Lula (Figura 1). Existe um distanciamento de
quase uma década entre as duas publicagdes e, a0 mesmo tempo, ha um resgate de uma
memoria discursiva. A grande semelhanca entre as duas capas ativa nossa memoria que

percebe as similaridades nos discursos ali presentes.

Figura 1 Figura 2

DOMINGO,
15 DE MARCO
DE 2015

Fonte:https://acervo.veja.abril.com.b Fonte:https://acervo.veja.abril.com.br/ind
r/index.html#/archive/2006/9. ex.html#/archive/2015/3.

A uma imagem sempre subsistird outra imagem. O eco da imagem do ex-presidente
Lula na imagem da presidenta Dilma produz um novo acontecimento, ¢ resultado dos efeitos
de memoria reverberados pela irrup¢ao do acontecimento. Davallon (2007, p. 30) assinala que

a imagem € uma ferramenta que

[...] pertence a uma estratégia de comunicagdo: dispositivo que tem a
capacidade, por exemplo, de regular o tempo ¢ as modalidades de recepcao
da imagem em seu conjunto ou a emergéncia da significagdo. E ¢ um
dispositivo, lembremo-nos, que por natureza ¢ duravel no tempo.
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O novo ndo estd naquilo que ¢ dito, mas no seu retorno em forma de acontecimento.
Portanto, ¢ a retomada de uma memoria (Figura 1) no embate com outras que produz um novo
acontecimento (Figura 2). Pécheux (2007) apontou essa retomada quando discutiu o encontro
de uma atualidade como uma memoria. A reconstru¢do da memoria produz um novo
acontecimento. A compreensdo da memoria das imagens, enquanto discurso, sob a
perspectiva da intericonicidade (COURTINE, 2011) operacionaliza um acontecimento
discursivo.

Por meio de um conjunto de elementos, a capa da Veja (Figura 2) pretende criar um
efeito de sentido pejorativo em relacdo a presidenta, caracterizando-a como incompetente,
corrupta, falsa e mentirosa. Contrariamente a esperada postura de lisura, honestidade,
seriedade e probidade administrativa que se espera de um bom administrador publico. De
acordo com a capa, Dilma teria colocado o pais a disposicdo do seu Partido (Partido dos
Trabalhadores), o qual teria se locupletado com os recursos provindos da arrecadacdo de
impostos que teriam sido dirigidos para fins escusos. Frente a situagdo vivida pelo governo e
as denuncias feitas pela midia, Dilma teria sido uma presidenta alienada de tudo que acontecia
ao seu redor. O icone utilizado para representar Dilma ndo ¢ uma fotografia que reproduz a
imagem fisica fiel da presidenta, mas uma caricatura, a qual, se, por um lado, representa a nao
coincidéncia entre Dilma e aquilo que se espera de um chefe de Estado, por outro, apresenta-a
como omissa, j4 que ndo toma as atitudes que deveria em relacdo as pessoas que a cercam,
sendo, portanto, uma caricatura do papel social que se tem de um presidente.

A capa da Figura 2, diferentemente da capa da Figura 1, apresenta um elemento
linguistico que ndo pode passar por desapercebido, uma data especifica e de grande valor
simbolico: “Domingo, 15 de Margo de 2015”. Esse dia foi marcado por protestos pelo Brasil,
no qual as manifestacdes aconteceram em vdrias cidades. Os protestos foram liderados e
planejados por diferentes grupos sociais. As mobilizagdes foram, previamente, organizadas
nas redes sociais. Milhares de pessoas se vestiram de verde e amarelo pedindo pelo fim da
corrupcao epela saida da presidenta Dilma.

O uso da caricatura demonstra certa comicidade nas imagens do ex-presidente Lula e
da presidenta Dilma. Ambos sdo expressados fora da realidade fisica, apresentam aspectos
jocosos que compdem o desenho caricatural. Lula e Dilma sdo retratados de modo exagerado
nas capas, cabega grande e corpo pequeno, trago universal utilizado pelo caricaturista. As
caracteristicas individuais também sdo acentuadas, Lula é desenhado com orelhas e nariz
desproporcionais, ¢ Dilma com o cabelo desalinhado e com os dentes incisivos centrais a

mostra.
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Colocar a faixa presidencial nos olhos do presidente de um pais, ¢ limitar seu campo
de visdo. Assim, a inten¢do ¢ mostrar o quanto tal presidente desconhece os assuntos inerentes
ao governo de sua na¢do. Quando a Veja expde a imagem de Lula com a faixa presidencial
cobrindo sua visdo, objetiva tirar sua aura de respeito. As maos no bolso da calga expressam
tranquilidade em excesso ou acomodacao. Estar vendado e com as maos no bolso explicita
passividade. Ao apresentar aquele que foi escolhido para governar a vida de milhdes de
brasileiros, desse modo caricaturado, a revista Veja faz uma alusdo a falta de governabilidade
de Lula., falta de compromisso com o povo brasileiro.

A faixa nos olhos pode ser vista, também, como ideia de que, quem esta no poder fica
cego ¢ nao enxerga nada ao seu redor. Remetendo a memoria discursiva da imagem do
“pirata”, através da disposicdo (Figuras 1 e 2) do brasdo da Republica Federativa Brasileira,
que sob a perspectiva da intericonicidade rememora a ideia de que a pirataria denota a
desonestidade, o ato de “roubar e matar”, colocar “fogo no navio” e fugir “bebendo rum” —
fato pelo qual o ex-presidente Lula foi, amplamente ridicularizado, pelo seu apreco a bebidas
alcoolicas.

E nesse jogo, entre os elementos que habitam a superficie da imagem e os que a
permeiam (os esquecidos), que devem ser instauradas as interpretacdes. A imagem funciona
como dispositivo, enquanto operador da memoria social (Pécheux, 2008). Esta memoria esta
imersa ¢ compde um universo formador das chamadas evidéncias de sentidos. Neste ponto
teorico, o conceito que se materializa como complexo e vigoroso dispositivo de analise € o da
intericonicidade.

A revista Veja tem como publico-alvo as camadas mais favorecidas da sociedade.
Apesar de ser em numero inferior as menos favorecidas, esse estrato social tem a capacidade
de influenciar politicamente outras camadas sociais. A partir de uma posicao-sujeito definida
por uma FD politico-ideoldgica de direita, o sujeito discursivo Veja se refere a crise politica
como sendo uma grande tragédia, uma grande fatalidade sem volta, uma derrota para as bases
comunistas e socialistas.

Como ja observado, as capas da revista Veja, constituintes do corpus selecionado, ndo
apresentam os elementos linguisticos tradicionais (manchete com letras garrafais, jogo de
palavras) que compdem uma capa de revista. Assim, a imagem amplia os possiveis
significados e a0 mesmo tempo silencia outros sentidos. A historia de luta de Lula e Dilma
contra a ditadura militar brasileira ¢ silenciada pela escolha imagética da Veja. O sentido
deve-se constituir a partir da correlacao entre os elementos visiveis da imagem e aqueles que

estdo dissipados nos conflitos historicos, € que ndo se encontram explicitados na imagem.
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Orlandi (1995) atribui sentido ao siléncio. A autora afirma que o siléncio ¢ presente,
ndo como auséncia de sons, mas como algo que significa, que se distingue e precisa do “dito”
para colocar-se sob o sentido. Este conceito, conforme apontado, visa marcar a amplitude com
que os sentidos sdo transgressores das regras, dos dicionarios, ¢ se mantém como marca da
incompletude da lingua e do sujeito.

Sob a perspectiva discursiva, as marcas destes siléncios podem ser percebidas em
acontecimentos discursivos em diversos recortes, ponderando aspectos de como ¢ possivel um
determinado efeito de sentido e suas relagdes com seus interlocutores. Na AD, o sentido se faz
em todas as dire¢des, e ndo numa linha reta. E o siléncio que preside essa possibilidade,
porque quanto mais falta, mais possibilidade de sentidos existe.

A censura, segundo Orlandi (1995), como siléncio imposto por um grupo dominante,
intervém na formacdo e no movimento dos sentidos. O silenciamento produzido pela censura
leva a um processo de producao de sentidos silenciados. Se no discurso, sujeito e sentido, se
constituem ao mesmo tempo, ao impor-se censura, proibe-se o sujeito de ocupar certos
lugares, certas posi¢des de sujeito discursivo.

A outra revista Carta Capital foi fundada em 1994, pelo jornalista Mino Carta. O
pensamento editorial da revista é pautado pela oposi¢do as classes dominantes, tendo entre
seus colunistas principais nomes ligados ao pensamento esquerdista na politica. A revista
sempre se pautou mais pela andlise critica do que pela informagdo, o que fez dela uma revista
apreciada por quem gosta de analises sobre os fatos ao invés de apenas informagdes
superficiais. A revista passou a assumir uma postura cada vez mais esquerdista e, com isto, 0s
seus leitores passaram a ser, em sua maioria, pessoas contrarias ao sistema.

A imagem da Figura 3, em seu processo de significa¢do, dialoga com as outras
imagens das Figuras 1 e 2, ressemantizando-as, atribuindo novos sentidos. A capa da revista
Carta Capital (19 de marco de 2015) faz parte de um arquivo da memoria no qual existem e
circulam imagens que retomam umas as outras nos discursos que enunciam. Isto indica “a
eficicia da imagem em poder se inscrever em uma problematica da memoria societal”
(DAVALLON, 2007, p. 28). A memoria ajuda a dar lugar as formas de enunciagdo e posi¢ao
dos sujeitos no discurso. De acordo com Orlandi (2007, p. 64), a memoria “¢ o saber
discursivo que faz com que, ao falarmos, nossas palavras facam sentido. Ela se constitui pelo
ja-dito que possibilita todo dizer”. O sujeito que enuncia ¢ controlado por uma rede que

confessa a sua posicao e a escolha do seu lugar social.
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Figura 3
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Fonte: http://www.cartacapital.com.br/revista/842

“O governo no breu”, enunciado da manchete na capa da Carta Capital, dialoga com a
imagem de uma sombra/silhueta projetada da presidenta Dilma, usando uma faixa
presidencial, na medida que a palavra “breu” aponta para a ideia de escuriddo. A Carta
Capital, por meio de suas escolhas lexicais e imaggticas, coloca o governo da presidenta em
um isolamento que obscurece qualquer possibilidade de enfrentamento da crise. Os aliados
partidarios que antes sustentavam a base governamental, comegcam a apresentar sinais de
discordancia e a “debandada” se torna uma realidade que assombra o governo, em relagao a
possibilidade do impeachment presidencial.

Num ambiente de crise, os comicios palacianos de Dilma, talvez se constituam como
um erro. Dilma ndo percebe que ao discursar apenas para seus eleitores, oferece
semanalmente aos noticidrios provas de isolamento. Apesar da intensa procura por apoio,
atitude que deveria ter sido tomada desde a sucessao de Lula, que ¢ de dialogar com sua base,
€ notdrio que a presidenta nunca teve apreco pela liturgia do cargo. Em tempo de fartura isso
ndo criou grandes dificuldades para governar. Veio a crise econdmica e Dilma se mostrou
isolada no Palécio do Planalto.

A capa da Carta Capital (Figura 3) faz uma releitura das capas da Veja (Figura 1 e 2).
A capa produz um efeito de recordagdo, na qual possibilita despertar experiéncias passadas
sob a forma de outras imagens, por meio do didlogo entre, respectivamente, o “breu” que

causa escuriddo e isolamento; e a “cegueira” promovida pelo uso da faixa presidencial na
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face. Para Pécheux (2007, p. 52), a memoria discursiva remete aquilo que “face a um texto
que surge como acontecimento a ler, vem restabelecer os ‘implicitos’ (quer dizer, mais
tecnicamente, os pré-construidos, elementos citados e relatados, discursos-transversos, etc.)”.

O funcionamento da intericonicidade acontece na constitui¢ao do lugar histérico dos
sujeitos para a producdo do seu discurso e nas repetigdes que se processam entre as
materialidades discursivas e os sentidos que elas provocam. A revista Veja ocupa um lugar
historico bem distinto da revista Carta Capital, o que provoca um embate discursivo entre
ambas.

Ao analisar as imagens das trés capas, em um grupo de encadeamentos, encontramos
um dominio de memoria entre elas, pois estabelecem lagos de filiacdo, de continuidade. Na
capa da revista Veja, os olhos vendados de Dilma, traz a memoria discursiva de um
acontecimento passado, a publicacdo da capa com Lula sob o mesmo aspecto. H& um
distanciamento temporal de quase dez anos entre a publicagao da capa com as caricaturas de
Lula e Dilma. Essa rememoracao se estabeleceu pelo fato do apadrinhamento politico que o
ex-presidente exerce sobre a presidenta. A ligagcdo de tais personagens politicos resulta em
tais tracos serem repetidos de forma caricaturada.

A capa da revista Carta Capital foi publicada na mesma semana e retoma o discurso
das capas da revista Veja, tanto no nivel da materialidade linguistica, quanto no plano
imagético. O “breu” e a silhueta escura do corpo de Dilma, que representam a escuridao sdo,
notadamente, refletidos e recordam a “cegueira” dos presidentes, com a face enroladas pela
faixa presidencial. O dialogo das imagens constituintes das capas sob andlise, recorre aos

aspectos de repeticdo e memoria trabalhados pela intericonicidade.
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3 CONSIDERACOES FINAIS

A nocao de intericonicidade, recém desenvolvida por Courtine (2011), destaca-se pelo
deslizamento do estudo da materialidade da lingua para a materialidade da imagem. A
repeti¢do € o aspecto chave da intericonicidade, no qual ¢ deflagrado um arquivo mental de
imagens. A producdao do discurso das imagens enquanto dominio de memoria ¢ efeito de
transformagdo, apagamento e rupturas com um ja dito.

O tratamento discursivo dado as capas das revistas foi fundamentado na maneira como
as imagens, em seu modo de articulagdo com a memoria, produzem discursos reconstruidos
ao logo do tempo dentro de um fio discursivo que as liga sob a égide da intericonicidade.

Consideramos que nossos objetivos foram alcancados, visto que lancamos um olhar
sobre os enunciados imagéticos veiculados nas capas de revista referentes a atuacdo da
presidenta Dilma no panorama politico recente. Analisamos o funcionamento discursivo das
imagens e, por meio do fenomeno da intericonicidade, identificamos os sujeitos e
confrontamos os discursos presentes nas capas da Veja e Carta Capital.

O discurso apresentado pelas capas, situam os sujeitos em grupos editoriais com FD e
FI distintas. Na medida que a revista Veja possui um tom mais pejorativo ao tratar das figuras
esquerdistas da politica, a revista Carta Capital faz criticas num tom de aconselhamento, com
discursos que marcam ideologicamente cada revista. No entanto, a memoria discursiva
presente nas capas, se mostrou alinhada a um objeto comum: referendar a atual situagao de
crise politica e econdmica brasileira.

A andlise discursiva de géneros diversos contribui no desenvolvimento critico,
analitico e conciso do sujeito dentro de uma sociedade. Por isso, acreditamos que este género,
capa de revista, com grande alcance as pessoas de todas as classes e atividades sociais,
impacta no modo como os sujeitos utilizam o discurso.

Nossa pretensdo foi mostrar que as imagens, presentes nas capas de revista analisadas,
dialogam dentro de uma memoria discursiva, na qual reconstroem discursos anteriormente
ditos. Para tanto, dialogamos com os conceitos teoricos da AD e, especialmente, trabalhamos
com o conceito da intericonicidade, aplicando-o na analise das capas de revista, direcionando
nossos olhares ao discurso imagético apresentado.

Na tentativa de conclusdo, acreditamos que ndo ha uma obrigatoriedade de se chegar a
um veredictum. Tomemos a liberdade de dizer que assim como o discurso ¢ dindmico, as
praticas discursivas dos meios de comunicagdo, aqui representados pelo género discrusivo

capa de revista, também sofrem tranformagdes decorrentes de interferéncias do meio social.
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Assim, deixemos que futuras andlises contribuam nas discussdes com olhares diferentes,
atualizadas em cada época.

As reflexdes acerca do discurso apresentado em duas revistas, de grande circulagao
nacional, que se posicionam em espagos antagdnicos, fazem com que corroboremos com
Milanez (2013, p. 354), quando afirma que, “a noc¢do de intericonicidade surge em um mundo
liquido cuja beleza tem suas propriedades Unicas, mas pode, alquimicamente, nas maos do

pesquisador, recriar novas possibilidades de compreender e tecer o mundo”.
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