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“Jornalismo é como se fosse um fio, que liga as pessoas ao mundo”.
Calebe Lamonier



RESUMO

Este trabalho tem como objetivo entender como o telejornalismo da Rede Globo abordou o
carater multicultural da Copa do Mundo de Futebol da FIFA realizada no Brasil em junho de
2014. Para isso, foi feita a analise do discurso de trés reportagens exibidas no periodo de
realizacdo do evento. O estudo foi enriquecido com a utilizagdo dos conceitos de cultura e
elementos relacionados. Além disso, dialogamos com bibliografias referentes ao
telejornalismo esportivo e a construgdo do discurso jornalistico. Partimos do pressuposto de
que a televisdo continua sendo o principal meio de comunicacdo de massa no Brasil. O
telejornalismo entdo, tem grande forca na disseminagdo de discursos com o poder de
influenciar na opinido dos telespectadores. Durante a realizacdo de grandes eventos mundiais
as emissoras de televisdo fazem uma cobertura especial para abastecer a grade de
programacdo. As reportagens produzidas montam uma imagem acerca do evento, construindo
conceitos diversos. A copa reuniu milhares de pessoas com culturas diferentes em diversas
cidades do pais. E nesse universo que esta pesquisa mergulha.

Palavras-chave: Multiculturalismo. Copa do Mundo. Telejornalismo. Analise do Discurso



ABSTRACT

This study aims to analyze how Rede Globo’s telejournalism reported to the multicultural
character of FIFA Wolrd Cup, performed in Brazil, on June 2014. On this search, was made
an analysis on the speech of three reports, shown in the period the event was performed. The
study was reforced with the use of concepts of culture and related elements. Even more, it
dialogs with biografies related to sport telejournalism and to the construction of the jornalistic
speech. We started from the assumption that TV is still, the main vehicle of mass
communication in Brazil. Telejournalism then, is strong enough on discuss dissemination,
with the power to influence on spectators’ opinion. During the realization of big world events,
television companies make a special cover, to fullfil the program schedule. The produced
reports, build an image of the event, bringing up a variety of concepts. The world cup brought
together thousands of people of different cultures, in many cities of the country. This is the
universe this search goes on.

Keywords: Multiculturalism. World Cup. Telejournalism. Discourse Analysis.
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INTRODUCAO

Conviver com as diferencas sempre foi uma tarefa muito dificil para a humanidade. A
ndo aceitacdo das variadas culturas existentes € um grande gerador de conflitos. Em
decorréncia de conceitos de juizo de valor a respeito de outras culturas, ha pessoas que
apelam para a violéncia através de agressdes verbais e/ou as fisicas. Algumas dessas
agressdes causam até mortes. S8o conceitos baseados nas aparéncias alheias e na visdo de
superioridade de uma cultura sobre a outra. Dessa forma, a tendéncia desse raciocinio é
valorizar os iguais e desvalorizar os diferentes. Porém, compreender que o diferente também
existe é valido e se faz necessario para que acdes conflituosas sejam amenizadas, alcangando
assim uma boa convivéncia e uma consciéncia de irmandade. Nenhum modo de vida deve se

achar superior a outro. Entretanto, o dificil é fazer com que todos pensem assim.

Normalmente o preconceito e a discriminagdo sdo marcados pela ignorancia e pela
falta de conhecimento em relacdo ao outro. As causas estdo relacionadas as crengas, aos
sentimentos, e as tendéncias comportamentais. Segundo Allport (1954 apud SOUZA 2009), o
preconceito € o resultado das frustracGes das pessoas, que, em determinadas circunstancias,
podem se transformar em raiva e hostilidade. As pessoas que se sentem exploradas e
oprimidas frequentemente ndo podem manifestar sua raiva contra um alvo identificavel ou
adequado , assim deslocam sua hostilidade para aqueles que estao ainda mais “baixo” na

escala social. O resultado € o preconceito e a discriminacao.

Preconceito racial, sexual, religioso, de classe social entre outros, ainda permeiam
fortemente 0 mundo em pleno século XXI. Mas por outro lado o pensamento de entrar em
contato com outras ideias, habitos e costumes e principalmente, a intencdo de aceitar o outro
como ele é, sdo atributos que estdo ganhando forca atualmente. Segundo a Revista Estudos
Feministas (apud BANDEIRA E BATISTA, 2002, p. 119). “As portas do novo século a
sociedade em geral torna-se cada vez mais consciente das diferencas e multiplicidades sociais
emergentes que a compdem, bem como da necessidade de regular os varios aspectos

envolvidos nos relacionamentos sociais decorrentes dessas diferencgas”.

Isso se traduz em uma identificacdo quase obsessiva de
reivindicagdes que estabelecem novas linhas de demarcagdo no dominio das
interagBes sociais. Estas podem ser susceptiveis de regulacdo com base em
novos valores que pretendem gerar uma ética de igualdade, baseada no
respeito (moral) e no reconhecimento (direito) das diferencas e dos
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pluralismos, que dependa cada vez menos de leis e procedimentos formais
Sennett (apud BANDEIRA E BATISTA, 2002, p. 119).

Se buscarmos alguns fatos historicos sobre os aspectos citados anteriormente, é
possivel descobrir que muita coisa evoluiu, um exemplo bem interessante é em relagcdo ao
casamento entre pessoas do mesmo sexo na Irlanda. Primeiro pais do mundo a consultar sua
populacéo a respeito da tematica, o referendo aconteceu em maio de 2015, os votos a favor

somaram 62% enquanto os votos contra somaram 38%.

O futebol pode ser considerado hoje em dia, uma paixdo mundial que tem seu apice
com a realizacdo do maior evento esportivo do género, a da Copa do Mundo, ela acaba
interferindo em todos os setores da rotina das pessoas durante 0 més em que acontece. O
trabalho, os estudos, a programacdo dos veiculos de comunicacdo e a propria convivéncia
familiar acaba se adequando ao clima que o evento propde. E muito dificil n&o se envolver.

Enxergamos a tv, o jornalismo esportivo e o telejornalismo de generalidades, como
elementos de forte potencial em relacdo as funcgdes sociais que eles podem oferecer, como:
contribuir nos processos de mudanca social, formacdo educacional e de consolidacdo da
identidade cultural. Embora muitas vezes peque no contedo em detrimento da busca pela
audiéncia sem se preocupar com a qualidade, torna-se possivel e é importante que a TV e a
midia em geral abram espaco para producdes que influenciem uma reflexdo educativa e
positiva em relacdo as diferencas culturais que permeiam a sociedade e a convivéncia
harmoniosa entre elas. Esse pensamento é reforcado por Braga e Calazans (2001), faz-se
relevante a educacdo cultural apropriar-se da forma critica e criativa das midias (e ou das
tecnologias midiaticas), de modo a torna-las multiplicadoras e circuladoras dos saberes.

Chamamos a atencéo para o fato de que a televisdo continua sendo o principal meio de
comunicacdo de massa no Brasil. Tomando como base essa constatacdo, nossa pesquisa visa
disseminar a nocdo de que toda cultura é valida e a interac@o entre elas ajuda a combater a
visdo etnocéntrica. No nosso caso apoiamo-nos em duas vertentes: o sentido multiculturalista
gue as copas do mundo oferecem e a cobertura que a midia pode fazer sobre o evento nesse
mesmo sentido, especificamente a copa realizada no nosso pais em 2014 e a TV Globo,
emissora de grande estrutura que ainda mantém elevados indices de audiéncia.

Para uma melhor compreensdo das tematicas abordadas nesta pesquisa, foi necessario
utilizar alguns conceitos bibliograficos que ajudaram a realizar e dar suporte a analise de
discurso de trés reportagens da Rede Globo de televisdo exibidas durante a realizacdo da

competicdo em trés programas jornalisticos da sua grade. Reacendendo o debate acerca do
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papel educativo que 0s meios de comunica¢do podem desempenhar na construcdo de valores

morais, éticos e sociais da massa.

O clipe de encerramento dos jogos da Copa do Mundo do Brasil 2014 veiculado pela
TV Globo na data final da transmissédo do evento mostrava todo o clima festivo do mesmo
através da alegria e emocdo dos torcedores e jogadores. Somando a isso o lado positivo da
convivéncia multicultural que foi observada durante todo o periodo da competicdo, através de
acontecimentos mostrados pelo telejornalismo da emissora em questdo motivaram a
elaboracdo desta pesquisa. Como um evento que retne o diferente pode dar certo? Nacdes do
mundo todo juntas e misturadas em um mesmo espago convivendo harmoniosamente, isso €
possivel? Tentamos responder a essas questfes. Além disso a busca por novos conhecimentos
a respeito da relacdo entre sociologia, antropologia e jornalismo observados pelo olhar
cultural além de uma simpatia e identificacdo pessoal justificam a realizacdo desse trabalho
bem como a intencdo de contribuir para os estudos dos campos das areas exploradas.
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1. EXPLORANDO OS CONCEITOS DE CULTURA E SEUS DERIVADOS

Falar de cultura € sempre desafiador pois trata-se de um tema amplo com fortes raizes
historicas e que possui varias linhas de pensamento de acordo com 0s seus pesquisadores e
estudiosos, areas como a sociologia, a filosofia e antropologia possuem suas definicbes de
cultura mas de fato o que seria cultura? Qual delas seria a certa ou a errada? Existe uma
cultura mais importante que outra? Conceituar esse termo ndo € uma tarefa facil, seria uma
espécie de leque informacional, pois cada individuo assume uma significa¢do propria para tal.

Para 0 senso comum por exemplo, o termo adquire diversos significados: pode ser o
volume de conhecimento intelectual que cada individuo possui, pode ser a arte, 0s habitos do
cotidiano a ciéncia enfim, qualquer um desses termos ndo apontam uma defini¢do errada,
contudo existe um certo empobrecimento sobre a compreensdo do que seja cultura, mas é
possivel explorar mais e melhor o que ela seria e a qual a sua importancia na compreensao do
mundo em que vivemos.

Cultura é uma preocupagdo contemporanea, bem viva nos tempos atuais. E uma
preocupacdo em entender os muitos caminhos que conduziram 0s grupos humanos
as suas relagdes presentes e suas perspectivas de futuro. Diz respeito & humanidade
como um todo e ao mesmo tempo a cada um dos povos, nagdes, sociedades e grupos
humanos. Considera-se como cultura todas as maneiras de existéncia humana
(SANTOS, 2006, p. 7).

Ainda de acordo com o autor citado anteriormente, existem duas concepcdes basicas
que ajudam a entender melhor a cultura, a primeira estaria relacionada a todos os aspectos de
uma realidade social e a outra estaria ligada ao conhecimento, as ideias e as crencas de um

povo.

Vejamos entdo outras definigdes para cultura: Edward B. Tylor (1871), foi o primeiro
a formular um conceito de cultura em sua obra Cultura Primitiva. Ele propds: “Cultura... é
aquele todo complexo que inclui o conhecimento, as crencas, a arte, a moral a lei, 0s costumes
e todos os outros habitos e aptiddes adquiridos pelo homem como membro da sociedade”.

Esse conceito de Tylor predominou no campo da antropologia durante varias décadas.

\

Kroeber e Kluckhohn (1952), referem-se a cultura como “uma abstracdo do
comportamento e ndo deve ser confundida com atos do comportamento ou com artefatos
materiais como ferramentas, recipientes, obras de arte e demais instrumentos que o homem

fabrica e utiliza”.
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Tendo em vista essas definic¢Oes, fica claro que ndo existe uma uniformidade na hora
de conceituar o que seria cultura, porém essas colocag¢fes divergentes ao longo do tempo

ajudam a compreendé-la sobre os mais diferentes enfoques.

A cultura portanto, pode ser analisada, a0 mesmo tempo, sob varios enfoques: ideias
(conhecimento e filosofia); crengas (religido e supersticdo); valores (ideologia e
moral); normas (costumes e leis); atitudes (preconceito e respeito ao préximo);
padrdes de conduta (monogamia, tabu); abstracdo do comportamento (simbolos e
compromissos); institui¢des (familia e sistemas econdmicos); técnicas (artes e
habilidades); e artefatos (machado de pedra, telefone). Os artefatos decorrem da
técnica mas a sua utilizacdo é condicionada pela abstracdo do comportamento. As
instituicGes ordenam os padrdes de conduta que decorrem de atitudes condicionadas
em normas e baseadas em valores determinados tanto pelas crengas quanto pelas
ideias (MARCONI, 2010, p. 24).

E através da cultura que nos diferenciamos de outros povos e assumimos a nossa
prépria identidade. A cultura faz do homem humano, eleva-o e prepara seu espirito; fortalece
o carater ¢ o “conhecer” abre portas para o respeito aos semelhantes e estimula-0 para a
evolucdo. O que certifica unidade ao homem “(...) é a sua aptidao a variag¢do cultural”. Ou
seja, “(...) aquilo que os seres humanos t€ém em comum ¢ a sua capacidade para se diferenciar
uns dos outros, para elaborar costumes, linguas, modos de conhecimento, instituicdes, jogos
profundamente diversos” (LAPLANTINE, 1994, p. 22). Sem a cultura possuimos apenas
nossa primeira natureza: a natureza biologica, somos “homem”, considerando a classificagao

das espécies animais, ou seja, género (Homo), espécie (Sapiens).

Imagem 1 - Representac&o ilustrativa do termo cultura®

! Disponivel em: http://www.parquesantocristo.org.br/index.php?pagina=noticia_completa&id=80
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Vivemos numa sociedade mista em todos os sentidos, pois ndo ha uma uniformidade
na conduta das pessoas. Primeiro porque o ser humano é singular e isto o faz totalmente
“outro”. E em segundo, porque a diversidade de conhecimento, de experiéncias religiosas,
ideologicas, politicas, etc. ndo cabem dentro da uniformidade (SILVA, 2012).

N&o existe uma definicdo certa ou errada, para designar a cultura, ela ganha novos
contornos com o passar do tempo, também ndo se pode afirmar que determinada cultura é
superior a outra, elas simplesmente existem e & importante que sejam compreendidas e
respeitadas, embora na préatica ndo seja tao facil.

Vale salientar que o mundo é formado por uma grande pluralidade cultural.
(SANTOS, 2006) a diversidade das culturas existentes acompanha a variedade da historia
humana, expressa possibilidades de vida social organizada e registra graus e formas diferentes
de dominio humano sobre a natureza. Em toda cultura ha riqueza de elementos, condutas,
sentimentos e praticas a serem questionados por outra cultura ou por si mesma. Sendo assim
torna-se dificil porém ndo impossivel manter uma condigdo de respeito em torno desse
conjunto.

O desenvolvimento da humanidade esta marcado por contatos e conflitos entre modos
diferentes de organizar a vida social, de se apropriar dos recursos naturais e transforma-los, de
conceber a realidade e expressa-la. A histdria registra com abundéncia as transformagdes por
que passam as culturas, seja movidas por suas forcas internas, seja em consequéncia desses
contatos e conflitos, mais frequentemente por ambos os motivos. Por isso, ao discutirmos
sobre cultura temos sempre em mente a humanidade em toda a sua riqueza e multiplicidade de
formas de existéncia. S80 complexas as realidades dos agrupamentos humanos e as
caracteristicas que os unem e diferenciam, e a cultura as expressa. Saber em que medida as
culturas variam e quais as razGes da variedade das culturas humanas sdo questdes que
provocam muita discussdo (SANTOS, 2006).

Para os fins desta pesquisa utilizaremos o conceito de cultura referente a analise de
atitudes (preconceito e respeito ao proximo) direcionando assim a busca por uma sociedade
saudavel e mais justa. Carvalho, (2009), em qualquer ambito, a inclusdo social se apoia em
valores de tolerancia e respeito as diferengas. Por outro lado, a falta desses valores estd na
base de muitos problemas sociais, como a xenofobia, 0 preconceito, o racismo, os conflitos

religiosos e a marginalizagdo de grupos minoritarios em geral.

1.1 ETNOCENTRISMO
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Ainda sobre conflitos entre os diferentes modos de organizagdo social € importante
apontar uma pratica comum e porque ndo dizer causadora de boa parte de conflitos a cerca do
tema, trata-se da acéo de valorizar a propria cultura tomando-a como parametro para avaliar e
julgar as demais, antropologicamente falando seria o etnocentrismo um fenémeno universal
que pode atingir proporcdes drasticas quando determinadas culturas consideradas mais frageis
entram em contato com culturas consideradas superiores. Foi ele o responsavel pela geracéo
de intoleréncias e preconceitos nas mais variadas areas, como politica, religido, etnias e claro
a propria cultura.

Etnocentrismo é uma visdo do mundo onde 0 nosso proprio grupo é tomado como
centro de tudo e todos 0s outros sdo pensados e sentidos através dos nossos valores,
nossos modelos, nossas definicBes do que é a existéncia. No plano intelectual, pode
ser visto como a dificuldade de pensarmos a diferenca; no plano afetivo, como
sentimentos de estranheza, medo, hostilidade, etc. Perguntar sobre o que é
etnocentrismo &, pois, indagar sobre um fendmeno onde se misturam tanto
elementos intelectuais e racionais quanto elementos emocionais e afetivos
(ROCHA, 1988, p. 5).

A guestdo etnocéntrica acontece através de um choque cultural, tomando como base a
seguinte situacdo: de um lado estd o grupo do “eu” o “nosso grupo” que possui 0S mesmo
habitos, come igual, veste igual, gosta de coisas parecidas empresta a vida significados
comuns, compactuando da semelhanca na sua identidade cultural. Ai de repente se depara
com o grupo do “outro” que apresenta diferengas, que comumente faz coisas contrarias ao
Nosso grupo, enxerga-se estranho o fato de saber que o outro sobrevive aquela maneira, a sua
maneira, gosta dela e esta presente no mundo, ou seja o diferente também existe e isso causa

um verdadeiro choque.

Este choque gerador do etnocentrismo nasce, talvez, na constatacdo das diferencas.
Grosso modo, um mal-entendido sociolégico. A diferenca é ameagadora porque fere
nossa propria identidade cultural. O mondlogo etnocéntrico pode, pois, seguir um
caminho légico mais ou menos assim: Como aquele mundo de doidos pode
funcionar? Espanto! Como € que eles fazem? Curiosidade perplexa? Eles sé podem
estar errados ou tudo o que eu sei esta errado! Dlvida ameagadora?! Nao, a vida
deles ndo presta, é selvagem, barbara, primitiva! Decisdo hostil! (ROCHA, 1988,

p.5).
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QUATIS SERIAM SEUS CONCEITOS DE
ETNOCENTRISMO?
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Imagem 2 - Charge que representa uma situagdo etnocéntrica’

Percebe-se entdo que o grupo do “eu” aponta uma visao superior, a melhor, a correta e
natural. O grupo do “outro” fica nessa logica do anormal, absurdo e até engracado (ROCHA,
1988). De qualquer forma, a sociedade do “eu” é a melhor, a superior. Representada como o
espaco da cultura e da civilizacdo por onde existe o saber, o trabalho, o progresso. A
sociedade do “outro” ¢ atrasada. E o espago da natureza. Sdo os selvagens, os barbaros. Sao
qualquer coisa menos humanos, pois, estes somos nds. O barbarismo evoca a confusdo, a
desarticulagéo, a desordem.

No entanto o etnocentrismo nao pode ser considerado em sua totalidade como algo
extremamente negativo, ele apresenta um ponto positivo que esta relacionado a valorizacéo do
préprio grupo, seus integrantes consideram e aceitam o seu modo de vida como o melhor e
mais saudavel refletindo um bem estar individual e coletivo também. O problema entdo é
saber dosar o etnocentrismo, pois ele pode manifestar-se de através de comportamentos
agressivos, violentos e discriminatorios em atitudes de superioridade e hostilidade.

E um problema muito dificil de se resolver? O ser da sociedade do “eu” e os da
sociedade do “outro” devem estar mais perto do espelho onde as diferengas se olham como
escolha, esperanca e generosidade. Devem estar, também, mais longe das hierarquias que se
traduzem em formas de dominagdo. O “eu” e o “outro” se podem olhar como iguais, onde a

comparacdo se traduz num enriquecimento de possibilidades existenciais, € o plano mais

2 Disponivel em: http://pt.slideshare.net/taynnabarcellos/etnocentrismo-24857753
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amplo e profundo de um humanismo do qual o etnocentrismo se ausenta (ROCHA, 1988). O
percurso para enfraquecer o aspecto negativo do etnocentrismo é o conhecimento, abrir o0s
olhos e a mente para as possibilidades, ¢ preciso que as diferencas se encontrem, o “eu e

“outro” caminhando para uma compreensao do ser humano.

1.2 RELATIVISMO CULTURAL, UMA CONTRAPOSICAO A VISAO
ETNOCENTRICA

Comumente se houve a expressao “temos que relativizar”. Porém o que seria
Relativizar? Genericamente pode-se dizer que é a compreensdo de que ndo existindo normas e
valores absolutos ndo se deve avaliar a partir de seus préprios valores e normas, como se eles
fossem um padréo a ser copiado.

Nos estudos culturais € comum perceber frequentemente a presenca do termo
relativismo cultural. A l6gica é a mesma do paragrafo anterior, porém envolvendo a
observacdo da culturado outro. O relativismo cultural atua na contramdo da pratica

etnocéntrica.

O relativismo cultural é em seguida compreendido como um principio ético, que
preconiza a neutralidade em relagco as diferentes culturas . Em virtude deste
principio ético Herskovits, que foi alids o primeiro a utilizar, nos anos trinta, a
expressao relativismo cultural, submeteu a ONU em 1974, em nome da American
Anthropological Association uma recomendagdo para exigir o respeito absoluto de
cada cultura particular (CUCHE, 1999, p. 240).

Segundo Lakatos e Marcone (2010), os padrbes ou valores de certo ou errado, dos
usos e costumes, das sociedades em geral, estdo relacionados com a cultura da qual fazem
parte. Dessa maneira, um costume pode ser valido em relacdo a um ambiente cultural e ndo a
outro e, mesmo, ser repudiado. Exemplo: no Brasil, come-se manteiga; na Africa, ela serve
para untar o corpo. Pescocos longos (mulheres-girafas da Birmania), labios deformados
(indigenas brasileiros nariz furado (indianas), escarificacdo facial (entre australianos),
deformac6es cranianas (indios sul-americanos) séo valores culturais para essas sociedades.
Esses tipos de adornos significam beleza.

O relativismo cultural é uma teoria muito difundida desde o seu surgimento, até os
dias atuais. Palavras como pluralismo, respeito, multiculturalismo, tolerancia, e aceitacdo
assumiram uma importancia significativa a medida que os limites da cultura tém se
expandido. Por isso é importante assimilar o que ela propde com o intuito de buscar uma

convivéncia mais pacifica entre 0s povos.
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Toda a cultura é considerada como configuracdo saudéavel para os individuos que a
praticam. Todos os povos formulam juizos aos modos de vida diferentes dos seus.
Por isso, o relativismo cultural ndo concorda com a ideia de normas e valores
absolutos e defende o pressuposto de que as avaliagcdes devem ser sempre relativas a
prépria cultura onde surgem (LAKATOS, MARCONE 2010, p. 135).

Pode-se inferir entdo que a principal intencdo do relativismo cultural é apontar a
necessidade de nos afastarmos de possiveis julgamentos, evitando classificar a cultura do
outro como inferior, feia, errada, atrasada ou algo nessa dire¢do. Essa ideia nos conduz a um
sentimento de profundo respeito a estrutura de funcionamento peculiar a cada cultura. O
pensamento de superioridade é condenado. O relativismo cultural atua de forma importante

para que as culturas ndo sejam classificadas através de camadas hierarquicas.

Imagem 3 — llustracdo de simbolos religiosos de diferentes culturas®

1.3 ENDOCULTURACAO

O comportamento cultural dos individuos depende de um aprendizado, de um processo
denominado endoculturacdo. Trata-se do modo de vida especifico e particular que 0os mesmos

sdo condicionados, seus sistemas de valores que sdo proprios de sua cultura.

O processo de aprendizagem e educacdo em uma cultura desde a infancia é chamado
endoculturacdo, tanto por Felix Keesing quanta por Hoebel e Frost. Herskovits
emprego o termo enculturagdo para conceituar a mesma coisa, significando, além
disso, o processo que estrutura o condicionamento da conduta, dando estabilidade a
cultura. Cada individuo adquire as crengas, 0 comportamento, 0s modos de vida da
sociedade a que pertence. Ninguém aprende, todavia, toda a cultura, mas esta
condicionado a certos aspectos particulares da transmissdo de seu grupo. As
sociedades ndo permitem que seus membros ajam de forma diferenciada. Todos os
atos, comportamentos e atitudes de seus membros sdo controlados por ela
(PREZOTTO, 2006, p. 47).

® Disponivel em: http://georesumos2014.blogspot.com.br/2014/08/aula-29-continuacao-2-ano-em.html
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Endoculturacdo significa interiorizagdo assimilacdo, apropriagdo, absorcéo,
aprendizagem. Através dela o homem aprende a romper as diferencas ambientais e dar vazédo
a criacdo. Assim cada cultura tem o génio que é capaz de produzir de acordo com suas
possibilidades e necessidades. Este processo de aprendizagem de uma cultura é permanente,

inicia na infancia e se completa com a morte.

A cultura é um processo acumulativo, resultante de toda a experiéncia historica das
geracdes anteriores. Este processo limita ou estimula a agdo criativa do individuo.

Os génios sdo individuos altamente inteligentes que tém a oportunidade de utilizar o
conhecimento existente ao seu dispor, construido pelos participantes vivos e mortos
de seu sistema cultural, e criar um novo objeto ou uma nova técnica. Nesta
classificacdo podem ser incluidos os individuos que fizeram as primeiras invencoes,
tais como o primeiro homem que produziu o fogo através do atrito da madeira seca;
ou o primeiro homem que fabricou a primeira maquina capaz de ampliar a forca
muscular, o arco e a flecha etc. Sdo eles génios da mesma grandeza de Santos
Dumont e Einstein. Sem as suas primeiras inven¢Ges ou descobertas, hoje
consideradas modestas, ndo teriam ocorrido as demais. E pior do que isto, talvez
nem mesmo a espécie humana teria chegado ao que é hoje (LARAIA, 2001, p. 25).

1.4 ACULTURACAO

Durante muito tempo o conceito de aculturacdo serviu para avaliar o processo de

contato entre duas culturas diferentes.

A aculturacdo € o conjunto de fenémenos que resultam de um contato continuo e
direto entre grupos de individuos de culturas diferentes e que provocam mudancas
nos modelos (patterns) culturais iniciais de um ou dos dois grupos. Redfield,,
Linton, Herskovits (apud CUCHE, 1999, p. 115).

Com o aprofundamento dos estudos culturais ao longo dos anos, a visdo de que as
transformacdes poderiam afetar apenas um dos grupos acabou sendo cada vez mais criticada e
debatida, ndo s6 no ambito antropolégico mas também por outros estudiosos da area das
ciéncias humanas. O motivo para isso € que chegou-se a conclusdo de que é extremante
equivocada a ideia de que uma cultura em contato com outra perde os seus valores por inteiro,
desaparecem, no entanto ndo € bem assim que funciona, pois uma cultura consiste em um
conjunto de valores, praticas e signos no interior de uma sociedade, ela pode assimilar fatores
da outra cultura mas ndo necessariamente se extinguir em decorréncia disso. Através da

jungdo das duas é possivel ainda criar uma nova cultura. Um exemplo disso € a cultura
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romana que por adquirir influéncia da cultura grega acabou recebendo o nome de cultura

greco - romana.

Cultura A Cultura B

vy

Imagem - 4 Esquema do processo de Aculturacao®

Nesse processo, uma cultura se caracteriza como doadora e a outra como receptora, 0
que ndo significa dizer que o processo ¢ de “via Unica” por que ambas as culturas podem
sofrer mudancas, pois ocorre ai um processo de influxo reciproco. (ULLMANN. 1991)

Fortemente conduzida pela globalizacdo, a aculturacdo vem tornando-se comum na
atual realidade social, a proximidade a grandes culturas e a rapidez de comunicacdo entre 0s
diferentes paises do mundo faz com que cada cultura altere um pouco a sua identificacdo
cultural e social aderindo em parte a outras culturas. Um exemplo disso € cultura ocidental
similar em muitos paises. Contudo, sabe-se que a aculturacdo ndo tira totalmente a identidade
social de um povo, crendo assim que talvez no futuro ndo exista mais uma diferenca cultural
tdo acentuada como as que ainda se observa entre alguns paises.

O processo de aculturacdo ocorre em todas as suas formas de representagcdo, no
entanto, é muito mais recorrente quando se trata do plano material da cultura. A musica a
seguir ficou bastante conhecida na voz de José Gomes Filho (Jackson do Pandeiro), chamada
"chiclete com banana" e interpretada por varios outros artistas também. Percebe-se que a
musica sugere uma fusdo entre elementos préprios da cultura brasileira e elementos inerentes
a cultura norte-americana (FERNANDO, 2015).

* Disponivel em: https://sociologados.wordpress.com/2010/04/03/a-formacao-da-diversidade/
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Chiclete Com Banana
Jackson do Pandeiro

Eu s6 boto bebop no meu samba
Quando Tio Sam tocar um tamborim
Quando ele pegar
No pandeiro e no zabumba.
Quando ele aprender
Que o0 samba nédo € rumba.

Ai eu vou misturar
Miami com Copacabana.
Chiclete eu misturo com banana,
E 0 meu samba vai ficar assim:

Tururururururi bop-bebop-bebop

Tururururururi bop-bebop-bebop

Tururururururi bop-bebop-bebop
Eu quero ver a confusao

Tururururururi bop-bebop-bebop
Tururururururi bop-bebop-bebop
Tururururururi bop-bebop-bebop
Olha ai,0 samba-rock,meu irméo

E,mas em compensagao,
Eu quero ver um boogie-woogie
De pandeiro e viol&o.
Eu quero ver o Tio Sam
De frigideira
Numa batucada brasileira.

1.4.1 - SINCRETISMO E TRANSCULTURACAO

Ainda dentro do processo de aculturacdo é possivel destacar outras nogoes, 0
sincretismo e a transculturacdo. O primeiro se refere a um conjunto de doutrinas que se unem
para formar uma nova, podendo ser de carater filosofico, cultural e religioso. O sincretismo
estd ligado as relagbes de comunicacdo entre grupos sociais com diferentes costumes e
tradigdes. Quando estes passam a conviver juntos surgem adaptacOes nos mais variados
aspectos culturais fazendo com que um grupo absorva caracteristicas comuns ao outro.

Josué Tomasini Castro diz que:


http://letras.mus.br/jackson-do-pandeiro/
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“ao pensar em sincretismo, pode-Se pensar em: negociacdo, interagdo,
confronto, transmissdo, mistura, adaptagcdo, assimilacdo, sondagem,
transposicdo, identificacdo, simbiose, fusdo, amalgama, alienacdo,
dinamismo, confluéncia, interagao, etc.” (CASTRO, 2006, p, 29).

Sob a dtica religiosa por exemplo, Castro (2006), diz que seria a fusdo de dois
elementos culturais andlogos (crencas e praticas) de culturas distintas ou ndo, a Umbanda
contém tragos do catolicismo, do fetichismo africano e indigena e do espiritismo.

J& a transculturacéo acontece quando um determinado grupo social recebe e se adapta
as formas culturais oriundas de outro grupo, essa transicdo acontece em diversas fases durante
as quais, inevitavelmente, alteram-se certos elementos da cultura original. O conceito foi
desenvolvido pela primeira vez em 1940 pelo antropélogo cubano Fernando Ortiz Fernandez.
Ele foi considerado o responsavel por abragar a nocdo no ambito dos seus estudos sobre o
contato cultural entre grupos ou comunidades diferentes.

O termo pretendia substituir expressées como mudanca cultural, difusdo, migracao e
osmose cultural, por considerd-las pouco representativas desses fendbmenos sociais que
constroem toda uma reviravolta cultural, causando impacto nas diversas civilizagdes ao longo
da histéria. Para Ortiz (1940 apud MALINOWSKI, 1987, p.5), a transculturagdo “E um
processo no qual as duas partes da equacdo saem modificadas”. Um processo a partir do qual
emerge uma nova realidade, composta e complexa, uma realidade que ndo é nem a
glomeracdo mecénica dos caracteres, nem um mosaico, mas trata-se de um fenémeno novo,
original e independente™.

Toma-se como exemplo a seguinte situacdo, uma pessoa brasileira passa a morar em
outro pais, naturalmente ela ira transmitir alguns elementos de sua cultura, seus habitos,
valores, sua maneira de viver assim como também aprendera elementos da cultura desse pais
em que agora se encontra. A transculturacdo € um fendmeno que estd inserido no

multiculturalismo.

1.5 MULTICURALISMO

Assim como o termo cultura confere variacbes e amplas interpretacbes, o termo
multiculturalismo também apresenta significacdes particulares de acordo com o0s seus
estudiosos. Vejamos aqui algumas explanacGes sobre o que é multiculturalismo e um pouco
do seu contexto historico.

O multiculturalismo ndo é um fendmeno recente e esta diretamente ligado a

globalizacdo. A mundializacdo de culturas contribui de forma dinamica para fragilizar a nogédo
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estatica de cultura. Deste modo, a globalizacdo e a mundializacdo de culturas apresentam uma
série de desafios para a sociedade civil no contexto contemporaneo do tratamento das
diferencas e reconhecimento das especificidades dela (Cf. KYMLICKA, 1995; SEMPRINI,
1999).

De acordo com Gongalves e Silva (2006), o multiculturalismo teve origem em paises
nos quais a diversidade cultural é vista como um problema para a construgdo da unidade
nacional. Nestes paises, essa construcdo tem sido realizada através da imposicdo a todos os
membros da sociedade de uma cultura dita superior, através de processos autoritarios. Assim,
0 multiculturalismo aparece como principio ético na orientacdo da acdo dos grupos
culturalmente dominados, aos quais foi negado o direito de preservarem suas caracteristicas
culturais. No inicio, os movimentos multiculturalistas expressavam exclusivamente a
reivindicacdo de grupos étnicos.

Para Silva e Brandim (2008) o multiculturalismo iniciou-se nos Estados Unidos em

meados do século XX e se difundiu pelo mundo ocidental

(...) como forma de enfrentamento dos conflitos gerados em fungdo das questBes
econdmicas, politicas, e, mormente, étnico-culturais, na tentativa de combater
discriminagGes e preconceitos, haja vista as dificuldades de individuos e grupos de
acolher e conviver com a pluralidade e as diferengas culturais (SILVA & BRANDIM,
2008, p. 52).

A necessidade da condicdo de respeito e pacificidade na convivéncia entre culturas
diferentes, através do multiculturalismo em sua visdo plural, € o ponto chave que rege a
importancia desse trabalho académico, tendo em vista a observacdo do comportamento de
comunhdo que houve dentro do territério brasileiro durante a Copa do Mundo de 2014,
situacOes registradas pela midia televisiva, especificamente a Rede Globo, confirmam essa
boa convivéncia entre povos de diferentes paises e consequentemente suas culturas diferentes.

Para Alain Touraine (1992), pode-se compreender o multiculturalismo como a
manutencdo da unidade social reconhecendo a pluralidade de culturas e tendo-as em
permanente intercdmbio entre atores sociais com visées de mundo diferenciadas (algo que
esta além da mera coexisténcia ou convivéncia). Tal nogdo rechaga a desigualdade entre
culturas: superior, avangada, primitiva ou subdesenvolvida e substitui a no¢do de preservagéo
cultural pela de equiparacéo entre diversas culturas.

O multiculturalismo busca promover uma igualdade entre os diversos grupos por meio
do reconhecimento de suas diferengas, evitando assim o sentido de grupos oprimidos.

Atuando como um importante instrumento tedérico dos desfavorecidos, que querem ver
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assegurada a sua dignidade, atraves da igualdade de oportunidades e do respeito a sua
identidade.

1.6 ACULTURA E A MIDIA SE ENTRELACAM PARA O BEM E PARA O MAL

O fendmeno da globalizacdo e consequentemente o avango da tecnologia alteraram
significativamente o modo de vida das sociedades, os habitos e estilos de vida passaram a ser
influenciados por grandes transformacgdes nos mais variados &mbitos como transportes, salde,
agricultura e comunicacéo este Ultimo o mais importante para a compreensdo desse trabalho.
Com isso a cultura passou a ser disseminada com mais facilidade, a midia foi e é até hoje o
grande difusor do que se refere a cultura, esse processo recebe o nome de comunicacdo de
massa que se desenvolveu tanto a ponto de ofuscar outros tipos de cultura alternativas e
anteriores a ela. Segundo Corréa (2001), a comunicacdo de massa, envolve empresas,
profissionais e formas de comunicacdo complexas e diversificadas, o seu potencial de difusao
e alcance, influenciam e determinam muitos dos comportamentos individuais e coletivos do
publico para o qual sdo dirigidos.

Segundo Lévy (1999), a tecnologia reestruturou relacdes sociais e de trabalho e
acelerou a disseminacdo da cultura e da informacdo veiculada através da midia. O
desenvolvimento e a expansdo das tecnologias da informagdo e comunicagdo tém papel
preponderante na reestruturacdo da identidade contemporénea, modificando pensamentos e
comportamentos.

Theodor W. Adorno e Max Horkheimer foram os criadores do termo industria cultural.
Em meados dos anos 40 estes analisam a producdo industrial dos bens culturais como
movimento global de producéo de cultura como mercadoria. Os produtos culturais ilustram a
mesma racionalidade técnica, o0 mesmo esquema de organizacdo e de planejamento
administrativo que a fabricacdo de automdveis em série ou 0s projetos de urbanismo.
Segundo Matterlat (1995:77), “Previu-se algo para cada um a fim de que ninguém possa
escapar”. Cada setor da producdo é uniformizado e todos o sd@o em relacdo aos outros. A
civilizacdo contemporanea confere a tudo um ar de semelhanca (MATTERLAT, 1995).

Diversas configuracOes culturais apareciam em destaque antes da cultura de massa/
industria cultural, como a popular numa contraposicao a erudita, a cultura nacional que atuava
como a identidade de um povo e de um modo geral o conjunto de valores morais e estéticos

das sociedades. O surgimento da cultura de massa / industria cultural no século XX, acabou
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dominando essas nogdes culturais. Atraves dos veiculos de comunicacdo, os diferentes
padrdes de culturas em grande parte passaram a ser homogeneizados.

De acordo com Kellner (2001), as narrativas e as imagens veiculadas pela midia
fornecem os simbolos, 0s mitos e 0s recursos que ajudam a constituir uma cultura comum
para a maioria dos individuos em muitas regiées do mundo de hoje. A cultura veiculada pela
midia fornece o material que cria as identidades pelas quais os individuos se inserem nas
sociedades tecnocapitalistas contemporaneas, produzindo uma nova forma de cultura global.
Essa cultura é constituida por sistemas de radio e reproducdo de som (discos, fitas Cds e seus
instrumentos de disseminacdo, como aparelhos de radio, gravadores, etc); de filmes e seus
modos de distribuicdo (cinemas, videocassetes, apresentacdo pela TV); pela imprensa que vai
de jornais a revistas; e pelo sistema de televisao, situado no cerne desse tipo de cultura. Os
varios meios de comunicacao privilegiam ora 0s meios visuais, ora os auditivos, ou entdo
misturam os dois sentidos, jogando com uma vasta gama de emogdes, sentimentos e ideias.

A televisdo acabou atingindo um patamar maior frente aos outros veiculos de
comunicacdo, e gracas ao seu advento a midia se transformou em forca dominante. Kellner
(1990), a TV a cabo e por satélite, 0 videocassete e outras tecnologias de entretenimento
domeéstico, além do computador pessoal mais recentemente aceleraram a disseminagdo e o
aumento do poder da cultura veiculada pela midia.

Com tanto poder assim, toda a producdo da cultura da midia possui interesses nao
muito claros. Segundo Kelnner (2001), os produtos da cultura da midia, portanto ndo séo
entretenimento inocente, mas tem cunho perfeitamente ideoldgico e vinculam-se a retérica, a
lutas, a programas e a acles politicas. Em vista de seus efeitos politicos, é importante
aprender a interpretar a cultura da midia politicamente a fim de descodificar suas mensagens e
efeitos ideoldgicos. Como argumentos até agora, interpretar politicamente a cultura da midia
exige que se amplie a critica ideoldgica para abranger interseccdo de sexo, sexualidade, raca e
classe e ver que a ideologia € apresentada na forma de imagens, figuras, c6digos genéricos,
mitos e aparato tecnico de cinema, televisdo, masica e outros meios, bem como por
intermédio de ideias ou posic¢des tedricas.

Essas producdes apresentam caracteristicas que agradam e seduzem, trata-se de uma
especie de espetaculo que leva o publico a identificar-se com opinides, atitudes e sentimentos
e também o induzem ao consumo. Kellner (2001), a cultura de consumo oferece um
deslumbrante conjunto de bens e servicos que induzem os individuos a participar de um

sistema de gratificacdo comercial. A cultura da midia e a de consumo atuam de maos dadas no
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sentido de gerar pensamentos e comportamentos ajustados aos valores, as institui¢fes, as
crengas e as praticas vigentes.

Numa tentativa de fugir da alienagéo é importante entender que:

O publico pode resistir aos significados e mensagens dominantes, criar sua
prépria leitura e seu proprio modo de apropriar-se da cultura de massa,
usando a sua cultura como recurso para fortalecer-se e inventar significados,
identidade e forma de vida préprios. Além disso, a propria midia da recursos
que os individuos podem acatar ou rejeitar na formacéao de sua identidade em
oposicdo aos modelos dominantes. Assim a cultura veiculada pela midia
induz os individuos a conformar-se a organizacgdo vigente, da sociedade, mas
também lhes oferece recursos que podem fortalecé-los na oposicdo a essa
mesma sociedade (KELNNER, 2001, p. 11).

Os dois lados de uma mesma moeda, essa expressao pontua bem o debate e os efeitos
a cerca da cultura da midia. Afinal ela faz bem? Faz mal? Ou um pouco dos dois? Sobre o
aspecto negativo a industria cultural é acusada de alienar, mascarando a realidade, levando o
individuo a perder e até ndo criar uma imagem ou identidade propria perante a sociedade.
Defendendo o aspecto positivo existem 0s que argumentam a tese de que nao se trata de fator
de alienacdo pois essas producdes acabam por beneficiar o desenvolvimento do homem.
Toma-se como exemplo, as criangas que hoje dominam muito mais cedo a linguagem gracas
aos veiculos de comunicacdo em especial a televisdo e rapidamente estas migram para a
internet, isso possibilita a elas uma compreensao mais rapida do mundo.

Quem tem razdo nessa histéria toda? De acordo com Coelho (1980), ha dois caminhos
para se chegar a uma eventual conclusdo sobre qual das correntes esta com a razdo embora a
razdo quase nunca esteja de um lado s6. Um deles consiste em examinar o qué diz ou faz a
indUstria cultural. O outro opta por saber, ndo que € dito ou feito, mas como é dito ou feito. O
estudo do o qué exige uma analise caso a caso, levando em consideracdo situacdes
especificas. A analise do como tem alcance mais geral na medida em que parte do pressuposto
segundo o qual os veiculos da inddstria cultural tém, cada um deles, uma natureza que
permanece idéntica a si mesma em todas as manifestacdes desse veiculo e um modo de operar

que pode permanecer estavel em determinadas situagoes.
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2. JORNALISMO: SURGIMENTO E CONCEITUACAO

Parando para pensar no percurso histérico do jornalismo até os dias de hoje é inegavel
reconhecer a importancia que ele adquiriu e torna-se até complicado imaginar como
estariamos vivendo sem a existéncia dele. De acordo com Alves (2015), antes do jornalismo o
homem que vivia em aldeias tribais por exemplo s6 tinha conhecimento do mundo que o
cercava, nao tinha a minima no¢do do que se passava fora do seu habitat a unica fonte de
informacdo que existia eram 0s viajantes que frequentavam essas tribos por causa do
comércio, eles contavam sobre tribos rivais, mortes e nascimentos e sobre o desenvolvimento
das caca e da pesca. O papel desses viajantes era fundamental para a sobrevivéncia desses
homens, o problema é que como eles viajam a pé ou em lombos de cavalos essas preciosas
informacBes demoravam bastante para chegar. Esse relato serve para constatar e compreender
a necessidade de viver informado.

O primeiro jornal que se conhece no mundo foi a Acta Diurna. De acordo Veronezzi
(2015), era uma publicacdo oficial do Império Romano, criada no ano de 59 A.C. durante o
governo imperial de César. Ela trazia noticias diariamente para a populacdo de todos os cantos
do Império (e de fora dele) falando principalmente de conquistas militares, ciéncia e de
politica. Para poder escrever a Acta Diurna, surgiram os primeiros profissionais de jornalismo
do mundo, os chamados Correspondentes Imperiais. Eles foram enviados para todas as
regides e provincias Romanas para acompanhar e escrever as noticias.

Segundo Veronezzi (2015), apesar de inaugurar o conceito e o formato geral dos
jornais e do jornalismo modernos, a Acta Diurna tinha algumas curiosidades: Como nao
existiam tecnologias de impressdo no Império Romano e nem mesmo papel em quantidade
suficiente (a fabricacdo de papel, usando a tecnologia da época era muito cara), a Acta Diurna
era publicada em grandes placas brancas de papel e madeira (estilo Outdoor). Embora a Acta
Diurna fosse publicada todos os dias, sempre divulgava noticias de dias ou semanas atras
daquela época. Como era uma publicacdo de jornalismo oficial, a Acta Diurna romana néo era
imparcial, nunca propagava noticias negativas de derrotas do Exército Romano e nem
escandalos envolvendo pessoas publicas e aliadas ao Imperador.

A criacdo da prensa de tipos moveis por Guttenberg em 1939 foi 0 primeiro passo para
0 surgimento da imprensa levando posteriormente ao nascimento do jornalismo, foi através
desse meio técnico que tornou-se possivel propagar as informacgdes de forma multiplicada.
Alguns autores dizem que essa invencdo transferiu 0 mundo da Idade Média para a era da

Renascenca. Estritamente relacionado ao desenvolvimento da industrializacdo e do
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capitalismo, os jornais impressos configuram o inicio de uma “indéstria da informa¢ao” um
produto tipico da cultura de massa seguido pelo surgimento do rédio, da televisdo e mais

recentemente da internet.

A medida que a tecnologia da prensa de papel de Gutemberg ia sendo disseminada e
copiada por seus concorrentes, a publicacdo de livros e jornais se tornou cada vez
mais popular. A prépria atividade de jornalismo também passou a ser muito mais
profissional com o surgimento dos primeiros cursos de jornalismo nas Universidades
da Europa. Com a profissionalizacdo do jornalismo, comecou também a surgir a
necessidade de regulamentar a profissdo e sua atividade, surgindo nesta época o
conceito de Liberdade de Imprensa® (VERONEZZI, 2015 p. 1).

Outra grande invencao que influenciou tecnologicamente o avango do jornalismo foi a
criacdo do telégrafo em 1844, ele possibilitou que textos fossem repassados as redacées pelos
profissionais de jornalismo em questdes de minutos tarefa essa que antes levaria horas e a até
dias. O “pai da comunicagdo” como ficou conhecido o telégrafo tornou o jornalismo mais agil
um acontecimento pela manha seria facilmente divulgado a tarde em um jornal, para a época
isso seria uma evolucdo tamanha e a tendéncia seria a invencao de novos meios tecnologicos
que consolidariam a atividade jornalistica. O periodo entre 1890 e 1920 é conhecido como a
“Era de Ouros dos Jornais”.

De acordo com Veronezzi (2007), em 1920 a atividade do jornalismo tradicional
sentiria bastante a chegada de um novo canal de comunicacdo, o radio, seu surgimento fez
com gue 0 0s jornais perdessem anunciantes, publico e até mesmo profissionais da area que
acabaram migrando para a nova midia, essa seria a primeira vez que 0S jornais impressos
passaram a ter um concorrente de peso.

Segundo Veronezzi (2007), ainda no século XX um novo veiculo surgiria para
aumentar ainda mais a disputa entre radio e impresso, a televisdo veio para derrubar a
hegemonia dos métodos tradicionais dos jornais e do jornalismo, de imediato poucas pessoas
tinham condicGes de comprar os aparelhos de TV, a qualidade das imagens e sons também
ndo eram tdo boas e o radio ainda era a preferéncia, mas com o aperfeicoamento da tecnologia
os televisores tiveram seus pregos reduzidos e comegaram a ser produzidos em larga escala e
acabaram se popularizando e conquistando de vez o publico, passando a carregar a partir de
1950 o status de principal veiculo de comunicacdo do mundo, posicdo essa que ocupa até

hoje.

® A liberdade de imprensa estabelece um ambiente no qual, sem censura ou medo, Vvérias opinides e ideologias
podem ser manifestadas e contrapostas, ensejando um processo de formacdo do pensamento. Disponivel
http://www.ambito-juridico.com.br/site/?n_link=revista_artigos_leitura&artigo_id=10287&revista_caderno=9
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Evolucao da resolucao
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Imagem 5 - A evolucdo da qualidade das imagens com o passar dos anos®

De acordo com Veronezzi (2007), a chegada dos computadores e da internet em 1980
0 jornalismo se reinventa mais uma vez dando inicio ao chamado web jornalismo que
apresenta caracteristicas como agilidade da linguagem, o baixo custo de producdo e a
velocidade de atualizacdo. Apesar da sua expansao, popularidade e crescimento esse tipo de
midia ainda ndo ultrapassou a hegemonia da televisdo que continua se mantendo como
preferéncia na busca por informacao, esportes, entretenimento entre outros.

Mesmo enfrentando todas essas novas midias o jornalismo tradicional continua firme e
forte a nivel global, uma pesquisa divulgada em 2010 pela a WAN (World Association of
Newspapers) associacdo que cuida da atividade do jornalismo no mundo calculou que 900
milhGes de pessoas liam jornais diariamente, sendo mais comum em paises como a China e o
Japdo onde o costume de ler jornais é bem presente em suas culturas para se ter uma ideia 7

entre 10 jornais mais lidos no mundo sdo de origem oriental.

E inegavel a forca das midias moveis, assim como ndo ha ddvidas que o jornal
impresso morre um pouquinho a cada dia desde o surgimento destes aparelhos. Mas
a roda do mundo ndo vai parar de girar. E o fazer jornalistico do impresso precisa
girar com ela, atentar-se as mudancas, mudar o que precisa ser mudado. Além disso,
deve saber existir em harmonia com o novo de uma maneira que ambos reconhe¢am
suas diferencas e, a partir destas, reconstruam um jornalismo de qualidade digno de
atravessar o tempo (MELO, 2014, p. 01).

O jornalismo adquiriu muita importdncia ao longo da historia, inegavelmente
contribuindo para a construgdo e o desenvolvimento das sociedades, e o fazer jornalismo
acabou se transformando no principal ramo profissional de muitas pessoas, isso fez com que a
busca pela informacdo obedecesse alguns critérios que até hoje compdem o jornalismo, a

noticia, a busca pela verdade, a independéncia, a objetividade e o servico publico. Essas

® Disponivel: http://www.tecmundo.com.br/projetor/2397-historia-da-televisao.htm
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caracteristicas permeiam os dois polos do campo jornalistico: O polo econémico que retrata a
noticia como negacio e o polo ideoldgico que retrata a noticia como servico publico. Vejamos
algumas defini¢bes do que € jornalismo.

Para Azevedo (1979), o jornalismo € o mais poderoso meio de comunicacéo social. O
conhecimento do homem pelo homem, de suas conquistas e aspira¢fes, de suas tragédias e
alegrias, das descobertas mais sensacionais, tudo isso faz parte do dia-a-dia do leitor
interessado em melhorar sua vivéncia com o proximo, atraves da leitura rapida e simples das
noticias.

Nesta definicdo a seguir o autor traz uma versdo mais simples e direta do que € o
jornalismo (TRAQUINA, 2004) é histdrias acerca da vida, das estrelas, das tragédias e dos
espetaculos dos congressos [...] “o jornalismo e os jornalistas tem poder, consoante a sua
posicdo na hierarquia profissional. Quer seja quer ndo , o jornalismo ¢ um “Quarto Poder”
que, sobretudo devido ao acesso habitual as fontes oficiais, sustenta o poder instituido e o
status quo’ (TRAQUINA, 2004, p. 208).

A principal funcdo do jornalismo € informar e o produto que resulta na captacdo das
informacBes recebe o nome de noticia, estas ajudam a partilhar a no¢do do que é atual e
importante ou ndo é, despertando pontos de vista sobre a realidade, gerando conhecimento
entre outros aspectos. De acordo com (SOUSA. 2002), as noticias, ao surgirem no tecido
social por agcdo dos meios jornalisticos, participam da realidade social existente, configuram
referentes coletivos e geram determinados processos modificadores dessa mesma realidade.

Sobre os critérios de noticiabilidade CAMPBELL (2004), apresenta alguns
argumentos sobre o conceito de valores noticia. Para ele os valores noticia determinam a
selecdo dos acontecimentos e, a0 mesmo tempo, a selecdo de fatos noticiosos também
determina os valores-noticia. Portanto valores-noticia seriam causa e consequéncia da selecdo.

Varios pesquisadores a partir de seus estudos elencam os atributos que fazem com que
um fato torne-se noticia. Iremos utilizar alguns desses critérios que justificam a construcéo
das materias veiculadas pelo telejornalismo da Rede Globo durante a Copa do Mundo de 2014
e que foram selecionadas para a realizacdo desse trabalho, como novidade, raridade,
ineditismo, e atualidade. Tais matérias serdo mais detalhadas no capitulo 3. Silva (2005),
elabora um quadro em que apresenta alguns autores que tratam dessa tematica, bem como os

valores-noticia propostos por cada um. Vejamos:

" Status quo ¢ a forma abreviada da expressdo do Latim in statu quo res erant ante nellum (“no estado em que as
coias estavam antes da guerra”). Significam “no mesmo estado que antes”, o “o estado atual das coisas, seja em
gue momento for. Disponivel em http://www.dicionarioinformal.com.br/status%20quo/
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Stieler: novidade, proximidade geogréfica, proeminéncia e negativismo

Erbolato: proximidade, marco geografico, impacto, proeminéncia, aventura/conflito,
consequéncias, humor, raridade, progresso, sexo e idade, interesse pessoal, interesse humano,
importancia,  rivalidade, utilidade, politica  editorial,  oportunidade,  dinheiro,
expectativa/suspense, originalidade, culto de herois, descobertas/ invences, repercussao,

confidéncias.

Lage: proximidade, atualidade, identificagdo social, intensidade, ineditismo, identificagio

humana.

Warren: atualidade, proximidade, proeminéncia, curiosidade, conflito, suspense, emocéo e

consequéncias.

Chaparro: atualidade, proximidade, notoriedade, conflito, conhecimento, consequéncias,

curiosidade, dramaticidade, surpresa.

Gans: importancia, interesse, novidade, qualidade, equilibrio.

A pratica do jornalismo é multipla, multiconceitual e variada. Quando se pensa ou se
discute jornalismo, € preciso levar em conta estas especificidades que cada producdo, cada
sujeito e cada ambiente comunicacional apresente: “h4 a considerar que no mundo existem
varios conceitos de jornalismo, que possuem uma natureza simultaneamente social, ideoldgica
e cultural” (SOUSA, 2002:28).

2.1 TELEJORNALISMO

O telejornalismo é a modalidade de transmissdo de informacdo que fomenta a
construcdo desse trabalho, por isso é significativo compreender 0 mesmo, suas caracteristicas
e entender a sua importancia. A insercao da televisdo em nosso cotidiano ganha forca através
das suas diversas significagcdes e das experiéncias que estas nos possibilitam experimentar. A

televisdo em especial o telejornalismo atua na da realidade social do mundo.

Diariamente, durante meia hora do horario nobre da TV, quase toda a
populagdo assiste ao telejornal: ele da a impressdo de transmitir os fatos mais
importantes do dia de forma condensada. Assim acontece no mundo inteiro:
um ou dois apresentadores, com expressdo séria e tom de voz solene,




33

intercalam noticias, imagens ou mapas, reportagens locais, nacionais e
internacionais (MARCONDES, 1988, p. 52).

Para Aronchi de Souza (2004), o telejornalismo € um programa que apresenta

caracteristicas proprias e evidentes, com apresentador em estudio chamando matérias e

reportagens sobre os fatos mais recentes, € um género da categoria da informacéo.

[...] “a transmissdo das mensagens jornalisticas através da TV ¢é hoje um
importante instrumento para a transformagao dos individuos em cidaddos do
mundo. Assim, os individuos assistem as mensagens jornalisticas e assimilam
conhecimento, sentindo-se parte. Pelos monitores muitos acompanham o
desdobramento dos fatos, muitas vezes em tempo real, se informam, formam
opinido, enfim adquirem conhecimento. Vemos 0 mundo de dentro de casa: a
televisdo pode em tese nos conectar a tudo o que acontece na nossa esquina
ou do outro lado do planeta” (MARTINS, 2008, p.2).

A noticia na televisdo é diferente principalmente se comparada ao jornal impresso e a

internet, pois nestes o publico busca a leitura e a adequa ao seu tempo, escolhendo o contetido

como bem entende, indo ao encontro daquilo que o interessa, pois as opcdes estdo la

disponiveis.

A noticia de televisdo é radicalmente diferente. Ao contrario da noticia de
jornal, que ndo € concebida para ser lida na totalidade, embora adquirindo
inteligibilidade, a noticia de televisdo é concebida para ser completamente
inteligivel quando visionada na sua totalidade (WEAVER apud TRAQUINA,
1999, p. 299).

Patrick Charaudeau no livro Discurso das Midias (2006), elenca caracteristicas

especificas do telejornal em comparacdo com outros géneros, sao 0s aspectos dominantes da

encenacdo discursiva entre eles esta o contato entre esttdio e telespectador:

O contato: entre o estidio e o telespectador se estabelece desde a abertura do
jornal, por saudacfes do apresentador que se acha instalado em seu lugar de
exercicio profissional, em posi¢do frontal, e anuncia o sumério. Depois
durante todo o desenrolar do jornal, ele construirda uma imagem de
enunciador personalizado (um eu) que se expressa como Se estivesse falando
diretamente a cada individuo da coletividade dos telespectadores: ora
participando sua propria emogdo com relagdo aos acontecimentos dramaticos
do mundo (enunciagdo elocutiva), ora solicitando sua atencdo ou o seu
interesse, e mesmo interpelando-o (enuncia¢do alocutiva), tudo isso com o
auxilio de movimentos do rosto (mesmo o0s mais discretos), de certos tons de
voz, da escolha de determinadas palavras. Pode ser que constituam
estratégias particulares, mas o discurso personalizado é um dos tracos desse
género (CHARAUDEAU, 2006, p. 229).

Assim como no radio a televiséo apresenta a instantaneidade da informacéo, esta deve

ser entendida pelo pablico exatamente no momento em que se é transmitida. De acordo com
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Rezende (2000), pelo processo do aqui e agora na divulgacdo e recepcdo de uma cobertura
jornalistica, a televisdo propicia uma participacdo instantanea e sem intermediarios, que, por
si s, constitui-se num elemento de inestimavel poder de mobilizacéo.

O texto do telejornalismo deve ser na linguagem coloquial, escrito para ser falado pelo
locutor e entendido pelo telespectador. Ele deve compreender a informagdo de uma vez, caso

ISS0 ndo aconteca o objetivo de transmitir a informacéo acaba fracassando.

Pelo coloquial atinge-se, portanto, o propésito maximo da comunicacdo de
massa: uma mensagem acessivel do ponto de vista intelectual pela clareza
das informagbes divulgadas e emocional pela simulacdo de um contato
interpessoal, proprio da funcéo fatica da linguagem, tocando afetivamente o
telespectador (REZENDE, 2000, p. 97).

O jornalista de TV conta uma historia para alguém atraves da juncdo da palavra com a
imagem. Segundo Rezende (2000), com a transmissdo direta de imagens e sons, a TV realiza
a sua obra jornalistica méxima. O entrosamento entre imagem e palavra no momento da
reportagem jornalistica, é imprescindivel na construcdo da noticia. Permite ao telespectador

testemunhar um fato como se estivesse presente no local. A televiséo

[..] oferece a prova da imagem em movimento como o0 proprio
acontecimento, o enquadramento referencial da palavra e ligagdo com o
espaco e o tempo transmissdo direta. Esses trés componentes tornam a
televisdo o grande documento do cotidiano. A imagem em movimento tem o
dinamismo da vida, uma sincronizac¢do do acontecimento. As pessoas andam,
falam, tropegcam na tela como na realidade. Sendo ao vivo ou um registro
imediato de um acontecimento, a TV ganha um elevado grau de veracidade,
de poder referencial (MORAN, 1996, p.21 apud REZENDE, 2000, p. 73).

Ainda gue seja considerado um casamento perfeito entre imagem e palavra, para uma
melhor compreensdo da noticia no jornalismo televisivo, ndo se pode negar que a imagem se
sobrepde a palavra como alerta Maciel (1995), embora texto e imagem devam sempre andar
juntos, a imagem é mais forte que a palavra, porque permanece gravada no cérebro do
telespectador depois que a noticia ja foi esquecida.

Sobre a forma de produzir o telejornalismo Rezende (2000), afirma que ndo existe
uma formula unica, pois fatores de natureza diversa, horario do telejornal, caracteristicas da
audiéncia, condigdes de cobertura de um fato acabam influenciando a confecc¢do da noticia.
Porém, nem mesmo a evolucdo tecnologica na area da televisdo é capaz de eliminar a forma

talvez mais simples de apresentacao de noticias no video: o apresentador I1&€ um texto.
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Wolton (2006) acredita que a forca da televisdo esteja na ligagdo dos niveis da
experiéncia individual e coletiva por ser a Unica atividade a fazer uma ligagcdo equanime entre
ricos e pobres, jovens e velhos, rurais e urbanos, cultos e menos cultos. A televisao, portanto,
acaba por promover o que o autor acredita ser uma de suas fungdes: atua como um laco social
na sociedade, unindo individuos e publico que tudo tende a separar.

Aplicando a importancia da televiséo e do telejornalismo aqui no Brasil, uma pesquisa
realizada em 60 paises pela agéncia de noticias Reuters, da BBC, e dos Media Centre Poll da
Globescan, constatou que para 56% do povo brasileiro, o telejornalismo ocupa um lugar de
destaque como a principal fonte de informagdo (BRASIL, 2006: 31). Levando em
consideracdo esse dado estatistico pode-se pensar que seria importante que as emissoras de

televisdo veiculassem mais contetidos com tematicas soécio culturais e educacionais.

2.2 O JORNALISMO ESPORTIVO CONQUISTA POPULARIDADE E ESPACO

Analisando historicamente, o jornalismo esportivo rapidamente se consolidou dentro
da atividade jornalistica, logo despertou a atencdo dos leitores, 0s jornais impressos optaram
por ele para incrementar o produto na disputa com o recém chegado veiculo radio, essa
modalidade jornalistica ganhou cada vez mais importancia e espaco a medida em que 0s

veiculos de comunicacao surgiam e evoluiam.

O momento mais importante de todo esse processo acontece justamente através do
impacto dos meios de comunicacdo de massa. Esta acdo promove o crescimento do
esporte enquanto espetaculo proporcionado pela midia especializada, que ao
informar sobre o fato esportivo tem a necessidade de fazé-lo com qualidade
(CAMARGO, 2005, p. 9).

Os homens sempre foram mais atraidos pela tematica, ja as mulheres em detrimento de

questdes culturais e do preconceito direcionados a elas se mantiveram mais distantes.

Excluidas de uma efetiva participacdo na sociedade, da possibilidade de ocuparem
cargos publicos, de assegurarem dignamente sua prdpria sobrevivéncia e até mesmo
impedidas do acesso a educacdo superior, as mulheres no século XIX ficavam
trancadas, fechadas dentro de casas ou sobrados, mocambos e senzalas, construidos
por pais, maridos, senhores. Além disso, estavam enredadas e constritas pelos
enredos da arte e ficcdo masculina. Tanto na vida quanto na arte, a mulher do século
passado aprendia a ser tola, a se adequar a um retrato do qual ndo era a autora
(PRIORE, 2000, p. 408).
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Essa realidade mudou e vem mudando até hoje, as mulheres e até as criangas passaram
a se afeicoar mais pelos esportes e suas variadas modalidades. A mulher passou a integrar a
producdo jornalistica do esporte, caracteristicas que evoluiram junto com o0 tempo
culturalmente e tecnologicamente falando. Um exemplo desse desenvolvimento todo é a Copa
do Mundo de futebol que hoje envolve a atencdo das pessoas independente de sexo e faixa
etaria, o evento passou a englobar todos os tipos de publicos.

Mas porque o esporte ganhou tanta notoriedade dentro da midia? Esporte vende, atrai
publicidade e consequentemente consumidores. De acordo com CALADO (2007) o esporte,
como negocio, hoje é encarado com seriedade, pois tem um prestigio que advém da imagem e
da reputacdo que 0 mesmo proporciona tanto ao atleta como a empresa. A industria esportiva
mundial movimenta bilhdes de ddlares anualmente e o segmento esportivo € amplo e
complexo, tendo em vista que existem mais de 140 modalidades esportivas sendo praticadas
em todo o mundo. Por este motivo a midia abre cada vez mais espago para o esporte e para 0
jornalismo esportivo. Como afirma Alcoba (1980), ndo sdo apenas algumas paginas, mas
publicacBes inteiras, ndo apenas alguns minutos dentro de um programa, mas programas
inteiros dentro da grade de programacdo da televisao.

Porém ndo é s6 a questdo financeira que faz o esporte ser especial dentro da midia. O
esporte consegue unir as pessoas de diferentes ragas, religides e ideologias. Um exemplo disso
aconteceu nas cerimonias de abertura dos Jogos Olimpicos de Atenas em 2004 e Sidney em
2000, quando as delegacdes da Coreia do Norte e da Coreia do Sul desfilaram juntas. Estes
dois paises sdo historicos inimigos politicos, mas gracas ao esporte conseguiram apresentar
uma imagem de paz e confraternizacdo. Através dele pessoas de diferentes partes do mundo

acabam conhecendo e mantendo contato com outras culturas.

Se existem 22 homens de 22 paises, que falam diferentes linguas, pertencem
a racas diferentes e professam religides diversas, se lhes ddo uma bola e um
arbitro, ttm muitas possibilidades de entenderem-se, jogar e divertirem-se
(ZALDIVIA apud Yanez, 1995, p. 50).

A comunicacdo integra 0 mundo esportivo e 0 seu crescimento é proveniente da
comunicacdo que surge em decorréncia dele proprio. Como sugere Luis Castro (1995), o
esporte em si mesmo é um veiculo de comunicacgéo, pois 0s esportistas, com suas atuagoes,
comunicam alegrias e tristezas, forca ou debilidade, vontade ou indecisdo: enfim muitos
sentimentos que transmitem aos demais. Com isso a midia se utiliza desses sentimentos e

reacOes provocadas pelos esporte para disseminar conceitos e ideias.
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O futebol por exemplo povoa vérias dimens@es, pois ele faz parte de nossa formagao
cultural, criativa e simbdlica. Na televisdo, o esporte é tratado com diferencial e possui amplo
espaco, com Varios programas especializados, a tematica futebolistica comumente domina
entre as modalidades esportivas exibidas por esses programas. Para Bourdieu (1997), nos
ultimos anos tanto a televisdo quanto os jornais tém dado o primeiro lugar, quando nédo € todo

o lugar, as variedades e as noticias esportivas.

(...) O esporte é hoje muito mais mercadorizado do que ha alguns anos,
sobretudo por causa do notavel crescimento dos meios de comunicagdo e da
indUstria do entretenimento. A isso se agrega o fato de que entretenimento,
informagdo e “cultura” misturam-se no mesmo caldo produtivo, sendo o
esporte um exemplo marcante deste processo. Lembre-se, por exemplo, da
exclusividade da transmissdo das partidas do selecionado brasileiro de
futebol na Copa do Mundo de 2002 por uma emissora de televisdo, que
também apresentava parte de seus telejornais da Coréia e do Japdo (VAZ,
2006, p. 18).

Como vimos no topico anterior deste trabalho, na televisdo a imagem é o grande
diferencial em relacdo ao radio por exemplo, e essa caracteristica potencializa o esporte
favorecendo a noticiabilidade do mesmo. Ele pode oferecer imagens como a torcida vibrando
e se confraternizando, imagens dos atletas, a presenca de celebridades, politicos e do préprio
espetaculo, que podem compor um vasto material para exibicdo. Ronaldo Helal explica que

[...] o esporte é também um fendmeno especifico da comunicagdo de massa,
proporcionando os mesmos debates e sofrendo 0s mesmos questionamentos
suscitados pelo impacto da midia na modernidade. Além disso, o esporte é
rico em imagens e mensagens representativas da comunidade, podendo ser
entendido como um poderoso sistema de comunicagdo capaz de unir 7
diferencas e proporcionar um espetaculo ritual de grande significado para
aqueles que dele participam (HELAL, 1997, p 6-7).

Por possuir muitas modalidades o esporte apresenta termos peculiares e regras
diferentes de acordo com cada uma dessas modalidades, além de uma linguagem propria, por
causa disso as noticias da tematica geralmente sdo construidas por jornalistas especializados
na area, pois alem de informar € preciso que eles realmente entendam do que estdo falando.
Segundo o Dicionario Enciclopédico Tubino do Esporte (2007), “o jornalismo esportivo é
exercido por jornalistas com conhecimento em esportes em geral ou em aspectos esportivos.
[...] a cobertura jornalistica esportiva, na sua maioria, é setorizada, podendo incidir sobre
clubes, modalidades, entidades dirigentes ou outros aspectos esportivos importantes.”

(TUBINO e GARRIGO, 2007, p. 719).
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E importante ressaltar que mesmo possuindo especificidades na cobertura jornalistica
esportiva, é preciso obedecer os critérios basicos que caracterizam a constru¢do da noticia.
Barbeiro e Rangel atentam que “Jornalismo ¢é jornalismo, seja ele esportivo, politico,
econémico, social. Pode ser propagado em televisdo, radio, jornal, revista ou internet. N&o
importa. A esséncia ndo muda porque sua natureza € Unica e esta intimamente ligada as regras
da ética e ao interesse publico” (2006:13).

Sobre a funcéo do Jornalismo Esportivo:

“O jornalismo esportivo ¢ o responsavel por divulgar tudo o que acontece
em relagdo ao esporte. O que vai desde o conceito de esporte como
ferramenta de inclusdo social até os noticiarios especializados em
modalidades esportivas de alto rendimento, onde estdo condicionados
aspectos como entretenimento e profissionalismo. Todo assunto de interesse
da sociedade que envolva esporte é objeto do jornalismo esportivo”
(CARVALHO apud PENA, 2005, p. 81).

2.3 O JORNALISMO ESPORTIVO DA REDE GLOBO DE TELEVISAO

Assim como é peculiar em todo o seu jornalismo, o padrdo Globo de qualidade
também sempre esteve presente em seu Departamento de Jornalismo Esportivo, 0 processo
de apuracdo das noticias esportivas segue a mesma linha dos métodos de apuracdo de
informacdes exibidas em seus telejornais por exemplo. Como explica os Principios Editoriais
do Grupo Globo®.

A emissora que é uma das maiores do mundo e conta com uma grande estrutura,
sempre dedicou espaco para o0 esporte através dos programas especificos e transmissfes das
mais variadas modalidades. O futebol é o carro chefe na preferéncia do publico aqui no pais
através dos principais campeonatos e as transmissdes de futebol internacional como Copa
Libertadores da América, Copa das Confederacdes, a Copa do Mundo e mais recente a Liga
dos Campebes da Europa. Dentre outras transmissfes estdo o Voleibol, a Férmula 1, o
Basquete e as lutas do UFC. Os programas destinados a tematica dentro da emissora séo, 0
Globo Esporte, o Esporte Espetacular, o Auto Esporte, o recém chegado Corujdo do Esporte e
o0 Central da Copa que vai e volta na grada da emissora, sendo exibido durante a realizagédo
das Copas do Mundo e de outras competicOes nas quais a selecdo brasileira de futebol

participa.

8 Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/principios-editoriais-do-grupo-globo.pdf



http://globoesporte.globo.com/principios-editoriais-do-grupo-globo.pdf
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Globo Esporte - Existe desde 14 de agosto de 1978 e transmite a cobertura dos
eventos esportivos no Brasil e no mundo. Apresenta também matérias de teor humoristico,
incluséo social, superacao e emocdo. A partir da década de 1990 o programa passou a mudar a
sua linguagem transformando o fato esportivo em uma mistura de informacdo com
entretenimento. A informalidade e o humor ganharam mais espaco dentro do Globo Esporte
com a chegada do jornalista Tiago Leifert que revolucionou a forma de apresentacdo. Alguns
estados possuem as suas edigcdes proprias da atracdo. A nivel nacional quem o apresenta com

mais frequéncia € a jornalista Cristiane Dias.

Imagem 6- Globo Esporte sendo apresentado pela jornalista Cristiane Dias®

Esporte Espetacular - E o programa esportivo mais antigo da emissora que continua
no ar. Surgiu no dia 8 de dezembro de 1973 com a missdo de abrir mais espaco para outras
modalidades do esporte ja que o futebol sempre predominou nos noticiarios. Atualmente
possui o0 formato de revista eletrénica. O Esporte Espetacular também abre espaco para a
transmissdo de competicGes menos populares como skate, ciclismo e triatletismo e corridas.

Atualmente é apresentado por Alex Escobar e Glenda Koslowsky.

° Disponivel em: http://redeglobo.globo.com/vem-ai/noticia/2014/03/vem_ai-saiba-0-que-globo-prepara-para-
cobertura-da-copa-do-mundo.html



http://redeglobo.globo.com/vem-ai/noticia/2014/03/vem_ai-saiba-o-que-globo-prepara-para-cobertura-da-copa-do-mundo.html
http://redeglobo.globo.com/vem-ai/noticia/2014/03/vem_ai-saiba-o-que-globo-prepara-para-cobertura-da-copa-do-mundo.html
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Imagem 7 - Os jornalistas Alex Escobar e Glenda Koslowsky no comando do Esporte Espetacular®

Auto Esporte — Em 2002 a Globo lancou o Auto Esporte com objetivo passar
informagdes sobre o setor automobilistico, ndutico e motociclistico, mostrando 0s
langamentos e as novidades dessas categorias no Brasil e no mundo. Atualmente ele é

apresentado pela jornalista Millena Machado.

EWETILE. ‘  ‘. e

Imagem 8 - Millena Machado apresentando o Auto Esporte nas manhés de Domingo da Globo™

Corujdo do Esporte - Criado em 2010 o programa foi exibido nos dias dos jogos da
selecdo masculina de V6lei pelo mundial no més de setembro. Mas s6 em fevereiro de 2011 a
emissora introduziu o programa em sua grade oficial da madrugada de sexta para o sabado,
mantendo-se no ar até hoje, porém, com uma troca de dia da semana, em setembro de 2014
ele passou a ser exibido nas madrugadas de quarta para quinta. Participam da atragéo,
cantores, atletas e artistas variados. O ex-judoca Flavio Canto é quem comanda a atragédo

atualmente.

19 Disponivel em: http:/noticiasemais.net/esporte-espetacular-10-01-2016-confira-os-destaques-deste-domingo/

1 Disponivel em: https://tevconectados.wordpress.com/tag/auto-esporte-domingo-31012016/



http://noticiasemais.net/esporte-espetacular-10-01-2016-confira-os-destaques-deste-domingo/
https://tevconectados.wordpress.com/tag/auto-esporte-domingo-31012016/
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Imagem 9 - Flavio Canto recebendo convidados no esttdio do Corujéo do Esporte’

Central da Copa - E um programa n&o fixo na grade da emissora que cobre eventos
ligados a selecéo brasileira de futebol e foi lancado em 2010 no periodo da Copa do Mundo
da Africa. Seguiu para 2013 cobrindo o periodo da Copa das Confederacdes e retornou em
2014 na Copa do Mundo do Brasil. O forte da Central da Copa é a interacdo dos
apresentadores com os internautas, além disso faz uso de modernos recursos tecnologicos para
mostrar e analisar os principais lances. O Central da Copa € apresentado por Ernesto

Lacombe, Alex Escobar, e Tiago Leifert.

Imagem 10 - Clima de animag&o no estiidio do Central da Copa 2014*

O jornalismo esportivo da Globo mudou bastante ao longo dos anos. Para se ter uma
ideia, assim que comecou a ser exibido em 1978, o Globo Esporte na época apresentado por
Léo Batista mantinha caracteristicas do jornalismo tradicional de TV com direito a bancada,
leitura de teleprompter'® e a figura do apresentador sentado. Apés trés décadas seguindo o

mesmo modelo e sofrendo com a baixa audiéncia, a emissora resolveu adotar mudangas na

12 Disponivel em: http://globoplay.globo.com/v/4407121/

3 Disponivel em: http://odia.ig.com.br/diversao/televisao/2014-06-26/0-dia-acompanha-central-da-copa-com-
tiago-leifert.html

'O Teleprompter tem por objetivo facilitar a leitura de textos para pessoas que trabalham frente as cameras.
Inicialmente, jornalistas (repérteres) e apresentadores, em estidios de TV. Disponivel em:
http://teleprompter.online24hs.com.br/



http://globoplay.globo.com/v/4407121/
http://odia.ig.com.br/diversao/televisao/2014-06-26/o-dia-acompanha-central-da-copa-com-tiago-leifert.html
http://odia.ig.com.br/diversao/televisao/2014-06-26/o-dia-acompanha-central-da-copa-com-tiago-leifert.html
http://teleprompter.online24hs.com.br/
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forma como os programas esportivos iam ao ar. Um dos responsaveis por essas mudancgas
significativas como j& sinalizamos anteriormente, foi o jornalista Tiago Leifert que ajudou na
transformacéo da linguagem do jornalismo esportivo da emissora, a informalidade, o humor e
0 improviso agora se tornariam comuns criando assim uma proximidade com o publico numa
espécie de bate-papo.
Transformar uma linguagem ndo é facil. O erro é pensar que basta ser engragado ou
tentar ser engragado para fazer um programa de esporte, mas vai muito além disso. As

pessoas demoraram para entender que existe todo um trabalho por tras deste conceito, que
leva muito em conta a edic&o e produco dos programas™.

Além da linguagem os cenérios também mudaram, abandonando o estilo mais cléssico
e passando a utilizar recursos tecnoldgicos. Uma outra caracteristica marcante dessas
reformulagdes ao longo dos anos no jornalismo esportivo da Globo foi a introducdo da mulher
na producdo, na apresentacdo e nas reportagens desses programas.

A relacdo entre televisdo e esporte sempre rendeu muito sucesso financeiramente. O
desenvolvimento da televisdo provocou mudangas no mercado publicitario. Aqui no Brasil
por exemplo, em 1962 a TV era o segundo maior veiculo de comunicacdo que recebia
investimento publicitarios perdendo apenas para as revistas, realidade que mudou em 1964,
quando a mesma passou de vez a arrecadar a maior renda publicitaria do pais. O esporte
conseguia e ainda consegue atrair audiéncia por este fator se explica a presenca constante de

programas e transmissdes do género na televisdo.

Se alguma vez houve um casamento feito nos céus, foi entre a televiséo e o esporte.
O sucesso comercial de cada um deles era quase diretamente atribuivel ao outro. A
proporcao de esporte na TV aumentou desde a década de 1940 até hoje. Eles néo s6
cresceram em escala e em popularidade, mas também foram modificados para um
teatro virtual. E o esforgo da TV para concentrar a atencdo dos espectadores no
esporte vendeu muito bem em termos de audiéncia (CAPARELLI, 2004, p. 157).

Ndo € de se espantar entdo, a disputa que as emissoras fazem para obter a
exclusividade nas transmissdes esportivas mesmo custando pregos elevados, pois o retorno da
audiéncia que implica em lucro financeiro acaba superando o valor gasto pela compra desse
direito da exibi¢do. A Copa do Mundo por sua importancia e movimentacdo que causa na
sociedade a nivel mundial é um exemplo de transmissdo lucrativa para a Rede Globo que

apesar de dividir a transmissdo do evento com a Rede Bandeirante de televisdo aqui no pais,

> Disponivel em: http://www.gruporbs.com.br/noticias/2013/08/09/tiago-leifert-palestra-no-15%C2%BA-

congresso-da-acaert/



http://www.gruporbs.com.br/noticias/2013/08/09/tiago-leifert-palestra-no-15%C2%BA-congresso-da-acaert/
http://www.gruporbs.com.br/noticias/2013/08/09/tiago-leifert-palestra-no-15%C2%BA-congresso-da-acaert/
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consegue manter satisfatorios indices de audiéncia e consequentemente de andncios
publicitarios. A insercdo do programa Central da Copa na grade de atracGes da emissora
durante o periodo da competicdo ajuda a reforcar essa tese do bom e lucrativo casamento

entre televisdo e esporte.

2.4 A COPA DO MUNDO TAMBEM PAUTA O TELEJORNALISMO

Durante a realizacdo da Copa do Mundo o evento se torna o centro das atengdes, sendo
o0 principal tema abordado nos programas de jornalismo esportivo. Porém o telejornalismo de
generalidades também acaba sendo pautado pela copa, na verdade a maior parte da
programacdo das emissoras sdo inundadas pelo conteddos originados por essa competicao
esportiva. No caso do telejornalismo de generalidades as informacdes geralmente sdo sobre
outros olhares que ndo sejam referentes a dindmica comum do evento podemos tomar como
exemplo um compacto mostrando como foi determinado jogo e o resultado dele pois o
programa esportivo ja faz isso, mas sim curiosidades e fatos inusitados, acontecimentos
paralelos as partidas de futebol.

Como conteudo fundamental para a realizagdo desse trabalho separamos alguns
registros de cunho multicultural e que possuem as caracteristicas citadas anteriormente
apresentados por alguns programas do telejornalismo de generalidades da Rede Globo que
serao melhor explorados posteriormente. As reportagens foram extraidas dessas trés

producdes da emissora: Jornal Hoje, Fantastico e Profissdo Reporter.

Imagem 11 - Evaristo Costa e Sandra Annemberg apresentando o Jornal Hoje™

6 Disponivel em: http:/otvfoco.com.br/evaristo-costa-e-sandra-annenberg-completam-10-anos-juntos-no-

jornal-hoje/



http://otvfoco.com.br/evaristo-costa-e-sandra-annenberg-completam-10-anos-juntos-no-jornal-hoje/
http://otvfoco.com.br/evaristo-costa-e-sandra-annenberg-completam-10-anos-juntos-no-jornal-hoje/
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7

Imagem 13 - O apresentador Caco Barcelos e sua equipe do Profissdo Repérter'®

2.5 POR DENTRO DAS COPAS DO MUNDO

Selegdes de futebol de vérios paises se reinem de quatro em quatro anos para disputar
0 evento que ficou conhecido como Copa do Mundo de Futebol da Fifa. Apesar de se
equiparar a um outro grandioso evento esportivo (as Olimpiadas), é enorme o poder de
movimentacdo e notoriedade que a Copa do Mundo vem despertando ao longo dos anos e
principalmente em suas Ultimas edi¢des, 0 evento soO cresce e ganha cada vez mais prestigio e

popularidade.

7 Disponivel em: http://pt-
br.fantastico.wikia.com/wiki/Arquivo:Fant2014 cenario_com_Renata e Tadeu 2.jpg

18 Disponivel em: http://www.usp.br/cje/jorwiki/exibir.php?id_texto=228


http://pt-br.fantastico.wikia.com/wiki/Arquivo:Fant2014_cenario_com_Renata_e_Tadeu_2.jpg
http://pt-br.fantastico.wikia.com/wiki/Arquivo:Fant2014_cenario_com_Renata_e_Tadeu_2.jpg
http://www.usp.br/cje/jorwiki/exibir.php?id_texto=228
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Imagem 14 - Representacdo simbélica da unido entre futebol e nacdes™

2.5.1 0S PRIMORDIOS

O evento surgiu a medida em que o futebol se disseminava internacionalmente,
Segundo Granger (2014), a primeira partida de futebol internacional aconteceu entre a
Escocia e Inglaterra em 1872 nessa época o futebol era muito pouco conhecido fora do Reino
Unido. Aos poucos ele foi se expandido e acabou ganhando demonstragdes nas Olimpiadas de
1900 e 1904 ainda sem medalhas, em Maio de 1904 a FIFA (Fédération Internationale de
Football Association) foi entdo criada e contava com a participacdo de sete paises da Europa
Continental.

Em 21 de maio de 1904, dirigentes de sete paises como a Bélgica,
Dinamarca, Espanha, Franca, Holanda, Suécia e Suiga, se reuniram em Paris,
na Franca, e fundaram a Fédération Internationale of Football Association
(Federacdo Internacional das Associagdes de Futebol), entidade que é
conhecida até hoje pela sigla FIFA. A referéncia ao “Football Association” é
pelo fato de que na época da fundagdo da FIFA existiam duas vertentes do
futebol. Um era controlada pela Football Association e outra era controlada
pela Rugby Football Union, atualmente conhecida somente por rugby?.

A FIFA tentou organizar um torneio fora das competi¢cBes olimpicas na Suica em
1906, mas ndo passou de um grande fiasco. J& o0 Torneo Internazionale Stampa Sportiva, foi

disputado em 1908 na cidade italiana de Torino, com a participacdo de times/clubes e nédo

¥ Disponivel em: http://esporte.hsw.uol.com.br/copa-do-mundo.htm

2 Disponivel em: http://www.travinha.com.br/eventos-desportivos/149-copa-do-mundo-de-futebol/180-fifa-a-

historia


http://esporte.hsw.uol.com.br/copa-do-mundo.htm
http://www.travinha.com.br/eventos-desportivos/149-copa-do-mundo-de-futebol/180-fifa-a-historia
http://www.travinha.com.br/eventos-desportivos/149-copa-do-mundo-de-futebol/180-fifa-a-historia
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selecOes que representam as nagdes, por isso ndo sdo reconhecidos como antecessores diretos

da Copa do Mundo, embora muitos considerem o evento como sendo a primeira delas.

Ainda em 1908 o futebol passou a ser uma competicdo oficial dentro dos jogos
Olimpicos de Verdo sendo organizada pelos ingleses que foram os grandes campedes e
repetiram o feito em 1912. S6 no ano de 1914 a FIFA passou a reconhecer e coordenar o
futebol na Olimpiada como um Campeonato Mundial de Futebol para Amadores. Com isso 0s
anos foram se passando e cada vez mais esse esporte foi se firmando dentro dos Jogos
Olimpicos de Verdo tendo como marco histérico a primeira disputa intercontinental de futebol
ocorrida em 1920 e que foi vencida pela Bélgica, em sequéncia o Uruguai venceu as

competicdes em 1924 e 1928.

Divergéncias entre o comité organizador dos Jogos Olimpicos de Verdo e a FIFA
eclodiram no fim da parceria, 0 comité ndo queria mais inserir o futebol nos Jogos de Verdo
pois acreditava que o mesmo tinha uma baixa popularidade nos Estados Unidos. Eles
divergiam também sobre a definicdo da categoria de atleta amador com isso o futebol acabou
ficando de fora da competicdo. Esse foi 0 ponto de partida para a cria¢do da primeira Copa do
Mundo.

A juncdo de alguns administradores franceses do ramo futebolistico liderados por
Jules Rimet acabou culminando na ideia de reunir as melhores sele¢fes de futebol do mundo
para disputarem o titulo de campefes mundiais e conquistar a taca de ouro que recebeu 0
nome do idealizador do evento. Houve uma votacdo feita em uma Conferéncia em Amsterda
no dia 26 de Maio de 1928 onde por vinte e cinco votos a favor e cinco contra, ficou definido

gue o evento aconteceria.

Finalmente em 1930 depois de tudo organizado a competicédo foi realizada no Uruguai,
e nessa primeira edicdo contou apenas com treze times participantes. Por conta da Segunda
Guerra Mundial a competi¢do foi interrompida pelo periodo de doze anos. O anincio da
segunda edicdo da competicdo foi dado pelo entédo presidente da FIFA, o francés Jules Rimet.
Aconteceu quatro anos mais tarde, na Italia, onde os donos da festa levaram a Taga Jules
Rimet. O recorde de permanéncia de titulo mundial no futebol foi obtido pela Italia que ficou
de 1938 a 1950, em virtude da paralisacdo por conta da Segunda Guerra Mundial. Duarte
(2012), com a eclosdo da Segunda Guerra Mundial o evento foi interrompido. A edigédo de
1942, que seria realizada no Brasil, e a de 1946 oficialmente ndo existiram. Historia do
Futebol (2015), depois que foi retomada, a Copa do Mundo avangou rapidamente e hoje

carrega o status de maior evento de futebol do mundo.
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2.5.2 AS COPAS

Nesta parte especifica do trabalho segue um breve histérico da Copa do Mundo da
FIFA para servir de contextualizacdo sobre o evento abordado pelas reportagens analisadas. O
texto a seguir foi elaborado com base em informagdes da internet que podem ser encontradas
nas sequintes referéncias (COPACABANA RUNNERS, 2016), (HISTORIA DAS COPAS,
2016), (PORTAL 2014, 2016).

URUGUAI: COPA DE 1930

O Uruguai foi escolhido para sediar a primeira edicdo da competicdo por ter sido o
pais vencedor nos anos de 1924 e 1928 durante as competicGes olimpicas e também por ser
um presente da FIFA em comemoracdo ao centenario da independéncia do mesmo. Por causa
da longa viagem transatlantica apenas quatro selecGes europeias participaram, Bélgica,
Franca, lugoslavia e Roménia. J& as outras selecdes eram sul-americanas. Houve um certo
amadorismo nessa primeira edi¢do, ndo houve eliminatdrias e sim convites, 0s sorteios das
chaves foi feito quando todas as sele¢bes chegaram ao pais sede, além disso as partidas foram
realizadas em apenas 3 estadios na capital uruguaia Montevidéu, a disputa foi entre 13

selecdes que jogaram apenas 18 partidas. O grande vencedor da Copa foi o préprio Uruguai.

ITALIA: COPA DE 1934

A Itéalia foi a responsavel pela segunda edicdo da Copa do Mundo. O pais estava
vivendo o periodo facista e a realizacdo do evento acabou servindo de vitrine politica nas
médos do ditador Benito Mussolini. Muitos foram os indicios de fraudes que favoreciam a
Italia possibilitando-a vencer fortes sele¢des e conquistar a taca. Nesta edi¢cdo participaram 16

selecdes que competiram no estilo “mata-mata” em 17 partidas.

FRANCA: COPA DE 1938
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Em 1938 a Copa voltaria a ser disputada na Europa mais precisamente na Franca, essa
decisdo gerou mal-estar envolvendo alguns paises sul-americanos, pois eles acreditam que
deveria existir uma alternancia entre Europa e América do Sul, por causa disso a Argentina e
0 Uruguai ndo disputaram essa edicdo. Apenas o Brasil e Cuba representaram a regido.
Participaram 15 sele¢des que disputaram 18 jogos. A Italia se consagrou bicamped. Essa seria
a ultima edicdo antes da Segunda Guerra Mundial.

BRASIL: COPA DE 1950

Marcando o retorno das competicBes apds a Segunda Guerra Mundial, a Copa do
Mundo de 1950 foi sediada pelo Brasil. Participaram 13 sele¢des e foram realizados 22 jogos
distribuidos em 6 cidades. Nessa época o estddio Maracand foi erguido, tornando-se o grande
palco da final entre Brasil e Uruguai. Os uruguaios venceram o0 jogo e se tornaram bi

campedes do mundo.

SUICA: COPA DE 1954

Foi uma Copa marcada pelo futebol encantador da selecdo da Hungria, considerada a
favorita para vencer o mundial. Mas contrariando todas as expectativas, a Alemanha derrotou
o favoritismo da adversaria e conquistou o seu primeiro titulo em Copas do Mundo, esse feito
ficou conhecido como o “Milagre de Berna”. Esta edicdo contou com a participacdo de 16
selecdes. Pela primeira os jogadores entraram em campo trajando camisas numeradas e a

transmissao foi feita pela televisao.

SUECIA: COPA DE 1958

A escolha da Suécia para sediar a copa aconteceu anos atrds em um Congresso da
FIFA realizado em Londres. A parceria dos jogadores Pelé e Garrincha rendeu o primeiro
titulo do Brasil na competicdo em cima da propria Suécia. Essa foi a primeira Copa depois da
morte do seu fundador Jules Rimet, que faleceu dois anos antes, em 1956. Competiram 16

selecdes.



49

CHILE: COPA DE 1962

A Copa do Chile marcou o inicio de um futebol mais duro onde varios de seus jogos
apresentaram cenas de violéncia. O pais teve problemas para conseguir ser escolhido, pois
muitos acreditavam que por ser um pais pobre a qualidade do evento estaria comprometida.
16 selecdes disputaram a taca. O Brasil se tornou bicampedo mesmo sem a participacdo de
Pelé que estava contundido. Essa foi a Ultima Copa em que a FIFA permitiu que jogadores
defendessem outra selecdo que ndo a do seu pais de origem e pela qual ja atuara.

INGLATERRA: COPA DE 1966

Enfim os inventores do futebol conseguiram sediar e conquistar a Copa do Mundo
apesar de toda uma polémica em torno de um dos gols na final contra a Alemanha, suspeita-se
que arbitragem favoreceu os ingleses. Nesta participaram 16 selecdes que disputaram 32 jogos
espalhados em 8 cidades. Aqui foi criada a figura do “Mascote da Copa” e foi também a

ultima vez que o Pelé e o Garrincha jogaram juntos pela selecdo brasileira.

MEXICO: COPA DE 1970

A FIFA escolheu o México para sediar a Copa ainda em 1964 durante as Olimpiadas
de Tdquio, dando continuidade ao rodizio de continentes. Participaram 16 selecdes. O Brasil
venceu a disputa pela terceira, porém esse sucesso foi utilizado como propaganda politica na
ditadura militar que o pais vivia na época. A Copa de 1970 marcou o inicio das transmissdes a

cores na televisao brasileira.

ALEMANHA: COPA DE 1974

Por conta do envolvimento com a Segunda Guerra Mundial e prejudicada pelo regime

nazista a Alemanha nunca havia conseguido se tornar sede do mundial, mas isso mudou em
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1974. 16 selegcbes competiram. O estilo “mata-mata” foi deixado de lado e os 8 times
finalistas passaram a ser divididos em 2 grupos de 4 nos quais 0s primeiros colocados iriam a
final e os segundos colocados disputariam o terceiro lugar. Depois que o Brasil conquistou
definitivamente a taca Jules Rimet em seu tricampeonato, foi preciso criar uma nova taca

FIFA. A Alemanha conquistou o novo troféu.

ARGENTINA: COPA DE 1978

Uma Copa marcada por muitos protestos por conta do regime militar que assumiu o
comando do pais dois anos antes da realizacdo do evento. Sob a alegacdo de que futebol e
politica ndo se misturavam a FIFA manteve o mundial na Argentina. Na ocasido o regime
militar acabou usando o evento como instrumento politico. Denuncias, subornos e pressdes
marcaram essa copa, 0 que levava a crer que a Argentina ndo poderia de maneira alguma
perder a chance de conquistar a sua primeira Copa do Mundo ainda mais em casa, e realmente

n&o perdeu, foram campedes em cima da Holanda. Nessa Copa participaram 16 selecdes.

ESPANHA: COPA DE 1982

Foi a primeira vez que 24 selecdes participaram da Copa.. A forma de disputa também
foi diferente das edi¢Bes anteriores, com um triangular ap6s a primeira fase do qual saiam 0s
semifinalistas. A selecdo brasileira era favorita ao titulo pois tinha um grande elenco, mas no

fim quem levou a taca para casa foi a selecdo da Italia.

MEXICO: COPA DE 1986

Apos o presidente da Colémbia desistir de sediar a Copa por nédo aceitar as condi¢fes
da FIFA o México assumiu a responsabilidade mais uma vez, por ja ter uma boa estrutura
para receber 0s jogos j& que o mesmo havia sediado o mundial de 1970. 24 selegdes
participaram. Essa Copa foi marcada pelo belo futebol do jogador Maradona pela selecéo
Argentina que levou a taga pra casa se consagrando bicampea.
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ITALIA: COPA DE 1990

Com a abandono das candidaturas de outras fortes cidades, a Italia recebeu mais uma
vez a Copa do mundo. 24 selecGes participaram do Mundial. As surpresas dessa edi¢cdo foram
as selecbes de Camardes e Colémbia que chegaram a ser cotadas para o titulo mas no fim a

Alemanha conquistou pela terceira vez a taca.

ESTADOS UNIDOS: COPA DE 1994

O pais sempre teve a fama de que ndo gostava do futebol, mas contrariando a fama a
Copa do Estados Unidos foi um grande sucesso em organizacdo e em publico. 24 selecdes
participaram. Essa Copa marcou a historia do futebol de forma negativa também. Um jogador
da Coldmbia foi assassinado e especula-se que a morte tenha sido encomendada por conta de
um gol contra que o mesmo teria feito no jogo contra os Estados Unidos, um grupo de
apostadores teria perdido dinheiro com a derrota ocasionada por esse gol. Maradona manchou
o seu fim de carreira ao ser pego no exame antidoping. O Brasil com a dupla Romario e
Bebeto.

FRANCA: COPA DE 1998

O pais recebe o evento pela segunda vez. O numero de sele¢des subiu para 32. A
Franca apds 68 anos de espera conseguiu conquistar o mundial idealizado pelo conterraneo
Jules Rimet. O grande destaque foi o jogador francés Zinedine Zidanne que marcou dois gols

na final contra o Brasil.

JAPAO E COREIA DO SUL: COPA DE 2002

Uma Copa com muitas novidades em relagdo as anteriores. Pela primeira vez o
continente asiatico foi escolhido e dois paises dividiram a organizagdo do mesmo. Foi uma
copa de primeiro nivel. 32 selecdes que disputaram. O Brasil chegou ao pentacampeonato

com a dupla de Ronaldos numa final emocionante contra a Alemanha.
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ALEMANHA: COPA DE 2006

A Alemanha sedia a Copa do mundo pela segunda vez, agora em um clima mais
harmonioso com um pais unificado. Foram 32 equipes participantes. O grande acontecimento
que marcou essa edi¢cdo foi a agressdo cometida pelo jogador francés Zidanne, ele deu uma
cabecada no peito de um rival da selecdo italiana, foi expulso, a Italia foi camped nos pénaltis

e se tornou tetra camped mundial.

AFRICA DO SUL: COPA DE 2006

Seguindo a ideia de rodizio entre continentes a FIFA optou pelo Africa do Sul para
esta edicdo. Faltando agora apenas a Oceania realizar o evento. A diversidade cultural do pais,
as atrac0es turisticas e a figura de Nelson Mandela contribuiram fortemente para essa escolha.
Participaram 32 selecOes. A Espanha, que estreou na competicdo perdendo, no final conseguiu

conquistar pela primeira vez a taca em cima da Holanda.

BRASIL: COPA DE 2014

Essa Copa quebrou a tradi¢do da realizacdo do evento na Europa a cada 8 anos. Cercada por
desconfianca da propria FIFA, dos estrangeiros e até do povo brasileiro o evento rompeu 0
clima de pessimismo e as adversidades e alcancou o status de Copa das Copas. As marcas
registradas dessa edicdo foram a simpatia e hospitalidade do povo brasileiro, bem como o
carisma reciproco dos estrangeiros. A Holanda e a Alemanha fizeram bastante sucesso no
contato com a populagdo local. O pais teve como investimento inicial mais de R$ 4,5 bilhdes
apenas nos estadios. No total foram 12, cada um em uma cidade diferente. A realizacdo da
Copa no Brasil gerou muitos protestos em todos 0s cantos do pais antes e até mesmo durante
0 evento. Participaram 32 selecdes. A selecdo brasileira ndo convenceu em nenhuma das suas
vitdrias. A derrocada aconteceu na semifinal contra a Alemanha em um incrivel e humilhante
placar de 7x1. A Alemanha chegou até a final contra a Argentina e levantou a taca pela quarta

VEZ.
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3. DESCRICOES METODOLOGICAS

A pesquisa bibliografica integrou a nossa metodologia e serviu como um suporte para
a nossa analise.

A pesquisa bibliografica é feita a partir do levantamento de referéncias
tedricas ja analisadas, e publicadas por meios escritos e eletrdnicos, como
livros, artigos cientificos, paginas de web sites. Qualquer trabalho cientifico
inicia-se com uma pesquisa bibliografica, que permite ao pesquisador
conhecer o que ja se estudou sobre 0 assunto (FONSECA, 2002, p. 32).

Este trabalho consiste numa pesquisa qualitativa.

Na pesquisa qualitativa, o cientista € a0 mesmo tempo o sujeito e o0 objeto de
suas pesquisas. O desenvolvimento da pesquisa € imprevisivel. O
conhecimento do pesquisador é parcial e limitado. O objetivo da amostra é de
produzir informacdes aprofundadas e ilustrativas: seja ela pequena ou grande,
0 que importa é que ela seja capaz de produzir novas informagoes
(DESLAURIERS, 1991, p. 58).

Segundo Gerhardt e Silveira (2009), a pesquisa qualitativa preocupa-se com aspectos
da realidade que ndo podem ser quantificados, centrando-se na compreenséo e explicacdo da
dindmica das relagdes sociais. Para Minayo (2001), a pesquisa qualitativa trabalha com o
universo de significados, motivos, aspirac@es, crencas, valores e atitudes, o que corresponde a
um espaco mais profundo das relagbes, dos processos e dos fenbmenos que ndo podem ser
reduzidos a operacionalizacdo de variaveis.

Dentro do universo da pesquisa qualitativa trabalhamos com a analise de discurso.

A Anélise do Discurso é uma disciplina que surgiu na Franca na década de 1960 e teve
0 estudioso Michel Pécheux como iniciador. E uma area do conhecimento que entrelaca trés
vertentes: a Linguistica, a Psicanalise e o Marxismo historico. A proposta de Pé&cheux
inaugurou um novo periodo de reflexdo ndo sé sobre linguagem mas também sobre a
ideologia e sobretudo das relagdes possiveis de natureza intervalar, entre essas concepcdes
através da formulagéo da nocao de discurso.

Trata-se de uma teoria que tem como objeto de estudo o proprio discurso.
Apresenta-se como um entrecruzamento de diversos campos disciplinares, com destaque para
a linguistica, o materialismo historico (por situar a linguagem na histéria) e a psicanalise (que
introduz a nogdo de sujeito discursivo), (FERNANDES, 2008); (ORLANDI, 1999). O
discurso, por si s, é de natureza tridimensional, envolvendo a linguagem, a histéria e a
ideologia. Sua producdo acontece na historia, por meio da linguagem, uma das instancias por
onde a ideologia se materializa (CAREGNATO; MUTT]I, 2006).
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Segundo Orlandi (1999), a anélise de discurso comeca por um recorte, que consiste na
identificacdo de fragmentos de corpus dotados de sentido (associagcdes semanticas). Assim
faremos mais adiante o recorte de fragmentos nas reportagens selecionadas para
compreendermos o sentido multiculturalista presentes nas mesmas.

O discurso estudado neste trabalho é o jornalistico, que tem caracteristicas proprias.
De acordo com Marques (2016), o discurso jornalistico é sobretudo o relato que é produzido
como noticia e que circula regularmente no nosso dia a dia através dos diferentes dispositivos
da informacdo. E, por isso, o resultado de um processo social de construcdo da realidade,
definido por certas condicOes factuais, regras e convencdes narrativas, que vao desde as regras
sintticas e semanticas até as normas ético-pragmaéticas do falar. S&o estas regras e
convencgdes que funcionam como estruturas do discurso jornalistico e que constituem os
pressupostos de um contrato de leitura entre o jornalista e o leitor.

Compreendemos o jornalismo como um lugar de circulacdo e producdo de sentidos.

Segundo Benetti (2007), as principais caracteristicas do discurso jornalistico s&o:

Dialégico: toda linguagem é dialdgica, diz Bakhtin (1979;1981), e 0
dialogismo pode ser pensado em dois planos que interessam ao
jornalismo: por um lado, a relagdo entre discursos; por outro, a
relagdo entre sujeitos (BRAIT, 1997). O primeiro diz respeito a
interdiscursividade, conceito associado aos estudos sobre sentidos. O
segundo diz respeito a intersubjetividade, o discurso ndo existe por
si mesmo, ele s6 existe em um espago entre sujeitos.

Polifénico: O discurso jornalistico é, idealmente polif6nico, por ele
circulam diversas vozes. De imediato, podemos citar como vozes as
fontes, o jornalista individuo que assina 0 texto e o jornalista
institui¢do, quando o texto ndo € assinado, o leitor que assina a carta
publicada. O jornalismo € por defini¢do, um campo de interacéo.
Opaco: Se o discurso depende dos sujeitos para existir, isso significa
que é produzido por esses sujeitos ndo apenas pelo autor da fala ou
enunciador, mas também pelo sujeito que I&, o discurso é assim
opaco, ndo transparente, pleno de possibilidades de interpretacéo.
Ao mesmo tempo efeito e produtor de sentidos: O fato de o discurso
ser construido de forma intersubjetiva exige compreendé-lo como
histérico e subordinado aos enquadramentos sociais e culturais. Se o
vemos deste modo, necessariamente somos obrigados a abandonar
uma outra visdo ingénua, a de que o discurso poderia ser analisado
sem considerar o contexto de producdo de sentidos. O dizer do
homem é afetado pelo sistema de significagdo em que o individuo se
inscreve. Este sistema é formado pela lingua, pela cultura, pela
ideologia e pelo imaginario.

Elaborado segundo condicdes de producéo e rotinas particulares: o
jornalismo constr6i sentidos sobre a realidade, em um processo de
continua e matua interferéncia. De forma mais restrita, a noticia é
uma construgdo social que depende basicamente de seis condi¢bes
de producgdo ou existéncia: a realidade, ou os aspectos manifestos
dos acontecimentos; 0s constrangimentos impostos aos jornalistas
no sistema organizacional; as narrativas que orientam o que 0S
jornalistas escrevem; as rotinas que determinam o trabalho; os
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valores noticia dos jornalistas; as identidades das fontes de
informacdo utilizadas e seus interesses (BENETTI, 2007, p. 107-
110).

Para realizar a analise, consideramos principalmente a contribuicdo metodologica da
pesquisadora Marcia Benetti (2007), que trata da analise de discurso especificamente no
jornalismo. Para este trabalho faremos o uso da andlise dos sentidos do discurso jornalistico,
utilizando os conceitos de Benetti (2007:111), “é preciso visualizar a estrutura do texto,
compreendendo que esta estrutura “vem de fora”: o texto é decorréncia de um movimento de
forgas que lhe é exterior e anterior. O texto é a parte visivel ou material de um processo
altamente complexo que inicia em outro lugar: na sociedade, na cultura, na ideologia, no
imaginario. A conjuncdo de forcas que compdem o texto nem sempre € aparente, diriamos
mesmo que raramente é visivel por si mesma, e s6 0 método arqueoldgico do analista de
discurso pode evidenciar esta origem”.

A autora Benetti (2007) sugere iniciar a analise a partir do proprio texto, por meio da
identificacdo das formaces discursivas (FDs), que sdo os sentidos nucleares constituidos por
pequenos significados, os quais estdo em relacdo com o contexto de producdo desses
discursos. A identificacdo das FDs se organiza metodologicamente na reiteracdo do mesmo
sentido (parafrase) que constitui uma FD.

Sobre a forma que o pesquisador deve construir o seu trabalho, Benetti (2007) lembra

gue cada um deve encontrar o seu modo particular porém,

[...] normalmente, numeramos as formac6es discursivas (FD1, FD2, FD3 etc)
e as nomeamos indicando o sentido principal. Evidentemente, a andlise
sempre seré feita em torno de um problema de pesquisa que o analista ira
mapear. O que fazemos é localizar as margens discursivas do sentido
rastreado, ressaltando as que o representam de modo mais significativo.
Depois de identificar os principais sentidos e reuni-los em torno de
formacg@es discursivas minimas, o pesquisador deve buscar, fora do ambito
do texto analisado, a constituigdo dos discursos “outros” que atravessam O
discurso jornalistico (BENETTI, 2007, p. 113).

Denomina-se de sequéncia discursiva (SD) o trecho que arbitrariamente recorta-se
para analise e depois utiliza-se no relato de pesquisa. As sequéncias discursivas sao
responsaveis pela organizacdo interna do texto. Elas comprovam o que se pretende afirmar
através de uma formacdo discursiva. Vejamos o exemplo dado por Benetti (2007), em uma
suposta andlise, poderiamos chamar de “ FD1 — incompeténcia”. E necessario evidenciar as

marcas discursivas da FD, ou seja, as expressdes que constroem o caminho em direcdo ao



56

sentido nuclear da FD. Para fins metodoldgicos assim como se faz nas FDs, é habitual

numerar cada SD, para facilitar a organizac¢ao do corpus de pesquisa.

3.1 DISCURSOS MULTICULTURAIS NA COPA DE 2014 CONSTRUIDOS PELO
TELEJORNALISMO DA GLOBO

A seguir vamos explorar e analisar as trés reportagens que foram selecionadas para a
concepgdo desse trabalho, atentando para a construgcdo do discurso de multiculturalidade
presentes nessas producdes, feitas e exibidas pelo telejornalismo da Rede Globo de Televiséo

durante a realizacdo da Copa do Mundo 2014 aqui no Brasil.

3.1.1 REPORTAGEM 1: BRASILEIROS RECEBEM TURISTAS COM FESTA E
ALEGRIA

A Reportagem 1 foi exibida no Jornal Hoje no dia 13 de junho de 2014. O Jornal Hoje é
um dos mais antigos telejornais da Rede Globo. O JH, como é popularmente conhecido, entrou no
ar pela primeira vez em 21 de abril de 1971. Inicialmente era restrito ao Rio de Janeiro, mas em
1974 passou a ser exibido em todo o Brasil, e permanece na programacio da emissora até hoje. E
exibido de segunda a sabado, as 13h20min. Atualmente € apresentado por Evaristo Costa e Sandra
Annenberg. O JH apresenta uma linguagem mais leve e informal em relacdo aos outros telejornais
da emissora, além de abordar os principais acontecimentos do dia no Brasil e no mundo, também
abre espaco para temas como moda, arte, culinaria, cidadania, defesa do consumidor, entre outros.

Com o titulo “Brasileiros recebem turistas com festa e alegria”, a Reportagem 1 mostra
como a foi a calorosa e festiva recepcdo feita por alguns brasileiros para pessoas que
chegaram ao pais no intuito de prestigiar a Copa do Mundo. A reportagem foi feita pela
reporter Monica Teixeira nas cidades de Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte. Tem

duracdo de 2 minutos e 20 segundos. A seguir vejamos a transcricao da Reportagem 1:

Apresentadora: O legal de receber a Copa do Mundo né aqui no Brasil € que a gente tem a
chance de ver os jogos assim de pertinho né? E tem muita festa no pais inteiro.
Apresentador: E a gente tem que ser sincero também, nds brasileiros recebemos muito

melhor os turistas né? Que qualquer outro (risos).
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Reporter: Na Lapa, bairro tradicional da boemia carioca, 0 ritmo que esquenta a noite é
genuinamente argentino. Tem um pouco do mundo todo e muito verde amarelo. O clima é de
integracéo.

Entrevistado 1/ turista estrangeiro: | love Brasil (manda um beijo para a camera com a
mé&o).

Entrevistado 2/ turista estrangeiro: Muito bem, muito bem, bonita, bonita.

Reporter: Todos os torcedores sao bem-vindos.

Entrevistado 3/ turista estrangeiro: (canta o hino nacional).

Repdrter: Mas o argentino atrevido levou um chega pra la. (As imagens mostram um rapaz
pegando uma moca para dar um beijo na boca e levando um tapinha). Nada que cause uma
crise internacional, na Copa do Brasil o gringo ganha dupla nacionalidade.

Entrevistado 4/ turista estrangeiro: Soy brasileiro, hoy soy brasileiro. Brasil e Honduras.
Reporter: Em S&o Paulo o trio elétrico é brasileiro e mexicano, colombiano, todos queriam
mandar o seu recado.

Entrevistado 5/ turista estrangeiro: Um ald para todas as muchachas la Buenos Aires.
Entrevistado 6/ turista estrangeiro: | love Sdo Paulo, I love Brasil.

Reporter: Alegria de noite e de dia. Nas ruas o bom humor vence a rivalidade.

Entrevistado 7/ turista estrangeiro: Colémbia 5 Grécia 0.

Repdrter: Grécia e Colémbia se enfrentam amanha. E enquanto o jogo ndo comeca a torcida
brasileira pode contar com o reforgco desses colombianos que estdo em Belo Horizonte.
Entrevistado 8/ turista estrangeiro: Apoiando o Brasil, sabado Coldmbia.

Entrevistado 9/ turista estrangeiro: Os brasileiros sdo pessoas muito acolhedoras, eu me
sinto em casa.

Passagem/ Repdrter Monica Teixeira: Em campo a Copa relne selecdes de 32 paises que
falam 15 idiomas diferentes. Mas, nas ruas do pais essa mistura é ainda maior e a festa ndo é
so do futebol. Com selecdo ou sem selecdo na disputa, ninguem quer perder a chance de estar
aqui.

Repdrter: O noruegués se diverte com a réplica da taca, a Unica que ele vai poder levar pra

casa.

Aplicando a analise dos sentidos nos discursos desta Reportagem 1, segundo Benetti
(2007), percebe-se:

Formacao Discursiva 1 - Receptividade
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Sequéncia Discursiva 1- Nos brasileiros recebemos muito melhor os turistas né? Que qualquer
outro (risos).
Sequéncia Discursiva 2- Todos os torcedores sao bem vindos.

Sequéncia Discursiva 3- Os brasileiros sdo pessoas muito acolhedoras, eu me sinto em casa.

Formagéo Discursiva 2 - Clima de festa
Sequéncia Discursiva 1 - E tem muita festa no pais inteiro.

Sequéncia Discursiva 2 - Alegria de noite e de dia, nas ruas o bom humor vence a rivalidade.

Formacéo Discursiva 3 - Clima multicultural
Sequéncia Discursiva 1- Na Lapa bairro tradicional da boemia carioca o ritmo que esquenta a
noite é genuinamente argentino. Tem um pouco do mundo todo e muito verde amarelo, o
clima é de integracé&o.
Sequéncia Discursiva 2 - Na copa do Brasil o gringo ganha dupla nacionalidade.
Sequéncia Discursiva 3 - Em Sao Paulo o trio elétrico € brasileiro e mexicano, colombiano.
Sequéncia Discursiva 4 - Enquanto o0 jogo ndo comeca a torcida brasileira pode contar com o

reforgo desses colombianos.

Formacéo Discursiva 4 - O Brasil € bom
Sequéncia Discursiva 1 - Cita 0 nome do Brasil seguido de um beijo.
Sequéncia Discursiva 2- Turista dizendo “soy brasileiro, hoy soy brasileiro. Brasil e
Honduras”.
Sequéncia Discursiva 3 - “I love Sao Paulo, I love Brasil”.

Sequéncia Discursiva 4 - Ninguém quer perder a chance de estar aqui.

Contextualizacao e consideracoes:

A Rede Globo de televisdo é detentora dos direitos de transmissao da Copa do Mundo na
TV aberta brasileira, uma parceria de longa data com a FIFA que comegou em 1970.

“Por mais de 40 anos, FIFA ¢ REDE GLOBO desenvolvem uma bem
sucedida parceria com significantes resultados para ambos. Durante esses
anos, a FIFA conseguiu fazer do futebol um esporte com enorme audiéncia



59

por todo o mundo e a GLOBO se orgulha de ter contribuido para isso. O mais
importante para a Globo é permitir que nossos telespectadores se sintam parte
do evento como se eles estivessem no estadio. Por essa razdo, estamos
orgulhosos com a continuidade dessa parceria” (MARINHO. Uol Esporte.
2012. Disponivel em: < http://forum.esporte.uol.com.br/rede-globo-disse-ter-
adquirido-direitos-das-copas-2018-e-2022-investigadas-pelo-fhi-sem-citar-
inte_t 3465352>. Acesso em: 05 maio 2016).

Levando isso em consideracdo, ndo seria interessante para a Globo tratar o evento de
forma negativa, ainda mais na edicdo de 2014 que aconteceu no pais de origem da emissora.
Segundo Rede Globo (2014), a maior e mais desafiadora cobertura esportiva ja feita
pela Globo teve a missao de levar a Copa do Mundo FIFA 2014 para a casa de cada brasileiro e de
ser os olhos de cada torcedor em tudo que acontece no Brasil durante 0 mundial.

A reportagem analisada mostra ao telespectador questdes muito positivas do evento, um
pais bom com pessoas hospitaleiras, alegres e festivas. As expressdes faciais e linguisticas dos
apresentadores, bem como o proprio texto que eles usam ao chamar a matéria, reforcam esses
aspectos. Seguindo da repérter através da forma como ela conduz toda a producéo, ou seja, texto e
postura. Ainda sobre os apresentadores percebemos o que Patrick Charaudeau (2006), classifica
como o “contato” entre estiidio e telespectador, onde o jornalista Se expressa como se estivesse
falando diretamente a cada individuo da coletividade dos telespectadores. E possivel perceber
também o discurso polifénico lembrado por Benneti (2007), que € caracteristico do discurso
jornalistico, com a presenca de diversas vozes compondo essa reportagem, destacamos aqui 0
jornalista que assina o texto e as fontes consultadas. As respostas que sdo dadas pelos
entrevistados, todos eles bastante euféricos também confirmam a positividade do evento.

As imagens que formam a reportagem ajudam a reforcar o texto utilizado, caracteristica
peculiar da noticia na televisdo, como bem citamos ao longo desta pesquisa sobre o importante
casamento entre texto e imagem. Todas elas justificam o carater multicultural do evento:
aglomeracdo de pessoas, sorrisos e abragos, beijos, a presenca de bandeiras dos paises
participantes, bem como imagens de pessoas tocando alguns instrumentos musicais unidos as
conversas paralelas, todos falando ao mesmo tempo, ocasionando assim um enorme barulho porem

em um perceptivel clima de pacificidade.
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Imagem 15 - Essa é uma das imagens que aparecem na reportagem, 0 momento mostra a recepcao calorosa dos
brasileiros para os turistas estrangeiros”

Numa viséo generalista, 0 Brasil e o brasileiro abragaram o variado leque cultural que é
resultado da chegada dos turistas de varias partes do mundo, estes sao recebidos como celebridades
gue merecem todo um tratamento especial. Toda essa receptividade positiva € uma representacao
do que chamamos de relativismo cultural, pois os brasileiros receberam os turistas sem classificar
as culturas dos mesmos como boa ou ruim, superior ou inferior a sua. O clima de festa contribui
para esse relativismo, as pessoas acabam ficando mais receptivas umas com as outras.
Consideramos importante que em eventos como a Copa do Mundo esse relativismo aconteca de
forma a influenciar os outros acontecimentos da vida quando o clima de festa ndo esta mais
presente, seria 0 bom exemplo semeado no evento perpetuando ap6s o seu fim. No prosseguimento
da vida, no cotidiano das pessoas. As convivéncias que foram mostradas pela reportagem nas trés
cidades em que ela foi realizada atuam justamente se opondo ao pensamento etnocentrista.

Em relacdo a aculturacdo, pode-se destacar 0 momento em que o turista estrangeiro tenta
cantar trechos do hino nacional brasileiro em portugués, este que é o idioma oficial do nosso pais.
Isso caracteriza a existéncia de uma assimilacdo por parte desse turista em relacdo a esses
aspectos da identidade sociocultural brasileira, ou seja, o aprendizado do hino e do idioma.
Vale salientar também que o hino nacional de qualquer pais remete ao patriotismo e
consequentemente os contextos naturais dentro dele como a emogé&o, o respeito e o orgulho.
Portanto, torna-se “curioso” (este que ¢ considerado um critério de noticiabilidade segundo
alguns autores que citamos durante esta pesquisa), ver um turista estrangeiro cantando o

“patriotismo” de um pais que ndo Seja 0 seu de origem.

2! Disponivel em: https:/globoplay.globo.com/v/3416156/
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Os desdobramentos da reportagem deixam claro o carater multicultural presente na
Copa do Mundo passando para os telespectadores a nogdo do que realmente propde o
multiculturalismo, o respeito ao diferente e a possibilidade de uma convivéncia proveitosa e
de grande harmonia, por se tratar de muitas culturas diferentes reunidas em um mesmo lugar,
ISso ajudou a dar mais énfase ao sentido multicultural da reportagem. O telejornalismo aqui
cumpriu a funcdo de disseminador de conteudos, na ocasido conteldo esse que atua na

contramao de uma visdo preconceituosa entre culturas.

3.1.2 REPORTAGEM 2: MOTOBOY GANHA INGRESSO DE TURISTA PARA
ASSISTIR A ABERTURA DA COPA.

A Reportagem 2 foi exibida no Fantastico no dia 15 de Junho de 2014. Fantéstico é uma
revista eletronica semanal da Rede Globo. O Show da Vida como também é conhecida, entrou no
ar em 5 de agosto de 1973. A intencdo da emissora era criar um programa diferente de tudo que
existia na televisdo brasileira na época. A juncéo do jornalismo e do entretenimento caracterizam o
programa gque permanece no ar até hoje nas noites de domingo e vai ao ar por volta das 20h45min,
possuindo no minimo duas horas de duracdo, tendo sua exibicdo a nivel nacional. Nos dias de hoje
é apresentando pelos jornalistas, Poliana Abritta e Tadeu Schmidt. Reunindo os mais variados
temas, o Fantastico apresenta um quadro chamado Me Leva Brasil que mostra situacdes inusitadas
que acontecem no nosso pais, este quadro esta no ar desde o ano 2000 sendo apresentado pelo
jornalista Mauricio Kubrusly.

Inserida no quadro Me Leva Brasil, a Reportagem 2 mostrou a histéria de um turista
americano que presenteou um brasileiro, até entdo desconhecido dele, com um ingresso para
assistir o0 jogo de abertura da Copa entre Brasil e Croécia. O brasileiro mora bem préximo ao
estadio onde o jogo aconteceu, mas por conta do alto preco do ingresso ele ndo iria prestigiar
a partida pessoalmente se ndo tivesse ganhado o presente. Eles acabaram se tornando amigos
e o turista deixou o hotel que estava hospedado para entdo se instalar na casa do mais novo
amigo brasileiro. A reportagem de Mauricio Kubrusly intitulada, “Motoboy ganha ingresso de
turista para assistir a abertura da Copa”, teve a duragdo de 3 minutos. Vejamos a transcricdo

da Reportagem 2:

Reporter: Quinta feira, abertura da copa no Itaquerdo, o motoboy Wellington tava numa

alegria so.
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Entrevistado/ Wellington: Ele me deu o ingresso e a gente ta aqui agora cara, nossa eu nem
imaginava que eu ia ta assistindo esse jogo do Brasil, pra mim to realizando um sonho, eu
moro aqui do lado aqui e jamais eu ia imaginar ta aqui dentro do estadio assistindo o jogo do
Brasil.

Repdrter: Estamos em Itaquera bairro da zona leste de Sdo Paulo, é aqui ao lado do estadio
que mora Welington, o sortudo premiado com o ingresso. Agora tem uma coisa, tem milhdes
de pessoas aqui no Itaqueréo.

Entrevistado/ Wellington: Milhdes, milhdes, milhées do mundo.

Repdrter: E vc foi a Gnica pessoa que ganhou o ingresso?

Entrevistado/ Wellington: Gragas a Deus do meu amigo.

Reporter: O amigo € esse americano gente fina Eli, até o dia da abertura eles eram completos
desconhecidos.

Entrevistado/ Eli: Amigos toda vida.

Repdrter: Eli que é de Sao Francisco nos Estados Unidos ganhou dois ingressos da empresa
que trabalha, um colega dele ndo conseguiu vir, sobrou um ingresso, muita gente quis
comprar.

Entrevistado /Eli: Japonés, francés, aleméo, todo mundo disse: vc tem um ingresso extra? Eu
te dou mil délares, dois mil dolares.

Reporter: Mas era mesmo o dia do Welington.

Entrevistado/ Eli: Eu falei eu vou dar para alguém do Brasil, pra alguém daqui.

Reporter: Eli resolveu dar uma volta pelo bairro, passou em frente a casa do Wellington,
gostou do clima e foi entrando.

Entrevistada/ Débora esposa do Wellington: Ele fez um sinal, ai eu falei ah acho g ele ta
querendo tirar foto com a gente né? Um gringo né ele subiu ai a gente comecou tentando
entender o que ele tava falando, ai ele falou assim que queria uma companhia pra assistir o
jogo com ele.

Entrevistado/ Wellington: N&o cé ta brincando, é sério mesmo? O que eu queria era entrar
dentro desse estadio meo.

Reporter: Eles entraram, cantaram, torceram, se divertiram! Do encontro inesperado surgiu
uma bela amizade.

Entrevistado/ Wellington: Que presente, amigo pro resto da vida.

Reporter: Eli gostou tanto que mesmo com hotel pago no centro de Séo Paulo, decidiu ficar

em ltaquera.
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Entrevistado/ Eli: Meus amigos ficaram me chamando, ei vem pro hotel, o hotel é legal, mas
eu falei ndo eu tenho 0 meu amigo aqui.

Reporter: A familia do Welington fez questao de hospedar.

Entrevistado/ Wellington: Ta meio baguncado mas a gente deu um jeito aqui, pegou um
cobertor, um travesseiro.

Entrevistado/ Eli: E perfeito, ¢ bom estar com amigos é uma felicidade.

Reporter: E é nessa felicidade que eles vao se comunicando! VVocé ta falando um pouco de
portugués.

Entrevistado/ Eli: Un pouco, muy pouco.

Repdrter: Um pouco, t& aprendendo.

Entrevistado/ Wellington: Entende, entende, entende a gente consegue, consegue se
comunicar.

Repdrter: Um dia de sorte que Welington nunca vai esquecer.

Entrevistado/ Welington: Com certeza, gracas a Dios e ele, agrade¢o muito, amigo pra

sempre Fantastico!

Aplicando a andlise dos sentidos nos discursos da Reportagem 2 segundo Benetti (2007),

percebe-se:
Formagéo Discursiva 1 - Receptividade

Sequéncia Discursiva 1: Passou em frente a casa do Wellington, gostou do clima e foi
entrando.
Sequéncia Discursiva 2: Eli gostou tanto que mesmo com hotel pago no centro de Sao Paulo,
decidiu ficar em Itaquera.
Sequéncia Discursiva 3: A familia do Welington fez questdo de hospedar.

Formacéo Discursiva 2 - O evento aproxima pessoas de culturas diferentes
Sequéncia Discursiva 1: Até o dia da abertura eles eram completos desconhecidos.
Sequéncia Discursiva 2: Eu falei eu vou dar para alguém do Brasil, pra alguém daqui.

Formagcéo Discursiva 3 - Convivéncia Pacifica
Sequéncia Discursiva 1: Amigos toda vida.
Sequéncia Discursiva 2: Que presente, amigo pro resto da vida.
Sequéncia Discursiva 3: Meus amigos ficaram me chamando, ei vem pro hotel, o hotel é

legal, mas eu falei ndo eu tenho 0 meu amigo aqui.
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Sequéncia Discursiva 4: E perfeito, é bom estar com amigos € uma felicidade.

Formacéo Discursiva 4 - Clima de festa

Sequéncia Discursiva 1: Eles entraram, cantaram, torceram, se divertiram.

Formagcao Discursiva 5 - Idiomas diferentes ndo impedem uma compreensdo mutua
Sequéncia Discursiva 1: Japonés, francés, alemao, todo mundo disse: vc tem um ingresso
extra?

Sequéncia Discursiva 2: Ele fez um sinal, ai eu falei ah acho q ele ta querendo tirar foto com
a gente né? Um gringo né ele subiu ai a gente comecou tentando entender o que ele tava
falando, ai ele falou assim que queria uma companhia pra assistir o0 jogo com ele.

Sequéncia Discursiva 3: E é nessa felicidade que eles vdo se comunicando! Vocé ta falando
um pouco de portugués.

Sequéncia Discursiva 4: Un pouco, muy pouco.

Sequéncia Discursiva 5: Um pouco, ta aprendendo.

Sequéncia Discursiva 6: Entende, entende, entende a gente consegue, consegue se

comunicar.

Formagéo Discursiva 6 — Desigualdade Social
Sequéncia Discursiva 1: Ele me deu o ingresso e a gente ta aqui agora cara, nossa eu nem
imaginava que eu ia ta assistindo esse jogo do Brasil, pra mim to realizando um sonho, eu
moro aqui do lado aqui e jamais eu ia imaginar ta aqui dentro do estadio assistindo o jogo do
Brasil.
Sequéncia Discursiva 2: Nao cé ta brincando, € sério mesmo? O que eu queria era entrar

dentro desse estadio meo.

Contextualizacéo e consideragoes:

A reportagem aponta para um encontro multicultural bastante inusitado, tendo como
base o clima de festa que € peculiar a esse evento tdo consolidado. Esse € o ponto de partida
para o desenrolar da historia. Geralmente as pessoas que ndo vao aos estadios se reinem em
bares, ruas, residéncias, etc, para assistirem as partidas da Copa. Esse clima por si s6 ja é de
integracdo. Foi esse aspecto que despertou a atengédo do turista americano protagonista dessa

historia, fazendo com que ele adentrasse a residéncia do motoboy Wellington sendo bem
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recebido por ele e por sua familia, chegando ao ponto do turista posteriormente deixar o hotel
que estava hospedado para ficar na casa do Wellington o seu mais novo amigo brasileiro, e a
receptividade € uma carateristica que esta inserida no contexto multicultural e foi demarcada
em algumas da formacdes discursivas que observamos na reportagem.

As imagens que compdem toda a matéria ajudam a consolidar o clima pacifico
existente entre os dois personagens da histéria, a todo momento mostram o motoboy
Wellington feliz e sorrindo, fazendo sinais de positividade com as maos, e o turista Eli alegre
e orgulhoso pela boa atitude que teve, abragcos e sorrisos entre eles sdo constantes. Esses
registros tornam a reportagem leve e divertida, certamente levando o telespectador a
compartilhar daquele clima presente naquela ocasido. Esse fato pode ser considerado uma
“novidade” que gerou muita “repercussdo” (critérios de noticiabilidade segundo alguns
autores que citamos durante a pesquisa), ja que ndao € comum pessoas darem ingressos da
Copa a desconhecidos, é tanto que ndo houve por parte da midia divulgacdes de outros casos
como este na Copa do Mundo do Brasil, ¢ uma “raridade” (outro critério de noticiabilidade)

que podemos destacar.

Imagem 16 - Uma das imagens que compdem a reportagem, refere-se ao momento em que o turista
entrega o ingresso ao brasileiro com alegria

Imagem 17 - Outra imagem da reportagem mostrando Wellington e Eli sorridentes e fazendo gestos de
positividade®

22 Disponivel em: http:/globoplay.globo.com/v/3421608/
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A histdria contada relata a principio um choque de culturas enorme, porém bem aceito
por todos os envolvidos na situagdo. N&do houve um julgamento do contato dessas duas formas
culturais e isso configura um processo de relativismo cultural. Nem mesmo os idiomas
opostos foram capazes de intervir, havendo assim uma troca de peculiaridades culturais,
certamente depois desse contato ambos sairam modificados, seria um exemplo do processo de
transculturacdo. N&o se enxerga uma presenca etnocéntrica na situacao.

Apesar de ter fortes marcas do positivismo multicultural comprovadamente através da
analise dos sentidos, é importante destacar também a fragilidade econémica do motoboy num
pais em desenvolvimento j& que o estadio bastante moderno fica localizado em uma regido
mais popular da Zona Leste de S&o Paulo, o bairro de Itaquera. A figura do americano como
salvador da pétria € bem marcante na reportagem, o mesmo saiu como um verdadeiro herdi
através da sua boa acdo, afinal mesmo morando bem préximo ao estadio o motoboy
Welington s6 pode assistir ao jogo por causa do presente que ganhou de Eli, pois ficou claro
em sua fala que ele ndo teria como arcar com o valor exorbitante do preco do ingresso.
Portanto a Copa do Mundo é multicultural mas também é um evento elitista. As formagdes
discursivas que retiramos dessa reportagem confirmam o0s aspectos propostos pelo
multiculturalismo e pelo evento assim como a notdria desigualdade social entre 0s
personagens da histéria demarcada em uma dessas formacdes.

Levando em consideracdo algumas condicBes da elaboracdo do discurso jornalistico
citadas por Benetti (2007), na metodologia adotada na pesquisa, podemos destacar nesta
reportagem a “realidade” da situagdo exposta ja que o fato realmente aconteceu. A “narrativa”
positiva que orientou o jornalista na hora de relatar a situacdo. Os “valores noticias do
jornalista”, neste caso historias incomuns sdo marcas caracteristicas do repdrter Mauricio
Krubrusly dentro do seu quadro do Fantéstico. E também com relacdo as “identidades das
fontes utilizadas e seus interesses”, aplicando nessa reportagem, temos um brasileiro e um
americano configurando uma interagdo multicultural e, quanto ao interesse dessas fontes,
sabemos que compartilha com a intengdo da emissora em passar sempre uma imagem muito
positiva do evento, isso devido ao seu vinculo contratual com a FIFA.

No geral a reportagem apresenta aos telespectadores alguns dos aspectos do

multiculturalismo, de forma a comprovar a possibilidade de uma convivéncia harménica entre

% Disponivel em: http://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/2014/06/motoboy-ganha-ingresso-de-americano-que-
gueria-companhia.html
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pessoas com formagdes culturais tdo distintas, o idioma por exemplo que parecia ser uma
barreira ndo atrapalhou em nada que os personagens da matéria fossem para o estadio juntos,
assistir, comentar e comemorar 0s gols da selecdo brasileira na partida ou simplesmente
dividir o mesmo ambiente por alguns dias como aconteceu posteriormente. A reportagem
também reforca, de forma discreta, a ideia de que o Brasil € um pais em desenvolvimento,

cheio de desigualdades sociais e que a Copa do Mundo da FIFA é um evento para a elite.

3.1.3 REPORTAGEM 3: INDIOS DA ALDEIA PATAXO TORCEM PARA A
ALEMANHA DURANTE A FINAL DA COPA DO MUNDO

A Reportagem 3 foi exibida no Profissdo Reporter no dia 18 de julho de 2014. Antes
de se tornar um programa da emissora, 0 Profissdo Reporter era um quadro exibido todos os
domingos dentro do Fantastico e teve inicio em maio de 2006. Um més antes de estrear no
dominical o formato ja havia sido testado em um especial sobre o trénsito levado ao ar no
Globo Reporter. Por conta do sucesso que fez em ambas as oportunidades acabou ganhando
espaco na grade semanal da emissora em junho de 2008. O intuito do programa o0s bastidores
da noticia e os desafios das reportagens, abordando os mais variados assuntos, Em 20016 o
Profissdo Repdrter chega a sua nona temporada no ar s6 que com uma novidade, sendo
exibido agora nas noites de quarta-feira por volta das 23h30min. Nos outros anos o programa
ia a0 ar no mesmo horério s6 que nas tercas-feiras.

O programa do dia 18 de Julho de 2014 mostrou os bastidores da final da Copa do
Mundo no Brasil entre Argentina e Alemanha. Dentre as matérias exibidas, escolhnemos uma
intitulada indios da aldeia patax6 torcem para a Alemanha durante a final da Copa do Mundo,
que mostrava a preparacdo desses indios para assistirem a essa Ultima partida, o resultado da
boa convivéncia entre os indios e a selecdo alem& durante o periodo em que esteve aqui no
pais participando do evento justificam a torcida deles. O centro de treinamento dos jogadores
era bem proximo da aldeia. A reportagem tem a duracdo de 2 minutos e 7 segundos. A
reportagem é de Paula Akemi.

Segue a transcri¢do da Reportagem 3:

Repdrter: E aqui no sul da Bahia os jogadores da selecdo alemd também conquistaram a
simpatia dos indios da aldeia pataxds e eu combinei de assistir a final da copa aqui na aldeia

deles. E essa camisa ai?
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Entrevistado 1: Eu que ganhei no primeiro dia que a gente foi I, fizemos uma apresentacéo
pra eles, eles tiraram a camisa a gente pediu a camisa a eles, eles tiraram e entregaram pra
gente.

Reporter: Quantas pessoas moram aqui na aldeia?

Entrevistado 2: Olha em coroa vermelha sdo cerca de 5,800 indigenas, fizemos uma
decoracgdo assim meio basica com as cores da Alemanha.

Reporter: Entdo essas cores aqui sdo as cores de vocés?

Entrevistado 2: J& s@o nossa a muito tempo.

Repdrter: E vocés estdo torcendo pra Alemanha porque eles foram simpéticos aqui, porque
eles jogam bem futebol? Porque (risos).

Entrevistado 2: Os dois, por tudo (risos).

Reporter: Quem é o seu jogador favorito David?

Entrevistado 3: Lucas Podoslki, Muller, Klose pra fora, pra fora, pra fora.

Entrevistados 4: Gritos comemorando a vitdria da Alemanha.

Reporter: Entdo aue para comemorar a vitoria da Alemanha.

Aplicando a analise dos sentidos nos discursos da Reportagem 3 segundo Benetti (2007),

percebe-se:

Formacdo Discursiva 1 - A troca de simpatia entre o brasileiro e o estrangeiro
Sequéncia Discursiva 1: E aqui no sul da Bahia os jogadores da selecdo aleméa também
conquistaram a simpatia dos indios da aldeia pataxas.

Sequéncia Discursiva 2: Fizemos uma apresentacao pra eles, eles tiraram a camisa a gente

pediu a camisa a eles, eles tiraram e entregaram pra gente.

Formagcao Discursiva 2 - Convivéncia Pacifica
Sequéncia Discursiva 1: Eu que ganhei no primeiro dia que a gente foi la.

Sequéncia Discursiva 2: E vocés estdo torcendo pra Alemanha porque eles foram simpaticos.
aqui, porque eles jogam bem futebol? Porque (risos).

Sequéncia Discursiva 3: Os dois, por tudo (risos).

Formagcéo Discursiva 3 - Coincidéncia simbologica que une
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Sequéncia Discursiva 1: Fizemos uma decorac¢ao assim meio basica com as cores da
Alemanha.
Sequéncia Discursiva 2: Entdo essas cores aqui sdo as cores de VOCés?

Sequéncia Discursiva 3: Ja sdo nossa a muito tempo.

Contextualizagéo e consideragdes:

Essa convivéncia entre os indios e 0s jogadores da selecdo alema traduz bastante o que
é o multiculturalismo. Dois povos extremamente diferentes conseguiram dialogar e conviver
de forma harmoniosa durante o periodo de realizacdo do evento. Obviamente a Alemanha
sabia que estaria instalando sua sede proxima a aldeia desses indios brasileiros. Esse contato
pode ser entendido como proposital e isso dentro da logica multiculturalista € bastante
louvével, houve uma intencdo por parte deles de se aproximarem dos indios, conhecendo a
cultura deles. Como ndo houve resisténcia de nenhuma das partes, a visdo etnocéntrica aqui
ndo pode ser observada. Aqui o idioma também ndo foi um problema que afetasse a
integracdo entre eles, mesmo que tivesse pessoas ajudando na conversacao, sabemos que a
capacidade de percepcdo do ser humano através de gestos pode facilitar o processo de
comunicagéo.

Os indios sofreram por muito tempo durante o periodo da colonizagdo no Brasil.
Foram mortos, escravizados e utilizados para pescar, preparar alimentos e transportar cargas.
Com isso perderam espaco e liberdade, ficaram cada vez mais dependentes do homem branco
e tiveram costumes de outras culturas introduzidos, como por exemplo a catequizacdo feita
pelos Jesuitas em meados do século XVI.

Os poucos que ainda existem no Brasil lutam por mais direitos ja que sempre foram
desvalorizados. Antes da chegada dos alemaes no periodo da Copa do Mundo de 2014 eles
andavam esquecidos pela nossa midia e porque nao dizer por nés mesmos, povo brasileiro,
um esquecimento de algo tdo importante que fomenta tdo bem a nossa cultura, as nossas
origens, eles sdo um patriménio histérico cultural do nosso pais.

As imagens que formam a Reportagem 3 mostram a preparagdo dos indios para assistir
a partida final da Copa do Mundo que foi disputada entre a Alemanha e a Argentina. Trajando
camisas doadas pelos jogadores da selecdo alema e usando cocares nas cabecas, além de
outros acessorios proprios, os indios enfeitaram o local com balSes e bandeiras com as cores
da Alemanha que coincidentemente sdo as mesmas que representam a Aldeia dos Pataxos e

isso também ajudou a estreitar a relacdo entre eles.
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Com a vitdria da selecdo alemd, os momentos finais da reportagem mostram imagens
da comemoracdo dos indios e dos jogadores da Alemanha que em determinado momento
fazem uma danca que aprenderam com esses indios. Isso € um exemplo claro de
transculturacdo ja que demonstraram a incorporacdo de um elemento que ndo faz parte da
cultura alema. Essas imagens justificam o que o texto da reportagem diz, principalmente as
respostas que foram dadas pelos indios entrevistados, mesmo ndo participando diretamente da
producéo feita pela Globo os jogadores da selecdo alema retribuiram o carinho dos indios para
com eles através da homenagem feita em campo no ato da comemoracdo da taca.

Confirmando assim todo o contexto da reportagem.

Imagem 18 - Imagem da reportagem mostrando os indios brasileiros torcendo pela Alemanha na final da
Copa do Mundo 2014%

Imagem 19 - Retirada da parte final da reportagem, mostra o momento em que os jogadores comemoram
fazendo a danca que aprenderam com os indios da Aldeia Patax6”

%4 Disponivel em: http://www.itapebiacontece.com/mobile/?menu=noticias&id=3988

% Disponivel em: http://radar64.com/noticia/alemanha-comemora-com-danca-pataxo-no-maracana_24633.html
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Dentro dos critérios de noticiabilidade expostos por alguns autores durante o decorrer
desta pesquisa, podemos destacar na reportagem a “surpresa” pela atitude da Sele¢dao da
Alemanha de aproximacdo com os indios e ja que essas duas culturas tdo diferentes
conviveram harmoniosamente € ninguém esperava por isso. A “notoriedade” ja que ambos
viraram noticia por diversas vezes durante a cobertura do evento. O culto de herois ja que 0s
indios trataram os alemdes nessa perspectiva pela valorizacdo que tiveram por parte dos
estrangeiros e também pelo bom futebol apresentado, afinal os alemées venceram a Copa do
Mundo. “Raridade” porque ndo ¢ comum jogadores estrangeiros interagirem por longos
periodos com os indios durante competicdes esportivas aqui no nosso pais. Percebemos
também o discurso polifonico que é comum no discurso jornalismo, como nos lembra Benetti
(2007), através dos entrevistados e da reporter que conduziu a matéria.

Essa mistura positiva entre indios e alemdes pautou bastante a midia durante a
realizacdo da Copa do Mundo, a medida em que a selecdo alem& avangava na competicdo a
convivéncia com indios aumentava, estreitando os lacos multiculturais entre eles. Pra se ter
uma ideia dessa proximidade, antes de voltarem pra Alemanha os jogadores foram se despedir
dos indios e de presente deram a eles um cheque no valor de 10 mil euros, os indios entdo
retribuiram com uma festa. A reportagem reforca o multiculturalismo existente no evento, a
intencdo da emissora de qualifica-lo positivamente e a ideia que de que é possivel conviver
em paz com o diferente, nesta situacdo em especial, culturas amplamente diferentes e com

fortes tragos historicos sendo dois protagonistas no minimo impensaveis.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo deste trabalho percorremos o conceito de cultura e seus derivados, exaltando
a importancia da interacdo entre elas na construcdo das formacdes sociais, utilizamos o
esporte, em especial o evento Copa do Mundo como fio condutor de contetdos multiculturais
e a televisdo como veiculo disseminador desses conteldos atraves de telejornais de
generalidades da Rede Globo. Entrelacamos essas trés vertentes para que fosse possivel
chegar até aqui.

Constatamos que as trés reportagens escolhidas tinham como pano de fundo o discurso
multicultural em seus textos e somados a eles o poder das imagens bem como 0s sons
ambientes que propositalmente ajudavam a confirmar esse discurso. Esses fatores
caracterizam o telejornalismo, contribuindo assim para a transmissdo da mensagem de
multicuturalidade, como nos lembra Rezende (2000), essa unido entre texto e imagem permite
ao telespectador testemunhar um fato como se ele estivesse presente no local.

Embora justifique-se o fato da emissora produzir matérias que caracterizam o
positivismo da Copa do Mundo por conta do seu contrato com a FIFA, ndo podemos deixar de
valorizar o intuito multicultural dessas produc6es. Vivemos em mundo no qual os mais
variados tipos de preconceito ainda persistem e porque nao utilizar a TV como uma aliada na
contramao da pratica do etnocentrismo? Sim isso € possivel, ficou claro nas reportagens que é
realizavel conviver e respeitar o diferente. A construcdo de uma imagem positiva do brasileiro

como povo acolhedor e receptivo também é observada em todas as reportagens.

Observamos também o contraditério discurso entre a Reportagem 1 do Jornal Hoje e a
reportagem do Fantastico, quando a apresentadora Sandra Annenberg diz que O legal de
receber a Copa do Mundo né aqui no Brasil € que a gente tem a chance de ver 0s jogos assim
de pertinho né’? O termo pertinho sugere que € possivel ver os jogos dentro dos estadios ja
que a competicdo ocorre dentro do nosso pais, mas na verdade nem todo mundo tem essa
chance, s6 quem vai aos estadios sdo a elite, 0os que possuem um bom poder aquisitivo e que
pagam 0s precos exorbitantes dos ingressos que ddo acesso aos estadios. A Reportagem 2 do
Fantastico mostra justamente essa situagdo, confrontando-se com o discurso de Sandra, o
motoboy Wellington mora “pertinho” do estadio, mas s foi ao jogo por ter ganhado o

ingresso de um turista estrangeiro.

Ja na Reportagem 3 do Profissdo Reporter observou-se uma convivéncia

extremamente pacifica de dois grupos com culturas bem opostas, desmistificou-se dois mitos,
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tantos os indios quanto os alemdes carregam notabilidades negativas. Os indios sempre foram
taxados de selvagens e os alemdes de rabugentos e frios com estrangeiros. Essas
caracteristicas ndo foram observadas no contato entre eles e isso chamou a atencdo da
impressa durante toda a Copa prova disso foi a torcida dos indios pela selecdo da Alemanha

durante a partida final do evento.

Ainda que o peso multicultural do evento seja marcante e é esse 0 foco do nosso
trabalho, ndo podemos passar despercebido o efeito capitalista existente na Copa do Mundo,
tanto em relacdo a situacdo da Globo na parceria com a FIFA na hora de divulgar
positivamente o evento como foi citado no segundo paragrafo desse texto, os excelentes
patrocinadores que a exibicdo das partidas atraem, por isso o esporte na TV é tao frutifero,
também citamos isso durante esse trabalho. Bem como essa contradi¢do percebida nas
andlises das reportagens do Jornal Hoje e do Fantastico j& que constatou-se que as classes
sociais sdo segregadas no evento sob a otica financeira. Participa melhor dele quem tem um
bom poder aquisitivo.

O multiculturalismo € temética presente na Copa do Mundo, porém este evento tem
duracdo de um més apenas, nesse periodo o clima de festa identificado nas reportagens,
contribuem para o clima multicultural e de harmonia entre nagdes, porém quando o0 evento
acaba, esse clima de festa também acaba e a realidade muda, a vida vai voltando ao normal,
vem a rotina, 0s interesses econdmicos, politicos e sociais incitando os problemas referentes
as trocas culturais negativas. Percebe-se entdo uma caréncia sobre assuntos que remetam a
cultura em geral, o multiculturalismo visto no evento passa a ser esquecido.

A TV brasileira em especial ndo investe tanto em producdes que nos levam a observar
a presenca da tematica, esta pesquisa serve como uma proposta que conduza a oportunidade
de uma melhoria nesse aspecto, chamando a aten¢éo e incentivando a construcdo de uma
sociedade mais justa através deste veiculo de comunicacdo tdo forte, & possivel unir o fator
econbmico que tanto interessa as emissoras ao conteudo de qualidade voltado para uma
conscientizacao positiva e educacional dos telespectadores.

Sobre a importancia da TV vejamos o que diz Rocha e Oliveira (2015), ela é, enquanto
elemento de uma cultura, responsavel por uma rica troca de significados. Existe entre ela e
seus telespectadores uma interacdo na qual estes recebem, interpretam e apreendem as
variadas mensagens expostas pelo meio, ressignificando-as na construcdo de uma identidade
individual e coletiva, nos processos de apreensdo do mundo, no entendimento e na pratica de

quadros de relevancia socialmente compartilhados.
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Concluimos que a Rede Globo através das trés reportagens do seu telejornalismo de
generalidades e que foram analisadas aqui, conseguiu apresentar fortes caracteristicas do
multiculturalismo, utilizando o discurso e as imagens necessarias para transmitir ao
telespectador, todo o positivismo da Copa do Mundo e das possiveis relacdes multiculturais
que ela oferece. Embora de forma simpldria tendo em vista que o peso maior dessa difuséo
sobre a tematica se justifique pelo elo financeiro entre a emissora e a poderosa FIFA. Porém
essa veiculagdo se torna valida do ponto de vista de que a propagagdo de conteudos sobres 0s
aspectos positivos do multiculturalismo abrem um caminho para a reducdo do pensamento
etnocentrista e das consequéncias que ele pode trazer. Contudo ndo ha como negar o fato de
que o multiculturalismo esta inserido na atmosfera do evento Copa do Mundo.

E preciso reiterar que as reportagens utilizadas nesta pesquisa sdo bastante
superficiais, o proprio tempo de veiculagdo comprova isso como por exemplo a Reportagem 3
do Profissdo Reporter que tem apenas 2 minutos e 7 segundos de durag¢do sendo a menor entre
as trés que foram selecionadas. Essa superficialidade estd dentro das caracteristicas do
telejornalismo e por isso elas fazem um recorte restrito da realidade, ndo aprofunda e por falta
de contextualizacdo muita coisa é deixada de fora, levando o telespectador a pensar que a
realidade é muito simples como é mostrada. Os aspectos negativos existem como citamos a
questdo da desigualdade social porém outros aspectos negativos nao aparecem na reportagem.
Mas como ja foi dito, a emissora tem total interesse em mostrar apenas os fatores positivos
que permeiam a Copa do Mundo e um deles é o multiculturalismo.

Sobre a nossa pesquisa cabe realgar que, [...] “do estudo qualitativo, ndo se espera que
ocorra plena concordancia dos observadores, mas que haja alguma concordancia de que essa
forma de representacdo da realidade é aceitavel, embora possam existir outras igualmente
aceitaveis” [...] como explicam Ludke e André (1986, p.52). Portanto, compartilhando do
pensamento de Duarte e Ribeiro (2006), temos consciéncia da impossibilidade de apresentar
descri¢des e conclus@es indiscutiveis, mas buscamos oferecer informacfes que permitam a
cada leitor, com as questdes e evidéncias apuradas, estabelecer interpretacdes e hipoteses.
Como todo estudo de caso, esta pesquisa € unica e singular e, portanto, limitada. Apesar de a
generalizacdo ndo ter relevancia neste tipo de estudo, esperamos contribuir para que cada um
dos interessados faca sua prépria interpretagdo, proponha novas ideias, significados,

compreensdes e hipoteses, adaptando-a a outros contextos.
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