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EM TORNO DOS BOOKSTAGRAMMERS: LEITURA E COMPARTILHAMENTO
DE EXPERIENCIA EM REDES SOCIAIS

Cleyson Rodrigues de Morais”

RESUMO

Com o advento da tecnologia e com o surgimento das redes sociais, a comunicagao esta muito
mais acessivel e instantanea, pondo em conexao a nossa sociedade. Este trabalho trata-se da
analise de duas contas de usudrios inseridos em uma rede social especifica, o Instagram, as
quais transformaram este espago em uma estratégia de compartilhamento de leituras. Analisa-
se também as diferencgas de leituras e as estratégias de compartilhamento de experiéncias com
seus seguidores, em relacdes com o mercado editorial, incluidas as leituras de best sellers e de
obras canonicas, veiculadas pelos chamados bookstagrammers, que tém a finalidade de emitir
opinido critica sobre determinada obra ao qual leu. Utilizou-se, como fundamentagao tedrica,
em torno do objetivo da literatura, o pensamento de Antoine Compagnon (2009), além dos
apontamentos de Marcia Abreu (2006) a respeito da cultura letrada, e, também, as
consideragdoes de Antonio de Padua D. da Silva (2016) sobre o ensino da literatura, tudo isso
posto em perspectiva com as reflexdes em torno da cultura da conexdo aludidas por Henry
Jenkins (2009).

Palavras-Chave: Instagram Literario. Bookstagrammers. Leitura.

1 INTRODUCAO

Podemos considerar que o Brasil ¢ um pais de leitores? Em uma pesquisa divulgada
pelo Instituto Pro-Livro, em 2016, revelou que o Brasil conta com 56%' de leitores em sua
populacdo. O resultado, porém, ndo pode ser avaliado como positivo, tendo em vista que foram
considerados leitores que leram um livro, mesmo que parcialmente, nos trés meses anteriores
ao periodo de coleta de dados, tendo sido considerados, também, os 42% que declararam ler
apenas livros religiosos, como, por exemplo, a Biblia Sagrada. Segundo dados de uma outra
pesquisa, realizada pelo mesmo 6rgdo em 2016, mostrou que o Brasil ocupa o 27° lugar no
ranking mundial de leitura, com brasileiros que dedicam, em média, 5 horas e 12 minutos por
semana para a leitura de livros. Esses dados nos indicam que a leitura ¢ uma pratica que nao
ocupa um espago de prioridade na vida dos brasileiros, 1é-se muito pouco em um periodo

consideravelmente longo.

* Aluno do Curso de Letras Lingua Portuguesa da Universidade Estadual da Paraiba — Campus I. E-mail:
cleysinhoo@gmail.com

' Ver site: < https://www.opovo.com.br/jornal/opiniao/2017/01/0-leitor-brasileiro-e-o-habito-dos-pais.html>.
Acesso em 10 de maio de 2018.
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Segundo especialistas citados no Jornal O Povo, a leitura ¢ uma pratica que € passada
de pais para filhos, existindo forte associagdo entre a formagao de nossos leitores e o habito de
leitura de seus progenitores, isso segundo especialistas. O proprio ato de conversar com o0s
filhos sobre livros ja ¢ benéfico, em razao de que a leitura se torna um habito, a partir do
momento em que hd uma integragdo, troca de interpretacdes e de pontos marcantes em torno
das descobertas literarias. Como exemplo, podemos citar o fato de que quando um pai 1€ uma
histéria ou poesia e dialoga com seu filho sobre os aspectos tratados nela, essa interlocugao
clareia a mente da crianga deixando a leitura mais clara e aberta, possibilitando a formagao de
um leitor assiduo.

Com o surgimento da tecnologia, mais jovens sao vistos com celulares, tablets e entre
outros aparelhos eletronicos, se distraindo com informagdes que ndo formam este habito leitor.
Mas, ndo devemos relacionar a tecnologia como os vildes da escassez de leitura no Brasil.
Nosso principal objetivo neste trabalho €, justamente, apontar que a tecnologia, especificamente
as conexoOes em redes, como pecas importantes para a construcao de um leitor, notadamente
diante das novas formas de usar, por exemplo, uma conta do Instagram,? garantindo a inovacio
em torno do debate e da divulgagdo de obras literarias ou nao literarias.

Como corpus deste trabalho, analisaremos separadamente dois perfis constantes do
Instagram: o do paraibano José Pedro da Silva, 23 anos, administrador do /nstagram Literario
De Cara nas Letras - (@decaranasletras; e o da catarinense Nicoly Mafra, 26 anos,
administradora do Instagram Literario Nick Mafra - @nickmafra. Avaliaremos, assim, como
cada um desses bookstragrammers aborda as leituras em suas respectivas paginas, tomando a
identidade visual construida por eles para chamar a aten¢do dos seus seguidores, o que, ao
mesmo tempo, colabora para a formagao de uma sociedade com mais leitores. Nesta diregao,
0s objetivos especificos consistem em analisar a real importancia da literatura e seu impacto na
sociedade conectada em redes.

Para a abordagem deste ponto, utilizaremos as contribui¢des de Antoine Compagnon
(2009), como também a reflexdo travada por Marcia Abreu (2006) sobre as instancias de
legitimagdo da leitura e do literario. Consideraremos, ainda, a relacdo entre literatura e vida,
leitura e cidadania, conforme afirma Antonio de Padua Dias da Silva, quando ele afirma que o
“[...] desenvolvimento e dominio de habilidades que tornem leitores potencialmente em

cidaddos que transformem a si, 0o mundo ao seu redor e reconstruam o mundo de forma mais

2 O Instagram é uma rede social online criada pelos brasileiros Mike Krieger e Kevin Systrom em
outubro de 2010. Tem por objetivo o compartilhamento de fotos e videos entre seus usuarios.
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humanizada, menos preconceituosa e mais respeitadora dos modos de cada um viver, ser e estar
no mundo” (SILVA, 2016, p.20). Por fim, ressaltaremos que as midias influenciam o mercado
editorial, na medida em que a comunicagdo promove essa convergéncia, relacionando produtor

e consumidor.

2 CONSIDERACOES SOBRE LEITURA(S)

A leitura ¢ uma arma poderosa, ela nao ¢ algo banal, nem merece falta de atencao, pois
podemos relacionar aquilo que lemos com a nossa vida. Ler, assim, vai além de decodificar
signos. Como afirma Bacon (1996 apud COMPAGNON, 2009, p.36), “a leitura torna o homem
completo, a conversagao torna o homem alerta e a escrita torna o homem preciso” — A leitura
literaria, assim, se distancia de algo falso, dissimulado, nos tornando homens verdadeiros e até
melhores: aquele que 1€ pouco, assim, pode se tornar um individuo sem pensamento e
criticidade.

Além de ser algo prazeroso, a leitura instrui os bons costumes, que para Compagnon ¢
uma prestacdo de servigos ao publico. Ao mesmo tempo em que instrui, diverte. Conforme
Compagnon (2009), a literatura ndo tem apenas o poder de instruir deleitando, mas serve
também como uma forma de remédio, libertando o individuo do obscurantismo religioso, e
instaurando uma experiéncia de autonomia, que liberta e promove a responsabilidade no
individuo. Para este mesmo autor, a literatura também poderia ajudar a corrigir os defeitos da
linguagem, pois a “literatura fala a todo mundo, recorre a lingua comum, mas ela faz desta uma
lingua particular — poética ou literaria” (COMPAGNON, 2009, p. 45). Neste sentido, se faz da
literatura uma filosofia, ultrapassando-se os limites da linguagem ordindria: “Brincando com a
lingua, a poesia ultrapassa suas submissdes, visita suas margens, atualiza suas nuangas e
enriquece-a violentando-a” (COMPAGNON, 2009, p.47).

Para este autor, devemos fazer novamente elogio a literatura, protegé-la da depreciacao,

na escola e no mundo:

As coisas que a literatura pode procurar e ensinar S30 pouco numerosas mas
substituiveis, prognosticava ainda Italo Calvino: a maneira de ver o préximo e si
mesmo, [...] de atribuir valor as coisas pequenas ou grandes, [...] de encontrar as
proporg¢oes da vida, ¢ o lugar do amor nela, e sua forga e seu ritmo, ¢ o lugar da morte,
a maneira de pensar ¢ de ndo pensar nela, e outras coisas “necessarias e dificeis”,
como “a rudeza, a piedade, a tristeza, a ironia, o humor”. (COMPAGNON, 2009,
p.56-57).
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Portanto, a leitura literaria tem o poder de ultrapassar os limites da linguagem e de se
reconstruir, pois, analisa as relacdes particulares que reunem as crengas, as emocgoes, a
imaginagdo e a agdo, o que faz com que ela encerre um saber insubstituivel e ndo resumivel
sobre a natureza humana, um saber de singularidades (COMPAGNON, 2009). Entao, para o
francés, a literatura deve ser lida e estudada porque oferece um meio de preservar e transmitir
a experiéncia dos outros, aqueles que estdo distante de ndés em tempo e espaco, ou que se
diferenciam de nos, de acordo com suas condi¢des de vida, pela dimensao da alteridade: ao
lermos determinada obra somos tragados para aquele ambiente representado no livro, somos
seduzidos pela historia, pelos personagens e, a partir disso, nossas emogoes estdo voltadas para
uma representacdo de vida ficcional, nos desconcertando, incomodando, desorientando,
desnorteando, porque a leitura faz apelo as emocdes e a empatia. Assim, ela percorre objetivos
que outros discursos negligenciam, mas que a ficgdo reconhece em seus detalhes, conforme
afirma Compagnon (2009). Ensinando-nos a sentir, ela jamais se conclui, ficando aberta: “Ha,
portanto, um pensamento da literatura. A literatura ¢ um exercicio de pensamento; a leitura,
uma experimenta¢do dos possiveis.” (COMPAGNON, 2009, p.66). Ao lermos um livro
colocamos em evidéncia tudo que estd sendo dito para refletirmos e assimilarmos algo

vinculado a nossa forma de pensarmos e agirmos.

2.1 Literatura, leitura, cultura

Marcia Abreu, em seu livro Cultura Letrada — Literatura e leitura, nos permite enxergar
que a definicdo de literatura ndo ¢ objetiva e universal, mas sim algo cultural e historico.
Destaca que quem considera o que literatura € ou ndo sdo as instdncias de legitimag¢do. Quem
foi que disse que Machado de Assis ¢ um autor literario? Sao os estudiosos da area (instancias
legitimadoras) que definem o que € ou nio literario, qual autor é ou ndo um autor literario. Mas
0 que um leitor comum acha das obras de Machado de Assis? Seria relevante para a formagao
de um aluno ler suas obras? Sem sombra de duvidas, Machado foi um grande autor brasileiro,
com obras reconhecidas no mundo todo e com um nome que introduz o realismo no Brasil, mas
isso ndo ¢ o suficiente para que suas obras sejam apreciadas pelos alunos.

Esta autora cita uma lista,® feita pela Folha de Sdo Paulo, em 1999, com aquelas obras

que passariam a ser consideradas as melhores obras do século XX, do Brasil e do Mundo. As

3 Marcia Abreu cita: A Folha de Sdo Paulo em 1999 lancou uma lista com as melhores obras do século XX do
Brasil ¢ do Mundo. Vejamos: Mundo: 1° Ulisses — James Joyce, 2° Em Busca do Tempo Perdido — Marcel Proust,
3° O Processo — Franz Kafka, 4° Doutor Fausto — Thomas Mann, 5° Grande Sertdo Veredas — Guimaraes Rosa, 6°
O Castelo — Franz Kafka, 7° A Montanha Magica — Thomas Mann, 8° O Som ¢ a Furia — William Faulkner, 9° O
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obras citadas como as melhores obras do século XX do mundo, certamente, varias pessoas nao
tiveram acesso, bastando considerar que o “Finnegans Wake” ainda ndo possuia traducao no
Brasil, naquele momento, so final de 1999 que o professor Donaldo Schiiler comegou a publicar
capitulos de tradugdo para o portugués e ainda afirmou que a leitura ndo seria facil. Diante
disso, ela afirma que a lista ndo ¢ pra causar qualquer desconforto e sim para mostrar que nao
ha consenso quando se trata de gosto e, especificamente, do gosto literario. Na lista poderiam
estar inclusos outros autores que consideramos importantes, mas eles simplesmente nao estao
14, mostrando-nos que o gosto literario ndo € algo universal e sim algo cultural e historico.

E assim que precisamos entender o que ¢ definido como cdnone. Segundo o dicionario
de termos literarios (DUARTE, 2009), o canone veio do grego “kanon” que designava uma
espécie de vara com fungdes de instrumento de medida; mais tarde, o termo se aplicou como
um modelo ou norma a ser seguida. A primeira utilizagdo generalizada do canone, em termos
etimologicos, foi no século IV, quando a Igreja cristd validou a lista de livros sagrados
transmitindo a palavra de Deus, logo, simbolizando a Unica verdade a ser seguida por um grupo
que, entdo, passaria a utilizar estes escritos como forma de manual e estilo de vida. Apos a
rejeicao de certos livros denominados falsos, o canone biblico tornou-se fechado e inalteravel.
Isso ¢ importante para a histéria posterior do conceito de canone, quando se considera uma
selecdo de textos e/ou individuos escolhidos como leis por uma comunidade, reproduzindo
valores ditos universais e garantindo o poder de exclusdo e inclusdo.

Nesta dire¢ado, Silva propde:

[...] um modo diferente de perceber a atividade de leitura, sobretudo, a Literaria, e
acomoda a frequéncia e necessidade de leituras dos alunos em um mesmo ritmo e
paradigma em que se joga, atua sem as distingdes dos géneros, das formas, dos

discursos, mas possibilita-se o diverso, a dialogia e o respeito aos gostos, aos estilos,
as necessidades de cada leitor. (SILVA, 2016, p.19).

Homem Sem Qualidades — Robert Musil, 10° Finnegans Wake — James Joyce. Ja a lista do Brasil ¢ a seguinte:
Brasil: 1° Grande Sertdo Veredas — Guimaraes Rosa, 2° Dom Casmurro — Machado de Assis, 3° Memorias
Postumas de Bras Cubas — Machado de Assis, 4° Macunaima — Mario de Andrade , 5° Triste Fim de Policarpo
Quaresma — Lima Barreto, 6° Quincas Borba — Machado de Assis, 7° Memorias de um Sargento de Milicias —
Manuel Anténio de Almeida, 8° Vidas Secas — Graciliano Ramos, 9° Sdo Bernardo — Graciliano Ramos, 10°
Memorias Sentimentais de Jodo Miramar — Oswald de Andrade. A questdo ¢ que, dentre as obras citadas como as
melhores obras do século XX do mundo, certamente varias pessoas nao tiveram acesso, como ¢ o caso do
“Finnegans Wake”, quer, aquela altura, ndo havia tradugdo no Brasil — s6 no final de 1999 ¢ que o professor
Donaldo Schiiler comegou a publicar capitulos de tradug@o para o portugués e ainda afirmou que a leitura ndo seria
facil. As obras reconhecidas como as melhores do mundo e do Brasil sdo obras de grandes autores aclamados pelos
criticos. Quanto as pessoas que nao leram a metade do que esta nesta lista pode causar certo desconforto. Por outro
lado, a Isto E fez uma lista com os melhores escritores do século, excluindo as obras e o resultado foi: 1° Machado
de Assis, 2° Carlos Drummond de Andrade, 3° Monteiro Lobato, 4° Jorge Amado, 5° Erico Verissimo, 6°
Guimaraes Rosa, 7° Graciliano Ramos, 8° Cecilia Meireles, 9° Rachel de Queiroz, 10° Euclides da Cunha. Como
se percebe, a lista fica ainda mais confusa, pois nela estd inseria alguns autores que muitas pessoas nao tiveram
contato, que muitos leram e gostaram, ndo gostaram, ndo compreendem etc.
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Este autor, por sua vez, discute literatura como sendo a “arte das palavras”, como fic¢ao,
registros, escritas e abre trés adendos para inserir a discussdo tedrico-conceitual feitos aos
modos de abordagem do texto: humanizagao, poténcia/devir e o “prazer de ler”, incluindo até

uma reflexao sobre o Belo, a partir de Todorov:

O belo ndo pode ser estabelecido objetivamente, uma vez que provém de um juizo de
gosto e reside, portanto, na subjetividade dos leitores ou espectadores; mas ele pode
ser reconhecido pela harmonia dos elementos da obra e tornar-se objeto de consenso.
(TODOROV 2014 apud SILVA 2016, p.83).

Pensando na teoria de Todorov, Silva (2016) aponta que a objetividade estd para as
ciéncias, de outro lado, o belo esta vinculado as conotacdes abstratas, individuais. O estudioso
questiona que se a leitura provém de juizo de gosto e caracteriza-se pela sua subjetividade,
quem define e estabelece esse juizo? Sao os leitores? Se a reposta for afirmativa, a que classes
sociais pertencem, quem sao essas pessoas que tiveram contato com obras e autoras e a partir

dela definiram um (bom) gosto?

3 VELHAS E NOVAS MIiDIAS

A tecnologia enforma uma nova midia: a internet, especificamente nas construgdes de
blogs e redes sociais. Deixamos bem claro que ¢ um erro pensar que com o surgimento das
novas midias, as consideradas velhas midias deixam de existir. H4 fungdes especificas para
cada uma delas, e abrir mdo dos velhos espagos de comunicacdo enfraquece, por exemplo, uma
midia popularmente conhecida, a saber, o livro impresso, por exemplo.

Se desconsideramos as velhas midias e vivermos em prol apenas das novas, nossa
funcdo politica seria apenas a de ocupar os espagos de web. Essa proposta ndo obteria um
resultado satisfatorio, tendo em vista que a propagacdo de informagdes deve estar contida nas
ruas, nos muros e papéis, assim como na televisao e no radio. Com o advento da internet, as
velhas midias ndo sdo anuladas e nem reduzidas, a internet ¢ mais um caminho para que
possamos retomar os espacos publicos de difusdo — espectro de tv e radio, por exemplo. — para
quem tem direito sobre eles — o povo. Ou seja, os livros fisicos, c¢d’s, dvd’s, tv, radio, etc., ndo
deixaram de existir: nossa relacdo com eles ¢ que vem deixando de existir, diante de uma época
de transformagdes grandiosas, e todos temos trés opcdes: té-las, ignora-las ou aceita-las. A
partir da aceitacdo dessas transformagdes teremos mais capacidade de entender quem somos e

o papel que podemos cumprir enquanto construtores dessa nova midia e, com ela, de uma nova
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sociedade. As novas e velhas midias* colidem, a midia corporativa e a midia alternativa se
ligam, e o poder do produtor da midia e o poder do consumidor interagem de maneira
imprevisiveis (JENKINS, 2009, p.30).

Jenkins (2009) ressalta trés defini¢cdes a respeito das midias: convergéncia dos meios de

comunicacdo, cultura participativa e inteligéncia coletiva. Por convergéncia o autor entende:

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de contetidos através de multiplas plataformas
de midia, a cooperagdo entre multiplos mercados mididticos e a0 comportamento
migratério dos publicos dos meios de comunicagio, que vio a quase qualquer parte
em busca das experiéncias de entretenimento que desejam. Convergéncia ¢ uma
palavra que consegue definir transformacgdes tecnoldgicas, mercadoldgicas,
culturais e sociais, dependendo de quem estd falando e do que imaginam estar
falando. (JENKINS, 2009, p.30).

O autor explica que, no mundo da convergéncia, toda historia importante ¢ contada, as
marcas sdo vendidas e o consumidor ¢ adulado por multiplas plataformas de midia. E a
circulacao de contetido depende fortemente da participacdo ativa de seus consumidores. O
argumento de Jenkins ¢ contrario a ideia de que a convergéncia deve ser compreendida como
um processo tecnologico que unifica diversas fungdes dentro dos mesmos aparelhos: para ele,
a convergéncia representa uma transformacdo cultural, 8 medida que os consumidores sdo
incentivados a procurar novas informagdes e a fazer conexdes em meio a conteidos de midia

dispersos. Sobre cultura participativa nos meios de comunica¢do Jenkins aborda:

A expressdo cultura participativa contrasta com nog¢des mais antigas sobre a
passividade dos espectadores dos meios de comunica¢do. Em vez de falar sobre
produtores e consumidores de midia como ocupantes de papéis separados, podemos
agora considera-los como participantes interagindo de acordo com um novo conjunto
de regras, que nenhum de nos entende por completo. (JENKINS, 2009, p.30-31).

E assim que ele explica que os consumidores sdo convidados a participar ativamente da
criag¢do e da circulacdao de novos conteudos. Em sua terceira defini¢cdo, denominada inteligéncia

coletiva, Jenkins afirma:

O consumo tornou-se um processo coletivo — e ¢ isso que este livro entende por
inteligéncia coletiva, expressdo cunhada pelo cibertedrico francés Pierre Lévy.
Nenhum de nds pode saber tudo; cada um de nds sabe alguma coisa; e podemos juntar
as pecas, se associarmos nossos recursos € unirmos nossas habilidades. A inteligéncia
coletiva pode ser vista como uma fonte de alternativa de poder midiatico. (JENKINS,
2009, p. 31).

4 No livro do Jenkins (2009), o termo midia € utilizado como sinénimo para meios de comunicagao.
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Nesta direcdo, a inteligéncia coletiva se refere a capacidade de comunidades virtuais
para alavancar o conhecimento e a especializagdo de seus membros, normalmente pela
colaboragdo e discussdes em larga escala (Cf. JENKINS, 2009, p.390), certamente ¢ isso que

verificamos na atuacao dos bookstagrammers, cujos perfis serdo analisados mais adiante.

3.1 Bookstagrammers — leituras a partir do gosto pessoal

Segundo dados da UOL e Portal Ig>, nos tltimos anos, as vendas dos livros da literatura
internacional e nacional vém tendo um alcance positivo no Brasil e, assim, a procura por estes
livros esta fazendo com que o mercado editorial alavanque suas vendas. Mais ainda: novas
opgdes surgem para suprir a necessidade do leitor, como os chamados de e-books, livros digitais
que surgem como uma alternativa em relacdo a midia impressa. Portanto, hoje, o volume da
leitura em papel ou no suporte digital esta bastante dividida, mas ha aqueles que utilizam ambos
os recursos, intercalando suas leituras, porque percebem que ambas tém sua fungdo e
caracteristicas. O e-book, por exemplo, ¢ uma excelente opgao quando a falta de livros na midia
fisica acontece, devido as edigdes esgotadas, por exemplo. Percebemos que esse fato se d4 como

uma convergéncia de midias, simbolizando mais que uma mudanca tecnoldgica.

A convergéncia das midias ¢ mais do que uma mudanca tecnologica. A convergéncia
altera a relacdo entre tecnologias existentes, industrias, mercados, géneros e publicos.
A convergéncia altera a logica pela qual a industria mididtica opera e pela qual os
consumidores processam a noticia e o entretenimento. Lembrem-se disto: a
convergéncia refere-se a um processo, ndo a um ponto final. (JENKINS, 2009, p.43).

Diante dessa afirmagdo, Jenkins (2009) afirma que os processos midiaticos estdo em
constante processo, € que gragas a proliferacdo de canais das novas tecnologias de informatica
e telecomunicagdes, estamos entrando em uma area onde encontraremos midias em todos os
lugares. A convergéncia ndo ¢ algo que vamos viver em um dia, quando tivermos banda larga
o suficiente ou quando descobrirmos a configuracao dos aparelhos, querendo ou ndo, ja estamos
vivendo numa cultura da convergéncia, em que se cria valor e significado por meio da midia
propagavel, o que nos permite enxergar que os consumidores ndo sdo apenas receptores
passivos, mas grupos de pessoas que estao participando, moldando e reconfigurando contetidos
de midias de uma maneira como ndo poderiamos imaginar antes: “E estdo fazendo isso nao

como individuos isolados, mas como integrantes de comunidades mais amplas e de redes que

5 Ver sites: <http:/jcrs.uol.com.br/_conteudo/2018/02/economia/612816-vendas-de-livros-no-brasil-inicia-2018-
com-crescimento.html >; <http://gente.ig.com.br/cultura/2017-01-23/livros-e-revistas.html>. Acesso em 13 de
maio de 2018.
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lhe permitem propagar contetidos muito além de sua vizinhanga geografica.” (JENKINS, 2014,
p.24). Como exemplo de uma cultura participativa proposta por Jenkins (2009) e relacionando
a leitura com as novas midias existentes, podemos citar os instagrans denominados literarios,
nos quais seus administradores relatam suas experiéncias de leitura e as compartilham com seu
publico.

O primeiro Instagram Literario que iremos analisar é o da catarinense Nicoly Mafra.®
Este instagram é um dos perfis literarios que possui uma enorme quantidade de seguidores,
atualmente mais de trinta mil outros perfis’ a seguem e sdo receptivos ao contetdo postado na
pagina. Para a construgado desse perfil, Nicoly Mafra se acerca de conceitos que tornam a leitura
pessoal mais prazerosa e satisfatoria. “Escolho minhas leituras de acordo com o que desejo ler
no momento. Geralmente, fico entre fantasias e romances contemporaneos voltados para o
publico jovem adulto™®,

Vejamos uma imagem deste perfil:

Imagem 1

nickmafra = seouindo  ~

762 publicagdes 31mil seguidores seguindo 4.360

1G Literario - Nick Mafra ® 2 Nicoly Mafra | 26. = Cx. Postal n. 5126 - Florianépolis |
SC - 88040-970 T #ResenhaNickMafra & #PapoComNickMafra T Wishlist da Nick =3
goo.gl/58VIMX

do por bibliotecado08, wickedwitchu, poramoraoslivros e outras 413 pessoas

Fonte: https://www.instagram.com/nickmafra/

® Nicoly Mafra nasceu em Florian6polis — Santa Catarina, tem 26 anos. Exerce o cargo de secretaria executiva.
Graduada em secretariado executivo bilingue pela Universidade Federal de Santa Catarina.

7O termo perfis é utilizado, pois, seus seguidores ndo sdo compostos apenas por pessoas fisicas, mas, empresas de
livros, outros blogs, etc.

8 No ramo da literatura dos Instagrans Literarios o termo também ¢é muito utilizado por Young Adult (YA). Esta
fala nos foi concedida por meio de uma entrevista via Whatsapp.
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Em seu perfil, esta bookstragrammer preza pela qualidade das fotos do livro, sempre
mantendo um perfil agradavel de se ver, com fotos claras e limpas. Construir uma identidade
visual nesse tipo de propagacao de midia ¢ fundamental para que o alcance seja satisfatorio para
ambas as partes.

As empresas editoriais analisam os perfis mais criativos e interativos e fornecem livros
para que os bookstagrammers resenhem e indiquem a leitura, gerando interagdo entre fas, e
aumentando, certamente, o volume de vendas. Podemos perceber que quando lemos um livro e
nos conectamos aquela historia, podemos propaga-la através das midias em plataformas como
o instagram. Esse € um dos principais objetivos dos instagrans literarios, e de seus criadores,
0s bookstagrammers. A experiéncia de ler um livro se torna, assim, algo compartilhado e que
pode, inclusive, dividir opinides, mas todos tém o direito de exercer seu papel critico perante o
contetdo implantado por determinada produtora, neste caso, as editoras.

E por isso que Jenkins (2009) ressalta que o entretenimento néo ¢ a tnica coisa que flui
pelas midias, mas nossa vida, desejos, relacionamentos também fluem pelos canais de midia. O
instagram literério, entdo, ¢ uma ferramenta que propaga conteudos que sdo relevantes para
determinado grupo de pessoas, construidos diante das particularidades e singularidades que o
bookstagrammer possui através de suas experiéncias com a leitura. Isso ¢ convergente a
afirmacdo de Abreu (2006), ao afirmar que os livros que lemos e as opinides que nds
expressamos sobre eles compdem uma parte da nossa imagem social.

Vejamos a seguir uma imagem do livro £ assim que acaba da autora americana Coollen
Hoover, publicado em 2018, pela Editora Galera Record. Na postagem, a bookstagrammer

resenhou’ a obra de acordo com suas emogdes, gerando uma critica impressionista e pouco

? Resenha publicada em 23 de abril de 2018: “Lily Bloom passou por muitas situagdes dificeis em sua vida. A
garota presenciou conflitos intensos, morava em um lar turbulento, teve um relacionamento cheio de amor que nao
acabou nada bem, e, em muitos momentos, sua melhor amiga e confidente era uma pessoa que ela nunca conheceu;
porém, essas dificuldades deram forcas para que a garota lutasse para sair daquela situagdo. Alguns anos depois,
Lily Bloom chega a Boston pronta para realizar todos os seus sonhos, como, por exemplo, abrir a sua propria
floricultura. Porém, quando a garota conhece Ryle Kincaid, um neurocirurgido lindo, confiante e intenso, Lily
sente que talvez a sorte esteja sorrindo para ela, € o amor também. Quando alguém do seu passado volta a fazer
parte de sua vida, Lily sente que seu relacionamento, sua felicidade e seus sonhos estdo em jogo. A garota lutou
tanto da tormenta, mas seus fantasmas voltam a assombra-la. As palavras escritas por Colleen Hoover tém poder.
Os livros da autora sdo intensos, abordam assuntos que precisam ser discutidos e sdo chocantes, dolorosos, porém,
muito importantes. E assim que acaba nio é diferente, acredito que esse seja o livro mais intenso da autora, mais
cru e mais real; ndo ¢ uma leitura facil, mas ¢ uma leitura essencial. Fiquei horas e horas pensando neste livro apos
ter concluido a leitura, e durante esses meus devaneios que percebi que a Unica coisa que me incomodou neste
livro foi o final corrido ¢ um pouco injusto em uma das partes, mas ndo entrarei em detalhes — nada de spoilers
aqui! Os livros da CoHo possuem algumas caracteristicas que gosto muito de ler, por exemplo: tantos os
personagens principais como os secundarios sdo importantes e muito bem desenvolvidos; a escrita ¢ viciante, leve
e intensa — € impossivel largar o livro depois que comega. Porém, a caracteristica mais marcante dos livros da
autora é: vocé vai sofrer, mas vocé vai amar. Se vocé ¢ fa da autora, ou mesmo se vocé nunca leu algo da CoHo,
dé uma chance para este livro. E uma leitura intensa, necesséaria, € mesmo que te deixe em pedacinhos, vale muito
a pena!”
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apegada a critérios mais densos de analise, enfatizando muito mais sua recep¢ao positiva em
relagdo a leitura. Assim, fica claro o objetivo de propagar esta experiéncia e, consequentemente,

difundir aquele produto que, afinal, compde o catalogo de uma grande editora.

Imagem 2
2\ nickmafra
) Floriandpolis, Santa Catarina
L &
r ool S

Fonte: https://www.instagram.com/p/Bh7ZkWGntnK/?taken-by=nickmafra

Para a composicao desta foto, utilizou os recursos que julga necessarios para deixar a
postagem mais dindmica e atrativa, chamando atenc¢do de seus seguidores e os persuadindo a
lerem a obra. A resenha ¢ adaptada para a plataforma, portanto, ndo pode ultrapassar o limite
de 2.200 caracteres, que ¢ o limite maximo para legendas no instagram. Construir uma legenda
para essa determinada postagem requer um breve resumo da obra e sua opinido, garantindo o
conceito basico do termo “resenha”. Com essa postagem de indicacdo de livro, ela alcangou
mais de 1.500 curtidas e cerca de 165 comentarios, um saldo positivo comparado a outros tipos
de postagem referentes a livros ndo tdo conhecidos pelos jovens.

Como um segundo exemplo de instagram literario, analisaremos o perfil criado por José

Pedro,!° denominado De Cara Nas Letras, em que se promove também a divulga¢do de obras

10 José Pedro da Silva Junior nasceu em Campina Grande — Paraiba, tem 23 anos. Graduando em Comunicagdo
Social pela Universidade Estadual da Paraiba. Usuario: @decaranasletras. Esta fala ¢ parte de uma entrevista
concedida via Whatsapp.
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lidas e opinides distintas sobre elas. Para este bookstagrammer, o principal objetivo do seu
instagram literario ¢ “difundir a literatura, sem distincdo de publico alvo, com o intuito de
incentivar a leitura por meio de nossas indica¢des.” Suas leituras, assim, sdo pautadas no seu

gosto pessoal.

Imagem 3

decaranasletras ~ sewimo  + -

745 publicagbes 3,540 sequidores  sequindo 272

De Cara Nas Letras Merqulhando no mundo da leitura desde 2014, ZPor. Pedro Silva
Sérgio Henrique Cdecaranasletras@gmail com ZJodo Pessoa e Campina Grande - PB,
Bra

www.decaranasletras.com

Sequido por Ip_michele, profundez. bibliotecadacarol & outras 64 pessoas

Fonte: https://www.instagram.com/decaranasletras/

Diferente do perfil anterior, a identidade visual deste ¢ centrada apenas no livro: ele ndo
utiliza outros recursos para compor a foto, deixando em destaque apenas a obra. Esse instagram
literario especifico se diferencia por ser uma extensdo do Blog'' De Cara nas Letras. Entdo, o
conteudo serve como gancho para que os seguidores visitem o blog através do link anexado na

descri¢io do perfil. Como exemplo da composic¢io da resenha, apresentaremos o livro Flores, '

! Ver site do blog: <http://www.decaranasletras.com/>

12 Resenha postada em 14 de maio de 2018: “Afonso Cruz ¢ um dos grandes nomes da literatura portuguesa
contemporanea com uma obra vasta que passa o nimero de 25 livros publicados. Em flores, ele traz uma narrativa
envolvente, abordando a captura da memoria que se perdeu. Seria possivel fazer esse resgate e como introduzi-lo
novamente em que se ausentou? De que forma isso pode contribuir para um idoso que ja esta a caminho da morte?
Sao perguntas que permeiam nossa mente durante a leitura e que nos move ao longo do romance. Embora o livro
ndo seja apenas isso, quando nos mostra relagdes amorosas que ja nao possuem o mesmo ardor que inicialmente...
e as relagdes que se perderam, mas que nunca deixaram de inflamar um sentimento reciproco. Passa 14 no blog e
confere a resenha completa. Link na bio!”
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do autor Afonso Cruz, publicado em 2016, pela editora Companhia das Letras, lido e indicado

aos seus seguidores.

Imagem 4

@ decaranasletras

Fonte: https://www.instagram.com/p/Biw8pbxnXMC/?taken-by=decaranasletras

O gosto de leitura desse bookstagrammer nao € constituido apenas pelos best sellers, o
mesmo iniciou suas leituras através de uma biblioteca com um acervo nao tao atualizado, la
tomava para si os livros que o agradassem pelas capas ou as sinopses. Com a revista 4von teve
alguns contatos com autores conhecidos pelo seu sucesso, como Hannah Howell e seus
romances de cunho erdtico e fantastico, e também Harlan Coben com seus romances policiais.
Na época de descobertas de novas leituras, o universo literario ainda era fechado e sem muito
questionamento, pois estava satisfeito com as leituras que contribuiram com sua paixdo pela
literatura. No entanto, ao navegar por novos caminhos, como 0s autores contemporaneos,
classicos da literatura e principalmente os livros “fora da curva”,'® passou a perceber que a fase

de ler livros denominados best sellers passou e estes fizeram menos presenca nas suas listas de

desejados ou que despertassem interesse.

13 0 bookstagrammer conceitua a expressdo “fora da curva” como livros néo tdo conhecidos. O primeiro paragrafo
desta pagina sdo citagdes parafraseadas do bookstagrammer transmitidas em uma entrevista via WhatsApp.
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Abreu (2006) afirma que o gosto literario varia conforme a época, o grupo social, a
formacao cultural, fazendo com que as pessoas apreciem de modo distinto os romances lidos.
O gosto literario deste bookstagrammer variou conforme sua época, antes lia determinado
género, hoje 1€ outro a partir de experiéncias que teve ao longo de sua vida. O administrador da
pagina “De cara nas letras” ressaltou na entrevista que os best sellers ou livros hypados'*, desde
que desperte seu interesse € veja um diferencial. Mas, antes, procura muitas resenhas sobre a
obra, pesquisa sobre o autor e suas origens. E um processo como aquele comentado por Abreu
(2006), ao afirmar que ndo so a literatura candnica € capaz de provocar reflexdo e o auto-
aprimoramento. A autora também acredita que ¢ um problema pensar que educacao formal
“deveria difundir as hierarquias literarias e o gosto literario culto.” (ABREU, 2006, p.85), para

ela quem 1€ obras consideradas candnicas, aprecia os best sellers e faz deles leituras instigantes.

3.2 Mercado editorial ligado aos bookstagrammers

O mercado editorial brasileiro vem abrindo as portas para leitores que tém plataforma
midiatica como por exemplo, blog, viog, podcast, instagram ou facebook. Para concretizar esse
exemplo, citaremos uma das editoras mais bem-conceituadas do Brasil, a Editora Intrinseca,"
que seleciona as melhores paginas para se tornarem suas parceiras. Obter parceria com a editora
¢ resenhar sobre o livro enviado (sem nenhum custo) pela editora, a fim de convencer outras
pessoas a adquirirem suas obras. A empresa avalia os candidatos de acordo com alguns
critérios: qualidade e estrutura das resenhas (importante: a editora ndo avalia se o parceiro
gostou ou ndo da obra, e sim a capacidade de expressar sua opinido); frequéncia de postagens;
ortografias dos posts'® e das resenhas; identidade visual e contetido, nimeros de
seguidores/visualizacdes e alcance do canal e nimero de visitas mensais.

Os bookstagrammers aqui apresentados tém parcerias com editoras. O “De cara nas
letras” possui parcerias com Valentina, Companhia das Letras, Intrinseca e Martin Claret. Por
outro lado, a Nicoly possui parcerias com as editoras: Plataforma 21, Galera Record, Grupo

Editorial Record, Morro Branco, Globo Alt, Rocco, Companhia das Letras, Universo dos Livros

e Gutenberg. Os dois perfis literarios tém o objetivo de ler os livros enviados pelas editoras

4 No ambito do universo dos bookstagrammers o termo simboliza o exagero de algo, marketing para enfatizar
determinado produto, neste caso, o livro.

'S Intrinseca: Juventude e competéncia editorial. E uma editora jovem, nio so na idade — fundada em dezembro de
2003, opta por publicar livros de ficgdo e ndo ficgdo sempre priorizando a qualidade, ¢ ndo a quantidade de
lancamentos. Essa ¢ a marca da Intrinseca, cujo catalogo retne titulos cuidadosamente selecionados, dotados de
uma vocagdo rara: conjugar valor literario e sucesso comercial. EDITORA INTRINSECA. Disponivel em:<
https://www.intrinseca.com.br/a-editora-intrinseca/.> Acesso em 14 de maio de 2018.

16 Posts ¢ utilizado para se referir ao termo “postagens”.
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parceiras e indicar aos seus seguidores. Essa visdo podemos relacionar ao que Jenkins aborda

em seu livro Cultura da conexao:

Segundo o modelo de aderéncia, as empresas ganham valor econémico ao oferecer
mercadorias por meio de alguma espécie de catdlogo de comércio eletronico,
cobrando pelo acesso a informagao (através de uma assinatura ou taxa de servigo), ou
por meio da venda da visualizagdo do site dos visitantes para algum parceiro de fora,
a maior parte destes sendo anunciantes. Esses acordos publicitarios sdo vendidos pela
justaposicdo de mensagens publicitarias a uma pagina ao lado do contetdo, e os
valores de antincio se baseiam ao niimero de impressdes que uma pagina gera, ou no
nimero de cliques que um anuncio recebe. [...] (JENKINS, 2014, p.27-28).

Pensando nisso, as empresas compreendem a popularidade de um conteudo online. E
quais publicagdes prendem a atengdo das pessoas por mais tempo. Em outubro de 2017, a
Editora Intrinseca lanca no Brasil o livro de um dos autores mais queridos pelos jovens e
adolescentes, John Green, autor do best seller A culpa é das estrelas, apos 6 anos sem publicar
algo novo, langa o livro Tartarugas até la embaixo. O livro estd entre os 10 mais vendidos da
editora durante do més de maio!” de 2018. E em sua época de langamento a empresa contava

com a divulgacdo de um dos livros mais aguardados por varios jovens leitores.

Imagem 5

17 Lista dos 10 livros mais vendidos pela Editora Intrinseca em maio de 2018: 1° A sutil arte de ligar o f*da-se -
Mark Manson; 2° Extraordinario - R J Palacio; 3° Elon Musk — Ashlee Vance; 4° Mitologia Noérdica — Neal
Gaiman; 5° O homem de giz — C. J. Tudor; 6° Com amor, Simon — Becky Albertalli; 7° Tartarugas até 14 embaixo
— John Green; 8° Como eu era antes de vocé — Jojo Moyes; 9* Um breve historia do tempo — Stephen King; 10°
Leonardo Da Vinci — Walter Isaacson.
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@ nickmafra
Y/ Floriandpolis, Santa Catarina

Fonte: https://www.instagram.com/p/BcDWhFgHkB /?taken-by=nickmafra

A imagem de nimero 5 faz parte do quadro de resenhas do instagram literario da Nicoly
Mafra, onde a mesma resumiu e abordou sua opinido a cerca da obra considerada best seller.
Esse fato ¢ importante para a editora vender mais exemplares e crescer economicamente ao

mesmo tempo que dedica seu trabalho a incentivar a leitura.

3.3 Instagram Literario e outras plataformas midiaticas

Em 2009, Linderberg Moreira criou uma rede social chamada Skoob (books, de tras pra
frente) na qual € possivel montar uma estante virtual: livros lidos, os que pretender ler, os que
estdo sendo lidos, os que tém, os abandonados, etc. A rede liga um leitor a outro, formando uma
grande cadeia de comunicag@o com o objetivo de compartilhar experiéncias literarias com quem
estd distante. Segundo a propria rede, eles se denominam a maior rede social para leitores do
Brasil, onde os usudrios além de organizar sua estante tém a vantagem de fazer trocas, participar
de sorteios, ganhar cortesias € muito mais.

Podemos dizer que o Instagram e o Skoob sdo duas plataformas mididticas que se
convergem, ambas com fungdes distintas, mas com o mesmo proposito: difundir os livros

publicados pelas editoras brasileiras e influenciar as pessoas a adquirirem o produto, seja ele
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no suporte tradicional (papel) ou digital (e-book). Segundo Jenkins (2016),'® “o engajamento
tornou-se um valor monetario essencial, que a industria utiliza para medir o sucesso”, tendo em
vista que o publico esta fragmentado em varias plataformas de midia. Observemos a imagem

abaixo:

Imagem 6

Tartarugas Até La Embaixo

42 ****ﬁ LERan LENDO QUEREM LER RELENDO ABANDONOS RESENHAS
: 5.167 avaliagdes 6.892 764 8.686 7 52 —

W Favoiitos (1.471) ¥ Desejados (2354) () Trocam (39) Avaliaram (5.167)

Depois de seis anos, milhes de livros vendidos, dois filmes de sucesso e uma legido de fds apaixonados ao redor do
mundo, John Green, autor do inesquecivel A culpa € das esirelas, langa o mais pessoal de todos os seus romances:
Tartarugas aié la embaixo

A historia acompanha a jornada de Aza Holmes, uma menina de 16 anos que sai em busca de um bilionario

ver mais

Tartarugas Até La Embaixo

John Green

= RS 21,40 até RS 31,40

Fonte: https://www.skoob.com.br/livro/704294ED705413

A Editora Intrinseca possui cadastro no Skoob e, por meio dessa outra opcdo da
plataforma, ela mede o alcance que o livro estd obtendo. A avaliagdo!® do livro é considerada
boa. Como afirma Jenkins, ¢ importante para a empresa que o livro que ela publica tenha uma
avaliacdo positiva no Instagram e/ou Skoob, pois as avali¢des positivas centralizam o interesse
do consumidor para a compra do produto. Nao se pode esquecer que o Skoob esta conectado as
grandes livrarias e a outras empresas que comercializam livros como Amazon, Livraria Cultura,
Lojas Americanas, etc. Ao pesquisar por determinada obra, a margem de prego surge por outra
janela para que o usudrio tenha nocao de valores e assim fazer sua compra. Com isso, temos em
mente que o Skoob tem cunho ndo apenas interativo, mas também comercial.

Ha também rankings®® de usuérios que leram mais livros em determinado tempo. O
Skoob esta conectado com outras redes como o Facebook e Twitter. Esse fato se relaciona com
o que Jenkins (2009) aponta, afirmando que para as empresas € mais vidvel distribuir contetidos
através de varios canais, em vez de uma Unica plataforma de midia. Hoje, o Skoob esta presente

em aparelhos telefonicos como iOS e Android desempenhando as mesmas®! fungdes que no

'8 Entrevista concedida a Revista Intercom. Ver site: < http://www.scielo.br/pdf/interc/v39n1/1809-5844-interc-
39-1-0213.pdf>. Acesso em 15 de maio de 2018.

19 A avaliagdo maxima do Skoob da-se por no maximo cinco estrelas.

20 Esse tipo de ranking funciona como maratonas anuais. Onde o Skoob permite que os usuérios adicionem seus
livros a uma meta de livros que leria durante um ano, no final, o usuario podera saber em que colocagao atingiu
entre seus amigos adicionados ¢ entre a posi¢do geral de todos os usuarios do Skoob.

2! Exceto a funcdo Plus, funcio esta que permite que realize trocas entre si.
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site. Por promover rankings, pagindmetro®?, e outras fun¢des que individualizam uma conta da
outra, o Skoob torna-se uma rede exibicionista, na qual seus membros exibem o que esté lendo,
0 quanto leu e o quanto alcangcou em determinado tempo; também nos instagrans literarios, os
bookstagrammers aparecem na mesma categoria, ao mesmo tempo que influencia a leitura, se

exibem com seus perfis criativos e modos de ressaltar determinado conteudo.

4 CONCLUSAO

Neste artigo, podemos perceber que, na contemporaneidade, as redes sociais sao
importantes para a divulgacdo de um livro, pelo fato de conduzirem uma interacao rapida,
instantdnea e precisa. Nesta direcdo, podemos atribuir ao instagram, rede social com a
finalidade de compartilhar fotos e videos com legendas breves, a possibilidade de transformar
experiéncia por determinado grupo, este chamado de bookstagrammer, em canais de
comunicagdo para influenciar as pessoas a lerem obras diversas. Para isso, ¢ necessario moldar
uma identidade visual, tracar seus objetivos e alcangar o publico.

Ter um Instagram Literario ndo quer dizer, necessariamente, que os livros ali inseridos,
postados, sdo os livros de autores candnicos, pelo contrario: hd muito mais as relagdes que se
travam com o perfil do administrador, e nisso se da por meio de leituras que fogem do canone.
Entdo, nos Instagrans Literarios os livros que tém historias que despertem curiosidade ou que
sejam relevantes ler, segundo aquele perfil, sdo alvos de publicacdes, de opinido e
questionamento para que outras pessoas possam concordar ou ndo com o que foi abordado.
Todavia, cada pessoa tem um critério para avaliar um livro, e, as vezes, ndo estdo interessadas
no que a academia fala, no que os criticos pensam daquilo que ¢ tomado ou ndo como literatura.
Os bookstagrammers leem apenas pelo simples fato de gostar, consequentemente
compartilhando esta experiéncia com seus seguidores. Cada grupo social, cultural tem sua
maneira de avaliar o que deve ou ndo ler, como afirma Abreu (2006). Assim, podemos constatar
que ndo ha livros bons ou ruins, hé livros que queremos ou nao ler. As escolhas cabem apenas

ao gosto individual de cada leitor.

ABSTRACT

22 O pagindmetro ¢ um termo advindo do Skoob, que serve como contador que se encontra no canto superior direito
da pagina do perfil do usuario. A numeragao resulta na quantidade de paginas de livros lidos que estdo na estante.
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With the advent of technology and the emergence of social networks, communication is much
more accessible and instantaneous, putting in connection our society. This work deals with the
analysis of two user accounts inserted in a specific social network, Instagram, which turned this
space into a strategy of sharing of readings. It also analyzes the differences in readings and the
strategies of sharing experiences with their followers, in relation to the publishing market, in-
cluding the best sellers and canonical works read by the so-called bookstagrammers, whose
purpose is to express critical opinion about a particular work he/she has read. Antoine Com-
pagnon's (2009) thought, as well as the notes of Marcia Abreu (2006) regarding literate culture
were used as theoretical fundament around the objective of the literature, and also the consid-
erations of Antonio de Padua D. da Silva (2016) on the teaching of literature, all put in perspec-
tive with the reflections on the connection culture alluded to by Henry Jenkins (2009).

Keywords: Literary Instagram. Bookstagrammers. Reading.
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