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RESUMO

A quantidade de historinha e animacgbes infantis que se tornam propagandas e
marketings de empresas publicitarias indica que as criangas s&o influenciaveis para
o consumismo e determinantes na decisdo de compra. No tocante a educacéo,
como os educadores podem utilizar as Historinhas em Quadrinhos e filmes
animados da Turma da Mdnica como uma proposta educativa e ndo como mero
incentivo ao consumismo? A partir desta indagacao, o objetivo deste estudo é
analisar as relagdes entre o uso de produtos culturais da Turma da Mobnica, em
situagdes de aprendizagem das criangas, e a constru¢cdo da capacidade de evitar o
consumismo, no cotidiano escolar. Esta pesquisa se configura de carater qualitativa,
do tipo pesquisa-agéo e se volta para observar as agbes das criangas em relagao as
atividades propostas sobre as HQs e filmes animados da Turma da Ménica nas
turmas do 3° ano (B e C) e 4° ano C do Ensino Fundamental, da Escola Augusto dos
Anjos, na Cidade de Campina Grande, Paraiba, como também, verifica suas atitudes
sobre a proposta didatica de educagdo que previne o consumismo, a partir de
atividades que enfatizam a importancia da democratizagédo do conhecimento cultural.
Os principais autores utilizados neste estudo foram Bauman (2008), Barbosa (1998),
Steinberg e Kincheloe (2001) e demais estudiosos que abordam a tematica. Esta
pesquisa configura-se como apenas um passo para a educacéo de qualidade; este
estudo ainda pode ser mais aprofundado e refletido por diversas praticas, pois esta
ndo se aspira pronta e acabada. Desta forma, espera-se que as reflexdes
apresentadas contribuam para suscitar questionamentos que nos levem a refletir,
perceber as contradicbes e produzir novas identidades para uma sociedade mais
humana. Portanto, educacéo que previne o consumismo, também significa uma luta
pela informacao, educacao, um esforgo pela justica social e cidadania critica.

Palavras chave: infancia, educag¢ao, consumismo, Historias em Quadrinhos, Turma
da Mébnica.



ABSTRACT

The amount of story and animation for children who become marketing of advertising
and advertising companies indicates that children are influenced to consumerism and
they are determinants in the purchase decision. On education, how educators can
use the comic strip and animated films of Monica’s Gang as an educational approach
rather than simply encouraging consumerism? The objective of this study is to
analyze the relationship between the use of cultural products of Monica’s Gang, in
situations of children’s learning and capacity building to avoid consumerism in daily
school. This research sets qualitative, like action research and turns to observe the
actions of children in relation to the proposed activities on the comics and animated
films of Monica's Gang in the classrooms of the 3rd year (B and C) and 4th year C of
Elementary School, in Augusto dos Anjos School, in the city of Campina Grande,
Paraiba, but also checks their attitudes about the didactic proposal of education that
prevents consumerism, from activities that emphasize the importance of the
democratization of cultural knowledge. The main theoretical framework used in this
study were Bauman (2008), Barbosa (1998), Steinberg and Kincheloe (2001) and
other scholars who address the issue. This research appears as only a step toward
quality education; this study may still be more comprehensive and reflected by
various practices, because it is not ready and finished yet. Thus, it is expected that
the comments made will help to raise questions that lead us to reflect, understand the
contradictions and produce new identities for a more humane society. Therefore,
education that prevents consumerism, it also means a struggle for information,
awareness, education, a striving for social justice and critical citizenship.

Keywords: childhood, education, consumerism, comics, Monica's Gang.



1. INTRODUCAO

O objetivo deste estudo € analisar as relacbes entre o uso de produtos
culturais da Turma da Mbnica, e a construgdo da capacidade de evitar o
consumismo, no cotidiano escolar em situagdes da aprendizagem, vividas pelas
criancas. Para tal, buscamos observar as atitudes dessas em relacéo as atividades
propostas nas turmas do 3° ano (B e C) e 4° ano C do Ensino Fundamental, a partir
das Historinhas em Quadrinho (HQs) e filmes animados da Turma da Monica; como
também, verificar suas atitudes em relagdo a proposta de educacao que evita o mal
habito do consumismo, a partir de atividades que promovem o0 acesso ao
conhecimento cultural; e apresentar trabalhos produzidos com as criangas, como
proposta didatica para a educagdo que previne o consumismo, enfatizando a
importancia da democratizagado do conhecimento cultural.

Para tanto, essa pesquisa foi elaborada em trés etapas: primeiro buscou,
contextualizar a histéria dos quadrinhos e sua relagcdo com o consumo, levando em
consideracao as seguintes tematicas: a historia dos quadrinhos — um processo de
ascensao motivada pela identificagdo e o consumo de seu publico; a
contextualizagdo da histéria em quadrinho brasileira e o surgimento da Turma da
Ménica como forma de consumo e consumismo infantil; educagdo, consumo e
consumismo: — um dilema da infancia contemporanea. No segundo momento,
enfoco toda a abordagem metodologica utilizada na pesquisa: percursos e
instrumentos metodoldgicos; o campo e sujeitos da pesquisa; e o periodo de
observacé&o e encaminhamento da pesquisa — cenas, questionario e descricdo das
atividades propostas para as criangas. No terceiro momento, apresento a analise de
todos os dados coletados durante a proposta de atividade.

Dessa forma, na medida do possivel, pretende-se manter a relagdo entre
estes trés momentos e neste sentido procuro responder a seguinte questao
norteadora: como os educadores podem utilizar as Historinhas em Quadrinhos e
filme animados da Turma da Ménica como uma proposta educativa e ndo como
mero incentivo ao consumismo?

Esta pesquisa se configura qualitativa, do tipo pesquisa-agdo e tem como
objetivo de estudo atuar junto as agbes das criangas em relagdo as atividades
propostas sobre as HQ e filmes animados da Turma da Ménica nas turmas do 3°

ano (B e C) e 4° ano C do Ensino Fundamental, da Escola Augusto dos Anjos, na
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cidade de Campina Grande, Paraiba; verificando suas atitudes sobre a proposta
didatica de educacdo que previne o consumismo, a partir de atividades que
enfatizam a importancia da democratizagdo do conhecimento cultural na infancia.
Considerando sua amplitude, delimitamos o foco da tematica trabalhada: Historias
em Quadrinhos da Turma da Mbnica, infancia na contemporaneidade, consumo x
consumismo infantil, educag¢do e democratizacéo da cultura. A principio, a proposta
de trabalho foi apresentada a equipe técnica da escola, e em seguida, as
professoras das turmas que participaram do projeto, durante o seu planejamento.
Posteriormente, com os alunos, comegaram os trabalhos de conhecimento sobre a
tematica a ser trabalhada e em seguida, foram desenvolvidas todas as atividades
propostas nos planos de aulas sobre educagcdo que evita o mal habito do
consumismo, e promoc¢édo da democratizagao cultural. A coleta de dados e analise
dos dados foram continuamente revistos, refletidos e depurados durante a
investigacao.

Assim, justifica-se este estudo por varias razées. Uma delas é o fato de
muitos educadores utilizarem as historinhas e filmes animados da Turma da Ménica
como instrumento didatico; outra é a existéncia de diferentes produtos de bens e
servicos relacionados aos seus personagens; é uma forma de preocupar-se com 0s
direitos da infancia, com a construcdo de pessoas criticas e participativas na
sociedade. Em contrapartida, contribui-se para a democratizagdo, de forma que
criangas, jovens e adultos, participem da comunicacdo e de outros processos
sociais. Portanto, utilizar a influéncia das historinhas e filmes animados para educar
as criangas na sala de aula para que sejam capazes de evitar o consumismo
promovera o pensamento critico, que significa ajudar a criangca a construir uma
identidade que compreende o papel econémico, politico, social e cultural, seja local
ou global, os direitos democraticos do seu grupo, bem como dos outros.

Os principais autores utilizados neste estudo foram Bauman (2008), Barbosa
(1998), Steinberg e Kincheloe (2001) e demais estudiosos que abordam as
tematicas: infancia na contemporaneidade, consumo, educacado e democratizagao
cultural.

O primeiro capitulo, com o titulo “Contextualizagdo da histéria dos
quadrinhos: a sua ligagdo com o consumo” aborda a Historias dos Quadrinhos no

Brasil e no mundo; sua ascensao motivada pelo consumo de seu publico; fala ainda
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sobre o dilema do consumismo na infancia contemporanea e sua relagdo com as
questdes educacionais.

No segundo capitulo, “Abordagem metodologica da pesquisa”, descrevemos
todo o percurso e instrumentos utilizados na pesquisa; campo e os sujeitos que
participaram da proposta didatica; o periodo de observacéo, cenas, questionarios e
descrigdo das atividades realizadas para a investigag&o.

No terceiro capitulo, “Educar a criangca para ser capaz de perceber as
armadilhas do consumismo” expomos toda a analise ocorrida durante o
desenvolvimento da pesquisa. Finalmente, no quarto capitulo, encontram-se as
consideracdes finais sobre as concepg¢des construidas durante o estudo, seguidas
de reflexdes em torno da construgcdo de identidades para uma sociedade mais
humana.

Contudo, trabalhar a educagéo para prevenir 0 consumismo por meio de
atividades que promovam o conhecimento do aluno sobre a Histéria em Quadrinhos,
histéria do autor, com o processo criador dos seus personagens, refletindo sobre
suas acdes, propicia o acesso a diferentes areas do conhecimento, e a
democratizagdo cultural na infancia. Em suma, significa buscar caminhos que
proporcionem uma educacdo mais relevante que faz com as criangas se

encontrarem nesse processo educativo.
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2. CAPITULO I: CONTEXTUALIZAGAO DA HISTORIA DOS
QUADRINHOS: A SUA LIGAGAO COM O CONSUMO

Sabe-se que, desde a pré-histdéria, o homem registrava os acontecimentos
sécio-culturais através das imagens que simbolizavam todo o cotidiano daquela
época. Da arte rupestre, as histérias em quadrinhos (HQs) apresentam-se
caracteristicas ligadas ao contexto historico, social e cultural em que o homem vive.
Segundo Barbosa (2006. p. 8):

Pode-se dizer que as histérias em quadrinhos vdo ao encontro das
necessidades do ser humano, na medida em que utilizam fartamente
um elemento de comunicagdo que esteve presente na histéria da
humanidade desde os primérdios: a imagem grafica. O homem
primitivo, por exemplo, transformou a parede das cavernas em um
grande mural, em que registrava elementos de comunicagéo para
seus contemporaneos: o relato de uma cagada bem sucedida, a
informacéo da existéncia de animais selvagens em uma regido bem
especifica, a indicagdo de paradeiro, e outros.

Na medida em que o homem foi evoluindo e os povos foram se tornando
ndmades, a escrita comecga a ser grafada em materiais mais leves, e o surgimento

das primeiras formulagdes dos primeiros alfabetos fez com que a imagem tivesse

uma relagdo com aquilo que se queria representar. Ainda para Barbosa (2006. p. 9):

O advento do alfabeto fonético fez com que a imagem passasse a ter
menor importdncia como elemento de comunicagdo entre os
homens, deixando de existir uma ligacao direta entre a maneira como
se representa graficamente um objeto ou um animal e a sua forma
fisica real. Esse nivel de abstracdo entre o objeto e seu simbolo
representou um avango extraordinario para a humanidade, pois o
novo sistema permitiu ampliar quase que ao infinito as possibilidades
de composicao e transmissdo de mensagem e atingir um grau de
comunicagao que o desenho, isoladamente, ndo conseguia tingir.

Entdo, com a evolugéo do conhecimento do homem e com o aparecimento
da imprensa e o surgimento de grandes cadeias jornalisticas fundamentados pela
tradicao iconografica deram condigbes para origem das HQs como meio de

comunicacgéo de massa.
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2.1. A histéria dos quadrinhos: um processo de ascensdao motivada pela
identificacdao e o consumo de seu publico.

Apesar de existirem histérias em quadrinhos em todo o mundo é nos
Estados Unidos (EUA) no fim do século XIX que elas se transformam em produto de
consumo massivo; aparecendo nas paginas de domingo nos jornais norte-
americanos e voltados para a populacéo de imigrantes, sendo predominantemente
cébmicos, com desenhos satiricos e com personagens caricaturais. Com o passar do
tempo, foram ganhando destaque no cenario popular, e ganhou espacos diarios nos
jornais para discutirem tematicas que enfocavam familia, animais antropomorfizados
e protagonistas femininas, embora ainda conservando a ideia de ser
predominantemente cdmico. Conforme Vergueiro (2005) “pode-se dizer que os
quadrinhos existem ha mais de um século, florescendo vertiginosamente na
imprensa sensacionalista norte-americana”. No entanto, contrariamente ao que esta
longa trajetéria levaria a crer, o reconhecimento das HQs como uma producgéo
artistica e cultural de grande influéncia na sociedade, ainda ndo se deu em sua
plenitude, embora passos importantes nesse sentido tenham sido dados nas ultimas
décadas do século XX, a partir da valorizagdo da linguagem dos quadrinhos por
intelectuais europeus.

Logo na década de 1920, surgem as tendéncias naturalistas nos quadrinhos,
aproximando os desenhos de uma representagdo mais fiel de pessoas e objetos,
ampliando o seu impacto junto ao leitor. Com o aparecimento de um novo veiculo de
disseminagao dos quadrinhos, as publicagdes periddicas conhecidas como COMIC
BOOKS (gibis) deram espaco para os super herois que tiveram bastante apreco do
publico jovem, ampliando consideravelmente o consumo dos quadrinhos que se
tornaram cada vez mais popular. Vargueiro (2005) também menciona que aliando o
visual ao escrito, “as histérias em quadrinhos tornaram-se um meio de comunicagéo
de massa de grande penetragdo, podendo-se dizer até mesmo que, junto com o
cinema, caracterizam a comunicacdo de massa no século 20”. O aparecimento das
revistas em quadrinhos, (que inicialmente eram publicadas em jornais), durante a
década de 1930, possibilitou a ampliagdo do meio praticamente em todos os paises
do mundo.

Durante o curso da Histéria dos Quadrinhos, observa-se que sua ascensao

ocorre dentro da cultura de massa, uma vez influenciada pelo capitalismo que
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motivou a sociedade a ser consumidora ativa de bens e servigos que sao utilizados
para definir novos status, construir identidades e estabelecer relagdes entre grupos
de pessoas. Embora para o senso comum, o termo consumo tenha um aspecto
negativo como produto de alienagdo, falta de identidade, individualismo e
superficialidade, enquanto que, ndo consumir € uma qualidade, a forma de consumo
tratada durante a ascendéncia das HQs é de constru¢do da identidade cultural de
massa, ou seja, uma construgéo significante, partindo da ampliagédo do consumo dos
quadrinhos para o acesso ao conhecimento literario, cultural que provém da
identificacdo com os personagens e enredos presentes nas Historias dos

Quadrinhos, sendo nesta perspectiva que Barbosa e Campbell (2006. p. 23) diz que:

[...], mais importante do que a quantidade de trabalhos é a relevancia
tedrica que a categoria consumo passou a ter em algumas disciplinas
e atribuicdo de classificacdo consumo a areas e dominios que antes
nao eram percebidos como tal e nos quais sua eventual presenca era
inteiramente desqualificada — como, por exemplo, no caso da
cidadania, da cultura, da politica, do meio ambiente e da religido. O
mesmo fendbmeno ocorre também em relacdo a processos de vida
social. Atualmente, o uso, a fruicdo, a ressignificacdo de bens e
servicos, que sempre correspondem a experiéncia culturais
percebidas como ontologicamente distintas, foram agrupados sob o
rétulo de “consumo” e interpretado por esse angulo. Assim, ao
‘customizamos” uma roupa, ao adotarmos determinado tipo de dieta
alimentar, ao ouvirmos determinado tipo de musica, podemos esta
tanto “consumindo”, no sentido de uma experiéncia, quanto
“construindo”, por meio de produtos, uma determinada identidade, ou
ainda nos “autodescobrindo” ou “resistindo” ao avangco do
consumismo em nossas vidas, como sugerem os estudiosos
culturais.

Hoje em dia, as HQs s&o publicadas em grande variedade de titulos e
géneros, com tiragens que muitas vezes ultrapassam cem mil exemplares por
edicdo. Apesar da influencia das tecnologias de comunicagdo e entretenimento

estas ainda continuam a atrair publicos de varias idades.

Hoje em dia, gracas a comunicacdo eletrébnica, quadrinhos
produzidos em escala industrial agregam um grande numero de
profissionais que, muitas vezes, sequer entram em contato direto uns
com os outros, como o roteirista (que elabora a proposta da
narrativa); o desenhista (que faz a primeira versdo a lapis do
desenho), o arte-finalista (que passa tinta sobre as linhas a lapis), o
colorista (que acrescenta as cores), sem contar os profissionais
andnimos que atuam na fase de impressao e distribuicdo, até o
produto chegar as maos do consumidor. (VARGUEIRO, 2005. p. 4)
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Desta forma, o aumento do consumo de HQs pela camada popular também
esta relacionada com a tentativa de suprir a caréncia cultural; sendo esta uma das
razbes que os quadrinhos ainda sdo objetos de consumo para a sociedade
contemporanea, pois continuam sendo produtos de acesso ao conhecimento
cultural. Isto como pode ser percebido, por exemplo, na proposta de Mauricio de
Sousa, grande quadrista brasileiro que relacionando sua produgao de HQs, utilizou
0S seus personagens para fazer ousadas releituras de renomadas obras de arte
langando o livro Os Quadrées da Turma da Mbnica envolvendo um pouco da obra e
vida de alguns artistas brasileiros e internacionais como: Renoir, Van Gogh,
Velasquez, Pedro Américo, Anita Malfatti, Francisco Goya e outros. Através desse
livro Mauricio utiliza a identificagdo do publico que consome suas historias e
contribui para que estes também tenham acesso a Arte e, portanto, contribui para a

democratizacdo em relacao a cultura.

Acreditamos que o envolvimento das criangas com as artes, por meio
dos textos e das imagens, ndo é td4o somente um recurso para ela
perceber o modo como as pessoas € as épocas sao retratadas, ou
para tomar conhecimento das diversas manifestacdes artisticas, €
também examinar a arte como uma oportunidade para que a crianga
possa desenvolver ainda mais suas habilidades criativas a partir de
estimulos visuais e pela sua recriacdo. Por isso tudo, Histéria em
Quadrdées com a Turma da Ménica, em sua ludica viagem, contribui,
de modo muito especial, para aproximar ainda mais as criangas do
mundo da arte. (ZIMMERMANN apud SOUSA, 2010. p. 60)
Porém cabe colocar que esta proposta de promog&o a democratizagao da
arte de Mauricio esta relacionada a sua construgéo histérica em relagdo aos
quadrinhos brasileiros, como também, em relagdo a formagao e ampliagdo da marca

Mauricio de Sousa Producdes.

2.2. Contextualizagao das histérias em quadrinhos brasileira e o surgimento da
Turma da Moénica como forma de consumo e consumismo.

A primeira Historia em Quadrinhos produzida por um brasileiro foi “As
Cobrangas”, de Angelo Agostinin, ano de 1867, em seguida, este mesmo autor de
origem italiana, mas naturalizado brasileiro lanca a serie de personagens fixos Nhé
Quim ou Impressbes de uma virgem a corte na revista Vida Fluminense. Em 1876
langa sua proépria publicagcéo, a Revista lllustrada, onde escreve suas historias de

sucesso com o Zé Caipora e posteriormente Dom Quixote na revista Tico-Tico.
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Segundo Natal (2005. p. 2), a revista Tico-Tico em 1905, teve seu cabecalho criado
por Agostini que langou no pais alguns dos mais conceituados personagens
mundiais da época, como os da familia Disney (Mickey, Donald, etc.) e o Gato Félix,
além de republicar o ja citado Buster Brown, que por aqui tinha o nome de Chiquinho
e, apos ser cancelado nos EUA, foi produzido no Brasil por diversos autores. Em
setembro de 1929 o jornal A Gazeta de Sdo Paulo langou com diversas interrupgdes
posteriores e em diversos periodos, uma edi¢ao infantil que, de inicio, foi chamado A
Gazetinha e, em 1949, A Gazeta Juvenil. Roberto Marinho, algum tempo depois,
langa o Globo Juvenil que publica historias de L’il Abner (Ferdinando), Brucutu, Zé
Mulambo, Don Dixon, etc. Em 1939, a editora do Globo langa o Gibi. Em pouco
tempo, tivemos sob os auspicios de Roberto Marinho, o Gibi Semanal, o Globo
Juvenil (desde 1937), o Gibi Mensal e o Globo Juvenil Mensal. Ja em 1959 segundo
a mesma autora surge o Pereré, de Ziraldo.

No mesmo ano, surge na Folha de Sdo Paulo as tirinhas de Mauricio de
Sousa cujo personagem principal € um inocente cdozinho chamado Bidu, que ainda
naquele mesmo ano ganharia revista prépria, e foi o inicio para uma gama de
personagens que hoje atinge centenas de criagbes. Contudo é importante destacar
que quantitativamente Mauricio tornou-se o maior quadrinista brasileiro de todos os
tempos, utilizando-se da logica da produgdo em massa para um consumo em
massa, ja que as historias, produzidas por outros quadrinistas ndo sao reconhecidas
como as producbes de Mauricio de Sousa. Atualmente, nem a Disney, que tem
publicagdes no Brasil, & totalmente creditada desde o comecgo deste terceiro milénio,
pois, conforme Natal (2005): “a linha Turma da Ménica dominou o mercado de HQ
infantis no pais e ainda hoje € publicado no exterior, em varias linguas”. A autora
ainda diz que, “no dificiimo mercado de Histérias em Quadrinhos nacionais,
Mauricio de Sousa pode ser citado como unico exemplo que obteve sucesso na
otica capitalista/industrial. Seus quadrinhos vendem mais no Brasil do que o Disney,
desde os anos 1970".

A producdo de Mauricio de Sousa apresenta-se versatil, pois existe um
universo de personagens e estes sdo divididos em “turmas”, a exemplo de: Turma
da Ménica, Turma do Chico Bento, Turma da Tina, Turma do Piteco e outras. Existe
também um investimento por parte do quadrinista em filmes e curtas-metragens,
cronicas, parque de diversdes, edigdes especiais, edicdes educativas e agora em

Artes visuais, sem contar os investimentos publicitarios ligados aos personagens.
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Mas todo esse sucesso se da pela identificacdo de seu publico, seja infantojuvenil
ou adulto, com a Turma da Ménica que, em relacdo as suas producdes, € a que
mais se destaca no cenario cultural e social, pois ela representa no imaginario de
seus leitores a irreveréncia e a criatividade de um cotidiano infantil atipico. Nessa
turma se destacam quatro personagens que sao: a Moénica, que da o nome da

turma, Magali, Cebolinha e o Cascéo.

A Moébnica apresenta-se como a “Dona da Rua” e a
sabichona, por ser a mais forte e conseguir resolver os
problemas da turma. Os seus dentes servem de gracejos para
o Cebolinha e o Cascao, que lhe chamam de dentuga, sempre
acrescentando os esteredtipos de baixinha e gorducha. Além
de andar de pés descalgcos e estar sempre na rua, vive
acompanhada do seu coelho de pelucia, o Sansdo, para
defender-se dos planos infaliveis do Cebolinha. A personagem
corresponde as expectativas dos seus fas por conseguir
superar seus problemas, através de sua for¢ca exagerada, e
pelas resolucdes de seus problemas que estdo sempre acima
de sua idade.

Ja o Cebolinha é um garoto que tem apenas cinco fios de
cabelo e que também troca a letra “R” pela a letra “L". Ele € o
idealizador dos “planos infaliveis” que tém o objetivo de
“dellotar a golducha da Ménica, para torna-se o “Dono da Lua”
e da nés nas orelhas do Sansao, porém esses planos nunca
ddo certo e sempre acaba levando coelhada. Além de
representar a superacéo do preconceito linguistico por causa
da troca das letras, os leitores de suas historias se identificam

pelo fato do personagem representar criatividade, persisténcia

e vontade de superagao.



18

O cascao, amigo incondicional do Cebolinha que contribui
para a aplicacao dos planos infaliveis contra a Moénica é aquele
garoto que esta presente nas ruas, € muito ativo, gosta de
correr, jogar bola, brincar com o lixo, assim como a Ménica,
vive de pés descalgos. O personagem odeia tomar banho e
tudo que venha a ter a presenca de agua. Este representa para
os seus fas todas as vontades reprimidas presentes no
cotidiano das criangas. A partir das praticas dele as criangas

compreendem a importdncia de higiene como também a

superacao do medo de forma ludica.

A Magali é a melhor amiga da Ménica, e sua principal
caracteristica € a gula. Esta personagem apesar de comer
muito € bastante feminina e também é bastante astuta, porém
como 0s outros personagens citados vive na rua, nao vai a
escola e também sempre estd de pés descalgo. Sua
personagem se destaca pela cumplicidade em relagdo as
atitudes de sua melhor amiga e quebra todos aqueles
conceitos estereotipados que meninas magrinhas comem

pouco.

A maioria dos personagens criados por Mauricio de Sousa é vinculada a
caracteristicas de pessoas reais que de certa forma s&o ou foram presentes na vida
do quadrinista, a comecar da sua filha Ménica de Sousa, que emprestou a sua
imagem de menina para a personagem que tem seu mesmo nome (Ménica), assim
como a Magali, que também é filha do Mauricio. O Cebolinha é um garoto de Mogi
das Cruzes que tinha o apelido de “Cebola” e suas caracteristicas foi emprestado ao
personagem. Ja o Cascao foi criado a partir das recordacdes de infancia do proprio
quadrinista.

Segundo o Instituto Alana (2008), organizacdo sem fins lucrativos que
desenvolve atividades educacionais, culturais, de fomento a articulagéo social e de
defesa dos direitos da crianga e do adolescente no ambito das relagbes de consumo

e perante o consumismo, menciona que:
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E inegavel a importancia e a vasta popularidade das publicagées da
‘Turma da Ménica’, cujo inicio remonta ao periodo entre as décadas
de 60 e 70, com a publicagéo da revista ‘Monica’, em uma tiragem de
200 mil exemplares. Baseadas em acontecimentos cotidianos, as
histérias do grupo das notérias personagens — Ménica, Cebolinha,
Cascao e Magali — sdo amplamente conhecidas e familiarizadas ao
imaginario infantil de varias geragdes, tendo, assim, grande influéncia
sobre esse publico. Por isso, recentemente, a personagem Ménica
foi nomeada embaixadora do Fundo das Nacdes Unidas para a
Infancia — UNICEF (Fundo das Nac¢des Unidas para a Infancia). Além
da importancia cultural das criacbes do Mauricio de Souza, seus
personagens desempenham expressivo papel na formacgao
educacional e social das criancas, possuindo, portanto, grandes
responsabilidades na divulgagéo de conceitos e valores. Prova disso,
€ o fato da grande assimilagéo e uso cotidiano de ideias propagadas
pela ‘Turma da Ménica’. Sdo recorrentes as comparagdes Cascao e
Magali para designar habitos como o0 medo de banho e a comilanca,
respectivamente.

Toda essa influéncia sobre varias geracdes de publico tem contribuindo para

0 consumo cultural, mas também para o consumismo, pois podemos atualmente

encontrar produtos relacionados a Turma da Ménica do nascer até a fase adulta.

Nas proprias revistas existem espagos para que empresas anunciantes exponham

os produtos ligados a marca Mauricio de Sousa Produgbes. Segundo o Instituto

Alana (2008):

[...], por estarem inseridas entre as histérias das revistas em
quadrinhos e se utilizarem da mesma linguagem, com desenhos e
até mesmo com 0s mesmos personagens, as publicidades sédo de
facil aceitacdo e fascinagdo, mas ndo sido de facil e imediata
identificacdo pelas criangcas leitoras. As empresas publicitarias
valem-se da aproximacgao da linguagem redacional dos quadrinhos
para mascarar as publicidades.

Segundo a Propmark’ (2011), os personagens brasileiros nunca tiveram tdo

em destaque no mercado de licenciamento, pelo menos é o que afirmou Monica de

Sousa, responsavel pela area comercial da Mauricio de Sousa Produgdes. Segundo

ela:

O povo brasileiro € muito criativo e tem muito conteudo, mas faltava
mais exposicéo e, agora, isso tem acontecido. Hoje, a Mauricio de
Sousa Produgdes conta com mais de 3 mil itens licenciados, desde
fralda e creme para assaduras até cadernos, mochilas, frutas,
xampus e condicionador. Sdo 200 empresas parceiras ao todo.

1

Empresa de propaganda e marketing. (www.propmark.com.br)
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A executiva contou que, atualmente, o carro-chefe da empresa é a fralda da
Turma da Mbnica, da Kimberly-Clark, que existe desde 1989. Mas o licenciamento
que ela considera mais importante € o do Extrato de Tomate Elefante, da Cica, que
usava o personagem Jotalh&o e toda a familia da Turma da Ménica.

Na perspectiva da sociedade de consumidores verifica-se que a Turma da
Ménica de Mauricio de Sousa, apresenta-se como proposta de democratizacado da
cultura infantil, através do consumo de suas HQs, mas também, de forma lucrativa
aproveitando-se da identificacdo de seu publico para promover o consumismo da

infancia a fase adulta, a partir de produtos relacionados a sua marca.

2.3. Educagao, consumo e consumismo: um dilema da infancia contemporéanea

Para o senso comum, consumo tem o0 mesmo sentido de consumismo, que é
ter a aquilo que se deseja a qualquer custo, sem nenhuma necessidade para aquele
bem duravel; uma relacédo futil e alienada, ligada aos atrativos de marketings e
econdmicos, presentes na sociedade de consumidores. Para Bauman (2008. p. 51 —
52), a economia consumista se mantém da oscilagdo das mercadorias e é
considerada elevada quando o dinheiro muda de mé&os. “Numa sociedade de
consumidores, a busca da felicidade — o propésito mais invocado e usado como isca
nas campanhas de marketing destinadas a reforgar a disposicédo dos consumidores

para se separarem de seu dinheiro”.

2.3.1. Concepgoées sobre consumo e consumismo para a infancia
contemporanea

Bauman (2008) ainda faz uma distingdo entre consumo e consumismo,
demonstrando que ambos sao agdes inerentes aos homens e as mulheres, e que o
consumo € basicamente necessidade humana, ja o consumismo, €& uma

consequéncia da sociedade.

De maneira distinta do consumo, que basicamente uma
caracteristica e uma ocupacao dos seres humanos como individuos,
0 consumismo é um atributo da sociedade. Para que uma sociedade
adquira esse atributo, a capacidade profundamente individual de
querer, desejar e almejar deve ser, tal como a capacidade de
trabalho na sociedade de produtores, destacada ("alienada") dos
individuos e reciclada/reificada numa forga externa que coloca a
"sociedade de consumidores"” em movimento e a mantém em curso
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como uma forma especifica de convivio humano, enquanto ao
mesmo tempo estabelece pardmetros especificos para as estratégias
individuais de vida que sao eficazes e manipula as probabilidades de
escolha e conduta individuais. (BAUMAN, 2008. p. 41)

Desse modo, o consumismo esta ligado a tudo aquilo que é resultante das
vontades, desejos e anseios dos seres humanos e as questbes sociais como
estratificacéo, formacao de individuos e outras. No que diz respeito ao consumo, o
ato de consumir, significa investir na afiliacdo de si proprio, 0 que, numa sociedade
de consumidores, traduz-se em "vendabilidade": obter qualidades para as quais ja
existe uma demanda de mercado, ou reciclar as que ja se possuem, transformando-
as em mercadorias para as quais a demanda pode continuar sendo criada.
(BAUMAN, 2008. p. 74)

Partindo da perspectiva defendida por Bauman (2008) sobre consumo e
consumismo, podemos compreender algumas caracteristicas da infancia atual, que
por causa das mudancas econdmicas e do acesso a informacao, esta se tornando

consumista. Conforme Steinberg e Kincheloe (2001. p.13):

A mudanga na realidade econémica, associada ao acesso das
criancas a informagbes sobre o mundo adulto, transformou
drasticamente a infancia. O “génio” da infancia tradicional saiu da
garrafa e ndo consegue voltar. Textos recentes sobre o assunto,
tanto na imprensa popular quanto na escolar, falam da “perda da
infancia”, “criangas crescendo muito rapido” e “terror das criangas
no isolamento dos lares e comunidade fragmentados”.

Com o acesso a informagéo as criangas ficaram mais expostas ao mundo
globalizado que por sua vez, vem construindo novos modelos de ser
crianca/infancia. Para Dornelles (2005. p. 72), na atualidade, novos ambientes
infantis se apresentam ou sdo reformulados para que as criangas residam. Outros
como seus quartos, se mostram diferentes dos antigos quartos que apenas
buscavam evitar a crianga de ter acesso a sexualidade paterna e “quando é possivel
existirem quartos individuas nas residéncias para todos que as habitem” (grifo
nosso). Agora, o quarto para algumas criancas transformou-se numa sala
informatizada e globalizada, com acesso a internet ou a televisdo. Antes podiamos
observar criangas ingénuas e protegidas. Com o acesso as Lan Houses o mundo
secreto dos adultos acaba sendo mais uma forma de conhecimento para a infancia.

De acordo com Steinberg e Kincheloe:
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A nova era da infancia — a infancia p6s-moderna — nao pode escapar
da influencia da condicdo p6s-moderna com a midia de saturagéo
eletrénica. Desta maneira, uma midia onipresente produz uma hiper-
realidade que reposiciona o real como algo nao mais simplesmente
dado, mas artificialmente reproduzido como real. Conseqiientemente,
0s modelos produzidos pela midia recriam o real — criangcas de TV
(personagens) nas comédias de situacao substituem criangcas de
verdade como modelos infantis. [...] Com a midia impulsionando a
proliferacédo infinita dos significados, a fronteira entre infancia e
mundo adulto se desvanece, com criangas e adultos negociando os
mesmos escapismos e enfrentamento com os mesmos
impedimentos a formagdo de pensamentos. [...] Na infancia pos-
moderna, estad sozinho em casa € uma realidade diaria. As criangas
sabem agora o que normalmente apenas os adultos sabiam: as
criangas pos-modernas sdo sexualmente esclarecidas e muitas
vezes sexualmente experientes; eles entendem e algumas ja tiveram
experiéncias com drogas e alcool; e novos estudos mostram que
muitas vezes elas experimentaram as mesmas pressdes que as
maes solteiras que trabalham, como esforgar-se para administrar o
estresse da escola, o trabalho em casa e a dindmica interpessoal da
familia. (STEINBERG E KINCHELOE, 2008. p. 74 -75)

Outro ponto a ser destacado € que as criangas ndo usam mais outros
espacos da casa, da rua ou de parques para suas atividades de lazer. Elas estéo
preferindo shoppings, parques tematicos e outros ambientes virtuais que utilizam o
imaginario/ludico para promog¢édo do prazer a qualquer custo. Os shoppings agora
sdo como os parquinhos que os pais levavam seus filhos para brincarem em
diversos balangos, escorregos, gangorras e caixas de areia, porém com uma grande
diferenca, nos shoppings tudo € informatizado, tematizados, e fechado, promovendo
assim, de forma artificial, o prazer, os desejos, emoc¢des e descobertas.

Linn (2006. p. 90) diz que o ato de brincar € natural para as criangas, mas as
brincadeiras sdo descontinuamente desvalorizadas, atrofiadas pela forte voz do
marketing e da propaganda. As brincadeiras surgem em lugares que propiciam as
criancas limites seguro, mas que nao interferem na capacidade de pensar e agir
espontaneamente. S&do mantidas com as oportunidades para o siléncio. Para as
criangas que sao atingidas continuamente por estimulos e comandos para reagir, o
preco é alto, pois a cada momento existem novas formas de disciplinamento sobre
seus corpos, desejos, conforme a aspiragao do grupo ou ambiente que convivem.

Sabendo que o brinquedo, a brincadeira sdo fatores importantes para o
desenvolvimento da infancia, estes estdo se tornando objetos e formas de lucro e,
assim, quanto mais uma crianga almeja um determinado brinquedo e faz de tudo

para ter a posse dele, inUmeras empresas lucram a cada ano com suas linhas de
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produtos infantis e cada vez que um determinado brinquedo se torna ultrapassado,
quebra, ou desgasta, sera substituido, pois o consumismo infantil também esta
intimamente ligado ao lucro motivado pelas novas linhas de brinquedos mais
chamativos, que andam, falam e que promovem o contato com o novo, o superado,
a aquisicao daquilo que esta presente na imaginacéo das criangas.

No que diz respeito as mudangas econOmicas, a sociedade esta tendo acesso
a produtos, de forma demasiada. As pessoas estao tornando-se consumistas pela
acessibilidade a aquisicdo e compra, deixando de comprar por necessidade, mas

agora tao somente por satisfagcdo. Segundo Canclini (2008):

[...], estudos de diversas correntes consideram o consumo como um
momento do ciclo de producao e reprodugao social: é o lugar em que
se completa o processo iniciado com a geragéo de produtos, em que
se realiza a expanséo do capital e se reproduz a for¢a de trabalho.

Neste enfoque, ndo sdo as necessidades ou os gastos individuais que
determinam o que, como e quem consome. Canclini (2008) ainda diz que “neste
sistema econémico ndo se pensa quem consumira mais ou menos, mas também é
inegavel a forte influéncia publicitaria para fazer criangas, adultos sentirem atraidos
para o consumismo”.

A infancia da contemporaneidade ja nasce consumindo e sendo preparada
para ser consumista, seja por necessidades bioldgicas, a partir da compra da fralda,
seja por querer um brinquedo que tenha o seu personagem favorito como produto de
venda. Porém observa-se que os “Interesses comerciais ditam a cultura infantil da
midia; a margem do lucro é muito importante para que se importem com o que
concerne ao bem-estar das criancas”. (STEINBERG E KINCHELOE, 2008. p. 24).

Segundo o artigo Publicidade infantil: o estimulo a cultura de consumo e
outras questées, publicado pelo livro Infancia e consumo: estudos no campo da
comunicagédo, promovido pelo Instituto Alana e pela Agéncia de Noticias dos Direitos

da Infancia (2009. p. 27 — 28.), como consumidora, a crianga assume trés papéis:

[...], o de potencialmente consumidora que vem adquirindo os valores
de consumo e se apropriando dos signos veiculados pela
propaganda — ou seja, receptora das experiéncias de outrem,
trazidas a ela desde bebé, quando passa a acompanhar seus pais
nas compras cotidianas ou, mais adiante, participando das atividades
pedagdgicas escolares as quais, eventualmente, incorporam as
iniciativas de propaganda e marketing, como aquelas que se véem
nos meios de comunicagéo de massa. O segundo papel se refere a
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crianga consumidora que decodifica, transforma os signos em algo
nao inerente ao objeto, na busca por algo que ndo se configura como
a necessidade material real. Ha também, a atuag&o da crianga como
catalisadora do consumo de terceiros, papel a ela destinado quando
sua funcéo é de simulacro — utilizada na promoc¢ao de produtos cujas
propagandas sao direcionadas imediatamente as criangas, mas que
visam a atingir os adultos.

Assim, compreender as concepg¢des que envolvem O consumo € O
consumismo na infancia contemporanea € perceber a crianga como cidada, que
produz cultura. Para Bazilio e Kramer (2003), “aprender com as criangas pode ajudar
a compreender o valor da imaginacgao, da arte, da dimenséo ludica, da poesia, de
pensar adiante”. Portanto, a educagcdo € um dos caminhos para que repensemos
sobre a sociedade de consumidores, assim como, promover discussfes que
resgatem valores, reflexdes e criticas sobre a mesma, permitir a democratizagéo de
bens culturais e construir identidades que se reconhegam nos processos sociais

presentes na contemporaneidade.

2.3.2. Educacgao para o consumismo como proposta didatica: a democratizagao
ao conhecimento cultural a partir das historias em quadrinhos da Turma da
Mébnica

Ha geracbes, as HQs da Turma da Mobnica tém influenciado no
comportamento infantil, no interesse pela leitura e na promocgao cultural. A partir da
identificacdo das criangas com os personagens da Turma da Mébnica, muitos
educadores utilizam as historinhas e filmes animados como proposta didatica e
metodoldgica para serem trabalhadas nas escolas. Porém, com a influéncia da midia
e o0 auxilio desta para a promogdo do consumismo infantil, muitas historinhas e
filmes animados estédo se tornando marca de diversas linhas de produtos higiénicos,

alimenticios, de confeccgéo e outros.

Os personagens (Bob Esponja, Shrek, Mickey Mouse, etc.) e
apresentadores (Xuxa, Eliana, Angélica, etc.), por intermédio da
politica de licenciamento, acompanham as criangas em suas
refeicdes (achocolatados, cereais), na escola (cadernos, mochilas) e
no lazer (fast foods, patrocinios de eventos culturais e esportivos),
estando ainda presentes no vestuario infantil (roupas e aderecos). O
envolvimento das criangas nesta rede de consumo é deflagrado e
reiterado mediante sua exposicdo sistematica as marcas, aos
personagens e aos idolos. Trata-se de uma intervencao sistémica,
em que as instituicdes e agentes do sistema publicitario promovem o
envolvimento infantil com tais praticas. (BRASIL, 2009. p.15)
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Estes personagens influenciam a vida das criangas ao ponto de modificarem
seus comportamentos. Sendo nesta perspectiva, que as propostas de propaganda e
marketing voltadas para o consumismo do publico infantil utilizam teorias do
desenvolvimento, como as de Jean Piaget, para melhor adequar determinados
produtos as necessidades de cada faixa etaria, investindo na fantasia, na aventura,
no faz-de-conta, assim como, de relagbes afetivas ligadas a familia e a escola, ou
seja, a partir da imaginacao, da afetividade, torna-se possivel estabelecer o habito
do consumismo que esta intrinsecamente ligado aos interesses de empresas
anunciantes, fazendo com que criangas através da aquisigdo dos produtos

divulgados, transformem-se em verdadeiras consumidoras.

[...]. Utilizando-se de conceitos da psicologia do desenvolvimento e,
especialmente, de teorias de Jean Piaget, chegou-se a concluséo
que a légica e o raciocinio sdo absolutamente dispensaveis quando
se quer comunicar algo de forma persuasiva aos individuos na idade
infantil. [...] A partir do que a infancia tem de mais préprio — a pureza
e a imaginagao — é possivel criar conexdes entre suas fantasias e o
estabelecimento de habitos de consumo que sejam do interesse das
empresas anunciantes. Procura-se estabelecer assim, através da
posse, aquisicdo ou utilizagdo dos itens divulgados, auto-imagens
ideais que as criancas fardo de tudo para possuirem e identificarem
como sendo as suas. [...]. (MOURA, 2007. p. 6)

Neste sentido como os educadores podem utilizar as historinhas em
quadrinhos e animagbes infantis sem estar estimulando explicitamente o
consumismo na infancia, uma vez que os produtos como os da Turma da Mbnica,
por exemplo, podem ser consumidos do nascer até a fase adulta. A partir de
questdes de educacdo que previne o consumismo, o educador podera fazer
reflexbes sobre a utilizacdo de histérias e filmes animados como proposta didatica
para a promogéo do conhecimento, pois estas estdo sendo usadas por empresas de
marketings para promover o consumismo nas crianc¢as. Assim refletir sobre estes
assuntos é também estar preocupado com os direitos da infancia, ndo sé com
relacdo ao consumismo, mas também no que diz respeito a construcdo de uma
pessoa critica e participativa na sociedade, promovendo a infancia os direitos que
sédo fundamentais para a promog¢ao da democracia e do pleno desenvolvimento. De

acordo com Carlsson e Feilitzen (2002. p. 19)
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[...], @ Convencdo da ONU sobre os Direitos da Crianga — cuja
vigéncia completou dez anos em 1999 — a criancga deve ter acesso a
informacgbes e materiais de varias fontes nacionais e internacionais,
especialmente aquelas que objetivam a promog¢éo de seu bem-estar
social, espiritual e moral (do artigo 17); a crianga deve ter direito a
liberdade de expressao (do artigo 13); e a crianga tem o direito de
expressar sua opinido com relacdo a todos os assuntos que a afetam
(do artigo 12).

Além do mais, a educagdo que evita o mal habito do consumismo é uma
forma de combater as representagcdes simbolicas criadas pela opresséo cultural,
assim como, envolve uma tentativa de contribuir no que mais aflige as criangas em
relacédo ao meio social, por meio da prépria produgao e participagdo da crianga. Em
contrapartida, a educagao que previne o consumismo torna-se parte essencial para
a democratizacao cultural e social, de forma que criancas possam criticar e participar
dos processos sociais relevantes. Entdo, por utilizar a influéncia da propaganda
sobre as HQs da Turma da Ménica, para educar as criangas na sala de aula a serem
capazes de perceber as armadilhas do consumismo, tentar-se-a promover
criticidade, democratizagéo, participacdo e a integracdo do ambiente escolar e
infantii no mundo globalizado, uma vez que, para Carlsson e Feilitzen (2002),
“‘educacao que é capaz de perceber a midia deve emanar dos interesses de midia
do aluno e n&o do professor, de gosto, criatividade, capacidade de participacéo do
aluno e da forma como o aluno compreende a midia e o mundo”. Baccega ao ser
citado pelo artigo da Agéncia de Noticias dos Direitos da Criangca (BRASIL, 2010. p.

87), alerta que:

A escola devera formar o cidadao atualmente. Para que essa fungéo
seja plenamente atendida, as instituicdes de ensino deverdo habilitar
os estudantes “para ler os meios de comunicacgéo, sabendo desvelar
os implicitos que a edicdo esconde” A escola devera colaborar “para
democratizar o acesso permanente a esse ecossistema comunicativo
ou continuara a operar no sentido da excluséo, tornando maiores os
abismos existentes”.

Nesta perspectiva, podera construir o pensamento critico na infancia, que
significa promover a capacidade de distinguir a fantasia da realidade, compreensao
de que as mensagens da midia, propagandas sao constru¢gbes com fins especificos.
“As escolas vém a ser ndo apenas a instituicdo de repasse de informagéo, um local

de hermenéutica, mas também um lugar onde o pensamento é formado onde a
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compreensao e a interpretacdo sdo engendradas”. (STEINBERG E KINCHELOE,
2008. p. 35)

Fazer um trabalho com as Histérias em Quadrinhos da Turma da Mobnica
pensando em educar para prevenir 0 consumismo, por acréscimo, se promovera um
trabalho de democratizacado da cultura infantil, através da riqueza de imagens, da
criatividade que estédo presentente nos enredos. Neste contexto, a arte na educacao
tera a finalidade de explorar e desenvolver as habilidades, pois a arte tem a
capacidade de tornar as pessoas mais sensiveis, levando-as a buscarem a
transformacao e a participagdo nos processos da vida. Neste contexto, observa-se
que a arte além de promover desenvolvimento, autonomia, reconhecimento e
ressignificagdo, contribui para a construgédo da identidade cultural na infancia, ou
seja, ocorre em autoreconhecimento como pessoa que produz cultura e que pode
expressar-se a partir da sua arte e assim poder atuar fora do contexto consumista,
mas como propulsor e receptador de um consumo em relagdo a cultura. Portanto,
pensar na democratizacao da cultura a partir da educagao que evita o mal habito do
consumismo é tentar promover a ressignificacado e a integragdo do potencial de cada
pessoa, seja crianga ou adulta, mas também buscar transformar valores humanos

através da criatividade.
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3. CAPITULO I1: ABORDAGEM METODOLOGICA DA PESQUISA

A metodologia utilizada nesta pesquisa tem a finalidade de analisar as
relacbes entre o uso de produtos culturais da Turma da Ménica, e a construcao da
capacidade de evitar o consumismo, no cotidiano escolar em situacdes da
aprendizagem, vividas pelas criangas, cujas agbes foram desenvolvidas no dia 5 de
setembro de 2011, com um intervalo de trés semanas, continuando dia 3 de outubro
do mesmo ano, encerrado com uma culminancia no dia 13 de outubro de 2011.

Esta pesquisa volta-se para observar as agbes das criangas em relacao as
atividades propostas sobre as HQs e filmes animados da Turma da Ménica nas
turmas do 3° ano (B e C) e 4° ano C do Ensino Fundamental, da Escola Augusto dos
Anjos, na Cidade de Campina Grande, Paraiba, como também, verifica as atitudes
destas sobre a proposta didatica de educagéo que previne o consumismo a partir de
atividades que enfatizam a importancia da democratizacédo do conhecimento cultural

na infancia.

3.1. Percursos e instrumentos metodoldgicos

Para desenvolver o trabalho sobre as Histdérias em Quadrinhos e filmes
animados da Turma da Ménica e sua relagdo com o consumismo, optou-se por uma
metodologia de natureza qualitativa e do tipo pesquisa-acédo, que para Denzin e
Lincoln (2006. p. 17) a pesquisa qualitativa € uma atividade situada que localiza o
observador. Consiste em um conjunto de praticas materiais e interpretativas que dao

visibilidade ao pesquisador.

A pesquisa qualitativa envolve uma abordagem naturalista,
interpretativa, para o mundo, o que significa que seus pesquisadores
estudam as coisas em seus cenarios naturais, tentando entender, ou
interpretar os fendmenos em termos dos significados que as pessoas
e eles conferem.

Como para Franco (2005, p.489): a pesquisa-acdo se caracteriza como
sendo um exercicio pedagogico, “configurado como uma agédo que cientifica a
pratica educativa, a partir de principios éticos que visualizam a continua formagéo e

emancipacao de todos os sujeitos da pratica”. Assim possibilita ao professor/a
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melhor analisar as implicagdes, rever suas praticas e conceitos, se auto-avaliar, e
partir para mudancgas necessarias no que tange o seu exercicio reflexivo.

Para tanto, como apoio para a pesquisa utilizaram-se, revistinhas em
quadrinhos da Turma da Ménica; recursos midiaticos (data show, notebook, DVD de
desenhos animados da Turma da Ménica e powerpoint) para a abordagem do
conteudo a ser trabalhado; a aplicagdo de um questionario que busca a opinido das
criangas sobre a influéncia da propaganda para aquisicao de um produto desejado;
e também recursos materiais que viabilizaram a producgado artistica das mesmas;
possibilitando entdo, uma investigacao de carater analitico e descritivo em relagédo a
proposta didatica de educagao para o consumismo e, consequentemente, fazer um

trabalho de democratizagéo da cultura. Como aborda Denzin e Lincoln (2006. p. 17):

A pesquisa qualitativa envolve o estudo do uso e coleta de uma
variedade de materiais empiricos - estudo de caso, experiéncia
pessoal; introspeccao; histéria de vida; entrevista; artefatos; textos e
produgdes culturais; textos observacionais, histéricos, interativos e
visuais - que descrevem momentos significativos rotineiros e
significativos na vida dos individuos. Portanto, os pesquisadores
dessa area utilizam uma ampla variedade de praticas interpretativas
interligadas, na esperanca de sempre conseguirem compreender
melhor o assunto que esta ao seu alcance. Entende-se, contudo, que
cada pratica garante uma visibilidade diferente do mundo. Logo,
geralmente existe um compromisso no sentido do emprego de mais
de uma pratica interpretativa em qualquer estudo.

O projeto de pesquisa caracterizou-se flexivel diante das acgbes
desenvolvidas durante a sua aplicagdo. A principio, durante a reunido de
planejamento, a proposta de trabalho foi apresentada as professoras das turmas que
participaram do projeto, para que soubessem o que iria ser trabalhado junto as
criangas. Posteriormente, com os alunos tiveram inicio os trabalhos, de
conhecimento sobre a tematica a ser trabalhada e, em seguida, foram desenvolvidas
todas as atividades propostas nos planos de aulas sobre educagéo que previne o
consumismo na infancia. A pesquisa em seu todo a coleta e a anélise dos dados,
foram continuamente revistos, refletidos e depurados durante a investigacao.

Considerando que a tematica trabalhada configura-se ampla, optamos por
delimitar-nos ao foco da tematica que é: Histdrias em Quadrinhos da Turma da
Ménica, infancia na contemporaneidade, consumo x consumismo infantil, educacéo
e democratizacdo da cultura na infancia; como foi abordado nos fundamentos

tedricos do capitulo anterior. As investigacdes realizaram-se no campo, ou seja, 0s



30

dados foram coletados na Escola Estadual Augusto dos Anjos, onde se encontram
as turmas do 3° ano (B e C) e 4° ano C do Ensino Fundamental, onde se deu a
aplicacado do projeto. Entédo, para englobar toda a complexidade e contextualidade
das acgdes propostas, estabeleceu-se a utilizagdo de questdes tematicas como
delineio metodoldgico, como por exemplo, a utilizagdo de uma tematica para cada
aula aplicada nas turmas.

Segue ainda uma sequiéncia que se complementa a partir das concepgdes
que vao sendo construidas nas praticas e falas das criangas. Numa tentativa de
compreender como ocorre a influéncia dos personagens infantis, sua relagcédo com o
consumismo, e até que ponto os educadores podem utilizar filmes animados,
historias em quadrinhos, sem estarem promovendo interesses de empresas
anunciantes, bem como, saber se as criangas tém o conhecimento de que s&o
usadas para o consumismo. Aplicou-se também, um questionario que explorava a
opinido das criangas em relacdo as propagandas voltadas para o consumismo
infantil; a forma como elas fazem para adquirir um produto relacionado aquele
personagem com que se identificam; se sabem a renda familiar; e se entendem que
podemos gostar de um determinado personagem sem estar adquirindo algum
produto relacionado a ele,

Portanto, esta pesquisa ndo se restringe a apontar problemas sobre o
consumismo infantil, mas também, fazer reflexdes sobre a tematica e apresentar
propostas que auxiliem o professor/a na sala de aula, buscando promover a
construgao de identidades que saibam intervir em seu meio social, de forma a terem
acesso as mais diferente culturas, sem estarem influenciadas e movidas pelo

consumismo.

3.2. O campo e sujeitos da pesquisa

A Escola Estadual de Ensino Fundamental Augusto dos Anjos encontra-se
na Rua Paraiba S\N., no bairro da Liberdade em Campina Grande-PB. A escola
funciona nos periodos manha e tarde. E uma instituicdo que atende criancas com e
sem deficiéncia, apresenta turmas do 1° ao 5° ano do Ensino Fundamental, com um
total de aproximadamente 230 alunos; tendo no turno da tarde, horario onde se deu

a pesquisa um total de aproximadamente 110 alunos.
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O prédio atende as necessidades das criangas, apresentando um bom
estado de conservagao, com cinco salas de aula seja no turno da tarde ou da
manha. O local também disponibiliza de uma vasta area de recreacdo para as
criangcas e em suas dependéncias técnicas existem salas de recurso, sala para o
Projeto Mais Educacdo, de informatica e biblioteca. Em suas dependéncias de
servicos apresenta cozinha e banheiros separados para meninos € meninas sem
deficiéncia e banheiros para as criangas com deficiéncia, sendo separados para os
diferentes sexos. Existindo também secretaria, sala de professor, sala de diretor,
almoxarifado e recursos audio visuais (som, TV e DVD, computadores, data show,
notebooks).

As turmas que participaram da pesquisa foram as turmas dos 3° ano (B e C)
e a do 4° ano C do Ensino Fundamental, do turno da tarde. A turma do 3° ano B, tem
20 alunos, sendo 9 meninas e 11 meninos; suas idades variam entre 8 e 12 anos. Ja
a turma do 3° ano C, sdo 20 alunos, sendo 12 meninas e 08 meninos; suas idades
variam entre 8 e 12 anos. Na turma do 4° ano C estédo 25 alunos, sendo 11 meninas
e 14 meninos; suas idades variam entre 9 e 14 anos.

Optou-se pela escola citada pelo fato desta apresentar recursos facilitadores
para o andamento da pesquisa, além de ser uma instituicdo publica.

3.3. O periodo de observagdo e encaminhamento da pesquisa: cenas,
questionario e descrigcao das atividades propostas para as criangas

Na primeira etapa de constru¢ao do projeto de pesquisa, este foi elaborado
para concorrer ao edital N° 007/05-2011, do Programa Informacdo da Agencia de
Noticias dos Direitos da Infancia/ANDI, que disponibiliza uma bolsa de Conclusao de
Curso, sobre a tematica: Infancia, Consumo e Midia. Nao sendo selecionado o
projeto, este foi preparado para ser aplicado na escola Estadual Augusto dos Anjos,
a qual é o campo da pesquisa. Posteriormente foi apresentado o projeto a equipe
pedagogica da escola, sendo em seguida apresentado as professoras das turmas
onde foi aplicada a proposta.

Na segunda etapa da pesquisa, foram trabalhadas as propostas de
atividades que estdo presentes nos planos de aula em anexo, havendo algumas
mudancas nas datas sugeridas, por causa de alguns problemas de recurso

midiaticos necessarias a continuidade da proposta.
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As primeiras aplicagbes da proposta ocorreram nos dias 05, 06, 08 e 09 de
setembro de 2011, no primeiro horario, e para cada dia, uma turma especifica.
Foram aplicadas atividades que introduziam a tematica sobre as HQs da Turma da
Ménica, oferecendo gibis para serem manuseados e escolhidos por duplas de
alunos; em seguida, socializada a histéria que tinham mais gostado. Foi também
apresentada a definicdo de HQs, com leitura de uma tirinha da Turma da Mbnica
escolhida pela pesquisadora, apresentando ainda a histéria e trabalhos do autor
Mauricio de Sousa. O que diferenciou a proposta de atividade de uma turma a outra
foi o aprofundamento das discussdes em relagdo ao nivel da turma. Exemplo: na
turma do 4° ano C, a discussao desenvolve-se a partir do conhecimento que a turma
apresenta em relacdo aos tipos de géneros textuais (0 que sdo e quais sao os tipos
de géneros textuais que possamos encontrar na sociedade), em torno da definigéo
de HQs, da leitura de tirinhas, da apresentacédo do Mauricio de Sousa como autor da
Turma da Moénica e apresentagcéo dos seus principais personagens.

Segundo Antunes (2009. p. 54), conhecer os diferentes géneros que
circulam oralmente ou por escrito faz parte de nosso conhecimento prévio, de nossa
cultura. “O conceito de ‘géneros textuais’, retoma um pressuposto basico da
textualidade: o de que a ‘“lingua usada nos textos — dentro de determinado grupo —
constitui uma forma de comportamento social”. Foi questionado aos alunos o que
sdo géneros textuais, o que é uma HQs, quem é o autor da Turma da Moénica e seus

principais personagens, e trabalhada a leitura de outras e da seguinte tira:
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Ademais foi solicitado para as criangas que pesquisassem sobre outros
personagens do Mauricio de Sousa que nao foram citados na aula, e socializassem
a historinha que as duplas mais gostaram das revistinhas lidas em sala, apresentado
para a turma.

Mediante o cronograma previsto para desenvolvimento da pesquisa, houve
alguns empecilhos que promoveram o atraso da aplicagao da proposta, uma vez que
foram inviabilizados os recursos midiaticos da escola, impossibilitando seu
andamento. Assim, houve mudangas no cronograma e as atividades seguintes sé
poderam acontecer a partir do dia 03 de outubro de 2011, utilizando todos os
horarios disponiveis para aplicagéo da proposta.

Na segunda proposta de aula que ocorreu nos dias 03 e 04 de outubro de

2011, primeiro horario, na turma do 3° ano B; segundo horario na turma do 3° ano C;
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e no 4° ano C, o primeiro horario do dia seguinte. Essa atividade teve como objetivo
reconhecer no texto das Histérias em Quadrinhos, as relagbes entre os personagens
e suas agdes. Assim, foram destacados os personagens mais conhecidos da Turma
da Monica, que sdo: a Ménica, o Cebolinha, o Cascao e a Magali. Num primeiro
momento, as criangas apresentaram suas pesquisas sobre 0os personagens que nao
havia sido citado na aula anterior e em seguida, foram mostradas algumas
caracteristicas de cada personagem que se destaca na Turma da Mobnica, com o
ano de criagdo, e correspondendo a cada um uma animagao, onde a Mbnica,
Cebolinha, Cascao e a Magali, se apresentavam para o seu publico e os convidava
para entrar na Turma da Ménica. Nas Turmas do 3° ano (B e C), foram vistas
animagdes em que 0s personagens cantavam e se apresentavam. Ja na turma do 4°
ano C, os filmes animados eram em forma de conversa, como se 0s personagens
tivessem conversando e se apresentado para as criangas. Em sala de aula foi
pedido para as criancas desenharem os personagens como eles o viam e também
solicitado que elas pesquisassem diferentes produtos de bens e servigos que estao
relacionados a Turma da Ménica em supermercados, mercearias, internet e outros,
para se introduzir a tematica da aula posterior.

A terceira proposta de aula ocorreu nos dias 04 e 05 de outubro de 2011, no
3° ano B no segundo horario, primeiro horario do dia seguinte na turma do 3° ano C
e no segundo horario na turma do 4° ano C. Nesta proposta de aula, foi observada a
influéncia dos personagens infantis sobre o consumismo de produtos que estéo
ligados a marca de Mauricio de Sousa; e a partir dessas observagdes, houve
reflexdes junto com as criangas, em relagéo a educagéo que previne o consumismo.
Foram apresentados diferentes produtos da Turma da Mdnica que estao presentes
nas revistinhas em quadrinhos, supermercados, internet, outros e para cada produto
apresentado foram colocados seus respectivos valores. Na sequéncia, eram feitos
comentarios e questionamentos para as criancas: “Caso a gente fosse comprar
todos estes produtos sera que teriamos dinheiro? Vocés sabem qual € o valor do
salario minimo? Vocés sabem quanto os pais de vocés ganham?”. Visando nortear

as respostas para o questionario que abordava as seguintes indagacoes:

Quando queremos alguma coisa: sempre pedimos aos nossos pais, fazemos

de tudo e eles acabam comprando?
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1. Quando vocés veem um brinquedo/comida/roupa num
comercial de TV, nas lojas, num supermercado; de um personagem de
desenho que gosta, pedem aos pais e de alguma forma eles acabam dando
de presente, ou eles nunca podem dar aquele presente que desejam?

2. Quando vocés querem alguma coisa € porque acabou o que
ja tinha em casa e tem a necessidade de ter, ou é porque vocés querem
aquele produto a todo custo para mostrar que sdo mais importantes do que as
outras pessoas?

3. Vocés sabem onde seu pai trabalha e quanto ganha para
comprar comida, pagar agua, luz e comprar aquilo que vocés

precisam/desejam?

Sempre o que a gente tem mostra o que a gente é!!!!

4. Vocés acham que as pessoas mais favorecidas/ricas séo
melhores. Por qué?

5. Vocés acham legal ver varias propagandas e nao ter como
comprar/ganhar aquelas coisas?

6. Na sua opinido, deveria parar de existir propagandas para
criangas, ja que as mesmas ainda nao trabalham e nem tém muito dinheiro

para comprar as coisas que querem?

Apds responderem o questionario, solicitou-se as criangas que fizessem um
pequeno texto ou uma imagem, que descrevesse algum tipo de influéncia que eles
recebiam, enquanto criangas, para comprar ou ter acesso a um produto desejado, a
partir de algum fato que tenha acontecido em suas vidas. Finalizando a aula, foi
refletido sobre o consumismo e o quanto isso € ruim para a nossa sociedade.

Na quarta aula no dia 06 de 2011, foram realizadas atividades, no primeiro
horario, dando continuidade a aula do dia anterior no 4° ano C, com um trabalho,
onde se utilizavam personagens da Turma da Mobnica como proposta de
democratizagdo da cultura infantil, trabalhando com as criangas sobre releituras de
obras de artes feitas por Mauricio de Sousa no livro Histéria em Quadrées da Turma
da Mbnica, propondo aos alunos que fizessem suas préprias releituras de obras de

arte utilizando a Moénica, o Cebolinha, o Cascéo e a Magali. No segundo horério,
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trabalhou-se com os 3° ano (B e C), a encenacao das musicas que apresentavam os
personagens trabalhados nas aulas anteriores. Estes s&o alguns dos Exemplos de

releituras e obras originais apresentadas as criangas:
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No dia 07 de outubro de 2011, foram executadas as atividades de releituras
com as criangas do 4° ano C, com a participacdo de Janathan Ronyere da Silva,
como colaborador para auxiliar as criangas nas produg¢des de releituras dos
personagens da Turma da Mbdnica a partir de obras de Alberto da Veiga Guignard,
Renoir, Claude Monet, Van Gogh, Leonardo da Vinci e Romero Brito. Estas foram

algumas das obras apresentadas as criangas:
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Oleo sobre tela de Alberto da Veiga Guignard (1896-1962).

La femme a 'ombrelle, Claude Monet

Another Kiss (
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Foram utilizados para a producdo das releituras: diferentes tipos de papeis,

tinta acrilica de diversas cores e pinceis n° 6.

Momento de desenvolvimento da atividade de releitura

Nas turmas do 3° ano (B e C), continuaram os ensaios para a encenagao
das musicas que apresentam os personagens no intuito das criangas apresentarem-
se durante a culminancia do projeto.

No dia 13 de outubro de 2011, aconteceu a culminédncia do projeto, que
coincidiu com a comemoragdo do dia da crianga. Houve uma exposicdo das
releituras produzidas pelas criangas do 4° ano C, com apresentagbes das musicas
da Mbénica, Magali e Cebolinha, pelas turmas dos 3° ano (B e C), todas
caracterizadas e interpretando como se fossem os préprios personagens. Para
finalizar a culminancia, foi exibida a animacgao “Turma da Mbnica em Uma Aventura
no Tempo” do ano de 2007, com direcao de Mauricio de Sousa; para as criangas de

toda a escola.
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4. CAPITULO Illl: EDUCAR A CRIANCA PARA SER CAPAZ DE
PERCEBER AS ARMADILHAS DO CONSUMISMO

As atividades realizadas na pesquisa tiveram o intuito de analisar as
relacbes entre o uso de produtos culturais da Turma da Mébnica, e a construcao da
capacidade de evitar o consumismo, no cotidiano escolar em situagbes da
aprendizagem, vividas pelas criangas. Nessa perspectiva, durante o periodo de 05 a
09 de setembro de 2011, foi aplicada a primeira proposta de aula, nas turmas do 3°
ano (B e C) e no 4° ano C, notando-se algo comum para ambas as turmas, pois a
maioria das criangas nao conhecia as Historinhas da Turma da Méonica pelas
revistinhas em quadrinhos, mas através dos filmes animados que passavam na
emissora de televisdo Globo, mostrando a influencia da midia como formadora e
transmissora de conhecimento cultural. Segundo o artigo, Meios de comunicagéo e o
desenvolvimento integral de criangas e adolescentes (ALANA, 2009. p. 76 - 77),
considera sete pontos que justificam a midia como uma das mais importantes
instituicbes de socializagdo das criangas e adolescentes na contemporaneidade. As

questdes sao:

1. Pesquisas realizadas no mundo todo, demonstram que as
criangas dedicam um tempo cada vez maior a interagdo com os
meios de comunicagao, fundamentalmente a televiséo;

2. A socializagéo pela imagem é mais convidativa e simples — a
despeito dos problemas que dela podem advir — do que a
socializagao por meio de conceitos abstratos, como se da na escola,
por exemplo;

3. Para o bem ou para o mal, ndo raro, a midia consegue estar
mais proxima da realidade imediata e dos interesses prioritarios da
crianca e do adolescente do que outras instituicbes;

4. O acesso aos meios de comunicagdo abertos (realizado no
interior das residéncias, sem a necessidade de deslocamentos,
matriculas e compromissos) tem um custo muito baixo; A alteragéo
no perfil laboral das familias (pais e méaes trabalham fora) e na sua
estrutura (mais casais divorciados, familias chefiadas pela mae)
diminui o tempo para as tarefas de socializagao, amplificando o papel
desses meios;

5. A alteracdo no perfil laboral das familias (pais e maes
trabalham fora) e na sua estrutura (mais casais divorciados, familias
chefiadas pela mae) diminui o tempo para as tarefas de socializagao,
amplificando o papel dos meios;

6. A quase totalidade dos outros atores com fungdes de
socializacao (pais e professores, etc.) também constréi boa parte de
suas percepc¢des acerca do mundo, a partir da interagdo com os
meios de comunicagdo; assim, 0s meios colaboram direta e
indiretamente na socializagdo de criancas e adolescentes. Além
disso, a mensagem sobre a infancia é transmitida para todos os
atores e ndo somente para as criangas;
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7. Em varias localidades e em diversos recortes populacionais, os
crescentes indices de violéncia urbana empurram criangas e
adolescentes para o interior das residéncias e para a televisao,
diminuindo os contatos com outros espagos de socializagao.

Outro ponto bastante comum a todas as turmas onde foram aplicadas esta
primeira proposta foi quando se solicitou para as criangas em duplas escolhessem,
lessem a revistinha em quadrinhos da Turma da Ménica e depois socializassem para
a turma, a historinha que mais tinha gostado: foi perceptivel nas atitudes e na hora
da socializagdo que a maioria das duplas ndo tinham feito o proposto para aquele
momento, pois haviam folheado as paginas e lido somente as propagandas
existentes na revista. Percebeu-se que elas sabiam descrever em detalhes todos os
produtos, mais do que a ac&o dos personagens presentes nas tirinhas. Na turma do
3° ano B, foi tdo marcante a influéncia da propaganda, que a professora pediu
licenca para intervir e chamou a atencéo da turma para que fizesse o que tinha sido
solicitado. Tal situacédo leva-nos a refletir o quanto deve ser complexo para as
criangas ir em contra os encantamentos que as empresas de propaganda promovem
para induzi-las ao consumismo.

Diante da primeira proposta de atividade, que era introduzir a tematica HQs
da Turma da Ménica, ndo se esperava que a questdo do consumismo ficasse tao
marcante, pois ainda ndo se tinham realizado atividades com as criancas, que as
direcionassem para tal questdo, mostrando a relevancia da pesquisa em sugerir o
trabalho de educacgao que previne o consumismo.

Isso comprova que os educadores podem utilizar filmes animados, historinhas
desde que se mantenha atento ao compromisso da educacdo com a cidadania, o
que diverge frontalmente dos interesses das empresas que visam o lucro acima de
tudo.

Na segunda proposta de atividades que ocorreu nos dias 03 e 04 de outubro
de 2011, quando se trabalhou com as criangcas a histéria de criagdo e as
caracteristicas dos personagens, observa-se que a atencdo e participagdo das
mesmas sobre as HQs foram mais relevantes, pois elas se identificarem no processo
criativo do autor dos quadrinhos e também com o0s seus personagens. Também
ficaram mais participativas, o que pode ser visto nos desenhos que fizeram sobre
suas assimilagdes e identificagdes com relagédo aos personagens destacados, que

foram a Ménica, o Cebolinha, o Cascéo e a Magali.
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A partir deste trabalho, nota-se o interesse das criangas em buscar e saber
novas coisas sobre aquele personagem com o qual se identifica. Percebeu-se
também, que essa identificagdo mexe com o imaginario, mostrando a vulnerabilidade
das criangcas em relacado as questdes de marketing, que se utilizam da identificagédo
e do imaginario para promoveram o consumismo daqueles produtos que tem a

marca do personagem favorito. Steinberg e Kincheloe (2001. p. 24 - 25) diz que:

[...], por mais ramificados que possam ser os imperativos da TV, a
democracia pega carona na légica do capital. Em comparagao a
promoc¢ao dos multiplos “produtos” da cultura infantil, os protetores
da crianga tém acesso limitado a essas vias de promocao. Essas
corporagdes que fazem propaganda de toda a parafernalia para as
criangas consumirem promovem “tecnologia de consumo” que
efetivamente promete redencdo a felicidade através do ato de
consumo (ritual). Do mesmo modo, propaganda e producédo de
prazer permitem que se estabeleca uma linha direta com o
imaginario das nossas criangas — uma fuga imaginaria que as
criangas usam para definir sua visdo da América.

Face a todas essas constatacbes sobre o consumismo nas primeiras
atividades propostas, buscamos na terceira proposta de aula que ocorreu nos dias
04 e 05 de outubro de 2011, trabalharmos em todas as turmas que estava sendo
aplicada a pesquisa a seguinte indagacao: “como fazemos para adquirir determinado
produto?”. Fazendo assim uma discussao e reflexao sobre os diferentes produtos da
Turma da Mobnica que podemos encontrar, mostrando seus respectivos valores e
procurando compara-los com o valor do salario minimo, para sabermos se era
possivel comprar esses diferentes produtos e ainda pagarmos o0s servigos
essenciais para a sobrevivéncia humana como: saude, habitagcdo, higiene,
alimentacao. A partir dessas reflexdes, foi solicitado as criangas que dessem suas
opinides no questionario em relagédo ao consumismo na infancia.

O questionario foi aplicado no 3° ano (B e C) e no 4° ano C, que da um total
de 65 criancas para todas as turmas citadas, porém so foi possivel colher opinides
de 49 criangas.

A primeira questao indagava as criangas da seguinte maneira: quando vocés
veem brinquedo/comida/roupa de um comercial de TV, nas lojas, ou em
supermercados, de um personagem de desenho que gostam, pedem aos pais e de
alguma forma eles acabam dando de presente, ou eles nunca podem dar aquele

presente que desejam? Obteve-se o seguinte percentual de respostas.
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Respostas dos alunos para a questao 1

H Sim

H Nao

Segundo as respostas dadas, 76% das criangas responderam que 0s pais
acabam comprando aquele produto relacionado ao seu personagem favorito, porém
esse poder de compra esta relacionado as condi¢cdes financeiras e aos poderes
persuasivos que elas exercem sobre os pais, mostrando que a opinidao das mesmas
€ decisiva na hora da compra. Ja aquelas que responderam que seus pais nao
compram o que desejam, € porque sua renda familiar ndo possibilita esse poder de
escolha na hora da compra. Segundo Loyola (2008. p. 7 — 8):

Uma empresa que vende produtos infantis podera constatar que os
iniciadores s&o as proprias criangas, que também exercem influéncia
sobre a decisdo dos pais. O efetivo comprador sera o pai ou a mae,
principalmente nos lares com estrutura mais tradicional; mas isso nao
significa que as criangas nao tenham exercido influéncia e
participado do processo. O fato é que cada categoria de produto vai
apresentar uma situacdo de papéis de compra diferente da outra.
Para bens de consumo de menor valor, as criangas podem ser
compradoras, fazendo uso da sua mesada. Para bens de consumo
de maior valor, tem inicio um processo de negociacdo com os pais,
que pode ou nao culminar bem sucedido. As criangas anseiam por
produtos de consumo préprio, como brinquedos e roupas, mas
podem também indicar produtos para consumo da familia. Nesse
sentido, as criangas devem ser entendidas como ativas e
participativas, sendo capazes de exercer influéncia sobre os pais,
sobretudo na esfera do consumo.

Vejamos alguns exemplos de resposta que comprovam esse poder
persuasivo da crianga na hora da compra:
Aluno do 4° ano C: — “Nao, porque eles n&do tem dinheiro tinha que ter mais

e eu quero ter muito mais.”
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Aluna do 3° ano C: — “Sim, porque eu fico quase chorando.”

Aluna do 3° ano B: — “Sim, porque ela tem condi¢ao.”

Para a resposta da segunda questao, as criangas foram questionadas sobre:
quando vocés querem alguma coisa € porque acabou o que ja tinha em casa e tem
a necessidade de ter, ou é porque vocés querem aquele produto a todo custo para
mostrar que sdo mais importantes do que as outras pessoas? Dai resultou o

seguinte percentual de respostas.

Respostas dos alunos para a questao 2

# Necessidade
# Consumismo/aparencia
W Nao opinaram

Para esta questdo, 53% das criangas admitem que desejem ter varios
brinquedos, seja porque aquele que tinha esta velho ou porque sempre querem ter
mais para mostrar status aos coleguinhas. Porém, percebe-se que quando as
criancas dizem que desejam por necessidade, admitem que ndo pedem para seus
pais comprar, por causa da baixa renda familiar. Assim, fica claro que ambas as
respostas apresentam situacdes com caracteristicas consumistas. Pode ser visto
também, que 6% das criangas optaram em n&o opinar, porém nao justificaram o
motivo.

Vejamos alguns exemplos de respostas:

Aluna do 4° ano C: — “S6 quando acaba minhas coisas ai eles compram.”

Aluno do 4° ano C: — “Eu gosto de ter sempre mais em causa de faltar eu ja

tenho.”
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Na terceira questéo, as criangas foram questionadas sobre a renda de sua
familia. Foi perguntado a elas se sabiam onde seus pais trabalham e quanto
ganham para comprar comida, pagar agua, luz e comprar aquilo que

precisam/desejam.

Respostas dos alunos para a questao 3

H Sabem a renda familiar

® NAao sabem a renda
familiar

A partir das respostas das criangas percebemos que um pouco mais da
metade sabe ou supde quanto os pais ganham e onde trabalham. Os valores
salariais relatados por elas variam entre R$ 20,00 e um pouco mais que um salario
minimo de R$ 545,00, porém muito desses pais s6 ganham bolsa familia e a familia
muitas vezes € composta de 4 a 10 pessoas por casa (dados coletados através de
conversas informais). As profissbes citadas por elas variam entre servicos em
empresas privadas, autbnomos e poucos trabalham em setores publicos. Ja os que
relataram nao saber quanto os pais ganham, disseram que os pais nao trabalham ou
o trabalho desses é autdbnomo. Aquelas que relataram o salario de seus pais foram
as que mais se mostraram adeptas ao consumismo, pelo fato das condicbes
financeiras; ja as que néao relataram saber também apresentaram caracteristicas
consumistas, porém nao assumem por causa de suas condi¢des econdmicas.

Observando toda a influéncia do consumismo nas criangas e seus
comentarios sobre as pessoas que tinham muito dinheiro perguntou-se na quarta
questao, qual a opinido delas sobre as pessoas que consideram favorecidas/ricas e

se estas se sobrepbem a outras pessoas.
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Respostas dos alunos para a questao 4

M Sim
M Nao

As respostas das criangas para esta questdo foram bastante expressivas,
pois 67% das respostas foi ndo, porém em suas justificativas a maioria reconhece
que o poderio econdmico pode trazer melhores condi¢bes de vida. Elas também
mencionam que as pessoas ricas elas se sobrepbes as outras pessoas, porque nao
sdo iguais a todo mundo, mas também ndo compram sentimentos. As criancas
também destacam, e é bastante interessante ressaltar que elas se preocupam com

seus sentimentos e das outras pessoas. Segundo Bauman (2008. p. 42):

A apropriagdo e a posse de bens que garantam (ou pelo menos
prometam garantir) o conforto e o respeito, podem de fato ser as
principais motivacbes dos desejos e anseios na sociedade de
produtores, um tipo de sociedade comprometida com a causa da
seguranca estavel e da estabilidade segura, que baseia seus
padrbes de reproducdo,a longo prazo, em comportamentos
individuais criados para seguir essas motivacoes.

Diante do que foi exposto, vejamos a seguir algumas respostas das
criangas:
Aluna do 4° ano C: — “Sim, porque eles e elas tem muito mais dinheiro e consegue
viver melhor.”
Aluno do 4° C: — “Néo, dinheiro ndo compra, amizade, felicidade nem amor.”

Aluno do 3° ano C: — “Nao por que todo mundo € igual.”
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A partir das percepcgdes das criangas sobre a propaganda nas revistinhas e
nos intervalos das animagdes da Turma da Mdnica questionou-se se elas acham
legal ver varias propagandas e n&o ter como comprar/ganhar aquele produto

relacionado ao personagem prefirido.

Respostas dos alunos para a questao 5

# Acha legal propaganda
infantil

# Nao acham legal
propaganda infantil

4 Nao opinaram

Como pode ser percebido nos percentuais, as respostas das criangas foi
bem equiparada em relagdo a propaganda. As criangas que nao acham legal passar
propaganda para criangas. Justificam suas respostas comentando alguma frustracéo
em relagcdo a sempre desejar e ndo conseguir. Ja as que dizem achar legal a
propaganda, mostram em sua justificativa que lidam melhor com as frustracdes e
situagdes, pois em suas colocagdes dizem:

— “ja ter se acostumado”;

— “eu adoro TV”.

Observa-se nas respostas das criangas, o processo de alienagdo a que
estdo sujeitas, por causa da influéncia da midia, que passa a ideia de que tudo é
normal, como é o caso do consumismo acentuado na infancia da

contemporaneidade. Steinberg e Kincheloe (2001. p. 74) diz que:

A nova era da infancia — a infancia pés-moderna - ndo pode escapar
da influéncia da condi¢gao p6s-moderna com sua midia de saturagéo
eletrénica. Desta maneira, uma midia onipresente produz uma hiper-
realidade que reposiciona o real como algo ndo mais simplesmente
dado, mas artificialmente produzido como real. Conseqlientemente,
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os modelos produzidos pela midia recriam o real — criangas de TV
(personagens) nas comédias de situacdo substituem criangcas de
verdade como modelos de infancia. Na mesma condicdo pods-
moderna dirigida pela midia, uma explosdao cultural tem lugar,
rompendo separadamente limites entre informacéo e entretenimento
bem como entre imagens e politica.

Entao para finaizar as discurssées e complementando a resposta da questéo
anterior, perguntou-se na sexta questdo, qual a opinido das criangcas sobre a
existéncia de propagandas para criangas e se deveriam existir ou nado, ja que as
mesmas ainda nao trabalham e nem tém dinheiro para comprar as coisas que

querem.

Respostas dos alunos para a questao 6

H Deve existir
propaganda para a
infancia

® Parar de existir
propaganda para a
infancia

W Nao opinaram

Nas respostas para esta questdo observa-se o poderio da propaganda e do
marketing sobre as criancas. Constatou-se nas suas justificativas que elas adoram a
propaganda, que as véem como entretenimento, e fizeram colocagbes como esta do
aluno do 4° ano C que diz:

— “Eu adoro a propaganda, ndo podemos ficar sem ela, porque se nao temos como
comprar as coisas.”

Também se verifica que nas opinides contrarias a propaganda estéo
relacionadas ao poder de compra dos pais, pois elas tém a consciéncia de que nao
poderdo ter aquilo que véem na propaganda pelo fato de ndo poderem comprar.

Portanto, todas essas respostas mostram que a escola também pode estar
mais atenta sobre essas questbes do consumismo na infancia; mostra também que

os educadores podem estar construindo com as criangas uma concepgao mais
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critica em relagdo ao que é visto como normal e correto; pois trabalhar com o
consumismo € estar preocupado com valores e atitudes que podem influir na
construgdo da identidade dos alunos. Fazer uma educagdo que seja capaz de
perceber os aspectos problematicos da midia e evitar o consumismo é também estar
preocupado em promover o pensamento critico que significa proporcionar a crianca
a capacidade de distinguir a fantasia da realidade, e a compreensédo de que: as
mensagens da midia sdo construgbes com fins especificos; a midia exerce um papel
econdmico, politico, social e cultural nas comunidades local e global; compreenséao
dos direitos democraticos, negociacéo e resisténcia, identidade cultural e cidadania
do seu grupo, bem como dos outros. Enfim, educacdo que critica 0 mau uso da
midia e previne o consumismo também significa uma luta pela informacéo,
educacgéao, um esforgo pela justica social e cidadania critica.

Um fator importante a ser citado nesta analise € que também nao ¢ tarefa
facil para o educador trabalhar a educacao que evita o consumismo, pois ao estudar
o assunto, relacionando com um personagem infantil acaba sendo cativado pelas
inumeras propostas de produto que o mercado dispde. Exemplificando: podemos
encontrar diferentes produtos da Turma da Mdnica, que por sinal, os consumimos no
nosso dia-a-dia, principalmente se temos criancas em casa. Nos supermercados,
podemos encontrar produtos — de higiene aos alimenticios que, sem darmos conta,
compramos.

O autor da Turma da Mobnica apresenta-se versatil. Se gostarmos de
entretenimento e de arte, ele nos disponibiliza releituras de diferentes obras de arte
que podemos utilizar na nossa pratica pedagoégica. Contamos também com um
acervo de livros didaticos, almanaques, revistinhas em quadrinhos educativas, com
tematicas especificas, e materiais de suporte pedagdgico; fora as questdes politicas
e sociais com a Turma da Monica representando nossas criangas, como
embaixadora do Brasil ao UNICEF.

Diante da preocupacao de se educar para precaver 0 CONnsumismo pensou-
se em propor atividade de democratizagéo cultural, uma vez que as produgdes de
Mauricio de Sousa podem ser utilizadas para promover o acesso das criangas a
Arte. No dia 07 de outubro, propomos para as criangas uma atividade de releitura,
partindo da mesma proposta do livro Histérias em Quadrées da Turma da Mbnica,

que era utilizar os personagens da Turma da Ménica dos quais mais tinham gostado,
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e fazer releituras de outras obras de arte que ndo havia sido citada no livro dos
Quadroes.

Essa proposta de atividade foi aplicada com a turma do 4° ano e teve
bastante aceitagdo na escola, pois houve um autoreconhecimento dos alunos como
produtores de arte e foram reconhecidos e tratados como tal pelas professoras.
Segundo Barbosa (1998. p. 15 — 16):

A demanda para identificagdo — “isto € ser para um outro” — assegura
a representagdo do sujeito, diferenciando do “outro” em “alteridade”.
“Identidade é ser para si mesmo e para o outro”; conseqlientemente,
a identidade é encontrada entre nossas diferencas”. A funcdo das
artes na formagdo da imagem da identidade que Ihe confere um
papel caracteristico dentre os complexos aspectos da cultura.
Identificacdo é sempre a producado de “uma imagem de identidade e
transformacdo do sujeito ao assumir ou rejeitar aquela imagem
reconhecida pelo o outro”.

Analisando os registros feitos durante a execugéo da proposta de atividade
percebemos que quando trabalhamos a Arte de forma contextualizada, as criancas

assimilam o conteudo apresentado e produzem seus desenhos como forma de

conhecimento. Segundo Freitas (2005. p. 13):

Arte € um trabalho do pensamento, um pensamento emocional e
especifico que o ser humano produz, com relagdo ao seu lugar no
mundo. Dai a importancia de repensar a educagao sob a perspectiva
da Arte e transforma-la numa atividade estética, num ensino criador,
em que haja uma integracdo entre a aprendizagem racional e
estética, para além do ensino de Arte. Assim, conhecer sera também
maravilhar-se, divertir-se, brincar com o desconhecido, indagar a
existéncia humana, interpretar diferentes papeis, arriscar hipéteses
ousadas, trabalhar duro, esforgar-se e alegrar-se com descobertas.

Seja qual for a modalidade artistica que se tenha trabalhado, porque na
proposta de atividade aplicada com as turmas do 3° ano (B e C) de danga e
encenacgao das musicas dos personagens da Turma da Moénica, as criangas foram
ativas em todo o processo de construgcéo do figurino aos detalhes das dancgas. “A
arte na educagcdo tem como finalidade explorar o desenvolvimento as
potencialidades do aluno, uma vez que ela abre portas, para um caminho que vai

além da uma disciplina no curriculo escolar.” (FERREIRA, 2010. p. 23)
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

Ao discutir questbes sobre o consumismo na infancia contemporanea, a
partir de produtos relacionados a Histérias em Quadrinhos (HQs) e filmes animados
da Turma da Mbnica e como utiliza-las em sala de aula sem estar promovendo o
consumismo, buscamos propor um trabalho que utilizasse a Arte como forma de
ampliagdo ao conhecimento cultural na infancia.

Como pode ser visto na abordagem teérica deste estudo, o contexto de
crescimento e reconhecimento das HQs, estd relacionado com a aceitagdo da
cultura de massa com este tipo textual, pois representam as caracteristicas da época
e da sociedade em que vivemos.

Estar preocupado com a reprodugdo do consumismo na sala de aula é
pensar em construgcdo de valores e atitudes, é tentar combater as representagdes
simbdlicas criadas pela opressao social, econémica e cultural. Propor uma educacéo
que seja capaz de perceber as armadilhas do consumismo é tentar promover um
pensamento critico que significa conduzir a crianga para que possa distinguir a
fantasia da realidade, compreendendo que as mensagens da propaganda com fins
especificos e que ndo estado preocupadas com a qualidade educacional.

Em compensacdo, se trabalharmos a educagcdo para prevenir o
consumismo, também acabamos refletindo sobre as problematicas da midia. Assim,
torna-se essencial falarmos de midia para as criangas, no intuito de serem capazes
de criticar e participar tanto da comunicacdo quanto de outros processos sociais
relevantes.

Desenvolver um trabalho com Artes é tentar promover formas de consumo
conscientes, inerentes ao ser humano, €& preocupar-se com o desenvolvimento
cultural, pois as Artes propiciam a inclusdo das pessoas em todos os ambitos
sociais. Por meio da acdo artistica elas conseguem expressar todas as suas
emocgoOes, caracteristicas e habilidades individuais, como também, demonstram suas
compreensdes sobre o mundo. Assim, propor um trabalho de democratizagdo da
cultura na infancia é proporcionar a ressignificacéo e a integragdo do potencial de
cada pessoa, mas também, construir uma identidade e a partir dela transformar
valores humanos desenvolvendo a criatividade.

Contudo, trabalhar a educagao que evita o mal habito do consumismo por

meio de atividades que promovam o conhecimento do aluno sobre a Historia em
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Quadrinhos, histéria do autor, com o processo criador dos seus personagens,
refletindo sobre suas agdes, propicia o acesso a diferentes areas do conhecimento,
e a democratizagdo da cultura na infancia. Em suma, significa buscar caminhos que
proporcionem uma educacdo mais relevante que faz com que as criangas se
encontrarem nesse processo educativo.

No entanto, esta pesquisa &€ apenas um passo para a educacédo de
qualidade; este estudo ainda pode ser mais aprofundado e refletido por diversas
praticas, pois este ndo se configura pronto e acabado.

Desta forma, espera-se que as consideracdes apresentadas contribuam para
suscitar questionamentos que nos levem a refletir, perceber as contradigdes e
produzir novas identidades para uma sociedade mais humana. Portanto, educacéo
que previne o0 consumismo, também significa uma luta pela informagéo,

conscientizagéo, educagao, um esforco pela justica social e cidadania critica.
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7. ANEXOS
ANEXOS A - llustragdes produzidas pelas criangas do 3° ano B
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ANEXOS B - llustragbes produzidas pelas criangas do 3° ano C
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ANEXOS C - llustragdes produzidas pelas criangas do 4° ano C
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ANEXOS D — Questdes trabalhadas em sala com as criangas sobre o consumismo
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Quando queremos alguma coisa: sempre pedimos aos nossos pais, fazemos

de tudo e eles acabam comprando?

1. Quando vocés veem um brinquedo/comida/roupa num
comercial de TV, nas lojas, num supermercado; de um personagem de
desenho que gosta, pedem aos pais e de alguma forma eles acabam dando
de presente, ou eles nunca podem dar aquele presente que desejam?

2. Quando vocés querem alguma coisa € porque acabou o que
ja tinha em casa e tem a necessidade de ter, ou é porque vocés querem
aquele produto a todo custo para mostrar que sdo mais importantes do que as
outras pessoas?

3. Vocés sabem onde seu pai trabalha e quanto ganha para
comprar comida, pagar agua, luz e comprar aquilo que vocés

precisam/desejam?

Sempre o que a gente tem mostra o que a gente é!!!!

4. Vocés acham que as pessoas mais favorecidas/ricas séo
melhores. Por qué?

5.  Vocés acham legal ver varias propagandas e nao ter como
comprar/ganhar aquelas coisas?

6. Na sua opinido, deveria parar de existir propagandas para
criangas, ja que as mesmas ainda nao trabalham e nem tém muito dinheiro

para comprar as coisas que querem?



ANEXOS E - Releituras produzidas pela turma do 4° ano C
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RESUMO

A Turma da Monica por muitos anos t€ém influenciado no comportamento e no interesse das criangas pela leitura,
infelizmente, ndo escapa da influéncia da midia para o consumo. No entanto, estas historinhas e animagdes
preocupam os educadores, pois como utiliza-las sem promover os interesses de empresas anunciantes. O objetivo
da pesquisa ¢ analisar as atitudes das criangas ligadas ao consumo, a partir de propostas de atividades que
destacam a importancia da leitura de histérias em quadrinhos e das animagdes da Turma da Monica. A
metodologia da pesquisa ocorrera a partir de um estudo de caso, sobre o consumo de produtos relacionados a
marca da Turma da Monica, observando atividades de estimulo a leitura e de conscientizacdo em relagdo as

propagandas, uma escola publica municipal de Campina grande.
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INTRODUCAO

A quantidade de historinha e animagdes infantis que estdo tornando-se propagandas e
marketings de empresas publicitdrias mostra um indicador de que as criancas sao
influencidveis para o consumo e determinantes na decisdo de compra. No tocante da
educag¢do, muitas historinhas e animag¢des estdo deixando de ser uma ferramenta pedagogica,
pois muitos destas estdo se tornando marcas de produtos a serem consumidos, como € o caso
da Turma da Monica que muito contribuiu para apreco a litura e no comportamento das
criangas.

Partindo do pressuposto que a influéncia da midia e o auxilio desta para a promogao
do consumo, muitas historinhas, programas e animagdes infantis estdo deixando de ser uma
ferramenta didatica e metodologica para tornarem-se marca de diversas linhas de produtos.
Como os educadores podem utilizar as historinhas, animagdes e as programagdes infantis sem
estarem influenciando as criangas para o consumo? De que maneira pode-se utilizar a midia
como fonte diddtica para conscientizar as criangas sobre o processo de mercalizagdo das
animagdes, programacdes ¢ historinhas infantis? Problema este que norteard a pesquisa.
Objetivo geral ¢ analisar a influéncia da sobre o consumo infantil, no contato das criangas
com as historinhas, programas e animacdes na sala de aula. Assim como, observar atividades
em salas do 3° e 4° ano, a partir das historinhas em quadrinho da Turma da Moénica, a fim de
compreender como a leitura e animagdes podem estar presentes no cotidiano das criangas,
induzindo as criangas a consumirem todos os produtos relacionados aos personagens; analisar
as atitudes das criancas a partir das propostas de atividades que destacam a importancia da
leitura e das animag¢des sem esta ligado ao consumo; socializar para a escola os trabalhos
produzidos com as criangas, como proposta didatica e de conscientizacdo sobre a influéncia

da midia para a comercializa¢do de marcas a partir de historias e desenhos infantis.
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O delineamento metodoldgico caracteriza esta pesquisa como um estudo de caso de
carater qualitativo, sobre o consumo de produtos relacionados a marca da Turma da Monica,
observando e analisando as atividades de estimulo a leitura e de conscientizacdo em relagéo as
propagandas. Tendo como base tedrica para a pesquisa, Carlsson e Feilitzen (2002), a
Conveng¢ao da ONU para os Direitos da Crianga e estudos sobre infincia midia e consumo, a
partir de artigos disponibilizados pela ANDI/Instituto Alana (2009/2010), como também,

sobre as histérias em quadrinhos da Turma da Monica.

JUSTIFICATIVA

Ha geragdes, as historias em quadrinhos da Turma da Monica tém influenciado o
comportamento e o interesse pela leitura das criangas. Segundo Rodrigues e Melo (2010) as
historinhas evidencia uma idealiza¢do da fase infantil. Seus personagens ndo praticam
atividades cotidianas como as criangas fazem hoje, elas preenchem todo o tempo brincando
com os amigos. Quem ja ndo teve em casa ou na sala de aula uma Monica, um Cascdo, um
Cebolinha, uma Magali ¢ um primo Chico Bento. A partir desta identificagio com os
personagens, muitos educadores utilizam as historinhas como propostas didatica e
metodoldgicas para serem trabalhados nas escolas. Porém, com a influéncia da midia e o
auxilio desta para a promog¢ao do consumo, muitas historinhas, programas e animagdes
infantis estdo deixando de ser uma ferramenta pedagogica para tornarem-se marca de diversas
linhas de produtos higiénicos, alimenticio, de confeccao e outros.

Os personagens (Bob Esponja, Shrek, Mickey Mouse, etc.) e apresentadores
(Xuxa, Eliana, Angélica, etc.), por intermédio da politica de licenciamento,
acompanham as criangcas em suas refei¢des (achocolatados, cereais), na
escola (cadernos, mochilas) e no lazer (fast foods, patrocinios de eventos
culturais e esportivos), estando ainda presentes no vestudrio infantil (roupas
e aderegos). O envolvimento das criangas nesta rede de consumo ¢é
deflagrado e reiterado mediante sua exposicdo sistematica as marcas, aos
personagens e aos idolos. Trata-se de uma intervengéo sistémica, em que as
instituicdes ¢ agentes do sistema publicitario promovem o envolvimento
infantil com tais praticas. (BRASIL, 2009. p.15)
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Estes personagens influenciam a vida das criancas ao ponto de adotarem seus
comportamentos sem nenhum senso critico. Sendo nesta perspectiva, que as propostas de
propaganda e marketing votado para o consumo do publico infantil utilizando-se de teorias do
desenvolvimento infantil, como as de Jean Piaget, para melhor adequar-se as necessidades
para cada faixa etdria de determinados produtos, marcas ou comportamento, investindo na
fantasia, na aventura, no faz-de-conta, utilizando-se de atividades da vida diaria, assim como,
de relagdes afetivas ligadas a familia e a escola, ou seja, a partir da imaginagao, afetividade,
torna-se possivel estabelecer o habito do consumo que estdo intrinsecamente ligados aos
interesses de empresas anunciantes. Fazendo com que criancas através da posse, aquisi¢ao
dos itens divulgados, atribuicdo da auto-imagem transformem-se em verdadeiras
consumidoras.

[...]. Utilizando-se de conceitos da psicologia do desenvolvimento e,
especialmente, de teorias de Jean Piaget, chegou-se a conclusdo que a ldgica
e o raciocinio sdo absolutamente dispensaveis quando se quer comunicar
algo de forma persuasiva aos individuos na idade infantil. [...] A partir do
que a infancia tem de mais proprio — a pureza ¢ a imaginagdo — é possivel
criar conexdes entre suas fantasias e o estabelecimento de habitos de
consumo que sejam do interesse das empresas anunciantes. Procura-se
estabelecer assim, através da posse, aquisicdo ou utilizagdo dos itens
divulgados, auto-imagens ideais que as criangas fardo de tudo para
possuirem e identificarem como sendo as suas. [...]. (MOURA, 2007. p. 6)

Todavia, como os educadores podem utilizar as historinhas, animagdes e as
programagdes infantis sem estarem influenciando as criangas para o consumo? De que
maneira pode-se utilizar a midia como fonte didatica para conscientizar as criangas sobre o
processo de mercalizacdo das animagdes, programacgdes ¢ historinhas infantis? Uma vez que
os produtos como o da Turma da Moénica, por exemplo, pode ser consumido ao nascer até a
adolescéncia.

Assim, justificar esta pesquisa a partir de questdes de educacdo para a midia e
participacdo das criancas em relagdo a conscientizacdo do consumo de produtos ligados a

personagens infantis estd intrinsecamente ligado a preocupagdo com os seus direitos, ndo so
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com relacdo a midia, mas também com a constru¢do de um individuo critico e participativo na
sociedade, promovendo a infincia os direitos que sdo fundamentais para a promogdo da
democracia e do pleno desenvolvimento. De acordo com Carlsson e Feilitzen (2002. p. 19) a
Convencdo da ONU sobre os Direitos da Crianga — cuja vigéncia completou dez anos em
1999 — a crianga deve ter acesso a informagdes e materiais de vdarias fontes nacionais e
internacionais, especial-mente aquelas que objetivam a promog¢do de seu bem-estar social,
espiritual e moral (do artigo 17); a crianga deve ter direito a liberdade de expressdo (do artigo
13); e a crianga tem o direito de expressar sua opinido com relagdo a todos os assuntos que a
afetam (do artigo 12).

Além do mais, a conscientizagdo sobre o consumo através da educagdo em relacdo a
Midia ¢ uma forma de combater as representacdes simbolicas criadas pela opressdo cultural,
assim como, envolve uma tentativa de contribuir no que mais aflige as criancas em relagdo ao
meio social, por meio da propria produgdo e participagdo da crianga.

Em contrapartida, a educa¢do para a midia torna-se uma parte essencial para a
democratizac¢do, de forma que criangas, jovens e adultos, possam criticar e participar tanto da
comunicagdo quanto de outros processos sociais relevantes. Entdo por utilizar a influéncia da
midia sobre as historinhas, programas e animacdes para conscientizar as criancas na sala de
aula sobre o consumo, esta pesquisa tentara promover a criticidade, democratizagao,
participacdo e a integracdo do ambiente escolar e infantil ao mundo globalizado, uma vez que,
para Carlsson e Feilitzen (2002), educagdo para a midia deve emanar dos interesses de midia
do aluno e ndo do professor, do gosto, criatividade e capacidade de participagdao do aluno e da
forma como o aluno compreende a midia € o mundo. Baccega ao ser citado pelo um artigo
pela Agéncia de Noticias dos Direitos da Crianga (BRASIL, 2010. p. 87), alerta que a escola
deverda formar o cidaddo atualmente. Para que essa fun¢do seja plenamente atendida, as

institui¢cdes de ensino deverdo habilitar os estudantes “para ler os meios de comunicacgio,
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sabendo desvelar os implicitos que a edicdo esconde” A escola devera colaborar “para
democratizar o acesso permanente a esse ecossistema comunicativo ou continuara a operar no
sentido da exclusdo, tornando maiores os abismos existentes”. Nesta perspectiva podera
promover o pensamento critico que significa fazer a crianga ter a capacidade para distinguir a
fantasia da realidade, compreensdo de que as mensagens da midia sdo construgdes com fins
especificos, compreensdo do papel econdmico, politico, social e cultural da midia nas
comunidades local e global, compreensdo dos direitos democraticos, negociagdo e resisténcia,
identidade cultural e cidadania do seu grupo, bem como dos outros. Enfim, educacdo para a
midia também significa uma luta pela informacdo, conscientizagdo, educacdo, um esforco

pela justiga social e cidadania critica.

OBJETIVOS

» Objetivo Geral

e Analisar as relagdes entre o uso de produtos culturais da Turma da Monica, e a
construcdo da capacidade de evitar o consumismo, no cotidiano escolar em situagdes

da aprendizagem, vividas pelas criangas.

» Objetivos Especificos

e Observar as atitudes das criancas em relagdo as atividades propostas nas turmas do 3°
(B e C), 4° ano C do Ensino Fundamental, a partir das Historinhas em Quadrinho e
animacoes da Turma da Monica.

e Verificar as atitudes das criancas em relacdo a proposta de educagdo para o

consumismo, a partir de atividades que promovem o acesso ao conhecimento cultural.
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e Apresentar trabalhos produzidos com as criangas, como proposta didatica para a

educagdo sobre o consumismo, enfatizando a importadncia da democratizagdo do

conhecimento cultural.

METODOLOGIA

A investigagdo tem um carater descritivo e analitico, na qual adotamos procedimentos

metodologicos qualitativos. Nos recorremos ao estudo de caso para investigar a pratica com

historias da Turma da Monica desenvolvida em salas do 3° (B e C), 4° ano C do Ensino

Fundamental.

PLANO DE TRABALHO

As atividades da pesquisa serdo organizadas em trés etapas, que acontecerao

simultaneamente as reunides quinzenais de orientacdes.

Inicio em 15 de Agosto de 2011 e conclusdo em 30 de Janeiro de 2012.

De 15 de Agosto a 31 de Setembro
de 2011;

- Observagao sistematica do cotidiano de criangas na
escola, durante 15 dias letivos, consecutivos.

- Pesquisa bibliografica

- 4 reunides de orientagdes;

De 01 de Outubro até 30 de
Novembro de 2011;

- Sistematiza¢@o de dados coletados na escola.
- Pesquisa bibliografica

- 4 reunides de orientagdes

De 01 Dezembro de 2011 até 30 de
Janeiro de 2010;

- Pesquisa bibliografica;
- 4 reunides de orientagdes
- Redagéo, organizacgdo e impressdo do TCC.

- Apresentagdo de versao final do TCC.
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Universidade Estadual da Paraiba
Centro de Educaciao - CEDUC
Departamento de Educacio
Curso de Pedagogia
Projeto de Pesquisa para o Trabalho de Conclusido de Curso - TCC
Orientadora: Rosemary Alves de Melo
Aluna: Livia Maria Serafim Duarte

Periodo Letivo: 2011.2 (7° periodo)

Planos de Aula (1" semana: 5, 6, 8 ¢ 9/09/ 2011)

1. IDENTIFICACAO

Instituicao:

v Escola Estadual de Ensino Fundamental Augusto dos Anjos.

Turma e Turno:

v 3°(Be (), 4° C ano do Ensino Fundamental.
v' Tarde

93

e AS ATIVIDADES APLICADAS PARA O 4° ANO C SERAO ELEVADAS O
NiVEL DE DISCUSSAO NAS ATIVIDADES PROPOSTO PARA SE

ENQUADRAREM AO NiVEL COGNITIVO.

g

TEMPO DA ATIVIDADE

A atividade sera realizada em 4 dias, sendo dois dia em cada turma que sera aplicado o

projeto, podendo ser ampliada dependendo do ritmo das criangas, sendo cada aula com

duracdo de 2 horas.

»

OBJETIVO
v" Introduzir o trabalho sobre histérias em quadrinhos com a Turma da Mdnica.

v Reconhecer no texto relagdes entre personagens e agdes.

4. CONTEUDOS

v" Leitura e manuseio das historinhas em quadrinhos de Mauricio de Souza.

v" Valorizagdo da leitura como fonte de prazer e cultura na escola e na comunidade.
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5. ESTRATEGIAS
1* Aula: Introdugdo e reconhecimento sobre os quadrinhos da Turma da Monica.

Apresentar a biografia de Mauricio de Souza, conversar com os alunos sobre os
personagens criados por ele. Apos ira ser perguntado as criangas se conhecem sobre os
personagens da Turma da Monica e quais sdo eles. Em seguida, ocorrerdo consideragdes sobre
as caracteristicas de cada personagem citado, depois a professora lera uma tirinha da Monica
para motivar os alunos, pois, serd entregue gibis para ser lido em dupla para que possam
socializar com seus colegas alguma historinha que tenha gostado.

Recursos: gibis da Turma da Monica, recurso visual (Notebook e Data show).

6. AVALIACAO
A avaliagdo ocorrerda a partir das reflexdes entorno da agdo docente e do

desenvolvimento da crianga, diante das atividades aplicadas.

Planos de Aula (2" semana: 03, 04 /10/ 2011)

1. IDENTIFICACAO
Instituicao:

v" Escola Estadual de Ensino Fundamental Augusto dos Anjos.
Turma e Turno:

v 3°(B e C) e 4°ano C do Ensino Fundamental.

v Tarde

N

TEMPO DA ATIVIDADE
v’ A atividade sera realizada em 4 dias, sendo dois dia em cada turma que sera aplicado o
projeto, podendo ser ampliada dependendo do ritmo das criangas, sendo cada aula com

durac¢do de 2 horas.

el

OBJETIVO.

v Reconhecer no texto relagdes entre personagens e agdes.
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4. CONTEUDOS
v’ Leitura e manuseio das historinhas em quadrinhos de Mauricio de Souza.

v" Monica, Cebolinha, Cascio, Magali e Chico Bento.

5. ESTRATEGIAS
2% Aula: Os Personagens Monica, Cebolinha, Cascido, Magali e Chico Bento.

Sobre a MONICA®: as caracteristicas da personagem serdo exploradas para incentivar
as criangas falarem entre si. Ird ser questionado como ¢ a vida da Monica, como ¢ sua familia,
qual é o seu brinquedo favorito, se ela estuda e outros. Sera discutido o fato de ela bater nos
amigos com o Sansdo. Se ela sé brinca com o Sans@o ou se tem outros brinquedos.

Sobre o CEBOLINHA: havera uma conversa sobre como o Cebolinha fala e age. Sera
questionado se ele fala errado de proposito, como ¢ sua relagdo com a Monica, o que as
criangcas acham dos plenos infaliveis e se o material que usa ¢ ele que compra e outras
questdes que possam surgir no memento.

Sobre 0 CASCAO: sera conversado sobre as condi¢des de higiene do personagem,
fazendo questionamento sobre o motivo dele ndo tomar banho, se a mae e o pai dele gostam
que ele viva sujo ou ¢ porque a mie e o pai ndo tém dinheiro para comprar produtos de
higiene para possa tomar banho e outras questdes que venha a surgir.

Sobre a MAGALI: serd conversada sobre as praticas alimentares da personagem, se
ela deve comer toda hora, se ela € magra ou gorda por comer muito, se a mae vai ter sempre
muita condi¢do para comprar tanta comida.

Por fim, o professor solicitard para as criangas desenharem os personagens como eles
0s véem.

Recursos: gibis da Turma da Monica, recurso visual (Notebook e Data show), lapis de cor,

giz de cera, lapis grafite, borracha e papel oficio.

6. AVALIACAO
A avaliagdo ocorrera a partir das reflexdes entorno da acdo docente e do

desenvolvimento da crianga, diante dos estimulos aplicados.
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Planos de Aula (3" semana: 04 ¢ 05/10/ 2011)

IDENTIFICACAO

Instituicao:

v

Escola Estadual de Ensino Fundamental Augusto dos Anjos.

Turma e Turno:

v
v

g

>

5.

3° (B e C) 4° ano C do Ensino Fundamental.
Tarde

TEMPO DA ATIVIDADE
A atividade sera realizada em 4 dias, sendo um dia em cada turma que sera aplicado o
projeto, podendo ser ampliada dependendo do ritmo das criangas, sendo cada aula com

duragdo de 2 horas.

OBJETIVO.
Observar sobre a influéncia dos personagens nas criangas para o consumo de produtos
que estdo relacionados aos produtos Mauricio de Souza.

Educar em relacdo ao consumo relacionado as historinhas da Turma da Monica.

CONTEUDO

Educagdo para o consumo.

ESTRATEGIAS

3* Aula: Educagao para o consumo dos produtos relacionados a Turma da Monica.

A principio serd mostrado um filminho da Turma da Mdnica para as criangas (Turma

da Moénica e a maquina do tempo) apds socializaremos sobre os acontecimentos do filme. Em

seguida redistribuirei os gibis para que as criangas posam identificar quantos produtos

poderemos comprar estando relacionado a turma da Monica e pedirei para que em dupla

possam mostrar o produto, porque acharam interessantes e se gostariam de comprar € o

motivo e se fora este objeto eles ja tiveram algum outro da Turma da Monica. Apds as

apresentacdes falarei sobre o consumo, o que ele é, o que causa nas pessoas e a partir das

minhas apresentacdes pedirei que eles facam um pequeno texto ou imagem que descrevam
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algum tipo de influencia para o consumo que eles recebam enquanto crianca e se eles também
influenciam alguém para consumir ou tiver acesso a um produto desejado.

Recursos: DVD (Turma da Moénica e a maquina do tempo), gibis da Turma da Monica,
recurso visual (Notebook e Data show), lapis de cor, giz de cera, lapis grafite, borracha e

papel oficio.

6. AVALIACAO
A avaliagdo ocorrerda a partir das reflexdes entorno da acdo docente e do

desenvolvimento da crianga, diante dos estimulos aplicados.

Planos de Aula (4" semana: 06 ¢ 07/10/ 2011)

1. IDENTIFICACAO
Instituicao:

v’ Escola Estadual de Ensino Fundamental Augusto dos Anjos.
Turma e Turno:

v 3°(B e C)4°ano C do Ensino Fundamental.

v’ Tarde

N

TEMPO DA ATIVIDADE
v' A atividade sera realizada em 4 dias, sendo um dia em cada turma que sera aplicado o
projeto, podendo ser ampliada dependendo do ritmo das criangas, sendo cada aula com

duracdo de 2 horas.

3. OBJETIVO.
v" Observar diferentes imagens de épocas distintas e discutirem semelhangas e
diferencas;

v' Debater a rela¢do entre o contexto historico e a arte;

\

Envolver-se de forma prazerosa com o fazer artistico;

v" Realizar releitura de obras de artes.

CONTEUDO

&

v' Historia e arte.
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5. ESTRATEGIAS
4" Aula: Reconhecimento sobre o mundo das artes visuais e do trabalho de Mauricio de Sousa
com os Quadrdes de Turma da Mdnica com obras de artistas.

Ser4 falado sobre Mauricio de Sousa e a Turma da Monica e comentado que ele
utilizou os personagens das historinhas em quadrinhos para homenagear e fazer releituras de
obras de arte. Entdo sera conversado com os alunos sobre a importancia das imagens em
nossa sociedade e quais sdo os diferentes tipos de imagens que temos acesso. Direcionarei o
debate para a discuss@o sobre obras de arte, onde elas sdo encontradas e o que as tornam tao
especiais. Para finalizar apresentarei a proposta da aula que ¢ comparar as Obras do Livro os
Quadroes da Turma da Monica com outras obras de arte originais.

Em seguida iréd ser solicitado para os alunos socializarem suas observa¢des sobre as
obras. Nesta etapa os alunos irdo analisar novamente os quadros orientados por perguntas: Se
as duas obras sdo da mesma época? As cores usadas sdo semelhantes, a textura dos quadros ¢
parecida? As texturas sdo diferentes, qual a diferenca e semelhanga com as obras originais
com as de Mauricio de Sousa? Por fim, solicitarei as criangas que escolha um das obras

apresentadas para que cada uma possa fazer a releitura das obras de Mauricio de Sousa.

Recursos: O livro os Quadrdes da Turma da Monica, recurso visual (Notebook ¢ Data show),

lapis, papel oficio e tinta guache de diversas cores, caixas de papelao.
6. AVALIACAO

A avaliagdo ocorrera a partir das reflexdes entorno da acdo docente e do

desenvolvimento da crianga, diante dos estimulos aplicados.

Culminancia do projeto

Dia 30 de setembro de 2011 serfo apresentadas as produgdes das criangas para a

escola, a partir de uma exposi¢ao das releituras das obras de arte.



