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RESUMO

O presente trabalho analisa a influéncia da internet no “Jornal do Cariri”, da 95,7 FM
Sumé, que fica localizada no interior da Paraiba. A emissora que surgiu no ano de 1991
passou por varias mudangas, as quais serdo apresentadas neste estudo. Dentre estas
mudancgas, inicialmente, foi a migracdo de AM para FM em 2016. Embora a emissora
tenha mais trés radio jornais: “café da manha”, “Jornal da 95”, ‘95 Minutos — Noite”,
escolhemos o “Jornal do Cariri” como objeto de estudo. Esta pesquisa tem como
objetivos: investigar de que forma é feita a apuracdo da noticia sem comprometer a
instantaneidade; verificar como o ouvinte pode ajudar na sua construcdo e identificar
como a emissora leva a informacgdo além do radio para o ouvinte. Para a constituicao
desta pesquisa foram utilizados os seguintes métodos: através da leitura de referencial
bibliografico amparado pelos autores Almeida e Magnoni (2009), Brognoli (2003),
Cordeiro (2004), Del. Bianco (2004), Ferraretto (2007), Ferreira (2009), Magnoni e
Rodrigues (2013), Oliveira (2009). Utilizamos também mais duas abordagens:
guantitativa e qualitativa, com questionarios para os ouvintes via formulario disponivel
na internet e questionarios para os reporteres da emissora, respectivamente, somados a
pesquisa de audiéncia do site da radio e o acompanhamento da edicdo e da producao do
radiojornal. A andlise de dados nos mostra que houve mudancas significativas com
relacdo a producdo da noticia e participacdo do ouvinte na sua construcao, depois da
popularizacdo da internet, que também contribui para levar a informacdo através das
redes sociais.

Palavras-chaves: Radio; Internet; Noticia; Jornal do Cariri; Ouvinte.



ABSTRACT

The present work analysis the influence of internet on ‘’Jornal do Cariri’’ of 95,7
FM Sume, that are located inboard of Paraiba. The issuer that emerged in the year of
1991, passed for a lot of changes, which will be presented in this study, and among
these, initially, was the migration of AM to FM in 2016. Though the issuer had more
three radio news: ¢’Café da Manha’’, ¢’Jornal da95’’, <95 minutos — Noite’’, we
choose the <’Jornal do Cariri’’ as study object. This search objectifies: investigate how
is made the News calculation without compromise the instantaneity; verify how the
listener can help in the construction of the news and identify how the issuer takes the
information beyond the radio to the listener. To the constitution of this search was used
the following methods: through reading bibliographic reference based on the
authors Almeida e Magnoni (2009), Brognoli (2003), Cordeiro (2004),Del. Bianco (200
4), Ferraretto (2007), Ferreira (2009) Magnoni e Rodrigues (2013), Oliveira (2009). We
also used the quantitative and quantitatively methods, with questionnaires to the
listeners by online form and questionnaires to the reporters of the issuer, respectively, in
addition to the audience search of the radio’s website, the editing tracking and the radio
news production. The data analysis show us that happened significant changes related to
the news production and the listener participation on this job, after the popularization of
the internet, also contributes to take the information through social media.

Key Words: Radio; internet; News; Jornal do Cariri, Listener.
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1 INTRODUCAO

O rédio fez historia ao longo dos anos e se mantem firme até hoje. Embora tenha
passado por varias modificagBes, muitos, erroneamente, acreditaram que morreria, em
dois momentos historicos da comunicacdo. Primeiro, quando a Televisdo comegou a ter
mais investimentos em comerciais do que o radio, isso nos anos 50. Ele mudou alguns
programas, em vista que a televisdo brasileira comecou a utilizar a estrutura da
programacéo do radio, a exemplo das radionovelas, programas de auditério e Festival de
Mudsica. O segundo momento foi quando se popularizou a internet. 1

A trajetoria do radio no Brasil € marcada por mudanca de ordem social e
tecnoldgica (Vinil, Fita Cassete, CD, hoje em dia downloads e playlist), de transmissao
— no caso de AM para FM-, de equipamento que ajudaram na informacéo através de
externa e a utilizacdo da internet. Tais modificacbes repercutiram também junto ao
processo de producdo da noticia e consequentemente na forma de interacdo com o0s
ouvintes. Diante desta realidade, a presente pesquisa surge da inquietacdo em verificar
as mudancas ocorridas na rotina da emissora da 95,7 FM Sumé com o advento da
internet. O objetivo é identificar a relacdo do radio junto a internet e processo de
convergéncia diante das tecnologias atuais da comunicacdo. Detemo-nos a analisar o
programa “Jornal do Cariri”, veiculado pela Radio 95,7 FM Sumé, interior do Estado da
Paraiba, Brasil.

Nossa justificativa para elaboragdo desta pesquisa surgiu primordialmente por
notar a utilizacdo da internet no radio, tanto para a veiculagdo de musica, registro de
audiéncia e abrangéncia da emissora pela rede, constata-se dessa maneira que o radio
estd moderno. O segundo pilar, contribuir com os estudos a respeito e como a internet
modificou 0 modo de produzir a noticia e como esta chega ao ouvinte através da rede
mundial tecnolodgica, alem do radio; e por conta que alguns estudos sobre a tematica
sdo, na maioria das vezes, regionais e ndo tem tanta ampla divulgacdo, como deveria
Ser.

Esta pesquisa, em especifico, busca responder as seguintes indagagdes: 1) como

foi modificada a forma que é produzida a noticia na redacéo da radio apos a internet?;2)

1Mas s6 foi ser uma verdadeira preocupagio do Radio, aqui no Brasil depois dos anos 90.
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diante destas tecnologias atuais como o ouvinte contribui para a formacdo da noticia?;3)
quais 0s meios a emissora utiliza para levar a noticia até o ouvinte?

Para responder as questBes apresentadas, elaboramos 0s consecutivos objetivos:
a) investigar de que forma € feita a apuracdo da noticia sem comprometer a
instantaneidade; b) verificar como o ouvinte pode ajudar na construcdo da noticia; c)

identificar como a emissora leva a informacgédo além do radio para o ouvinte.
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2 CAMINHOS METODOLOGICOS

A pesquisa se constitui através de meétodo qualitativo-quantitativo, estudo de
caso e observagdo participante que é “baseada na interagdo ativa entre pesquisador e
grupo pesquisado e, principalmente, na conjugacéo da investigagdo com 0S processos
mais amplos de acao social e de apropriacdo coletiva do conhecimento, com a finalidade
de transformar o povo em sujeito politico” (PERUZZO, 2003, p.09).

A observacao foi através de acompanhamento in loco da edicdo e producdo do
“Jornal do Cariri” adicionados a gravacOes do programa jornalistico, em periodo de uma
semana, do dia 13 a 17 de marco de 2019. A observacdo de iniciou sempre as 9h, hora
que € iniciada a producéo do script do programa. Para Yin (2005, p. 32),

O estudo de caso é uma investigagdo empirica que investiga um fenémeno
contemporaneo dentro de seu contexto da vida real[adaptando-se] as circunstancias séo
complexas e podem mudar, quando as condi¢cdes que dizem respeito ndo foram
encontradas antes, quando as situacfes sdo altamente politizadas e onde existem muitos
interessados.

Para a constituicdo desta pesquisa foram utilizados os seguintes procedimentos
metodoldgicos: leitura de referencial bibliografico amparado pelos autores Almeida e
Magnoni (2009), Brognoli (2003), Cordeiro (2004), Del. Bianco (2004), Ferraretto
(2007), Ferreira (2009), Magnoni e Rodrigues (2013), Oliveira (2009).Utilizamos
também duas abordagens: quantitativa e qualitativa. Para Freitas e Jabbour (2011, p.09),
“este tipo de pesquisa em que se mesclam métodos de pesquisa € chamada triangulacéo
metodoldgica, ou, mais recentemente, de mixed-methodology, baseada no uso
combinado e sequencial de uma fase de pesquisa quantitativa seguida de uma fase
qualitativa, ou vice-versa”.

Na abordagem quantitativa foi organizado um questionario composto de
perguntas semi-abertas e fechadas aplicado junto aos ouvintes, disponibilizado na
internet e fora divulgado nas redes sociais (facebook e whatsapp). Outro mecanismo de
seguranca para que a pesquisa ndo fosse prejudicada foi a exigéncia de: e-mail, faixa
etaria, classe social e qual o jornal da 95,7 FM Sumé tem mais audiéncia (apéndice B) e,
ainda nessa vertente, a comparacdo de acesso ao site em um periodo de trés meses e
comparativo também qual emissora em trés municipios, Sumé, Serra Branca e Monteiro

teve mais cliques.
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Na abordagem qualitativa foram realizadas entrevistas semiestruturadas
(apéndice A) com quatro repdrteres a fim de verificar de que maneira eles utilizam a
internet para a producgéo de noticia na emissora e para elaboragdo de seu trabalho no dia
a dia, do “Jornal do Cariri”. Por Jacquelline Oliveira além de ser ancora e reporter,
também é diretora operacional da 95,7 FM Sumé, foi um aplicado questionario
diferente. As entrevistas foram todas gravadas individualmente no celular, por uma
ferramenta disponivel, além de um microfone e um irig.

E de fundamental importancia acrescentar o processo de observacdo. Chegamos
a emissora logo cedo da manhd, precisamente as 6h30. Isso porque, depois de meia
hora, aconteceria a primeira atividade de produgdo do “Jornal do Cariri”: as pautas, as
quais sdo destinadas para trés repérteres, Rodolfo Silva, Anténio Cardoso (ambos em
Sumé) e Paulo Viana (Monteiro). As 8h, comecou a edi¢do de audios para ser inseridos
no site utilizando podcast. Apds, teve a escrita do texto jornalistico e, em seguida, a
escolha da foto da matéria. Os audios sdo dos proprios radiojornais que foram
apresentados no dia anterior, sendo assim assuntos de editorias as quais possam ser
ouvidas em qualquer dia e horario, esse processo de atualizacdo leva em torno de uma
hora.

Foi observado ainda que a escrita do “Jornal do Cariri” acontece com acesso a
portais de informacGes locais, regionais, estaduais e nacionais. Quando comeca a chegar
as entrevistas trazidas pelos reporteres, ora gravadas no objeto gravador, ora pelo
whatsapp, inicia-se o processo de decupagem e de edicdo, e, posteriormente, a escrita do
teor do tema abordado no dialogo entre entrevistador e entrevistado. Para a producdo do
“Jornal do Cariri” ¢ dedicado uma hora e quarenta e cinco minutos e acontece na sala de
producdo. Ainda in loco, no estudio da 95,7 FM Sumé, onde realiza a apresentacdo dos
programas da emissora, no periodo em questdo, conhecemos como € a participacdo do
ouvinte na producdo da noticia, na entrevista “ao vivo” com convidado, constituido
assim a interacdo. Podemos também perceber as principais editorias que sdo veiculadas.

Para alcancar os objetivos acima elencados, o estudo est4 organizado em quatro
partes. Nesta Introdugdo, contextualizamos o tema desta pesquisa, destacando o
surgimento do radio. O capitulo seguinte descreve sobre os métodos empregados, a
saber, quantitativo-qualitativos por meio de questionarios online aos ouvintes e
individual para os repdrteres. Em seguida, a contextualizacdo geogréafica e historica das

mudancas ocorridas desde 1991 na Radio 95,7 FM e a descricdo de como sdo 0s
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programas jornalisticos. Uma quarta parte, as consideracdes finais com na base na

pesquisa.
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CAPITULO 1 - RADIO E INTERNET NO BRASIL

E historicamente comprovado que o radio foi o veiculo pioneiro da comunicacéo
eletronica de massa. Aqui no Brasil, as primeiras ondas sonoras registradas foram no
Rio de Janeiro, em 7 de setembro de 1922, momento que marcou as comemoragdes do
centenario da Independéncia. A emissdo experimental foi realizada pelas empresas
norte-americanas Westinghouse e Western Electric. O que transmitiu? O discurso do
paraibano, entdo Presidente do pais, Epitacio Pessoa.

Com o passar dos anos o radio foi evoluindo chegando ao que consideram a Era
de Ouro, em 1940, como Magnoni e Rodrigues (2013, p. 06) afirmam:

Dessa forma, a guerra pela audiéncia tornava-se mais acirrada, sobretudo a partir
da chamada Era de Ouro do radio brasileiro, que teve inicio na década de 1940. Tal fato
também contribuiu para a evolugdo tecnoldgica, uma vez que as emissoras almejavam
melhorar a qualidade técnica e também facilitar o processo de producgédo de conteldos.
Nessa época, novos géneros de programas passaram a fazer parte das grades, como as
radionovelas e humoristicos. Os programas de auditério também figuravam nas radios, e
0 jornalismo teve insercéo gradual na programacao.

Observando o momento atual do radio, percebe-se que a busca pela audiéncia
também mudou, em vista, que a preocupacao é quem traz a informacdo para o radio
primeiro. No radio, sdo poucos 0s programas voltados para humor, e no lugar das
radionovelas, no momento é divulgado um resumo do que vai acontecer nas novelas das
6, 8 e das 9h principalmente ou por que ndo afirmar exclusivamente da Rede Globo de
Televiséo.

O programa de entendimento, conhecido como musical, substitui o programa de
auditério, em que respectivamente o ouvinte participa através de telefone e redes sociais
(facebook, whatsapp e instagram), o Festival de Musica foi substituido por mdsicas
gravadas em fita cassete e posteriormente em CD e no momento passaram a serem
tocadas por um software chamado Playlist. Um diferencial na época da Era de Ouro era
as vozes marcantes dos profissionais e esta era uma das exigéncias para conseguir um
emprego na area, porém, em hoje em dia, ndo é mais cobrado essa caracteristica, mas
que o locutor tenha criatividade, irreveréncia e seja um bom DJ.

O rédio no Brasil que recebeu os primeiros investimentos foi “Radio Sociedade
do Rio de Janeiro foi encampada por Getulio Vargas, em 1936” (MAGNONI;
RODRIGUES, 2013, p. 07). Levando em consideracdo que nosso objeto de estudo em si
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é o radiojornalismo e que este tem papel fundamental tanto na programacéao da emissora
como na vida do ouvinte, ndo poderiamos deixar de fora de relembrar do Repérter Esso,
na década de 1940:

O Reporter Esso representou uma revolugdo para o radio no Brasil,
acompanhando momentos marcantes da histdria do pais e do mundo, como a Segunda
Guerra Mundial e a morte de Getlulio Vargas. Outros noticiosos também marcaram
época, a exemplo de O Grande Jornal Falado Tupi, que também iniciou as transmissdes
na década de 1940. Esse programa eternizou a figura de Coripheu de Azevedo Marques
no radio jornalismo, assim como o Reporter Esso fez com Heron Domingues
(MAGNONI; RODRIGUES, 2013, p. 07).

Os programas radiojornalisticos da época eram revolucionarios, ndo tinha tanta
tecnologia, mas prezava por um bom jornalismo. O Repdrter Esso é um marco tdo
grande que se tornou um dos maiores prémios de reconhecimento na éarea da
comunicacéo, sendo chamado Prémio Esso.

Com o passar dos anos e com a evolucdo tecnologica, em 1950, as radios
funcionavam em amplitude modulada (AM), por meio das ondas médias (OM), das
ondas curtas (OC) e das ondas tropicais (OT), porém, a partir daquela década
comegaram a surgir emissoras com transmissdo em frequéncia modulada (FM). Em
2013, no Brasil, comegou 0 processo que permitiu a transicdo do AM para o FM. 2 E
aproveitando esta oportunidade de abertura que em 2016, a Radio Cidade Sumé AM
migrou para 95,7 FM Sume.

No Brasil, a internet chegou em 1988, naquela época as conexdes inicialmente
foram feitas em setor académico e somente anos depois foi destinada a usuarios
domeésticos e as empresas. Porém, s6 em 1994, é que governo federal — que até entéo
pouco tinha investido na area da internet— divulgava, através do Ministério de Ciéncia e
Tecnologia e do Ministério das Comunicacbes, a intencdo de investir na nova
tecnologia. O marco principal no pais, do suposto servi¢o foi no ano de 1996, quando o
cantor Gilberto Gil fez o langamento de sua musica, cantando uma versdo acustica ao
vivo e conversando com internautas sobre sua relagdo com a internet.

O radio apropriou-se, primeiro da internet utilizando-se da plataforma site ou

portal (pelo endereco eletronico www.endereco.com.br), saindo do seu antigo formato

2Levando em conta que em FM a qualidade é superior, no entanto, ndo tem um alcance comparado ao
AM. Outra diferenca é que as ondas do AM consegue acompanhar o relevo da terra, passando por Serras
ou Montanhas, porém, as ondas da FM ndo conseguiram ultrapassar as barreiras, ja citadas.


http://www.endereço.com.br/
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do processo de recepgdo e transmissdo. Neste novo modelo de radio, sua estrutura
muda, dando espago para “a multimidialidade, ou convergéncia de midias, que consiste
na unido de todos os meios de comunica¢do em um Unico” (ALMEIDA; MAGNONI,
2009, p.02). E preciso acrescentar o que:

A internet tem vindo a integrar o sistema de comunicacdo da radio,
apresentando-se, no momento, como um suporte complementar para as emissdes em
FM. Para a radio, a internet pode ser encarada tanto como concorréncia quanto como
desafio, no sentido da variedade que o mundo online oferece (tendo como elemento
central a world wide web), e pelo desafio da adaptacdo ao novo meio, na pesquisa,
producdo e difusdo de conteldos (CORDEIRO, 2004, p.01).

O que seria uma concorrente para o radio, na verdade se tornou uma
companheira, que com sua utilizacdo surgiram maultiplas possibilidades, seja na
producdo das noticias, de musica e na interatividade. A partir da internet, dois cenérios
se constituem no Brasil: o primeiro, as emissoras perceberam que, além da transmissao
da frequéncia pelas ondas hertzianas, o sinal via bytes tanto pode chegar a outras
cidades como pode ser inserido em celular — por aplicativo, site, facebook, instagran e
whatsapp - e computador — por site, facebook, instagran e whatsapp - além da interacéo
com ouvinte aumentar e melhorar.

E o segundo cenario é que algumas pessoas encontram a possibilidade de ter sua
prépria radio, sendo que na Web nédo tem tanta burocracia e ndo exige uma programacao
semanal, como € a convencional. Devemos lembrar ainda que o aparelho celular
percebeu que o radio é um veiculo popular e, em funcéo disso, todos os aparelhos tém o
icone de ouvir as emissoras locais, em particular as que estdo em frequéncia moduladas
(FM), como apontam Prata e Del Bianco (2018, p.28),

Os celulares fabricados a partir de 2009 ndo dispdem de antena para captar o
AM. Ocorre que esse sinal, para ser operado numa frequéncia baixa, consome mais
energia do que o FM, exigindo a instalagéo de chip no celular que aumenta ainda mais o
consumo de bateria. Outro aspecto esta relacionado a necessidade de antena maior para
captar a frequéncia. Esses dois fatores juntos inviabilizavam a fabricacdo de aparelhos
mais baratos e leves. Por essa razdo, a industria decidiu por excluir o AM do
ecossistema dos dispositivos moveis dando preferéncia para o FM.

Esta alternativa traz ao ouvinte que ndo tem acesso a internet de acompanhar a

programacéo da emissora de modo convencional. De acordo com pesquisa realizada em
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Sdo Paulo, por dois anos pelo Instituto Brasileiro de Opinido e Estatistica - IBOPE3
Media e a Comissdo de R&dio (formada por representantes de emissoras de réadio e
Grupo de Midia), divulga em 2014, a conclusédo é que o celular estd em segundo lugar,
ficando em primeiro o radio e em terceiro o computador, por onde 0 ouvinte sintoniza a
rédio.

Outro dado interessante divulgado por KANTAR IBOPE - UOL4 ¢ que, “a
pesquisa também aponta que o horario com maior alcance diario do radio no celular foi
as 14h e, para o equipamento tradicional, o pico se deu as 10h”. Como o trabalho
questiona a utilizacdo da internet na forma de produzir e ouvir o radio se faz necessario
apresentar mais constatacdo de que o tempo que o internauta dedica a webradio chega a
2h21min.

Com a internet varias mudancas aconteceram, no sentido que as pessoas buscam
em varias plataformas a informacéo, seja qual for o editorial que lhe interessa. Em
relacdo a isso, pode-se afirmar que:

A hipertextualidade da internet permite que o usuario, ao navegar, faca a
interligacdo e o aprofundamento de assuntos, com o uso dos hiper-vinculos (links).
Dessa forma, a estrutura dos textos e das mensagens audiovisuais da rede deixa de ser
linear e passa a ser rizomatica. Ou seja, 0 interesse e a percep¢ao do proprio usuario
organizam uma teia particular de informag6es (ALMEIDA; MAGNONI, 2009, p.02).

Isso quer dizer que o ouvinte que antes apenas recebia a mensagem e aceitava o
que escutava como verdade inquestionavel, com a internet o ouvinte passa a ser ativo e
ndo é apenas um receptor de informacdo. Neste sentido, o ouvinte agora tem a
oportunidade de além de pedir mdsica, poder: denunciar através de divulgacdo de fotos
e videos, criticar, elogiar, ajudar na producdo da noticia, questionar o que foi dito, em
vista que busca ou tem a mesma informacdo em outros meios de comunicacéo e ajuda
na divulgacdo das noticias, gracas a internet. Com ela, o profissional da radio precisa ter
mais atencdo com as noticias que sao divulgadas no radiojornal, pois, com a
instantaneidade dos fatos, uma matéria que foi divulgada primeira em sites e fora
inserida no script pode sofrer modificacOes e a producdo, se caso ndo se atentar para

essa modificacdo, poderd implicar em erro.

3E uma empresa que realiza pesquisas de opinifo e estudos de mercado, com campo de atuacdo de
pesquisa em pleitos eleitorais. Também desenvolve pesquisas de audiéncia televisiva.

4Dados da pesquisa pode ser acessado em<https://www.loucosporradio.com/2018/10/tempo-medio-que-o-
brasileiro-ouve-radio.html> Acesso em 21 de abril de 2019, as 21h14.



https://www.loucosporradio.com/2018/10/tempo-medio-que-o-brasileiro-ouve-radio.html
https://www.loucosporradio.com/2018/10/tempo-medio-que-o-brasileiro-ouve-radio.html
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Por outro lado, é na internet onde s&o encontradas as chamadas noticias falsas ou
Fake News5, ao divulgar uma matéria desse cardter compromete ndo somente a
credibilidade adquirida no meio, mas também a confianca do puablico com o
profissional. Cometer erro no radio e/ou na televisdo € muito grave, haja vista que o
publico ndo fica parado dando total atencdo, pois, tem outras formas de entretenimento
e se houver uma corregdo, ndo quer dizer que 0 ouvinte e/ou telespectador esteja
acompanhando a programacdo. Nos dois meios citados, o cuidado com as noticias €
maior, ao levar em conta que o pubico ndo tem a opgéo de retornar a matéria atualizada,
assim como acontece em site.

Com a internet, as pessoas procuram as informacdes em tempo real e a qualquer
hora do dia. Por outro lado, a instantaneidade é também uma das caracteristicas
principais do radio, isso porque, a qualquer momento, a programacdo pode ser
interrompida para da um flash ao vivo, por celular ou por audio via whatsapp sobre
determinado fato. Efetivamente, tanto a internet quanto a radio (comunitaria, educativa,
comercial, tanto AM e FM), canais de televiséo e, até mesmo, as informacGes de um
municipio pequeno, passaram a ultrapassar limites, divisas e até fronteiras.

A partir da internet, essa interacdo passou a ser mais acessivel aos ouvintes a
quem possui um celular com aplicativos, em particular o whatsapp, o qual as emissoras
incentivam a participacdo através deste, sendo por mensagem de texto ou de audio,
aspecto que tem influenciado no processo de audiéncia.

Outro impacto é com relacdo a abrangéncia que a emissora ganha, na proporc¢éo
de que limites instituidos até onde as ondas alcangcam de acordo com normas de
funcionamento instituido pela Agéncia Nacional de Telecomunica¢des- Anatel, ndo é
mais um entrave para que um sumeense gue esta, por exemplo, no Estado de S&o Paulo,
possa ouvir a programacdo da Radio 95,7 FM Sumé e pedi uma mdusica, oferecendo
para seus amigos e familiares em sua cidade natal, no interior do Brasil. E isso é

somente possivel com uso da internet.

SAntes conhecido como boato ou mentira, mas quase tudo Brasil é por apropriagdo do inglés, entéo os
meios de comunicagdes adotaram o termo Fake News. Assim como proprio nome diz, é Noticia Falsa,
que na maioria das vezes é criada ndo necessariamente por um jornalista, mas por uma pessoa que tem
como objetivo prejudicar uma imagem, seja de uma empresa ou agente politico. E depois da divulgacéo é
dificil acontecer um revira volta explicando que tudo é mentira. No pais, o0 maior indice de Fake News foi
durante o pleito eleitoral do ano de 2018, para disputa do cargo de Presidente da repUblica, que na maioria
das vezes quem sobre com a prética foi chapa do Partido dos Trabalhadores (PT), formada por Fernando
Haddad e Manuela D’Avila. E algumas empresas de comunicagio surgem justamente para fazer a
checagem das noticias que séo vinculadas em meios de comunicacéo e rede social.
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Um terceiro impacto € a divulgacao instantanea da noticia, que precisa chegar ao
pablico o quanto antes, e 0 meio que demorar ou deixar de cumprir com esse papel
acaba ficando um pouco para traz, perdendo em audiéncia e consolidacéo,
evidentemente que leitor/internauta/ ouvinte ndo procura o referido veiculo por conta da
morosidade e falta de agilidade, mas sim por esta sempre com noticias atualizadas.

O quarto impacto estd na divulgacdo de noticias falsas, as fake news que sdo
compartilhadas principalmente nas redes sociais e sites, por conta disso, alguns meios
de comunicacéo precisam fazer a checagem da matéria, fazendo com que originasse ndo
s0 no Brasil, mas em outros paises, agéncias que sdo dedicadas ao trabalho de
verificagdo da noticia.

E ultimo impacto que a internet permitiu ndo so a radio 95,7 FM Sumé, mas a
outros meios, foi com relacdo a producao diaria da noticia, em que o profissional busca
informacBes em sites ou em outras emissoras para servir como fonte, este procedimento
é chamado de réadio escuta. A noticia que é produzida para o radio é modificada sua
estrutura para o webjornalismo e postada no portal da emissora, sendo assim, uma das

dindmicas frente as tecnologias atuais.
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CAPITULO 2 - ANOTICIA NO RADIO E DINAMICAS DE PRODUCAO
FRENTE AS TECNOLOGIAS ATUAIS

Apresentamos uma breve definicdo do que € noticia. Para o jornalismo, a noticia
é tudo o que pode interessar ao publico, sempre levando em conta o critério noticioso,
sendo um fato veridico, que é retrata a realidade do jeito que €, assim configurando a
Teoria do Espelho6. Porém, nem tudo o que acontece pode ser transformado em noticia:

Para ganhar o status de noticia, o fato deve possuir atributos compativeis com os
valores-noticia. Componentes fundamentais da noticiabilidade, os valores-noticia
constituem regras que guiam o trabalho do jornalista, sugerindo o que deve ser
recolhido, omitido ou realcado (DEL. BIANCO, 2004, p. 02).

O processo de producdo da noticia segue 0s seguintes critérios: noticiabilidade,
valor-noticia, aproximacao, o acontecimento, fatores éticos, selecdo e a posicado editorial
do meio de comunicacao - que pode interferir na finalizacdo da matéria.

Diante das tecnologias atuais da comunicacdo, é preciso estar atento aos
acontecimentos. E no radio isso acontece sem muita demora, porque, pode interromper
a programacao do que esta sendo veiculado para trazer um flash com a participacéo do
reporter ainda no local, contanto de forma fiel como foi o fato.

A linguagem da radio continua sendo auténtica, coloquial, objetiva, simples e
principalmente direta, sem meios termos. Na Radio, a noticia é construida por meio da
pirdmide invertida, em que segue a légica do lead7. No nosso objeto de estudo, “Jornal
do Cariri”, da 95,7 FM Sumé segue o padrdo levando em conta a formalizacdo do Lead
que responde aos questionamentos: O qué (o acontecimento)? Quando (foi ou serd)?
Quem (esta envolvido)? Onde (esta acontecendo ou aconteceu)? Como (esta sendo, foi
ou seré desenvolvida a a¢éo)? Por qué? (o motivo).

Antes do advento da internet, os apresentadores liam as noticias encontradas no
jornal impresso de circulacdo nacional e estadual. Para a informacdo local, o
responsavel era e ainda continua sendo o repérter. Com o0 avango da tecnologia, a

internet, que, além de estar presente no computador, é encontrada na palma da méo, por

®Essa teoria é uma das pioneiras no jornalismo. Ele diz que devem ser retratados os fatos do jeito que
aconteceu sem modificacdo da realidade. A teoria tem inspiracdo no Positivismo do filosofo Auguste
Comte (1798-1857). A teoria acredita e defende a ideia de objetividade no jornalismo.

"Primeiro paragrafo do texto jornalistico, ap6s o titulo ou subtitulo, que apresenta um resumo da noticia,
apresentando os detalhes mais importantes.
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conta do celular, aspecto que contribui para a producdo jornalistica. Isso implica em
dizer que a funcéo do profissional passou por mudanga:

Muito se discute sobre a reconfiguragdo da produgdo do jornalismo
condicionada pela adocdo de tecnologias digitais da informacdo e comunicagdo. Sem
duvida, as novas ferramentas digitais colaboram para reestruturar o exercicio da
profissdo, a produgdo industrial da noticia, as relagBes entre as empresas de
comunicagdo com as fontes, a audiéncia, 0s concorrentes, o governo e a sociedade
(DEL. BIANCO, 2004, p.157).

Todo o dia é dia de noticia, seja final de semana ou feriado. No entanto, é
preciso destacar que algumas empresas de comunicacdo ndo disponibilizam de
profissionais que fiquem de plantdo nestes dois casos citados, entdo a rotina da
producdo da noticia acontece de segunda a sexta-feira. Muitos pensam que o trabalho
seja diferenciado por fazer parte da comunicagdo, mas funciona tudo programado, para
que os programas de noticias e a postagens saiam como planejado durante a reunido de
pauta. Assim,

[...] A producdo da noticia pelas empresas jornalisticas ocorre de
forma rotineira e estandardizada dentro um ciclo produtivo constituido
para facilitar o processo e tornar vidvel o trabalho cotidiano. Os
jornalistas empregam uma série de critérios e procedimentos para
atribuir a qualidade de noticiavel a um acontecimento (DEL.
BIANCO, 2004, p.158).

Muitos pensam que produzir a noticia é apenas informar sobre determinado fato,
SO que quem produz a matéria tem a preocupacdo de repercussdo, impacto e mudanca
no dia do seu ouvinte, um exemplo, um acidente acontece em uma via mais
movimentada da Capital da Paraiba, Jodo Pessoa, e aquele motorista seja de aplicativo
ou de taxi ird mudar a rota para deixar o passageiro no lugar solicitado. Ou seja, a
noticia do acidente mudou a rotina, tem a possibilidade de o passageiro chegar atrasado
a seu destino final.

A noticia meche com as emocgdes do publico, causando empatia, revolta e
solidariedade. Na midia tem um fato que a maioria dos profissionais repete sobre o que
pode ser ou ndo noticia, como se fosse um ditado: “Se um cachorro morde um homem,
nao € noticia; mas se um homem morde um cachorro, ai, entdo, € noticia, € sensacional”
(Amus Cummings). Nas redagdes, todo o dia é dia de pensar e fazer noticia. E mesmo o
profissional depois de ter cumprido suas horas trabalhistas, quando sai da emissora

ainda sim estara trabalhando, pelo fato de o faro jornalistico o seguir por onde for e,
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dessa maneira, estara analisando se um determinado acontecimento, em sua frente, pode
render uma noticia.

Ademais, a internet ajuda a buscar por fatos e a levar as informacdes para chegar
ao publico. E a midia que ndo utiliza a internet para esse processo de divulgacdo esta de
certa forma sendo um entrave para si mesmo, pois, “a Internet é capaz de usar imagens,
videos, textos e sons para transmitir uma mesma mensagem. Assim, tanto a imprensa, a
televisdo e o radio poderiam ser encontrados na Internet” (ALMEIDA; MAGNONI,
2009, p.02).

Por outro lado, talvez, a internet tenha contribuido para que os profissionais
fiquem mais na redacdo, do que l& fora procurando as informacBes necessarias para
constituicdo do programa jornalistico, 0 que pode chamado de “Jornalista de Gabinete”
é aquele profissional que espera a noticia chegar até ele, em vez de procurar, sendo essa
sua funcdo investigar.

Outra problematica que se faz necessario em levar em consideracao é falta de
checagem, contribuindo dessa maneira para a Fake News. Allcott e Gentzkow (2017, p.
03) definem Fake News como “noticias que sdo intencionalmente e comprovadamente
falsas, podendo enganar os leitores”. E por quem ¢ construida a Fake News? Em alguns
casos por jornalistas ou outras pessoas que ndo sdo do ramo, mas que sdo pagos para
fazer esse tipo de servigo e que tem como objetivo prejudicar uma empresa, artista ou
agente politico. Na maioria das vezes, esse tipo de desinformacéo é divulgado nas redes
sociais, em particular, facebook e whatsapp. No Brasil, as empresas passaram a se
preocupar com essa pratica com intuido de checar se € uma noticia ou uma Fake News,
a exemplo da Agéncia Lupa8.

No pais, foi realizada uma pesquisa em fevereiro de 2018, pelo Jornal da Folha
de Sao Paulo juntamente com Opinion Box9, em parceria com o Digitalk, mostrou que
no més anterior, paginas de noticias falsas engajaram cinco vezes mais do que as de
jornalismo nas redes sociais. Segundo o estudo:

37% do publico ja compartilhou, depois descobriu que era falso, 57% apagam
publicacdes quando descobre que é Fake News, 29% desmentem ter compartilhado.

Ainda de acordo com a pesquisa 76% brasileiros usam sites, blogs e portais como fontes

8Agéncia Lupa surgiu em fevereiro de 2015, que busca através de técnicas jornalisticas checarem as
noticias divulgadas na midia. Ela afirma ser “a primeira agéncia de fact-checking (verificacao de fatos) do
Brasil”.

°0 Opinion Box oferece solugdes de pesquisa de mercado online. O cliente pode criar questionarios,
enviar pesquisas e analisa o0s resultados. A referente pesquisa estd disponivel em
<https://blog.opinionbox.com/pesquisa-sobre-fake-news/>Acesso em 30 de margo de 2019, as 17h25.



https://blog.opinionbox.com/pesquisa-sobre-fake-news/
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de informacdo e 74% usam as redes sociais. A pesquisa também fez comparativo com a
midia tradicional e o resulto foi o seguinte: a TV aberta é usada por 59%, o radio por
33% e os jornais impressos por 23%.

O que isso gera? A contribuicdo para falta de confiabilidade do publico da
impressa como o todo.

A abordagem aqui levantada nos instigou a pesquisar como essas mudancas
foram absorvidas pelas emissoras de radio, tomando como caso a Radio 95.7 de Sumé e,
mais especificamente, o “Jornal do Cariri”, observando a insercdo de podcast10 no site,
a transmissdo pelo facebook atraves da live e também através do instagram e whatsapp,
que é utilizado pela lista de transmissdo a chamada em video dos destaques dos

programas jornalisticos.

10 Podcast é uma alternativa exclusiva do radio, em que é disponibilizado um programa de cunho
jornalistico ou certo editorial, sem intervalo comercial. Com o podcast o publico tem duas opg¢des: baixar
0 &udio e/ou entdo apenas acompanhar no préprio site, sem necessidade de baixar um software no celular
ou computador.
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CAPITULO 3 - ESTUDO DE CASO: CONTEXTUALIZACAO SOCIO
ESPACIAL DA RADIO 95,7 FM SUME

A emissora esté localizada em Sumé no Cariri Paraibano, a 275 km da Capital
Jodo Pessoa. O municipio completou em 1° de abril de 2019, 68 anos de emancipacéo
politica. E de acordo com levantamento feito pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica - IBGE em 2014 contabilizou 18 000 habitantes. Sumeé é o quarto municipio
da Paraiba com maior extenséo territorial composto por 838,070 kmz e é constituido por
um distrito: Pio X. O municipio conta duas emissoras de radios, sendo uma
Comunitariall denominada de Alternativa FM, em frequéncia de 87,9 abrange restrita a
um raio de 1 km a partir da antena transmissora. Ela atua sem fins lucrativos. E fica
situada no bairro de VVarzea Redonda. A outra, Radio 95,7 FM tem atuacdo comerciall2
e como o proprio ja diz, com fins lucrativos. Ela esta situada no Centro da cidade, na
Rua Jodo Sabid, n°248.

A Rédio 95,7 FM, surgiu como AM, chamada de Radio Cidade Sumé 1.270
Khz, com slogan “A melhor do Cariri”, iniciou seus trabalhos no dia 21 de setembro de
1991. E em 15 de dezembro de 2016, a emissora foi a primeira no Estado da Paraiba a
migrarl3 para a faixa FM, em que se tornou “O novo som da Cidade”, desligando o
sinal da AM. Ela faz parte do Grupo Batinga Chaves, o qual também tem a concessdo
da Radio Cidade de Cuité (89,1 Mhz). A radio 95,7 FM Sumé conta com poténcia de
5.000 watt (5 Kw), com distancia em linha reta variando em 150 a 200 Km.

Em um recente estudo realizado no Estado da Paraiba afirma que “o numero
total de radios no Estado é de 88 emissoras concessionadas pela ANATEL. As radios,
atualmente pds-migragéo, sdo 24 AMs e 64 FMs.” (MEIRELES et al, 2018, p.224).

"Toda e qualquer Radio Comunitaria opera em baixa poténcia, 25 watts ERP, sua faixa pode variar da
87,9 a 108 Mhz, em FM. Surgi através de uma associagdo e deve ser situada em bairros ou vilas. Outra
caracteristica e que ndo se tem andncio, mas apoio cultural de empresas ou de pessoas fisicas por doagdes
e nem pode fechar parceria com 6rgdos plblicos, como prefeitura ou cAmara municipal. E preciso
destacar que os locutores que trabalham ndo podem ter carteira de trabalho assinada, por servigo é
voluntariado. Por determinagdo do art. 6°, paragrafo Unico da Lei n°® 9.612, de 1998, a autorizacdo para
prestar o Servico de Radio Comunitaria tem a duragdo de 10 (dez) anos.

12As radios comerciais também funcionam em FM com &udio estéreo, a abrangéncia é maior do a
Comunitéria, e sua poténcia € de acordo com o transmissor. A comercial tem permissao para exploracdo
de lucro, seguindo as normas estabelecidas. A maioria das concessdes dessas radios é de iniciativa
privada. E 0 que muito ndo sabem e que também existem radios comerciais que sdo fundacdes de direito
publico e privado ou até 6rgaos publicos.

13A migragdo das primeiras 200 emissoras de radio da faixa de AM para a de FM comegou novembro de
2015. Ao no Brasil a mudanca de fora de 894 emissoras.



29

Ainda de acordo com estudo, ndo houve uma aceitagdo para a migracao das AMs para
FMs,

H& um discurso ambivalente por parte de quase todas, uma vez que
umas afirmam que ndo migrardo e, em seguida, protejam mudanca
para 0 FM como se ndo houvesse um prazo determinado e estivesse
muito distante. As que jad pediram a migracdo mostram-se
desconfortaveis, especialmente pela relacdo entre amplitude das
irradiac@es e a audiéncia (IMEIRELESetal,2018, p.225).

Como a réadio 95,7 FM Sumé optou por migrar do AM para FM, é de suma
importancia destacar que uma das principais diferencas é com relacdo a programacao,
enguanto a AM leva mais informacdes aos ouvintes a FM toca mais masicas. Entre os
motivos para migracao de faixa, podemos citar as questdes apresentadas por Prata e Del
Bianco (2018, p.28):

Enquanto o FM esta entre as frequéncias mais ouvidas (79%), o0 AM
chega a ter menos de 15% (Brasil, 2017). Com faturamento em queda,
as emissoras ainda tiveram que enfrentar os altos custos de
manutengdo. As torres de transmissdes sdo maiores, ocupam espagos
consideraveis e apresentam alto consumo de energia elétrica, o que
encarece 0s custos mensais de operacao.

A observacdo no cenario pdés-migracdo apresentada no estudo realizado na
Paraiba aponta que “os maiores concorrentes de radio no mercado pds-migracéo sdo as
demais emissoras comerciais do mesmo segmento (83,33%), as emissoras comunitarias
e redes sociais (33,33%), e, por fim, a TV local e a Internet (16,67%)” (MEIRELES et
al, 2018, p.230).

Aqui se faz necessario apresentar uma parte da entrevista (Apéndice A) que foi
realizada com a diretora operacional da 95,7 FM Sumé, Jacquelline Oliveira sobre o
motivo da migracdo, o impacto e as mudangas ao migrar de AM para FM.

a) Por que mudaram de frequéncia?

Mudamos pelo o som, principalmente, primeira coisa foi o som de qualidade de
AM para FM. Depois, aproveitando a oportunidade que a ex-presidente Dilma fez
naquele decreto, a gente mudou pelo o som. Pela condi¢do comercial também, as
pessoas reclamavam muito que para investir precisava ter um som de qualidade, entéo,
como a gente viu comercialmente um mixo muito grande nas FMs, a gente fez essa
mudanga, principalmente.

b) Qual foi o impacto ao migrar?
Né&o foi tdo grande por que a empresa € muito organizada, né. O grupo Batinga, ele tem

muita organizagédo, a gente vinha com todas as certidoes prontas, inclusive formos a
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primeira a migra na Paraiba, entdo foi assim uma organizacao grande. Agora o impacto
foi talvez dos ouvintes, pra comecar, pra ensinar a sintonizar a radio, sair de uma
frequéncia da AM para FM, as pessoas entenderem. Mas, tivemos a ajuda muito
fundamenta de Ciro Pedrosa que nos mostrou a importancia de continuar com 0 mesmo
mixo que a gente tem, que é a informacéo, continua forte, deu certo, ja vai mais de dois
anos e a gente continua a audiéncia redobrada, aqui na regiéo.

c) Quais foram as diferencgas da programacdo da AM para FM?

Foi tocar um pouco mais de musicas e o locutor musical falar bem menos, a gente
conseguiu fazer com que o locutor falasse menos, tocar mais mdsicas e ter
interatividade do ouvinte, ele participando mais da programacdo musical, pedindo a
musica e fazendo a radio extremamente popular, por que a gente toca realmente o que o
nosso ouvinte realmente quer ouvir, mas traz as tendéncias nacionais esporadicamente,
mas traz uma radio popular, onde eles escolhem.

A radio Cidade de Sumé ao migrar para 95,7 FM continuou com a marca do
jornalismo, cidadania e prestacdo de servicos, apresentando boletim 14 que tem a
seguinte estrutura: abertura com trilha e encerramento, tem script com trés noticias, s6 o
lead sem o titulo da matéria e tem duracdo de apenas um minuto, veiculado a cada meia
hora, no horério da manha das 8 as 10h45 e tarde das 14 as 17h, e continuando com

quatro radiojornais:

Café da Manha

De segunda a sexta, as 6h da manh& tem o “Café da Manha”, com a apresentagao
de Jacquelline Oliveira e Rodolfo Silva, a edicdo e a producdo ficam por conta dela. O

programa tem duragdo de uma hora e meia.

Jornal da 95

Outro semanal é o “Jornal da 957, &s 18h, esse mais uma vez é com Jacqueline
Oliveira e César Alexandre. Com duracdo de 30 minutos, raramente ha participacdo de

entrevistado. A producao e edicdo ficam a cargo de Wandri Tadeus.

14 Tem como objetivo manter o ouvinte informado durante a programacdo. Cada emissora decide o
tempo que varia entre dois a seis minutos. As noticias podem ser local, estadual, nacional e/ ou
internacional. E segue a mesma logica descrita acima com relacdo ao script, abertura com trilha e
encerramento.
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Jornal da 95

Outro semanal ¢ o “Jornal da 95, as 18h, esse mais uma vez é com Jacqueline
Oliveira e César Alexandre. Com duracdo de 30 minutos, raramente ha participacao de
entrevistado. A producdo e edicdo ficam a cargo de Wandri Tadeus.

95 Minutos — Noite

E fechando a programagdo o “95 Minutos”, com apresentacdo de César
Alexandre. O script é organizado a saber: dois audios que s&o noticias produzidas pelos
reporteres Paulo Viana, Rodolfo Silva, Jacquelline Oliveira e Wandri Tadeus e uma
matéria lida, de no méximo cinco linhas. Com producéo e edi¢do de Rodolfo Silva. A

duracdo do programa é de 95 minutos assim como é o titulo do programa.

Jornal do Cariri

Agora descrevemos sobre nosso objeto de estudo “Jornal do Cariri”, segunda a
sexta, sempre as 10h45 até ao meio dia, com apresentacdo de Jacquelline Oliveira e
Rodolfo Silva, a producéo e edicdo ficam por conta de Wandri Tadeus, e as reportagens
sdo de Rodolfo Silva, Anténio Cardoso, Paulo Viana — trazendo as informacdes direto
de Monteiro, ele é o repdrter Policial - e as vezes de Wandri Tadeus, e j& quem também
traz informacdes da area do policial do Estado do Pernambuco, onde as ondas da
emissora alcangam, € outro repdrter conhecido como Paulo Viana. No programa tem a
participacdo de um dos repdrteres da Cuité FM, na maioria das vezes, Catarina Oliveira,
Galvani Santos ou Ferreira Neto.

De acordo com Oliveira (2009, p. 17) o script ¢ “o texto escrito que sera lido,
tem uma sequéncia. O tempo disponivel do radiojornal (que pode variar entre meia hora
e duas horas e meia) sera dividido em blocos” que serve para orientar os apresentadores
sobre quais 0s assuntos serdo abortados. Com acompanhamento in loco, foi constatado
que o script do “Jornal do Cariri” é estruturado da seguinte maneira, intercalando uma
noticia escrita com a devida linguagem do radio, que o produtor reescrever a matéria,
pois, algumas sdo encontradas em site de informacdes, neste caso a linguagem é

totalmente outra; e a noticia em audio composta por titulo, lead e corpo da matéria, ora
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utilizando s6 a sonoral5 do entrevistado, ora o repdrter trazendo intervencdo. Ja a
noticia em audio produzida pelo repdrter, tem sua abertura fazendo contextualizacdo do
fato, com perguntas ao entrevistado e o final a assinatura do reporter “para a rede cidade
de radio”.

As entrevistas ou reportagens chegando através de duas redes sociais, e-mail e
whatsapp, respectivamente os repérteres da Radio Cuité FM que faz parte do grupo
envia o material através de e-mail, enquanto o reporter em Monteiro Paulo Viana e as
noticias da area policial do Pernambuco também Paulo Viana, mandam o material por
whatsapp.

Cabe ressaltar que as noticias tém uma hierarquia que sempre ¢é seguida: Local,
Regional, Estadual e Nacional. Obedecendo também as seguintes classificagdes:
Policial, Educacdo, Saude, Cidadania, Esporte, Transito, Direito Previdenciario e
Direito do Consumidor. E quando possivel seguem o mesmo editorial: um texto e um
audio do mesmo assunto, por exemplo, uma noticia de educacdo e ap6s uma entrevista
sobre educagdo. No estudio também é utilizada da entrevista ao vivo e/ou por telefone,

mas nao é tdo frequente assim.

A producéo da noticia na 95,7 FM Sume

Durante 0 acompanhamento percebemos que a coleta de informagdes do “Jornal
do Cariri” e do “Jornal da 95 FM” é por pautas, as quais sao entregues aos repdrteres,
sendo dois em Sumé Rodolfo Silva, Antdnio Cardoso e Paulo Viana em Monteiro, que
vao as ruas, as instituicdes, entrevistar populares — no caso de enquete - e pessoas
publicas sobre os mais variados temas. Ja repérteres da Cuité FM fazem a matéria sem
pauta da producéo da 95,7 FM.

A pauta tem como objetivo inicial orientar o repérter de como deve ser a
entrevista, e o foco principal, como as perguntas que devem ser feitas. E preciso
destacar que mesmo com a pauta ndo quer dizer que o profissional ndo tenha liberdade
de produzir a matéria de acordo como acha melhor, no entanto sem perder o foco
sugerido pela producéo de radiojornalismo.

Na rotina diaria da redacdo, cada repdrter precisa cumprir, durante o dia, seis

entrevistas. Os temas sdo 0s mais variados, considerando o que € ou ndo de interesse do

15 Sonora: é gravacdo feita fora do estidio com um entrevistado. Mesmo com duragdo, por
exemplo, de cinco é editado e utilizado apenas trecho(s) mais importante para ser inserido no radiojornal.
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ouvinte. A pauta que é entregue aos profissionais foge do modelo adotado na academia,
por ndo apresentar retranca, roteiro, pauteiro, proposta, encaminhamento, dados,
personagens e contatos dos personagens. Na pauta da 95,7 FM Sumé sé tem a indicagdo

de quem deve ser entrevistado e no maximo duas linhas é descrito o assunto (anexo A).

Decupagem

A decupagem € o processo de retirada de audio, que acontece de trés maneiras:
de gravadores dos repdrteres Rodolfo Silva e Anténio Cardoso, por e-mail, neste caso
sdo noticias oriundas da Radio Cuité FM e audios encaminhados pelo repérter Paulo
Viana de Monteiro e do colaborador Paulo Viana, de Pernambuco, as sonoras sao
baixadas através do grupo interno de whatsapp chamado “Rede Cidade de Radio”, que
foi criado em 11 de margo de 2015. Vemos aqui a utilizagdo da internet que contribui
para as noticias chegarem até a producéo. Isso vale também para a interacdo do ouvinte
que contribui para a construcdo da noticia através da rede social pela ferramenta
whatsapp, esse meio que também é utilizado na interatividade entre o ouvinte e a

emissora.

3.1  Aevolugdo da interatividade na radio 95,7 FM Sumé

A interatividade e participagdo ndo séo sindnimas. A participacdo acontecia de
maneira mais demorada, em vista que as pessoas escreviam para a radio, pois, 0 acesso
ao telefone fixo ou telefone publico chamado de orelhdo, nem todos os ouvintes da 95,7
FM Sumé (na época Radio Cidade de Sumé) tinham condicdes financeiras para pagar a
conta mensal ou comprar cartdes de telefone para entrar em contato com a emissora,
esse momento historico € em meados dos anos 90. Outra maneira de participacéo era
deixar os bilhetes escritos a mao para o locutor ler e mandar al6. Para Klockner (2011) a
carta ndo € um meio de interacdo, mas de participacéo.

A interatividade é quando o ouvinte pode interagir diretamente com o locutor ou
ancora. Para Lemos (2000), interatividade é um caso especifico, compreendida como
um tipo de relagdo tecno-social, ou seja, como um dialogo entre homem e méaquina,
através de interfaces graficas, em tempo real. O celular contribui duas vezes para a
interacdo na réadio, no primeiro momento por ser mével, as pessoas ligam do lugar em
que estdo diretamente para a emissora, Nndo € mais preciso ir para casa ou procurar um

orelhdo para fazer a ligagdo, em vista que isso estd disponivel na palma de sua méo. E



34

outro momento foi quando o celular passa a oferecer a opcao de baixar aplicativo, no
caso, a rede social whatsapp, o qual passa a ser utilizado em 2015 pela 95,7 FM de
Sumé como meio de interacdo, que pode ser caracterizada em trés tipos,

a) Completa: € o que oportuniza o dialogo direto e ao vivo, em 3
circunstancia equivalente de espaco e de tempo, com réplicas e
tréplicas; b) Parcial: estabelecida quando, igualmente no mesmo
tempo e espaco, 0 ouvinte opina, pergunta, mas ndo conquista
um lugar ou ndo se interessa pela réplica ou tréplica; c)
Reacional: ocorreria quando o ouvinte apenas reage a uma
situacdo proposta no programa, sem que ele proprio exija ou
obtenha uma resposta, como no caso de envio de e-mails e de
torpedos a radio que s@o apenas lidos no ar(KLOCKNER, 2011,
p. 127).

Com a utilizacdo do whatsapp, 0 ouvinte ndo s6 tem a possibilidade de mandar
mensagens de texto para pedir musica, mandar alé e parabenizar um familiar ou amigo,
mas ele passou a ter voz ao vivo, no sentido que seu audio € colocado na programacao
da emissora. Um diferencial também é que o ouvinte passa a contribuir com o
radiojornalismo da emissora. No “Jornal do Cariri”, no quadro “Reclames do Zap”, 0
ouvinte além do audio pode mandar foto e/ou video, fazendo denuncia sobre os mais

varios assuntos. Esse € um momento de interatividade direta entre a &ncora e o ouvinte.

“Reclames do zap”

A radialista Jacquelline Oliveira seguiu a onda de chamar o aplicativo de rede
social whatsapp de “zap” e acrescentou “reclames”, constituindo assim o “Reclames do
zap”, mecanismo que facilitou tanto a interacdo como também a cobranca do povo com
relacdo aos servigos publicos oferecidos por prefeituras da regido do Cariri paraibano e
de cunho estadual. Dessa maneira, é percebida a interatividade do ouvinte na construcdo
das noticias.

Almeida e Magnoni (2009, p.02) ja pontuavam sobre a interacdo do ouvinte para
formatagdo das noticias: “algumas ferramentas de interatividade aplicadas ao
jornalismo, como 0 e-mail, o “torpedo”, ferramentas de transmissdo de audio e video,
foruns e chats inserem o publico no processo de geragao da informagao™.

A partir da reclamacéo ida ao ar, a producéo coloca o assunto em uma pauta para
checagem da denuncia e ouvir o outro lado. Neste caso, a pauta é categorizada como
urgente e um dos repdrteres tem que buscar uma resposta para o ouvinte, entrevistando

assim o agente publico citado na mensagem de voz ou texto. O ouvinte ao encaminhar
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uma foto ou video sobre terminado assunto que possa render uma reportagem, pode-se

dizer que ele esté colaborando com a noticia.

Externa (Flash)

Outra maneira de levar informagdo ao “Jornal do Cariri” ¢é através da externa,
que € a participacao de um ou mais repdrteres trazendo informacdes sobre um factual ou
evento de grande repercussdo, como foi o caso da vinda do ex-presidente Lula &
Monteiro. Naquele dia, iniciou com flash e depois o discurso do Petista ocupou a
programacdo, assim como aconteceu na vinda do ex-presidente Michel Temer (PMBD),
ambos no ano de 2018.

Para fazer a externa, utiliza-se a live do Facebook e os repdrteres usam um
pequeno equipamento chamado do Irigie, 0 qual é conectado ao microfone e ao celular.
Durante essa participacdo, os reporteres sempre repetem quem esta sendo entrevistado e

o local da entrevista.

Da radio ao ouvinte

A Réadio 95,7 FM Sumé também leva a noticia ao ouvinte através do Site,
Facebook e Aplicativo. No site, 0 ouvinte acompanha na integra tudo o que a radio esta
divulgando. Séo inseridas noticias que tem a atualizacdo mais frequente durante os dias
uteis, no caso, de segunda a sexta, sempre no horario da manha. A producédo parcial do
radiojornalismo da emissora, onde tem a opcdo de assistir sem sair do portal “As
melhores da 95,7 FM”, que s3o as musicas mais tocadas na emissora. No portal, o
ouvinte/internauta tem a localizacdo da emissora e link direto da fanpage e uma parcial

do que é postado na pagina (figura 1).

180 Irig é uma interface universal para uso de microfones com iPhone/iPod touch/iPad! Ele conecta a
qualquer tipo de microfone seja de palco ou de estudio a qualquer iPhone, iPod touch ou iPad dando
acesso a uma extensa lista de aplicativos de gravagdo desenvolvidos para estes equipamentos.
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Figura 1: Site da Radio 95,7 FM

www.95fmsume.com.br

Fonte: Site da emissora

Além da “Pagina Inicial”, conta com seis opgdes, respectivamente: Noticias,
Destaque, Policia, Geral, Brasil e Esportes.

O portal passou por mudanga, até dia 17 Janeiro de 2019 (figura 2), a estrutura
das noticias eram textos e fotos, mas ja a partir de 22 de Janeiro de 2019 (figura 3),
passa a ser utilizado podcast, o qual, em analise feita comprovou que maioria é advinda

do “Jornal do Cariri”.



37

Figura 2: As postagens eram de outras fontes, constituidas por fotos e textos

® Nao seguro | www.95fmsume.com.br

Y - . N n HJ

PAGINAINICIAL  NOTICIAS  DESTAQUE POLICIA  GERAL  BRASIL  ESPORTES Q

Arquivos mensais: janeiro 2019 =3

‘Topicos recentes

89FM SE CONSOLIDA COMO A MAIS OUVIDA DA
REGIAO DO CURIMATAU

Podcast: Prefeitura de Sumé e SEBRAI discutem

3 - T . funcionamento do Shopping Center
Engenheiro aponta o que falta Campus da UFCG em Sumé abre

para concluir obras no agude de... inscrigdes para o vestibular do... Podcast: Policia Civl conclul investigacdo que
Jacqueline ofiveira - 22 de a jacquelline oliveira iro de 2 I°] apurou série de roubos em Monteiro; Delegado

conta detalhes

Podcast: Analgésico, antibictico e relaxante, quais
as diferencas e quando utilizar?

Podcast: Alistamento militar vai até o fim de junho

'
Municipio de Parari é avaliada Sisu abre inscri¢des para mais de
como a cidade da PB que... 235 mil vagas
jacqueliine ofiveira a jacquelline oliveira a
e 20

Fonte: Site da radio

Podcast

As emissoras de Radios comecaram a utilizar o podcast no ano de 2004 e, como
foi apresentado acima, na 95,7 FM Sumé, o emprego do podcasts e deu depois de 15
anos. Na estrutura usada pela emissora, a matéria é constituida por foto, texto e, claro, o
audio, que é adicionado através de um hiperlink, mas que pode ser ouvido no portal,
sem a necessidade de ir até o soundcloud17. No entanto, quando o ouvinte acessa 0 site

pelo celular, é preciso baixar o aplicativo, pois ndo toca.

7Disponivel: <https://soundcloud.com/user-radiocidadesume>
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Figura 3: Utilizando de Podcast, com foto e texto, a partir de 22 de Janeiro de 2019.

www.95fmsume.com.br

RAK -1 S NS

Arquivos mensais: janeiro 2019
Rl
ey ... y

Fonte: Site da radio

No Brasil tem um portal em que traz os dados, por més e ano, além de Estado e
Pais, levando também a posicdo no ranking de quantos acessos teve o site de uma
determinada emissora de radio.

Em constatacdo no portal Radios.com,18 que estd no ar desde o ano de 1997,
podem ser encontradas 21 classificagdes que vai de radio que toca Jess a que leva
jornalismo. De acordo com o site, “as estatisticas ¢ graficos de visitas sdo geradas
através dos acessos do portal Radios.com.br e do aplicativo RadiosNet para
smartphones e tablets Android”. Conforme Aquino (2003, p.03), “somente no site
www.radios.com.br (um dos maiores portais de radio da América Latina e do mundo)
sdo cadastradas mais de 5.200 radios”.

Em verificacdo no site Radios.com, a 95,7 FM Sumé apresenta dois cenarios:
primeiro um comparativo que formulamos entre quatro meses, dezembro de 2018 a
marc¢o de 2019; e o segundo um comparativo de outras emissoras, em duas cidades além

da sede, Monteiro e Serra Branca.

18Acesso em <https://www.radios.com.br/> 07/04/2019, as 15h43.
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Tabela 1 - Comparativo da audiéncia através de cliques no site Radios.com.br

Posicéo Visitas Més Ano
46 ° 3.111 Dezembro 2018
61° 3.126 Janeiro 2019
60° 3.492 Fevereiro 2019
49° 3.000 Marco 2019

Fonte: Autor

De acordo com os dados acima, é constatado uma oscilacdo no numero de
acesso ao site da emissora, sendo que o maior indice alcancado foi no més de fevereiro,
porém, no més posterior teve uma queda, significando o pior més em acesso. O cenario
acima foi montado a partir das informacoes coletadas, levado em consideracdo o més e

a posicao no ranking.

Tabela 2 — Acesso no més de Dezembro de 2018

Posicdo Radio Acesso Cidade

26° Serra Branca FM 5.745 Serra Branca
34° Monteiro FM 4.240 Monteiro
46° 95,7 FM Sumé 3.111 Sumé

56° Ind FM 2.445 Serra Branca

Fonte: Autor

Analisando a Tabela 2, em nivel regional de audiéncia, a Radio Serra Branca
FM, do municipio de Serra Branca fica na lideranca; em seguida, a Radio Monteiro FM,
do municipio de Monteiro; em terceiro, a 95,7 FM Sumé e, por ultimo, a Ind FM

também no municipio de Serra Branca.
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Tabela 3 — Acesso no més de Janeiro de 2019

Posicdo Radio Acesso Cidade

33° Serra Branca FM 5.718 Serra Branca
45° Monteiro FM 4.584 Monteiro
61° 95,7 FM Sumé 3.126 Sumé

73° Ind FM 2.374 Serra Branca

Fonte: Autor

Apbds um més da posicao apresentada no més de dezembro de 2018, a Serra
Branca FM cai apenas 27 pontos, engquanto isso a Monteiro FM ganha disparadamente
344 acessos. Ja a 95,7 FM Sumé sé tem a mais 15 visitas. E a Ind FM perde

consideravelmente 71 acessos.

Tabela 4 — Acesso no més de Fevereiro de 2019

Posicédo Radio Acesso Cidade

31° Serra Branca FM 7.157 Serra Branca
41° Monteiro FM 5.141 Monteiro
60° 95,7 FM Sumé 3.492 Sumé

66° Ind FM 3.141 Serra Branca

Fonte: Autor

Ja no més de fevereiro, as quatro emissoras, de acordo com Radios.com, tiveram
aumento de acessos. Tendo maior destaque a Serra Branca FM que obteve 1.439 a mais

do que no més janeiro.
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Posicdo Radio Acesso Cidade

32° Serra Branca FM 7.722 Serra Branca
43° Monteiro FM 5.728 Monteiro
59° 95,7 FM Sumé 4.141 Sumé

65° Ind FM 3.427 Serra Branca

Fonte: Autor

No més de marco de 2019, os numeros de acessos das quatro emissoras

aumentaram, e, mesmo assim, as posi¢fes do ranking continuaram sendo a mesma. Se

consolidando, dessa forma, a radio de maior audiéncia em acessos é a Serra Branca FM

e que tem menos acesso é a Ind FM.

Aplicativo

O aplicativo (figura 4) da 95,7 FM Sumé é outro meio em que a emissora leva

até o ouvinte o “Jornal do Cariri” e também sua programacéo completa. No aplicativo

tem as seguintes opc¢des de interatividades: Inicio, Noticias, Programas, Mural e Mais.

Diante do exposto, achamos necessario comentar cada item.

Figura 4: Aplicativo da 95, 7 FM Sumé

OS FM O NOVO SOM DA CIDADE

ume-PB

Noticlas

Fonte: Aplicativo da emissora
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As noticias ao invés de serem informacdes da regido, na verdade, sdo
hiperlinks19 para outros portais, que ndo é da emissora. Em programas descreve cada
horério e atracdo de acordo com o dia da semana.

No Mural, em que poderia ser pedido uma musica ou fazer algum comentario é
solicitado ao ouvinte um e-mail e senha ou entdo fazer login com Facebook. Mas ao
tentar em uma das opg¢oes, o aplicativo avisa: “Radio Controle: Falha ao fazer login, o
usuario ndo existe”. E um “OK” para sair da tela do celular. Ja no Mais tem a seguinte

sequéncia: Podcasts, Promocoes, Perfil e Sobre, sendo esse tltimo a ter funcionalidade.

No facebook — historico

Imagem e &udio que antes eram apenas da televisdo, ampliam-se pelo YouTube
e, em seguida, o Facebook oferece postagens de video e, posteriormente, a transmissao
“ao vivo”. Como a maioria das pessoas fica mais conectada pela Ultima rede social
citada, ndo s6 a Radio 95,7 FM Sumé como as demais emissoras utilizam-se da internet
como parceira na divulgacéo.

No ano de 201520, quando a rede social Facebook possibilitou postagens de foto,
texto ou video ja gravado, passou a oferecer a Live, conhecida popularmente por
transmissao “ao vivo”. Naquela época, em que ainda estava em fase de teste disponivel
apenas para os Estados Unidos e para quem acessavam a rede social por meio de
iPhones. Passado a fase de teste, esse mecanismo foi disponivel para todos 0s usuarios
de todos os paises. A caixa de status — aquela do “No que vocé esta pensando?” —
ganhou um botdo para fazer as filmagens “ao vivo”. E ainda tem as opcles para
comentar, compartilhar e curtir. Durante o “ao vivo”, aparece 0 tempo que esta no ar, o
namero de pessoas que estdo assistindo e também é possivel convidar os amigos para
acompanhar.

O “Jornal do Cariri”, além de utilizar o espaco pelas ondas hertzianas em
Frequéncia Modula (FM), passou a ir para o Facebook. Com isso, a live acontece de
segunda a sexta-feira com uso do software chamado OBS, que permite colocar duas
cameras, uma para a ancora Jacquelline Oliveira que fica na técnica e outra cAmera para

o apresentador Rodolfo Silva e também para o entrevistado. Nos intervalos comerciais,

PHiperlink é uma hiperligagdo, entre um texto e outro, fazendo com que ao clicar uma nova aba de um
site ou blog trazendo ou complementando as informacdes encontradas no texto inicial.

20 App do Facebook ganha funcdo de transmissdo em video ao vivo, fonte G1. Disponivel em
<http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/12/app-do-facebook-ganha-funcao-de-transmissao-em-
video-ao-vivo.html>



http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/12/app-do-facebook-ganha-funcao-de-transmissao-em-video-ao-vivo.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/12/app-do-facebook-ganha-funcao-de-transmissao-em-video-ao-vivo.html
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as duas cameras sdo desativadas e substituidas por um banner do “Jornal do Cariri”. E €
através da live que a externa é realizada.

Na rede social, em que a radio21 tem uma fanpage22 com um total de 21. 273
(vinte um mil duzentas e setenta e trés) curtidas e 21.719 (vinte um mil setecentos e

dezenove) seguidores (figura 5).

Figura 5: Fanpage da Radio 95,7 FM. Acessado em 24 de marco de 19, as 17h35.

Fonte: Pagina (Fanpage) no Facebook da emissora

No instagran

Outra rede social utilizada pela 95,7 FM Sumé € o instagram23, o qual contém
fotos, banners anunciando os entrevistados em um dos programas jornalisticos, 0s
videos variam entre as chamadas24 dos jornais trazendo os principais destaques da
edicdo, além da mensagem do dia que ¢ veiculado no “Café da Manha”, por Jacquelline
Oliveira. O ao vivo no instagram é pouco utilizado. Até a dada que acessamos esta rede
social, a emissora tinha 4.440 (quatro mil quatrocentos e quarenta) seguidores e segue
1.643 (mil seiscentos e quarenta e trés). Todos esses elementos sdo caracterizados,

portanto pela multimidialidade, como explica C. Oliveira (2008, p.06):

ZDisponivel <https://www.facebook.com/radiosume/?ref=bookmark%20s>

22Dentro da rede social exclusivamente do Facebook existe a Fanpage ou Pagina de fis é uma péagina
destinada para empresas ou marcas.

B|nstagram da 95,7 FM Sumé <https://www.instagram.com/radiocidadesume/> acesso em 24 de margo
de 19, &s 17h55.

24 Esse termo é utilizado de duas maneiras diferentes. No jornal impresso é um o titulo/ou lead de uma
matéria, cujo objetivo buscar a atencdo do leitor para as noticias que estdo na producdo. Ja no caso da
95,7 FM Sumé é quando a apresentadora Jacquelline Oliveira grava um video de no maximo um minuto
informando aos ouvintes, os principais assuntos da edi¢do do radiojornal.



https://www.facebook.com/radiosume/?ref=bookmark%20s
https://www.instagram.com/radiocidadesume/
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A internet, que iniciou sua trajetoria como canal jornalistico
apenas reproduzindo formatos de jornais, hoje é o Unico meio de
comunicacdo que permite unir todos os formatos de midias
existentes — video, A&udio, texto, fotografia, infogréfico e
animacéo grafica — contextualizando-as de forma complementar
e interativa, para compor a narragdo de um fato. A juncéo dessas
diferentes midias em um uUnico produto € chamada de
multimidialidade, ou seja, muitos meios. Apesar de ndo ser um
fator exclusivo da internet, € um dos principais alicerces para a
obtencdo dessa identidade de linguagem propria.
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4 ANALISE DE DADOS

Com base nos depoimentos dos reporteres Jacquelline Oliveira, Rodolfo Silva,
Antoénio Cardoso e Paulo Viana, é percebido a revolucao tecnologia e como esta mudou
0 modo de levar a noticia tanto a emissora como também ao ouvinte.

Outro ponto que foi apresentado € com relagdo de como a internet, na opinido
deles, ajuda e atrapalha o servigo, em que ela é utilizada para mandar e receber pautas,
baixar reportagens através de e-mail e da rede social, whatsapp. Inclusive é por esse
aplicativo que o ouvinte manda videos, fotos, audios e mensagens de textos para a
emissora e que dependendo da dendncia vira pauta que serd checada por um dos
reporteres, isso implica em dizer que diretamente o ouvinte estda contribuindo na
construcdo inicial da noticia.

Também foi aplicado um questionario (apéndice B) sendo disponibilizado
através da internet e divulgado nas redes sociais (Facebook e Whatsapp). 93 pessoas
participaram da pesquisa de caracter quantitativo e sé era possivel passar para outra
pergunta se caso respondesse a anterior. Outro mecanismo de seguranga para que a
pesquisa nao fosse prejudicada foi a exigéncia de e-mail.

No item da idade percebe-se que 27 ouvintes tem idade acima de 60 anos e 0

ouvinte mais jovem tem 13 anos, como mostra a grafico 1.

Gréfico 1- Relacdo da quantidade de ouvinte versus a idade
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Fonte: Dados da Pesquisa
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A maioria do publico € feminino, correspondendo a 50 mulheres e 40 homens de

que escutam a radio, de acordo com o grafico 2.

Graéfico 2 - Numero de Mulheres e Homens que escutam a 95,7 FM Sumé

18 -

B QUANTIDADE

NARAN

38 T T
FEMINING MASCULINO

Fonte: Dados da Pesquisa

Ja com relacdo a renda familiar, apresentado no grafico 3, 50% dos ouvintes

estdo na Classe F.

Grafico 3 - Renda Familiar

Classe A— R% 18.740.01 ou
mais

Classe B—-RE9.370.01a
18.740.01

Classe C—RE3.7453.01 38 9.370
Classe DRE 1.874.01a 3.7
Classe E até R$ 1.874

Classe F Menos de R§ 1.874 11 {50%)

0,0 125

Fonte: Dados da Pesquisa

Precisamos levar em consideracdo um estudo realizado na Paraiba com relagdo a

classe social em que se enquadram o ouvinte é o seguinte:
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O réadio paraibano, assim como em outros estados nordestinos,
concentra sua audiéncia entre a classes C, D e E. Na zona rural,
onde a internet ainda é precaria, a populacdo mais madura lidera
a audiéncia do jornalismo local, assim como 0s programas
culturais (mdsica regionais), seguidos de programacao esportiva
e religiosa. Ja na zona urbana, o jornalismo e musicas pop
comandam a audiéncia (MEIRELES et al,2018, p.226).

E dentro dos 93 participantes, 17 concluiram o ensino fundamental, 57 o ensino

medio e apenas 17, o ensino superior, vé grafico 4.

Grafico 4 - Nivel de Escolaridade

B N2 DE PESSOAS

ENSINO FUNDAMENTAL ENSINO MEDIO SUPERIOR

Fonte: Dados da Pesquisa

Continuando o questionamento sobre qual meio é ouvido a 95,7 FM Sumé,
segundo gréfico 5, 45% ainda utilizam o ré&dio. Partindo para quesito da internet na
mesma vertente 22,7% acessam o facebook para acompanhar o que é divulgado da

programacao e apenas 4,5% utilizam o aplicativo.
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Gréfico 5 - Objeto utilizado para ouvir a 95,7 FM Sumé

@ Radio

@ Celular

® Computador - Site
@ Aplicativo

@ Facebook

Fonte: Dados da Pesquisa

Conforme os dados do grafico 6, o programa jornalistico que é mais ouvido € o

“Jornal do Cariri” com 59,1% ja o 95 Minutos — Noite néo teve sequer um voto.

Graéfico 6 - Programa de radiojornalismo da 95,7 FM Sumé

@ Café da Manha

@ Jornal do Cariri

® Jornal da 95

@® 95 Minutos - Noite

Fonte: Dados da Pesquisa

E finalizando questionamos de onde o ouvinte acompanha a emissora, a cidade
de Sumé, sede da 95,7 FM, tem 56% da audiéncia e 1% € no municipio de Patos,

segundo respostas do publico que participou espontaneamente.
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Grafico 7 - Cidade onde é ouvida a 95,7 FM Sumé

PATOS
1%

CAMALAU
2%

SERRA BRANCA
SUME 25%
56%

Fonte: Dados da Pesquisa

Andlise do Jornal do Cariri

Passamos uma semana acompanhando presencialmente o programa “Jornal do
Cariri”, o qual é veiculado de segunda a sexta-feira, das 10h45 as 12h, que é
apresentado por Jacquelline Oliveira e Rodolfo Silva. Abaixo esta a descri¢cdo de como
foram as edicdes do radiojornal, em estudo, do dia 13 a 17 de Maio de 2019.

Nesse periodo, foi verificado que as editorias se repetem entre policial,
cidadania, educacdo, saude, politica, local, estadual, nacional e esporte. A interacdo do
ouvinte ¢ constante durante o “Jornal do Cariri” tanto em questionamentos durante
entrevistas com convidados no estddio, como também denincias, as quais Sao
repassadas a producao.

Foi observada realizacdo de busca das informag6es que séo postadas nos portais
da regido do cariri paraibano, depois a procura continua nos portais de atuacéo estadual
e nacional. Ao ser feito esse garimpo de matérias, o produtor readéqua o texto para a
linguagem radiofonica.

As noticias locais, que formam o jornalismo de proximidade é uma questdo que
é encontrada em todo o meio de comunicagdo, embora a globalizagdo exija um
aglomerado de noticias de todos os lugares. Com o jornalismo de proximidade é

relatado & realidade do ouvinte. Ao ouvir as gravagfes do programa, elencamos as
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principais editorias e a quantidades de vezes que foi repetida durante o periodo em

analise.

Grafico 8 - Quantidade de vezes das editorias

M Policia

M Politica

m Cidadania
Loca

M Esporte

M Educacdo
Nacional

Salde

Fonte: Autor

Na quarta-feira (15/05/2019), o “Jornal do Cariri” foi apresentado apenas por
Jacquelline Oliveira, pois Rodolfo Silva, que faz parte da bancada, estava em Monteiro
sendo repdrter, em que na ocasido participou do programa por flash, entrevistando
alunos e professores sobre a Paralisacdo Nacional da Educagéo, depois do Presidente
Jair Bolsonaro anunciar os cortes de verbas para a educacdo superior. O Jornal contou
também com uma entrevista ao vivo com um médico, Dr. Marcos Vinicius, que trabalha
nas Unidades de Saude local.

Na quinta-feira (16/05/2019), foram dois entrevistados ao vivo, Hugo Morais
Diretor do Centro de Desenvolvimento Sustentavel do Semiarido — CDSA, campus em
Sumé, da Universidade Federal de Campina Grande — UFCG e o coordenador do
Procon Estadual, Nucleo Cariri, Cristovao Jr. Nesta Ultima entrevista teve participacoes
dos ouvintes através do whatsapp.

Na sexta-feira (17/05/2019), Jacquelline Oliveira entrevistou o vereador de Serra
Branca, Renan Mamede, que respondeu questionamento da apresentadora e perguntas
dos ouvintes encaminhadas pelo whatsapp, além disso, o jornal tambeém teve flash e

sonoras. A ancora apresentou o restante do Jornal sozinha.
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Assim como o proprio nome diz, o programa busca levar informacao nao s6 do
Municipio de Sumé, que é sede da 95,7 FM, mas de outras cidades, no entanto, e
percebido mais noticias do local, isso quer dizer que o critério de proximidade é o mais
utilizado. Esta realidade é ressaltada por Duarte (2010, p.06)) “importa ainda esclarecer
que esta proximidade ndo é apenas do media com a comunidade local, mas da
comunidade local com o media. A populagdo € interveniente e mais participativa,
colaborando, por vezes, na propria execucao do jornal local”.

Ao longo da semana, houve ainda repeticdes de temas e entrevistados, fazendo
que surjam duas facetas: a do acompanhamento da matéria fazendo assim uma forma
empregada da teoria do agendamento25 e a teoria do espelho26. E a outra faceta é com
relacdo, talvez, a falta de noticias e entrevistados a nivel regional. Um aspecto por nés
observado é que as sonoras veiculadas ndo tem padrdo em tempo, assim como as
reportagens também nédo tem um limite padrao.

A funcdo de multitarefa é algo extremamente presente hoje no cenério do réadio,
no “Jornal do Cariri” ndo € diferente, 0 ancora Rodolfo Silva igualmente atua como
reporter em algumas situacdes. Um marco principal do programa é o espaco destinado a
interacdo do ouvinte com os apresentadores e entrevistados, fazendo uma contribuicao
na realizacdo da entrevista. Por fim, percebemos que quando Rodolfo Silva ndo pode
ficar na bancada do radiojornal, Jacquelline Oliveira apresenta sozinha o programa, néo

sendo chamada outra pessoa para apresentar junto com ela.

Segundo a teoria desenvolvida pelos pesquisadores Maxwell McCombs e Donald Shaw, em 1970,
afirma que os meios de comunicacdo é quem decide o assunto que serd debatido entre o seu publico,
durante um periodo tempo.

%6 Essa teoria € uma das pioneiras no jornalismo. Ele diz que devem ser retratados os fatos do jeito que
aconteceu sem modificacdo da realidade. A teoria tem inspiracdo no Positivismo do filosofo Auguste
Comte (1798-1857). A teoria acredita e defende a ideia de objetividade no jornalismo.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Verificou-se que a internet estd presente em tudo o que a 95,7 FM Sumé faz,
deste de colocar a emissora no ar, a pedido de mdsica e dendncia do ouvinte que ser
serve como, na maioria das vezes, indicacao para pauta dos programas jornalisticos. O
“ao vivo” pelo facebook transmite os programas de radiojornalismos ou os flashes, a
convite ou destaques das edi¢des dos referidos programas nas redes sociais (facebook,
instagran e whatsapp). A rede também contribui para que os reporteres tenham na
palma de suas mdos a pauta do dia, pelo whatsapp e em retorno as entrevistas sugeridas
sdo gravadas e encaminhadas, pelo referido aplicativo. A informacao também chega dos
correspondentes atravées de e-mail da Cuité FM.

Esta pesquisa é de grande significancia a area de Comunicacdo Social por
contribuir no que diz respeito a producdo da noticia, participacdo do ouvinte na
construcdo da matéria, e 0s meios que a radio leva o contedo até o seu publico. Ela se
torna Unica e singular no tocante aos objetivos elencados mediante as perguntas de
investigacdo, em que propomos a observacdo, descricdo e analise do programa “Jornal
do Cariri”.

Diante do tema abordado no presente trabalho vemos a importancia da internet
para o radio que ainda é considerado 0 meio de comunica¢do mais popular. A empresa
de radio que decide ndo utilizar a internet como parceira acaba sendo o seu préprio
problema, porque estamos em um momento tecnoldgico e instantaneo, no qual as
pessoas procuram sempre esta sabendo do que se passa ndo s6 em sua cidade, mas no
estado, no pais e, claro, no mundo, isso sO é possivel com o uso da internet.

Esperamos que o0 presente estudo possa suscitar interesse para que outras
pesquisas sejam realizadas no sentido de entender melhor como a internet tem

contribuido para o processo de difusdo da informacéo.
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APENDICE A - QUESTIONARIO AOS REPORTERES
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Nome:

Idade: Cargo:

1. Quando comegou a trabalhar em radio?
2. Quais eram 0s objetos utilizados para gravar entrevistas?
3. Como esté colocar a fala do entrevistado no ar?
4. Como era dado o flash (externa)?
5. Os era informado aos ouvintes sobre as noticias nacionais?
6. Hoje em dia como é feito?
7. Vocé utiliza da tecnologia para levar a informacéo até o radio?
8. Quais meios a redacao passa a pauta do dia?
9. Quais os objetos utilizados para a gravacao e decupagem em hoje?
10. Com a internet estd melhor ou pior fazer radio jornalismo.
11. Como o ouvinte contribui para a constituicdo da noticia?
12. Como é levada a informacao até ao ouvinte?
Para a diretora operacional
Por que mudaram de frequéncia?
Quial foi o impacto ao migrar?

Quais foram as diferencas da programacao da AM para FM?
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Questionario aos repdrteres da 95,7 FM Sumé

Nome: Jacquelline Oliveira

Idade: 52 anos Cargo: Diretora operacional.
Quando comecou a trabalhar em radio?

Dia 23 de setembro de 1991

Quais eram 0s objetos utilizados para gravar entrevistas?

Primeiro € era o Discman que a gente chamava que tinha fone, que ndo era especifico
para disco ndo. Ai, depois compramos um gravadorzinho, que era a fita cassete, que

esse ja era pra radio mesmo.
Como esté colocar a fala do entrevistado no ar?

Tinha muito trabalho pra fazer, mas, a gente foi descobrindo que tinha que escrever
antes um texto. Entdo, nessa escrita do texto, a gente fazia o corte da fala, apagando a
fala na fita, a gente ficava mudo, em siléncio. Entdo a gente contava, no gravadorzinho,
voltava a fita e dava aquela contagem, que tinha aquela contacdo numérica. Entdo
quando dava, por exemplo, nove, nove, uma hipotese, ai a gente sabia que ali comecava
a fala do entrevistado. Entdo a gente fazia tudo para limpar a fita antes e depois, deixar

sO aquela falinha, era um trabalho danado.
Como era dado o flash (externa)?

O flash era dado por telefone, na maioria das vezes ou entdo a gente fazia um off
mesmo no gravadorzinho como tivesse dando um flash ao vivo. Chegava aqui colocava

no ar, no cabinho, na mesa. Ou a gente tinha o rolo.
Os era informado aos ouvintes sobre as noticias nacionais?

As informacgfes aos ouvintes sobre as noticias nacionais, sdo aquelas que impactavam
diretamente. Tipo, salario minimo, poupanga, 0 tempo, as coisas que vim para 0
Nordeste, as verbas que vinha, facilitava ou ndo. A gente pouco informava sobre as leis,
mas a gente informava muito a questao das verbas que vinham para o Nordeste, 0 que a

gente ia ganhar ou deixava de ganhar.
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Hoje em dia como é feito?

Hoje em dia a gente traz todas as noticias de repercussdes, que impacta diretamente na
vida da gente, entdo tudo que é nacional, que impacta, que muda a vida da gente, né,
que presta um servico relevante, que vai acontecer uma coisa que 0 governo mudou e
que vai mudar a nossa vida, a gente ja traz imediatamente, tipo, reforma da previdéncia,

as mudancas e decisdes do governo Bolsonaro.
Vocé utiliza da tecnologia para levar a informacéo até o radio?

Utilizamos todas as tecnologias. O site veio primeiro, depois o aplicativo e em seguida
0 Whatsapp. Entéo a gente usa tudo, usa o instagram, usa o Facebook, agora o Facebook
vira Podcast e a mais nova novidade foi transformar o nosso site em um Podcast. A
gente tem uma plataforma que ndo escreve é 4udio, afinal né, o site de radio é audio
mesmo, entdo a gente coloca as reportagens principais do dia, os principais temas,

principalmente locais, entdo estamos associados praticamente a todas as tecnologias.
Quais meios a redacdo passa a pauta do dia?

A pauta é pensada pelo 0 nosso produtor. A gente avalia os assuntos locais e de impacto
na cidade, ai corre para a regido do cariri paraibano, vem para Paraiba, a venha piramide

e depois Brasil.
Quais os objetos utilizados para a gravacao e decupagem em hoje?

Os equipamentos para a gravacdo, hoje a gente tem muitos. Além do proprio gravador
digital a gente usa os telefones que aplicativos que gravam muito bem, usa o irig que é
pré que a gente usa no microfone para fazer para fazer os videos externos de gravar e
captar, usa também programas tipo sound forge, o vergas, usa o samplitude, ndés somos
bem antenados aqui na 95 com relacdo a questdo de gravacdo e maquinas também a

gente usa. E da sempre o melhor tem para agilizar também o trabalho da nossa equipe.
Com a internet esta melhor ou pior fazer radio jornalismo.

Com a internet eu acho que tem dois lances, primeiro esta bom, por que a gente esta
chegando mais rapido, chegando a mais gente, mas também a gente termina ficando em

uma bolha , porqué todo mundo na internet quer opinar, quer saber de tudo, sem saber,
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muitas vezes ndo tem especialidades para discutir a prépria informacéo, traz informagéo

errada, fake News que destroi a informagéo captada com tanto carrinho e pesquisada.
Como o ouvinte contribui para a constituicdo da noticia?

Dois pontos, como eles estdo muito perto da noticia, mais perto que a gente, em muitos
momento, sdo fiéis com o 6rgdo de comunicacgdo, no caso a emissora, eles ligam para a
gente, da a fonte, diz o0 que preocupa eles, diz 0 que é preciso a gente trazer pro radio
para a gente debater, passa aquela foto, passa aquele video, um acontecimento real que a

gente vai investigar, vai apurar.
Como é levado a informacéo até ao ouvinte?

E a informacdo que chega até ao ouvinte, ela tem que ser uma informacéo apurada, nao
ouvindo nem um lado nem dois, Vvarios lados, por que a noticia s6 ndo tem um lado dois,
tem dez, tem vinte lados. Entdo, quando a gente passa a informacao para o ouvinte, ela

tem que ser muita apurada e ndo conclusiva, eu acho que a noticia é reflexiva.
Para a diretora operacional
Por que mudaram de frequéncia?

Mudamos pelo o som, principalmente, primeira coisa foi o som de qualidade de AM
para FM. Depois, aproveitando a oportunidade que a ex-presidente Dilma fez naquele
decreto, a gente mudou pelo o som. Pela condicdo comercial também, as pessoas
reclamavam muito que para investir precisava ter um som de qualidade, entdo, como a
gente viu comercialmente um mixo muito grande nas FMs, a gente fez essa mudanca,

principalmente.
Qual foi o impacto ao migrar?

Né&o foi tdo grande por que a empresa € muito organizada, né. O grupo Batinga, ele tem
muita organizagéo, a gente vinha com todas as certiddes prontas, inclusive formos a
primeira a migra na Paraiba, entdo foi assim uma organizagdo grande. Agora o impacto
foi talvez dos ouvintes, pra comecar, pra ensinar a sintonizar a radio, sair de uma
frequéncia da AM para FM, as pessoas entenderem. Mas, tivemos a ajuda muito

fundamenta de Ciro Pedrosa que nos mostrou a importancia de continuar com 0 mesmo
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mixo que a gente tem, que é a informacéo, continua forte, deu certo, ja vai mais de dois

anos e a gente continua a audiéncia redobrada, aqui na regiéo.
Quais foram as diferencas da programacéo da AM para FM?

Foi tocar um pouco mais de musicas e o locutor musical falar bem menos, a gente
conseguiu fazer com que o locutor falasse menos, tocar mais musicas e ter
interatividade do ouvinte, ele participando mais da programacdo musical, pedindo a
musica e fazendo a radio extremamente popular, por que a gente toca realmente o que o
nosso ouvinte realmente quer ouvir, mas traz as tendéncias nacionais esporadicamente,

mas traz uma radio popular, onde eles escolhem.

Questionério aos reporteres da 95,7 FM Sumé

Nome: Paulo Viana, reporter em Monteiro

Idade: 53 anos  Cargo: Repdrter

Quando comecou a trabalhar em radio?

Em junho de 1981

Quais eram 0s objetos utilizados para gravar entrevistas?
Gravador national Panasonic, de fita cassete.

Como esta colocar a fala do entrevistado no ar?

Num gravador idéntico que ficava na mesa de som. Escreviamos o nome do

entrevistado, tema da entrevista, tempo de duracao e onde fazer o corte da entrevista.
Como era dado o flash (externa)?

Por telefone fixo, e quando em outra cidade de um posto telefénico ou linha fisica

requisitada com antecedéncia a Companhia Telefonica ou da unidade movel via VHF.
Os era informado aos ouvintes sobre as noticias nacionais?

A gente gravava os jornais da Radio Globo para transcrever e informar nos jornais da

Radio e também recebiamos informaces através de telex do Governo.
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Hoje em dia como é feito?

Hoje tem varias outras op¢es como os sites e redes sociais

Vocé utiliza da tecnologia para levar a informacéo até o radio?
Sim.

Quais meios a redacdo passa a pauta do dia?

Na maioria das vezes por e-mail e Whatsapp.

Quais os objetos utilizados para a gravacao e decupagem em hoje?
Gravadores e aparelhos celulares

Com a internet esta melhor ou pior fazer radio jornalismo.

Bem mais pratico.

Como o ouvinte contribui para a constituicdo da noticia?

Quando os mesmos nos repassam informacéo e ajudam a fazer a pauta.
Como é levada a informacdo até ao ouvinte?

Com agilidade, isencdo, responsabilidade e profissionalismo.

Questionario aos repdrteres da 95,7 FM Sumé

Nome: Antdnio Cardoso

Idade: 73 anos Cargo: Repérter

Quando comecou a trabalhar em radio?

No dia 28 de agosto de 1964.

Quais eram 0s objetos utilizados para gravar entrevistas?

As entrevistas externas erram muito dificeis por que, na época quando eu entrei ha 55
anos atras, praticamente, sé existia os grandes gravadores, grandes rolos que a gente

tinha conduzir também aqueles gravadores conosco. E acoplados a eles tinha um
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microfone, tinha teclas e tudo mais, era uma coisa muita arcaica e dificil a gente

executar essa tarefa.
Como esta colocar a fala do entrevistado no ar?

Era um trabalho tdo grande no mundo, era um trabalho de muitos cortes, o pessoal na
producédo tinha que trabalhar muito, diferente de vocés que hoje trabalham com a
tecnologia moderna, naquela época eram muito dificeis para as pessoas que faziam com

que essas noticias ficassem de forma, que pudessem ser levadas ao ar.

Como era dado o flash (externa)?

Dificil! Quando surgiu o telefone publico, o famoso orelhdo ai a gente utilizava dessa
modernidade na época, comprando fichinhas e ligando para a emissora para entrar ao
vivo, que pelo contrério teria que gravar para levar, como te falei, para fazer a edicao,

que era muito trabalhosa.
Os era informado aos ouvintes sobre as noticias nacionais?

Era através de radio escuta, era um trabalho de outro companheiro, que acompanhava as
noticias nacionais e internacionais pela UPI e Meridional, eram as principais agéncias,

na época, nos anos 60 e 70, a fornecer essas noticias internacionais.
Hoje em dia como € feito?

E muito facil, ¢ muito bom. H& bem pouco tempo, Wandri vocé nio alcangou, nds aqui
na emissora mesmo, JACQUELLINE OLIVEIRA , ANTONIO CARDOSO (o
entrevistado no momento), C. A. trabalhavam com gravadorzinhos de fita cassete, mas
agora meu amigo chegou essa coisa beleza que nos facilita muito que é o gravador

digital.
Vocé utiliza da tecnologia para levar a informacdo até o radio?

Vocé! Que é 0 meu pauteiro, € 0 nosso pauteiro, me passa direto no meu Whatsapp, né?
Olha a coisa como esta moderna. Ha bem pouco tempo imprimia, quando era feito de
papel oficio, mas hoje graca a tecnologia, também ai vocé manda isso para mim, pelo o

Whatsapp, da maneira mais facil e menos poluente para a natureza.
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Quais meios a redacdo passa a pauta do dia?

Depende. Que a internet tem pregado suas pecas com a gente, de vez em quando, vocé
estd aqui preparando sua matéria e cai tudo, ai ficamos a mercé do tempo, mas sem
sombra de ddvida modernizou e nos fez correr anos luz, né, a frente em busca de

informacdes.
Quais os objetos utilizados para a gravacao e decupagem em hoje?

Como falei anteriormente, utilizamos o gravador digital, que marca o dia e hora que
realizamos a entrevista. Quando chego, aqui, na producdo, entrego a Rodolfo, que

conecta um cabo no gravador e tem acesso a todas as reportagens que gravei no dia.
Com a internet esta melhor ou pior fazer radio jornalismo.

Esta meio termo, por que, em minha opinido tanto ajuda como atrapalha.

Como o ouvinte contribui para a constitui¢do da noticia?

Ah, o ouvinte de hoje é muito diferente de algumas décadas atras, eles sdo muito bem
informados, sdo pessoas que perderam o medo do microfone, apesar, vocé sabe disso, ja
grava reportagem também por aqui, juntamente com o companheiro Rodolfo, comigo,

nos enfrentamos juntos essa batalha diariamente.
Como € levada a informacdo até ao ouvinte?

Tanto através do radio, como também a internet, pelo Facebook que tem a transmisséo
ao Vvivo, pelo site e aplicativo.

Questionario aos reporteres da 95,7 FM Sumé

Nome: Rodolfo Silva

Idade:26 anos  Cargo: Reporter
Quando comecou a trabalhar em réadio?
No ano de 2013.

Quais eram os objetos utilizados para gravar entrevistas?
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N&o era tdo moderno, 0 som ndo era tdo bom, mas ja era um gravador digital que a
gente utilizava. No comego tive um pouco dificuldade em manusear, e as vezes ele ndo

gravava, mas com o passar do tempo fui pegando o jeito.
Como esta colocar a fala do entrevistado no ar?

Ja era os programas mais mordemos, no caso o Playlist, a gente fazia edicdo da

entrevista no estddio e ja salvava na rede e puxa para o Playlist
Como era dado o flash (externa)?

A gente ndo dava muito flash, ja que era uma R&dio Comunitéria ndo tinha muito

estrutura e quando acontecia era mais na parte comercial, por telefone.
Os era informado aos ouvintes sobre as noticias nacionais?

Por dessa falta de estrutura que nos tinhamos, as noticias nacionais acabavam sendo
mais destaques no jornalismo da emissora, era um jornal, chamado “Jornal Alternativo”,
a gente dava as noticias através de pesquisas na internet e baixava alguns audios da
Agéncia RadioWeb.

Hoje em dia como € feito?

Depois de ndo ter dado certo na emissora na Alternativa FM, eu sai de la, fui trabalhar
em um site, desse site também tendo uma boa visibilidade fui chamado para trabalhar na
Radio 95,7 FM Sumé, ja outro estilo, radio comercial diferente daquilo que eu
trabalhava na radio comunitéaria, com alcance bem maior na regido, com o forte no
jornalismo, principalmente na questdo local, as noticias da regido, as pessoas da regido,

as nossas histdrias, tudo sempre em primeira mao.
Vocé utiliza da tecnologia para levar a informacéo até o radio?

Hoje é tudo mais rapido, a questdo principalmente do Whatsapp, do Facebook, do Life.
Hoje em dia a gente consegue praticamente fazer a pauta de um jornal apenas pelo o
Whatsapp.

Quais meios a redacdo passa a pauta do dia?

A pauta do dia na 95,7 FM é entregue atraves do Whatsapp, mas as vezes quando

vamos viajar a pauta € impressa. Mas como o jornalismo da radio é bem vivo e as vezes
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ndo da tempo também fazer pauta, a gente tem que fazer no improviso, fazer com o que

a gente sabe.
Quais os objetos utilizados para a gravacao e decupagem em hoje?

Nem se utiliza tanto mais gravador digital, mas sim pelo o Whatsapp, vocé pede um
audio também por Whatsapp o entrevistado responde os questionamentos sem nem
precisar o descolamento até ele. Depois é somente baixar 0 audio no computador e
através de um programa online ser convertido em mp3. E também utilizamos o celular

para gravar utilizando um irig, a edicdo do audio € feita no Sound Forge.
Com a internet esta melhor ou pior fazer radio jornalismo.

Eu considero que esta bem melhor, a gente tem mais acesso a informacdes, consegue a
ter mais acesso a mais pessoas, consegue dialogar com outras pessoas, consegue faz
pautas que antes eram mais dificil de fazer. Com a internet a gente ndo é mais s6 Radio,
mais site, Televisdo, video reportagem. Isso também gera mais cobranca por parte do

ouvinte.
Como o ouvinte contribui para a constitui¢do da noticia?

Ouvinte contribui bastante para a noticia, principalmente aqui na regido do Cariri, na
cidade de Sumé consegue ter um diferencial por que o ouvinte traz muito a pauta pra
gente, aquilo que meche diretamente com ele, aquilo que estd atrapalhando, por
exemplo, uma rua suja, um cano estourado, uma lampada queimada, isso é realmente o

gue ouvinte quer ouvir a reposta sobre o problema apresentado por ele.
Como € levado a informacéo até ao ouvinte?

A gente busca levar essa informacdo de forma clara, objetiva, dindmica, muitas noticias,
ndo ficar enrolando, ndo ficar enrolando, comentando ou falando besteira o jornal
inteiro, entdo a noticia bem clara. Uma forma com que a Radio passo ser realmente uma

universidade, possa uma escola aos ouvintes.
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APENDICE B- QUESTIONARIO ONLINE AOS OUVINTES

IDADE:

CIDADE:

SEXO:

( ) MASCULINO
RENDA FAMILIAR

() CLASSE A — R$ 18.740.01
OU MAIS

() CLASSE B — R$ 9.370.01 A
18.740.01

( ) FEMININO

() CLASSE C — R$ 3.748.01 A 9.370
( ) CLASSE DR$ 1.874.01 A 3.7
( ) CLASSE E ATE R$ 1.874

() CLASSE F MENOS DE R$ 1.874

QUAL O OBJETO QUE VOCE UTILIZA PARA OUVIR A 95 FM SUME

( ) RADIO

() CELULAR

POR ONDE VOCE FICA INFORMADO

( ) RADIO

( ) SITE DA RADIO

( ) COMPUTADOR - SITE

( ) APLICATIVO

( ) FACEBOOK DA RADIO

( ) APLICATIVO

QUAL O PROGRAMA DE RADIOJORNALISMO QUE VOCE ESCUTA NA 95,7

FM DE SUME
( ) CAFE DA MANHA

( ) JORNAL DO CARIRI

( ) JORNAL DO CARIRI

( ) JORNAL DA 95

()95 MINUTOS - NOITE
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ANEXOS

ANEXO A - PAUTA DE UM DO REPORTER ANTONIO CARDOSO

PAUTA - 21 DE FEVEREIRO DE 2019

1. DR. MARCOS PARA FALAR SOBRE ARRITMIA: SINTOMAS,
TRATAMENTOS E CAUSAS.

2. ENTREVISTAR SAMUEL DO CARTORIO PARA SABER QUANTO ELEITORES
QUE FAZEM PARTE DA ZONA ELEITORAL PODERAO TER O TITULO
CANCELADO POR FALTA DE PARTICIPACAO NOS ULTIMOS TRES PLEITOS.

3. ENTREVISTAR PROFESSOR OU INSTRUTOR DE ACADEMIA PARA FALAR
A IMPORTANCIA DA HIDRATACAO NA PRATICA DE EXERCICIOS FiSICOS, EM
VISTA QUE ALGUMAS PESSOAS NAO BEBEM MUITA AGUA.

4. COMO ESTA SENDO AS REUNIOES DO GRUPO DE TABAGISMO,
ENTREVISTAR LAUDICEIA.

5. COMO E FEITO A PREVENCAO DE GRAVIDEZ PRECOCE NO MUNICIPIO?
ENTREVISTAR ALGUEM DA SAUDE.

6. O QUE E FOBIA ESCOLAR E COMO E FEITO O ACOMPANHAMENTO?
ENTREVISTAR PSICOLOGO.




