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“O que caracteriza a economia politica burguesaué gla vé
na ordem capitalista ndo uma fase transitoria dogresso
historico, mas a forma absoluta e definitiva dagucao

social” (Karl Marx)
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A Organizacdo das Redes Farmacéuticas no Comércie €ampina Grande
- PB

RESUMO

O referente estudo analisa as organizagfes das fadeacéuticas no comércio de Campina
Grande - PB, em especifico a Redepharma, dandeetafaua constituicdo, citando tambéem
alguns aspectos comerciais como, concorrénciaahiddade de produtos, estratégias de
localizacdo, até o principal elemento dessa relagfcercial e social que € o consumidor.
Observa-se em toda a regido core da cidade, unmmnegicdo desses estabelecimentos
comerciais em especial o predominio da Redephasnaedalguns de seus concorrentes, a
mesma englobando grande parte das lojas dessevastpsta. Nesse cenario, observa-se que
as redes farmacéuticas se inserem no contextarritérie dentro do comércio de Campina
Grande, devido as condi¢cdes que o espaco favone@ier fluxo de pessoas da referente
cidade e de circunvizinhas que sdo consumidoreduass localizacdo de facil acesso para a
maioria da populacao, distribuicdo espacial harg#ride facil locomocéo, além da enorme
necessidade que o consumidor hoje necessita daraatepmedicamentos. Diante disso o
territério das farméacias que assume um papel deagles no comércio local tem em seu
aspecto o predominio da territorialidade que a PBleaena gerou dentre as demais,
reconhecendo o trabalho que € feito por todasdes riarmacéuticas, admite-se uma maior
agilidade e melhores estratégias trabalhista enageional dentro da Redepharma que séo

pontos fundamentais para o apogeu da mesma eraoelagdemais.

Palavras-chave:Organizacéo Espacial das farmacias. Redepharnytofiatidade



The Organization of Networks in the PharmaceuticalTrade Campina Grande - PB

ABSTRACT

The study examines the related organizations in gharmaceutical trade networks of
Campina Grande - PB, in particular the Redephastn@ssing its constitution, is also cited as
some commercial aspects, competition, product b#it\g strategic location, until the main
element of this social and commercial relationsthpt is the consumer. It is observed
throughout the core region of the city, an agglatien of commercial establishments in
particular the predominance of Redepharma amonge sufnits competitors, it includes the
greater part of the premises of the retail sedtorthis scenario, it is observed that drug
networks are part of the territory within the tradeCampina Grande, for the conditions that
favor the area, greater flow of people regardirgydity and surrounding consumers who are
frequent, easily accessible location for most efpbpulation, spatial distribution of harmonic
and easy to transport, besides the enormous ne¢dhih consumer needs of today's drug
purchases. Before that the territory of pharmathas assumes a prominent role in the local
market has in its territorial aspect of the predwance of the Redepharma generated among
the others, recognizing the work done by all neksgsharmaceutical, it is assumed greater
agility and best strategies in the labor and ogtional Redepharma that are fundamental to

the heyday of the same for others.

Keywords: Spatial Organization of Pharmacies. Redapa. Territoriality
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1 — INTRODUCAO

A andlise das organiza¢Oes das redes de farméawiasmeércio central de Campina
Grande — PB, engloba os diferentes estudos qudes#@das em um territério, as relacbes
comercias e socias que ali existem dando énfasearasteristicas do espaco, 0 avango
tecnologico que sado favoraveis a constituicdo ddes, as estratégias e a aglomeracdo de
empresas em uma mesma area da cidade, o “markefireg® usado para a concorréncia
comercial e a acessibilidade do consumidor que llmahima concorréncia entre elas. Tendo
visto uma aglomeragédo dessas empresas no centidatke observa-se um campo de poder
gue induz datu senswo meio.

A importancia de se estudar esse tema se juspéta necessidade de evidenciar o
processo de territorialidade das redes que se farmao comeércio central da cidade de
Campina Grande — PB, em especifico a REDEPHARMAIe fato de existir no comércio
local esse processo territorial € necessario portgoe se analise o contexto que envolve tal
modelo. Partindo da necessidade de se analisarvabs® que 0 processo tem a sociedade
como principal atuante, e diante disso é importajte se faca uma demonstracdo desse
fendbmeno. A primeira parte do trabalho faz uma @dbgem nesse aspecto.

Para a realizacdo dessa pesquisa € necessarianwestgacadn loco, levando em
conta desde o tempo historico até o desenvolvimeotl da area em evidencia, baseando-se
em uma com coleta de dados com aplicacdo de estaswiom funcionarios e gerentes de
estabelecimentos envolvidos no sistema de redessaputeréo informacdes sobre a dinamica
interna da empresa, assim como referéncias bibliicgs e outros projetos que tiverem tema
semelhantes, todos tem suma importancia para essgipa, analise feita nas duas ultimas
partes da pesquisa.

Entdo, diante desse fendmeno existencial o referestudo tem como objetivo
analisar a organizacdo espacial das redes de farmdccentro de Campina Grande — PB
demonstrando sua dinamica comercial e identificalmdo pressupostos territoriais ali

existentes.
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2- CAMPINA GRANDE E SEUS ELEMENTOS TERRITORIAIS
COMERCIAIS (REDES FARMACEUTICAS)

2.1—- O Conceito (Sentido de Territorio e Territorididade).

Antes de existir um territério € necessario a basespaco, “O territorio se forma a
partir do espaco” (RAFFESTIN, 1993 p. 143) meio gligponibilizara de caracteristicas
propicias para que se forme um territério, na \zda territério € produto de todos os
elementos sociais, comerciais, geogréficos exessesiin um determinado espago, esse por sua
vez sera modulado, reestruturado disponibilizarelatdidades, caracteristicas e poder, sera
entdo territorializado, num misto de elementos X&tentes em combinagcdo, essa sera a
principal caracteristica de um territério, as réks; existentes em um meio comum e

particular.

O territério se apbia no espaco, mas ndo é o espacecausa de todas as relacdes
gue envolve, se inscreve num campo de poderQualquer projeto no espaco que
€ expresso por uma representagdo revela a imagejada de um territério, de um
local de relagBes. (RAFFESTIN, 1993, p. 144)

O territério € representado por um elemento chaveud formacéo, o poder, capaz de
delimitar e define as correlagbes existentes dedtraaspecto territorial. Se tratando da
questdo das farmacias da referente cidade obserwar® hierarquia nesse poder, a
Redepharma, por exemplo, é a empresa predominantrea central influente tanto no
espaco como também sobre as demais empresas emtesrtToda pratica espacial, mesmo
embrionaria, induzida por um sistema de ac¢des ouodgortamentos se traduz por uma
“producédo territorial” que faz tessitura, n6 e ref®AFFESTIN 1993, p. 150apud
NASCIMENTO 2002, p. 73)

Diante disso entende-se que o territério pode sefarmador de redes ao longo do
tempo aderindo a sua producéo e se caracterizandoreo dela, gerando assim 0s aspectos
que definem o comércio, concorréncia, localidadeilpgiada, produtos, entre outros. Ao
perguntar a um dos empresarios qual seria a graivdd’ da sua empresa foi dito ¢
Redepharma era a concorrente mais forte naqueta pog ela ser a maior conco 3
implica dizer que € nesse estabelecimento onders@uzp mais emprego, traz |
disponibilidade de empresas em varios pontos daleido consumidor, e variedades em sua

mercadoria.
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Considerando que rede significa mobilidade ou &pamte” entre pelo menos dois
pontos, o que se presta, tal como a nogao dedtasrie uma grande polissemia, €
importante identificar alguns de seus elementosmeenmsées. Topologicamente a
rede se expressa através de ponto (nés ou pdiosias, incluindo ai os fluxos (que
podem ser imateriais) e 0s suportes (materiai€) pgu sua vez podem ser pontos ou
“antenas” (utilizando a expressdo de Mesquita [1988n sentido muito mais
estrito) e linhas ou “dutos” (HAESBAERT 1995 p. asudNASCIMENTO 2002 p.
75)

Diante de toda a dindmica existente entre umaaridée também um poderio sobre as
demais, ha uma formacéao territorial farmacéuticajeoas relacdes de poder se fazem
presentes, umas mais “poderosas” do que outragtarekistentes ali. Esse poderio que uma
empresa exerce sobre as demais, tanto no sentidaseo espacial quanto no sistema
comercial, mostra que a populacdo de modo gerapica@mse contribui para que aja um
investimento nesse ramo comercial e aquelas a dsedap Redepharma, por ser a mais
abrangente no territério central, é também aquela e@stabelece maior relacdo sécio-

econbmica, aspectos que caracterizam um territorio.

A territorialidade se inscreve no quadro da produgh troca e do consumo das
coisas. Conceber a territorialidade como uma sisficao com o espacgo seria
fazer renascer um determinismo sem interesse. [preemma relagdo, mesmo que
diferenciada, com os outros atores. (RAFFESTIN3199161)

Dentro do territério comercial se estabeleceuritderlidade das redes farmacéuticas,
0 conjunto de estabelecimentos de uma mesma empmésagindo e dividindo o mesmo
espaco com outras empresas do mesmo ramo, isstamos ligacdo que envolve trocas de
informacdes, disponibilidade de servigos, dentteosuaspectos que compde a territorialidade
a hierarquia local, todo o comportamento geraddreessses atores serdao em prol de uma
producao abrangente dessa territorialidade.

“A territorialidade se manifesta em todas as escaapaciais e sociais; ela é
consubstancial a todas as rela¢gfes e seria podsieelque, de certa forma, € a “face vivida”
da “face agida” do poder” (RAFFESTIN 1993, p. 1@R)L A territorialidade por sua vez, é o
leque de oportunidade a todas as relacdes quesérdnserir em um determinado local, o
poder o qual pode ser caracterizado como elememéwecpara territorialidade € que
transformara as relagdes sociais e espaciais emaimessencial de convivéncia, sera a agao
sobre a reagdo que existira em um meio, onde haem@ssidade e necessitados das mais

diversas disponibilidades de servicos existenciaikcal.
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2.2 — Estratégias de concorréncia

Nessa pesquisa 0 objetivo € avaliar a organizagéo farmacias na questdo do
territorio, que constitui as redes, dinamica comagréocalidade e concorréncia. Todos esses
elementos situados ao centro da cidade, local der meovimentacdo propiciando grande
mobilizagdo comercial. Diante disso observa-seajligar onde se situam as empresas é de
fundamental importéncia para o seu desenvolvimdfgee aspecto pode ser explicado nesse

fragmento

O que importa € onde se situa o Outro, aquele @de mos prejudicar ou nos
ajudar, aquele que possui ou ndo tal coisa, aquetetem acesso ou nao a tal
recurso etc. Os pontos simbolizam a posicdo dozsatepresentando locais de
poder e referéncia, lembrando que existe uma niaitpde destes agindo sobre o
mesmo. Estes atores, ndo necessariamente se opdeagdm e, em conseqiéncia,
procuram manter relacdes, assegurar funcdes, saenofar, se controlar, se
interditar, se permitir se distanciar ou se apr@xim, assim, criar redes entre eles.
Uma rede é um sistema de linhas que desenham treimasrede pode ser abstrata
ou concreta, invisivel ou visivel. A idéia basicaahsiderar a rede como algo que
assegura a comunicacdo (RAFFESTIN, 1993, p. 156).

A fala do autor demonstra a necessidade de existicorréncia, aqui no caso das
farmacias “o outro” a que o autor se refere podeaseos estabelecimentos de farmacias que
estdo proximos e sdo de razdes sociais distintapr{ptarios diferentes), mas que dividem
um mesmo espaco, mantém relacdes, se influenciemapoximam territorialmente, mas
tentam ser distantes em suas dinamicas para dasggitbutos distintos entre elas, ao mesmo
tempo que buscam se diferenciar para superar @gente se aproximam para se manter em
um mesmo padrdo comercial, em meio atualizado maatiea de ndo se atrasar
informacionalmente, ficando a par de todos os @oimentos que estiverem relacionados ao
meio farmacéutico.

Quando se fala nesse sentido tem como intencdedimp proximidade de um
concorrente naquela area, prejudicando o comérioutro e assim monopolizando o seu
proprio. Segundo os donos da Redepharma el@s jluerem dar espaco para 0s outros se
aproximarem de seus estabelecimeiht@s sempre que tem algum imovel disponivel e
proximo das demais lojas de farmécia eles compramstalam mais uma de suas empresas,
estratégia de concentracao, eles e os donos dagsdempresas usam o espacgo que melhor
Ihes convém e se apoderam dele para expandir clagées comerciais, delimitando assim o
local. “Delimitar €, pois, isolar ou subtrair montemeamente ou ainda, manifestar um poder
numa area precisa’ (RAFFESTIN, 1993, p. 153)
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Diante desse comportamento é possivel se ter umgdondo motivo de uma
aglomeracdo que acabou se formando em meio a éntalcdesses estabelecimentos, as
farmacias estdo agrupadas em mesmas ruas e plilasti seus servicos e monopolizam
certas areas de maiores fluxos de movimentacdoedso@as além de diversificar o ramo

comercial que é indispensavel para a sociedade.

2.3— Localizacdo Comportamental dos Estabelecimersgmo Centro da Cidade.

A territorialidade adquire um valor bem particularpois reflete a
multidimensionalidade do “vivido” territorial pelasembros de uma coletividade,
pelas sociedades em geral. Os homens “vivem”, asmmetempo, 0 processo
territorial e o produto territorial por intermédide um sistema de relacdes
existenciais e/ou produtivistas. Quer se tratem rdlacbes existenciais ou
produtivistas, todas séo relacdes de poder, vistoh@ interacdo entre os atores que
procuram modificar tanto as relagdes com a natutemso as relacdes sociais. Os
atores sem se darem conta disso, se automodifaraivem. (RAFFESTIN, 1993, p.
158-159)

O meio urbano comercial vai se definindo de acaao a atuagéo dos atores em seu
interior. Sao as relagbes comerciais e as necegsdaqual forem tendo, na medida em que
forem atuando no local que iram aperfeicoar ottero a ser explorado, dai aconteceram o0s
processos de modificagdo e complementacdo do Idzalconjuntura atual em comeércio
formal e informal, o comércio farmacéutico estaramo formal, por se tratar de empresas
privadas que realizam prestacdo de conta como agarde impostos municipal e estatal e
realizam parcerias com fornecedores dos mais disetipos de produtos, laboratorios,
fabricas e franquias

Partindo do aspecto do “local”, observa-se pelass rda cidade a distancia dos
estabelecimentos, todos muitos proximos, até unamaempresa com duas lojas em uma
mesma rua, isso mostra as relacdes de poder nagaealde uma empresa sobre outra.

Ha uma aglomeracdo de uma mesma farmacia em mesombgs, esquinas, ou
calcadas iguais, isso se dar por uma forma de tégitmaadquirida pelos donos dos
estabelecimentos, para que seus concorrentes gaenti proximos daquela area, entdo
provavelmente o consumidor ira em uma de suas IBgdepharma € um exemplo disso, esse
aspecto pode ser explicado no fragmento a sedigue importa saber € onde se situa o
Outro, aquele que pode nos prejudicar ou nos ajadprele que possui ou nao tal coisa,
aguele que tem acesso ou nao a tal recurso efgoidss simbolizam a posi¢céo dos asdre
(RAFFESTIN, 1993, p. 156)
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A estrutura espacial, a aproximacédo e as func@elém estdo ligadas a constituicao
de redes, pontes onde se comunicam bens, pessdasacdes, e também interacdo entre o
homem e o0 espaco. Essa estrutura favorece a expeams@rcial, as farmacias hoje em dia se
multiplicaram dividindo-se entre matrizes e filiagspalhadas pelo centro e nos arredores da
cidade. No centro da cidade se observa que uma énipresa tem varios pontos, chegando

até a dividir uma mesma rua, uma mesma esquina.

2.4 — A Constituicdo das Redes

A constituicdo das redes favorece a expansdo ca@hepois, a matriz sendo o
escritorio central controla os demais pontos comerda mesma, o proprietario em um anico
estabelecimento manipula funcionéarios, fluxos dercadorias e de pessoas, toda a
lucratividade e ainda através da internet consggutcipar de licitacbes e acompanha o
desempenho econdmico de seus concorrentes em stabslecimentos por homologacéo e
sdo publicadas pelos 6rgédos que fazem parte dagdies.

A densidade das redes — internas a uma organizagdmmpartilhamento entre
diferentes parceiros — regionais, nacionais ounatgonais, surge como condi¢cdo
que se impde a circulagdo crescente de tecnoldgiaapitais e de matérias-primas.

Em outras palavras, a rede aparece como o insttongere viabiliza exatamente
essas duas estratégias: circular e comunicar (SQUES, p. 147).

As empresas que participam das licitacdes e que @smmelhores ofertas sao
publicadas pelo jornal “on line” ou tradicional énthas, Diario Oficial, as redes de farmacias
que participam sabem dos seus resultados e dossjessa favorece o jogo de negdécios
entre empresas estatais, prefeituras, entre oestakelecimentos. Observamos que ha uma
circulacdo de informagdes que favorece a uma detada empresa, mobilizando todo o setor
em seus aspectos sécio-econdmicos. “A rede fazstazlas prisdbes do espaco tornado
territério: tanto libera como aprisiona. E porgua é “instrumento”, por exceléncia, do
poder” (RAFFESTIN, 1993, p 204).

Nesse fragmento citado fica evidente a dependé&uigercial das farmacias em se
manterem numa rede ja que esse método de estisrmodiavorece uma posicao territorial
capaz de monopolizar e coagir o mercado consureitioprol de suas empresas que estivem
em conjunto, a circulagcdo e a comunicacao serdesfaaracteristicas que auxiliaram toda a

mobilidade de uma rede entre elas ou em concoaé&muaen outra, a0 mesmo tempo em que
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uma empresa pode ter varias filiais em uma mesdaleiela pode também concorrer com
outra empresa que também tenha filiais.
Enquanto o territério adquire uma conotacdo mal#ige (pelo controle concerto,
disciplinar) e cultural (pela apropriacdo simbdjjcdefinindo o espaco a partir de
fronteiras e superficies, a rede, constituia deuado e de pontos e linhas, tem

mais um carater politico-econémico, definindo ng@ag® uma hierarquia ou
complementaridade. (HAESBAERT, 1995, p. 73)

Pode assim dizer que, em uma mesma rede ha uerddde de atitudes, mas ao
mesmo tempo uma dependéncia entre elas para queesigja presente na conjuntura da
outra, assim ambas existiram e sera instrumentpoder, interacdo, planejamento de uma
forma geral dentro do contexto a que pertencem.

As relagdes externas também acontecem, as redisifia@ interagdo entre pessoas
do mesmo ramo comercial que estdo distantes, aave@adnedicamentos tem seus precos
tabelados que vale para toda a rede farmacéuticlaega para toda ela via internet, as
novidades do mercado chegam nas redes e se distribon seus respectivos pontos, existem
também simpoésios para ajudar 0os empresérios a mti@iem seus estabelecimentos e
melhorarem seus empreendimentos, portanto, a redgué estimula a dinamica comercial,

resultando o seu desenvolvimento.

Na expansdo do capitalismo as redes geogréficasnass diversas formas de
manifestacdo, tornando-se ainda progressivameni® importante. Redes que se
manifestam, sobretudo, em uma cada vez mais compégle urbana, cujos centros
sédo do ponto de vista funcional, simultaneamenpecaslizados e hierarquizados,
focos, portanto, de diversos fluxos (NASCIMENTOQ20p. 77)

O capitalismo sem duavida é o facilitador de todaragresso comercial e econémico,
nao sendo diferente para as redes que passa antetestaque sobre os demais ramos
comerciais existentes, assumindo assim um papdiigtarquia local em meio a outros
modelos comerciais.

“Um dos trunfos do poder é hoje informacional, mfarmatica € um dos meios. O
verdadeiro poder se desloca para aquilo que éiweviem grande parte, quer se trate de
informac&o politica, econémica, social ou cultur@RAFFESTIN, 1993, p. 203). O sistema
informatizado também facilitou a comunicag¢do easeaedes e locomocao de funcionérios,
mercadorias e servicos, deixa de ser necessargslocdmento de funcionarios para outro
estabelecimento e o controle passa a ser feitoint&xnet, toda a rede esta préxima
tecnologicamente, o controle de mercadoria € m@dtopelo sistema informatizado de cada
estabelecimento. A tendéncia é que o sistema Vifagdite cada vez mais a expanséo
comercial e administrativa das cidades, tanto miid® do comércio quanto nas demais

atividades realizadas no dia a dia, e que as agimes que se formem sejam cada vez mais
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bem articulas e com ajuda das redes favorecanegragio comercial, social, e territorial da
regiao.

Circulacdo e comunicacdo procedem de estratégiatiie a servico delas. Redes de
circulacdo e comunicacdo contribuem para modetpranlro espaco-temporal que é
todo territorio. Essas redes séo inseparaveis dodosnde producdo dos quais
asseguram a mobilidade. (RAFFESTIN, 1993, p. 204)

As redes utilizam de recursos para sua agilidad® tda circulagcdo de produtos e
atendimento quanto da comunicacdo entre elas,asentio de redes farmacéuticas. No
atendimento priorizam a qualidade logistica e tamloédomiciliar, aquelas empresas que
estdo concentradas no centro da cidade dédo atano@&tes consumidores que estdo distante
delas, dando a eles a compensacao da distan@ayigosde entrega em domicilio, j& outras
redes que ndo estdo situadas na area central aldecs# pulveriza nas periferias, assim a
concorréncia passa a ser do centro para as exaeesdNo que diz respeito a comunicacao
entre elas pode se dar de forma interna dentrade estabelecimento ou de forma externa
em comunicagao com os demais locais onde se espatbdo via internet. “As redes
geograficas sdo, como qualquer materialidade so@eddutos e condigbes sociais”
(NASCIMENTO 2002, p. 77), toda e qualquer formacdenportamento das redes € em prol
da sociedade a qual ela se insere.

No caso do atendimento em domicilio, caracteristfcacional das redes
farmacéuticas, leva-se em consideracao a agilidagiealidade do atendimento tanto da que
se encontra no centro, que precisara de uma rapidez atender aquele cliente que se
encontra deslocado do centro da cidade, quanted#aque ja se encontra na area periférica
essa por sua vez tendo que aprimorar seus sepagcasgjarantir sua clientela local. Fato esse
que facilita o entendimento da fungédo comerciaédeslvida por Campina Grande e que sera

melhor explicitado no préximo capitulo.
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3 — CAMPINA GRANDE E SUA FUNCAO COMERCIAL

3.1 — Processo Histoérico e Evolucao do Espaco

Um dos objetos de estudo da Geografia € a socieéadssim sendo, a andlise da
sociedade é feita a partir de diversos angulosto®egso de organizacéo e reorganizacao da
sociedade se deu concomitantemente a transfornisa@tureza. As sociedades, quando
organizadas no espaco, formam o espaco do homesejalespaco geografico.

A organizagdo espacial € uma dimenséo formadahmeteem ao fazer a sua historia.
Ela €, no processo de transformacédo da sociedadéificada ou congelada e também

modifica e congela. Ela é a propria sociedade édjpadia.

O espaco estd em evolucdo permanente. Tal evotesatia de fatores externos e

de fatores internos. Uma nova estrada, a chegadawiss capitais ou a imposi¢édo

de novas regras (preco, moeda, impostos, etcqlew mudangas espaciais, do
mesmo modo que a evolugao “normal” das propriasitesas, isto €, sua linterna,

conduz igualmente a uma evolucdo. A organizacdespmco pode ser definida

como o resultado do equilibrio entre os fatoreslidperséo e de concentracdo em
um momento dado da histéria do espaco (SANTOS, pAH)

s

A evolucdo permanente € resultante da acdo deefattternos e internos, como:
estradas, moedas, etc. Pode ser definida comoildbeiquentre os fatores de disperséo e de
concentracdo em um momento da historia do espagevoducdo no quadro politico e
econdmico, ocasionando uma hierarquizacao soamecrando as organizacdes em espacos
por elas criados. A definicdo de Corréa complem8atiatos, quando elas se constituem em
inmeras cristalizagdes duradouras oriundas daltrab Sem isso, haveria a extingdo da

sociedade.

Segundo (Corréa 1987), a organizacao espacialegunda natureza, transformada
pelo trabalho social, recebendo varios sindbnimdéss.éE0 conjunto de objetivos criados pelo
homem e dispostos sobre a superficie terrestre.

A organizagdo espacial é constituida pelo conjuddgs inUmeras cristalizagbes
criadas pelo trabalho social. A sociedade conaetaseu espago geografico para
nele se realizar e produzir, para ela propria getie Para isto, cria formas
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duradouras que se cristalizam sobra a superficierdm Caso contrario, insistimos,
a sociedade se extinguiria.(op.cit.:57)

A organizacao espacial ndo é s6 um reflexo daedade. Passa a ser uma condicao
para o futuro da sociedade. Este papel assume gyramportancia devido a crescente
acumulacéo de formas espaciais criadas pelo dapitale exemplificada pela progre L
urbanizacdo da humanidade. Aqui serd mostrado sciorento de Campina Grande,
influenciado pelos fatores politicos, econdmicasoeiais. E feita uma retrospectiva, desde
que o aldeamento ate sua condicdo de municipica Bemto, foi importante fazer um
levantamento geo-histérico para que se possa cemgee 0 porque, de Campina Grande se

destacar na atividade comercial.

O clima de Campina Grande enquadra-se no ciclo tedala semi-arido. Séao
encontrados no municipio solos argilosos vermet¢hescuros (Zona da Caatinga), arenosos
(Zona do Cariri), silico—argilosos (Zona do Bregogilicosos (Zona do Agreste). Situando-se
entre as regides pastoris (Sertdo e Cariri) e gifa® (Brejo e Litoral), Campina Grande
tornou-se ponto de passagem obrigatéria dos coaméesi de gado e cereais, vindos do Sertao
rumo ao Litoral e vice-versa. Assim, a cidade étabzada por uma feira de um comércio
muito din&mico.

A partir de 1697, ocorre o aldeamento dos indigetnassformando-os em pequenos
produtores, no Sitio das Barrocas. No referidooSgurgiram casebres de palha e telha,
formando a primeira rua. Novas moradias de mespwftiram sendo construidas em torno
da capela (Igreja Catedral). Surgiram nas adjaaénas primeiras casas de farinha e, em
razdo da procura desta e outros cereais, 0 povimhd® tornando pouso obrigatorio dos

boiadeiros e tropeiros do interior.

Campina Grande ndo era simplesmente um pouso, gar jpara descanso de

animais; mas parada obrigatéria, o ponto termirallahga caminhada. Aqui se

operavam as permutas, as trocas comerciais, versdiaprodutos do Sertdo,

principalmente o Algod&o, couros e queijos. E cawpm-se as mercadorias para o
abastecimento da zona seca, em maior quantidaderogéalimenticios, rapaduras e
farinha de mandioca” (ALMEIDA, 1996, p.32)

Campina Grande deixara de se tornar um ponto deagas) para ser um ponto
comercial de extrema importancia. Assim, a cidad®vializada por uma feira cujo comércio

era muito dindmico Iniciada no século passado,voita de 1820, ainda preserva alguns
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resquicios comerciais, reproduzido na feira ato@mo a exposicdo das mercadorias sobre
lonas estendidas no calgcamento. Tendo uma locabzpgvilegiada a cidade de Campina
Grande iniciou suas atividades comerciais se deartir do desenvolvimento da criacdo de
gado, sua localizacdo servia como entreposto @gda entre o sertdo e o litoral, o qual
faziam trocas comerciais entre si, caracteristiva tpvoreceu a expansao territorial e

comercial.

Circundada por fazendas de gado e lavouras destdisia, a evolucdo de Campina
Grande deu-se na condicéo de fornecedora de gatlurtdee de tracdo para o litoral
canavieiro e de género agricola das lavouras dessébcia aos nucleos urbanos da
regido litorAnea e das regies circunvizinhas (I2|009, p.23)

A criacdo de gado, as casas de farinha e de cep@aiforneciam suporte ao comercio
de gado local, esses mantimentos vinham de owgiSes e fortaleciam o comércio. Diante
desse apogeu comercial, de uma privilegiada |lagdiz geografica da cidade, Campina
Grande passou a ser uma das regides mais deselasobamercialmente do pais, e ndo parou
por ai sua evolugéo.

O comércio algodoeiro foi um grande passo paraserdelvimento da cidade, as ruas
e feiras que comercializavam o gado e os cereaisagmbém disponibilizavam do algodao,
produto que abriu as portas da cidade para outgies, fato que foi favorecido com a
chegada do trem por volta de 1907, esse avancolégiro acelerou ainda mais 0 processo
de desenvolvimento da cidade que até entdo efa rura

Antes da criagao de um local especifico para a ooalzacao de produtos diversos, o
abastecimento de géneros alimenticios de Campiaad@racontecia unicamente via feira
livre e mercado publico. Hoje, aquela Campina Geagrtbontra-se modificada.

“Nenhuma cidade paraibana (...) beneficiou-se taotdransporte ferroviario quanto
Campina Grande. Convertida no mais importante gambano de todo o interior comporia
com o algodao, comércio e via férrea. O tripé resgeel pelo progresso” (Mello, 2002 p.
162apudPONTES, 2006, p. 20), esse fragmento demonstrgartancia da linha ferroviaria
para o apogeu comercial, favorecendo o deslocamdeatovendedores, compradores e
mercadorias entre nossa cidade as regifes ciréohaie outros estados, dando a ela o titulo

de principal centro comercial da Paraiba e do Nstede

E importante salientar que na medida em que a eidagumiu um papel relevante
no cenario econdémico da regido Nordeste, surgiecgssidade de se criar meios
para atender a demanda das transformac¢des e sevalese Campina Grande
entdo, foi tomando corpo e, ampliando seu petiano, os negécios avolumaram, a
riqgueza multiplicou-se, a producdo e o consumo atemam. Aumentou também o
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movimento migratério das zonas rurais e, nessaaépoarescimento populacional
da zona urbana campinense atingiu 35% (RAMOS, 19557)

Com novas atividades econdmicas surgiram as ndeegs de um novo planejamento
urbano, e consequentemente foram surgindo novasodaiprincipalmente ao longo das
rodovias que davam acesso a cidade, outro fatoexjendiu o centro urbano foi 0 aumento
populacional causado pelo éxodo rural de pessaasdais das areas circunvizinhas. Também
se nota o0 seu crescimento vertical com as congsugé edificios de 5 a 15 andares, tanto

comerciais, como condominios residenciais, geramubém segregacao espacial.
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Escala: 1: 3 200 000

Campina Grande é sem duvida uma das cidades destdq Nordeste, tanto pelo seu
dinamismo quanto pelo seu desenvolvimento dentdermis cidades do estado. Uma cidade
que ja tinha uma pré disposicdo empreendedoraéhigeilitadora da instalacdo de empresas
no comeércio e no setor de industria com grandesresap a exemplo da Alpargatas
exportadora de seus produtos, Coteminas, todasdgegiande mobilidade na economia local
e também fonte de renda para as centenas de fano®mue abrigam, sem contar que é
destaque por ser considerada cidade universitaridp o Campus | da UEPB e UFCG que
tem o polo tecnolégico destaque no pais, além dsosyrofissionalizantes a exemplo da
Escola Redentorista, SENAC, SENAI e varias esadalingua estrangeiras que também se
consolidaram na cidade. Portanto, Campina Gramdéegencia em varios aspectos e vem se

desenvolvendo ainda mais pela sua expanséo ecanéreatucacional.

Figura 1: Campina Grande no estado da Paraiba
Fonte: IBGE
Editado por : Armando de Souza Santos

Na figura observa-se a cidade em evidencia Cam@iaamde, cidade de extrema

importancia dentro de todo o estado da Paraiba. 98ado diferente das demais cidades
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metropolitanas campina também sofreu alteracOeragn de sua histéria, diante dessas
transformacdes, observa-se mudancas significatimesociedade, no comércio, no territorio
como um todo dessa regido, Campina Grande que nmosrgios era rural agora em um

centro urbano.

3.2 — O Comércio de Campina Grande

A cidade que antigamente era ruralizada agorareartoum centro urbano, diante de
todo o processo de desenvolvimento que ocorreudade veio junto a urbanizagéo, fazendo

com gue impulsionasse o fortalecimento comercial.

Campina Grande acompanhou esse processo de ud#mimcebendo populacdo
gue migrou das mesorregides do Sertdo Paraibamob®o®ma. O desenvolvimento

urbano-industrial provocou uma aceleracédo das gdgsregionais durante os anos
1950, 1960 e 1970 (PONTES, 2006, p. 30)

Campina Grande ao se tornar uma cidade comercgsdapa atrair grande massa
populacional dispondo de uma gama de servicos, itatsps, varejistas, atacadistas,
ferroviario, elementos que ocasionaram a migracéo pdssoas das diversas regides
circunvizinhas para o comércio local, logo o desérnmento econdbmico da cidade acabara
sendo favorecido.

O comércio foi se estruturando, as feiras livrearfoocupando espacos fixos, as ruas
recebendo infra-estrutura, o espaco modulando-sem@m de um novo comportamento que a
cidade estava adquirindo, as empresas estabilizssdis telecomunicacdes e a internet como
atuantes assiduos do processo, impulsionando anais o deslanche do novo contexto
espacial da referida cidade.

As principais atividades econdémicas do municipicCdenpina Grande sdo: extragédo
mineral; culturas agricolas; pecuaria; industriastdnsformacéo, de beneficiamento e de
desenvolvimento de software; comércio varejistacadista e servi¢cos, grande produtor de
software para exportacao.

A posicdo privilegiada de Campina Grande contripara que seja um centro
distribuidor e receptor de matéria-prima e mao-derale varios estados. Campina Grande
tem grande proximidade com trés capitais brasfieiNatal, Jodo Pessoa e Recife. Além

disso, dentro do préprio estado, situa-se no cramtmrentre a BR - 230 que nasce na cidade
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de Cabedelo, aqui na Paraiba, e segue até Lalwrdanazonas e a BR — 104 ligando-o aos
estados do Rio Grande do Norte, Pernambuco e Adagoa

Na figura podemos observar a area central da cidadeto de maior apogeu
comercial e grande circulacéo de pessoas, produdniedades de servicos, compondo assim
0 espaco interno de Campina Grande, com sua anilisiigade de lojas da regido e de

franquias vindas de outros estados.

REEIURA  UICI ALDECAIA RADE
ECRE ARIADELAEAE o

DU

DI

CampinaGrande

MAPAURBANO

Figura 2: Centro de Campina Grande
Fonte: SEPLAN — PMCG
Editado por: Alessandra Carvalho Freire

O centro de Campina Grande atende a consumidomespharios e comerciantes da
cidade, assim como também de cidades circunviziehat® de estrangeiros a exemplo das

lanchonetes que tem como proprietarios descendenig®ais que tanto atuam com seus
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estabelecimentos no centro como também em bairresemplo do bairro da Prata que
dispbem de dois restaurantes japoneses bastamfgeftados aqui na cidade, além de
ambulantes também da mesma nacao que atuam noctmrtral com vendas de calcados,
confeccdes e assessoOrios esses como ambulantemddaassim parte na populacdo
comerciante da nossa cidade.

No setor de comércio atacadista, varejista e swviCampina Grande é hoje,
reconhecidamente o maior pélo comercial entrededels de porte médio da regido Nordeste
do pais. A cidade possui um shopping de fabric&eatro Luiza Motta, com diversos
estabelecimentos do ramo de couros e confec¢des;caguercializam produtos a precos de
fabrica, outro shopping de maior extensdo e moviagéio, o Shopping Boulevard, ambos
localizados no bairro do Catolé, area consideraddguiada da cidade e outros dois na parte
central da mesma o Shopping Cirne Center e o Shgmpular Edson Diniz

O centro da cidade € sem duvida o principal loealrdca e vendas, este que por sua

vez também passou por modificagdes ao longo dodemp

Fonte: http://cgretalhos.blogspot.com/ retalhos hisricos de campina grande 1992
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As antigas lojas brasileiras foi uma das altera¢géias ao longo do tempo, dando
espaco ao novo shopping centro da cidade, o Shpueon Diniz, que atualmente atende
aos consumidores de classe baixa a média e temegnaovimentacdo tanto de consumidores
guanto de funcionarios e donos dos comércios gisteax dentro desse local, comerciantes
gue antes da construcdo desse shopping eram anasutpre espalhavam-se pelas ruas do

centro.

Figura 4: Shopping Edson Diniz
Fonte: http://cgretalhos.blogspot.com/ retalhos hisricos de campina grande

Esse novo complexo de lojas aglomerou os vendedmrdsulantes que antes se
distribuiam nas calcadas da cidade, que dificuttaagpassagem de pedestres e até de carros
gue tinham ao trafegar nas ruas, além de sujakie pgualmente a area central. O Shopping
Edson Diniz dispde de diversos boxes, contendouposduntamente com seus vendedores,
além de banheiros, orelhdes e um restaurante pogteladendo aos funcionarios e visitantes
do local e das demais pessoas que ali freqlientakemda dos ambulantes ficou mais
confortavel depois da criacdo desse complexo, tpdiss se organizam em um mesmo local

com toda estrutura necessaria, alem da seguramc@apsaram a ter, tanto contra assaltos
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como também na conservacao de seus produtos, tpgef@avam expostos ao sol e a chuva

guando se distribuiam pelas ruas do centro.

No setor servicos, destaca-se o Distrito de Sesvidecanicos, que concentra | 1 3 le
pecas, oficinas mecanicas, funilarias, etc. em anmiea area. O distrito atrai clientes lo
o Nordeste.

Voltando para area central da cidade, encontrayse grande variedade de lojas de
atacado e varejo a exemplo das lojas de materiebigtrucdo que tem seu territério formado

na rua: Joao Pessoa.

Figura 5: Comércio de material de construgdo — Rudodo Pessoa
Fonte: Robson Sales Pontes, 2006

Ainda na rua Jodo Pessoa encontra-se um outrtbtercomercial a parte que dispde
de eletrodomésticos e mdveis que a figura abaixstraoem uma mesma rua existem dois
territérios 0 de material de construcdo e o deraemésticos e moveis da cidade, o que
facilita ainda mais o consumidor em uma mesma ngardra uma grande diversidade dos

mais variados tipos de comércios existentes ali.
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Figura 6: Comeércio de eletrodomésticos — Rua JodeBsoa
Fonte: Robson Sales Pontes, 2006

A figura mostra uma grande variedade de lojas deeise@ eletrodomésticos das mais
variadas empresas instaladas aqui na cidade aiadeuan Jodo Pessoa. Se tratando da
organizacdo espacial comercial central da referamtiade observamos que ha uma
distribuicdo e aglomeragdo harmoénica ali existeeta, € marcada por uma divisdo de
atividade econémica. As ruas do centro estdo o@agpeamn seus comércios de acordo com o
estilo, disponibilidade, e seu ramo de empreendimé&mncontram-se o comércio de calcados,
roupas, Oticas, material de construcdo, eletr@l@ns, informatica, bancos dentre outros,
todos de forma espacial especifica.

Outra forma de organizagdo comercial é a do setanéeiro no centro da cidade, os
bancos se aglomeram também na rua Jodo Pessoma& tfion territério dentro daquela
localidade onde ja existem o comercio de lojaslekecelomésticos e material de construcéo.
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Figura 7: Pdlo financeiro da cidade
Fonte: Robson Sales Pontes, 2006

Portanto, na regido central da cidade de Campinand&; observa-se grande
diversidade comercial e ao mesmo tempo territdgos aglomeram o0s estabelecimentos
comerciais do mesmo setor (territorialidade). Demsses territorios existe o farmacéutico,

foco principal deste trabalho.

3.3 — O Comércio de Farmacias

As lojas dispondo de uma area privilegiada da @dashde ha o maior fluxo de
pessoas foram se estabilizando e criando fililseamplo das farmacias que passaram a se
estender nas cidades vizinhas, mantendo suas esatr& cidade de Campina Grande mais
precisamente na area “core”, essas por sua vezetstaram um sistema de redes capaz de
manipular as demais que fossem de sua franquiaae gencorréncia entre as outras que
também estivessem inseridas no contexto, a cidade-se centro urbano comercial,
reunindo elementos fundamentais para se ter imvestds de empresas de fora, tornando-se
assim um centro cada vez mais desenvolvido. “Osfllsdo 0 movimento, a circulacéo e
assim eles nos déo, também, a explicacdo dos ferudmaa distribuicdo e do consumo”
(SANTOS, 1997, p. 7dpud NASCIMENTO, 2002 p.56).

As farmécias também disponibilizam de atendimemmidiliar, existem aquelas se

aglomeram no centro da cidade e outras que serjfaalnenas areas periféricas,essas da area
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central por sua vez atendem as regides mais distgetio tele vendas, com a entrega em
domicilio, j& as que se encontram nas periferitabetecem seu mercado local e concorrem
dentro daquele espaco. “Do ponto de vista da eigéd, toda rede estd em perpétua
transformacao, dependendo da escala privilegialdes pstratégias” (RAFFESTIN, 1993, p.
207 apudNASCIMENTO, 2002 p. 79), é a movimentacgdo locad gai definir como a rede
ird agir, por isso pode se entender as diversasftianacdes que acontecem em seu meio,
devido a adaptacao que ela necessitara para atuar.

Uma das principais caracteristicas do comeércio alafiha Grande diz respeito a sua
diversidade e distribuicdo. A &rea central encesgrdragmentada de acordo com o tipo de
servigco a ser disponibilizado, cada compartimergofatma bem estruturada divide-se de
acordo com tipo de mercadoria e aglomeram-se tesaam comércio formal. Chegando a
monopolizar o local em que estdo instaladas. “Amds mais poderosas agem mais
eficazmente sobre o territério pelo fato de queepodnais rapidamente colocar sua producao
em pontos 0s mais distantes: num espaco de temporngea um custo também mais
reduzido”. (SANTOS, 1985, p. GHudNASCIMENTO, 2002, p. 52)

Além do comércio apresentar-se de forma organizé&lcacordo com o tipo de
produto, existe no mesmo uma hierarquia, as l@anaior destague passam a influenciar no
local mais que as outras pelo fato de abrangeremdgrparte de servico que vai desda g
prestacdo de servico local com o fornecimento edateento logistico até a distribui 213
seus produtos em outras areas como também de iadpstaque comercial em questdo de
tamanho de seus estabelecimentos e de reconhegimemidia, a divulgacdo das empresas
ocorre constantemente, o que favorece 0 seu sucesso

E isso que acontece no comércio farmacéutico elentiros que estio inseridos na
regido central da cidade, além de uma aglomerag@ddag com que se estruture o comercio
em areas particulares a determinado servicos, mhrteentro dispdem de material de
construcdo, outra parte € de moveis e eletrogjtaonfeccdes. As farmacias se aglomeram
nao s6 no aspecto fisico, mas também no aspectmiattativo comercial, formando assim

uma area de coesao dos estabelecimentos.
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Figura 8: Comércio de Farmacias — Rua Marqués do Heal
Fonte : Robson Sales Pontes, 2006

A figura demonstra claramente a aglomeracdo dasafdaas em uma mesma calgada,
dando énfase a Redepharma rede farmacéutica tepesdaisa e também rede farmacéutica
de maior nimero de estabelecimentos localizad&nivacda cidade.
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4 — A REDEPHARMA E SUAS CARACTERISTICAS DE ATUACAO

4.1 — Historico: Surgimento e Evolugéo

A Redepharma comecou com sua primeira loja em Rosjrhoje a rede é composta
por 25 lojas espalhadas pelas cidades de Campimad&rJodo Pessoa, Patos, Pocinhos e
Esperanca, em Campina sdo 15 lojas no centro @alecidom atendimentos especificos,
Redebella, Redenatural e Imports dentre outrostralbalho construido ao longo dos 27 anos
consagrados em 2010, utilizando da parceria dedgsade grandes marcas, servico e dos
funcionarios.

A Redepharma tem uma equipe de 550 funcionaridskdigdos pelas diversas lojas
que compdem o estado. O atendimento é de 24 horadgeimas lojas com um diferencial
que atrai cada vez mais o consumidor, entrega enicdio e precos competitivos que faz
com que a rede se destaque das demais, além dasamtpmbém ser uma geradora de
empregos nas cidades a exemplo de Campina Gratelsezvigos para a populacéo.

“Desde o inicio adotamos um padrdo diferenciado mmsso estado, o padréao
“drugstore” e foi com isso que nossa marca foi td&m aceita pelo publico, € um sistema
onde o cliente se sente mais a vontade, pela qaaio que damos aos nossos funcionarios
e que também prestam servigos diferenciados ema@laos nossos concorrentes, como uma
grande engrenagem cada um tem uma grande impoaaresse processo” (Diretor, 2010).
A Redepharma tem na direcdo geral dois diretoresagiministram as empresas juntamente
0os gerentes de cada loja, esses, sdo responsaleidragbalho da equipe, controle de
mercadoria e funcionamento geral do estabelecimento

A demanda da Redepharma é muito grande para cadnsistradores déem conta de
toda sua estrutura € preciso ter planejamento tinveistos em midia e grandes promocoes e
implantacéo de lojas em locais estratégicos quktéac a visitacdo do consumidor e dificulte
a venda dos concorrentes, além de diversidadeatieifors, preparacdo dos funciondrios para
um melhor atendimento dentre as demais redes,devama postura arrojada na gestao dos
negocios, Sao 0s principais aspectos que mantéresso da Redepharma.

Sempre mantendo-se atualizados nas questdes dendtifica 0 qual todo trabalho da
empresa é feito,0 grupo remodelou sua logomarén) d& manter informacdées pelo “site” da
empresa e ainda estudam uma nova possibilidacedds de relacionamentos atendendo uma

camada maior ainda de consumidores via internet.
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“A Redepharma é muito dindmica, investe forte ravatéo, o consumidor estd cada
dia mais exigente e muda todo dia seus habitoslakw @ue a Redepharma tem que
acompanhar essa evolucdo, modelamos nossa marclmaos varios setores da empresa e
vamos realizar um ousado plano de expansao nosrpoéxanos, junto faremos um 2011 de
grande sucesso para todos no6s” (Diretor 2, 20FDnotavel o interesse dos dirigentes em
sempre estarem atualizados dentro do campo cordaziendo assim o deslanche da
empresa no estado e principalmente aqui na cidadepi@a Grande, com varias lojas

localizadas pelo centro, favorecendo ainda mamsumidor e destacando-se das demais.

4.2 — Localizacdo e Endereco das Farmacias da Retiepma no Centro da Cidade de

Campina Grande
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Figura 6: Distribuicdo espacial das Redepharmas edifarmas nos bairros; Centro e Prata, Campina
Grande - PB.
Fonte: SEPLAN — PMCG
Editado por: Armando de Souza Santos
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A maior concentracdo das farmacias encontra-seenwocda cidade, localizando-se n
as principais ruas da mesma que pelo mapa podeessevar que sao bem proximas uma das

outras. Dentre as principais ruas do centro dadeidi@ Campina Grande estao:

1 - RUA: MARQUES DO HERVAL

2 - RUA: MACIEL PINHEIRO

3- RUA: RODRIGUES ALVES (PRATA)

4 - PRACA DA BANDEIRA

5- RUA: TREZE DE MAIO

6-RUA: CORONEL JOAO LORENCIO PORTO

1- RUA: MARQUES DO HERVAL

+ REDEPHARMA LTDA R13 — CENTRAL DE DISTRIBUICAO
R: MARQUES DO HERVAL, 98 —2° E 3° ANDAR — CENTRO
CAMPINA GRANDE - PB FONE: (83) 3315-6556
CNPJ 01.486.101/0006-91 IE 16.127.443-9

» REDEPHARMA LTDA - LOJA 02
RUA: MARQUES DO HERVAL, 98 — CENTRO
CAMPINA GRANDE - PB FONE: (83) 3315-6580
CNPJ 01.486.101/0002-68 IE 16.117.570-8

» REDEPHARMA LTDA — LOJA 12
RUA: MARQUES DO HERVAL, 114 — CENTRO
CAMPINA GRANDE - PB FONE: (83) 3315-6590
CNPJ 01.486.101/0007-72 IE 16.127.532-0

« NELFARMA COM. DE PROD. QUIM. LTDA - CENTRAL
RUA : MARQES DO HERVAL, 36, 1° ANDAR — CENTRO
CAMPINA GRANDE —PB
CEP: 58400-087 FONE: (83)3315-6565
CNPJ- 70.097.530/0008-51  IE. 16.146.271-5

+ NELFARMA COM. DE PROD. QUIM. LTDA — LOJA 06
RUA: MARQUES DO HERVAL, 36 — CENTRO
CAMPINA GRANDE —  FONE: (83) 3315-6565

CNPJ 70.097.530/0001-85 IE 16.101.383-0
* NELFARMA COM. DE PRODUTOS QUIM. LTDA — LOJA 15

RUA: MARQUES DO HERVAL, 16 — CENTRO
CAMPINA GRANDE - PB FONE: (83) 3341-4229/3315-6550



CNPJ 70.097.530/0004-28 IE 16.133.931-0

2- RUA: MACIEL PINHEIRO

* NELFARMA COM. DE PRODUTOS QUIMICOS LTDA- Loja 22
RUA: MACIEL PINHEIRO,270- CENTRO
CAMPINA GRANDE Fone: (83) 3310-6047/3310-6048
CNPJ- 70.097.530/0009-32 IE. 16.150.580-5

3- RUA: RODRIGUES ALVES (PRATA)

+ NELFARMA COM. DE PRODUTOS QUIMICOS LTDA — LOJA 20
RUA: RODRIGUES ALVES, 602 — PRATA
C. GRANDE FONE: (83) 3310-6018/3310-6022
CNPJ 70.097.530/0006-90 IE 16.141.658-6

4- PRACA DA BANDEIRA

+ REDEPHARMA LTDA - LOJA 10
PRACA DA BANDEIRA, 92 — CENTRO
CAMPINA GRANDE - PB FONE : (83) 3315-6570
CNPJ 01.486.101/0005-00 IE 16.127.611-3

5 - RUA: TREZE DE MAIO

* NELFARMA COM. DE PROD. QUIM. LTDA — LOJA 08
RUA: 13 DE MAIO, 294 — CENTRO
CAMPINA GRANDE FONE: (83) 3342-2800
CNPJ 70.097.530/0003-47 IE 16.080.303-9

* NELFARMA COM. DE PROD. QUIM. LTDA - LOJA 11
RUA: 13 DE MAIO, 259- CENTRO
CAMPINA GRANDE - PB. FONE: (83) 3321-6060
CNPJ 70.097.530/0002-66 IE 16.127.582-6

6 —RUA: CORONEL JOAO LORENCIO PORTO

* NELFARMA COM. DE PRODUTOS QUIMICOS LTDA- Loja 29



RUA: CORONEL JOAO LORENCIO PORTO;374 - CENTRO BQIX0
CAMPINA GRANDE Fone: (83)
CNPJ- 70.097.530/0011-57  IE. 16.165.209-3

Demais Localidades

PATOS e ESPERANCA

PATOS

« NELFARMA COM. DE PRODUTOS QUIMICOS LTDA — LOJA 16
RUA: PEDRO FIRMINO, 116- CENTRO
PATOS FONE: (83) 3421-6666
CNPJ 70.097.530/0005-09 IE 16.135.688-5

+ NELFARMA COM. DE PRODUTOS QUIMICOS LTDA — LOJA 21
RUA: SOLON DE LUCENA, 155 - CENTRO
PATOS FONE: (83) 3421-6000/3421-6010
CNPJ 70.097.530/0007-70 IE 16.142.350-7

ESPERANCA

« NELFARMA COM. DE PRODUTOS QUIMICOS LTDA- Loja 23
RUA: MANOEL RODRIGUES DE OLIVEIRA ,97 - CENTRO
ESPERANCAFone: (83) 3361-2949
CNPJ- 70.097.530/0010-76 IE. 16.158.252-4

36



37

5 - CONCLUSOES

Ao observar o comportamento espacial das empresasmércio de Campina Grande,
pode se constatar uma divisdo por tipo de servige produtos a ser vendidos nas ruas da
cidade, o comeércio farmacéutico ndo é diferents, prancipais ruas do centro da cidade
encontra-se no minimo uma Redepharma, a rua: MardaeHerval por exemplo é onde
existe 0 maior numero delas, 6 estabelecimentosvasadade de servicos, medicamentos,
cosméticos e produtos naturais.

A Redepharma em sua variedade de servico e praduiou-se a rede farmacéutica
mais influente no comércio central, utilizando dstraégias de localizacdo, sistema
informatizado, e grandes marcas compondo seusuestogrtificios usados para que hoje ela
se destaque das demais.

Em relacdo ao comércio de Campina Grande observargss territorios, seja de lojas
de varejo, atacado, eletroeletronicos, materiatatestrucéo, confeccdes, oOticas, bancos e de
farmacias, a organizacdo dos estabelecimentos féra@ harmoniosa, as ruas servem de
divisdrias para cada tipo de fornecimento de coimgocque facilita o consumidor enquanto
pedestre, aos motoristas que trafegam enquantarpracsuas lojas de destino as compras e
também as empresas que ja tem o seu publico prefake

O espaco central da cidade propiciou a criacdoiversibs territdrios comerciais, que
dentre eles se evidenciaram a territorialidaddglen@as empresas a exemplo da Redepharma,
as estratégias utilidades pela empresa além daimp@tante que € a compra de pontos
estratégicos para estruturacao de suas lojas femmpgeesa um monopolio farmacéutico.

Os locais que estao seus estabelecimentos de foopasital contra seus concorrentes
pelo fato de aglomerar-se duas os mais lojas deghadma em uma mesma rua ou esquina
para a empresa concorrente ficar em detrimentorepmuca disponibilidade de produto e de
visualizacao, o atendimento em domicilio que leeagresa a atender também as localidades
mais distantes do centro, os produtos nacionaisngortados, o grande numero de
funcionérios e estabelecimentos com atendimentiodéade 24 horas, além do servi¢co “on
line” e de sua logomarca famosa no meio comerpatiem ser fatores que le a
territorialidade da empresa, e atualmente a regarsle suas lojas nas demais ¢ 28 do
estado.

O comércio de Campina Grande além de sua diveesidadhonstra hierarquias de
algumas empresas, pelo fato de algumas delas seraim divulgadas com grande

investimento da midia, tendo maior numero de lejaambém de serem bem estruturadas
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com grande diversidade de produtos faz com que enpmmeio ao seus territorios se
destaquem das demais. Portanto, a Redepharma podersiderada hierarquica dentre o
territdrio farmacéutico, pois, além de adotar todasas caracteristicas ainda pensam em
expandir seus empreendimentos no futuro, sem caqiar ndo abre mao do aspecto
tecnolégico, o que faz com que toda a rede tenhimate nas sedes que sdo a Redepharma da
rua: Venancio Neiva e no escritério localizado u& Marques do Herval.

Sendo assim pode-se dizer que em meio a tanta®ries existentes no comércio de
Campina Grande a Redepharma que também se inserenedeles passa a se destacar,
tornando-se territorialidade dentre os demais, detmino aspecto principal o espaco que
soube utilizar em prol com todos seus elementasedade, comercio, midia, oferta, internet,
fazendo do seu nome um notavel e influente coméaiacidade de Campina Grande e no

estado como um todo.
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