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A REVISTA OUTRA COISA E A DIFUSAO DA CENA INDEPENDENTE DO ROCK
NACIONAL

Luana de Azevédo Morais?

RESUMO

O artigo discute os métodos utilizados pela revista Outra Coisa para a popularizacdo da cena
musical independente. Nesse sentido, visa conferir os até entdo novos patamares de producdo
no mercado fonografico nacional, primando pelos resultados dentro do género Rock N’ Roll.
Busca-se averiguar como a revista, criada sob o respaldo do influente musico Lobdo com o
slogan “rock, cultura e ideias”, empregou diretrizes alternativas de consumo assumindo uma
postura analoga a cultura underground, num processo cada vez menos condizente as
estratégias de marketing adotadas pelas grandes gravadoras. Desse modo, mediante a analise
de conteudo dessas publicacdes, apresentamos como tais técnicas de veiculacdo estabeleceram
novos parametros na divulgacao e distribuicdo musical no pais no periodo que compreende 0s
anos 2000.

Palavras-chave: Andlise de Conteudo. Jornalismo Especializado. Revista Outra Coisa. Rock
N’ Roll.

1 INTRODUCAO

O género rock encontra-se circunspecto numa grande amplitude de subgéneros, algo
gue comprova as maltiplas rupturas que produziu em si mesmo ao longo dos anos. Firmando-
se como simbolo de identidade pelos adeptos do estilo, ndo se transfigura apenas como
veiculo de difusdo de letras expressivas amparadas em melodias marcantes, mas também
apregoa formas ideoldgicas e padrdes de comportamento. A expansdo e consolidacdo do
género deu-se em meio aos episddios politicos e sociais que explodiram na contracultura dos
anos 60 e subsiste até os dias atuais, principalmente na linguagem de contestacdo que se

delineia perante as agruras sociais.

!Aluna de Graduacdo em Comunicacdo Social na Universidade Estadual da Paraiba — Campus I.
E-mail: lunna.lam@gmail.com



O rock, logrado como bem da indUstria cultural e inserido num sistema que se
aproveita para angariar condigdes de lucro, fez com que os elementos facilitadores da difuséo
musical em grande escala fossem direcionados conforme a expectativa identificada na massa.
Essa légica busca assegurar que 0s estoques passem por um ciclo de venda lucrativo e fluido,
além de asseverar uma aparente satisfagdo do consumidor — satisfacdo essa que firma o
consumo e fideliza o cliente.

O encadeamento dessas estratégias, que se converte em instrumento para celeridade do
consumo, oportunizada pela difusdo midiatica, nos leva a crer que o género tomou proporcoes
mercadoldgicas no tocante & manifestacdo musical e as formas de manifesta-la. Na disputa do
“quem vende mais”, as grandes gravadoras que operam no mercado cultural s&o 0s principais
matizes para o éxito mercadol6gico mediante o uso de taticas apuradas de marketing.

E nessa conjuntura que o uso indiscriminado dos padres musicais, instituido tanto
pelas majors (grandes companhias) quanto pelas industrias de consumo mais segmentado,
procura estipular vinculos aos designios da cultura mainstream ou underground. Tais termos
propGem uma distin¢do nas condicOes de producdo, distribuicdo e legitimacdo de determinado
artista imerso nos tramites do mercado da musica para as massas.

Adequando a notoriedade prépria do mainstream ao cenério underground, a revista
Outra Coisa privilegiou termos congéneres dentro das varias ramificacbes que norteiam a
cena da musica popular brasileira, abrigando uma vasta rede de articuladores do meio artistico
e produzindo uma sensacao de representacdo social e vinculo com o leitor por meio daqueles
que capitularam seus pensamentos nesse projeto.

O presente artigo visa pautar as consideraces que emergem da perspectiva da revista
Outra Coisa através da analise dos contetdos presentes na mesma. Com esse estudo, busca-se
depreender se a composicao de tal revista permite perceber o que se oferece sobre os modos
de producdo da musica independente para um segmento expressivo da populacdo, alterando a
visdo critica e estritamente pessoal do publico alvo nesse sentido.

Sob esse ambito, procuraremos também avaliar se a abordagem da publicacdo
estudada beneficiou os artistas de rock veiculados em suas paginas, objetivando identificar
como o incentivo a propagacgéo da arte por meios ndo cooptados pelas grandes gravadoras foi
realizado.

O trabalho estd estruturado em 4 secOes. Na primeira, com vistas a precisar as
singularidades do Jornalismo de Revista, nos valemos de autores cujos trabalhos sdo

pertinentes aos subtemas escolhidos: segmentacdo jornalistica e jornalismo especializado.



Também trazemos ao discurso um breve enunciado sobre o jornalismo cultural especializado
em mausica para, por fim, delinearmos rapidamente a trajetéria da extinta Outra Coisa.

Ja na secdo 2, tracamos o embasamento histérico sobre o estilo Rock N’Roll,
considerado a maior revolucdo da cultura popular do século XX e massificado pela voz de
Elvis Presley. Nessa etapa do trabalho, estabelecemos a relagdo entre rock e mercado, além de
tratarmos de questdes conceituais sobre os termos Mainstream e Underground. Fizemos
também um apanhado da relacdo entre o género musical primado em nossas paginas e o
Brasil.

A secdo 3 é dedicada a fornecer a sustentacao tedrica do estudo em vigor, trazendo a
revisdo bibliografica da Anélise de Contetdo (AC) para, em seguida, demonstrar a aplicacéo
do conjunto de técnicas empregadas pelo referencial metodoldgico em questao.

As inferéncias que extraimos da andlise aplicada ao corpus da pesquisa sdo descritas
na quarta secdo, a qual expde os resultados advindos da AC, dividindo-os em duas partes:
elaboracdo das categorias de analise e o posterior detalhamento analitico das unidades
temaéticas.

Nas consideracdes finais, descrevemos algumas reflexdes feitas a partir da AC e, no
esforco de substanciar futuras empreitadas de pesquisa sobre o tema aqui discutido, visamos
dispor um esforco introdutorio para melhor compreenséo da revista Outra Coisa em sua breve

atuacdo no mercado editorial brasileiro.

2 JORNALISMO DE REVISTA

A acessibilidade a informacéo tem sido apoiada pela insercdo de diversas plataformas
midiaticas no cotidiano das pessoas e entre 0s segmentos mais notdrios que figuram nessas
praticas estdo as publicacdes impressas do jornalismo de revista. Segundo Vilas Boas (1996,

p.9):

Além de visualmente mais sofisticadas, outro fator a diferencia sobremaneira
do jornal: o texto. Com mais tempo para extrapolag¢des jornalisticas do fato,
as revistas podem produzir textos mais criativos, utilizando recursos
estilisticos geralmente incompativeis com a velocidade do jornalismo diério.
A reportagem interpretativa é o forte.

O mercado editorial das publicagfes no formato revista € amparado na criacdo de
competéncias discursivas proprias (linguagem dialética e dialogica) e na producdo de valores
estéticos para a atracdo e manutengdo do publico alvo “[...] regido por questBes culturais,
mercadoldgicas, institucionais e editoriais” particulares (TAVARES; SCHWAAB, 2013, p.
9). A seguir, definiremos o0s conceitos basicos acerca do produto midiatico escolhido, bem
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como dos componentes do projeto editorial que conferem o carater de especificidade do
jornalismo de revista.

Scalzo (2003, p. 11) descreve uma revista como “[...] um veiculo de comunicagdo, um
produto, um negdcio, uma marca, um objeto, um conjunto de servi¢os, uma mistura de
jornalismo e entretenimento”. Entre as caracteristicas que singularizam o estilo da revista,
estdo a proximidade com o publico-alvo e a politica editorial da publicacdo. Esse modus
operandi permite que o jornalista esmilce 0s acontecimentos que ainda estdo em evidéncia
nos noticiarios a medida que enriquece tal cobertura com pesquisa, documentacdo e,
consequentemente, riqueza textual. A andlise e a interpretacdo do fato, mediante a viséo
detalhada do contexto exposta numa narrativa instigante, favorece que o leitor seja cativado
pela historia e reflita sobre o caso.

A natureza periodica das revistas (semanal, quinzenal, mensal ou, no caso da Outra
Coisa, bimestral) possibilita a adog¢do de textos mais requintados ao passo que estes abarcam
fungdes culturais observadas sob diversos aspectos, atuagdo mais complexa que a simples
transmissdo de noticias. Assim, para Scalzo (2003 p. 13), as revistas “entretém, trazem
analise, reflexdo, concentracdo e experiéncia de leitura”, excedendo a simples vocagdo
noticiosa ao conciliar técnicas jornalisticas e literarias.

A alianca entre essas duas caracteristicas (aprofundamento e periodicidade) confere a
revista um carater de maior longevidade em relacdo aos produtos midiaticos de tiragem diéria,
como os jornais impressos. Afinal, o estilo magazine ¢ “[...] mais interpretativo e documental
que o jornal, o radio e a TV” (VILAS BOAS, 1996, p. 9). Nascimento (2002, p. 18) também
pondera sobre o tema: a revista “[...] se difere do jornal pelo tratamento visual (melhor
qualidade de papel e impressdo, além de maior liberdade na diagramacdo e utilizacdo de
cores) e pelo tratamento textual (sem o imediatismo imposto aos jornais diarios) [...]”.

Vale salientar que as caracteristicas acima elencadas ndo podem ser tomadas de
maneira isolada, visto que se mantém estreitamente ligadas umas as outras: periodicidade e
formato, por exemplo, dependem dos objetivos da revista ou, inversamente, o objetivo sé sera
delimitado em razdo dos indicadores estilisticos da publicacdo e dos interesses econdmicos e
institucionais da mesma. No que tange a interatuagéo entre estes elementos, Ambrose e Harris
(2009) exemplificam:

[...] a natureza efémera das fofocas sobre celebridades significa que as revistas que
as noticiam utilizam papel de baixa qualidade porque o conteido é "descartavel".
J& os periddicos académicos, por exemplo, serdo mantidos por anos. (AMBROSE;
HARRIS, 2009, p. 43).
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Outra questdo que garante a sobrevida das revistas é o fato destas criarem
identificacbes num dado conglomerado com interesses em comum (publico-alvo) e, assim,
legitimarem a sensacdo de pertencimento entre os participes destes grupos. E na formacio
desses grupos de afinidades e na delimitacdo do perfil do consumidor que as diretrizes
editoriais da publicacdo sdo regidas. Afinal, "[...] quem define o que é uma revista, antes de
tudo, é o seu leitor" (SCALZO, 2003, p. 12).

Outros critérios que singularizam o género de revistas sdo a arte visual e o repertorio
linguistico (fotografia, design e texto) que compreendem grande variedade de estilos. Vilas
Boas (1996, p. 72) afirma que “[...] o planejamento editorial de uma revista envolve ritmo
gréfico, visual e de sentido das palavras”. Tendo por fim o intuito de fisgar o leitor, a revista
deve conter atrativos estilisticos que contemplem nao somente os critérios de importancia
jornalistica. Desse modo, o carater multifacetado das magazines ndo exige o uso de férmulas
de redacdo tao inflexiveis como a dos periddicos, por exemplo. Nestes, o foco da abordagem é
o fato, enquanto que naquelas a énfase é dada ao assunto, tratando-o de modo mais amplo e
estabelecendo um contexto maior.

A direcdo ideoldgica da revista, em consonancia com 0s interesses corporativos, €
estabelecida por meio da identificacdo prévia do publico alvo que almeja alcancar. Essa
caracteristica de privilegiar um contingente especifico sera melhor abordada a seguir.

2.1 A SEGMENTACAO E 0S CAMINHOS POSSIVEIS

Imersa numa cultura de massa, a producdo jornalistica busca homogeneizar grandes
publicos a medida que produz bens culturais voltados a um expressivo nimero de pessoas,
numa acdo voltada para perceber reinvindicacbes da coletividade e externa-las.
Exemplificando esse processo, temos o jornal diario que escreve para uma plateia
diversificada e se propde a angariar a adeséo do publico via abordagens generalizadas.

No entanto, a diversidade cultural que caracteriza a sociedade na contemporaneidade
abre margem para que o processo jornalistico assuma controle de publicos especificos a
medida que dialoga diretamente com por¢des fragmentadas de leitores e, consequentemente,
produz nestes a sensacdo de pertencimento, de vinculo.

Assumir essa postura, claramente segmentada, faz com que as revistas tratem de temas
bem delimitados que se enquadram dentro dos limites precisos que configuram o jornalismo
especializado. Essa segmentacdo, de acordo com Buitoni (2013, p. 118), "implica uma

diferenciacdo, que, a0 mesmo tempo, precisa de consonancias grupais”. E a maxima do
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dividir para melhor atingir: ““[...] quem quer cobrir tudo acaba ndo cobrindo nada e quem quer

falar com todo mundo acaba ndo falando com ninguém” (SCALZO, 2013, p. 49).

2.1.1 Jornalismo Especializado

Segmentar € dividir os leitores em nichos, ou seja, em grupos que gozam de interesses
analogos e que contemplam assuntos valorados pelos integrantes destes grupos. Por meio
destes atributos, a especializacdo jornalistica consegue suscitar a simpatia dos grandes
contingentes de leitores, cada qual reunido em comunidades com interesses préoprios baseados
em escolhas individuais.

Cada revista faz uso de uma estrutura que estabelece um foco preciso para guiar o
individuo leitor dentre a enxurrada de informacdo que se prolifera dos mais variados meios.
Para tanto, o jornalista deve acumular experiéncia e conhecimento num dado setor a fim de
manter maior proficiéncia com o assunto abordado. Assim, o profissional atuante no
jornalismo especializado ndo escreve para um grupo genérico, ou, ainda, de modo superficial.
Este deve, antes de tudo, estar ciente que sua producdo, amparada nos meticulosos processos
de depuracédo do fato, de conferéncia dos dados e de checagem das fontes, servira de escopo
documental para futuras pesquisas, ensejando a contribui¢do/percepcao historico-documental
que tais informagdes trardo a posteridade. Scalzo (2013, p. 55), reitera que “[...] usando as
mesmas regras para fazer uma boa reportagem, o jornalista também fard, inevitavelmente,
uma boa matéria de prestacdo de servigos”.

Embora haja publica¢des que enfatizem a maxima do “para todos 0S gostos”, a maioria
das revistas prezam por estratégias editoriais que norteiam as especificidades pensadas para
cada publicacdo e os assuntos de sua competéncia. Em face dessa distingdo de contetdo, “a
especializacdo de uma revista pode ser tematica ou segundo a segmentagdo dos leitores”
(VILAS BOAS, 1996, p. 71). Tais segmentos ainda podem sofrer rupturas, tendéncia
assumida pelo jornalismo de revista em atender demandas cada vez mais especificas,
conforme as potencialidades do mercado. E o que Scalzo (2013, p. 49) chama de

“segmentacao da segmentacao’:

Por exemplo, partindo do publico de pais de criangas, é possivel fazer revistas para
pais, para maes, para mées de bebés, para mées de bebés gémeos, para mées de
bebés gémeos que moram em S&o Paulo. E possivel estender e afunilar a lista até
chegarmos a grupos muito pequenos — e se quisermos ir ao extremo, até chegar a
cada individuo em particular.
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O fendbmeno de segmentacdo da noticia (comportamento préprio das revistas, mas
também encontrado na imprensa diaria em pequena escala), pressupde ndo sé em selecionar e
delimitar o nivel de relevancia da informacdo, mas também em filtrar a abordagem de
assuntos especificos dos mais variados conteddos que mantenham certa coesao tematica, ou
seja, que vao de encontro aos anseios de dado grupo cujos integrantes compartilham uma
relacdo de proximidade ideologica.

Como vimos, a especializagdo jornalistica corresponde a uma apreciacdo singular de
informacdes direcionadas que resvalam nos interesses de grupos criteriosos que tencionam um
contetdo qualificado. Evidentemente, a atuacdo do jornalismo especializado vem de encontro
a necessidade de satisfazer audiéncias especificas que buscam contetido direcionado aos seus
interesses em meio ao pluralismo noticioso advindo de variadas fontes. No entanto, ha a
preocupacdo acerca dos perigos inerentes a especialidade de generalidades. A preocupacéo
consiste na hipdtese de que a especializacdo exacerbada ndo estimularia o jornalista a procurar
fontes capacitadas em determinado assunto para, a partir dessa pesquisa, traduzir tais
informacdes de modo didatico ao publico leigo. E como se ele assumisse a postura do
especialista e agisse como porta-voz oficial do conhecimento especializado que detém,
fazendo uso de abordagens mecénicas e sem o teor critico proprio do curioso que desconhece
0 assunto.

Quando o jornalista especializa-se numa area, ele pode até ganhar em
profundidade, mas corre o risco de comportar-se exatamente como o especialista
gue entrevista, ou seja, perder a curiosidade tipica do leitor comum. (SCALZO,
2003, p. 55)

Essa especializacdo demasiada culminaria ainda, segundo Scalzo (2003), numa
apreciacdo supervalorizada das reportagens por intermédio de termos estritamente técnicos e
jargdes da area, valendo-se de uma linguagem cifrada para um publico exclusivo e de dificil
entendimento para 0s nao integrantes do meio. Além da estrutura da linguagem, que
comprometeria o principio basico da comunicacdo, ou seja, a assimilacdo do codigo, outro
problema que emana do tratamento jornalistico de assuntos especificos é a limitagdo da
percepcao do jornalista, que passa a ver 0 mundo de maneira estreita, limitando sua area de
acao e, consequentemente, empobrecendo seu arcabougo cultural. Compete ao jornalista
encontrar o ponto de equilibrio entre a pericia técnica e a abordagem genérica num dado
assunto, estimulando a capacidade de articular esses dois extremos e mantendo um dialogo

eficaz entre leigos e especialistas.
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2.1.2 Jornalismo Cultural especializado em musica

A histéria do jornalismo cultural se confunde com a prépria génese do jornalismo. As
mudangas ocorridas ao longo dos anos permitiram que as revistas reformulassem conceitos,
revisitassem e modernizassem métodos e comportamentos para sobreviver a concorréncia dos
novos veiculos em ascensdo. As novas tecnologias viabilizaram o dominio quase que absoluto
sobre os avangados sistemas comunicacionais, sobremaneira nos novos estilos com que as
informacdes sdo processadas. Em face dessas perspectivas, no que compete a cultura no
conceito mais restrito do termo (atividades artisticas e entretenimento), o tratamento de maior
profundidade fez com que as revistas desse segmento perpetuassem o interesse do leitor nas
mais variadas formas de manifestacdo cultural. Para Frias (2001, p. 83), “[...] o jornalismo &
sempre cultural na medida em que exprime o gesto humano dentro de contextos ideoldgicos,
politicos, enfim, dentro da tessitura social e de relagdes”. Assim, nota-se que musica, cinema,
artes plasticas, literatura, fotografia sdo tematicas que, invariavelmente resguardam estilo e
publico bem definidos.

O jornalismo cultural compreende uma gama de publicagdes que ndo trazem temas
analisados de forma simplista a fim de atingir um “leitor mediano”. Isso ocorre porque os
consumidores de revistas do nicho, a exemplo das nacionais Bravo e Cult, possuem um
contato intimo com as tematicas abordadas que compreendem as diversas ramificacfes do
campo cultural.

No ambito musical, o jornalismo de revista é tdo vasto e diversificado quanto a
abundancia dos géneros da musica existentes: Showbizz sobre o pop; Cavaco de Prata sobre o
samba, pagode e choro; Rock Brigade, Roadie Crew, Guitar World, Kerrang! e Metal
Hammer sobre heavy metal; NME, Billboard e Rolling Stone que cobrem amplos aspectos da
cena musical ao redor do mundo.

Nesse tipo de publicacdo, voltado a um publico especifico de comportamento e estilo
de vida prdprios, cria-se um elo que extrapola o simples interesse musical. Assim, 0 género
ndo versa apenas sobre musica, pois estabelece também uma aproximacdo ao universo do
publico-alvo a medida que faz uso de uma linguagem dotada de girias e expressdes
pertencentes aos falantes de determinado grupo/tribo. Como exemplo, tem-se as revistas de
carater mais técnico (Cover Teclado, Guitar Player, Bass Player, Modern Drummer) que nédo
sdo destinadas somente aos musicos, mas também ao publico que ndo domina um instrumento

e gosta do instrumentista cuja matéria estampa algumas péginas da publicacéo.
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2.2 REVISTA “OUTRA COISA”

Fundada oficialmente em 2005 e editada pela L&C Editora e Net Records, a revista
Outra Coisa foi idealizada pelo musico carioca Lobdo, sendo lancada e distribuida gragas a
captacdo de recursos da Lei Rouanet. A publicacdo reunia participacbes de mausicos e
agitadores culturais do Brasil, entre eles José Celso Martinez Corréa, Silvio Essinger, Angeli,
Laerte, Addo Iturrusgarai, Zé da Silva, Marta Medeiros, Adilson Pereira e outros. Na
biografia “Lobao: 50 anos a mil” (WOERDENBAG FILHO; TOGNOLLI, 2010, p. 435), o

musico relembra o episodico langamento da revista:

O projeto Lobdo Manifesto/A vida é doce foi langado no dia 23 de novembro de
1999. Com uma reportagem de capa da llustrada e duas paginas inteiras. [...] A
revista/CD saiu pela Editora Escala com cinquenta mil cdpias numeradas. Esse
expediente seria a pa de cal nas intengfes das gravadoras em abortar o projeto de
lei da numeragéo.

Em 2002, Lobdo foi um dos lideres do movimento que batalhou pela aprovacao da lei
que tornou obrigatéria a numeragdo de CDs na industria fonografica do pais. Depois de
finalizar seu 11° disco de estudio em 1999, A Vida é Doce, projeto lancado pelo selo
Universo Paralelo e capitaneado pelo proprio artista ap6s a rescisdo de contrato com sua
antiga gravadora, 0 musico projetou uma estratégia, até entdo inédita no segmento musical,
gue garantisse 0 escoamento do disco sem a tributacdo exorbitante da época.

Inspirado numa revista de piadas de Ari Toledo que trazia na capa “Compre a revista e
leve gratis um CD” (WOERDENBAG FILHO; TOGNOLLI, 2010, p. 433), 0 musico carioca
resolveu copiar a proposta, uma vez que ndo havia a cobranca de tributos em produtos
editoriais e, dessa forma, o disco encartado também néo seria taxado. Surgia, assim, a ideia de
lancar um disco vinculado a uma publicacdo comercial inserida no mercado editorial,
estratégia para baratear a divulgacdo e a distribuicdo do trabalho do préprio Lobdo e de
inimeros outros musicos independentes que viriam em seguida, visando diminuir os custos e
otimizar a liquidez de suas produgdes. Numerando os CDs e utilizando bancas de jornais e
sites da internet como pontos-de-venda, 0 musico carioca comercializou mais de cem mil
copias do disco. Tal feito garantiu uma verdadeira revolugdo fonografica gragas a transi¢do do
modus operandi da producdo independente brasileira. Em entrevista concedida ao jornalista

Hagamenon Brito do site Terra, em 2003, Lob&o se manifesta sobre a publicagéo:
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A proposta é discutir a indUstria cultural, as novas possibilidades, os velhos vicios,
os artistas novos do Brasil, as cenas independentes do pais, € mais cinema, poesia,
literatura, cartoon e 0 que vier mais interessante para ser tratado e exposto, com um
CD no minimo sensacional. (BRITO, 2003, online)*

Numa época em que a popularidade e a amplitude do ato de consumir masica estéo
relacionadas as estratégias de mercado da industria fonogréafica - que promulgam diferentes
modos de consumo ideoldgico e cultural, estimulando e orientando o éxito comercial dos
artistas inseridos nesse processo -, a revista Outra Coisa se contrapde a tal sistema produtivo
no que tange as técnicas de criagdo, armazenamento e veiculacdo musical deliberada tanto
pelas majors, quanto pelas industrias de consumo mais segmentado. A publicagdo aqui
analisada propunha endossar o estimulo de ideias que viabilizassem a autonomia criativa nos
ditames da producdo de mdsica independente (por “independente” entendemos os artistas que
ndo sdo cooptados pelas grandes gravadoras multinacionais que dominam o mercado
fonografico - EMI, Warner Music Group, Universal Music Group e Sony Music
Entertainment, RCA e BMG Ariola -, possuindo certa liberdade nos aspectos artisticos e
financeiros).

Em seu langcamento, ainda sob o nome de "Lobdo Manifesto", o projeto editorial da
Outra Coisa incluia o disco A Vida é Doce. O musico relembra a concepcao da edicdo
introdutdria:

[...] [E]u ia concebendo a tal revista que encartaria o disco. Dei-lhe o nome de
LOBAO MANIFESTO. Em seu conteido, pensei em fazer uma espécie de
palimpsesto em suas 16 paginas com varios escritos que colecionava, em interagdo
com um ensaio fotografico que ficaria por conta do amigo e grande fotdgrafo Pedro
Lobo. (WOERDENBAG FILHO; TOGNOLLI, 2010, p. 434)

Comercializado em bancas e livrarias, a primeira impressdo da Outra Coisa foi
vendida ao valor de R$ 11,90 e tinha 64 paginas. Bimestral, a revista trazia um album
encartado e langou inumeros artistas, como BNegédo, Réu e Condenado, Cachorro Grande,
Mombojo, Carbona e Vanguart. Como ja mencionado, a intencdo era aproveitar a nao-
tributacdo sobre brindes de revistas a fim oferecer os albuns de musicos/bandas iniciantes ou
independentes a precos populares. Encerrou as atividades em 2008, devido ao surgimento de
uma lei estadual que ndo permitia a venda de brindes fonograficos anexados as revistas.

Foram langadas no total 22 edigdes, todas acompanhadas de um CD inédito.

* Disponivel em: http://musica.terra.com.br/interna/0,,01209660-E11267,00-
Lobao+lanca+nova+revista+com+CD+a+OQOutracoisa.html. Acesso em: 26 nov. 2018.
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3 ROCK

Procedente dos anos 50, o rock, tal como o conhecemos hoje, nasceu com ares de
contestacdo social, com raizes no blues, no jazz e no rhytm and blues. Ele é definido como
expoente da musica que promulga o confronto com padrdes sonoros instituidos e
convencionados até o periodo de sua ascensdo dentro do mercado musical emergente. Suas
raizes estdo no canto religioso e nas cangbes entoadas pelos negros dos Estados Unidos
enguanto trabalhavam nas lavouras do sul do pais no final do seculo XIX.

Com o envolvimento da terra do Tio Sam nas guerras mundiais em meados do século
XX, o trabalho operério nas industrias do Norte e do Oeste do pais se tornou ostensivo,
elevando a producdo siderurgica e formando um contingente de trabalhadores pouco
amparados pelas leis trabalhistas. Estes descendentes diretos da cultura escravocrata,
imbuidos de resquicios da etnia africana, cantavam suas agruras nos guetos espalhados pelo
pais. E foi esse grito de protesto dos afro-americanos contra a discriminacdo, a dominacgdo e a
proscricdo a que eram subjugados em territorio americano que sedimentou a base do rock.

A génese do estilo é atribuida aos anos 50, periodo em que houve a disseminacéo do
género por todo 0 mundo, sendo incorporado por meio de formas e estilos diferentes gracas a
internacionalizacdo desse tipo de musica. O nome propulsor da solidificacdo do rock pelos
quatro cantos do mundo foi Elvis Presley. Cedido pela gravadora Sun Records, de Memphis,
para a RCA Victor mediante um contrato milionario, o artista consolidou-se como grande
simbolo da incorporacédo do rock pela cultura musical americana.

A facilidade de assimilacdo ritmica do estilo por pessoas de tenra idade é fator
preponderante para assegurar o diferencial etario proprio do estilo, afinal o rock embalou a
juventude durante muitos anos. Outrora considerado estritamente juvenil, o ritmo era
subsidiado por quatro acordes, tirados geralmente da guitarra e do piano e acompanhados pela
batida pouco cadenciada da bateria. Essa combina¢do mostrou-se como uma férmula para o
sucesso e serviu de base para as futuras variagcdes que o estilo viria a tomar futuramente, como
a apropriacdo de elementos elétricos nos anos 60 e de sintetizadores e samplers nos anos 70.

Com o tempo, o rock passou de género desacreditado, devido ao frescor dos seus
primeiros anos - carater de novidade que, para alguns, ndo sustentaria uma tradi¢ao solida e
consistente para produzir influéncias sobre a masica popular -, a forca motriz que conduziu
para aquilo que Tupd Gomes chama de “a estruturagdo da nova liberdade” corroborando para
“romper com as antigas formas de se ouvir musica” (BENENDT, 1975, apud CORREA,
1989, p. 47). E precisamente nesse aspecto que reside o grande diferencial do rock n'roll, ao
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passo que rompe com o0s padrdes musicais pré-estabelecidos, agindo como transformador
social e promovendo a ruptura das convencdes de comportamento e atitudes que caracteriza a

sociedade.

3.1 “ROCK” E MERCADO

Os grandes festivais da década de 60 que eclodiram nos Estados Unidos deflagraram
numa vasta concentracdo de pessoas que enalteciam o interesse nacional libertario (discursos
contestando o fim da Guerra do Vietnad e a luta contra os que dissimulavam a repressao aos
direitos civis eram constantes nesse periodo), aguecendo o movimento da contracultura tdo
caracteristico daquela época e gerando aspectos suficientes para garantir a populariza¢do do
rock em proporc¢des até entdo inimaginaveis.

O consumo generalizado despertado pelos grandes eventos daquela época fez com que
0S jovens passassem a ser encarados para uma fracdo de investidores como consumidores em
potencial dos seus produtos. Em pouco tempo, a industria fonografica foi tomada pela
premissa “musica como identidade de massa”, vendo-se motivada pela fixacdo da
comunidade na maxima “Peace & love” e transformando a insignia hippie do Flower Power*
em argumento de compra e venda.

Ao passo que o rock despontava como um lucrativo produto, alterando seu propdsito
ao se aliar a industria da moda e deixando de ser exclusivamente um género musical, tornou-
se manifesto a ruptura com os padrdes de criacdo, producdo, interpretacdo e recep¢do da
masica pelo publico. Enquanto que, de um lado, a reprodutibilidade técnica e em grande
escala dos LPs (Long Plays) efervesciam o incentivo ao reforco mercadolégico musical, do
outro lado comecava a entrar em vigor o movimento underground que primava pela
marginalizacdo da musica enquanto mero intento de consumo, enxergando uma opg¢ao
alternativa de mercado.

Pode-se dizer que a partir dessa eventual quebra de paradigma mercantil, as primeiras
gravadoras alternativas de rock surgiram e, desde entdo, travam uma luta diaria pela
sobrevivéncia diante dos modelos prontos e adequados aos ditames da industria cultural. Mas
s0 nos idos dos anos 70, com a explosdo do movimento punk, a produgdo musical autbnoma

foi disseminada pelo mundo no levante do “Do It Yourself” (Faga vocé mesmo).

*Flower Power (Forca das Flores) foi um slogan usado pelos hippies nos anos 60 até inicio dos anos 70 como
um simbolo da ideologia da ndo-violéncia e de repudio a Guerra do Vietna.



19

No Brasil, a corrente underground deu seu pontapé inicial nos anos 80. Fomentados
pelos desdobramentos do movimento DIY que agitavam os artistas la fora — no anseio a
liberdade de expressao, na luta pela responsabilidade total de sua obra e de todos os direitos
sobre a mesma — 0 movimento estimulou a criacdo de pequenas gravadoras. Estas procediam
quase de forma artesanal, assumindo o papel de investidoras do seu proprio trabalho em
detrimento das san¢des exploratdrias estipuladas pelas majors — cujo rendimento do artista

vinculado ao seu time girava em torno de pifios 5% do que era vendido.

3.2 “MAINSTREAM” E “UNDERGROUND”

Servindo-se dos aparatos midiaticos contemporaneos que revolucionaram as técnicas
de producdo, armazenamento e veiculagdo musical, 0 processo produtivo no que compete as
expressdes artisticas surgidas no século XX foi completamente [re]caracterizado.

Nessa breve analise a luz dos parametros mercadoldgicos, notamos que a popularidade
e a amplitude do “consumir musica” ndo esta diretamente relacionada apenas ao crescente
desenvolvimento dos aparelhos de gravacdo e reproducdo sonora, mas mantem-se atrelada as
estratégias de mercado da indastria fonogréfica que promulgam diferentes modos de
execucdo, audicdo e circulacdo musical, fator preponderante para estimular e orientar o
consumo dos artistas inseridos nesse processo.

Ao mainstream (em traducdo livre, “fluxo principal”) sdo sujeitadas féormulas pré-
estabelecidas que viabilizem o éxito comercial dos seus participes e, com a provavel garantia
de sucesso advinda desses mecanismos de reconhecimento popular, faz-se necessario a
manutencdo do didlogo com os meios de comunicacdao de massa. Por sua vez, o underground
(em portugués, “subterraneo, a margem”) ¢é caracterizado por um repertorio menos deliberado
para vias de comercializacdo, destinado a um publico alvo relativamente restrito e se valendo
de particularidades na concepcéo e na distribuicdo do material dos envolvidos nesse sistema.

A valorizagéo do posicionamento antagonista entre esses dois movimentos é salientada
na busca de reconhecimento enquanto legitimos representantes do “ser musico”, do “fazer
musica”. Contrapondo-Se a0 mainstream, pejorativamente visto e mensurado como o
responsavel pelo aspecto plastico, superficial e meramente comercial da industria cultural
vigente, 0s “undergorunds” reafirmam sua contestacdo ao esquema de producéo/reproducédo
unicamente pautado nos negécios através do que chamam de movimento indie, ou das tribos

urbanas alternativas que aquecem esse segmento da musica.
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3.3 0 “ROCK” NO BRASIL: DECADA A DECADA

No Brasil, o rock também despontou nos anos 50 com as gravacdes de versdes
nacionais para as musicas que faziam sucesso 1a fora, sobretudo no mercado estadunidense.
Nos anos 60, as duas vertentes principais que compuseram a comunidade roqueira nacional
eclodiram: a tropicalia, que mesclava elementos da musicalidade brasileira com o ritmo
estrangeiro, e a jovem guarda que reproduzia de maneira mais fidedigna o ié-ié-ié gringo. Os
anos 70 foram embalados por bandas cujo som dialogava com o psicodelismo e o0 progressivo.
Influenciados pelo punk e pelas transformagfes sociais vivenciados pelo pais nos anos 80,
auge do regime militar e da luta pela redemocratizacdo, bandas politizadas contra o sistema
sobreviviam a margem da grande midia, atuando de forma underground. Em contraponto,
muito em decorréncia da censura extenuante dos militares, bandas mais dancantes e com
letras de teor menos agressivo encontravam espago de divulgacdo e ndo vedacdo de seu
trabalho pelos Atos Institucionais (Al). Também nessa década, em 85, foi realizada a primeira
edicdo do Rock N’Rio, festival que notabilizou o estilo no pais.

Na década de 90, grupos classificados como BRock, bandas pop nacionais, dividiam a
popularidade com grupos que incorporavam ao rock caracteristicas prdprias de outros
géneros, a exemplo do Manguebeat em Pernambuco que aliava o rock aos batuques do
maracatu. Nos anos 2000, os principais subgéneros em evidéncia na cena nacional foram a
vertente mais melddica do hard rock - emocore - e o rock alternativo. O conflito comercial
entre mainstream e underground também foi proscrito nestes dois ultimos grandes expoentes
do rock brasileiro, na qual o emo detinha mais espaco nos veiculos midiaticos, enquanto que o

alternativo valia-se de artificios proprios para divulgacdo musical.

4 REFERENCIAL TEORICO E METODOLOGIA

4.1 ANALISE DE CONTEUDO (AC)

Sustentado pelo viés qualitativo, a investigagdo caracterizou-se como um instrumento
de diagndstico ou refutacdo das hipdteses levantadas, considerando as inferéncias sugeridas e
identificadas nos textos pela sinalizac&o de indicadores ndo frequenciais. Visando apreender a
realidade estudada, sem realizar interferéncias em sua composi¢do, essa vertente
metodoldgica busca descobrir e asseverar os fendmenos mediante sua descricdo, classificacdo

e interpretacéo.
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A Anélise de Contetdo (AC) de Bardin (1977) foi contemplada para o estudo
designado, preenchendo os requisitos na busca de uma fundamentacdo teérica apropriada
acerca do processo metodoldgico, cuja aplicacédo resulta na coleta de dados interpretativos.

A pesquisa qualitativa pode ser caracterizada como a soma de aparatos metodoldgicos
que visam compreender e, por conseguinte, explicar um conjunto de acontecimentos
delimitados que resultam de mudltiplas interaces entre os individuos, evidenciando o papel
destes dentro das representagdes sociais. Na AC, a andlise qualitativa fundamenta-se diante da
presenca ou auséncia de determinadas caracteristicas dentro do fragmento analisado.
Diferente do que ocorre no tipo de andlise quantitativa, j& que esta pondera a frequéncia da
ocorréncia de dada caracteristica do material que esta sob investigacdo. No entanto, conforme
pondera Bardin (1977), a analise qualitativa ndo rejeita toda e qualquer forma de

quantificacdo, podendo fazer uso desta para ampliar seu poder de inferéncia/deducéo.

Somente os indices é que sdo retidos de maneira ndo frequencial, podendo o
analista [do viés qualitativo] recorrer a testes quantitativos: por exemplo, a apari¢éo
de indices similares em discursos semelhantes. (BARDIN, 1977, p. 142)

Todo material suscetivel de analise, a fim de conferir o tratamento da informacao
contida na mensagem, passa por trés etapas sistematicas: pré-andlise, exploracdo do material e
tratamento dos resultados, na qual esta Gltima compreende as fases de inferéncia e
interpretacao.

A pré-andlise caracteriza-se como a fase introdutéria do processo de investigacao,
onde é escolhido o escopo das operacBes sucessivas de observacdo mediante uma leitura
flutuante, superficial. Desse modo, poder-se-a estabelecer e organizar o corpus de analise
através da sistematizacdo dos documentos para posterior formulacao de hipétese e elaboracao
de indicadores.

O corpus é composto pelos documentos a serem submetidos ao parecer analitico
durante o periodo delimitado em que houve a coleta de informacdo. Antes da analise
propriamente dita, faz-se necessario submeter o material a uma fase intermediaria que
compreende a preparacdo e formalizagdo dos textos (no caso de entrevistas gravadas, estas
s8o transcritas nessa etapa).

Segundo Bardin (1977, p. 123), a escolha dos dados analisados deve seguir alguns
critérios, conforme elencamos a seguir:

e Exaustividade: na delimitacdo do corpus de analise, todos os elementos que o

compdem devem ser levados em consideracao, ou seja, ndo deve haver seletividade;
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¢ Representatividade: uso de uma amostra que reduz a proporc¢ao do universo analisado
e atua como parte representativa do mesmo;

e Homogeneidade: a fonte documental escolhida deve enquadrar-se em determinado
padréo e ndo possuir singularidades muito marcantes entre si;

e Pertinéncia: os documentos contemplados na analise devem concernir com a proposta

do estudo.

Com vistas a prosseguir na categorizacdo do material analisado, na segunda parte do
percurso metodoldgico consta a exploracdo do corpus. Esta fase se resume na organizacéo das
operacOes codificantes, levando em consideracdo uma série de etapas: recorte dos textos em
unidades de registro, determinagdo das “variaveis inferidas a partir de variaveis de inferéncia
ao nivel da mensagem” (BARDIN, 1977, p. 142) ¢ a constru¢do de um inventario das
informacBes conforme as categorias tematicas. Atendendo as técnicas de tratamento dos
dados categoricos, extraimos os assuntos/temas da midia impressa Outra Coisa por meio dos
argumentos utilizados na composicao dos textos.

Na terceira fase, os resultados obtidos sdo submetidos a aplica¢Ges interpretativas que
corroboram, ou ndo, com a elaboracdo de deducbes especificas levantadas anteriormente
sobre um acontecimento ou uma variavel de inferéncia precisa identificados no conjunto de
documentos explorados. Justapondo as categorias manifestadas nesse grupo de titulos
documentais, pode-se destacar os aspectos similares e diferentes que se sobressaem de cada

analise.

4.2 METODO DE TRABALHO

Acabamos de discorrer sobre as propriedades centrais para a categorizacdo e aplicacédo
técnica da Analise de Conteldo. Na comunicacdo, pode ser usada tanto em estudos sobre
producdo de conteudo, quanto para categorizar distintos tipos de recepcdo. Para fins dessa
pesquisa, torna-se importante destacar que ndo nos interessa reconstruir estagios anteriores do
processo de concepgdo da revista, mas sim verificar os mecanismos de representacéo
simbolica e, a partir deles, chegar aos principios gerais das transformac6es depreendidas por
meio desta publicagdo no cenario musical.

Lancando mao do aparato tedrico mediante os principios metodoldgicos aos quais 0
presente estudo se debruca, foi possivel definir com precisdo qual a trajetéria de construgdo

desta investigacdo, a fim de aferir a validacdo ou refutacdo das hipoteses adiantadas. Apos a
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formalizacdo destes aspectos dentro do trabalho, partiu-se para a coleta de dados. Essa etapa
foi erigida mediante a pesquisa documental de duas edicOes da revista Outra Coisa,
escolhidas de forma aleatoria:
e Revista OC, Ano IV — n° 18/06; CD encartado: O amor acabou! — Astronautas
(Fotografia 1);
e Revista OC, Ano V — n° 19/07; CD encartado: A calcada da fama —
Faichecleres (Fotografia 2).

Como instrumento de coleta, foram feitas leituras das matérias que comp&em o corpo
da publicacdo, observagdo realizada em consondncia com os métodos préprios da AC.
Valendo-se do tipo de analise tematica, os textos foram divididos em unidades de significacdo
e, destas, extraidas as proposi¢des que funcionam como “indices de peso” (BARDIN, 1977, p.
141). Tais unidades foram estabelecidas mediante recortes nos textos das ideias constituintes e
das preposi¢des portadoras de significagdes isolaveis que compreendem nucleos de sentido. A
presenca destes elementos determinantes (indicadores) corrobora com o objetivo analitico
escolhido. Vale ressaltar que a selecdo dos elementos submetidos a analise buscou respeitar
sobretudo a regra de representatividade, visto que as duas edi¢fes escolhidas se prestam a
funcdo de amostra, ou seja, sdo uma representacdo fidedigna da totalidade dos documentos.

5 APRESENTACAO DOS RESULTADOS

A fim de serem estudadas as significacdes de distribuicdo fonogréafica e os contornos
para divulgacdo de novos artistas do rock dentro do cenario musical nacional, aplicou-se um
esquema de associacdo de palavras das matérias de duas amostras da revista OC. Tal
esquematizacdo possibilita “sinalizar os nucleos de sentido” (BARDIN, 1977, p. 131) que
compdem a comunicacado, cuja presenga significa a validacdo do objetivo analitico escolhido.
A demonstracdo das unidades de andlise tematica, procedentes de recortes do texto,
acompanham um processo dindmico e indutivo de atencdo tanto a mensagem explicita, quanto
as significagcdes ndo aparentes do contexto.

A analise tematica tem por base a tdnica central que atua como unidade de registro, ou
seja, opera como recorte semantico indicador para analisar a comunicagdo de massa em

questdo. A intensidade e a extensdo de um tema podem evidenciar-se de forma mais ou menos
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acentuada, reafirmando os valores e 0s posicionamentos a que nos propusemos identificar,
levando-se em consideragdo o contexto social e historico sob o qual foram produzidos.

Para efeito de validar ou refutar os elementos norteadores do estudo em vigor, através
da descricdo das mensagens e das atitudes atreladas ao contexto da enunciagdo, apontamos a
presenca de indicios manifestos no conteldo ou a auséncia de determinados elementos
semanticos, ocorréncia que se apresenta como uma variavel importante para exercer a funcéo

de indicador ao passo que é veiculadora de sentidos.

5.1 ELABORACAO DAS CATEGORIAS DE ANALISE

Pode-se caracterizar as categorias como grandes enunciados que incorporam um
numero varidvel de temas, segundo seu grau de proximidade. Através da analise destas,
exprimem-se significados valorosos que atendam aos objetivos do estudo ou, até mesmo,
proporcionem uma visao diferenciada sobre as proposigoes referidas.

Apds a leitura primaria e munidos de procedimentos de descoberta, foi possivel
reformular mecanismos de deducéo/inferéncia com base em parametros construidos ao longo
da investigacdo. Faz-se relevante elucidar quais s&o os limites de determinada categoria, que
devem ser claros e formalizados. A auséncia destas regras para inclusdo de cada conteido em
dada instancia de classificacdo suscita ao problema de informacdes de inclusdo/exclusdo
incompletas ou insuficientes, sem deixar claro a definicdo de suas categorias.

Ao nos servimos da leitura flutuante, tomamos cada matéria como unidade de

codificagéo e relacionamos 0s temas mais latentes a seguir:

A) Novos artistas/underground;
B) Leis de direito autoral;

C) Faca vocé mesmo (DIY).

Procurou-se validar as hipdteses levantadas considerando a divulgacdo sugerida
daquilo que o leitor deve atualizar ou afastar de modo a poder alcancar seus fins. Contam-se
assim, em cada unidade de significacdo/codificacdo, a existéncia de certas
bandas/atitudes/servigos valorados e a auséncia de outros.

Inicialmente, constatou-se que a maioria as matérias mensuram concepgdes ligadas ao
underground e propagam o cenario representativo em que se estabelece o0 movimento. Acdes

gue envolvem o ganho de autonomia no mercado fonografico por artistas novos e veteranos
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trata-se, por conseguinte, de um aspecto importante nos textos, os quais se encontram
centrados na producdo musical e nas formas de captacdo de notoriedade e popularizacdo do
trabalho destes, orientando certas atitudes e condutas para 0s artistas que procuram se
sobressair no concorrido circuito de bandas independentes.

Ademais, a andlise realizada segundo esta orientacdo fornece outras informacdes que
sobrepujam as abordagens concebidas previamente, a exemplo do discurso voltado as leis de
direito autoral. Qualitativamente, a analise pormenorizada destes temas indica quais sdo 0s

valores de referéncia e os modelos de comportamento presentes no discurso.

5.2 ANALISE DETALHADA POR EDICAO

Essa secdo é destinada a exibir os resultados da AC de forma individualizada pelas
duas edicGes da revista OC assinaladas nesse estudo: edi¢des 18 e 19 (2006). Cada subsec¢éo
refere-se a uma publicacdo e o exercicio de compreensdo e discussdo dos dados é feita na
mesma ordem em que 0s textos estdo dispostos nas revistas, iniciando pela capa e
completando com o espaco de cartas dos leitores que encerra cada publicacdo. Foram
elaborados resumos dos textos que integram a pesquisa, facilitando a identificacdo dos temas

mais sobressalentes nas unidades de analise.

5.2.1 Ano IV — n° 18/06

Na 18? edi¢cdo da OC, logo na capa foram verificadas ocorréncias de chamadas para
textos condizentes com tematicas musicais brasileiras do cenario independente: a foto de capa
e 0 CD encartado reportam a banda de rock pernambucana Astronautas; a entrevista com
Fabio Massari; chamada para a matéria sobre republicas roqueiras; reportagem ‘“Meninas que
gritam” e sobre os novos expoentes o funk curitibano daquela época.

A revista abre com uma entrevista estilo pingue-pongue com o jornalista e referéncia
no meio musical, Fabio Massari que fala, entre outras coisas, sobre 0 auge da internet e a
mudanga da relagdo das bandas com as novas formas de produgéo, promulgando que estas
devem se adaptar aos novos ditames do mercado (novos artistas/underground, DIY); a secédo
Curtas Outra Coisa sugere os langcamentos do cinema, literatura, shows teatrais e de musica,
todos imbuidos de um teor rock n’roll (novos artistas/ underground); a pagina 14 dispde de
um cartum do artista Fabio Zimbres (humor); matéria sobre a 122 edi¢cdo do Goiénia Noise

Festival com a predomindncia de apresentacbes de bandas independentes (novos
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artistas/underground); entrevista do tipo “rapidas com” a artista mineira Erica Machado
(novos artistas/underground); uma matéria com o grupo de rock Maccacos, que na época
lancava seu primeiro trabalho autoral (novos artistas/underground).

Também encontramos nessa edicdo uma matéria sobre republicas roqueiras que
expunha o éxodo das bandas para os grandes centros urbanos e a busca pelo contrato com
uma gravadora (novos artistas/underground, DIY); a coluna do jornalista Marcos Bragatto
discorre sobre novas bandas e artistas e a liberdade do meio virtual que impulsiona a auto
divulgacdo dos independentes (novos artistas/underground, DIY); a matéria de duas paginas
“Clique aqui, processo ali” trata do embate judicial enfrentado pelas grandes gravadoras
contra a pirataria do meio digital e como a queda da receita da industria fonografica afeta o
consumo de bens culturais (leis de direito autoral). Verificamos a presenca da matéria
“Empresario faz a diferenga” que expde a crise na industria musical e apresenta os esquemas
de divulgacéo dos artistas (leis de direito autoral, novos artistas/underground); matéria sobre a
rddio amadora Saara, cuja programacdo é composta basicamente por propagandas (DIY);
noticia sobre as “novas caras do batidido paranaense” que mescla elementos do rock e do funk
(novos artistas/underground).

A matéria de capa, bem como o CD de brinde, ¢ atribuida ao grupo independente de
Pernambuco, Astronautas (novos artistas/underground). A coluna do jornalista Adilson
Pereira faz um review do show de retorno dos Mutantes em 2016 com a cantora Zelia Duncan
(mainstream); a matéria “Para o alto e avante” homenageia 0 bairro recifense Alto José do
Pinho e revela a nova geracdo de bandas pernambucanas nos idos dos anos 2000 (novos
artistas/underground, DIY); Silvio Essinger traz em sua coluna uma crénica sobre as musas
do pop music (mainstream); na pagina 55, cartum do artista Addo lturrusgarai (humor); a
matéria “Elas sO pensam em gritar” chama ateng¢@o para as novas vozes femininas do metal
(novos artistas/underground); na coluna Coisissima Nenhuma, Glauco Mattoso apresenta dois
sonetos com tematicas musicais (novos artistas/underground); na se¢do Escute Outra Coisa, a
revista expde os lancamentos musicais da época (novos artistas/ underground, mainstream);

e, por fim, na se¢éo Cartas, orkutices, e-mails, a OC recebia o feedback dos seus leitores.
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5.2.2 Ano 'V —n° 19/07

Na edicdo numero 19 da revista OC, constatamos a ocorréncia de chamadas para
temas concernentes ao cenario musical, com énfase no estilo rock: a matéria de capa e o CD
encartado sdo atribuidos ao grupo Feichecleres; Playback: crime na China; Hora de remixar;
Uniformes de roqueiros.

A primeira entrevista dessa edicdo foi estilo pingue-pongue com o DJ, produtor e
fotografo Mauricio Valladares que enfatizou, entre outros assuntos, como novos artistas estao
se lancando no mercado musical por meio da internet (novos artistas/underground, DIY); na
pagina 12 encontramos um cartum do artista LAFA (humor); Glauco Mattoso puxa o tema
“homicidio sonoro” na coluna Coisissima Nenhuma (novos artistas/underground); a secdo
Curtas Outra Coisa se serve de recomendacdes de consumo de bens culturais: produto
midiatico, documentério, biografias, discos novos de bandas independentes e 0 DVD de uma
banda ja consagrada (novos artistas/underground, mainstream). A matéria “Para ouvir
comendo pipoca” apresenta os filmes musicais langcados em 2008 (mainstream).

Essa edicdo trouxe a matéria “Feito em casa” que guia o leitor pelo mundo da
customizacgéo de instrumentos e a alianca do artista independente com a tecnologia na busca
de algo que soe diferente (novos artistas/underground, DIY); a coluna de Adilson Pereira
evidencia a defasagem dos CDs ao passo que a facilidade estabelecida pelos computadores
impulsionava a circulacdo de musica na internet (DIY); o mesmo texto também denuncia
como as gravadoras dificultam o acesso a musica gratuita (leis de direito autoral). Entrevista
com a banda independente do cenario glam no Rio de Janeiro, Cabaret (novos
artistas/underground); a coluna do jornalista Marcos Bragatto expde o timing artistico e
mercadologico que determina 0 momento de sucesso de uma banda desconhecida (hovos
artistas/underground); entrevista com a banda Superguidis responsavel por atualizar o indie
rock dos anos 90 e que, a época, lancava um album homoénimo (novos artistas/underground);
cobertura da 132 edig¢do do principal festival de mdsica independente do Rio de janeiro, 0
Humaita Pra Peixe (novos artistas/underground); entrevista com a banda Maldita sobre a
finalizacdo do seu segundo disco intitulado Paraiso Perdido (novos artistas/underground);
matéria com o quarteto carioca Lasciva Lula sobre o lancamento do CD independente
“Sublime Mundo Crénio” (novos artistas/underground); a matéria “Rock de uniforme” fala da
importancia da indumentaria na busca de uma identidade visual para as bandas, usando o

vestuario como ferramenta de comunicacdo (DIY). A matéria de capa, “Faichecleres: foi o
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diabo que quis assim” revela o trabalho do trio dentro do rock independente nacional e conta
os problemas comuns a trajetoria de qualquer banda indie (novos artistas/underground); a
“Mix, beibe, mix” enaltece a internet como “universo mundial mais democratico do planeta”,
além de desguarnecer sobre o uso legal de propriedade intelectual por meio de licencas (leis
de direito autoral). A noticia da aprovacdo da lei que criminaliza o playback na China e sua
possivel aplicacdo na legislacdo do Brasil (leis de direito autoral). A coluna de Silvio Essinger
traz uma cronica Guitar Man (novos artistas/underground); a se¢do Escute Outra Coisa servia
de guia ao leitor acerca dos langcamentos na musica mundo a fora; a secdo Cartas, orkutices, e-
mails expunha a recepcao da OC perante alguns leitores.
Foram analisados um total de 74 textos.

5.3 ANALISE DETALHADA POR UNIDADE TEMATICA

As temaéticas mais abordadas pelas duas revistas em pauta primam pelos aspectos
ligados a producdo de musica independente, bem como aos meios pelos quais um artista pode
atuar dessa forma. Tal procedéncia é explicada pelo fato de que essas revistas circularam
principalmente entre as publicagBes de carater estritamente musical — numa concorréncia
injusta com os produtos editoriais alicercados num sélido esquema de aplicacdo e retorno de
capital - e foram prolatadas, sobretudo aos entusiastas das novas caras do rock nacional. Seus
leitores, portanto, ndo sdo apenas apreciadores do “ouvir musica”, mas esse contingente
também compreende autores, produtores, frontmans, enfim, musicos em potencial. Desse
modo, o critério de proximidade é o que fundamenta a cobertura de ambas as revistas sobre a
corrente independente, agindo como uma espécie de fanzine (pequenas publicacdes de baixo
custo produzidas por fas) manifesto mais sofisticado, aderindo a postura politica quanto ao
universo das leis autorais e das licencas desfavoraveis concedidas pelas gravadoras ao artista.
A seguir, analisaremos as categorias tematicas mais salientadas (exposi¢do de novos grupos,
direito autoral, Do It Yourself), por ordem de importancia e seguindo a logica da proposta
original do trabalho que € avaliar os efeitos produzidos pela midiatizagdo desses atores sociais

dentro do rock no Brasil.

5.3.1 Novos artistas/ “underground”

A categoria “novas bandas que despontam no rock nacional” aparece em primeiro

lugar na cobertura das revistas, assunto que se sobressai na maioria das matérias e das colunas
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avaliadas. Certamente, a énfase a esse segmento se justifica pelo fato de que, ao langar uma
publicacdo pro-forma para driblar a exigéncia de que o disco s6 seria distribuido
nacionalmente com o suporte or¢camentario de uma gravadora, 0s benfeitores desse projeto
auxiliaram na propagacdo dos novos artistas do Brasil e das cenas independentes do pais,

discutindo a industria cultural e as novas possibilidades dessa cultura emergente.

5.3.2 Leis de direito autoral

A categoria “direitos autorais” aparece em segundo lugar como fator de incidéncia
tematica do peridédico. Em ambos os casos, a cobertura também é ampla no sentido de
articular um consenso entre as esferas do show business e da base substancial da madsica, pois
vai além do denuncismo - a exemplo dos ataques as gravadoras e seus esquemas de jaba
(pagamento para que determinado artista ou faixa toque nas radios e TVs) - e destaca
iniciativas consideradas positivas, como o incentivo a moralizacdo da musica, a luta pela
transparéncia na numeracdo dos discos e a abstencdo de velhos habitos que privilegiam

apenas uma pequena gama da classe artistica nacional.

5.3.3 Faca Vocé Mesmo (DIY)

O principio do "faga vocé mesmo" apresenta uma cobertura menos expressiva que as
tematicas anteriormente abordadas, mas é atribuido de igual relevancia no que concerne a
organizacdo de atividades autbnomas nesse meio. A praxis de fabricar ou reparar algo por
conta prépria, sem que se faca necessario contratar um trabalho profissional, é estabelecida
por meio de instrucdes que visam incentivar a capacidade de pessoas ndo especializadas a
lidar com técnicas de producdo musical, estimulando também a troca de experiéncia com o

meio - critério preponderante para a interacdo entre escritor e leitor.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Face ao exposto, conclui-se que a revista Outra Coisa serviu de pardmetro para que
muitos artistas independentes depositassem sua forca criativa a fim de potencializar as
plataformas de divulgacéo e de reconhecimento do publico junto ao seu trabalho. Quanto a
influéncia das concepcbes de conduta que perpassam os principios do DIY (Faca vocé

mesmo), ambos o0s periddicos convergem no endosso ao estimulo de ideias que viabilizem a
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autonomia criativa nos ditames de producdo artistica independente. Corroboram a hipétese
principal do presente estudo, segundo a qual o acesso a midia - promulgado com a
visibilidade adquirida com a revista Outra Coisa - estimula a eminéncia de novas caras da
cena musical brasileira, facilitando a publicidade de artistas que ndo atuam sob o amparo de
grandes empresas da industria do entretenimento. Os resultados que implicam a presenca de
tais concepgdes adicionalmente pontuam quéo influentes sdo os valores do discurso midiatico
como formador de opinido e estimulante na producao de sentidos, a medida que movimentam
0 consumo de ideias e de produtos nesta area.

Diante do que foi descrito até agora, as conclusdes que podem ser tiradas orientam
para as lacunas que ainda necessitam ser preenchidas dentro do mercado editorial, sobretudo
no que concerne aos padrdes valorativos daquilo que é introduzido sobre a inddstria da
musica. Inserida no marasmo dos valores de noticias tradicionais, a imprensa ndao acompanha
0 amadurecimento em tamanho e qualidade dos independentes do mercado fonografico,
assentindo a constatacdo de que a indiferenca aos impactos dos avancos tecnoldgicos relegara
tais publicagdes ao irrisério uso de factoides para atrair a atencdo do publico. Mesmo atuando
dentro do contexto cultural brasileiro como preconizador poderoso e dinamizador, o papel de
agente critico da midia amarga um lugar muito similar ao mainstream, configurado com suas
nocdes de transitoriedade e superficialidade. E justamente partindo dessa prerrogativa que se
faz necessario criar um terreno fértil onde a producéo artistica seja baseada na curiosidade e
na inventividade.

Esta investigacdo, de carater abrangente sobre as temaéticas editoriais da Outra Coisa,
decorre em detrimento de uma anélise mais aprofundada das unidades tematicas subjacentes.
Centrada nos temas de maior representatividade da OC, a analise se vale do enfoque nas
especificidades inerentes a cada unidade escolhida. Trata-se, portanto, de um estudo
introdutério que fomenta outros trabalhos sobre a interface revista e rock, objetivando que
estes se estendam a novas oportunidades de pesquisa e preencham as lacunas existentes nos
estudos pertinentes a diade musica e comunicagao.

Uma possibilidade de continuagdo deste trabalho seria a identificagdo de outras
unidades tematicas e a analise destas numa perspectiva de maior profundidade. Como
exemplo, as matérias que enfatizam os artistas considerados préprios do mainstream, ou seja,
daquilo que é popular no cenéario cultural, fazendo um contraponto com o foco do presente
estudo e indo além com masicos e grupos que ndo se encaixam dentro do género Rock N’Roll.

Percorrida a jornada desta pesquisa, entende-se que a construcdo das sec¢Oes deve

respeitar a brevidade inerente ao formato adotado de artigo cientifico, tornando inviavel
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abracar todos os meandros que desejavamos sobre as unidades tematicas escolhidas. Portanto,
faz-se necessaria uma andlise aprofundada do quadro geral dos temas presentes na revista,
apreciacdo que sempre teve como delineamento servir de base para pesquisas futuras e, nesse

intento, ser tomada como ponto de partida para a pds-graduacao.

THE OUTRA COISA MAGAZINE AND THE DIFFUSION OF THE INDEPENDENT
SCENE OF THE NATIONAL ROCK

ABSTRACT

The present article discusses about the methods used by Outra Coisa magazine for the
popularization of the independent music scenario. In this sense, this work aims to check the
new production levels in the Brasilian music market, focusing on the results in the Rock n'
Roll genre. This paper verifies how the magazine - which created under the influential’s
support of the musician Lobdo with the slogan "rock, culture and ideas™” - used alternative
consumer guidelines, assuming an analogous position to the underground culture, in a process
less and less consistent with marketing strategies adopted by the major record companies.
Thus, through the content analysis of this publication, it is presented how these techniques of
placement established new parameters on the dissemination and musical distribution in the

country around the 2000’s.

Keywords: Specialized Journalism. Outra Coisa Magazine. Rock n’ Roll. Content Analysis.
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ANEXO — CAPA DAS REVISTAS ANALISADAS

Fotografia 1: Revista Outra Coisa, Ano IV - n° 18/06 Fotografia 2: Revista Outra Coisa, Ano V - n® 19/07 (CD
(CD “O amor acabou!” - Astronautas) “A calgada da fama” - Feichecleres)
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Fonte: Acervo pessoal de Luana Morais, 2018 Fonte: Acervo pessoal de Luana Morais, 2018




