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RESUMO

Essa monografia faz uma analise do canal Tempero Drag inserido dentro da
ambiéncia do YouTube que apresenta mais de 870 mil inscritos, para discutir a
efetividade da interlocugéo pautada em temas politico-social. Argumenta que a partir
do advento das novas tecnologias bem como a internet houve sucessivas mudangas
socioldgicas e culturais que viabilizaram reconfiguragdes comunicacionais. O estudo
de caso orienta a metodologia qualitativa e de carater descritiva a partir de recortes
singulares dos videos com maiores indices de visualizagdo. Mediante a analise, foi
exequivel constatar que os didlogos dos videos fomentam discussbes e propagam
conhecimentos constitutivos do fazer social, contudo, os dados alcangados logra
uma investigacao preliminar tendo em vista que as estatisticas sdo crescentes no
que tange as interagdes dos usuarios através dos likes e comentarios que os videos
impulsionam e o periodo dessa andlise ndo foi suficiente para adentrar nesse

contexto sendo imprescindivel adentrar nesse foco a posteriori.

Palavras-chave: Comunicagado. YouTube. Tempero Drag. Redes Sociais.



ABSTRACT

This monography analyzes the Tempero Drag channel within the YouTube ambience,
which has more than 870 thousand subscribers, to discuss the effectiveness of the
dialogue based on social-political themes. It argues that from the advent of new
technologies as well as the internet there were successive sociological and cultural
changes that enabled communicational reconfigurations. The case study guides the
qualitative and descriptive methodology from unique clippings of videos with higher
viewing rates. Through the analysis, it was feasible to verify that the dialogues in the
videos foster discussions and propagate knowledge constitutive of social work,
however, the data obtained achieves a preliminary investigation considering that
statistics are increasing regarding user interactions through likes and comments that
the videos drive and the period of this analysis was not enough to enter this context,

being essential to enter this focus a posteriori.

Keywords: Communication. YouTube. Tempero Drag. Social Networks.
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1 INTRODUGAO: SEPARANDO OS INGREDIENTES

Ao adentrar numa ambiéncia online o usuario das midias digitais se depara
com um fluxo de informagdes que promove uma imposicao de constante atualizacao
e consumo de conteudo apresentando novas configuragbes de cenarios. Cenario
esse, em que O usuario nao procura apenas a informagdo mas também a
interatividade que a rede dispbe, esse ambiente digital promove o consumo e a
producao de conteudos audiovisuais promovendo uma interacao entre os usuarios e
esse feedback é a acdo que tem maior destaque e a que o publico mais almeja
devido a possibilidade de troca de informagdes, tanto que essa agdo conseguiu
migrar o interesse e a audiéncia do publico jovem das midias tradicionais para as
digitais ao romper a comunicagao emissor-receptor no qual as redes convencionais
dispdéem sem a possibilidade de interacdo com os telespectadores, no entanto as
midias digitais emitem a mensagem para o receptor e 0 mesmo dialoga e expressa
suas ideias por meio de comentarios e a partir disso passa a coexistir uma
comunicagao reciproca.

O YouTube, plataforma criada em 2005 por Chad Hurley, Steve Chen e Steve
Karim a priori proporcionava um espaco para os usuarios publicarem videos
caseiros acerca de suas vivéncias e experiéncias, no entanto mudou completamente
o foco mediante a compra do site pela Google numa transacao bilionaria, que
passou a ter como objetivo a atragdo do publico dispondo diversos segmentos de
conteudos buscando simultaneamente se adaptar as demandas tanto do mercado
online como também da audiéncia que os usuarios proporcionam. Basicamente a
plataforma exerce a fungdo de um repositério de produtos audiovisuais que possui
ferramentas voltadas para o registro de videos e audios bem como suas edicgées,
transmissdes ao vivo, a distribuicdo de conteudos para os usuarios, a medicdo de
audiéncia e também a monetizagado que os videos publicados geram.

Logo, o YouTube hospeda esses conteudos audiovisuais e disponibiliza em
canais, que sao contas dos usuarios cadastrados no conglomerado Google, ao criar
uma conta Google o usuario pode criar seu canal e ter acesso as ferramentas da
plataforma. Dentro desse cenario o usuario constréi por meio de suas preferéncias
de visualizagdes, likes, comentarios e compartilhamentos os “destaques” que sao os
videos que condizem com seus interesses, o YouTube tem acesso a todos os dados

do usuario e dentro dessa perspectiva seleciona os conteudos mais condizentes aos
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perfis de cada consumidor. Para tanto, ao longo dos anos a plataforma promove
atualizacbes a fim de facilitar e melhorar tanto a navegagédo do publico quanto a
usabilidade para o produtor com o aprimoramento das ferramentas bem como a
criacdo de novas. Sob a otica do contexto das midias digitais que oportuniza aos
usuarios a troca de informagdes e a construgdo de uma enorme comunidade
discursiva e fomentadora de conceitos e ideais distintos nos deparamos com outras
maneiras informacionais e uma conjuntura de duas fungdes informativas como a
informagdo e o entretenimento podem se integrar e formar um novo género de
conteudo, o infotenimento, segundo Dejavite tal termo pode ser definido da seguinte
forma:

Tradicionalmente, sempre coube ao jornalismo o papel de informar e
formar a opinido publica sobre o que acontece no mundo real, com
base na verdade, nas coisas que acontecem no mundo externo, no
campo social. O entretenimento, com suas correntes ideoldgicas
especificas, pode entretanto, destinou-se a explorar a ficgdo, chamar a
atencdo e divertir as pessoas. Contudo, a chegada do jornalismo de
INFOtenimento tem contestado essa ideologia dominante da pratica
jornalistica que, aos poucos, tera de ser mudada (DEJAVITE, 2007,

p.3).

Encontramos conteudos de infotenimento via midias digitais com uma
crescente aceitabilidade perante o publico, e o canal Tempero Drag criado em abril
de 2015 a priori com escopo voltado para receitas veganas porém ja contava com
algumas pitadas de sarcasmo, idealizado por Guilherme Terreri sob a imagem
performatica de uma Drag Queen denominada de Rita Von Hunty, consegue unir
tematicas atuais de contexto social e politico numa discuss&o que atinge altos niveis
de engajamento dos usuarios no YouTube, consolidando seu espago e conquistando
a posicao de fala antes cedida apenas a homens brancos e heterossexuais numa
sociedade burguesa e monopolizada como a nossa.

Sobretudo, uma persona drag tratar de assuntos intelectuais principalmente
voltados a narrativas politicas e sociais despontou nosso olhar em buscar
compreender como a comunicagao disposta nos videos consegue atrair os mais
diversos publicos com opinides e oOticas distintas mas que dentro do espaco
destinado aos comentarios formam uma cadeia de ideias e construcdes de sentidos
a partir do que foi exposto no canal, o que fomenta o conhecimento de quem
consome e compartilha o conteudo dos videos. A produgdo pautava seus videos em
receitas de comidas veganas com participacbes de algumas outras drags e com

leves alusdes a assuntos mais densos, contudo, a partir do cenario politico que o
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Brasil comecou a enfrentar desde as eleigdes presidenciaveis de 2018, Rita sentiu a
necessidade emergente de usar o espago em uma midia digital para pautar seus
videos em discussdes polémicas ao tratar de assuntos socioldgicos.

Dentro desse panorama do canal regido por tematicas que envolvem a
comunicagdo, a sociologia e a politica entendemos que os discursos de Rita
empreendem em seu esfor¢go extensivo uma maneira de intervengdo social ao
buscar contradicdes nos sistemas sociais, articulando seus atos de fala em relacéo
aos graus de performatividade expressas ou ocultas no discurso impulsionando
tensdes sociais. Diante desse cenario Rita em suas exposi¢des orais representa um
grupo minoritario que a partir de sua fala, além de expor conhecimento possibilita
dar visibilidade a certos grupos que ndo possuem espago na sociedade mediante
suas caracteristicas identitarias, como por exemplo, as pessoas integrantes do
movimento LGBTQIA+.

Sem duvida o canal ja se consolidou e notamos isso devido aos usuarios
externalizarem o ambiente do YouTube para as demais redes sociais, no qual o
publico migrou também para os perfis do Instagram, Twitter e Facebook tanto do
canal em questdo quanto aos de sua idealizadora, Rita. Em suma, o tema deste
trabalho esta relacionado aos estudos referentes a comunicacdo moderna, no qual
0os avangos tecnoldgicos estdo continuamente ligados as mudancgas
comportamentais na interlocugdo do ser humano. O nosso objeto de estudo faz
parte dos novos contornos comunicacionais e que esta diretamente ligado ao
cotidiano das pessoas, permitindo assim, uma comunicagao que perpassa as mais
diversas camadas da sociedade possibilitando ao publico segmentar o conteudo a
ser consumido. Uma comunicagao que faz oposi¢ao a cultura de massas das midias
tradicionais, a contra-hegemonia mediada pelo ludico inserida nas midias digitais,
tais como as redes sociais que estdo logrando um espaco relevante ao que tange a
buscas por conteudos que néo séo veiculados nas midias convencionais.

Diante da escolha desse tema optamos por desenvolver esse trabalho
justificando-se para demonstrar que a comunicagdo do canal consegue romper
esteredtipos e consegue efetividade ao tratar de temas politicos além de tratar de
desdobramentos sociologicos e constitutivos da sociedade mediante o humor e arte,
além de demonstrar que é possivel estabelecer uma interlocu¢do que segue em
contram&o ao proposto pela industria cultural que os meios convencionais de

comunicagao impde aos telespectadores, ouvintes ou leitores, no entanto, em rede
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podemos consumir produtos contrarios a hegemonia e sair da bolha da cultura pop.
Tendo em vista que a identidade cultural tradicional no mundo foi modificada com o
advento de novas tecnologias bem como na pés-modernidade (HALL, 2006), logo
passamos a viver numa tecnocultura adaptando o nosso cotidiano offline a uma
rotina digital no qual nossa relagcdo com a tecnologia e o conteudo atingiu uma
reconfiguragdo passando a ter novos contornos (LEMOS, 2015).

Além disso, as plataformas digitais em especifico para esse estudo o
YouTube, possibilitam diversas formas de criar, editar e compartilhar o conteudo e
informagdes disponibilizados de forma gratuita e aberta, que assumem formatos que
unificam termos e/ou fungdes da comunicagao a fim de atingir e consolidar o publico
consumidor desses produtos ofertados. Os Estudos Culturais sob a dtica das
mudangas comportamentais da sociedade perante as conexdes via rede nos
demonstrara como essas mudangas ocorreram, logo, para realizar esse estudo se
faz necessario embasar a pesquisa nas Analises de Narrativas a fim de expor a
contextualizagcao dos materiais coletados.

Para a construgado dessa monografia, decidimos dividi-la em quatro capitulos,
que sdo as seguintes: a) Modos de fazer a pesquisa, b) Ingredientes da
comunicagao no YouTube, c) Tempero Drag — Uma pitada de irreveréncia politica, d)
Misturando os temperos e por fim, as consideragdes finais. Tendo como base essa
divisdo iremos apontar qual abordagem cada uma trara no desenvolvimento desse
estudo, em Modos de fazer a pesquisa iremos tratar do arcabouco tedrico focado no
uso da metodologia para analisar e contextualizar o material coletado mediante o
método do estudo de caso (GIL, 2002) ao explorar as tematicas dos videos
publicados no canal tornando-os singulares a partir de um estudo de carater
descritivo que visa observar as mudangas comportamentais da sociedade através
dos Estudos Culturais (HALL, 2006) e construir uma Analise de Narrativas (MOTTA,
2013) a fim de contextualizar a comunicacao realizada pelo canal Tempero Drag
inserido na plataforma.

No segundo capitulo, em Ingredientes da comunicagdo no YouTube iremos
discorrer acerca da comunicagdo como a base de todas as acbes humanas e
analisar como as midias digitais veio consolidando e migrando o publico das midias
convencionais para o ambiente online através de servigos gratuitos disponiveis na
plataforma de conteudos abertos, o YouTube. Por conseguinte, iremos abordar no
terceiro capitulo, Tempero Drag - Uma pitada de irreveréncia politica a
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contextualizagdo do canal como meio de engajamento politico e contra-hegemonico
através de uma comunicagcdo mediada pelo humor e a arte personificada por Rita
Von Hunty além de discutir o seu contexto politico, e por fim no ultimo capitulo,
Misturando os temperos iremos trazer os resultados e discussdes acerca dos
conteudos e informacdes selecionadas para o corpus desse estudo a fim de
demonstrar a efetividade na interlocucado do canal perante o seu publico.

O canal Tempero Drag possui mais de 870 mil inscritos e com produgdes
audiovisuais que engendram em torno dos 220 videos publicados até o
desenvolvimento dessa monografia. Buscando ndo somente recorrer aos dados,
mas também construir consideracbes em torno do aspecto qualitativo da
comunicagao politica e social realizada a fim de compreender qual tem sido o papel
social de uma Drag Queen de Esquerda ao trazer conteudos polémicos e

importantes a serem discutidos na sociedade em um ambiente online.



15

CAPITULO 1: MODOS DE FAZER A PESQUISA

Para desenvolver a andlise desse estudo optamos em eleger uma
configuragdo qualitativa pois trata-se de uma abordagem que visa estudar as
caracteristicas subjetivas das ocorréncias sociais e das praticas humana, tendo
como objeto de pesquisa as manifestacbes que ocorrem em determinado local
dentro de uma temporalidade e cultura. Incorporado a essa abordagem de pesquisa
definimos como aporte metodoldgico o estudo de caso, de carater descritivo (GIL,
2002). De acordo com Gil (2002, p.54), o estudo de caso procura constatar de forma
amplificada “um ou poucos objetos, de maneira que permita seu amplo e detalhado
conhecimento”. Nessa conjuntura, o estudo de caso ira propor a distingdo de
tematicas e seu enaltecimento pelo que tem de mais significativo e singular,
validando suas particularidades e prenunciando suas dicotomias.

A comunicacao embasa todas as agdes humanas e serve como um conectivo
dentre as demais areas cientificas ou empiricas, para tanto se faz necessario tratar
de como os didlogos é constituinte da sociedade assim como é um processo
estrutural da cultura (BORDENAVE, 1982) é por meio da palavra e escrita que o ser
humano constréi diversas areas de conhecimento e as propaga, entretanto temos
ciéncia que a modernidade atingiu todo o globo de forma impactante e uniu as
sociedades independentemente de linguagens, etnias, cultura e espagos delimitados
geograficamente sob a perspectiva sociolégica (GIDDENS,1991; 2008). A partir
dessa otica cabe citar o termo “aldeia global" que foi concebida por Mcluhan quase
30 anos antes de surgir a internet e que correspondia a ndo haver mais fronteiras
geograficas e nem idiomas que impedissem a disseminagao informacional no mundo
tornando todos os paises numa enorme aldeia (MCLUHAN,1969).

Partindo desse pressuposto, para se comunicar 0 ser humano necessita
construir uma narrativa que ira descrever fatos ou histérias sob a perspectiva de
uma linha temporal, logo, para constituir uma narrativa é preciso utilizar-se de
elementos primordiais que sdo o tempo, 0s personagens, o espago, o enredo e
principalmente, o narrador que intencionando o uso desses signos narrativos realiza
a construcao de sentidos, sendo assim o ato de narrar acontecimentos sido praticas
intimamente inerentes aos seres humanos. As transformacdes sociolégicas que
ocorreram paulatinamente desde o século XIX com a instauragdo da Revolucao

Industrial e com o advento das novas tecnologias na pos-modernidade demandaram
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novos contornos comportamentais que iremos abordar mediante aos Estudos
Culturais (HALL, 2006) e buscar compreender como o surgimento da internet e as
redes sociais serviram como um suporte para que os individuos modificassem seus
meios de consumo de conteudos audiovisuais a partir das transi¢gdes na forma de
emitir a mensagem (PERUZZO, 2009).

Contudo, a internet fomentou novas configuragdes tangiveis a tecnocultura no
qual estamos adaptando nossa vivéncia offine numa ambiéncia online (LEMOS,
2015) e através do compartilhamento de conhecimento propiciando a inser¢ao de
recentes géneros informacionais como por exemplo, o infotenimento que
simultaneamente emite uma informacdo em formato de entretenimento (DEJAVITE,
2007) sem perder a seriedade do assunto porém ensinando e propagando o
conhecimento de uma forma ludica e didatica. Ao analisar essa interlocucédo contra-
hegemobnica que as midias digitais possibilitam aos usuarios enveredamos aos
estudos acerca das tematicas das lutas analogas e das disputas por reconhecimento
pertinentes as marcas sociais, no qual identidades e representatividades,
singularidades e pluralidades, visibilidades e politicidades adentram em assergdes
complexas e cada vez mais instigantes nos campos de estudo da comunicacao e
das midias (SOARES, 2019).

Porquanto buscamos responder questionamentos acerca dos modos de
construcdo de representagdes e identidades sociais em enunciados audiovisuais,
especialmente em produgdes dispostas no canal Tempero Drag disponibilizadas na
plataforma do YouTube com o intuito de problematizar as narrativas de cunho
referencial impulsionando tais discursos por meio de seus aspectos contrastantes,
em que processos de visibilidade sao mobilizados para inspirar politicas de
representacdo. Tomando como base as novas configuragdes comunicacionais
proporcionadas pelas midias digitais, novas praticas de representagdo de marcas
sociais estdo em modos de visibilidade obtendo espacgos de reconhecimento que
estdo engendrando debates politicos e sociais (SOARES, 2019).

Todavia, entendemos por representatividade a reprodugdo de uma
comunicacgao que ressignifica e objetiva expressar os interesses de um grupo social
minoritario no qual revela o sentido politico e ideolégico do representante. Essa
pratica contribui para que haja o reconhecimento e uma manutengdo entre a
igualdade e as distingbes condizentes aos direitos individuais e coletivos, tal luta que

perpassa os mais diversos segmentos sociais como nacionalidade, religido, etnia,
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géneros, sexualidade dentre outros que pretende questionar as hierarquias pré-
definidas nas sociedades almejando garantir direitos econémicos, politicos, culturais
e histéricos que tais grupos sao submetidos devido as suas caracteristicas
identitarias.

As inovacgdes tecnoldgicas tornaram-se triviais e algo imprescindivel na vida
dos individuos civilizados inseridos numa estrutura social pré-estabelecida, onde
envolve uma trama politica que compreende os direitos e deveres dos cidadaos. Por
conseguinte sdo submetidos aos mesmos individuos uma série de normas pois toda
acao politica esta consequentemente envolvida com outras areas como por
exemplo, a economia, logo o sistema econdmico em voga na maioria dos paises,
principalmente os ocidentais, € o capitalismo. Dentro do capitalismo novas praxis
fomentaram o poder nas maos dos monopolistas e das oligarquias através dos
meios de comunicagao de massa. E partir da Revolugao Industrial surgiu o conceito
de Industria Cultural, no qual as informacdes eram produzidas como um produto
voltado para a grande massa, condicionando ao individuo somente o que os
emissores da mensagem achavam convenientes propagar (MASSUTO, 2019) com a
insergdo das sociedades no contexto da produgdo em massa, surgiu outro termo
denominado de cultura pop, que pode ser considerado como uma difusdo da
existéncia da industria cultural. A caracteristica que condiz essencialmente ao
conceito de cultura pop é a utilizagdo da cultura de massa para embasar a
producgao cultural.

Dessa forma, decidimos dialogar nesse estudo e dispor as duas percepc¢des
que alguns tedricos traduzem acerca desse termo cultura pop entretanto adotando a
visdo de que a cultura pop é subsequente a industria cultural. O professor de Havard
Cass R. Sunstein descreve em poucas palavras e de forma bem didatica o conceito

de consumo de massa:

As pessoas também tendem a gostar de coisas que outras pessoas gostam.
Sempre ha um grande estardalhago, a maioria de nés quer ficar por
dentro, Ha um profundo desejo humano de conhecimento comum e
experiéncias comuns. As nagdes precisam de festas e eventos que
diversas pessoas possam compartilhar; feriados, filmes, programas de
televisdo e eventos esportivos os providenciam. (SUNSTEIN, 2006, p.204)

Inserido dentro da plataforma YouTube, o canal Tempero Drag € nosso objeto
de estudo ao demandar conhecimento dentro dessa perspectiva de midias digitais e

que entremeiam reconfiguragcbes comunicacionais a partir das mudancgas sociais
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para tanto, buscamos nos embasar no arcaboucgo tedrico acerca da Anadlise de
Narrativas (MOTTA, 2013) tornando-se essencial para fundamentar o enredo das
representacdes audiovisuais de Rita, uma vez que cada video produzido pelo canal
narra uma histéria real e constituinte da ambiéncia social.

Segundo Motta (2013) é necessario observar os conteudos pertinentes a
comunicagao narrativa como uma “teia" cognitiva entrelagada que da visibilidade e
classifica continuamente a realidade atribuindo o contexto social de significados
culturais, ele afirma que “Isso significa que o mundo cultural passa a existir na
medida em que nos falamos sobre ele, nés o relatamos e construimos”. (MOTTA,
2013, p.83). Ou seja, segundo Motta (2013) a narrativa € uma ferramenta utilizada
com o intuito de atrair, seduzir, persuadir, convencer, atingir resultados, efeitos de
sentido, satisfazer a um desejo e a um projeto discursivo do narrador. Além de
verificar as hipéteses formuladas na problematizagcdo tematica, essa metodologia
busca localizar entre os elementos sugestivos da analise, possibilitar um
adiantamento significativo com a intengcéo de esclarecer como se da a comunicagao
politica do canal Tempero Drag perante seu publico.

A comunicacgao politico-social adotado por Rita em seus videos visa dispor a
sociedade conteudos abertos através do infotenimento conteudos ricos e
condizentes aos cenarios sociais habituais e que em alguns momentos geram atritos
principalmente no nosso atual contexto politico brasileiro em que os cidadaos estao
cada vez mais extremistas. Tendo por base a comunicagado politica do canal
buscamos tratar desse assunto através da politica em rede (MATTOS, 2020)
tratando a internet ndo apenas como uma ferramenta mas como um meio efetivo de
participacdo em agdes politicas numa ampla rede de expoentes sociais no qual nao
sabemos mais distinguir o online do offline (TEIXEIRA;ZANINI;MENESES, 2017), e
como as acgbes politicas estdo condicionadas a economia suscitando novas
modalidades de interlocugdes e segregando os grupos sociais (BUDAG, 2019).

Consciente de que o processo que compreende a pesquisa envolve a
classificagdo de um objeto e subjetivacdo dos métodos vinculados a teoria estudada
e suas inferéncias, trés videos do canal Tempero Drag serao escolhidos a partir dos
maiores indices de visualizagdo e comentarios que para tanto indicamos o Plano de
Historia (MOTTA, 2013) a fim de delimitar as conexdes dos enredos relativos a
politica em rede. Buscamos fundamentar essa analise a partir da revisdo de

literatura a fim de compreender os mecanismos que o canal Tempero Drag
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desempenha mediante a interagdo como indicios dos vinculos socioculturais (HALL,
2006) arquitetadas pela audiéncia online da plataforma do YouTube.

Para amplificar a mobilidade interpretativa acerca da reverberagédo do canal, a
pesquisa esta inserida nos dominios sociolégicos uma vez que tal contexto
evidencia o conhecimento dos processos de cultura, com a finalidade de
fundamentar as condigcbes comunicativas da internet em suas implicacbes de

diversos significados.

Por ora, sistematizamos as seguintes agdes para a construgéo analitica:

1. Identificar o titulo, o tema central, a data da postagem e as estatisticas

referente ao engajamento do publico;

2. Contextualizar as tematicas nas representagdes de Rita Von Hunty;

3. Apontar os indicios da comunicacdo social e politica realizada pelo

canal Tempero Drag

Como estratégia analitica dos dados iremos abordar a andlise descritiva na
qual infere a descricdo bem como sua explanagdo das propensdes derivadas de
algum fendbmeno por meio dos dados analisados, considerando também as
situagdes que remontam novos aspectos. Esse caminho nos possibilitara a reflexao
acerca dos motivos da retdérica narrativa ir para o topo da discussao sobre a
construcéo de sentidos, ou ainda acerca da fungao das narrativas na apresentacao,
representacao e instituicdo que narra tal conteudo (ou ficticio) da realidade social
(MOTTA, 2013). Porquanto, iremos analisar trés videos do canal que serdo: Rita em

5 minutos: Consciéncia de Classe, Biblia: A escritura sagrada? e o Deus problema.
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CAPITULO 2: INGREDIENTES DA COMUNICAGAO NO YOUTUBE

Para titulo de contextualizacdo vale salientar que os processos de
comunicagao se cruzam com o mundo social para formatar os primeiros indicios de
interagdo social. Ndo existe comunicagcdo sem cultura e sem troca social. Como

afirma Bordenave (1982):

A comunicagao ndo existe por si mesma, como algo separado da vida da
sociedade. Sociedade e comunicagdo sdo uma coisa s6. Nao poderia existir
comunicacdo sem sociedade, nem sociedade sem comunicagdo. A
comunicagdo ndo pode ser melhor que sua sociedade nem esta melhor que
sua comunicagéo. Cada sociedade tem a comunicagédo que merece. “Dize-me
como é a tua comunicacao e te direi como é a tua sociedade (BORDENAVE,
1982, p.17).

Segundo o filésofo canadense McLuhan, um dos principais tedricos da
comunicagao e também conhecido por idealizar a internet quase trinta anos antes de
sua invencado por meio do termo “aldeia global”’, no qual o meio de comunicagao
passa a ser uma extensdo do homem e com o advento das tecnologias, seja
televiséo, radio e internet, a mensagem transmitida teria formas e possibilidades de
interpretagcdes totalmente distintas, onde cada uma estaria seguindo um ‘padrao’
estético de cada meio transmissor. Entretanto, o filésofo citou a evolugdo dos meios
de comunicagao denominando-a de aldeia global pelo qual essa evolugao viria a
tornar o mundo numa enorme aldeia em que as fronteiras geograficas, culturais,

sociais e qualquer outro tipo de barreira seriam quebradas.

O meio ou processo, de nosso tempo de tecnologia elétrica esta remodelando
e reestruturando padrdes de interdependéncia social e todos os aspectos de
nossa vida pessoal. Por ele somos forcados a reconsiderar e reavaliar
praticamente todos os pensamentos, todas as agbes e todas as instituicoes
aceitos como 6bvios. Tudo esta mudando - vocé, sua familia, sua vizinhanga,
sua educagédo, seu emprego, seu governo, sua relacdo com os outros. E essa
mudanga é dramatica. As sociedades sempre foram moldados mais pela
natureza dos meios que os homens usam para comunicar-se que pelo
conteudo da comunicagdo (MCLUHAN, 1969, p.36).

A comunicacdo € uma espeécie de “teia” que une as demais areas de
conhecimento, a sociologia € uma dessas areas que a comunicagcao exerce fungao
dupla, pois exerce um suporte contudo, depende da sociologia para ser modificada,
a forma de se comunicar mudou exponencialmente pois o ‘social’ é caracterizado
por mudancgas no qual nem o tradicional e 0 moderno conseguem formar um todo a

parte, é sabido que a modernidade atingiu o globo de forma impactante pois uniu as
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sociedades independentemente de linguagens, etnias, cultura e espagos delimitados
geograficamente.

Giddens (1991) classifica as caracteristicas que nos permitem identificar as
intermiténcias que apartam as instituicbes sociais modernas das ordens sociais
tradicionais e uma delas é o que o autor nomeou de ritmo de mudanca, enquanto
qgue nas civilizagdes tradicionais as mudangas ocorrem paulatinamente ocorrendo de
maneira mais dindmica que nos sistemas pré-modernos, na condicdo de
modernidade a rapidez € extrema. A segunda caracteristica € o escopo da mudanga
que tange as interconexdes em distintas areas do globo no qual ondas de
modificagdo social atravessam virtualmente toda a superficie da terra, e a terceira
caracteristica € a natureza intrinseca das instituicdes modernas, que trata de que
algumas formas sociais modernas ndo se encontram em periodos historicos,
contudo, veem a somar com formas tradicionais existentes, ndo a modificando
porém a expandindo.

O autor cita que “O conhecimento sociolégico mantém uma relagao
instrumental com o mundo social com o qual se relaciona; tal conhecimento pode ser
aplicado de uma maneira tecnoldgica para intervir na vida social” (GIDDENS, 1991,
p.19), para tanto a contextualizagdo de como a comunicagado perpassou todas as
relacbes humanas ao longo dos anos e como a mesma consegue alterar os meios
sociais se faz necessario para demonstrar a importancia do estudo desta monografia
pois 0 uso dos atuais meios de comunicagao vem demonstrando novos contornos na
interagdo humana sem restricdes a fronteiras e linguagens. O ser humano é um ser
social que sempre almeja pertencer a um grupo ou comunidade por isso a
comunicagao e a sociologia estao intimamente conectadas porque uma fundamenta
as mudancgas da outra e vice-versa, para tanto vejamos o que Naomi Klein discorreu

sobre a relacdo de um grupo com suas simbologias:

O processo de investir um simbolo de significado € tao velho quanto as
tribos humanas. O desejo de marcar-se para ser parte de uma comunidade,
ser parte de algo maior que si mesmo, € uma coisa profundamente humana
que fazemos, as religibes fazem, os partidos politicos fazem (KLEIN, 2003,
p.173-174).

De acordo com Hall (2006) quanto mais permeado nossa vida social torna-se
no mercado global através de viagens internacionais, ao conhecermos novos
lugares, estilos e por imagens que temos acesso a partir das midias entremeados

aos sistemas de comunicagdo mundial no qual estdo acessiveis globalmente, ao
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formar essa miscigenacao as identidades se tornam desligadas e desalojadas dos
tempos, localidades, narrativas e das herancas culturais especificas e parecem
pairar espontaneamente nos colocando em confronto por um encadeamento de
distintas identidades dentre as quais nos parece ser possivel optar por uma escolha.

As distingdes culturais que definiam nossa identidade passam a ser
consideradas como algo que nao possui um valor unico, ou seja, passou a ser um
“produto industrializado” comercializado em larga escala de produ¢do no mercado
da cultural global, Hall (2006) classifica esse fendmeno de “homogeneizagao
cultural", contudo, partindo do pressuposto que o poder estava nos paises do
Ocidente que detinham a dominagao das redes globais, o que tornava a dire¢ao do
fluxo desigual perante os demais paises. A globalizagdo tornou-se entdo um
processo inerente a natureza humana no qual a modernidade contribui para a

construcao de uma cultura criada para a massa € nao de massa, Hall discorre que:

De acordo com essas "metanarrativas" da modernidade, os apegos
irracionais ao local e ao particular, a tradicdo e as raizes, aos mitos nacionais
e as "comunidades imaginadas", seriam gradualmente substituidos por
identidades mais racionais e universalistas. Entretanto, a globalizagdo nao
parece estar produzindo nem o triunfo do "global" nem a persisténcia, em sua
velha forma nacionalista, do "local". (HALL, 2006, p. 97)

Um tema como politica por exemplo, que possui diversas vertentes e que
gera polémica ao ser discutido, como pode gerar um engajamento e diversos
comentarios e discussdes acerca desse tema tao evitado entre conversas cotidianas
numa sociedade fisica dentro de um ambiente virtual? E o que a internet possibilita
na poés-modernidade, e essa interacdo € nosso objeto de estudo, como uma
comunicacgao politica e com temas sociais consegue ser efetivada mediante o humor
e a arte numa plataforma totalmente digital como o YouTube.

Na pdés-modernidade as plataformas digitais vem expandindo a fungao da
televisao tradicional no que tange a exibicdo de conteudos do infotenimento, contudo
a participacao e engajamento do publico conseguiu formar uma espécie de cultura
no qual os usuarios conseguem interagir em tempo real e essa agao possibilitou que
a internet se destacasse frente a outros meios convencionais de comunicacao. Essa
afluéncia e convergéncia pode ser notada mediante ao nivel de participagcao através
de comentarios, compartilhamentos e ‘curtidas’. As midias digitais tem migrado os
espectadores da televisdo para o consumo via web, e com o advento das redes

sociais as pessoas estdo cada vez mais optando por informacdes online que por
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midias tradicionais no qual essa nova forma de comportamento e consumo tem
ganhado espaco principalmente com o publico jovem.

Contudo, a midiatizacdo gerou impactos e emaranhados sociais sob essa
nova perspectiva de se comunicar onde o produtor interage com seu publico e vice-
versa, para tanto Claudio Torres (2009) afirma que as midias sociais s&o paginas da
internet que possibilita a formulagao de informacgdes tal como o compartilhamento de
conteudos pelas pessoas e para as pessoas no qual o produtor é simultaneamente o
consumidor da informacéo, logo, o objeto de analise desse estudo o canal Tempero
Drag esta inserido dentro da plataforma de compartihamento de conteudos
audiovisuais mundialmente conhecido, o YouTube.

O YouTube foi criado no inicio do ano de 2005 por ex-funcionarios de uma
empresa de pagamentos online a PayPal, Chad Hurley, Steve Chen e Steve Karim
deram inicio ao maior site de compartihamento de conteudos audiovisuais do
mundo. Em novembro de 2006 a Google comprou o site numa transagao bilionaria
que ultrapassou o montante de 1 bilhdo de dodlares, desde entdo o YouTube
funciona como uma das subsidiarias do grupo Google. Desde sua criagdo, o
YouTube busca atrair e se justapor as demandas de produgcdo e consumo
audiovisual do publico, mediante o registro de video e audio com a possibilidade de
transmissao ao vivo, bem como as edigdes no que tange ao visual e ao audivel,
além de disponibilizar a distribuicdo, mediagdo e monetizagdo do conteudo que os
produtores criam dentro do site.

De acordo com as estatisticas dispostas no proprio site podemos afirmar que
a plataforma possui atualmente mais de 2 bilhdes de usuarios sendo considerado
um tergo da internet, possuindo um publico entre 18 e 34 anos sendo somente em
dispositivos méveis logo, o YouTube atinge mais pessoas nessa faixa etaria dos
EUA do que qualquer canal de TV, esta presente em 100 paises e em 80 idiomas
diferentes totalizando um bilhdo de horas assistidas por dia além de ter 70% do
tempo de visualizagdo do YouTube advindas de dispositivos moveis. (YOUTUBE
STATISTICS, 2019, nao paginado, online).

Para além dessas ferramentas, o site possui espacos para a interagao entre
os usuarios mediante aos botbes de gostei e ndo gostei, comentarios e o
compartilhamento do conteudo gerando uma rede de conexdes sociais sem 0O
impedimento das fronteiras geograficas e de idiomas. Contudo, para a publicacéo de

videos se faz necessario a criagdo de um canal, sendo assim, o canal pode ser
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designado como uma conta de usuario no qual o mesmo tem por obrigacdo a
criacdo de tal conta Google a fim de unificar todos os produtos que a marca digital
dispée em um conglomerado de aplicativos e ferramentas online.

Ao criar a conta Google, o usuario comega a disponibilizar o seu produto
audiovisual para seu canal do YouTube e a partir disso o mesmo tem acesso as
demais ferramentas da plataforma. Entretanto, o usuario iniciante ndo possui
acesso a todas as funcionalidades que o site disponibiliza aos seus produtores
sendo necessario que o mesmo faga parte de um sistema no qual os usuarios que
produzem conteudos possam decorrer em seu desenvolvimento como por exemplo,
a meta de inscritos no canal, o usuario vai evoluindo na plataforma atingindo acesso
aos espacos, além do aprimoramento e ferramentas para que a manipulacdo nos
recursos do site melhorem ao atingir maiores numeros de usuarios inscritos.

Cabe mencionar que o YouTube ndo produz os conteudos audiovisuais que
esta contido na plataforma, apenas disponibiliza o espago para que seus usuarios
inscritos possam divulgar suas producdes sendo entao um mediador entre produtor,
consumidor final e os patrocinadores que utilizam espacgos entre os videos para a
divulgacdo de seus produtos e/ou servicos. E através do engajamento do publico por
meio de um maior numeros de inscritos, visualizagdes, compartilhamento e interacao
via comentarios e likes que o produtor cresce no site, sendo assim o YouTube
funciona como uma via dupla no qual possuindo uma conta Google o produtor tenha
a possibilidade de ser também um consumidor e vice-versa, dependendo de seu uso
na plataforma online.

Mediante a necessidade dos usuarios sejam produtores ou consumidores de
conteudos a plataforma realiza atualizagbes na interface e também nas
funcionalidades com o intuito de facilitar a navegacao entre os conteudos inseridos
no site perante as demandas que a empresa venha a julgar necessarias para uma
melhor usabilidade, podemos citar o botao ‘valeu’ que tem por finalidade ajudar o
idealizador do canal através de doagdes de valores diversos, a ferramenta ‘Shorts'
que traz a possibilidade de criar e assistir short videos que podem vir de outras
redes sociais e dessa forma ser compartilhada via YouTube ou vice-versa, o botao

download® que permite aos usuarios premium® baixar os videos que tenham

' Termo do inglés que designa videos curtos.
2 Segundo o Oxford Languages download significa copiar informagdes e/ou gerenciamento de
arquivos localizado num computador remoto.
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interesse dentre outras fungdes que o site disponibilizou desde a ultima atualizacéo
do app, dentro do site YouTube podemos ter acesso aos mais diversificados temas
que vao desde um video de noticias factuais ao passo a passo de uma receita para
o almogo.

Uma pesquisa realizada pela TIC Domicilios langada pelo Comité Gestor da
Internet no Brasil (CGl.br) em 26 de maio de 2020 apontou que trés em cada quatro
brasileiros estdo conectados, dessa forma o Brasil conta com mais de 130 milhdes
de usuarios de internet representando 74% da populagdo com 10 anos ou mais.
Sendo assim, mais da metade da populacdo que esta situada dentro das areas
rurais declarou usar internet chegando ao percentual de 53%, proporgéo ainda baixa
se compararmos com a populacado das areas urbanas que estdo com 77%, além do
crescente uso das redes em areas rurais a pesquisa também demonstrou que as
classes socioecondmicas D e E passaram a avancar no uso da internet de 30% em
2015 para 57% no ano de 2019. Dentre os dispositivos mais utilizados para acessar
a internet, o celular € o principal meio de navegagao sendo quase totalidade na
opgao dos usuarios com 99%, dentre os quais 58% utilizam a rede exclusivamente
por meio de aparelhos celulares, no entanto, houve um crescimento no uso da
internet mediante as Smart TVs com o percentual em torno dos 37%.

Diante da pandemia do Covid-19 que suscitou o isolamento social no ano de
2020, a pesquisa também trouxe os dados acerca dos motivos pelo quais as
pessoas utilizaram a internet, as atividades referentes a comunicagao sao as mais
comuns sendo 92% reservados ao envio de mensagens instantédneas, 76% dos
usuarios usam redes sociais e 0 uso de chamadas por voz ou video estdo com
percentual de 73% dados esses que estdo crescendo nos ultimos anos. Desses
dados o principal foco se da nos seguintes percentuais, a busca por informagdes
estdo entre as atividades primordiais realizadas via internet no que tange a busca
por produtos e servigos (59%), e as atividades culturais como assistir videos (74%) e
ouvir musicas (72%) estao entre as mais realizadas pelos usuarios de internet no
Brasil acima dos 10 anos, havendo, nos ultimos anos uma ampliagdo do consumo

via streaming’.

3 Termo do inglés premium que designa prémio e/ou bonificagéo referente a assinatura de um
servigo.

4 Termo em inglés que designa a tecnologia que permite que o usuario assista produtos audiovisuais
sem a necessidade de baixar tais conteldos com a possibilidade de consumir via internet.
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O YouTube realiza anualmente o evento YouTube Brandcast a fim de

compartilhar as estatisticas que a plataforma atingiu com a imprensa:

O YouTube reuniu a imprensa nesta quinta feira (5/11) para o BrandCast, um
evento 100% online que divulgou numeros dos envolvimentos dos brasileiros
com a plataforma durante a pandemia do Covid-19. Segundo os dados
fornecidos pela plataforma, nesse periodo de isolamento social, os brasileiros
aumentaram 91% do seu tempo assistindo videos buscando aprimorar
conhecimentos. (METROPOLES, 2020, online).

O contetido on demand ° dentre temas como o entretenimento, cultura,
esporte ou aprendizado nunca foi tdo procurado e uma pesquisa da Google
realizada com brasileiros entre o publico de 18 e 65 anos de idade em agosto de
2020 mostrou que o YouTube é a plataforma niumero um que os consumidores nao
podem viver sem. Ainda sobre os dados da Brandcast o consumo cresceu perante a

pandemia:

Atualmente, 105 milhdes de brasileiros acessam o YouTube mensalmente
e, com a pandemia, 91% dos entrevistados afirmaram ter aumentado o
tempo gasto na plataforma. Alids, o consumo de videos através de
televisbes smart, com acesso a internet, subiu 120% em relacdo ao ano
passado. Hoje, mais de 40 milhdes de brasileiros ja assistem a conteudos
disponiveis na plataforma pela televisdo. Mais da metade das pessoas
ouvidas pelo Google afirmou que pretende passar ainda mais tempo
assistindo aos videos no YouTube. O YouTube considera que tantoa TV —
aberta e a cabo -, servicos de streaming e redes sociais, como Facebook,
Instagram e TikTok sdo seus concorrentes diretos. Justamente por isso,
uma das apostas da plataforma é investir em conteudo exclusivo de alguns
criadores famosos, como Whindersson Nunes — que grava uma série
viajando por lugares desconhecidos do Brasil — Nathalia Arcuri e o grupo
Porta dos Fundos que, por causa da pandemia, adiou para o fim de 2021 o
reality show. (VEJA RIO, 2020, online).

Tais estatisticas nos demonstram que o consumo de produtos audiovisuais
esta em constante mudancga devido a facilidade que os servigos de streaming e on
demand propdem aos usuarios, nas midias tradicionais o publico assiste de acordo
com horarios pré-estabelecidos sem a possibilidade de pausar, adiantar ou
retroceder o video, contudo, nas midias digitais o usuario pode optar por dia, horario
e conteudo a ser consumido diante das varias opg¢des disponiveis na internet, ou
seja, podemos observar que o consumo audiovisual no territério brasileiro pode estar
relacionado a transformagao comportamental da sociedade ao ter acesso a rede.

Partindo desse pressuposto de que o consumo esta mudando diante do

comportamento da sociedade, entramos no contexto de que o YouTube esta

5 Termo em inglés que designa contetdo sob demanda, o usuario compra produtos audiovisuais
mediante sua preferéncia de horario e dia da semana no qual ira assistir.
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inserido dentro de uma cultura pop, com certeza ja tivemos algum contato com o
termo “pop" para relacionar conteudos, fenémenos, artistas, pensamentos e
dinamismo midiaticos. Voltando para o contexto do processo da comunicagao
inserida no inicio do capitulo 2 dessa monografia, podemos observar o que Mcluhan
denominou de ‘aldeia global’ no qual com o avango da internet iriamos nos tornar
uma enorme aldeia sem fronteiras geograficas que nos separassem e com isso a
cultura iria torna-se uma cultura de massas.

Logo, a Industria Cultural é pautada pelo sistema capitalista, decorrente do
processo industrial crescente entre o século XIX e inicio do século XX periodo esse
em que a industrializacido estava ascendendo no territério Europeu, sendo um
agente determinante para a instauracédo e estabelecimento da Industria Cultural e
principalmente dos meios de comunicacdo de massa. E a economia baseada no
consumo de bens e inserido nesse contexto o entretenimento surgiu com o intuito de
proporcionar a classe trabalhadora uma alienagdo mediante a diversao além das
adquiridas pelas revistas, pois 0 uso da imagem conseguiria atrair mais a atencéao do
publico, ou seja, a invengao do radio, cinema e a posteriori da televisdo, consolidou

o conceito de cultura de massa, sob essa o6tica vejamos o que Morin aponta:

E no amanha da Segunda Guerra Mundial que a sociologia americana
detecta, reconhece a Terceira Cultura e a denomina: mass culture.
Cultura de massa, isto é, produzida segundo as normas macicas da
fabricacdo industrial; propaganda pelas técnicas de difusdo maciga (que
um estranho neologismo anglo- latino chama de mass media);
destinando-se a uma massa social, isto é, um aglomerado gigantesco
de individuos compreendidos aquém e além das estruturas internas da
sociedade (classes, familias, etc.) (MORIN, 1990, p.14).

Todavia, alguns tedricos divergem quanto ao conceito de cultura pop estar
interconectado a cultura de massa, alguns teéricos como Goodwin (1992) creem que
a producao e o consumo de produtos esta atrelado a um procedente mercadologico
nos demonstrando a profundeza das industrias culturais ao adotar o ato de imitar a
etnografia de povos distintos. Contudo, alguns tedricos divergem quanto a definigao

e a fungao da “popular culture" ®, Giddens afirma:

O impacto cultural da globalizagao foi alvo de muita atengdo. Imagens,
ideias, produtos e estilos disseminam-se hoje em dia pelo mundo inteiro de
uma forma muito mais rapida. O comércio, as novas tecnologias de
informagao, os meios de comunicagao internacionais e a migragao global
fomentaram um fluxo sem restrigdes de cultura que transpde as fronteiras

6 Termo em inglés que designa cultura popular, cultura de massa.



28

das diversas nogbes. Muitas pessoas defendem que vivemos hoje numa
Unica ordem de informagdo - uma gigantesca rede mundial, onde a
informacao é partilhada rapidamente e em grande quantidade. (GIDDENS,
2008, p. 64)

Segundo Giddens (2008) ha preocupagédo de alguns quanto a esse fato da
globalizagdo estar como o principal fator da criagdo de uma “cultura global" ou a
“popular culture” no qual os valores e ideias da classe dominante venham a se
sobrepor a forga e etnografia das populagbes locais que possuem seu folclore
enraizado. Sendo assim, tal preocupacédo se da diante dessa perspectiva impactar
num ‘imperialismo cultural” em que os pensamentos, valores e as tendéncias
ocidentais sdo disseminadas de modo impositivo causando uma opressao nas
demais culturas nacionais. Referente a divergéncia de opinides dos autores quanto a
cultura pop estar esmagando as similitudes de folclores e cultura nacionais,
podemos citar o autor Stuart Hall, que € um dos principais tedricos a defender a
ideia de que a cultura pop nao ira suprimir as demais porém opera como uma
espécie de agrupamento de identidades culturais que visam o aprimoramento das
demais.

Stuart Hall (2006) denominou tal fenbmeno de identidade hibrida, processo
esse em que caracteristicas antigas e modos de vida tradicionais passados de
geragcao em geragao por comunidades locais estdo agregando-se a outras sendo
uma oposicao dialética contra a cultura de elite, por exemplo, um brasileiro que
possui suas raizes culturais desenvolvidas em sua personalidade adulta ao mudar-
se para outro pais, 0 mesmo nao ira abandonar seus vestigios culturais entretanto,
ele ira agregar os tragos culturais do pais no qual esta residindo aos tragos oriundos
de sua nacionalidade. O professor Gelson Santana Penha, professor do curso de
Mestrado em Comunicagao da Universidade Anhembi-Morumbi em uma entrevista
ao site do Nova Escola esclarece que a cultura pop nao esta interligado ao conceito

de Cultura de Massa e afirma que:

A cultura pop ndo deve ser confundida com a cultura de massa. E um
estagio posterior. A pop ja faz parte do universo das midias individuais ou
em rede. Essa individualidade, que tem um cunho massivo — e nao de
massa —, se refaz por meio de diferentes combinagdes que cada
individuo ou consumidor é capaz de criar como novidade (PENHA, 2009,
online).

Como podemos perceber novas configuragdes interlocutoras estao surgindo e
modificando nosso comportamento cultural de consumo e producado de conteudo,

partindo desse pressuposto temos o YouTube como uma ferramenta fomentadora



29

de consumo para as massas e nao de massas, no entanto com a possibilidade de
filtrar o que queremos enquanto publico consumir na plataforma, sendo uma opc¢éao
para quem deseja ter acesso a produtos contrarios aos conteudos veiculados nas
midias tradicionais, afastando-se da manipulagdo da comunicagdo hegeménica.
Para tanto, o foco desse trabalho se da pela comunicagéo contra-hegemaénica de um
canal inserido na plataforma do YouTube, o canal Tempero Drag, que traz
conteudos contemporaneos condizentes a parte estrutural da sociedade discorrendo
tanto sobre politica como temas sociais que traduzem pensamentos polémicos mas
embasados na leitura de diversos tedricos pertinentes ao campo de fala de Rita Von

Hunty mediante ao humor e arte em seus videos.
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CAPITULO 3:TEMPERO DRAG - UMA PITADA DE IRREVERENCIA POLITICA

Guilherme Terreri Lima Pereira que atualmente estd com 30 anos, formado
em artes cénicas pela Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro e também
em Letras e Literatura Inglesa pela Universidade de Sdo Paulo, desde seus 15 anos
dava aulas particulares de inglés e para dar vazao a sua veia artistica comegou a se
personificar e dar vida a Rita Von Hunty no carnaval de 2013 e a posteriori teve sua
participagdo na primeira temporada do reality show “Academia de drags” em 2014.
Em 23 de abril de 2015 realizou sua inscricdo no YouTube e no dia 26 de abril do
ano corrente foi publicado o primeiro video teaser’ no canal Tempero Drag
denominado de Temperamental, naquele momento tinha inicio o canal apresentado
por Rita Von Hunty, uma drag queen® comunista.

Podemos citar que segundo Vencato (2003) de um modo amplo as drags
queens sao homens que se transvestem, sem o intuito de apenas se vestir de
mulher, algumas vezes com feicdo caricata, se distinguindo, por exemplo, dos
blocos de ruas de carnaval em que os homens se vestem com roupas
femininas que contrastam de seus corpos e nas atitudes, no entanto as drags
resguardam um feminino exagerado sem a distorcdo do “ser mulher’. Logo,
podemos entender por drag, o desenvolvimento de uma performance artistica que
utiliza diversas ferramentas e acessoérios para arquitetar sua estética e desempenhar
sua performance, em que esta incluso tanto a maquiagem como também figurinos.
Ao unir todos esses fatores estéticos aparente numa drag, usualmente denominado
de “montagem" ha a expressividade de um artista. Em entrevista a CartaCapital em

2019 a propria Rita descreveu o “mundo Drag":

Ser drag € um movimento artistico em primeiro lugar, uma forma de
expressdo artistica, ou talvez uma linguagem artistica. E um ato
politico, porque drag €& sempre um reflexo da nossa vida, da nossa
crenca, dos nossos valores, e drag encena, ou traz & cena conceitos
sobre performance de género. (CARTACAPITAL, 2019, online).

O canal veio a publicar somente a partir do dia 18 de maio de 2015 o primeiro

video pautado no tema central inicial do canal: Receitas de comidas veganas com

7 Uma espécie de video usado no marketing desenvolvido para antecipar um langamento de um
produto audiovisual com o intuito de fomentar a curiosidade no publico.

8 Segundo o Oxford Languages o termo Drag Queen refere-se a homens que se transvestem com
roupas extravagantes associadas a mulher, imitando a voz e trejeitos tipificadamente femininos,
apresentando-se como artista em shows, boates e etc.



31

uma pitada de humor, porém ja era evidente alguns assuntos mais densos. A
descricdo do canal na aba “Sobre" naquele primeiro momento foi exposto pela
produgdo da seguinte maneira: “Meu nome é Rita Von Hunty. Além de drag queen,
também sou esposa, mae de dezesseis criancas e dona de lar. Lavo, passo,
cozinho... eu disse COzinho, seu pervertidinho. Venha comigo provar o Tempero
Drag!” (YOUTUBE, 2019, online).

A priori criado com o intuito de difundir receitas veganas com inspiragdo na
excéntrica cozinheira Julia Child apresentadora de programa culinario na TV
americana, com a ascensdo do canal, Rita teve uma visibilidade relevante sendo
convidada para participar de um programa americano como uma das
apresentadoras do Drag Me As a Queen, em exibi¢cdo pelo canal televisivo E!. Sobre
esse contexto inicial do canal, Guilherme discorre em sua entrevista a revista
Claudia publicada em 20 de outubro de 2019, que “no inicio, Rita tinha ainda
caracteristicas comuns a sociedade brasileira. Ela era uma dona de casa de classe
meédia, com visdo conservadora, que tratava mal a funcionaria” entretanto, apds um
certo tempo nesse contexto vegano o ator indagava-se quanto ao publico perceber
que sua imagem performatica tratava-se de uma satira e foi nesse periodo que
mudou a caracterizacdo do canal. Houve a necessidade de tratar de temas que nao
tinham mais correlagdo com comidas veganas e assim a expressividade de Rita se
fez util para abordar questdes densas e polémicas, segundo Guilherme: “Existe um
magnetismo ao redor da drag queen. Ela é visivelmente instigante. Desperta
interesse e repulsa, que sao dois polos de uma mesma energia” e para ele uma drag
queen tratar de temas intelectivos iria despertar mais atencdo perante o publico
tendo em vista que essa posi¢cao numa sociedade burguesa e monopolizada como a
nossa somente homens brancos heterossexuais detém esse poder de realizar tais
discursos.

Logo, em 2018 o canal comegou a discutir assuntos correlatos as ciéncias
sociais no quadro denominado de: Rita em 5 minutos. Ainda em entrevista a revista
Claudia podemos ter acesso a uma breve explanagao acerca da idealizagdo do
canal e de sua apresentadora Rita Von Hunty mediante a curiosidade e ao amplo

espago que o canal vinha recebendo diante do publico brasileiro.

Com tantas citagdes de obras de literatura, teatro, sociologia, antropologia e
politica, os videos do canal Tempero Drag, no YouTube, poderiam até vir
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acompanhados de uma lista de referéncias bibliograficas nos melhores
moldes académicos. Guilherme Terreri, 28 anos, € o responsavel pela
minuciosa sele¢cdo de conteludo, mas quem da as caras na tela é a drag
queen Rita von Hunty, criada e performada por ele. Com figurino que lembra
a moda das décadas de 1950 a 1970, Rita oferece aulas-capsula espirituosas
sobre debates contemporaneos (e possivelmente tensos), como monogamia,
consciéncia de classe e discurso de 6dio. (REVISTA CLAUDIA, 2019, online).

Figura 1 — Entrevista de Rita Von Hunty a revista Claudia

CLAUDIA

Sua Vida

Conheca Rita von Hunty, a
drag queen que ensina
sociologia no YouTube

Fonte: REVISTA CLAUDIA (2019, online).

O canal ao tratar de temas engessados socialmente em suas discussdes
conseguiu conquistar seu espagco ao ser bem aceito pelo publico, para tanto,
podemos citar um trecho da entrevista a CartaCapital em que Guilherme Terreri
apontou o motivo pelo qual optou em mudar o foco da tematicas do canal que foi
quando “algumas coisas aconteceram no ambito da politica né, e eu vi uma
necessidade muito gritante de comecar a falar sobre coisas que me eram muito
caras, mas me eram muito urgentes” (CARTACAPITAL, 2019) logo, nesse sentido
Rita assume sua posicdo de “Esquerda" perante o cenario politico brasileiro. Ao
observar tais caracteristicas que ‘constroem’ a persona Rita e seus conteudos
publicados via Tempero Drag denotam as praticas do infotenimento, pois apontam
a construcao de uma narrativa simples, que embora estimule o imaginario social
com a transmissdo de conhecimento também contribui para a ocupagado do tempo
livre mediante ao entretenimento (DEJAVITE, 2007).

Contudo, a propria imagem de Rita gera uma espécie de representatividade
pois utilizando esses atos de fala numa plataforma conhecida e consumida

mundialmente além de ter sua participagdo em um programa famoso da TV
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americana que trata do universo Queen, Rita por sua vez assegura a visibilidade ao
movimento LGBTQIA+ e também a outros grupos pormenorizados na sociedade,
como podemos citar outro video que n&o condiz com o tema central desse estudo no
entanto se faz pertinente para a contextualizacido dessa afirmativa supracitada, o
video Racismo coisa de branco, onde Rita discorre sobre toda a constru¢gdao de um
preconceito enraizado na nossa sociedade, retornando ao assunto desta monografia
citamos Soares (2019) ao traduzir como essas estratégias viabilizam espagos e

construcdes de representacdes via rede:

As imagens inscritas nas diversas midias, seus modos de produgdo e
recepgdo, criagcdo e circulagdo, distribuicdo e apropriagdo, trazem
aberturas para observarmos essas estratégias e suas implicacdes
politicas, movimentos de resisténcia e transformacgbes sociais em torno
dos processos de construgdo de identidades e representacdes. (SOARES,
2019, p.47)

Ademais, a apropriacdo de novas ambiéncias informacionais como as redes
sociais por individuos habitualmente excluidos da sociedade promove uma
amplitude ao ceder espacos de visibilidade e estimular processos representativos. O
ciberespaco faz com o que os grupos minoritarios da sociedade que antes eram
omissos nos meios tradicionais de comunicagdo possam ter espago e serem
representados abordando a diversidade mediante o infotenimento. Para tanto, no
atual modo de consumo € perceptivel uma mobilidade em que as interpelagdes
comunicacionais sao suscetiveis a atualizagdes e mudangas. Portanto, nota-se que
a exposicao de temas como o LGBTQIA+ por meios que combinam a informagéo e o
entretenimento promovem discussdes que potencializam a mudanca de perspectivas
inflexiveis sobre o assunto, além de servir como uma praxis de exposicdo e
recognicdo de um tema segregado, ofertado ao publico por um individuo classificado
enquanto abjeto por tratar-se de uma performance drag.

Essa pratica de Rita por meio de seus atos de fala provoca uma reverberagao
de seus discursos e atrai mais usuarios que por alguma razao sentem-se excluidos
da estrutura social tradicional e por estarem imersos na internet tornam-se mais
expansivos e aptos a conquistar espacos de fala, vociferando suas ideologias e suas
praticas empiricas. A produgcdo em 2021 pensou numa mudanga na estética visual
bem como a descricdo do canal na aba “Sobre" na plataforma do YouTube
passando a ser exposto da seguinte forma: “Desde 2015 tratamos de temas sociais

e politicos com humor e arte. Acreditamos na educagdo como ferramenta de
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emancipacgao e trabalhamos em unido por mais e melhores acessos. Venha provar
nosso Tempero Drag ;)” (YOUTUBE, 2021, online).

As discussdes foram tendo uma maior visibilidade perante o publico que
comegou a interagir, comentar e a se inscrever no canal, se partirmos para as
estatisticas das principais e mais usadas redes sociais do Tempero Drag iremos
confirmar a aceitabilidade do publico que ja se encontra fidedigno ao canal. No

Twitter, possui mais de 26 mil de seguidores:

fidoe YoMz, -
TR S A s} .
g% 2 o

Tempero Drag

Acompanhe Rita Von Hunty recebendo convidadas especiais em sua maravilhosa cozinha
e preparando as receitas mais glamourosas.

26,2 mil

Fonte: Reproducgao/Twitter

No Instagram do canal, os numeros ultrapassam mais de 160 mil seguidores

como podemos observar na imagem abaixo:

Figura 3 — Instagram do Tempero Drag

Instagram

temperodrag E2Xa

363 publicacoes 162mil seguidores 187 seguindo

Tempero Drag

com @rita_von_hunty

Quintas, 18h no YouTube g
www.youtube.com/temperodrag

Fonte: Reprodugao/Instagram
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Ja no perfil do Instagram da prépria Rita Von Hunty, os numeros sdo muito

mais significativos, ultrapassando mais de 720 mil seguidores, observe:

Figura 4 — Instagram da Rita Von Hunty

qnm_g}ulm Entrar
rita_von_hunty ¢ (B2

1.087 publicagoes 723mil seguidores 3.277 seguindo

Rita von Hunty

2P contato@marigproducoes.com
Youtube: Tempero Drag

Coluna @cartacapital

Coluna Saia Justa

Apresento Drag Me As A Queen
Ator, prof. E drag queen
youtu.be/jiI3BQD1KmIU

Fonte: Reprodugao/Instagram

Por fim, os dados mais importantes condizentes ao contexto dessa
monografia, as estatisticas do canal inserido no YouTube ultrapassam os mais de
860 mil inscritos e conta com 219 videos publicados até o desenvolvimento dessa
analise, além de possuir mais de 36.905.576 visualizacbes de seu conteudo via
YouTube:

Figura 5 — Canal no YouTube do Tempero Drag

videos
novos ds
( quintas

S Y\, Tempero Drag

2 . )

Fonte: Reprodugéo/YouTube

Os numeros falam por si e demonstram a busca e o compartilhamento dos
conteudos publicados no canal, diante desse cenario Rita obteve o seu espaco e
reconhecimento por seu intelecto contemporaneo e perspicaz, atualmente a drag

queen tem seu canal Tempero Drag no YouTube, ministra o Curso Revolucionario
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de Rita Von Hunty®, é colunista da revista CartaCapital, & colunista no programa
Saia Justa do canal de TV a cabo GNT, ministra palestras e permanece como uma
das apresentadoras do programa americano Drag Me As a Queen. Diante de todos
esses dados observamos que tanto o canal Tempero Drag como a proépria figura
performatica de Rita Von Hunty conseguiu consolidar a imagem perante o publico
como a professora de sociologia do YouTube, partindo do pressuposto de que em
todos o0 seus conteudos audiovisuais Rita apresenta toda a bibliografia tedrica dos
assuntos tratados seja em dados exibidos na tela no decorrer do video como
também fazendo uso do espacgo condizente a descrigao dos videos para dispor de
referéncias de textos, livros, podcasts e links para redes sociais de autores que sao
pertinentes as tematicas tratadas por Rita em seus respectivos videos, ou seja, ndo
apenas entretém mediante humor e arte como também informa e transmite
conhecimento de cunho politico-social.

Partindo para o contexto politico em rede, a Constituicdo brasileira foi
promulgada em 1988 e com ela avangos significativos para a democracia e para a
protecdo da autonomia dos estados do pais. Elaborada apés o regime autoritario, a
Ditadura de 1964, que perdurou por mais de vinte anos, no qual impés a extincdo de
inumeros direitos civis e politicos, como também no que tange a comunicagao,
nesse periodo de regime militar houve a censura do que a sociedade poderia ter
acesso, todavia, com a sua promulgacdo houve a preocupagao de proteger os
direitos além de somar a outros que tratavam-se de direitos sociais, fomentando
uma ampla seguranga social. E mesmo ap6s a ‘democratizagao’ do pais ter sido
erguida sob uma ditadura e a sociedade ter conseguido adquirir seus direitos
sociais, o tema politica no Brasil é percebida pelos cidaddos como um assunto sem
importancia ou como algo repulsivo, no entanto, as pessoas nao percebem que o
poder € do povo, a soberania brasileira € de seu povo e ndo de uma parcela

constitutiva do Legislativo, Executivo e do Judiciario, segundo Alessandro Mattos:

Muitos brasileiros ainda tém que se interessar em participar ativamente dos
assuntos politicos, e a sociedade ainda tem muito a aprender sobre como
participar. E claro que existe uma grande diferenga entre “querer” participar e
“poder” participar. Todos nés estamos bastante ocupados com nossos
trabalhos e assuntos pessoais, e participar da vida politica, mesmo que
apenas lendo um livro como este, ja pode ser uma tarefa dificil. Mas quanto

% O Curso Revolucionario de Rita Von Hunty s&o ministrados periodicamente em S&o Paulo no
Cabaret da Cecilia e na Livraria da Vila, entretanto, o curso € itinerante e esporadicamente visita
outras cidades brasileiras.
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mais ganhamos conhecimento sobre estes assuntos, mais facil € acompanhar
as discussdes politicas e se tornar um cidadao mais comprometido e bem
informado. (MATTOS, 2020, livro digital ndo paginado)

Algumas ferramentas sdo imprescindiveis num regime democratico, e elas
sdo, a liberdade de expressdo e de imprensa, logo os meios de comunicagao de
formatos tradicionais e digitais s&o essenciais para criar um entremeio de
informacdes, noticias e fomentar a discusséo social sendo parte fundamental para
que a democracia crie correntes de pensamentos distintos, argumentos e a sua
replicagdo acerca das politicas publicas e assuntos governamentais. Na academia
aprendemos em nossa formagéo académica que o jornalista deve ser neutro perante
as informagdes adquiridas e a posteriori transformadas em noticias, contudo,
sabemos que na realidade nao funciona assim devido as linhas editoriais comuns
em todos os meios de comunicagao e formatos assim como na TV, radio, revistas,
jornais impressos, portais e etc. Por isso € interessante realizar enquanto
consumidor de informagdo uma dialética midiatica a fim de consumir diversas fontes
e sO assim conceber sua construcdo da realidade, com diferentes pontos de vista o
cidadao podera enveredar para sua propria conclusao acerca de um determinado
assunto.

Na midia tradicional o poder estd apenas nas maos das oligarquias
brasileiras, das poucas familias detentoras dos meios de comunicagao do pais, logo,
as informagdes consumidas dependem da manipulagdo das mesmas e nessa cultura
de comunicacdo de massa as pessoas ficam inertes perante sua realidade,
tornando-as subjetivas. O cenario mudou a partir da inovagéo tecnoldgica e com o
advento das midias digitais através das redes sociais, pois ao possuir um
smartphone e acesso a internet ha a possibilidade do proprio usuario publicar
qualquer fato tornando-se acessivel ao mundo em questdo de segundos
conseguindo a partir desse ato um espago a margem dos meios de comunicacgao de
massa e ganhar até um certo ponto um poder de liberdade de expressao que antes
nao conseguiamos ter acesso. Cicilia Peruzzo discorre acerca dessa nova forma de
emitir mensagens que € contraria as utilizadas pela TV, por exemplo, no qual o

emissor produz a informacgao porém nao tem interatividade com o receptor:

A internet, ao inverter a logica de produgdo centrada num emissor e
dirigida a muitos (um/todos) para aquela em que todos podem se tornar
emissores e serem lidos, vistos ou ouvidos por todos (todos/todos),
amplia as possibilidades comunicativas e de participagdo social
(PERUZZO, 2009, p. 139)
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Mas como toda agdo traz consigo uma consequéncia, ndo devemos confiar
em tudo o que esta a deriva na internet, estamos imersos numa cultura de Fake
News no qual diante de tantas informacdes nos perdemos em construgdes de
noticias e boatos que se cruzam e geram uma alienagdo na populagdo, sendo de
extrema importancia investigar a fonte que disponibilizou tal noticia. Um cenario que
se instaurou no pais desde as eleicdes presidenciaveis de 2018 foi a de perfis falsos
e robbés administrados por programas de computador que criam e disseminam
conteudos automaticos denominados de Fake News em ambientes em rede com a
intencdo de utilizar tais dados para manipular a opinido publica que segundo

Alessandro Mattos é util para a efetivacao das politicas partidarias:

Esta capacidade de auto publicacdo também é extremamente util para a
politica partidaria. A propaganda e as difamagdes na Internet vém ganhando
cada vez mais importancia nas eleigdes e os partidos contratam equipes para
atuarem nas redes em nome de seus candidatos. O eleitor deve tomar muito
cuidado com as informagdes provenientes de partidos politicos e pessoas
associadas a eles: é facilimo contorcer graficos, manipular estatisticas,
esconder fatos que nao interessam e dar interpretagdes a acontecimentos de
acordo com os seus interesses. Estas nunca sao fontes confiaveis para se
informar; no maximo s&do bons repositérios de propaganda partidaria.
(MATTOS, 2020, livro ndo paginado)

Esse ambiente conflituoso ndo se da apenas no Brasil, em alguns paises do
mundo como Estados Unidos durante a candidatura e bem como no governo de
Donald Trump e na Europa temos constatado que essa polarizagao extremista se
instaurou mediante o uso politico das redes sociais gerando uma intolerancia devido
a diversos fatores como crises econdmicas, insatisfagdo politica, com a pandemia e
inclusive pela idealizagao politico-partidaria de extrema Esquerda ou de Direita.
Nesse contexto apresentado acima, podemos afirmar que a internet ndo é apenas
uma ferramenta, ela passou a participar efetivamente em agdes politicas numa
ampla rede de figuras sociais (TEIXEIRA; ZANINI; MENESES, 2017).

Todavia, a internet esta presente em cada agao do individuo da sociedade
moderna desde o ato mais simples como curtir uma foto num perfil do Instagram
como a realizagdo de movimentos sociais e a participagdo em debates politicos, ou
seja, novas relagdes sociais estdo surgindo e ja ndo sabemos distinguir quando elas

sao online ou offline, portanto:

A implicagdo disso & que a conectividade constante ja faz parte dos
NOsSsOS espagos comuns, e sera cada vez mais presente tanto em
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nossas agdes cotidianas mais corriqueiras, como fazer compras, marcar
compromissos, se comunicar com as pessoas, até questdes mais
estratégicas como planejamento de cidades baseadas nos dados de
deslocamento, geolocalizagdo que os gadgets que utilizamos produzem
a todo instante. Mas ha outras dimensdes no uso da Internet. Toda a
construgdo social atual em torno da Internet compde a histéria e a
identidade do ser social. Estar online ndo & estarem um espaco que
faz contraposicdo ao mundo fisico e, portanto, as relagbes sociais
criadas e as agbes realizadas fazem parte da composi¢cdo e identidade
do individuo na rede. (TEIXEIRA;ZANINI;MENESES, 2017, p. 11)
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CAPITULO 4: MISTURANDO OS TEMPEROS

Quando passamos a observar que o comportamento social mudou mediante
0 uso das redes sociais e com o advento da internet, podemos notar que nesse
cenario € visivel o desenvolvimento do ativismo online que objetiva as mudangas na
cultura politica e elencadas pelo combate as variadas formas de autocracia de
géneros, sexualidade, raca e/ou classe. Referindo-se a um engajamento que busca
nao em sua totalidade confrontar ou conectar-se as ferramentas formais da politica,
mas que tem um potencial principalmente para gerar e fomentar as mudancas de
comportamento numa sociedade. Essa convergéncia entre as redes e a realidade
fisica, sob as agdes online e as praticas politicas tornam-se um fenébmeno forte e
notério nas sociedade contemporaneas.

E o canal Tempero Drag se posiciona como um meio de transmissao e
propagacgao de conhecimento para a sociedade através de uma plataforma online, o
YouTube, que dispde de diversos conteudos para consumo de acordo com a
necessidade de procura dos seus usuarios. Rita que se diz comunista e de
posicionamento politico de Esquerda, cria, divulga e discute temas pertinentes a
politica e aos assuntos correlatos a construgdo social no que tange a nao
hegemonia e a “quebra" de conceitos difundidos pela midia tradicional ou a midia de
massas. O engajamento do publico consumidor do canal € enorme, 0s usuarios
curtem, compartilham, comentam e se inscrevem no canal, para titulo de
contextualizagdo s6 para termos uma nog¢ao do crescente consumo dos conteudos
que Guilherme Terreri personificado de Rita Von Hunty consegue atingir, ao analisar
os dados do canal por um curto periodo, apenas do dia 12 de agosto a 21 de agosto
de 2021, ou seja, em apenas 9 dias o canal teve um total de 6 mil inscritos.

Observamos que o numero de inscritos inicialmente da analise dessa
monografia passou de 864 mil inscritos num curto espaco de tempo de apenas 9
dias, passando a ter 870 mil inscritos totalizados até o momento do desenvolvimento
desse estudo. Com isso, podemos afirmar que o canal possui um publico fiel aos
conteudos discutidos e pautados nos videos sobressaindo até mesmo a ambiéncia
do YouTube e a seguindo em outras redes sociais. Agora iremos analisar dois
videos que sdo os mais visualizados, claro, dentro da tematica unica de cada um
disposto no canal e partindo do pressuposto de que ambos os temas abordam

assuntos polémicos politicos e sociais que sao constitutivos da sociedade.
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Figura 6 - Print do video Rita em 5 Minutos: Consciéncia de Classe

Rita em 5 Minutos: Consciéncia de Classe
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Fonte: Reprodugéo/ YouTube

O video Rita em 5 minutos: Consciéncia de Classe possui duracdo de 5
minutos e 41 segundos sendo publicado em 06 de novembro de 2018 e contabiliza
mais de 966 mil visualizagdes além de possuir 3 mil comentarios e mais de 120 mil
likes e trata da tematica politica de classe e papel social que afeta a classe média
brasileira que se posiciona como a elite do pais. Durante o video Rita segura uma
boneca de feira de R$ 1,99 no qual ela diz que a boneca se acha uma Barbie, claro
que em tom sarcastico e bem humorado ela vai discorrendo sobre as pessoas de
classe média acreditarem constituir a elite brasileira. Para tanto, num trecho do
video, ela afirma: “O que vocé, eu, Roxellycsen, temos em comum é que tudo o que
a gente tem na vida anjo, é a nossa forga de trabalho pra vender, mas a gente vende
a nossa mao de obra e em cima da nossa mao de obra eles fazem lucro e pagam a
gente uma porcentagem infima. Por exemplo, eu nao sei se vocé sabe, mas vocé
isentdo politico, que ganha 6 mil reais por més trabalhando como advogado, vocé
sabe que pra que alguém te pague 6 mil reais ele tem que estar em cima de vocé
fazendo no minimo uns R$ 16 né? E agora eu te pergunto se alguém explorando a
sua mao de obra consegue ganhar R$ 16 porque que vocé sé é pago R$ 6??? E pra

responder perguntas como essa que € decisivo ter consciéncia de classe!”.
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Partindo para analise do conteudo disposto no video e sob a fala de Rita
acerca dessa teoria Marxiana, podemos afirmar que esse tema esta inserido dentro
dos estudos socioldgicos e tal teoria foi desenvolvida por Karl Marx que discorria que
as pessoas ocupam lugares distintos numa estrutura social ou seja, numa
sociedade. Logo, na sociedade capitalista poucos detém a propriedade dos meios
de produgdo sejam eles comércios, bancos, fabricas, propriedades dentre outros,
enquanto que boa parte da populacido que nido possui esses meios de producéo
necessitam vender sua mao de obra, seu servico para sobreviver mediante a um
salario. A politica desde seu surgimento na Roma antiga esta interconectada com a
economia pois trata-se de uma unido de poder, dentro dessa ambiéncia percebemos
que a politica sempre trabalhou a favor da burguesia e segregou a populagdo em
classes desiguais e o discurso desse video analisado vem a confirmar o que Budag

(2019) menciona nesse trecho abaixo:

Primeiro, cabe sublinhar o que estd dado nesse trecho: vivemos em um
mundo repleto de desigualdades de varias naturezas. E uma situacdo
praticamente estrutural da sociedade e que se traduz em uma luta
constante para muitas pessoas e organizagbes direta ou indiretamente
envolvidas. (BUDAG, 2019,p. 186-187)

Em outro trecho da fala de Rita Von Hunty no video ela articula: “[...] Ai outro
fato que se torna importante na nossa analise, até 2017 o Brasil era a oitava
economia do mundo, nés somos o oitavo melhor pais pra se morar? N6s somos o
oitavo lugar em educacgdo, em saude, em saneamento? Nao! Vocé ja entendeu que
nao né?! Nao preciso mais continuar, e porque ndo? Porque a riqueza do nosso
pais ndao se distribui, [...]”. Marx em Miséria da Filosofia (1847), descrevia o
surgimento da classe trabalhadora e a partir desse trecho temos uma nogao parcial

do conceito de classe:

As condigbes econdbmicas transformaram, em primeiro lugar, a massa
do povo em trabalhadores. A dominagdo do capital sobre os
trabalhadores criou a situagdo comum e os interesses comuns dessa
classe. Assim, essa massa ja é uma classe em relagdo ao capital, mas
ndo ainda uma classe para si mesma. Na luta, da qual indicamos
apenas algumas fases, essa massa se une e forma uma classe para
si. Os interesses que ela defende torna-se interesses de classe (MARX,
1985, p.90).

Aos 3’46 do video, Rita fala que quando René Descartes diz “Penso, logo
existo!” ele esta sendo ingénuo ao pensar que ele pensa porque toda estrutura maior

do que o individuo ajuda, ou faz ou pensa o individuo. Quando a gente vocifera um
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discurso ele ndo vem da nossa individualidade mas da coletividade que aqui esta
nossa classe, e muitas vezes a nossa classe fala por n6s”. Descartes respondendo
as objecbes de Marin Mersene contextualiza sua famosa frase filoséfica em latim

Cogito ergo sum:

Mas quando percebemos que somos coisas pensantes, trata-se de uma
primeira nogdo que ndo é extraida de nenhum silogismo; e quando alguém
dizz  penso, logo sou, ou existo, ele ndo conclui sua existéncia de seu
pensamento como pela forca de algum silogismo, mas como uma coisa
conhecida por si; ele a vé por simples inspegdo do espirito. Como se
evidencia do fato de que, se a deduzisse por meio do silogismo, deveria
antes conhecer esta premissa maior: tudo que pensa, é ou existe. Mas, ao
contrario, esta lhe é ensinada por ele sentir em si préprio que nao pode se
dar que ele pense, caso nao exista. Pois & proprio de nosso espirito formar
as proposi¢des gerais pelo conhecimento dos particulares. (DESCARTES,
2000, p. 218-219).

Como podemos observar, essa tematica de classes sociais bem como a sua
consciéncia, € um assunto debatido desde o Século XIX diante das mudancas
sociais e através da Revolugao Industrial no qual foram divididas as classes para a
divisdo do trabalho bem como a disponibilizagdo do ambiente de trabalho ja que
algumas parcelas da populagdo sé possuem a sua for¢ca de trabalho para vender
enquanto que outras parcelas minimas da sociedade dispdem de ambientes e poder
para pagar a classe trabalhadora mediante sua mao de obra com o advento do
capitalismo exacerbado.

Rita finaliza sua fala aos 5’minutos do video porém os 41' segundos restante
tem uma fala mediante o sarcasmo e com a boneca, sim aquela boneca que Rita a
segura por quase todo o discurso, a Roxellycsen, discorrendo sobre os preconceitos
sofridos por quem se posiciona com a mesma ideologia de vida que Rita além de
criticar indiretamente o cenario politico em que o Brasil se encontrava em 2018:
“Fora Rita doutrinadora Marxista, chega de corrupgao, eu sou contra o Prouni
pagando faculdade pra filho de rico, eu ndo aguento mais ir pra o Beto Carreiro o
dolar tem que baixar, a gente tem que gastar e ir pra Disney, o recurso serve pra
gastar. O nazismo é de Esquerda, a Ku Klux Klan é de Esquerda, o The Economist é
de Esquerda, o Papa é de Esquerda, o Roger Waters € de Esquerda, Madonna quer

cinco minutos de fama, ahhhh!”.
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Figura 7 - Print do video Biblia: A escritura sagrada?

1,2 mi de visualizagoes - ha 2 anos

i op A = +

153 mil 7.2mil  Compartil... Criar Download Sal

-y

'fi"’ Tempero Drag INSCRITO R
. 870 mil inscritos =

Comentdrios 12 mil

-

Drag politizada é minha religido. A direita ta amarrada em
nome de Lorelay
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O video Biblia: Escritura Sagrada? possui duragdo de 10 minutos e 22
segundos, foi publicado em 21 de maio de 2019 no qual teve mais de 1,2 mil
visualizacdes, 12 mil comentarios e mais de 150 mil likes. Novamente e como uma
acao comum em seus dialogos digitais, Rita inicia e faz uso da ironia através de boa
parte de seus videos com o intuito de talvez fomentar o humor ou “cutucar" o publico
de forma mais indireta, contudo, no inicio do video em questao uma funcionaria de
Rita chama a sua atengdo quanto ao vestido estar apertado demais e que a mesma
deveria passar a vestir roupas condizentes a seu tamanho, Rita ndo se cala e faz
alusbes pessimistas a sua funcionaria no qual diz: “Menina filha da puta, quando
vocé morrer, vocé vai direto pra o marmore do inferno”, logo em seguida um som de
fundo inicia o video com a musica gospel de Régis Danese, Faz um Milagre em Mim.

Rita inicia sua fala da seguinte forma: “Eu ndo sei se parece absurdo pra
vocés, que alguém queira pautar a propria vida e a vida de toda uma sociedade por
um unico livro. Sim, em 2019 com acesso a internet e com o melhor da literatura ja
produzida em todos os campos até a presente data, ainda tem muita gente querendo
guiar nossas vidas por um livro escrito na ldade dos Metais".
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Nesse contexto das Escrituras Sagradas podemos citar duas inferéncias, uma
de cunho filosofica e outra de cunho teoldgica, a primeira discorre que o homem
desde seu nascimento ja é um ser politico no que tange a n&o produzir nada sozinho
e ele tem como suporte uma sociedade pré-estabelecida e estruturada para que
assim haja um sentido na sua existéncia, tal conceito € embasado nas teorias
Aristotélicas'®. Ja a visdo teologica parte do pressuposto que uma parcela da
populagdo mundial alicerca sua crenca e fé mediante sua cosmovisao biblica, o que
nao impede também que haja uma mediag¢ao entre tais inferéncias e que o individuo
possa embasar sua vida dentro dessas duas perspectivas.

Partindo para a area da psicanadlise a fim de descrever o que seria religido,
Freud pondera que seria uma ilusdo, definindo o termo da seguinte maneira: “Uma
ilusdo ndo € o mesmo que um erro, e ela também nao € necessariamente um
erro.”(FREUD, 2010, p. 84). Todavia, podemos dizer que o homem busca na religiao
que é configurada como uma ilusdo, satisfazer seus desejos e necessidades
embasando-os num cdédigo moral defronte. O autor entdo aprofundando sua
definicdo disse:

Portanto, chamamos uma crenga de ilusdo quando se destaca em sua
motivagcdo o cumprimento de desejo, ao mesmo tempo em que n&o levamos
em conta seu vinculo com a realidade, exatamente do mesmo modo que a
prépria ilusdo renuncia a suas comprovagoes. (FREUD, 2010, p. 86).

Continuando o discurso do video: “A Biblia por exemplo, € escravagista,
misdégina, machista, homofébica e bla-bla-bla-bla racista...porque ela foi escrita num
tempo onde ela refletia os valores e os ideais de uma sociedade que era portanto,
escravagista, miségina... O video de hoje é feito por duas razdes, e a primeira delas
€ essa crescente falta de vergonha na cara com a qual nossos parlamentares e
politicos, alias um beijo nossa ministra (nesse momento aparece no canto inferior
direito da tela uma foto da Ministra do Estado da Mulher, da Familia e dos Direitos
Humanos do governo Bolsonaro, Damares Alves), que comegam a enfiar a biblia em
qualquer chance de discurso publico. E em segundo lugar porque um
“temperadinho” que assiste sempre e comenta sempre decidiu comentar um video
nosso, A mulher na Cultura, com passagens da biblia sobre como vocé mulher, é
inferior a um homem porque vocé nasceu mulher e porque Deus nado gosta de

mulher ndo. Esses sdo apenas alguns dos absurdos na biblia”.

0 Conceito adaptado de Aristételes de Estagira no livro “Politica”, livro |, cap. |, Ed. UnB,
1985, 1342p.
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Para tanto, optamos em trazer o comentario desse “temperadinho” do video
A mulher na Cultura e conseguimos encontra-lo em meio a outros 968 comentarios,
um pouco complicado e exigindo atencdo na leitura para encontrar esse em
especifico, porém decidimos trazé-lo porque desejamos mostrar que o publico de
Rita possui opinides e visdes de mundo distintos, entretanto permanecem
consumindo o conteudo do canal o que possibilita uma discussdao e uma
interatividade que amplia os conceitos e a cogni¢ado dos usuarios inscritos ou ndo do
Tempero Drag, a partir desse comentario podemos observar que o usuario
denominado de Confidential Name, realmente fundamenta todo o seu comentario
em passagens da biblia e ao final do texto ainda reitera sua posi¢ao politica ao
consolidar seu apoio ao entao presidente Jair Bolsonaro e também para demonstrar
que a produgdo do canal ler os comentarios e acompanham o engajamento do

publico tanto via YouTube quanto pelas outras redes sociais da Ritinha.

Vejamos abaixo o teor do texto desse usuario:

Figura 8 - Print do video A Mulher na Cultura Figura 9 - Print do video A Mulher na Cultura
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'Vés, mulheres, sejam submissas a vossos
maridos, como ao Senhor; porque o marido é a
cabega da mulher, como também Cristo é a
cabega da igreja, sendo ele proprio o Salvador
do corpo. Mas, assim como a igreja esta sujeita
a Cristo, assim também as mulheres sejam
submissas em TUDO a seus maridos”.

- Efésios 5:22 -24

"A mulher aprenda em siléncio com toda a
submiss@o e obediéncia. Pois ndo permito que
a mulher ensine, nem tenha dominio sobre o
homem, mas que esteja em siléncio. Porque
primeiro foi formado Adéo, depois Eva.

-1 Timéteo 2:11-13

"E melhor alojar-se num canto do terrago, do
que com mulher rixenta em casa espagosa’.
- Provérbios 25:24

Fonte: Reproducéo/ YouTube

objeto de maldigdo pelo Senhor, sua coxa ird
descair e seu ventre inchard".
- Nimeros -27

“Como em todas as igrejas dos santos, as
mulheres estejam sempre caladas nas igrejas;
porque Ihes ndo é permitido falar; mas estejam
submissas como também ordena a lei. E, se
querem aprender alguma coisa, perguntem em
casa a seus proprios maridos; porque é
indecoroso para a mulher o falar na igreja ou na
presenga de outros Homens ".

-1 Corintios 33 -35

"0 Homem néo foi criado para a mulher, mas a
mulher para 0 Homem"
-1 Corintios 11:9

“Mulheres, sede submissas aos vossos maridos,
como convem no Senhor"
- Colossenses

“E a mulher Deus disse: Multiplicarei
grandemente a tua dor, e a tua conceigao; com

Fonte: Reproducédo/ YouTube
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Figura 10 - Print do video A Mulher na Cultura ~ Figura 11 - Print do video A Mulher na Cultura

Comentarios 969 = Comentarios
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dor dards a luz filhos; e o teu desejo sera para o
teu marido, e ele te dominara.”
Génesis 3:1

“0 Homem nao deve cobrir a cabega, visto que
ele é imagem e gléria de Deus; mas a mulher é
gléria do Homem e a ele pertence. Pois o
Homem néo se originou da mulher, mas a
mulher do Homem; além disso, 0 Homem néao
foi criado por causa da mulher, mas a mulher
por causa do Homem, por isto, ele deve

governar a cabega da mulher.”
1 Corintios 11:7-9

“A malicia de uma mulher transtorna-lhe as
feigbes, obscurece-lhe o olhar como o olhar de
um urso, e da-lhe uma tez com a aparéncia de
saco. Mulher, o teu nome & malicia!”
Eclesidstico 25

Homens cegos conquistam mulheres toscas,
sobrecarregadas de pecados, as quais se
deixam levar por toda espécie de desejos. Elas
estdo sempre estudando, mas nunca
conseguem chegar ao conhecimento da

Verdade pois ndo sdo submissas ao Homem,
como ordena Jesus.
-2 Timéteo 3:6-7

“Um homem que faz o mal vale mais que uma
mulher que faz o bem, mas que ao fazer o bem,
se torna causa de vergonha e de confusdo.”

- Eclesidstico 42:14

Ensinem as mulheres a serem prudentes e
puras, pois em sua pobreza de espirito, sdo
incapazes de pensarem por si mesmas. Elas
devem estar sempre ocupadas em casa, sendo
bondosas, obedientes e submissas a seus
proprios Maridos, a fim de que a palavra de
Deus nao seja difamada pela imundice da
mulher.”

- Tito 2:5

“Estes sdo os Homens que nao estao
contaminados com mulheres; porque elas sao
virgens. Toda mulher que perdeu sua virgindade
e vive sem marido torna-se imunda nos olhos de
Deus. Estes Homens s@o os que seguem o
Cordeiro para onde quer que va. Estes sdo os

Fonte: Reproducgdo/ YouTube Fonte: Reproducgao/ YouT

Figura 12 - Print do video A Mulher na Cultura  Figura 13 - Print do video A Mulher na Cultura
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que dentre os Homens foram escolhidos como
primicias para Deus e para o Cordeiro.”
Apocalipse 14:4

"As mulheres devemn ser submissas aos seus
maridos, como os servos sdo submissos aos
Senhores terrenos’.

-1 Pedro 3:1

“Quando uma mulher tiver fluxo de sangue, a
impureza de sua menstruagao durara sete dias,
e quem nela toca ficara impuro. Tudo sobre o
que ela tocar durante este periodo ficard
impuro, e tudo o que ela tocar ficard impuro por
sua imundice.”

Levitico 15:19-20
DEUS E FIEL! SEJAM SUBMISSAS A

VERDADEIRA FE, CRISTAS! SO ASSIM
ENTRARAO NO REINO DE DEUS

Fonte: Reproducgéo/ YouTube

VAMOS DESTRONAR O ESPIRITO DE
JEZABEL! VAMOS ACABAR COM A
POMBA GIRA NAS IGREJAS!

BOLSONARO E O MESSIAS!!  POR UM
ESTADO EVANGELICO NO BRASIL!  DEUS,
PATRIA, FAMILIA!!

oy 1 &R 5

Meu Deus esse video

51 oGP g

Adoro seus videos e o contetdo.

Fonte: Reproducédo/ YouTube
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Podemos notar a partir desses prints que ha usuarios que discordam dos
conteudos abordados mas consomem e como a propria Rita disse, esse usuario
sempre assiste e comenta em seus videos, notamos também que ha usuarios que
gostaram da discussédo realizada pelo canal, no entanto, retornando ao conteudo
principal no trecho 1’34 do video Rita menciona que os politicos “enfiam" a biblia em
discursos publicos mas analisando o contexto que originam as Escrituras Sagradas
podemos observar que a religido e a politica tem uma relagao intrinseca no qual uma
auxilia a outra, mas tal pratica de usar a biblia com essa finalidade nao é pertinente
apenas na atualidade nem tdo somente a classe politica brasileira. Desde o século
XX ha homens que influenciados por valores biblicos se tornaram personalidades
representativas no qual engajaram-se na luta politica, dentre eles podemos citar
Mahatma Gandhi, Martin Luther King e inumeros outros que modificaram a histoéria
social da humanidade e passaram a ser conhecidos mundialmente como podemos
observar nesse trecho de Sennett (2018) que expbs o discurso que Martin Luther
King realizou no decurso do movimento pelos direitos civis dos negros nos Estados

Unidos:

“Eu tenho um sonho”, pronunciado no auge da busca de justica. Alvo da
zombaria dos realistas na imprensa e no governo, ele conseguiu mobilizar
as massas para a acao. A linguagem que utilizou recorria a retérica da
potencialidade pessoal e do abandono de antigos habitos de separacao
social incorporados a rotina. King era o perfeito arendtiano. Para ele, a
busca por justica era mais que um conjunto de politicas a serem adotadas;
exigia que se virasse uma nova pagina. (SENNETT, 2018, p. 146).

No intuito de realizar uma ponte a esse apontamento supracitado no que
condiz a relagdo da politica com a religido vejamos o que o filésofo britanico Harold
Blackham articula acerca dessa conexao e logo iremos constatar que tal unido &

existente desde os primordios de Roma:

Roma é o maior e primeiro exemplo de religido politica. A diferenga entre
religido politica e eclesiastica esta claramente demonstrada na distingao entre
a deificagéo dos soberanos ptolomaicos do Egito no Império Romano. O culto
ptolomaico revivia a tradicdo segundo a qual o farad, sacerdote por
exceléncia, aperfeicoava e mantinha uma ordem césmica divina. O culto do
imperador em Roma, mantinha uma ordem politica [...] Por estes motivos o
clero tinha enorme importancia dentro da ordem civil € 0 seu controle era
objeto de ambigdes politicas. (BLACKHAM, 1967, p.7)

Finalizando o video, Rita expde algumas teorias dispostas na biblia que sdo o
geocentrismo e o terraplanismo, teorias essas derrubadas por alguns estudiosos no

qual ela cita dois, Galileu Galilei e Copérnico, além de ir adiante e falar sobre a idade
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da terra também, no entanto o que ela pretende esclarecer nesse video € elucidado
a seguir com as proprias palavras dela: “Mas porque eu me detive em pensar em
todas as passagens biblicas que a biblia mente? Pra que vocé que esta vendo o
video consiga as pouquinhos e de forma muito didatica e entender que um livro que
nao é cientifico, que foi escrito na Idade dos Metais ndo contém verdades. Ela
continua seu discurso sobre as passagens que tratam sobre a mulher e ha citagao
de trés trechos biblicos no qual ela complementa tais citagdes com seu ponto de
vista, ao finalizar o video sua fala € mais uma vez sarcastica porém condizente com
0 pensamento proposto pelo conteudo exposto: “Sdo com essas palavras, que eu
mulher, ficarei quieta pois sou uma serva exemplar do senhor, € nao aprendo e nem
ensino porque sou uma varoa de Cristo, um vasinho sagrado e minha missao aqui, é
mesmo lavar cueca e fazer o jantar. Até semana que vem com muita verdade biblica
e sempre com fé na escritura da Era do Metal que contém toda a verdade do

planeta, um beijinho, tchaau!”.

Figura 14 - Print do video O Deus problema

0 DEUS PROBLEMA

alano

oF ~ &
123 mil 4,1 mil  Compartil... Criar
ﬁ mpero Drag INSCRITO ‘A

il inscritos

~

Comentdrios 8,7 mil

A Sonho de consumo: um debate entre Rita e Bolsonaro.

Fonte: Reproducdo/ YouTube

O video O Deus problema possui duragdao de 10 minutos e 9 segundos, foi
publicado em 24 de setembro de 2019 e atingiu um numero de mais de 120 mil likes,
923 mil visualizagdes além de 8,7 mil comentarios. Como de costume a ironia
predomina no dialogo de Rita e ao iniciar o video ja percebemos nitidamente a satira

ao nos depararmos com a drag conversando com Deus. Rita esta em uma espécie
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de escritério sentada e um telefone imaginario comecga a tocar nos remetendo que a
mesma esta ligando para alguém, nesse momento a tela divide-se em duas no qual
Rita estda de um lado e Deus, cabe mencionar aqui que Deus surge como uma
pintura renascentista, atendendo um celular no qual Ele ndo fala nada apenas
escuta a seguinte fala inicial do video: Ald, Deus? E Rita, a comunista isso, querida
escuta aqui € esse més chegou a minha fatura do cartdo e n&o vou ta conseguindo
pagar, se tiver como o senhor falir o banco eu agradego, caso contrario ndo me
responsabilizo pelas mortes ta bom? Brigada Jesus, ahh Deus sou eu de novo
(Deus revira os olhos em alusdo a ndo aguentar mais as reclamagdes dela), tenho
aqui também uma lista de pessoas que eu queria que o senhor matasse, o senhor
pode anotar por favor? Oh entdo vamos |4, Oh Jair Messias... Para o pai da
psicanalise, Sigmund Freud em sua tese da génese psiquica de todas as ideias
religiosas argumenta que “estas, que se apresentam com proposi¢cdes, ndo sao
produtos da experiéncia ou resultados finais do pensamento; sao ilusdes, sao
realizacbes dos desejos mais antigos, mais fortes e mais prementes da
humanidade(...)’(FREUD, 2010, p. 83).

E assim inicia o video tratando a priori que o termo ‘O Deus' é algo mais
recente, ela cita o Hinduismo que néo configura-se como uma religido mas sim um
sistema de crencas e praticas espirituais da india, o Hinduismo existe a mais ou
menos 5 mil anos no planeta e Rita continua citando as crengas religiosas mais
antigas como por exemplo, as do Egito antigo e outras que eram politeistas a fim de
demonstrar que a crenga monoteista é algo recente no qual ela tem inicio com o
Judaismo ha 4 mil anos atras. Ela discorre acerca das deusas que era cultuadas nas
religides politeistas, que ao pensarmos por exemplo na Grécia Atena é a deusa da
sabedoria ou entdo se a gente pensar no Egito, Sekhmet é a deusa da guerra, e ai
esses homens que querem ser sabios ou esses homens que vao pra guerra cultuam
essas mulheres. Ainda sobre o politeismo David Hume, um dos pesquisadores que
buscou respostas para assuntos religiosos basilares esclarece que:

Podemos concluir, portanto, que, em todas as nag¢des que abragaram o
politeismo, as primeiras ideias de religido n&o nasceram de uma
contemplagdo das obras da natureza, mas de uma preocupagao em relagao
aos acontecimentos da vida, e da incessante esperanca e medo que
influenciam o espirito humano. (...) As Unicas paixdes que podemos imaginar
capazes de agir sobre tais homens incultos sdo as paixdes ordinarias da vida
humana, a ansiosa busca da felicidade, o temor de calamidades futuras, o

medo da morte, a sede de vinganga, a fome e outras necessidades. Agitados
por esperancas € medos dessa natureza, e sobretudo pelos ultimos, os
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homens examinam com uma trémula curiosidade o curso das causas futuras,
€ analisam os diversos e

contraditérios acontecimentos da vida humana. E nesse cenario
desordenado, com os olhos ainda mais desordenados e maravilhados, eles
veem os primeiros sinais obscuros da divindade. (HUME, 2005, p.31-33)

Quando abordamos temas arraigados na sociedade como economia, politica
e religido temos que nos preparar para despontarmos uma discussdo com animos
aflorados que embora sejam desgastantes contribui para a construgdo de nosso
conhecimento. Para tanto, a populacdo dos quatro cantos do mundo em todos os
momentos historicos pautaram suas vidas e tratando como algo de imensa
importancia em suas comunidades, podemos aludir que o politeismo foi a primeira
forma de expressao religiosa dos povos mais antigos e de forma mais primitiva. Vale
citar que nao foram apenas os mistérios cercados de ocorréncias que despertavam
a atencdo dos homens as ideias relativas as religibes mas também o constante
interesse em conhecer as ocorréncias futuras, bem como as conquistas diante das
guerras e o receio dos desastres que os levaram a crer em deuses e divindades.
Sob essa 6tica vejamos o que Freud vem a nos dizer em seu livro O futuro de uma

ilusdo nesse trecho abaixo:

(...)o homem nao transforma as forgas da natureza simplesmente em seres
humanos com os quais pode se relacionar como faz com seus iguais — algo
que também nao faria justica a impressao avassaladora que tem delas -, mas
Ihe confere um carater paterno, transforma-as em deuses, e nisso nao
apenas segue um modelo infantil, mas, segundo ja tentei mostrar certa vez,
um modelo filogenético. (FREUD, 2010, p. 58)

Ao refutarmos as asserg¢des religiosas comumente percebemos trés respostas
como Freud discorre “(...) merecem crédito porque nossos ancestrais acreditavam
nelas; em segundo lugar, possuimos provas de que nos foram transmitidas
precisamente desde época antiga, e, em terceiro lugar, € absolutamente proibido
questionar essa comprovacao.” (FREUD, 2010, p. 75) porquanto para Freud essas
trés respostas requerem questionamentos acerca dessas assergbes religiosas
receberem confianga simplesmente em razdo dos nossos ancestrais acreditarem
nao teriam fundamento.

Rita entdo seguindo seu discurso diz que: Eu poderia entrar na questdo do
machismo e monoteismo mas aqui eu quero falar sobre uma outra coisinha
interessante que é Hegemonia Cultural, que logo vai ficar claro esse Deus homem, e
ainda mais claro esse Jesus Cristo branco, loiro e de olho azul. De todos os milagres
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que Ele fez, andar em cima d’agua, curar lepra, ressuscitar a menininha la ou entao
multiplicar o p&o, o milagre mais assim chocante foi que a dois mil e tantos anos
atras Ele nasceu nos meio do Oriente Médio, em Nazaré, Ele nasceu branco, loiro e
de olho azul e ela explica a definicdo de hegemonia cultural.

Criada no amago da tradigdo marxista a fim de pensar os profusos contornos
sociais que se mostravam em diversas marcas no tempo e espago, a hegemonia
cultural apesar de ter seu principio na social-democracia russa e em Lénin somente
a partir de Antdénio Gramsci, um fildsofo marxista apresentou uma percepcédo de
hegemonia mais desenvolvida e congruente para aprofundar as relagdes sociais
sem tratar do materialismo trivial e no idealismo embasados na tradicdo. A nocao de
hegemonia intenciona uma nova relagao entre sistema e supersistema e busca se
afastar da determinagao da primeira sobre a segunda, revelando a centralidade dos
supersistemas na andlise de sociedades progressistas. Sob esse contexto, a
sociedade civil detém um papel central, assim como a ideologia, que surge como
constitutiva das conexdes sociais. Gramsci ressalta a necessidade de se configurar
o prosseguimento politico da definigdo do conceito de hegemonia ndo somente
como adiantamento politico-pratico mas também a realizacdo de um aparato
hegemobnico, enquanto cria um novo terreno ideolégico, determina uma reforma das
consciéncias e dos métodos de conhecimento, € um fato de conhecimento, um fato
filosofico (Gramsci, 1978, p. 52).

Ritinha continua seu discurso tratando da onisciéncia, onipoténcia e
onipresenga desse Deus unico no qual ndo coibe qualquer agéo violenta que ocorre
no mundo enquanto ela esta falando no video onde Ele sendo poderoso, estando
presente em todo ambiente e ja ciente de tudo o que ocorre, Ele poderia impedir as
atrocidades que todo dia acontece no mundo e se nao o faz, ele torna-se cumplice
do mal. Logo se Ele ndo combate o mal porque néo pode, Ele ndo é todo poderoso e
se Ele ndo apara porque nao quer, Ele € ndo é bom! Ela continua dizendo que:
Acreditar no destino, acreditar que existe uma forga que tudo rege e tudo guia e
sabe o que é melhor pra vocé, nos tira da posicdo de indagadores do universo,
inquisidores da realidade e forgas contrastantes do status quo''. Esse video é s6 um
convite pra que vocé possa com outras ferramentas analisar a mitologia na qual

vocé esta inserido pra que vocé consiga ver que anjos, por favor contestem as

" Status Quo ou Statu quo € uma expressao do Latim que significa “Estado atual" que refere-se ao
estado dos fatos, situacdes ou das coisas.
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coisas, nao aceitem que a realidade €, percebam que as coisas estdo e se elas
estdo, elas podem ser alteradas ta bom? E isso, um beijinho se eu ndo for punida
por essa blasfémia horrorosa que se chama pensamento contestador e até semana

que vem ta?! Um beijinhoo, ndo obedegam nenhuma autoridade!
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CONSIDERAGOES FINAIS: (A)PROVANDO O TEMPERO DRAG

O mundo moderno reconfigurou os comportamentos sociais sob a insergao da
globalizagdo que teve seu progresso mediante ao desenvolvimento das tecnologias
que permeiam tanto a informagdo quanto a comunicacdo gerando uma
potencializacdo na velocidade e nos didlogos entre a sociedade global (Giddens,
2008) sobretudo com o advento das midias digitais houve a possibilidade de uma
maior interagcédo construindo uma espécie de “teia" que perpassa e consegue romper
barreiras tais como idiomas e fronteiras geograficas. Contudo, essas redes
conectivas impulsionadas por plataformas tecnolégicas dentre os mais variados
formatos geram acbes que se identificam as agdes coletivas, que ainda né&o
desempenham o mesmo papel que as organizagdes sociais realizam ou as
identidades sociais transformadoras (Teixeira; Zanini; Meneses, 2017).

ApOs a analise realizada nessa monografia entendemos que Rita Von Hunty
do canal Tempero Drag inserido no YouTube atua sob duas perspectivas, como um
meio de representatividade mas também gera uma mobilizagdo em rede, ao discutir
temas politicos e sociais observamos que Rita informa e intenciona debates
construtivos e sob esse viés notamos que a unido da arte Drag, pratica essa ainda
vista pela sociedade conservadora com preconceito, e as praticas sociais de género
além de sua imagem performatica somadas a sua expressividade mediante a
entonacao de voz, gestos e posicionamento politico resulta na efetividade de uma
comunicagao contra-hegeménica. O que provoca a quebra de esteredtipos pré-
existentes nas sociedades ao divergir dos padrdes sociais de género e sexualidade
numa plataforma de conteudos abertos como o YouTube tornando-se um reverbério
representativo para o publico LGBTQIA+, as Drags bem como outros individuos com
posicionamento ideologico semelhante e outras classes que se sentem
representadas de certa forma pelos conteudos publicados no canal.

Entretanto, podemos apontar que a aceitabilidade do canal perante seu
publico é crescente e podemos constatar isso através das estatisticas que condiz ao
numero de inscritos, visualizagdes, comentarios e likes que cada video possui,
comprovando que os usuarios da plataforma consomem com frequéncia os
conteudos discutidos por Rita que propaga o conhecimento numa comunicagao que
vai contra o fluxo das informagdes veiculadas nas midias tradicionais. Tal conteudo

se insere nas caracteristicas adotadas no infotenimento por transmitir informacoes



95

através do entretenimento porém com resquicios de um jornalismo opinativo e
adotando uma produgdo de informagdes democraticamente pois os temas
perpassam os debates de cunho social de forma a criticar uma construcao
ideoldgica social imposta pela sociedade. Por meio de uma boa didatica, humor e
arte os produtos audiovisuais referidos por Rita alcanga seus objetivos no que tange
a conversacao dos individuos que comentam e compartiiham os conteudos em
outras redes sociais por compreender tematicas de dificil entendimento de forma
mais pratica e discursiva que Rita dispde, dessa forma temas antes evitado nos
debates fisicos sdo compreendidos concebendo troca de informagdes e a conjuntura
de percepgdes de mundo.

Para tanto, se faz pertinente analisar em pesquisas futuras as caracteristicas
relacionadas ao nivel de participagcao dentro do canal de maneira quantitativa por
meio da afericdo dos numeros dos likes e deslikes e os comentarios a fim de
identificar se o engajamento e a interatividade dentro do canal Tempero Drag atinge
somente o publico que possuem uma ideologia condizente ao disposto pelo canal,
ou seja, se o conteudo atinge apenas um publico em especifico ou se conseguem
alcancar diversos individuos com conceitos e ideais distintos, como pudemos
observar na andlise do segundo video, Biblia: A Escritura Sagrada, ao Rita citar o
comentario de um usuario que trouxemos para o contexto desse estudo a fim de
demonstrar que seu publico € heterogéneo portanto dentre um universo constituido
por mais de 870 mil usuarios inscritos além dos nao inscritos que consomem e
comentam existem individuos que ouvem mas nao participam da mesma ideologia e

pensamentos propostos no canal.
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