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Resumo

O cigarro como um produto de consumo vem sendo continuamente
(re)significado, dentro dessa perspectiva 0 ato de fumar esteve por muito
tempo associado a um simbolo de elegéancia e charme, e até mesmo eram
atribuidas caracteristicas benéficas a saude dos fumantes, mas a principal
atribuicdo do cigarro estava na singular simbologia de ser algo sinbnimo de
prazer e assim as baforadas enfumacadas ocupavam os mais diferentes
ambientes e os cigarros eram empunhados pelos diferentes motivos, géneros e
classes sociais; desse modo, o cigarro até antes do final do século XX era uma
espécie de passaporte de inclusdo. Entretanto com o passar do tempo e a
evolucdo da medicina, o discurso saudavel tornou o cigarro um vildo e assim
ele perde o seu lugar romantico consagrado pelos meios midiaticos; fumar é
associado, nestes novos tempos, como um habito nocivo a saude publica em
geral. Dentro desse contexto, tanto o cigarro quanto o fumante foram relegados
a marginalizacao; fora das midias, fora dos ambientes fechados, e assim os
cigarros vém ganhando as calcadas, os becos, os lugares menos glamorosos.
Neste caleidoscopio de (re)definicdo, o cigarro ndo possui um unico significado
e estes significados, por sua vez, ndo é imutavel, pois o cigarro, como este
mundo pés-moderno, é (ou somos) mutantes.

Palavra-chaves: Cigarro, midias e (re)significacdo dos prazeres.
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INTRODUCAO

O “breve século XX, do qual somos herdeiros, legou-nos um
mundo profundamente modificado; nesta feita, aos viventes do hoje, tivemos
que coexistir com a erupcdo de uma vida majoritariamente urbana,
extremamente interligada pelos multiplos meios de comunicac¢éo, perpassando
pelas novas formas de relacionamento sociais, e a (re)significagcdo dos
prazeres emblemados pelo consumo. “Compre!”, “tenha o ultimo
langamento...”, “adquira ja!”, “nao perca esta promocgéao!”; essas e tantas outras
palavras sdo ouvidas e lidas diariamente por todos nés através dos mais
diferentes canais comunicativos, tendo nos meios midiaticos um lugar relevante
na difusdo de tais chamados - € valido ressaltar que o0s anuncios tanto
promovem a aquisicdo como também a ndo-compra de certos produtos.

Sendo assim, & possivel discorrer que vivemos em uma sociedade
de consumo, ou mesmo que vivenciamos uma cultura consumista; de fato,
nunca antes na histéria da humanidade se consumiu tanto, mas essa
massificacdo do consumo vem sendo acompanhada pela capacidade de
produzir bens e das variedades interminaveis de servi¢os oferecidos.

O prazer, a comodidade, a facilidade de consumir e até mesmo a
imagem? de produtos saudaveis e que fazem bem a salde sdo vendidas,
gerando um ciclo continuo que € diariamente estimulado e renovado; neste
contexto, € possivel visualizar produtos como o cigarro que com a
industrializagdo e a produgdo em massa tornou-se mais pratico e acessivel a
todos, tendo uma ampla difusdo no meio consumerista através de uma gama
de anuncios e mensagens subliminares vinculada nos meios midiatico que
gerou uma continua resignificagéo deste produto; dentro dessa perspectiva, 0s
meios midiaticos ganham status de pilares da sociedade de consumo; as suas
imagens, sons e textos publicizada pelas midias, refletem os desejos dos
individuos e prazeres daquele periodo.

Nesse contexto de constante renovagao, as pessoas como sujeitos

sociais, geram e refletem novos habitos e comportamentos; desse modo, ao

! Apropriamos da expressao utilizada por Eric Hobsbawm para designar o século XX, que para
este autor o século XX estd compreendido dos anos de 1914 a 1991.

2 0 termo imagem assimila um sentindo amplo pois vai para além do sentido se saude, mais
também, como esteticamente mais bonito entre outros significados que possa vim a conotar.



modificar seus habitos e seus modelos comportamentais, os individuos, geram
0 que conhecemos como estilo de vida, que tem nos usos e costumes de uma
época os reflexos das mudancas que demonstram as preferéncias pessoais
daquele periodo, tais preferéncias, por sua vez, passam a ser associadas a
coletividade. E valido ressaltar que a propria coletividade é um ser risomético®
gue se renova e gue se reconstroi tornando-o novo; dentro dessa perspectiva,
acima exposta, os meios de comunicacdo propiciam a circulacdo destas
preferéncias/habitos.

O “Breve século XX” modificou significativamente a forma de se viver
e de se relacionar como o outro, e neste turbilhdo caleidoscépico de
modificacdes também se fez sentir na producdo do conhecimento historico,
pois esta cultura passou por uma redefinicdo de paradigma possibilitando a
abrangéncia de novos objetos de analise que até o século XX eram poucos, ou
até mesmo, ndo estudados pelos historiadores.

A producéo historica antes tdo voltada aos macros acontecimentos e
a escala de analise das estruturas econémicas e politicas, paulatinamente, vém
se voltando para outras tematicas como a histdria do cotidiano, das criancas,
das doencas, do medo e tantas outras que passam a figurar no rol de
possibilidade de estudo para o(a) historiador(a); desse modo, os objetos de
estudos histéricos vém sendo reelaborados e aprofundados em uma busca
constante e renovada de novas problematicas e abordagens da Historia,
caracterizando o surgimento da chamada “Nova Histéria®’, que por conseguinte
“‘gera e é gerida” um novo espago de discussbes que € a prépria Historia
Cultural. As particularidades e as “boas novas” do campo teorico proposto pela
Histéria Cultural e a amplitude tematica dos enfoques que permite aos
pesquisadores explorar a nocao de cultura que vado além dos ja abordados,
abre uma nova “escala de observacgdes”.

Ressaltamos que com a Histéria Cultural o proprio conceito de

Cultura vem sendo redimensionado ultrapassando as antigas fronteiras do

® Expressdo apropriada de Deleuze, o qual compara as sociedades como uma planta cujo

caule em formato de raiz tem por caracteristica a capacidade de emitir novos ramos.

4 Segundo o Barreiro, “ndo se pode dizer que haja uma Histéria Nova, porque o movimento
esta marcado por ambiguidades e contradicBes. Mas é possivel conferir-lhe algumas unidade
na preocupacdo com a descoberta de novos objetos e na aproximag¢do com outros campos do
conhecimento humanistico, como a Antropologia, Economia, Sociologia e Psicandlise.
(BARREIRO.op.cit. 1995. APUD. MENESES. p. 102)



conceito de cultura como manifestacdo do folclore de uma sociedade; sendo
assim, as producdes Histéricas da segunda metade do século XX vém
assimilando este perfil, nesta feita, o presente trabalho intitulado — “Quer
fogo”: os meios midiaticos e (des)territorializacdo do cigarro como
sindbnimo de prazer - traz como problematica a resignificacdo do ato de
fumar.

Nesse sentido, ao pensar na tematica do cigarro observando-o com
seus multiplos significados entre eles o de simbolo de prazer que por muitas
vezes foi associado ao erético, e sendo assim, faremos algumas tessitura
acerca do cigarro, elegendo para a presente monografia a abordagem do
cigarro como insigne de (des)prazeres vinculando aos meios midiaticos, desse
modo o cigarro assimila varios significados - seja como sinénimo de liberdade,
como representacdo do falo ou mesmo como artifice prejudicial a saude, que
entre outros males causam a diminuir a libido e causar impoténcia sexual.

Para a consolidagdo desse trabalho foi utilizado como fonte um dos
grandes meios de comunicacdo do mundo pés-moderno — a internet -, que por
sua vez traz diferentes pontos de vista acerca dessa tematica; nesta
perspectiva de multiplos olhares sobre este tema, é possivel perceber que o
ato de fumar assume uma forma simbdlica de afirmacédo/negacao do prazer.

Com base nas leituras das fontes, podemos discorrer que o ritual de
fumar gera uma dependéncia que vai para além da necessidade quimica da
nicotina, pois muitas vezes esta dependéncia esta mais ligada a toda
ritualistica que envolve a acdo do que a propria substancia quimica, e € assim
gue se consolida o cigarro como sendo um instrumento gerador de deleite,
utilizado por muitas vezes, se hdo em sua maioria, para complementar algo tao
prazeroso quanto o cigarro, fazendo uma combinacdo orgastica que se
entranha no subconciente como o préprio cheiro do tabaco nas roupas.
Destarte, € comum ver os fumantes acenderem o seu cigarro geralmente apos
realizagdo de uma refeicdo, ap6s o café e apds o sexo, dentre outros

momentos prazerosos ou de grande carga emocional.



Sobre estes aspectos do (des)prazer do cigarro, lancemo-nos®,
portanto, na producdo da presente monografia, tendo como base metodolégica
(re)leituras de textos ja produzidos relacionado ao tema do cigarro, dando-lhe
uma roupagem relacionada a (des)territorializacado do prazer e como esse foi e
€ exposto nas midias.

Para suprir tais objetivos, perpassaremos por alguns pontos que sao
expostos no decorrer dos capitulos subsequentes, dentre os quais, no primeiro
capitulo traz um apanhado sobre os diferentes uso do tabaco no decorrer dos
séculos findando como a consolidacdo do cigarro como produto consumido
pela massa, correlacionando-o ao glamour e o desejo que tal produto - o
cigarro - era demostrado nas telas do cinema. Ja no segundo capitulo,
abordara o cigarro como simbolo de desejo sexual e de independéncia social
reforcados pelas campanhas publicitaria, no capitulo subsequente foi abordado
a atual imagem do cigarro como elemento associal que deve ser combatido e
expurgado dos ambientes publicos. Abordamos tambem neste céapitulo as
medidas antitabagistas brasileiras e, por fim, discorremos sinteticamente sobre
0S novo consumidores e 0s novos espacgos ocupados pelos fumantes no meio

sociais.

® O verbo se encontra na forma enclitica referendando a primeira pessoa do plural com o
objetivo de inserir o leitor (ou leitores) como participe ou mesmo co-autor deste artigo.



1.0 esfumacado século XX

1.1 A difusdo do habito de fumar: Dos cigarros

manuais aos macos industrializados

As baforadas enfumacadas provenientes da queima da folha do
tabaco® remontam a periodos anteriores ao século X, este marco cronolégico é
atribuido aos indicios arqueoldgicos encontrados em um vaso maia cujo
desenho demonstrava um grupo de indigenas fumando algumas folhas de
tabaco enroladas a um tipo de barbante; dentro dessa perspectiva, o tabaco, e
0 uso dele para se fumar tem sua provavel origem nas Américas Central e do
Sul, sendo uma pratica indigena que era e €, frequente utilizada em rituais
religiosos como forma de obtencéo de experiéncias transcendentais. Sera com
as grandes navegagdes que este habito toma proporcbes de “Alémar”
chegando a Europa através da experiéncia degustativa que alguns
navegadores que vieram com Cristovdo Colombo; esses europeus tomaram
gosto pelos habitos dos nativos encontrados na regido das Bahamas e ao
retornar a Europa, estes navegadores, levaram consigo algumas folhas da tal
planta exética. (BOEIRA. op.cit. Apud. JAQUES. 2010)

Da chegada das primeiras folhas de tabaco na Europa para sua
notavel expansdo mundial que o héabito de fumar se disseminou, né&o
transcorreram muitas décadas; tendo em vista que tal planta, apesar de ser
uma espécie tipica do clima tropical, é adaptavel a outros climas podendo vim a
ser plantada em regides de clima temperado; sendo assim, o tabaco foi assim
transplantado para outros lugares por marinheiros espanhdis e portugueses
que levaram a planta da América Central para a Espanha e posteriormente a
Turquia e de 14, o fumo, seguiu para a india, Filipinas e Jap&o, e para o
continente Africano.

E importante salientar que o ato de fumar assimilou diversas

(re)significacbes ao longo do seu consumo, uma das primeiras esta em seu

® E valido salientar que até o século XIX ndo se teve falar em cigarro, pois sua presenca sé
passa a ser citada e assim se torna perceptivel com uma maior urbanizagdo que ocorreu na
segunda metade do referido século, nesta feita, o cigarro assimila uma conotacdo mais
citadina. E neste trabalho, quando se fala em cigarro, este corresponde ao industrializado.



uso para fins medicinais, tendo em vista que em meados dos anos quinhentos,
a rainha da Franca, Catarina de Médicis, passou a fazer uso do fumo em pé
para curar suas constantes dores de cabeca; essa préatica, como tantas outras
advindas da realeza, passou a ser copiada pela nobreza, e assim, 0 uso do
rapé no final do século XVI ja se tornara uma “moda chique” nas cortes
européias. Nao obstante, o tabaco e a pratica de solvé-lo ou de fuma-lo
passaram a ser legitimado como habito saudavel e teve seu uso medicinal
indicado para o tratamento de varios males, como € possivel se verificar na
citacdo abaixo:

...Bronquite, asma, doencas do figado, dos intestinos, epilepsia,
reumatismo, gota, doencas da pele, doencas venéreas e outras
dezenas de enfermidades podiam ser tratadas com o uso do tabaco,
administrado de diferentes maneiras, segundo alguns médicos.
(JAQUES. 2010. p.20)

Como é possivel perceber na citagdo anterior o tabaco em suas
diferentes formas de consumo era considerado como medicamento, uma
verdadeira panacéia medicinal advinda dos componentes fitoterapicos de sua
folha, contudo apesar de uma consideravel literatura médica que defendia o
uso do tabaco como medicamento, ja se era perceptivel em pleno século XVII o
engajamento de “opositores ao habito de fumar’ que por sua vez negavam o
valor terapéutico do tabaco, considerando-0 um vicio nocivo e desagradavel.

A fumacga proveniente da queima da folha do tabaco, o seu mascar,
Ou a sua absorc¢ao através do uso do rapé, também passa a atrair o desprazer
de alguns segmentos sociais a exemplo da prépria Igreja Catolica que em uma
Bula Papal emitida por Urbano VIII tornou proibido o consumo de fumo tanto
por religiosos como por populares, estes ultimos seriam excomungados se
fizessem uso do tabaco no interior das Igrejas; tal proibicdo também foi
observada em alguns outros ambientes; também se observa publicacdes
“cientificas” que colocaram em duvida as benesses medicinais do tabaco.
Contudo tais atos antitabagistas ndo impediram a difusdo e o aumento do uso
do tabaco pela populacdo, esta expansdo foi acompanhada do proprio
processo de urbanizagcdo que se acentuou durante a segunda metade do
século XIX.

A principio o cigarro que nos conhecemos hoje (o industrializado)

era produzido em pequenas industrias de organizacdo familiar. Foi uma



evolucdo do charuto que diminuiu de tamanho, tornando-se mais pratico ao uso
frequente no cotidiano. Provavelmente foi um invento espanhol, pois era de
costume se fumar tabaco num pequeno pedago de papel denominado
papelete. O termo cigarrillos, em espanhol, deriva de cigarral, nome dado a
hortas e plantacdes invadidas por cigarras. O nome e o consumo desse tipo de
“charutinho” se generalizou pelo mundo e assim passamos a chama-lo de:
cigarrette em francés, inglés e algumas outras linguas, zigarrette em alemao,
sigarretta em italiano e cigarro em portugués.

Todavia serd com a producdo em escala industrial que o cigarro
passa a atrair multiddées de consumidores, essa “revolu¢ao” no consumo deve-
se a invencdo da maquina de enrolar cigarros em 1881 no Estado da Virginia
nos EUA, que fora aperfeicoada anos depois em 1884 passando a produzir 200
cigarros por minutos. Na contra mao dessa maior industrializacdo do fumo se
encontrava a formacdo de Legislacbes que desde o final do século XIX e nas
duas primeiras décadas do século XX ja se fazia presente; a crescente
resisténcia tem como principais icones algumas igrejas a exemplo da Igreja
Adventista, fundada na década de 1830 nos EUA, gue iniciou uma tradicdo
cristd antitabagista e de combate ao consumo de alcool, que logo fora seguida
por outras igrejas como a Igreja Metodista e a Mérmon que defendem a
abstinéncia de fumo, alcool e outras drogas; tal presséao religiosa propiciou em
diversos estados norte-americanos a formacdo de algum tipo de
regulamentacdo contra o fumo. Entretanto, tais regulamentacdes nao
impossibilitaram a expansdo do consumo, visto pois, as legislacdes norte-
americanas atingiam a venda do cigarro, mais ndo 0 seu consumo ou a sua
fabricacdo, nesta feita, para burlar tais proibicbes se passou a vender o
componentes do cigarro separadamente — o papel e o fumo —, aliada também a
uma maior exportacdo desse produtos. (CARVALHO. 2001; BOEIRA. 2002.
Apud. JAQUES. 2010.)

O habito de fumar cigarro se expandiu apesar das fortes oposi¢coes
de religiosos e alguns médicos e cientistas que ja apontavam o tabagismo
como provocador de impactos na “eficiéncia mental” dos fumantes, o cigarro
também estava associado ao consumo de bebidas alcoodlicas, que também se
dizia ser “um habito que debilita 0 organismo humano”. Apesar de todos esses

argumentos, a industria tabagista se reinventava para continuar a vender,



desse modo, algumas inovacdes serviram para propagar o uso do cigarro, a

este respeito é possivel vislumbrar as seguintes inovagdes:

O desenvolvimento de técnicas agricolas, tecnologia de producao e
organizacdo industrial, assim como a introducdo de caixinhas de
fésforo, foram fatores decisivos para a expansdo do habito de fumar.
Segundo Brandt, (1990) importante historiador médico norte-
americano, “o cigarro marcou a convergéncia do capitalismo
corporativo, tecnologia, marketing de massa, e, em particular, o
impacto da propaganda. Estas for¢as induziram a novos modos de
comportamento individual e coletivo”. (JAQUES. 2010. p.22)

A expansao do consumo do cigarro foi corroborada por outros
fatores, com o0s avancos tecnoldgicos e industriais que propiciaram a
massificacdo do seu consumo, seja através da maior oferta do produto
tabagista como também de acessorios a exemplo da caixinha de fésforo que
facilitava o consumo. A citacdo anterior traz também a opinido do historiador
norte-americano Brandt que aponta a importancia do cigarro na propria
configuracdo do capitalismo das grandes empresas que estava voltada ao
consumo global de larga escala.

E valido ressaltar que o consumo de um produto ndo é condicionado
apenas pela sua disponibilidade no mercado e nem na praticidade de adquiri-lo
e uséa-lo, a expanséo de um determinado produto esta mais ligado ao desejo de
consumi-lo, té-lo, e ao prazer que tal aquisicdo propicia esteja esse prazer no
campo socio-afetivo, quimico ou psiquico; sendo assim, o consumo do tabaco
em suas mais diferentes formas, e em especial do cigarro industrializado,
trazem consigo o prazer e o desejo de consumir que ultrapassa a prépria
producado/fabricacdo dos cigarros e sua difusdo nos meios midiaticos, a este

respeito Certeau discorre:

A “fabricagdo” (...) uma producéo racionalizada,expansionista além de
centralizada, barulhento e espetacular, corresponde a outra
producdo, qualificada de "consumo": esta € astuciosa, é dispersa,
mas ao mesmo tempo ela se insinua ubiquamente, silenciosa e quase
invisivel, pois ndo se faz notar como produtos proprios mas nas
maneiras de empregar os produtos impostos por uma ordem
econdmica dominante. (CERTEAU.1998.p.39)

Como se observa na citacdo, os produtos ao serem fabricados e

(ex)postos ao consumo assimilam novos significados dados por esses



consumidores, essa (re)significacdo traz ao produto uma constante mutacao
gue por sua vez tende a ser assimilada pelos fabricantes para continuarem a
vender e oferecer os seus produtos.

O cigarro no “Breve e esfumacado século XX’ teve um significativo
aumento na propagacdo do consumo, este por sua vez perpassou por
inomeras mudancas que trazem coligadas novas possibilidades de
relacionamentos interpessoais, tendo em vista que se possibilitou novas
maneiras de relacionar, estas estariam baseadas no “primeiro contato” feito a
partir do uso do cigarro seja para se aproximar ao perguntar “se aceita um ...”
ou mesmo para pedir o “fogo” para acendé-lo, o uso e consumo do cigarro no
Breve século XX tem como particularidade a mistura dos afetos, dos
relacionamentos no convivio cotidiano do ato de acender e fumar um cigarro
esteja este sujeito sozinho ou acompanhado.

E assim o cigarro industrializado, em sua “diaspora’ pelo mundo
teve, como uma de sua colaboradora, as Grandes Guerras, como €& possivel

visualizar na citacao:

As Guerras mundiais também tiveram papel de peso na difusdo do
cigarro. Durante a primeira guerra o tabaco foi amplamente
distribuido aos soldados norte-americanos.(...)ficou conhecida a
mencdo a carta do General Pershing, comandante das tropas
americanas, enviada ao Ministro da Guerra R. J. Reynolds, que pedia
que lhe enviassem cigarros, mais urgentemente que comida. (Klein,
1997, Carvalho, 2001)

InstituicBes como a Associacdo Cristd de Mocos e o Exército da
Salvacdo, a contragosto, foram incumbidas de distribuir cigarro nos
acampamentos militares. As comemorag¢8es da independéncia norte-
americana em 1917 abstiveram-se dos fogos de artificio, para que o
dinheiro que seria gasto pudesse ser doado a um fundo para compra
de cigarros para os soldados. (Carvalho, 2001) (...)

Durante a Il Guerra o cigarro se tornou até moeda de troca. Como
afirma Klein (1997 p.178) “com uma caixa de cigarros americanos 0s
pracinhas compravam o que quisessem na Europa”. Nos EUA o
cigarro acabou por transformar-se em “simbolo de civismo, de
democracia e, sobretudo, de heroismo, imagem plasmada no soldado
que triunfara na Europa” (Carvalho, 2001). (JAQUES. 2010. p.22 - 23)

A proporgédo mundial desses beligerantes conflitos deu visibilidade e

propiciou 0 acesso ao cigarro a diferentes pessoas de diversas nacionalidades

"o presente termo ndo se relaciona ao seu significado denotativo, visto que esta palavra
representa: Dispersdo de um povo ou de uma classe pelo mundo ao longo dos anos ou dos
séculos, por perseguicdo politica, religiosa ou étnica. O presente termo é exposto neste texto
com o significado de propagagdo de um habito que ganhou uma proporgdo mundial.



e com essa multiplicidade de consumidores tornou o cigarro norte-americano
um lucrativo e prospero comércio que se fazia presente nos mais diferentes
labios, pelos mais diferentes motivos e necessidades, principalmente no pos-
guerra.

A industria fumageira norte americana entre 1904 e 1947, teve um
crescimento muito significativo, essa por sua vez crescia tdo ou mais
rapidamente que a de carros, e para angariarem mais lucros e atrairem mais
consumidores lancaram marcas populares de cigarros, e assim 0 cigarro
poderia ser comprado por todos. No Brasil, o0 chamado “sistema integrado de
producdo de fumo” foi criado pela British American Tobacco — BAT -
controladora acionaria da Souza Cruz. A BAT se torna, ao final da Segunda
Guerra Mundial, a maior fabricante de cigarros do mundo. (BOEIRA; GUIVANT.
2002)

As décadas que se sobrevieram do pds grande-guerras vislumbram
0s surgimento dos considerados anos dourados, desse modo, a tida Era de
Ouro legou o seu estilo consumista para todo o mundo ocidental espalhando o
desejo de comprar, ter, consumir e ostentar sua aquisicdo ao outro; este
momento historico “pertenceu essencialmente aos paises capitalistas
desenvolvidos, que, por todas essas décadas representaram cerca de trés
quartos da produgado do mundo,” (HOBSBAWM. 1995.p. 255).

Os Estados Unidos da América eram o modelo a ser copiado e
assim o que era fabricado, consumido, usado la se tornava desejado,
comprado ao redor do mundo, nesta época de Ouro observa-se também a
recuperagdo econémica dos paises envolvidos diretamente na Grande Guerra
e assim houve um alargamento da producdo em massa, a este respeito €
possivel visualizar:

Muito do grande bom mundial foi assim um alcancar ou, no caso dos
EUA, um continuar de velhas tendéncias. O modelo de produgcédo em
massa de Henry Ford espalhou-se para industria do outro lado dos
oceanos, enquanto nos EUA o principio fordista ampliava-se para
novos tipo de producéo, (...) Bens e servi¢cos antes restritos a minoria
eram agora produzidos pra um mercado de massa, (...) O que antes

era um luxo tornou-se o padrdo do conforto desejado, pelo menos
nos paises ricos. (HOBSBAWM. 1995.p. 259)

A producdo em massa de bens e a propagacdo de servicos que

geraram um glamour para a propria Era de Ouro, ndo excluiram as baforadas



enfumacadas do cigarro, ao contrario, deram a ela um maior espaco, pois
foram criados cigarros para os diferentes poderes aquisitivos, como também
tornaram a imagem de pessoas fumando mais corriqueiras nos meios
midiaticos. Um exemplo desse tipo de publicidade vinculada nas midias neste

periodo foi descrita no livro de Chistopher Buckley®, o qual discorre:

Em cima do sofa havia dois anlncios de cigarros, originais, de
revistas dos anos 40 e 50. O primeiro mostrava um médico ao estilo
antigo, do tipo que atendia em casa e enfrentava tempestades de
neve para fazer um parto. Ele sorria ao oferecer um maco de Lucky
como se fosse um frasco de milagroso eritormicina. “20679* médicos
afirmam que ‘Lucky é menos irritante’.” O asterisco indicava que uma
empresa independente de auditoria confirmara a contagem. (...)

O segundo anuncio explicava como Camel ajudava na digestdo da
ceia de Acao de Gragas, prato por prato. “comece bem — com sopa
de tomate apimentada. Em seguida — para auxiliar a digestdo — fume
um Camel, logo depois da sopa.” E que tal outro cigarro apés o
segundo prato, o peru? Para qué? Ora, “Camel alivia as tensoes.
Acelera o fluxo dos fluidos digestivos. Incrementa a alcalinidade”.
(BUCKLEY. 1996.p.18)

Como se observa na citagao, o antigo discurso “médico-cientifico” do
final do século XVI ainda era utilizado para vender e atrair novos consumidores
de cigarros; esta tatica era cada vez mais combatida, e assim o cigarro passa a
ser cada vez mais um “vildao da saude publica” que deve ser pesquisado
detalhadamente pelos “cientistas” e assim, principalmente nos Estados Unidos,
no final da década de 70 se percebe um paulatino, mas crescente combate a

Nicotina. A este respeito se observa:

As mudancas ocorridas no ambiente institucional das grandes
corporacfes do setor da primeira para a segunda parte do século 20
geram stresse nas cuUpulas das empresas, que reagem de modo a
intensificar estratégias de defesa de seu dominio (controle de
informacdes vitais e busca de colaboracdo entre competidores
tradicionais), estratégias de ataque (busca de eficiéncia, acirrada
competicdo nas areas de inovacao e segmentacdo dos publicos-alvo)
e finalmente (ou simultaneamente) de criacdo de novos espacos
(diversificacdo dos investimentos em mercados externos, valorizagédo
da independéncia entre as empresas) (Miles, 1982). No conjunto,
essas diferentes esferas de agdo estratégica requerem aprendizagem
organizacional constante — organizacao flexivel, criativa e incisiva —,
em muitos gastos com marketing (pesquisa de mercado e
publicidade), em atuacdo politica junto a congressistas, 6rgaos
publicos e midia, de tal maneira que os valores cooperacéo,

® O referido livro intitulado “Obrigado por Fumar” é um livro de literatura mas muitos dos seus
conteddos permite vislumbrar resquicios do cotidiano dessa mudanca de paradigma o qual
colocam o cigarro “na mira” da opinido publica que eram contra a tal ato.



competicdo e independéncia se constituem como nucleo das relacbes
entre as empresas do setor.

A Organizacdo Mundial de Saude — OMS (1992), acompanhando as
conclusdes de Miles (1982) e de Taylor (1984), entre outros, conclui
gue o incremento das operacdes diretas fora dos EUA ocorre
provavelmente devido ao estancamento do mercado interno deste
pais, e que este se deve ao reconhecimento publico da relacédo entre
tabaco e problemas de salde.

Essas mudancas e caracteristicas do setor sinalizam, ao nosso ver,
um inicio de autoconfronto, de reflexividade social, cultural e
institucional dentro do paradigma da modernidade, que tende a ser
global embora se evidencie mais nitidamente nos EUA (Giddens et
al., 1997). O confronto torna-se mais complexo na medida em que as
empresas de tabaco e os 6rgdos publicos de saude, pressionados
pelas pesquisas sobre doencas e mortalidade relacionadas ao
tabagismo, por um lado e, por outro, pelos 6rgaos de arrecadacgédo de
impostos, passam a investir em novas estratégias de mercado.
(BOEIRA; GUIVANT. 2002.p. 48)

No contexto de crescentes campanhas antitabagista que vinham
aumentando nos Estados Unidos o setor fumageiro vislumbra algumas saidas
para escapar do “cerco ao cigarro”, uma delas foi um maior investimento no
mercado externo e desse modo a América Latina se torna um importante
mercado tanto produtor como consumidor, dentro dessa perspectiva, o Brasil
nas décadas posteriores 80 e 90 se torna o maior exportador de tabaco do
mundo, e assim foi produzido cerca de 300 mil toneladas de tabaco em 1998, e
de fumo em folha atingiu a marca de 555 mil toneladas em 1998, sendo que,
naquele mesmo ano, a producédo dos cigarros ultrapassava 160 bilhdes de
unidades. (BOEIRA; GUIVANT. 2002.p. 51)

Nesta feita, € importante salientar que a industria tabagista, cada vez
mais angaria hovos mercados, para tanto faz uso de técnicas de marketing e
dos meios midiaticos para permanecer sendo consumida e ao se (re)criar em
cada tempo se torna nova, e assim permanece aceso 0s cigarros nos labios e

desejos de jovens e velhos consumidores.



1.2 O cinema solta baforadas: O cigarro em cena.

O maior romance da histdria, entre Humphrey Bogart e
Lauren Bacall, comeca com ele acendendo o cigarro
para ela. Hoje, s6 os europeus e 0s psicopatas fumam
nos filmes! (BUCKLEY. 1996.op.cit. apud. RODRIGUEZ.
2008.p.11)

A fala do personagem Nick Naylor da obra — obrigado por fumar -
traz em suas ironias um panorama de possibilidades que fez do cinema um
lugar simbdlico, pois os cigarros se tornaram sinénimo de glamour, desejo e
seducédo e, por assim o ser, figuravam nas maos e labios dos “mocinhos e
galas desejados”, entretanto tal figuragdo simbdlica do cigarro veio sofrendo
modificagdes, e assim, no fim “do enfumagado século passado” o cigarro vem
sumindo das cenas e principalmente dos labios daqueles.

E vélido ressaltar que no fim do século XIX, através dos irm&os
Lumiere, a imagem que representava pessoas, objetos, paisagem que antes sO
eram visto na sua representacao estatica passam a ganhar movimentos, a
principio os primeiros filmes eram exibidos em ambientes diversificados como
cafeterias, lojas e tinha como principal intuito atrair “curiosos”; as projegdes
cinematograficas do final do XIX ndo possuiam o mesmo significado das feitas
anos mais tarde, pois ndo havia naqueles tempos os “glamourosos” cines-
teatro que nas décadas de 1920 se tornaram um dos principais lugares de
convivéncia social principalmente dos jovens; as suas projecfes traziam mais
gue historias criadas e encenadas por atores e atrizes que se tornaram idolos
de uma época, 0s cinemas projetaram em suas telas a moda e o estilo daquele
tempo, os comportamentos encenados pelos galas, eram (re)copiados no dia a
dia das pessoas que sonhavam e desejavam tais idolos.

E assim se os primeiros filmes foram exibidos na Europa, o glamour
e o0 charme das producdes cinematograficas atravessaram o Atlantico e seréo
nos EUA e principalmente em Hollywood que este tipo de arte ganhou um
maior destaque; muito desse desenvolvimento cinematografico norte-
americano teve como impulsionadores fatores externos como a 1° Grande
Guerra que interrompeu a producdo de filmes em paises como a Franca,
Inglaterra, e Italia; dentro dessa perspectiva, se no ambito externo foi a Guerra,

no campo interno o que propiciou a Hollywood um lugar de destaque foi tanto o



clima ensolarado de quase todos os dias do ano o qual facilitava as cenas
externas, como também, existia uma seérie de restricbes impostas pelas
produtoras que dominavam o cinema americano no inicio do século XX, tais
restricbes fez como que os produtores independentes das cidades de Nova
lorque e Chicago, pioneiras na producdo do cinema nos Estados Unidos,
procurassem outros Estados, ndo obstante, muitos desses produtores
independentes operavam com cameras contrabandeadas oriundas do México
e, por isso, a localizacdo do Estado da Califérnia (um dos Estados que faz
fronteira como o México) se tornara ponto estratégico para os “cineastas
clandestinos”. (RODRIGUEZ. 2008)

Com o cinema e as imagens projetadas por este na tela, ja atraia o
interesse do publico, este se torna mais fascinante quando tais projeces além
da imagem trouxessem o som® da fala daqueles personagens. O delirio foi
generalizado, além de vé-los se era possivel ouvi-los, com essas novas
tecnologias se possibilitou também o “florescer” do fenbmeno do estrelato, e
assim, atores e atrizes passaram a ter seus nomes expostos na midia e assim
uma pessoa ao ir ao cinema ndo mais se identificava com a produtora, mais

sim, como aguele/aquela astro, a este respeito pode ver a seguinte citacao:

A publicacdo de matérias, em jornais e revistas especializadas, sobre
a vida intima dos artistas contribuia na fabricacdo e na transformacéo
dos atores e atrizes em astros e em estrelas. A partir do momento em
gue esses profissionais se constituiam como atrativos para a
promoc¢do dos filmes, passavam a ser disputados pelos diversos
estudios. (IDEM. 2008. p. 41)

Desse modo, 0os minimos atos e gestos destes astros e estrelas
faziam, comiam e usavam logo viravam objetos de consumo de milhares de
fas, que traziam para o seu cotidiano habitos vistos nos cinemas. Os cinemas
vendiam/vendem em suas bilheterias “possibilidades” que sdo vistos em suas

salas escura, iluminadas pela luz da tela na qual se visualiza um “mundo de

° Esta expressdo conota ao fato que a maior parte dos cineastas hollywoodianos do inicio do

século passado era independentes e assim ndo faziam parte das grandes empresas
cinematogréficas da época.

1% 0 final da década de 20 representa um periodo de mudancas na parte técnica da producéo
cinematogréafica em razéo da evolugdo nos mecanismos de sincronizagao do som a imagem.
Apesar de que pode-se dizer que o cinema nunca foi mudo, pois geralmente, desde sua
origem, as imagens recebiam um acompanhamento sonoro produzido por musicos e
orquestras; entretanto a possibilidade de os atores poderem fazer ouvir as suas vozes durante
a gravacao das filmagens alterou, significativamente, as preocupacdes exigidas dos diretores.



amores, desejos, sexo, acao, violéncia, crime e morte, etc.”; os temas variados
dos cinemas atraiam um publico abrangente que de forma direta ou indireta se
afetava com as cenas exibidas na tela, e dentro desse contexto, principalmente
nas décadas de 30, 40 e 50 do século passado os cigarros se fizeram
marcantes nas producfes cinematograficas hollywoodianas; essa estreita
relacdo entre Hollywood e o0s cigarros tornaram mais proximas quando na
década de 30 se langou no mercado o cigarro cujo nome era Hollywood.

De uma forma genérica, a popularidade deste objeto de consumo
em massa adveio com a inddstria cinematografica, passando a ser
comercializado em grande quantidade através de macos produzidos
industrialmente. Inegavelmente, o cigarro foi incorporado, assim, ao
subconsciente cultural coletivo do mundo ocidental, e nesta feita este produto
passa a ser retratado em folhetins, romances, pinturas e posteriormente nos
cinemas e em outras midias. E assim, a sensualidade do cigarro, que antes sé
podia ser lida ou vista em pinturas, a partir de entdo passou a ser vista pela
magia da sétima arte, se apropriando desse modo de varios temas. Podemos
destacar o do amor que passa a ser encenado nas telas dos cinemas com o

enlace sedutor e enfumacgado do cigarro:

Certa noite, a hora em que ja ndo se via mais nada, fumava, apoiado
sobre o parapeito do cais, quando uma mulher, subindo a escada que
conduz ao rio, veio sentar-se perto de mim. Tinha nos cabelos um
grande buqué de jasmins, cujas pétalas exalam a noite um perfume
inebriante [...] Chegando perto de mim, minha banhista deixou
deslizar pelos ombros a mantilha que lhe cobria a cabeca e, na
obscura claridade que cai das estrelas, vi que era pequena, jovem,
bem-feita, e que tinha olhos muito grandes. Joguei fora meu charuto
no mesmo momento. Ela compreendeu essa gentileza, de uma
cortesia bem francesa, e apressou-se a me dizer que gostava muito
do cheiro do tabaco e que ela prépria fumava quando encontrava
papelitos bem suaves. Por felicidade, tinha alguns daqueles no meu
estojo, que logo Ihe ofereci solicitamente [...] Misturando nossas
fumacas, conversamos durante tanto tempo, a bela banhista e eu,
que acabamos ficando praticamente a sés sobre o cais. (MARIMEE.
op.cit. Apud. RODRIGUEZ. 2008. p.47)

O trecho extraido da obra Carmen, de Prosper Marimée, foi
publicado em 1845 e serviu de inspiracdo para diferentes obras. Em Hollywood,
onde esse conto foi transformado de uma tragédia para um tipico “happy end”

do cinema norte americano da época, 0 cigarro coroou 0 amor do casal, que



conseguiu ultrapassar todas as dificuldades e terminaram “juntos e felizes para
sempre”.

O cinema hollywoodiano classico' se encontra repleto de exemplos
no qual o cigarro foi utilizado como instrumento romantico em uma historia de
amor, a exemplo temos o filme Casablanca que se tornou mundialmente
famoso pelo drama romantico vivido entre os personagens de Humprey Bogart
e Ingrid Bergman. O mencionado filme aparece em destaque em diversas
categorias de rankings pesquisados pelo American Film Institute, e é
interessante observar que ao longo desse classico, Humphrey Bogart
raramente é visto sem um cigarro, fortalecendo a imagem do homem charmoso
e viril da época. (RODRIGUEZ, 2008)

O desejo que este gala produzia entre o publico fazia com que os
seus gestos fossem copiados pelos homens que queriam ser igualmente
desejaveis, copiando-o na forma de se vestir, na entonacdo da voz e
principalmente no consumo do cigarro que se tornara requisito para ser
‘homem”. Estes sdo alguns dos exemplos que ajudaram a subjetivar na
mentalidade das pessoas daquela época o desejo pelo cigarro.

As baforadas enfumacgadas expostas continuamente nas producdes
cinematograficas até meados do século passado eram de uma forma geral
‘bem democratica”, pois o0s cigarros tanto apareciam nas producdes
hollywoodianas quanto em outras ao redor do mundo, e neste contexto aqui em
terras brasileiras, os artigos fumageiros também se faziam presentes nas maos
e labios dos “mocinhos” — estes eram os principais simbolos cinematogréaficos
fumantes da época — como dos bandidos e pobres, no cinema e a vida
cotidiana ndo importava muito a sua classe social, pois o importante era fumar.
A diferenciacdo simbdlica de tais personagens era visualizada na forma de
empenhar o cigarro, a respeito das imagens projetadas em nossos cinemas

temos a seguinte citacao:

O costume de fumar da época e a sua vinculagdo a uma suposta
condicao social eram também trazidos as telas de cinema por meio
de cachimbos, charutos e cigarros. Criavam-se portanto estere6tipos

1 Este periodo corresponde principalmente as décadas que se estende de 30 a 60 do século

passado, fase também denominadas, por muitos criticos, de “a época de ouro do cinema
americano” que entre cenas de romances e agdo sempre Se encontrava muitos cigarros
acesso.



gue eram incutidos no imaginario social desse habito, (...). Assim,
multiplicam-se nos filmes personagens, tais como: o0 dono de boteco,
com um permanente charuto; o bandido, com o cigarro meio caido; o
senhor “bem nascido”, em posi¢cdes elegantes, com cachimbo ou
cigarros bem postados a boca. Curiosamente, Sevcenko (1998, p.
529) cita o escritor-jornalista Jodo do Rio, que sugere: “para saber a
gue sociedade pertence um homem, basta vé-lo fumar. Jacques
fumando era de primeira classe [...]. Por isso mesmo seu traje
preferido era o smoking jacket, com o qual frequentava o smoking
room dos clubes da cidade, dividindo seu tempo entre o poker e o
flirt”. Entretanto, no ambiente rural, era habito fumar ou mascar fumo
de rolo (Aitaré da Praia - 1926). Sevcenko (1998, p.529) também
esclarece que o habito de fumar charuto era associado a virilidade:
representava “o prestigio das posi¢cdes conquistadas, o prémio do
sucesso, a consagracdo de uma reputagdo, trazendo como corolario
a admiracdo feminina, a promessa de maiores prazeres e novas
conquistas”. Por outro lado, eram raros os casos de mulheres
fumantes, embora em 1920 j& houvesse fotos que retratavam esse
habito. Dai que “a identificagdo do cigarro com a mulher jovem e
ousada, além de dotar o novo hébito de uma forte carga erética,
integrava a gesticulacdo que acompanhava o ato de fumar a
linguagem corporal da seducéo (...).(CORDEIRO; TOUTAIN. op.cit.
2010. p.15)

Como podemos ver na citagdo anterior, através da forma de
consumir e de manipular os produtos fumageiros se era possivel tracar um
perfil social daguele personagem/pessoa, e assim o cigarro também fazia parte
da cena, ndo como um simples icone, mas como complemento do perfil do
proprio personagem. As multiplas maneiras que o cigarro se demonstrava nas
cenas dos cinemas ganhavam reflexos no cotidiano das pessoas, ao passo que
a mesma correlacdo também se fazia em sentido contrario, as vivéncias do
cotidiano influenciavam as demonstracfes cinematograficas, desse modo,
qguando a revolucao feminista e cultural se fez sentir, os cinemas passaram a
dar uma visibilidade diferente ao papel feminino, pois se antes era a “mocinha
fragil e sensivel” que pouco fumava, passa a ter atrizes com personagens mais
“ativas” tanto na sedugéo quanto no empunhar dos cigarros.

Dentro desse contexto de mais uma modificacdo que (re)significa o
proprio uso do cigarros, 0s cinemas passaram a trazer em seus cartazes a
seducédo feminina associada ao cigarros e assim, estrelas como Rita Hayworth,
Lauren Bacall se tornam icones femininos, fontes de muitos sonhos e deleites
sexuais. Desejadas, independentes e agora protagonistas de filmes, as
mulheres passam a ter cada vez mais espago no cinema como protagonistas e

alguns dessas se tornam simbolos de tais mudancas como Rebeca, a mulher



inesquecivel, de 1940 (conquistou o Oscar de melhor filme), Gilda, que foi
exibido pela primeira vez em 1946, entre outros célebres filmes.

A sensualidade passa a ocupar mais espaco nos cinemas e 0s
cigarros passam a cada vez mais se tornar co-protagonistas se tornando
companhia das atrizes e os atores por quase todas as cenas. Dentro desse
contexto das telas de cinema esfumacadas pelos cigarros, estes assimilaram
diferentes significados seja de poder, virilidade, independéncia e seducéo; tais
representacdes trazem consigo os simbolos e significados de sua época, e por
assim o ser, os cigarros, pés década de noventa, perdem seu espaco na
grande tela, devido as crescentes campanhas antitabagistas. Assim o cigarro
sai do seu lugar de destaque, passando a ser pouco visto em cenas
cinematograficas; destarte, a epigrafe do comeco desse item traz uma sintese
do atual lugar ocupado pelos cigarros nas producfes cinematograficas desde o
final do século passado e inicio desse; e assim, nesta constante
(re)significacdo do sentido que o cigarro conota vemos surgir enunciados,
como: “Hoje, s6 (...) os psicopatas fumam nos filmes!”, trazendo-lhes toda a

conotacado simbdlica negativista das campanhas antitabagistas.



2. Os prazeres em macos

2.1 As imagens publicitarias dos cigarros como
configuradoras de desejos.

As aglomeracdes humanas em que vivemos, as quais sao
denominadas de sociedade®, tém na singularidade mutavel de cada pessoa
uma de suas principais caracteristicas, pois ela se renova a cada dia em suas
necessidades, caréncias e afetividades; porém mesmo mutavel, a sociedade
que aflorou poés revolucédo industrial ndo perdeu o seu carater consumista.
Destarte, se existia um aumento espetacular na producdo de bens de
consumo, 0s meios de comunicacdo de massa, como o cinema, o radio e as
revistas, foram importantes instrumentos que trouxeram a cada dia novos
consumidores e, assim, o século XX viu emergir e ajudou a construir a
sociedade de consumo e da cultura de massas.

O prazer imediato, a felicidade, a saude, o bem estar entre outros
desejos, sdo sinteses da eterna procura humana, desse modo, se estes
adjetivos pudessem ser vendidos em pocdes individuais certamente seriam
campedes de vendas; e assim, desde o inicio do século XX as propagandas de
cigarros fazem essa associagdo contribuindo para criar uma imagem positiva
desse produto, dentro dessa perspectiva, o ato de fumar um cigarro era
associado ao um estilo de vida saudavel, moderno, rico, glamoroso e acima de
tudo feliz, representados pelas campanhas publicitarias nas diferentes midias.

As estratégias de divulgacdo da industria do fumo tém papel
fundamental no encorajamento ao habito de fumar, pois ao vincular adjetivos
positivos nestes produtos e revesti-los seja de um discurso saudavel ou através
do poder subjetivo das “celebridades hollywoodianas” contribuiram direta ou

indiretamente, no incremento das vendas de cigarros, pois com a “adoracao”

20 dicionario digital Aurélio determina como sendo sociedade: “O conjunto de pessoas que

vivem em certa faixa de tempo e de espaco, seguindo normas comuns, e que sdo unidas pelo
sentimento de consciéncia do grupo; e ou grupo de individuos que vivem por vontade prépria
sob normas comuns; comunidade”.

E valido ressaltar que a dita sociedade humana vai para além da definicdo dos dicionarios,
pois, a sociedade ndo traz em si uma uniformizacdo, e que muito raramente, as pessoas
assimilam a consciente de pertencimento a um grupo. Dentro dessa perspectiva, ndo se define
uma sociedade humana, mas sim, sociedades ou mesmo, individuos e ou corpo social; essas
multiplicidades de definicao tém como cerne demonstra a multiplicidade individual que torna “a
sociedade” em um caleidoscopio de seres.



exercida pelos artistas Hollywoodianos o que esses usassem, comprasse ou
como esses se comportassem logo se tornavam “uma febre epidémicas” de
vendas, e assim a industria do cigarro fez uso de tais rostos, corpos e vozes
para vender mais e mais.
Gracas as campanhas que contaram com a colaboragdo do cinema
de Hollywood, o consumo de cigarros nos Estados Unidos elevou-se

para 267 bilhdes em 1945, num crescimento de 124% em relacdo a
1930.( MARTINS.1997. apud. RODRIGUEZ.2008.p.25)

Como ja fora visto no capitulo anterior o cinema teve um importante
contribuicdo na divulgacdo do habito de fumar tal relacdo ndo era sé vista na
telas, mas também nos macos de cigarros que traziam alguns personagens do

cinema, como se pode ver nas imagens abaixo:

Hinc Kone

1: Algumas imagens
embalagens de
cigarros da década

A publicidade do cigarro ndo se limitava apenas em sua constante
presenca nos filmes e em suas embalagens, as marcas fabricantes de tais
produtos passaram a investir em campanhas publicitarias que trouxessem a
identificagdo de um ideal de vida, como também a confiabilidade em seu uso, e
assim as marcas do cigarro deveriam representar a personalidade do fumante
ou ao menos o ideario imaginado por este para si, e desse modo as
campanhas publicitarias dos cigarros a partir da década de 50 direcionaram
suas marcas para a subjetividade do sujeito, focalizando um publico - alvo, que
ao fazer uso daquela marca e fumar aquele cigarro poderia sonhar e ser,
mesmo por alguns instantes, tdo forte, bonito e saudavel quanto aquele
personagem da campanha publicitéria.

Dentro desse contexto, no qual traz a subjetividade do sujeito
consumidor para as campanhas publicitarias, as pesquisas de opinido publica



foram se tornando mais comuns e passaram a ser uma peca fundamental no
auxilio das formulacdes da estratégia de marketing da marcas de cigarro; a
este respeito € possivel exemplificar a marca Marlboro, pois esta é uma das
mais antigas marcas de cigarros e ap0s uma pesquisa de publico, esta famosa
marca de cigarro redirecionou seu seguimento alvo, que deixou de ser as

mulheres e passou a ser os homens, a este respeito temos a seguinte citagao:

...a empresa resolveu que era 0 momento de mudar o foco, ou seja,
deixar de lado o publico feminino e investir em outro nicho: homens.
Assim nasceu o Marlboro Man, isto é, o Homem da Marlboro,
personagem criado pela agéncia Leo Burnett em 1955, de acordo
com um artigo no site La Dolce Vita (2010).

Uma pesquisa de mercado revelou que os habitantes das grandes
metrépoles, isto é, os executivos e empresarios modernos, tinham
saudades da vida no campo, do ambiente rural, da natureza e do
espirito de aventura. Assim, a campanha “Tattooed Man” da Leo
Burnett utilizou a imagem de velejadores tatuados, atletas, pilotos e,
principalmente, caubdis. Rapidamente, as pessoas comecaram a
acreditar que poderiam ter acesso a esse Pais Marlboro — o Marlboro
Country — onde habitavam os solitarios, 0s corajosos e os livres, em
meio a pradarias e canyons. Ainda que se encontrassem presos em
uma reunido de trabalho, ou no meio de um grande
congestionamento em Nova York, era s6 comprar um mago da marca
para desfrutar de uma estimulante peripécia que é apenas possivel
no Marlboro Country.

O resultado foi positivo. A Marlboro se tornou a marca de cigarro mais
vendida em Nova York, com um incremento de 5.000% nas vendas
em apenas oito meses de campanha,... (BEAUMORD; BONA. op. cit.
2010.p.5)

Tal atitude nao foi exclusividade da marca Marlboro, pois todas as
grandes marcas de cigarro adotaram a estratégia de associar atributos
subjetivos em suas campanhas publicitarias, e assim, o “caminho estava livre
para a imaginacdo dos publicitarios”, pois o importante era a aceitagao
refletidas no aumento do consumo daquela marca de cigarro, e nesta tentativa
0 campo de atuagao era bem vasto e diversificado; desse modo, temas como
esportes, educacao fisica faziam parte do rol publicitarios como também eram
associados a imagem do homem confiavel, trabalhador de postura elegante e
urbanizado; o homem viajante, de férias também foi alvo do foco publicitario a
ponto da marca Chesterfield fazer um acordo com as linhas aéreas United Air
(futura United Airlines) para que seus cigarros fossem oferecidos
exclusivamente nos voos para Honolulu, no Hawaii, a qual trazia como garoto
propaganda o ator Dale Robertson, conhecido na época por seus filmes
western. Nao obstante, nem o Papai Noel escapou da “farra publicitaria” das



industrias fumageiras, fazendo parte das campanhas da marca Pall Mall.
(BEAUMORD; BONA.2010)
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Figura 2: alguns exemplos das campanhas publicitarias do cigarro durante a década de 50 e
seguintes.

Nesta feita, as campanhas publicitarias trazem para as marcas de
cigarros, representadas por elas, uma conotacdo de prazer, bem estar e de
liberdade; tudo o que era sindbnimo de beleza, satisfacdo e elegancia foi
associado ao cigarro, e assim, muitas dessas campanhas publicitarias se
tornaram também fontes de sonhos e desejos eroticos, pois se a subjetividade
vinculada em tais publicidades levavam a uma transmutacdo da realidade
na qual, qualquer pessoa podia “fazer parte de um sonho”, sonho este
demonstrado por aquela publicidade, e para tanto s6 era necessario querer e
acender um cigarro da marca tal.

Os cigarros também estavam carregados de eroticidade que se fazia
mais ou menos explicitas nas caixinhas dos cigarros, a exemplo, podemos
trazer tanto o cigarro Dalila do inicio do século XX, ou com o caubdéi da Malboro
que apareceu na década de 50 e permaneceu “‘quase como imortal” nas

décadas seguintes.
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Figura 3: Mago do cigarro Dalila de 1903.

O cigarro Dalila era um dos produtos da Souza Cruz e em sua
embalagem trazia a reproducdo da figura feminina vestida com um fino e
transparente tecido, tal embalagem ao mesmo tempo em que promove a figura
feminina fumando, e assim poderia atrair as consumidoras como sedo um
produto voltado para tal publico, ao mesmo tempo em que propiciava um
atrativo para o publico masculino, tendo em vista que a embalagem em
questdo se demonstra intensamente erotizada para os padrdes da época.
Outro exemplo da erotizacédo associada ao cigarro pode ser visto na campanha
publicitaria da marca Marlboro, esta por sua vez ndo trazia em seu maco a
conotacgdo direta ao deleite sexual, mas sim, em seu simbolo mais lembrado —
o caubdi - dificilmente h4 quem nado lembre do solitario e sexy caubdi da

Marlboro, representado na figura abaixo:

Figura 4: Caubdi da Marlboro



A figura marcante do caubdéi da Marlboro que trazia por
caracteristica a masculinidade rustica de um homem solitario que tem gestos
firmes e um olhar confiante e que sdo complementados por um “corpo perfeito”
acentuado por uma calca jeans apertada na regiao da pelves que torna mais

visivel a sua ‘“virilidade”, “ com tanta perfeicdo” era quase impossivel néo
querer sé-lo ou té-lo, e assim o caubdi da Marlboro ajudou a marca a difundir
seu cigarro e torna-la uma das marcas de cigarro mais lembradas seja por
fumantes ou néo fumantes.

Mas e o sexo? Onde se encontra relacionado ao cigarro? O cigarro
visto constantemente nos meios midiaticos passa a ser um instrumento de
seducao entre homens e mulheres e muita dessa correlagdo que o cigarro
adquiriu pode ser associada ao desejo subconsciente que as publicidades, o
cinema e 0s romances inspiraram ao longo de geracdes, fazendo nascer a
associacao do cigarro ao amor e a consequente consumacao sexual da paixao
através do sexo. O cigarro estava em todas as etapas do flerte: no ato da
conquista, o homem utilizava o cigarro para melhor representar sua
masculinidade, denotando um maior charme para a sua virilidade. Numa
esquina escura, a sombra de uma arvore, o rapaz espreitava “a inocente
mocinha” com o cigarro aceso em punho, baforando a fumaca de forma a
seduzi-la. Ela, encantada com a presenca daquele homem, correspondia com o
olhar e se permitia o enlace num singelo beijo. Algumas se atreviam a fumar
junto com o desconhecido, envolvendo-se na penumbra esfumacada do
cigarro.

Consagrou-se o cigarro, também, como algo a ser consumido apos a
pratica da relacéo sexual. O deleite ejaculatério masculino e mesmo o orgasmo
feminino eram prazerosamente acalmados ap0s a primeira tragada, quando
homem e mulher, ou homens e mulheres se deleitavam no éxtase malevolente.

Virilidade, beleza, charme, tudo estava ligado ao ato de fumar; néo
obstante, em meados do século passado, o esteredtipo do jovem rebelde, sem
causa e viril, se encontrava na juncao do topete, a calca jeans, as jaquetas de
couro, a camiseta branca e um maco de cigarros; estes elementos juntos
indicavam um tipico rapaz jovem e desejavel.

Fumar, apesar de ser por muito tempo associado como habito

masculino representador de sua masculinidade, paulatinamente foi sendo



modificada esta imagem, visto pois, com a Revolucéo cultural e a propagacao
das idéias feministas de meados do século XX este papel “romantico” e de
quase exclusividade masculina do cigarro foi sendo substituido. A partir das
novas concepcdes, as mulheres reivindicaram direitos e publicizaram desejos,
o poder de dominar, e de ndo serem submissas em todos os lugares, e isSso
inclui principalmente a cama. As mulheres pés-revolucao feminista ndo queriam
ser passivas, seja na cama ou no fumo, e assim as mulheres passaram cada
vez mais a serem vista fumando em publico.

A industria tabagista viu um grande potencial econbmico nesta
mudanca de comportamento e as mulheres tornaram-se um dos “alvos
prediletos” da publicidade da industria tabaqueira, que passou a divulgar o
cigarro como simbolo de emancipacdo e independéncia feminina. Um
interessante relato a este respeito foi mencionado por Bernays'®, ao ser
perguntado por um industrial do tabaco sobre como fazer com que as mulheres

fumassem, Bernays respondeu:

O cigarro, explicou ele, era um simbolo falico, e as mulheres se
disporiam a fumar se vissem no cigarro um meio de se emanciparem.
simbolicamente da dominacdo masculina. Por ocasido do grande
desfile da festa nacional em New York, informou-se a imprensa que
um grande acontecimento iria se produzir [...] vinte mogas elegantes.

tiraram cigarros e isqueiros de suas bolsas e acenderam suas
simbdlicas freedom torches. O cigarro havia-se tornado entdo o
simbolo da emancipagéo feminina. (FONTENELLE. op.cit. 2006. p.1)

As mulheres passaram a fumar como simbolo de liberdade e esta
liberdade comecava pela boca’, perpassa pelas roupas e porque ndo dizer
também pela cama®. Mulheres livres fumavam e assim se constituiu um
imaginario que engloba independéncia, liberdade, de poder sexual, estes
esteredtipos estavam associados aquelas mulheres que fumavam
publicamente. Mulheres que em suas bolsas levam mais que produtos de
maquiagem e espelhos, elas podiam agora se embrenhar pela noite e

entravam em bares desacompanhadas de homens, pois tinham no cigarro um

13 Edward Bernays — um sobrinho do psicanalista Sigmund Freud, e fundador da disciplina de
relagBes publicas — estabeleceu uma estreita relagdo entre mercado e espaco publico visando
a criacao de uma cultura capaz de “produzir consumidores”

4 Referindo a liberdade de expressao e que inclui o habito de fumar em publico.

'® Fazendo aluséo a liberdades sexual das mulheres



simbolo de poder; talvez como o Edward Bernays, as mulheres agora
possuiam o falo simbodlico que antes era s6 belo se empunhado por um
homem, agora também estava nas suas maos, e nas suas bocas. Livres,
poderosas, independentes e ardentes, como 0 cigarro, prontas para viver um
romance e porque nao para o sexo livre!

E assim, como as mudancgas sociais vivenciadas, as publicidades de
cigarros direcionavam-se para 0os mais diferentes campos de atuacéo, desse
modo, as propagandas ocupavam as mais diferentes midias e se estruturavam
os diferentes e renovados discursos voltados para o seu publico - alvo; sendo
assim, a autora Silvia Sasaki ao estudar as representagbes femininas nas
propagandas de cigarro exibidas durante a década de 40 a 60 no Brasil,
verifica toda estas (re)significacdo da subjetividade publicitaria a qual tem como
traco referente a vaidade corporal associado também ao velho discurso
saudavel perpassando pela modernidade, elegancia e aceitagcdo sociais, como

atributos para as fumantes.

Na década de 1940, muitas propagandas de cigarro surgiram na
publicidade. Embora considerado um charme, comegaram 0s
primeiros questionamentos sobre este vicio. “O alcatrdo € bom para o
pulm&o, mas ndo para a méo, pois a mancha é dificil de ser retirada”
(Jornal das Mogas, 01 de janeiro de 1950); “Os tempos mudam, mas
a preferéncia pelos cigarros Continental permanece” (Jornal das
Mocgas, 12 de junho de 1950). Fumar torna-se sentido de também
participar desta nova sociedade consumidora, onde a marca de
cigarros Hollywood, inicia sua ostensiva publicidade, nos anos de
1940, evidenciando uma mulher poderosa como uma estrela de
cinema; na década de 1950, uma mulher que participa ativamente
dos circulos da alta sociedade; e, nos anos de 1960, sedutora e
conquistadora, mas sempre aos olhos referenciais dos homens e da
moral social da época.

Principalmente entre 1950 e 1960, as propagandas disseminam o
modelo de jovem mulher que se mostra atraente através do habito de
fumar. Participante dos locais mais representativos e elegantes para
as classes altas e médias, ela se demonstra moderna e delicada
através do visual e de como se comporta ao aceitar um cigarro ou
pedir que um cavalheiro acenda o seu. Através do habito, ela se
distingue e se adéqua aos padrdes de elegancia. A oposi¢do entre
mudanca e tradicdo € positivada pela marca, pois garante a
fidelizacdo destas consumidoras, em que assimilar o produto é a
garantia de um consumo confiavel pela tradicdo, mas inovador pela
sua participacdo e aceitacdo social através do habito. (SASAKI.
2010.p.8)

As diferentes formas de discurso apreendido pelo estudo de Sasaki,
demonstram como a publicidade de cigarro se renovava para continuar sendo

lembrada e consumida pelo seu publico - alvo, nesta feita, como as mudancas



de comportamento feminino a indastria fumageira também se adequou as
novas demandas e se apropria de tais modificacdes para associa-las ao habito
de fumar.

N&o obstante, de uma forma geral, entre meados da década de 80
comeca a existir um maior estudo e divulgacdo sobre os males do cigarro que
culminara no surgimento dos primeiros movimentos contra a industria
tabagista, que foram refor¢cados pelas inUmeras atribuicdes negativas ao ato de
fumar, dentro desse contexto, a década de 90 passa a desconstruir e
desassociar a imagem do cigarro como sindnimo de saude, beleza e tantos
outros atributos positivos que ha décadas eram atribuidos a este ato.

As constantes descobertas negativas dos efeitos do cigarro geraram
intervencdes dos governantes seja através de leis que proibiam o consumo, a
principio, em lugares fechados, o0 aumento de impostos sobre tais produtos e
até atitudes mais marcantes, como foi a do governo americano, que na década
de 1990 proibiu o uso de propagandas tradicionais para marcas de cigarros,
tais proibicbes incluiam andncios impressos, spots e jingles em radios,
comerciais de TV e outdoors. (BEAUMORD; BONA.2010)

Dentro dessa perspectiva de novos tempos o qual a industria
fumageira passa a ser associado a adjetivos negativos como: “prejudicial a
saude, causadora de canceres, envelhecimento precoce, entre outros
problemas de saude e estéticos”; as marcas de cigarro logo procuraram outro
foco para continuar tanto na midia como também sin6bnimo de um “estilo de
vida feliz e esportivo” - j& que ndo era mais possivel associar a saude,
diretamente; a alternativa foi promover “patrocinios em eventos (principalmente
0S esportivos), elaboracdo de embalagens diferenciadas e aparicdo em
programas de TV”. (BEAUMORD; BONA.2010.p.2)

E assim, na constante (re)significacdo que o ato de fumar vem
assumindo, nos deparamos, a partir da década de 1990, como uma nova
visibilidade auferida ao cigarro, agora ele ndo € sinbnimo de charme e
elegancia, ao contrario, vem sendo expurgado do convivio social e das midias.

O ato de acender um cigarro, em qualquer contexto, esteja antes ou
depois dos anos noventa, apresenta um universo de significados que sé&o
mutaveis que se adéquam ao seu tempo; dentro dessa perspectiva, com a

propagacdo dos meios de comunicacdo de massa, sem ddvida, tiveram uma



importancia como instrumentos que deram visibilidade para as marcas de
cigarros, porém o consumo de produtos fumageiros ndo deve ser atribuido s6 a
tais investimentos em publicidade, pois as midias propagaram as marcas de
cigarros e sua subjetividade associado-as a um estilo de vida, porém eram 0s
consumidores que determinavam, direta ou indiretamente, o que estas
campanhas demonstrariam, tendo como base sempre a vivéncias do momento,
pois o desejo de fumar prescindi de publicidade, porém esta d4 mais

visibilidade a este ato possibilitando ser mais consumida.



3. “O Ministério da Saude adverte: fumar provoca”

3.1. Antitabagistas entram “em cena”

Até a primeira metade dos anos novicentista 0 consumo de cigarro
industrializado batia recorde de venda, principalmente nos EUA, a lucratividade
desse produto movimentava deste a maquina Estatal, que era responsavel pelo
colhimento dos impostos da producdo do tabaco até a sua comercializacéo
final. A rentabilidade dos artigos fumageiros também perpassava pelos
produtores e principalmente pelos industriais que eram o0s grandes
beneficiados. Fumar cigarros se tornara tdo corriqueiro que eram raros 0S
comerciantes que ndo vendessem tal produto em seu estabelecimento, e
assim, com base em muitas “baforadas enfumagadas” se movimentava a
milionaria maquina da industria tabagista; ndo obstante e através das midias o
cigarro, principalmente até meados dos anos 50, difundiu uma imagem positiva
de bem-estar, saude, beleza e estilo de vida, tudo era bom e feliz ao lado de
um cigarro e se nao estivesse bem, bastava acendé-lo para melhorar e assim
tais associacdes subjetivas ajudaram a propagar este habito por décadas.

Entretanto, durante a década de 60 - principalmente nos paises
considerados desenvolvidos, em especial EUA e Reino Unido — observou-se
um aumento’® nas pesquisas e publicagdes “cientificas” que apontavam o
habito de fumar como um costume nocivo a salude; as publicacdes
correlacionadas aos maleficios do fumo, apesar da resisténcia da industria
tabagista que se utilizou de todo o seu lobby politico e econémico, nao foi
possivel conter os avancos cientificos sobre os maleficios do consumo do
tabaco. Dentro desse contexto, as pesquisas e relatérios médicos de cunho
antitabagistas aumentavam e a cada dia traziam para as midias uma
visibilidade que propiciava a discussdo publica sobre os riscos e maleficios
provocados pelo consumo ativos e passivos dos produtos tabagistas em
especial o cigarro, e assim, com base em relatérios médicos, esse habito
passou a ser associado a diferentes tipos de canceres principalmente o de

pulméo, esses mesmos estudos apontavam os produtos fumageiros como um

1o g importante salientar que as pesquisas nao surgiram a partir da década de 1960, visto pois,
antes por volta de 1930 ja existiam estudos que ja associavam o cigarro a problemas de saude.



perigo a saude publica dos Estados e que trazia por conseguinte um grande
prejuizo aos seus cofres.

Fumar cigarros vinha se tornando “cada vez mais prejudicial®’

a
saude”, e para difundir tal idéia foram utilizados os proprios meios midiaticos
que outrora alastravam o glamour de se consumir um cigarro; era 0 comeco de
uma reversdo das posturas sociais ocupada ha décadas pelos fumantes, tais
atos antitabagistas se apoiavam em dados médicos e se impunham pela for¢a

das leis, o que acarretou nas praticas de consumo:

Em 1966, Hammond e Horn publicaram os resultados de uma nova
pesquisa, realizada com um milhdo de homens e mulheres, com
conclusdes importantes relacionadas a salde e mortalidade, que
levou a aprovacdo de uma lei impondo a inscricdo da mensagem
"Atencdo: fumar cigarros pode pbr em risco sua salde" em macos de
cigarro. Alguns anos depois, o Estado americano obrigava, por meio
de mais uma lei, a publicacdo, na imprensa, de artigos e filmes
antitabagismo, acdes que se refletiram na queda dos indices de
consumo de tabaco nos Estados Unidos. Por ocasido da publicacéo
desses relatérios, trinta milhdes de americanos haviam deixado de
fumar. (Rosemberg. op.cit. 1977. Apud. Spink et al.2009)

Como € perceptivel, dentro desse contexto comecgou-se a existir
uma maior imposicdo do Estado®® contra as industrias do fumo, tal reacéo se
manifestava seja através dos mais diferentes tipos de legislacdes que traziam
algum tipo de sancao antitabagista ou através de aumentos nos impostos sobre
os produtos fumageiros e até mesmo limitacbes ao aparecimento do cigarro em
algumas midias ou a utilizacdo das midias para demonstrar os efeitos nocivos
do cigarro, como também foi proibido o consumo em ambiente publico
fechados. A partir dos anos 50 do século passado os dados estatisticos e
pesquisas que apontavam o cigarro como um grande causador de diferentes
doencgas e tais informacbes eram constantemente expostas nos meios de
comunicacao social, como fica perceptivel no grafico que demonstra o nimero
crescente de publicacdes sobre riscos do tabaco a saude no periodo entre
1900 e 2006.

7 Esta expressdo conota ndo o aumento real dos efeitos nocivos do cigarro, mas sim, a maior
Psublicis_a(;ao de tais_ ma_leficios. _ _ _ _

De inicio os primeiros paises a legislar sobre projetos antitabagista foram os que se
convencionou chamar de paises desenvolvidos em espacial o0 EUA, porém logo tal tendéncia
se espalhou pelos demais paises.
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tabaco™".

As publicacdes dos efeitos do fumo no organismo juntamente com
as legislacdes antitabagistas trouxeram uma consideravel diminuicdo no
consumo dos derivados do fumo e principalmente do cigarro, este panorama
gue se iniciou na década de 60 atingiu diretamente paises de grande consumo
e producdo como o EUA, com esse cenario negativo para o cigarro nos paises
considerados desenvolvidos propiciou uma procura por novos mercados para
as proprias industrias tabagistas e assim a Asia, a Africa e a América Latina se
tornaram os novos polos fumageristas no mundo; sera neste periodo que a
Souza Cruz aqui no Brasil se torna auto-suficiente através do seu Sistema
Integrado®; os investimento da industria tabagista no Brasil tornara o nosso
pais o principal produtor de tabaco do mundo e um dos maiores na producao
de cigarros, a este respeito é possivel vislumbrar a seguinte citacao:

...e em 1970 a Souza Cruz comecou a exportar fumo em folha. Esse
ano se destacou também pelo inicio de um conjunto de investimentos
da empresa no pais. A companhia introduziu naquele ano, e nos anos
seguintes, sistemas de controle de qualidade, além de adquirir novas
maquinas de producdo de cigarros e de empacotamento. O
Departamento de Vendas da empresa também intensificou o
treinamento em marketing, realizando cursos e semindrios na area,
inclusive no exterior (Grigorovsky, 2004, p. 193). Em 1974, iniciou um

projeto para a constru¢do do que seria a maior fabrica de cigarros da
Ameérica Latina, que entrou em operagdo em 1978, em Uberlandia.

9 0 gréafico anterior foi apreendido do artigo de Mary Jane Paris Spinkl; Milena Silva Lisboall;
Flavia Regina Guedes Ribeiro, intitulado: A construcdo do tabagismo como problema de Saude
Publica:uma confluéncia entre interesses politicos e processos de legitimagdo cientifica.
Segundo os autores, os dados utilizados para calculo da taxa de crescimento foram obtidos por
meio de consulta ao Pubmed, realizada em 11 de janeiro de 2008.

% O Sistema Integrado consistia no suporte a producdo do fumo no Brasil que a BAT/Souza
Cruz fornecia para os seus produtores, deste as sementes e os fertilizantes, além de financiar a
construcéo das estufas e maquinario e suporte técnico, em contra partida os produtores tinham
0 compromisso de vender toda a produgdo para a BAT/Souza Cruz.



Também foi a partir do final da década de 1960 que o consumo de
cigarros no pais passou a crescer rapidamente, encontrando seu
auge em meados dos anos oitenta. O consumo de cigarros passou de
62,3 bilhdes de unidades em 1967 para 168,9 unidades em 1986
(Grigorovsky, 2004). Além dos investimentos da Indlstria em
producdo e marketing, 0 aumento da concorréncia no setor, o
controle de precos, assim como o forte crescimento da populacéo
urbana nessas décadas sdo, entre outros, fatores que contribuiram
para o crescimento do consumo de cigarros no pais. (JAQUES. 2010.
p27)

Com os crescentes estudos e publicacbes sobre os maleficios do
fumo, que tiveram por consequéncia uma maior dificuldade para a producéo e
a comercializacdo de tais produtos em paises como EUA e em grande parte da
Europa, e neste contexto se fazia necessario a procura por novos mercados
pelas industrias tabagistas, com isso, tal indlstria, passou a vislumbrar os
paises considerados subdesenvolvidos como foco para desenvolver as suas
producdes e a possibilidade de novos campos de atuacdo no mercado e desse
modo, paises da América Latina, em especial o Brasil passa a figurar no
cenario fumageiro como elemento importante tanto na produ¢do quanto para o
consumo.

As décadas de 60 e 70 legaram ao Brasil um lugar de destaque no
cenario fumageiro no bindbmio consumo/producéo, porém apesar dos grandes
investimentos feitos pela industria tabagista estejam no marketing, nas divisas
publicas angariadas através dos impostos, na geracdo de emprego e renda ou
mesmo nas paradoxais politicas de controle ambiental empregadas por essa
indUstria para obter uma boa imagem no que ja se demonstrava como um
mercado globalizado e atento as demandas ambientais, apesar de todo este
esforco para dar aos produtos derivados do fumo, e em especial ao cigarro,
uma imagem mais positiva para os consumidores; tal esforco ndo impediu a
circulacdo e a propagacao dos estudos antitabagista nestas terras brasileiras,
pois ja se visualizava as primeiras tentativas de politicas antitabagista naguelas
décadas, que culminara, décadas mais tarde, em uma politica nacional de
controle do tabagismo fixada em meados dos anos oitenta, essa evolucao das

antitabagista aqui no Brasil pode ser visualizada nas proximas cita¢oes:

A partir de 1964, projetos de lei para o controle de tabaco entraram
na pauta do Congresso Nacional, refletindo a preocupacdo dos
médicos no pais, atentos as pesquisas internacionais. Ganhou



destaque nos periddicos médicos o projeto de lei do Deputado
Federal Ivan Luz, formado em direito no Rio de Janeiro e eleito pelo
Parana. O projeto de lei de 1965, arquivado dois anos depois,
determinava a impressao de adverténcia nos macos de cigarro sobre
o risco de cancer.

A Associacdo Médica de Brasilia, com 0 apoio da Associacdo Médica
Brasileira, divulgou na revista especializada “O Médico Moderno”, o
projeto de lei, juntamente com uma entrevista com Luz e de opinifes
de médicos e parlamentares sobre 0 assunto.

A classe médica, de forma geral, revelou-se favoravel ao projeto do
Deputado, segundo a revista. Porém Ivan Luz destacou as
dificuldades de se discutir tal projeto devido a questdes econdmicas
implicadas. Alguns médicos também demonstraram preocupacdes
com o impacto econdmico que tal medida poderia provocar, devido a
importédncia econbmica da inddstria brasileira de fumo. Outros
médicos questionaram a eficiéncia da medida, (...). (JAQUES. 2010.
p27 — 28)

Como € perceptivel na citagdo anterior as informag¢des médicas
sobre os maleficios do cigarro ja ganhavam adeptos aqui no Brasil e
influenciavam as elaboracdes de leis antitabagistas que esbarravam no poderio
econdmico da industria fumageira, entretanto a polémica sobre os efeitos
nocivos do cigarro ja era uma realidade no Brasil e no mundo e cada vez era
maior a pressao médica que empunhava a tematica antitabagista, e gerando
reflexo na elaboracdo de mais projetos de controle ao consumo de tabaco aqui

no Brasil, a este respeito visualizamos a seguinte estimativa :

Durante a década de 1970 presenciamos uma escalada de projetos
de lei para o controle do tabaco no Congresso Nacional. Gongalves
(2009) encontrou 79 projetos nessa década, contra nove na década
anterior. Trinta e cinco deles previam algum tipo de regulacdo da
propaganda de cigarros e da distribuicdo de brindes pelas empresas
de fumo. Preocupou-se muito também com a venda de cigarros para
menores de 18 anos (11 projetos) e com algum tipo de regulacdo do
uso de fumo nos transportes coletivos, aéreos ou terrestres, bem
como em locais publicos (15). Dentre as proposi¢des, ainda tivemos
seis que exigiam controle sanitario sobre os cigarros fabricados no
Brasil, trés sugerindo a inser¢do de adverténcias sobre os maleficios
do uso do tabaco nas embalagens de cigarros, quatro sugerindo
taxas sobre os produtos derivados do fumo para serem destinadas a
Saude Publica, dois propondo o tema do tabagismo e seus males no
curriculo escolar e, por fim, um projeto de uma Semana Nacional de
Combate ao Tabagismo. Tais projetos estavam de acordo com
algumas das recomenda¢BGes da OMS, referentes as medidas de
controle do tabagismo aprovadas na 232 Assembléia Mundial de
Saude em 1970, e com o relatério “Consequéncias do tabaco para a
saude” divulgado em finais de 1974 pelo Comité de Peritos da
Organizacdo Mundial de Saude.

Tantos projetos demonstram que a discussdo a respeito do tema
estava, de certa forma, acesa no congresso, mas o fato de nenhum
deles ter sido aprovado nos mostra o quédo dificil foi discutir e
desenvolver tais politicas de saldde no pais, naquele periodo. (IDEM.
2010. p28 — 29)



Apesar dos inumeros projetos legislativos e as crescentes
discussdes sobre os maleficios do hébito de fumar, o Brasil vinha protelando o
embate com este setor, pois esse além da sua intensa forgca econdmica
também contava com o numero crescente de adeptos que ainda viam nas
cenas vinculadas nos meios midiaticos a subjetividade dos cigarros
correlacionados a um estilo de vida glamoroso e feliz. Serd s6 no final da
década de 80 que no Brasil se observou o comeco de uma politica publica
federal antitabagista, porém ndo sem antes titubear sobre os impactos
negativos de tais estudos na arrecadac&o tributarias?".

A importancia econémica proveniente da producdo tabagista ndo s6
atravancava a producao legislativa brasileira contraria a esta, mas também, a
divulgacdo pelas grandes midias de campanhas anti-fumo, neste contexto

temos:

A primeira tentativa de levar um programa contra o fumo a TV (TV
Globo), patrocinado pela Associacdo Médica Brasileira e Laboratorio
Farmacéutico Quimiovert, ocorreu em 1981, mas foi cassado pelo
CONAR, por provéavel presséo das indastrias do tabaco, através da
ABIFUMO, acdo, inicialmente velada, foi se acentuando e tornou-se
clara por ocasido da realizacdo da 392 Assembléia Mundial de Saude,
em Janeiro de 1986, com a tentativa de modificacdo do
posicionamento do Brasil em relacdo ao tabagismo (MIRRA;
ROSEMBERG. 2005)

Como é possivel ver na citacdo anterior a industria fumageira aqui
no Brasil detinha grande influéncia seja na esfera politica seja nas midias, a
ponto de ndo permitir a exibicdo de programas que expusesse 0S riscos a
salde do habito de fumar, e assim por muito tempo nas midias e
principalmente na televisdo brasileira o cigarro continuava a fazer fumaca. As

novelas — um dos mais populares meios de entretenimento das familias

L Com relacdo ao estudo dos maleficios dos cigarros aqui no Brasil e as politicas publica
correlacionada, é possivel visualizar um interessante andlise feita no texto dos pesquisadores
Antonio Pedro Mirra e José Rosemberg que sintetizam bem a importdncia econémica da
indUstria do cigarro aqui no Brasil e como este fator ajudou a retardar as politicas antitabagistas
brasileiras, a este respeito temos: “... em 1981 foi criada a Comissdo para Estudos das
Consequéncias do Fumo, no Ministério da Saude, em Brasilia (,...), cuja funcdo principal era
dar pareceres sobre os projetos de leis apresentados no Congresso Nacional. A particularidade
desta Comissdo era de ndo estar autorizada a se manifestar publicamente, guardando sigilo
dos seus atos para nao haver repercussdes negativas para a receita tributaria, porquanto, os
impostos incididos sobre os produtos do tabaco eram relevantes”.



brasileiras - por décadas trouxeram fumante em suas cenas, tais fumantes
representavam pessoas comuns como na novela Estupido cupido de 1976, ou
a novela ainda em preto e branco intitulada Corrida do Ouro de 1974 que em
sua cena primeira traz as baforadas esfumacadas do tabelido ao ler o
testamento; grandes classicos novelisticas como Roque Santeiro também tinha
em suas cenas o cigarro, e assim como nos filmes de Hollywood as novelas
brasileiras traziam em muitas cenas o prazer de se fumar um cigarro, tais
cenas se fizeram presente com maior énfase até meados da década de 90,
porém ja demonstravam indicios de antitabagismo, a exemplo da telenovela
quatro por quatro que trazia a atriz Luana Piovani que representava uma
médica residente fumando, e j& enfrentava a resisténcia das criticas dos
colegas por tal ato. As modificacdes das politicas tabagistas no Brasil também
podem ser visualizadas até mesmo nos avisos de adverténcia apresentados

apos as propagandas como € observavel:

1988: “Fumar é prejudicial a satide” (sem sonoriza¢do na TV).
1996: “Fumar pode causar cancer do pulmao, bronquite cronica e enfisema pulmonar™.
“Fumar durante a gravidez pode prejudicar o bebé”.
“Quem fuma adoece mais de tlcera do estémago”.
“Evite fumar na presenca de criancas”.
“Fumar provoca diversos males a sua satde”.
1999: “Fumar causa impoténcia sexual”.
“Fumar causa cancer de pulmao”.
“Fumar provoca infarto do coragiao™.
“A nicotina é droga e causa dependéncia”.
“Criangas comec¢am a fumar ao verem os adultos fumando™.

Grafico2: Perfil dos avisos das campanhas antitabagista no Brasil®?

Como se vé na tabela acima, os comunicados sobre os males do
habito de fumar foram ganhando uma redacdo mais incisiva e que
posteriormente a exemplos de paises como EUA, o Brasil também retira
totalmente de cena tais propagandas e assim comeca uma nova etapa nas
midias que aqui no Brasil tem como marco cronolégico o ano de 1996 e

prossegue em uma crescente que, entre outras medidas, trouxeram a

20 presente gréafico foi apreendido do estudo realizado por Sérgio Luis Boeira e Julia Silvia
Guivant o qual analisa as estratégias da industria de tabaco e os dilemas dos setores que
criticam tais estratégias.



vinculacdo de imagens que demonstram as doencas causadas pelo fumo nas
midias como também nas carteiras de cigarro; outro importante meio
antitabagista esta na esfera legislativa/judiciaria com a elaboracéo de leis que
visam mitigar o uso através da proibicdo do consumo de cigarros em bares e

restaurantes.

3.2 O Brasil entra no combate ao fumo

De uma forma genérica, a problematica dos maleficios provocados
pelo consumo do cigarro ndo eram novidade tanto na esfera nacional e muito
menos em ambito mundial, pois jA era sabido que o consumo de nicotina
causava dependéncia, e que os fumantes, sejam 0s ativosS ou passivos,
estavam mais propensos a desenvolver canceres, como também a sofrerem de
doencas cardiocirculatérias, entre tantas outras doencas atribuidas ao
consumo de cigarros e seus derivados. Porém como foi possivel observar, de
inicio, aqui no Brasil, as medidas antitabagistas esbarravam no argumento dos
provaveis impactos, de tais medidas, na arrecadacao tributéria.

As industrias tabagistas que funcionam aqui no Brasil em especial a
Souza Cruz é responsavel por mais da metade da comercializacdo e domina
expressivamente a fabricacdo dos produtos fumageiros no Brasil estendendo
sua importdncia econbmica para além do territério nacional; tamanha
importancia econémica dessa multinacional tornou-a até meados da década de
80 e inicio da de 90 meio que “imune” aos dados que apontavam o consumo de
produtos tabagistas como fomentadores de doencas graves, pois tais doencas
provavelmente “ndo seriam mais graves que o desemprego ou a diminui¢gao
dos recolhimentos dos impostos proveniente desse tipo de industria/comércio” ,
e assim a “saude” das financias publicas nao poderiam ser prejudicadas.

Com o desenvolvimento da propria medicina que pode demonstrar
melhor como o cigarro e os derivados do fumo poderiam afetar a saude e
desenvolver doencas, cumulavam também uma crescente pressao
internacional, pois muitos paises, principalmente os que eram considerados
desenvolvidos, ja impunham limitacbes ao consumo através de leis que tanto
proibia a vinculacdo das imagens do cigarro no meios midiaticos, como

também limitava o consumo em ambiente publico; porém aqui no Brasil sera



em 1996 que teremos a primeira lei de ambito federal que limitava o consumo,
foi a lei nUmero 9294/96, que proibe o uso de cigarro, cigarrilha, charuto e
cachimbo em recintos coletivos, privados ou publicos, e com esta redacéo a lei
possibilita a criacdo de areas para fumantes, essa por sua vez deveria ser
devidamente isoladas e com arejamento conveniente. (THEDIM. 2008)

E assim, os fumantes brasileiros comecaram a sofrer uma limitacao
em seu tradicional ato de acender o seu cigarro e fumar, ja ndo era mais
possivel fumar livremente e em qualquer lugar, desse modo, pés 1996% aqui
no Brasil comegou a ganhar forga e visibilidade uma tendéncia mundial
antitabagista, cada vez mais foram criadas leis ou assimilados comportamentos
gue desterritorizava o ato de fumar e transplantava uma negatividade para este
gesto. Acender um cigarro e fumar ja ndo era mais tdo bem quisto quanto
antes. Até mesmo antigos temores como o déficit econdmico gerado pela
provavel aprovacao de leis antitabagistas foram mitigadas ao passo que foram
realizados estudos que apontavam ser maior as despesas em saude publica
gasto com o tratamento de doencas correlacionada ao ato de fumar que os
impostos arrecadados através desse ramo industrial/comercial, a este respeito
€ possivel observar a seguinte citacéo:

Entre 1995 e 2003, o Sistema Unico de Saude (SUS) gastou cerca de
R$ 500 milh8es apenas com internacdes de trés tipos de doencas

relacionadas ao tabaco. Os gastos ambulatoriais (de consultas, por
exemplo) ndo foram somados. (G1.2008)

Com base em tais dados, e acompanhando uma dependéncia
mundial antitabagista, visualizaremos aqui no Brasil a irrup¢cdo de varios
projetos de lei que tratavam de temas correlacionados a matéria antitabagista e
que pos meados da década de 90 se tornaram comum; a esse respeito é
possivel visualizar a seguinte cronologia antitabagista no Brasil:

O governo brasileiro assumiu o controle do tabagismo em 1987 e
instituiu que essa tarefa ficaria a cargo do Instituto Nacional de

Cancer (Inca). No ano seguinte, os macos de cigarro comecaram a
trazer a frase "O Ministério da Saude adverte: fumar é prejudicial a

% Esta data marca a aprovacdo da primeira lei de dmbito nacional, isso ndo significa que
anteriormente a ela nao houvesse legislacdes que velassem sobre o tema, porém esta se
faziam dentro das esferas municipais ou estadual; outras medidas que visavam dar uma maior
notoriedade sobre os maleficios do consumo do cigarro também ja existiam porem ainda nao
assumiam um carater de politica publica.



saude". Em 1995, essa frase passou a ser alternada com outras,
como "fumar pode causar cancer de pulméao".

Porém, até 1999, a medida que instituiu as adverténcias nas
embalagens de produtos do tabaco resultava de acordo negociado
entre governo e fabricantes. A partir de 1999, a Medida Proviséria
1814 tornou as mensagens obrigatérias e deu ao Ministério da Saude
autonomia para definir os conteddos e torna-los mais incisivos. Por
exemplo, o texto "fumar pode causar cancer de pulmao” virou "fumar
causa cancer de pulmao". Também entraram nos cigarros as
adverténcias "fumar causa impoténcia sexual" e "nicotina é droga". As
duas frases eram vetadas pelos fabricantes de cigarro na época dos
acordos. (MINISTERIO DA SAUDE)

E valido ressaltar que quando o Governo delega a tarefa para um
Instituto, tem como premissa a tentativa de néo ir de encontro direto a industria
fumageira; outro importante ponto é o fato de dotar uma Instituicdo como
responsavel pelo controle tabagista no pais, tal ato mitiga maiores atitudes
intervencionista contra a industria fumageira, pois o referido Instituto funcionava
mais como consultor e formuladores de pareceres do que um Orgao
controlador, sendo assim, s6 p6s 1999 que o alerta escrito nos marcos de
cigarro se torna realmente obrigatérios. Destarte, a cronologia e combate ao

fumo continuam como é possivel observar:

A criacdo da Comissédo Nacional para Controle do Tabaco foi
fundamental para o controle do tabagismo. A Comissdo surgiu em
1999, quando comecaram as discussdes, presididas pelo governo
brasileiro, sobre a Convencdo Quadro. A Convencdo é um tratado
para controle do tabagismo cuja negocia¢do foi concluida no inicio
deste ano. Em maio, a Convencdo Quadro foi adotada por consenso
pela Assembléia Mundial de Saude e o Brasil a assinou em junho. Em
agosto, o texto da Convencgéo foi oficialmente entregue ao Congresso
Nacional para sua ratificacdo. Para se adequar a essa nova etapa, o
orgdo interministerial passou a se chamar Comissdo Nacional para
Implementagdo da Convencdo Quadro para Controle do Tabaco e de
seus Protocolos.

A Comissao, que deixou de ser um o6rgao consultivo e tem sugerido
acdes no combate ao fumo, é composta por representantes de 11
ministérios. "O carater intersetorial da mais forca a comissao. O
Ministério da Saude pode mobilizar as ac¢des necessarias, mas
precisa da colaboracdo de todos os ministérios que a compdem",
opina Tania Cavalcante.

A comissdo sugeriu ao governo medidas mais duras contra a
propaganda de cigarro, como a inclusdo de imagens sobre os males
do fumo, em 2002. Em 2000, a Lei n°® 10.167 ja tinha proibido a
propaganda de cigarros em revistas, jornais, televisdo, radio e
outdoors.

A criacdo da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) ajudou
bastante as iniciativas de combate ao fumo. "Além de fiscalizar as
atividades de promocéo e publicidade, a Anvisa determina o espago
das imagens nos macos e o tamanho das mensagens", diz Tania
Cavalcante.



Com a aprovacdo da Lei 10.702, em julho, o comércio de produtos
derivados do tabaco tornou-se mais rigoroso. A partir de agora, é
expressamente proibida a venda de cigarro em estabelecimentos de
livre acesso a menores de 18 anos. A intencéo é dificultar que os
jovens possam aderir ao tabagismo.( IDEM)

Entre algumas medidas merecem um maior destaque, ressaltamos a
Lei 10167/00, que proibiu a propaganda de cigarro nas midias, como também,
e principalmente, a inclusdo em 2002 de imagens sobre 0os males do fumo nas
carteiras de cigarro; tais imagens iam de encontro a décadas de propaganda e
associacao subjetiva que conotavam o cigarro como fonte de prazer, saude,
alegria e principalmente glamour; com as diferentes imagens impressas em
cada maco, direta ou indiretamente, gerava uma afetacdo no fumante, pois se
de um lado da embalagem o cigarro da preferéncia do fumador continuava o
mesmo, este ao vira-lo se deparava como a imagem negativa do seu proprio

ato, estas (des)territorializacdo do cigarro pode ser mais bem visualizada

guando comparamos as publicidades antigas com algumas imagens atuais.
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Figura 5: cartaz do Cigarro Marlboro figura 6: Cartaz publicitario do cigarro
Camel
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Figura 7: cartaz publicitario do figarro Hollywood

Como podemos visualizar nas imagens, elas se encontram repletas
de elementos subjetivos positivos, porém se ndo houve significativas
modificacdes na parte frontal dos marcos de cigarros, entretanto ao viramos a
carteira de cigarros atualmente nos depararemos com algumas dessas

imagens:
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Figura 10: Males do cigarro na pele figurall: problemas circulatérios

As atuais®* imagens que se encontram no verso dos marcos de
cigarros tem como intuito primo alertar e inibir o consumo do cigarro, tais
iconografias afetam de forma diferente o publico, segundo o Ministério da
Saude ja trouxeram resultados positivos, pois entre 1989 e 2004, o consumo de
cigarros per capita caiu em 32% e a incidéncia de fumantes na populacao
acima de 15 anos passou de 32% em 1989 para 17% em 2007.

As campanhas e legislagcbes antitabagista brasileiras vé-se
demonstrando estatisticamente eficaz na diminuicdo do habito de fumar; as
legislacdes proibitivas ao consumo de cigarros, esteja no ambito federal ou
nao, continuam sendo produzidas a exemplo da lei do Estado de S&o Paulo
que proibe o consumo de cigarro em bares e restaurantes e extinguindo assim
com as areas dos fumantes, relegando-lhes a opcdo das causadas e ruas.
Nem os cinzeiros estao livres das legislagdes anti-fumo, como é proibido fumar
em ambientes fechados de ambito nacional, os fumantes que outrora sempre
puderam contar como um cinzeiro por perto, ja que fumar era um ato tao
corrigueiro principalmente nas reparticbes publicas, viu-se a retirada dos
cinzeiros que hodiernamente foram e substituidos por uma placa informativa: “é
proibido fumar!”.

Como € perceptivel, no Brasil no século XXI, as campanhas

antitabagistas ganham mais espaco a cada dia, e neste combate ao fumo e a

*Eo importante ressaltar que existem outras imagens que sdo impressas nos margos de
cigarros, outra importante informacao que tais imagens séo renovadas periodicamente para
que o “impacto” visual continue a ser renovado.



sua nao aparicdo nos meios midiaticos associado a qualquer vestigio que o
associe ao glamour, prazer, etc, tem como uma das mas recentes medidas a
modificacdo de cartaz de filme que traga, de algum modo, incentivo para fumar,
como € o exemplo do filme “Coco Antes de Chanel”’, a cinebiografia de uma
das estilistas mais famosas de todos os tempos, a atriz Audrey Tatou que
aparece na cama, segurando um cigarro, aqui no Brasil foi representada
segurando uma inocente caneta. Como é perceptivel ao observarmos os

cartazes.

AUDREY TAUTOU
BENOIT POELVOORDE ALESSANDRO NIVOLA
MARIE GILLAIN EMMANUELLE DEVOS

COC\(\\).(TI IANLI

UN FILM DE ANNE FONTAINE
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AUDREY TAUTOU
BENOIT POELVOORDE ALESSANDRO NIVOLA
MARIE GILLAIN EMMANUELLE DEVOS

/

COCO,

Figural2: péster original de “Coco Antes de Chanel”. Figura13: péster modificado no Brasil

As baforadas enfumacadas produzidas pela queima dos produtos

fumageiros, no limiar desse novo século ja nao “inspira sinbnimos positivos”, e


http://colunistas.ig.com.br/curioso/files/2009/08/coco_avant_chanel_xlg.jpg

assim, cada vez mais os derivados do fumo e em especial o cigarro perdem o
seu glamour e a forca de apelo correlacionado ao prazer de outros tempos,
chegando ao século XXI como um simbolo decadente. Serd assim o fim das

baforadas esfumacadas produzidas pelo prazer de fumar?

4. os novos lugares do cigarro

4.1. O vermelho incandecente da ponta do cigarro

virou cinzal!?

Acendo um cigarro ao pensar em escrevé-los

E saboreio no cigarro a libertacdo de todos os
pensamentos.

Sigo o fumo como uma rota propria,
E gozo, num momento sensitivo e competente,
A libertacéo de todas as especulagoes (...)
(CAMPOS. 1929.)

O cigarro por muito tempo foi requisito de bom gosto e de felicidade, ser
fumante, era ser belo, era ser bom, digno de ser invejado, pois o “falo
simbdlico” que cada cigarro representava, dava a quem possuia um maco,
cheio deles, um lugar diferenciado e com relevancia no ambiente no qual se
encontrava. Nesse periodo muitas musicas e poemas foram feitos para exaltar
a beleza invejavel do cigarro.

O cheiro da fumaca perpassa pelos ambientes, marcando com o odor
especifico, os lugares, a ponta incandescente que sobe e desce em
movimentos sincronizados e se destaca na penumbra fumacenta... “Tem fogo?”
essa era uma pergunta tradicional para comecgar uma “paquera” até o fim dos
anos 80, entretanto esta expressdo em pleno século XXI ja ndo é mais usada
pelas pessoas que desejam iniciar uma conversa, um relacionamento, ou
mesmo simplesmente fumar.

Destarte, como é sabido, a histéria é feita de continuidade e
descontinuidade, desse modo, aquela expressao “tem fogo?” ou mesmo o ato
de fumar passaram por (re)significacdo e assim o ato da acender um cigarro
gue outrora foi sinbnimo de glamour e até mesmo de saudavel passou a ser

deselegante e improprio para saude, e mesmo a corriqueira pergunta “tem



fogo?” foi reapropriada em outras esferas de relacionamentos, passando a ser
proferida, mais corriqueiramente, pelas pessoas que fazem do sexo sua
profissdo; e assim, alguns garotos e garotas de programa passam a usar desse
artificio para se aproximar dos seus clientes, sejam eles fumantes ou nao,
desse modo, o cigarro continua a ter uma conotacéo de “prazer” ou até mesmo
uma conotacdo simbdlica sexual, passando a figurar ndo mais no antes e

depois do sexo, mas também durante o ato sexual.

Uma multiplicidade de sinais, cddigos e atitudes produzem referéncia
que fazem sentido no interior da cultura e que definem (pelo menos
momentaneamente) quem € o sujeito. A marcacao pode ser simbdlica
ou fisica, (...) O que importa é que ela tera, além de efeitos
simbdlicos, expressdo social e material. Ela podera permitir que o
sujeito seja reconhecido como pertencente a determinada identidade;
que seja incluido em ou excluido de determinados espagos; (...)
(LOURO. op.cit. 2004. p.83)

Como é possivel perceber na citagdo acima; sinais, cédigos e
atitudes podem “definir’ quem € o sujeito, nesta perspectiva os fumantes ao
acender os seus cigarros demonstram “quem sao”. Sendo assim, cada tempo
tem seu codigo social e este por sua vez é mutante. Nessa perspectiva, se 0
cigarro continua a perpetrar no campo do prazer ele ja ndo o faz com a mesma
intensidade e apelo que no passado, tendo em vista que as constantes
campanhas antitabagistas surtem cada vez mais efeito e fazem a contramao do
qgue antes as revistas, o cinema e outras midias apoiavam. Hoje fumar faz mal
a saude, entre tantos outros maleficios correlacionados a pratica de fumar, e os
fumantes passam a ser um risco a saude deles e dos outros que estdo a sua
volta e principalmente os que tém que conviver com este fumante.

O que antes era simbolo um charme e sinbnimo de deleite sexual,
hoje a sexualidade dos fumantes é sinbnimo de “pouco potente”, “passivel de
broxar”; tal representacédo negativa, entre outras, foi incorporada no verso das
carteiras de cigarro com o intuito de inibir o consumo, principalmente a adeséo
de novos fumantes. E neste contexto antitabagista que vivenciamos pos anos
80 e que vem se intensificando a cada dia, desse modo, cada vez mais 0 ato
de fumar é mais danoso ao fumante e aos passivos fumadores, e assim,

pesquisas demonstram que os males a saude dos fumantes j& comegcam a



partir dos primeiros minutos de inalacdo, como é possivel perceber na citacao

abaixo:

O impacto do fumo a longo prazo ja é conhecido e inclui doencas
cardiacas e varios tipos de cancer. Agora uma pesquisa publicada no
Chemical Research in Toxicology e noticiada pela BBC mostra que o
cigarro prejudica o corpo depois de alguns minutos, e ndo com o
passar dos anos. Isso acontece porque os produtos quimicos que
causam cancer se formam rapidamente apds o trago.

Os pesquisadores analisaram o0s niveis dos produtos quimicos
ligados ao cancer, hidrocarbonetos aromaticos policiclicos (HAPS),
em 12 pacientes apés fumarem. Um HAP foi adicionado aos cigarros
dos pacientes, e entdo foi transformado em outro produto quimico
gue danifica 0 DNA e que pode causar cancer. A pesquisa mostrou
que esse processo demorou apenas 15 a 30 minutos para acontecer.
(NOFFS. 2011)

Como é perceptivel cada vez mais informacdes e estudos anti-fumo
sdo expostos nas mais diferentes midias tendo como intuito diminuir o
consumo de produtos tabagisticos, porém apesar de todas as informacdes
acessiveis e as “persuasivas campanhas anti-fumo” que geraram uma
diminuicdo no consumo, entretanto na contramdo de tais tendéncias
antitabagistas mundiais, observa-se, em alguns paises, a exemplo da
Alemanha e Portugal, um aumento no consumo de produtos fumageiros pelos
adolescentes e pelas mulheres jovens; essa mesma tendéncia de aumento do
consumo principalmente do cigarro também é observado nos adolescentes
brasileiros, 0s motivos que propiciam a este grupo de pessoas a fumarem, em
geral, sdo comuns tanto entre meninos e meninas, sendo apontado por eles
como principal fator motivador das experiéncias tabagistas o ato de “sair a noite

com os amigos” %°.

Os presentes dados apontam que a influéncia dos amigos € mais
persuasiva no consumo de produto tabagista do que as informacgfes acessiveis
nas midias, e assim, principalmente os adolescentes estdo mais suscetiveis a
fumar por este motivo, que nao fumar devido as campanhas e informacdes

antitabagistas.

% A citada entrevista foi realizada pela Universidade Federal de Sdo Paulo e foi publicisada
através do jornal da Globo do dia 22/02/2011, a referida pesquisa observou que 14% dos
alunos de escolas particulares dentro da faixa etaria de 15 e 18 anos, fumaram no ultimo més,
a pesquisa também traz o principal motivo que influencia tal atitude: “ Sair a noite com os
amigos foi o que mais influenciou o habito tanto de meninos quanto de meninas. Ai comeg¢am
as diferencas. Eles s&o mais influenciados pelos amigos ou pelo trauma de perder um dos pais.
A incidéncia do fumo entre elas € maior entre as que nao tém religido ou quando reclamam de
falta de atencdo dos pais”.



N&o obstante, o ato de fumar em pleno século XXI vem sendo
novamente (re)significado, visto pois, hodiernamente, ja ndo é mais possivel
associar o cigarro como sinénimo de um habito saudavel e nem um costume
glamoroso, pois tais visdes foram diluidas ao longo do século passado, porém
o0 consumo de produtos tabagista nédo findou, e assim hoje consumir cigarro
traz uma conotacéo subjetiva de contravencédo, de prazer proibido, que talvez
explique o aumento de jovens que fazem uso dos cigarros nas noites com 0s
Seus amigos.

Dentro dessa perspectiva, 0 cigarro continua a produzir suas
baforadas enfumacadas pelo mundo em especial pelas noites, ndo com tanta
frequéncia e adeptos de antes; mas ainda sem perder a representagcéo
subjetiva do prazer, que foi e € uma de suas principais insigne, porém tal
representacao trouxe renovados significados os quais apontam o cigarro como
“‘um prazer dentro de uma conotagao de contravencgao social’, de certo modo,
um prazer proibido, expurgado dos lugares publicos fechados, e até certo ponto
se torna um prazer clandestino, que ao mesmo tempo em que satisfaz,
incomoda. Neste caleidoscopio de (re)significados que o ato de empunhar um
cigarro e fuma-lo absorve, vemos uma constante (des)territorializacdo dos
lugares que o fumante e seu cigarro ocupa/ocuparam e assim nestas
constantes modificacdes, os cigarros e os fumantes na pdés-modernidade
vivenciam uma desterritorializacdo e uma territorizacdo de seus habitos e

lugares o qual é permitido/ndo permitido fumar e se falar de cigarro.

4.2 Os cigarros e o curioso caso das comunidades do
Orkut.

Neste mundo poés-moderno as midias continuam a ter um importante
papel, pois refletem tendéncias e contextos sociais de mudanca de
comportamento demonstrando comportamento sociais como também se
tornam um pouco “fabricas dos desejos e das subjetividades”.

Os produtos midiaticos estejam eles em textos, em imagens, em
sons, tudo que abarque o conjunto dos elementos linglisticos, iconograficos,

graficos e tipograficos presentes no andncio, ou em propagandas, nao



importam, pois eles estdo ao nosso redor e em pequenos detalhes que,
consciente ou inconsciente, nos leva a lugares que quase sempre é de
consumo ou de nao-consumo.

Nesta perspectiva podemos vislumbrar as propagandas de cigarro
ao longo das décadas, desse modo, € possivel perceber uma consideravel
mudanga em seu padrdo, pois se O cigarro antes era estampado como
sindnimo de elegancia, virilidade e até companheiro do esportes, ele, o cigarro,
hoje, vem recebendo novos adjetivos associando-o como imagens de
problemas de saude e deformidade fisica, posto que virou caso de saude
publica em todo o mundo, sendo assim, como reflexo dessa mudanca social,
as propagandas do cigarro mudaram e jA ndo mais estao associadas a saude,
desse modo a imagens de cowboy saudavel e viril, montando o seu cavalo e a
correr pelos campos e que no meio do nada para, acende o seu cigarro e
admira a paisagem, ja ndo sdo mais vistas nas televisdes e nem em anuncios
publicitarios.

Ao contrario do que antes ocorria, como vimos ao longo dos outros
capitulos, muitos paises, e isto inclui o Brasil, impdem a obrigatoriedade do
aviso que diz: “O ministério da saude adverte, fumar pode(...)”; e cita um dos
maleficios do cigarro. Como ndo bastasse a adverténcia, aqui no Brasil,
apoiado pela OMS, deste de 2001 comecaram a ser impressas no verso das
carteiras imagens correlacionadas aos problemas de salude que o cigarro traz;
€ interessante lembrar que estas imagens sao trocadas de tempos em tempos,
pois os fumantes tende a se acostumar com as imagens; a este respeito,

discorre-se:

(...)A idéia é renovar o impacto das imagens, ja que as pessoas
parecem ter se acostumado com as antigas, e ainda vislumbrar um
ndmero maior de ndo- fumantes a longo prazo. (...) depois que as
imagens comecaram a ser impressas nas carteiras, uma pesquisa do
Instituto Datafolha revelou que 67% dos fumantes disseram ter
sentido vontade de deixar de fumar apdés observar as fotos e
compreender as mensagens nelas embutidas.

(MILAN. 2009)

O habito de fumar que antes era incentivado pelos mais diferentes
meios midiaticos, hoje € condenavel e os fumantes passaram ser segregados

dos ambientes, chegando o ponto de ser proibido em varios, isso faz como que



os fumantes no século XXI tenham cada vez menos espacos sociais para
deleitar de seu cigarro.

Neste mundo caleidoscépico em espacos virtuais, como 0s sites de
relacionamentos®® criaram comunidade, que sdo bem sugestivas, tanto
apoiando o habito de fumar ou condenando o vicio de ser fumante. Dentro
dessa perspectiva, encontramos iniumeros féruns e enquetes com temas bem

inusitados, como exemplo pode citar:

0 que vocé faz quando de repente o "mala" do seu amigo pede o
seu cigarro?
entrega a ele ?

a) ndo entrega?
b) fingi que ndo ouviu e puxa qualquer papo
C) outra opgéo

(enquete pertencente a comunidade: “QUANDO ACENDO O
CIGARRO O BUSAO CHEGA".)

O que vocé jausou de cinzeiro

Vamos digam ai, o que vcs ja usaram de cinzeiro?

(..n)

além dos 7 cizeros oficiais existentes nesse pequeno apartamento
tambem sao ultilizados...

* tampa d garrafa d coca cola (diariamente)

* copos (diariamente)

* Macos de ciagarro vazios (diariamente)

* latinha d bala vazia (gnd tem perto)

* Casca de maracuja (poucas vezes)

* Janela (se por acaso eu estiver sentada perto desta)

* Garrafa d coca, cerveja, etc vazias (diariamente)

* papel d post-it tamanho grande dobrado em forma d caixinha
(sempre g to ha mesa do pc)

* Copo com bebida dentro (sabe gnd vc confunde?)

* Coco d praia vazio gnd o cara n ta perto pra abri)

* Caxinhas plasticas d remédio vazias

* Ralo do banheiro (quem nao gosta de fumar no banho?)

* Pia da cozinha (diariamente)

* Janela da escola (po aqui neva nao rola d sair pra fumar)

* Chao do pordo do escritério (segundo meu chefe eh a area
reservada para fumantes) a isso g eu consegui lembra assim sem
tempo.

p.s: gostaria d ouvir a historia do sapato do chefe!!!

(...)

* MEU BONE

*VASO

*SAPATO

* AGORA POUCO JOGUEI NA MINHA CACHORRA Q MALDADE
1

% Neste caso o site de relacionamento gue se refere é o do Orkut.



(férum: pertencente a comunidade: TUDO VIRA CINZEIRO)

Dentro do territério da internet e mais especificamente das
comunidades da rede social Orkut, & possivel vislumbrar as mais diferentes
formas de se relacionar, de manifestar suas opinides e assim, o cigarro tanto é
representado pelos que apodiam o ato de fumar como por aqueles que nao
toleram “a fumaca alheia”, desse modo, algumas comunidades vao de encontro
as campanhas publicitarias e principalmente as leis que limitam o consumo dos
produtos fumageiros, a exemplo temos a comunidade “Fumantes também
merecem respeito”, que traz em sua pagina inicial um tipo de convocagao para

uma mobilizac&o contra os antitabagismo exagerado:

Descrigdo da comunidade:

O limiar entre bom-senso coletivo e falta de respeito ja foi cruzado ha
muito tempo. Mas agora tal falta de respeito passou do limite!

Antes que ndés tenhamos que comprar cigarro na boca e sejamos
proibidos de fumar em nossos préprios lares, vamos ensinar a esses
antitabagistas que a gente também sabe se defender.

Essa falta de respeito s6 vai acabar quando eles sentirem na pele o
gque é ser desrespeitado DE VERDADE por um fumante. S6 assim
perceberdo que nds existimos e temos voz. E, principalmente, que
também temos direitos.

Chega de hipocrisia e perseguicdo! ABAIXO O ANTITABAGISMO
HISTERICO JA!

* Esta comunidade é destinada a discussdes e planejamentos
estratégicos de protestos anti-antitabagismo. Se vocé nado é fumante,
mas ndo concorda com esse antitabagismo histérico que anda em
voga, é absolutamente bem vindo aqui. (COMUNIDADE DO ORKUT:
“FUMANTES TAMBEM MERECEM RESPEITO")

Como € possivel ver na propria descricdo e na destinacdo dessa
comunidade, visualizamos uma tentativa subjetiva de mobilizacdo contra as
campanhas antitabagista que colocam o ato de fumar como um desrespeito ao
outro; tal comunidade traz um discurso moderado convocando até mesmo 0s
nao-fumantes a participarem, porém em geral nas comunidades “orkuteiras” o
discurso é mais enfatico e agressivo, entre outros exemplos, temos a
comunidade: “Odeio Nao-Fumantes Ortodoxos”, que traz em sua foto do perfil
um homem empunhando uma faca na garganta do outro, que é completada
pela propria descricado da destinacdo da comunidade:

Para os fumantes de restaurantes, bares e café, que como eu, tentam
suportar os ndo-fumantes-ortodoxos.



Gente que acha ser um sinal de atitude dar showzinho e soltar as
famosas frases, apds tossidinhas ensaiadas :

-Seu cigarro esta me encomodando!Da pra apagar?

-Vc poderia apagar o seu cigarro? Que falta de respeito!
(COMUNIDADE DO ORKUT: ODEIO NAO-FUMANTES
ORTODOXOS)

E comum ver nas comunidades do Orkut que ap6iam o fumo, o
discurso que ressalta ser também uma falta de respeito proibir a liberdade dos
fumantes em fumar, este tipo de discurso também ¢é reforcado dentro do site
oficial da Souza Cruz que ressalta ser uma escolha individual a decisdo de
fumar ou ndo. De uma forma genérica a internet e os sites de relacionamentos
vém se tornando lugares onde se é possivel publicisar suas preferéncias,
desse modo, a maioria das comunidades relacionadas a cigarro trazem a
Marca da preferéncia dos fumantes como chamariz?’, ou mesmo
particularidades curiosas como: “Eu ja acendi um cigarro ao contrario”, “Eu s6
fumo quando bebo”, “Derby é cigarro de pedreiro”, “acendo o cigarro e o busao
chega”, entre outras comunidades “orkuteiras”.

E interessante salientar que existem também neste mesmo site as
comunidades que n&o toleram cigarro, e fazem uso tanto do mesmo
instrumento de publicidade usados pelos pro-tabagistas — internet e orkut -,
como também de seu discursos enfaticos, l6gico que de cunho antitabagista,
uma dessa comunidades possui um nome bem sugestivo — “O Bom do Cigarro
€ que Mata os Fumantes!”-; dentro desse contexto, é possivel perceber que a
internet como um dos mais importantes meios midiaticos atuais, o qual goza de
uma maior liberdade e desse modo passam assim a ser ainda um lugar onde
os fumantes e os ndo fumantes convivem no mesmo ambiente e expde suas

opinides, sem precisar ler ou escutar: “o ministério da saude adverte...”.

" Nas comunidades do Orkut pro-fumo também é mencionada marcas que ndo existe na
pratica, mas sim, sdo alusbes bem humoradas a exemplo: “prefiro o cigarro da marca:
‘semidao” que corresponde a qualquer cigarro ndo comprado por aquele fumante.



CONSIDERACOES FINAIS

O ato de fumar um cigarro esteve por muito tempo associado a um
simbolo de elegancia e charme, e até mesmo eram atribuidas caracteristicas
benéficas a saude dos que costumavam a fumar, mas a principal atribuicdo do
cigarro estava na singular simbologia de ser algo sinbnimo de prazer. Dentro
dessa perspectiva, o cigarro era fonte de prazer ou mesmo complementador de
coisas prazerosas como: se alimentar e ajudar na digestdo dos mesmos, ou ao
tomar um café, e tem aquele que prefere complementar o prazer de fumar,
fumando; até o sexo era complementado pelo ato de ascender um cigarro;
amores comecavam utilizando do cigarro, seja para um primeiro contato, e até
amantes se comunicavam refletindo os isqueiros contra a luz.

O romantismo enfumacado de épocas passadas foram imortalizados
(re)apropriados pelos meios midiaticos em especial o cinema, que tiveram um
peculiar e importante “papel”, pois através da sétima arte o cigarro transpassou
fronteiras geograficas e culturais, pois 0s cinemas tornaram publico,
encantador e acessivel o ato de fumar, principalmente através dos astros e
estrelas Hollywoodianos que eram vistos em cenas e fora delas empunhando
um cigarro. Fumar até meados dos anos 70 era glamoroso, nao fazia “tanto
mal” e era um importante meio de socializagdo, era comum se ter um macgo de
cigarros no bolso e um isqueiro, pois com tais instrumentos era possivel se
aproximar de pessoas, e dentro desse contexto que propiciava uma atmosfera
de “encanto” romantico de fumar, ninguém se incomodava por estar em um
ambiente fechado e ter fumantes com o seu cigarro em punho aceso, era algo
comum, corriqueiro, que ndo chamava atengdo e assim era comum também a
presenca dos cinzeiros nos mais diferentes ambientes, de reparticdes publicas
a hospitais.

Assim o cigarro até antes do final do século XX era considerado uma
espécie de passaporte de inclusdo que perpassava por todas as esferas
sociais. De uma forma genérica, o0 tabaco representava “poder’, e
provavelmente por isso foi associado como representacdo de um simbolo
falico; fumar representava ao mesmo tempo um simbolo masculinizante e
feminilizante, e neste contexto, o cigarro se (re)significava em cada periodo

historico, e assim o cigarro assimilava uma espécie de icone representante



das modificacbes sociais, neste sentido, no inicio do século XX fumar era
masculo e viril sendo quase exclusivamente uma postura dos homens, porém
pés revolugdes feministas e culturais, legou ao cigarro também o sinénimo de
mulher independente; destarte, o modo que o fumante praticava o ritual de
fumar dava indicio de sua época, de suas ideias e também das suas intencdes
que por muitas vezes eram associados a intencdes libidinosas; o calor do fogo
e a cor vermelha eram visiveis nos cigarros e assim nao foi dificil atribui-los
como algo também intensamente apaixonantes, e assim, se amava 0s cigarros,
se amavam os fumantes e a indastria tabagista amava os vultosos lucros.

Entretanto com o passar do tempo e a evolugdo da medicina, o
discurso saudavel tornou o cigarro um vildo e assim ele perde o seu lugar
romantico consagrado pelos meios midiaticos, fumar é associado, nestes novos
tempos, como um hébito nocivo a saude publica em geral, pois se vislumbrou o
quanto era dispendioso cuidar das doencas e dos pacientes que tinham um
histérico de muitas baforadas, sejam elas ativas ou passivas. Dentro desse
contexto, tanto o cigarro quanto o fumante foram relegados a marginalizacao;
fora das midias, fora dos ambientes fechados, e assim o0s cigarros vém
ganhando as calcadas, ou restrito a particularidade quase solitaria do lar, os
cigarros cada vez mais estdo sendo proibidos ficando fora dos os ambientes
fechados de bares, restaurantes e boates, e também ndo € mais romantico; até
mesmo nos cinemas poucas Sdo as cenas que apresentam um fumante e
quando o fazem em sua maioria tal personagem € um “vilao”.

Desse modo, hoje em pelo século XXI, o cigarro ndo é mais visto
como uma forma de sociabilizar e nem esta relacionado ao romantismo como
em outrora, sem embargo, o cigarro ainda atrai muitos consumidores em
especial os adolescentes que (re)significam tal ato tornando-o uma espécie de
“‘prazer proibido”; e assim nesta constante (des)territorializacdo e
(re)territorializacdo o cigarro continua a produzir sua fumaca propiciando

prazeres e desprazeres ao seu redor.
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