@\

N
UEPB

UNIVERSIDADE ESTADUAL DA PARAIBA
CENTRO DE CIENCIAS SOCIAIS APLICADAS
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO - DECOM
CURSO DE JORNALISMO

ANA CLAUDIA DOS SANTOS INACIO
SANDY HELOISE RODRIGUES DE FARIAS

REVISTA KOROA:
UMA PUBLICACAO DE MODA PARA O PUBLICO IDOSO

CAMPINA GRANDE - PB
2022



ANA CLAUDIA DOS SANTOS INACIO
SANDY HELOISE RODRIGUES DE FARIAS

REVISTA KOROA:
UMA PUBLICACAO DE MODA PARA O PUBLICO IDOSO

Relatorio técnico apresentado ao Curso de
Jornalismo da Universidade Estadual da
Paraiba, em cumprimento a exigéncia para
obtengdo do grau de bacharelas em
Jornalismo.

Orientador(a): Prof® Dr® Agda Patricia
Pontes de Aquino

CAMPINA GRANDE - PB
2022



ANA CLAUDIA DOS SANTOS INACIO
SANDY HELOISE RODRIGUES DE FARIAS

REVISTA KOROA:
UMA PUBLICACAO DE MODA PARA O PUBLICO IDOSO

Relatorio técnico apresentado ao Curso de
Jornalismo da Universidade Estadual da
Paraiba, em cumprimento a exigéncia para
obtengdo do grau de bacharelas em
Jornalismo.

Aprovado em Z3 / 111 22

BANCA EXAMINADORA

Gt Ay

Prof* Dr* Agda Patricia Pontes de Aquino (Orientadora)
Universidade Estadual da Paraiba (UEPB)

& bA.WQ

Veronica Almeida de Oliveira
Universidade Estadual da Paraiba (UEPB)

(m/woo £imir oA <ibA

Prof. Dr. Fernando Firmino da Silva
Universidade Estadual da Paraiba (UEPB)




E expressamente proibido a comercializacdo deste documento, tanto na forma impressa como eletronica.
Sua reproducéo total ou parcial é permitida exclusivamente para fins académicos e cientificos, desde que na
reproducao figure a identificacdo do autor, titulo, instituicdo e ano do trabalho.

I35r  Inacio, Ana Claudia dos Santos.

Revista Koroa: Uma publicacdo de moda para o publico
idoso [manuscrito] / Ana Claudia dos Santos Inacio. - 2022.
46 p. : il. colorido.

Digitado.

Trabalho de Conclusédo de Curso (Graduacdo em
Jornalismo) - Universidade Estadual da Paraiba, Centro de
Ciéncias Sociais Aplicadas , 2022.

"Orientacéo : Profa. Dra. Agda Patricia Pontes de Aquino ,
Departamento de Comunicag¢do Social - CCSA."

1. Jornalismo. 2. Moda. 3. Publico idosos. 4. Revista
Koroa. I. Titulo

21.ed. CDD 070.4

Elaborada por Hellys P. M. de Sousa - CRB - 15/361 BCIA1/UEPB




A todas as pessoas que nos apoiaram e
incentivaram para que este trabalho fosse

desenvolvido. DEDICAMOS.



AGRADECIMENTOS

Agradecemos primeiramente a Deus, por nos permitir chegar até aqui. A nossa
familia, aos nomes de Veronice Farias, Margarida Maria, Vanessa Farias, Irene Maria,
José Inacio, Geraldo Oliveira (In memorian), Carlos Farias (In memorian), nossa base,
que diariamente torcem por nds e acreditam nos nossos sonhos, eles sdo o combustivel

para continuarmos.

A todos os professores do curso que ao longo desses anos contribuiram para o
nosso crescimento, como profissionais € como pessoas. Em especial, ao professor
Rostand Melo que sempre tdo solicito, contribuiu imensamente para as produgdes dos

editoriais da nossa revista, e ao longo dessa caminhada académica.

A nossa banca examinadora, Veronica Oliveira e Fernando Firmino, pessoas
incriveis que nos inspiraram a ser mais que estudantes de jornalismo, pessoas realmente
comprometidas com a verdade e todo o cendrio social que a profissdo envolve, o

cuidado com as palavras e com as pessoas. Obrigada por toparem avaliar nosso projeto.

A nossa maravilhosa orientadora, Agda Aquino, que foi nossa calmaria em meio
a alguns surtos de ansiedade. Que antes mesmo de aceitar nos orientar ja ajudava tanto
com nossas duvidas, afastava nossos medos e sempre insistia que seriamos capazes de
chegar até aqui. Sem ela, esse trabalho nao teria a mesma cor. Obrigada, pelo apoio,

incentivo e por tanto carinho.

Por fim, obrigada a todos que direta e indiretamente participaram desse projeto,
amigos, colegas de trabalho e nossos entrevistados. Dizem que s6 quem sonha consegue

alcancar... Estamos no caminho. Mais um passo foi dado!



“S6 vai ficar com a gente até o fim
aquele que, depois da nossa utilidade,

descobriu o nosso significado.”

(Pe. Fabio de Melo)



RESUMO

O produto midiatico realizado como Trabalho de Conclusdo de Curso aqui apresentado
consiste na apresentacdo de uma revista de edi¢do uUnica inspirada na vertente do
Jornalismo Literario, aqui nomeado como “Jornalismo Literario aplicado ao Jornalismo
de Moda”. Seu objetivo ¢ dar destaque a diversos estilos, historias, culturas e
experiéncias de vida, através de reportagens, entrevista, fotografias, ilustragdes, perfis,
cronicas e poesias que contam e expressam os conceitos e peculiaridades dos variados
personagens que compdem um cenario formado pelo publico pouco vislumbrado pelo
jornalismo de moda: a beleza dos publicos geralmente marginalizadas pela sociedade;
suas crengas, seus desejos, seus traumas, seus ensinamentos para esta geragdo tdo
conectada a mediocridade dos modismos e das tendéncias. Neste relatorio, encontram-se
descritos todos os processos de pré-produgdo, produgdo e pds-producao do produto
mididtico Koroa: uma publicacdo digital de 48 paginas dedicadas ao publico 60+ com
tematicas que englobam as varias modalidades jornalisticas a exemplo de editoriais de
moda; infograficos; colunas e reportagens de em média 7 editorias diferentes.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo. Moda. Idosos. Revista



ABSTRATCT

The media product carried out as a Course Completion Work presented here, consists of
the presentation of a single edition magazine inspired in the field of Literary Journalism,
here named Journalism Literary Applied to Fashion Journalism. Its objective is to
highlight different styles, histories, cultures and life experiences, through reports,
interviews, photographs, illustrations, profiles, chronicles and poetry that tell and
express the concepts and peculiarities of the various characters that make up a scenario
formed by a public, in most cases, little glimpsed by fashion journalism: the beauty of
publics generally marginalized by society; their beliefs, their desires, their traumas, their
teachings for this generation so connected to the mediocrity of fads and trends. In this
report, all the pre-production, production and post-production processes of the media
product Koroa are described: a 48-page digital publication dedicated to the 60+
audience with themes that encompass the various journalistic modalities such as fashion
editorials; infographics; columns and reports from an average of 7 different editorials.

KEYWORDS: Journalism. Fashion. Elderly. Magazine.
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INTRODUCAO

Os idosos, por vezes marginalizados pela sociedade, hoje estdo se fortalecendo
enquanto grupo que ocupa lugar nas midias. Fechar os olhos e ignora-los ja ndo € opcao
para uma sociedade cada vez mais conectada a internet. As midias digitais sdo veiculos
importantes para serem usados como ferramentas de inclusdo desse publico, e séo
através delas que eles querem, e estdo conseguindo gradativamente, ter o
reconhecimento que almejam.

Nogdes acerca da expectativa de vida dos brasileiros publicadas pelo site
Agéncia Brasil, onde s@o analisados dados do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE)', € possivel visualizar um aumento de 31,1 anos na esperanga de vida
do povo brasileiro desde 1940. Entdo, considerando o cendrio pré-pandemia, temos uma
perspectiva de vida para os homens que passa de 72,8 anos em 2018 para 73,1 em 2019
e para as mulheres que foi de 79,9 anos para 80,1 anos. Tais fatos tornam-se cruciais ao
estudarmos a atua¢do dessa populacdo envelhecida nos varios campos sociais,
principalmente quando se diz respeito ao consumo de produtos e servicos; visto que 0s
estereodtipos dos aposentados em cadeiras de balango e das senhoras que passam o dia
tricotando estdo desaparecendo e dando lugar a figuras bem distintas.

Além de que, independente da classe social, este grupo apresenta maior
disponibilidade para o consumo, em vista dos contextos socioecondomicos relacionados
ao seu tempo livre e sua estabilidade financeira. O conceito de velhice se tornou
ultrapassado, pois cada vez mais os ritos de passagem que a anunciavam estdo caindo
em desuso. Portanto, o interesse acerca do tema aqui apresentado € oriundo da
necessidade especifica de fazer notar um publico marginalizado pelos veiculos de
comunica¢do de moda: as pessoas acima de 60 anos, ou terceira idade como sfo
popularmente nomeadas.

Trazemos neste relatorio as etapas de elaboracdo de um produto midiatico que
coloca em foco a atuacdo desse publico na constru¢do de um veiculo de moda
majoritariamente longevo, a Revista Koroa, apresentando uma proposta de
desconstrugdo da percep¢do de moda geralmente associada a juventude e ao
perfeccionismo, pois se o perfil dos consumidores se modifica, o mercado também

tende a se adaptar.

! Disponivel em: <https //agenmadenotlclas ibge.gov. br/a;en(:la noticias/2012-agencia-de-noticias/notici

esde%201940%2C%20a%20€sDeran%C3%A7a%20de hOle20(26)%2ODelo%2OIBGE > Acesso em:

22/09/2022.
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Dessa forma, visando uma maneira diferente de abordar temas oriundos do
universo da moda como vestimentas, comportamento e estética, introduzimos na
produgdo das matérias da revista, as caracteristicas inspiradas na escrita jornalistica
denominada como Jornalismo Literdrio, atribuindo certa emocdo e profundidade de
informagdes, ao texto, a0 mesmo tempo que proporciona entretenimento e sentimento
de representatividade por parte dos nossos leitores.

Parte também dessa ideia de se sentir representado, a importancia do Jornalismo
se debrugar sobre novos publicos, visto que todos os anos, novos profissionais estdo
adentrando no mercado. Existe uma brecha, por parte do jornalismo, em marginalizar
certos publicos com potencial de retorno tanto econdmico quanto de comprometimento
social. Entdo, como produzir uma publicagdo de moda para o publico 60+ inspirada no
Jornalismo Literario?

Se aprofundar nos problemas socioculturais que envolvem esse publico € um
caminho. Compreender as suas necessidades, suas fraquezas e suas forcas atribui ao
produto identidade. Sendo assim, nosso objetivo geral é produzir uma revista online
gratuita para esse publico que nos ultimos anos cresceu de 68% no ano de 2018 para
97% em 2021 de acordo com uma pesquisa desenvolvida pela Confedera¢do Nacional
de Dirigentes Lojistas (CNDL) junto com o Servigo de Protecdo ao Crédito (SPC
Brasil).?

Para alcancar tal objetivo geral que € a produgdo de uma revista digital de edicio
unica, especificamos como objetivos também o registro de experiéncias de personagem
andnimos, que vocé leitor, pode ter visto na fila de um banco ou na praga perto de casa,
contrastar os estilos de cada geragdo no que se refere aos seus comportamentos,
levantando dados sobre a atuagdo desse publico nas midias, realizando entrevistas,
produzindo ensaios fotograficos, diagramando visualmente os conteudos nas paginas e
por fim disponibilizando a Revista Koroa no meio digital da plataforma ISSUU? para o
acesso do nosso publico.

Nos proximos capitulos vamos conhecer mais sobre como funcionard o
jornalismo de moda destinado ao publico idoso, entender a histéria da revista como
produto jornalistico, acompanhar as etapas de producdo da mesma, desde a escolha do

nome até a sua postagem no meio digital.

* Disponivel em: <htips: g J le-id
-aponta-pesquisa-cndlspc-brasil/> Acesso em: 22/09/2022.
® Disponivel em: <https://issuu.com/revistakoroa/docs/revista_koroa_vers_o_conclu_da>
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1. O JORNALISMO DE MODA PARA O PUBLICO 60+

A moda ¢ um dos mercados que mais movimentam a economia do Brasil, no
entanto, grande parte dos produtos e das pegas criadas € voltada ao publico jovem. Para
esse mercado, a populagdo acima dos 60 anos ndo estd no foco do mercado, o que
consequentemente faz com que pouco seja criado especialmente para esse publico. No
entanto, ¢ notdvel através de pesquisas que tomam como base dados do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), que a populagdo brasileira esta
envelhecendo, e esse grupo buscando e criando cada vez mais formas de serem vistos e
ouvidos.

Dessa forma, o jornalismo de moda destinado a esse publico etario pode ser
tanto um caminho para a inclusdo e reconhecimento desses personagens, quanto uma
forma de reafirmar o compromisso social no qual o jornalismo ¢ galgado. Ao colocar
em foco um publico pouco representado nas paginas de uma revista — escrevendo sobre
suas experiéncias, sua cultura, suas opinides e seu estilo — tentamos promover uma nova
forma de atrair olhares as producdes jornalisticas, inovando através do antigo,

promovendo a interagdo entre publicos distintos, e talvez, a empatia entre eles.

1.1 A revista como produto jornalistico

O produto jornalistico revista — aqui apresentado como meio de proporcionar
mais visibilidade a categoria de pessoas idosas — tem sua historia iniciada em 1663, na
Alemanha, com a Erbauliche Monaths-Unterredungen (ou Edificantes Discussoes
Mensais), que ndo era bem como as revistas que conhecemos hoje. Ela a primeira vista
poderia ser imediatamente taxada como livro, o que ndo aconteceu devido ao fato dela
reunir varios artigos sobre um mesmo assunto, teologia, sendo voltada para um publico
em especifico e se propondo a ser emitida periodicamente

Sendo assim, a primeira revista inspirou outras publica¢des parecidas ao redor
do mundo. Mas foi através da Le Mercure Galant, na Franga, que em 1731 foi langada
em Londres a revista que mais se assemelha ao formato que conhecemos hoje, a The
Gentleman’s Magazine, por “reunir varios assuntos de forma leve e agradavel”
(SCALZO, 2008, p. 19).

Ademais, foi por meio deste meio de comunicagdo, no desenrolar do século
XIX, que houve um consideravel aumento no nivel de escolaridade da populagdo, fato

que contribuiu para o crescente interesse por esse tipo de leitura tendo em vista que
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abordava os assuntos de forma ndo tdo extensa e aprofundada como acontecia nos
livros, além de possuir um valor mais acessivel. Em contrapartida, temos o avango
humano no que se diz respeito a impressdo dessas producdes o que fez com que a
emissdo desse material evoluisse muito, fazendo nascer o mercado da industria de
comunica¢do de massa através de revistas impressas, como foi o caso das revistas Veja,
Isto é, as de negocios como a Exame e as de moda com a Marie Claire, Elle, Glamour
entre muitas outras.

Em contrapartida, estudando o cenario nacional referente a historia da revista no
pais, temos as publicagdes ligadas a cultura pop que comegaram a surgir entres as
décadas de 1969 e 1970 direcionadas ao publico jovem. Dessa forma, avang¢a o
chamado Jornalismo Segmentado de Revistas, a exemplo das revistas femininas, sobre
esportes, areas de atuacdo profissional entre outras. E vemos nessa segmentacio o inicio
do relacionamento com o leitor, pois tais segmentacdes delimitam o publico e atuam de
forma mais assertiva com as suas necessidades. Scalzo afirma que “revistas tém a
capacidade de reafirmar a identidade de grupos de interesses especificos, funcionando

muitas vezes como uma espécie de carteirinha de acesso a eles” (2008, p. 50).

1.2 O jornalismo literario inspirando uma produc¢io de moda

Ha diferentes formas de criar relagdes com o leitor, a periodicidade é um ponto:
existem revistas semanais, quinzenais e mensais; a linguagem, que auxilia o leitor na
compreensdo € em sua imersdo no conteudo; a portabilidade e praticidade em seu
formato que atraem os consumidores. Assim surge o maior desafio de quem deseja,
atualmente, descobrir novos mercados e trabalhar em revistas. E preciso entender as
tendéncias que estdo surgindo e quais delas podem se converter em novos titulos.

Ha publicagdes generalistas demais: todas falangio das mesmas coisas e
concorrendo pela atencdo das mesmas pessoas. E como se apenas alguns
focos de interesse estivessem iluminados e todas as publica¢des se voltassem

para eles enquanto todo o resto permanecesse inexploravel, mergulhado na
mais absoluta escuriddo (SCALZO, 2008, p. 50)

Portanto, observando o que estd sendo produzido hoje no contexto do
Jornalismo de Moda, € possivel notar a caréncia de publicagdes nesse sentido de
contemplar novos publicos buscando transmitir sensac¢des diferentes ao leitor através da
escrita, o que achamos ter muito potencial. Aqui, nomearemos essa possibilidade de

Jornalismo Literdrio aplicado ao Jornalismo de Moda, um modo de escrita que
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remonta sutilmente o Jornalismo literdrio de Pena para o contexto atual e pouco
explorado pelos veiculos de comunicagdo de moda tendo como tema: a falha
representatividade do publico 60+ nos veiculos de comunicagdo de moda em um pais de

envelhecimento acelerado.

Nao se trata apenas de fugir das amarras da redacdo ou de exercitar a veia
literaria em um livro reportagem. O conceito ¢ muito mais amplo. Significa
potencializar os recursos do Jornalismo, ultrapassar os limites dos
acontecimentos cotidianos, proporcionar visdes amplas da realidade, exercer
plenamente a cidadania, romper as paredes burocraticas do lead, evitar os
definidores primarios e, principalmente, garantir perenidade e profundidade
aos relatos. (PENA, 2017, p. 6/7)

Mas ndo se pode falar de jornalismo literario sem citar a revista que ¢ um marco
para esse tipo de escrita até os dias atuais, a Revista Realidade. Lancada pela Editora
Abril, Realidade foi uma revista que circulou entre os anos de 1966 ¢ 1976 e chamava
aten¢do por produzir textos mais longos e pela escrita em primeira pessoa, de modo que
os jornalistas integravam e participavam dos acontecimentos relatados, conseguindo
uma maior proximidade com o seu leitor. O fotojornalismo também € um ponto forte

dessa revista e por muitas vezes os fotografos até deixavam-se notar nas fotos.

1.3 Jornalismo no meio digital

As tecnologias digitais e moveis chegaram modificando vérios aspectos do
cotidiano das pessoas e no jornalismo ndo seria diferente. A priori, quando o jornalismo
entrou para a cibercultura, termo conceituado por Pierre Levy como o "conjunto de
técnicas (materiais e intelectuais), de prdticas, de atividades, de modos de pensamento
e de valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespaco", ele
ficou conhecido como Webjornalismo ou Jornalismo On-line, que nada mais ¢ do que o
jornalismo produzido para a internet, que se constituem por sete caracteristicas
pontuadas por Jodo Canavilhas, como multimidialidade, memoria, interatividade,
instantaneidade,  personalizagdo, ubiquidade e  hipertextualidade, trazendo
especificidades e caracteristicas proprias, impulsionando novas praticas ao jornalismo e
moldando as formas como o jornalista produz seus conteudos.

Segundo Pena (2005), ha uma dificuldade de encaixar os tradicionais géneros
jornalisticos nas plataformas digitais, mas o ramo do jornalismo de moda conseguiu se

integrar muito bem na internet. Prova disso ¢ que oriundos dessa evolugdo da
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tecnologia, no decorrer dos anos, a moda foi se tornando algo mais acessivel e palpavel
estando literalmente na palma de nossas maos, dentro do nosso smartphones.

Segundo Ruth Joffily (1991 apud SANTOS, 2014), “o valor editorial de moda
estd em manter o publico atualizado em relagdo ao lancamento e tendéncias. Estd em
realizar a critica, buscando critérios estéticos e pragmaticos", em outras palavras, a
informagdo e tendéncias sdo livres para todos os publicos e esse tipo de divulgagdo

rapida ocasionou adaptagdes dos veiculos nas plataformas multimidias.

1.4 O publico 60 + na midia de moda

O perfil dos consumidores também se modifica constantemente, prova disso, é
os dados apresentados na matéria “Pessoas acima de 60 anos embarcam cada vez mais
no universo digital™ publicada no portal da Veja de uma pesquisa realizada pela Kantar
Ibope® (figura 01) mostrando que cerca de 75% dos idosos com acesso a internet
fizeram alguma transa¢do online, além disso, foi observado um aumento de 66% nas
interagdes via midias sociais, em comparacdo com os ultimos cinco anos (figura 02).

Em paralelo a esse contexto, nota-se que a pandemia e o “novo normal” geraram
impactos nos habitos e costumes de todos, principalmente para os idosos, que antes
tinham como forma de entretenimento, por exemplo, uma caminhada na praga, uma
cervejinha no bar com os amigo ou até mesmo uma viagem a praia com a familia. Nessa
perspectiva, devido o isolamento imposto a esse especifico grupo etario, que sdo os
cidaddos acima de 60 anos, tem tornado possivel o crescimento na procura por
alternativas de atividades que entretém e distraem, por isso 0 mercado também tem que
se adaptar ao envelhecimento da populagdo com novos produtos e servicos, que
atendam a demanda desse novo mercado.

Segundo o IBGE, em quase dez anos — 2012 a 2021 — a parcela de pessoas com
60 anos ou mais passou de 11,3% para 14,7% da populagdo. Porém, as empresas
parecem ndo estar prestando atengdo nesse novo publico que esta surgindo. Um publico
com um razoavel poder aquisitivo, com grande disponibilidade de tempo, um
consumidor exigente e cada vez mais preocupado com a saude e bem-estar e porque nédo

com a moda.

* Disponivel em: <https://veja.abril.com.br/tecnologia/pessoas-acima-de-60-anos-embarcam-cada-vez-
mais-no-universo-digital/> Acesso em: 15/09/2022.
* Disponivel em: <https://www.kantaribopemedia.com/kantar-ibope-media-apresenta-dados-sobre-tecn

ologia-e-aceleracao-digital-para-masters/> Acesso em: 15/09/2022.




17

Figura 01 - Pesquisa idosos cada vez mais conectados

CADA VEZ MAIS
CONECTADOS

Ter idade mais avangada néo & barreira
para usar as tecnologias disponiveis

= 929%

B 5 % dos veteranos que tém acesso & internet

Al é™

aumentaram o uso de servicos de video

gratuitos, como o YouTube
das pessoas com mais de 60 anos usaram

a internet em 2020 para obter informactes
antes de realizar uma compra

1
\\

15% 89%

delas fizeram alguma transac&oc aumentaram o uso de servigos de
on-line no passado streaming pagos, como Netflix

Fonte: KANTAR IBOPE, 2021.

Figura 02 - Pesquisa usuarios 50+ e a tecnologia

Usuarios 50+ e a tecnologia

Redes socials e plataformas mais utilizadas pelos usudrios a acima de 50 anos
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Dados mostram que Facebook, WhatsApp e FB Messenger sdo as plataformas favoritas dos usudrios
acima de 60 anos. Apenas no Facebook, os usudrios navegam em média 2.541 minutos (42 horas) no
periodo estudado.

Fonte: Clicksfream MP — B8R TG 20201 {2019 15 + 2079 25) + ComSoore Ago 2020 - Personas — Filtro; 60+ anos

Fonte: SBT NEWS, 2022.

As formas de consumo dessa nova geragdo de idosos estd se transformando
diariamente, onde aquele antigo estereotipo de que os idosos s6 saem de casa para ir a
Igreja e vivem tricotando, ndo se encaixa mais atualmente. A nova geracdo de idosos

estd mais atualizada, buscando e exigindo novos servigos e produtos, viajando para
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diversos lugares, passeando e comprando muito. Um levantamento feito pelo SPC
Brasil® observou que 4 em cada 10 idosos passaram a gastar mais com os produtos que
apreciam. Em torno de 71% deles conseguem ter independéncia financeira, sendo 49%
dela originaria de aposentadoria sendo responsaveis por uma renda anual de R$243
bilhdes, ou seja, um poder de compra nada desprezivel.

A quantidade de contetidos em jornais, na televisdo e até nas revistas
direcionadas para o publico idoso ainda é baixa. E quando acontece na grande maioria
das vezes sdo representados como personagens que interpretam, avos, ou o papel de
pais, de doentes ou ainda o papel de aposentados, como se esses s6 consumissem planos
de satide e planos de previdéncia. E importante frisar que outros mercados também
precisam investir nesse publico e percebé-lo como um consumidor em potencial.

Nesse contexto, Barnard (2003), esclarece que a moda e a indumentaria sdo
formas de comunica¢do ndo verbal uma vez que ndo usam palavras faladas. Sendo
assim, o comportamento orientado pela moda é fendmeno do comportamento humano
generalizado e estd presente na sua interagdo com o mundo. Modelos com mais idade
também servem como contadores de histdrias, em vez de apenas rostos que vendem
uma roupa, mas o preconceito didrio com pessoas de idade € real e isso abala a
autoestima das pessoas, pois temos medo de envelhecer.

Para isso a socidloga da saude e jornalista, Anne Karpf, aponta que as pessoas
tém uma antecipada preocupagdo olhando o ato de envelhecer com um medo irracional
e tudo que se relaciona com a velhice, esse medo ¢ conhecido como sindrome de
gerontofobia. Dessa forma, “envelhecer torna-se um fardo quando existe um
desconhecimento generalizado, inclusive por parte do publico idoso, sobre o que seria
de fato a velhice e com isso, ser a possivel causa, dentre outras, para a formacao de atos
discriminatorios, além da formagdo de natureza perniciosa, de esteredtipos™ (2014, apud
DEZIDERIO, MACHADO 2019).

Vale ressaltar que cada idade tem seus pros e contras e cada idade pode ser
maravilhosa, mas s6 se aceitarmos o presente sem desejar o passado e querer evitar o

futuro.

® Disponivel em: <https://administradores.com.br/artigos/novo-consumidor-idoso-um-filao-de-

oportunidades> Acesso em: 26/09/2022.
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2. PRODUCAO DA REVISTA

Koroa ¢ uma produgdo especializada e caminha na vertente do Jornalismo
Literario. Sendo assim, ndo se prende ao formato da noticia jornalistica tradicional, em

que se apresenta o lead’

Nio se trata da oposi¢do entre informar ou entreter, mas sim de uma atitude
narrativa em que ambos estdo misturados, nfo se trata nem de jornalismo,
nem de literatura, mas sim de melodia. (PENA, 2017, p.21)

Essa modalidade de escrita surgiu por volta da década de 1960 na imprensa
americana e inicialmente ficou conhecido como Novo Jornalismo ou literatura
ndo-ficcional, reunindo nomes como Truman Capote, Tom Wolfe, Gay Talese e Norman
Mailer. Reportagens como Frank Sinatra estd resfriado sao até hoje grandes simbolos

dessa forma de escrita descritiva e detalhada.

Porque um resfriado com um despoja Sinatra de uma joia que néo da para por
no seguro - a voz dele -, mina as bases de sua confianga, e afeta ndo apenas
seu estado psicoldgico, mas parece provocar também uma espécie de
contaminagfo psicossomadtica que alcanga dezenas de pessoas que trabalham
para ele, bebem com ele, gostam dele, pessoas cujo bem-estar e estabilidade
dependem dele. Um Sinatra resfriado pode, em pequena escala, emitir
vibragdes que interferem na industria do entretenimento e mais além, da
mesma forma que a subita doenga de um presidente dos Estados Unidos pode
abalar a economia do pais. (TALESE, 1966)

Mas o Brasil também tem seus nomes de destaque. Jos¢ Hamilton Ribeiro um
dos mais reconhecidos por seu trabalho na revista Realidade — uma das precursoras do
Jornalismo literario no Brasil — Joel Silveira, Eliane Brum e Daniela Arbex sabem
contar historias de forma atraente, que envolvem, encantam e informam com maestria
todos os tipos de publico.

E através dessa linguagem que o escritor/jornalista se conecta com seu leitor. A
maneira de abordar um assunto, inserido no contexto do jornalismo de revista, possui a
caracteristica primdaria de proporcionar intimidade com o leitor através de interesses em
comum. O que o leitor busca e o que o escritor oferece. Em vista disso, a revista Koroa
traz uma linguagem que estimula, por meio de verbetes e expressdes regionais de
linguagem, a valorizagdo da cultura regional representada através das palavras e outros

elementos visuais.

O texto deve ter valor estético, valendo-se sempre de técnicas literarias. E
possivel abusar das interjei¢des, dos italicos e da sucessdo de pontuagdes.
Uma exclamacdo, por exemplo, pode vir apdés uma interrogagdo para
expressar uma pergunta incisiva. Por que ndo?! (PENA, 2017, p.54)

7 Apresentagdo das informagdes principais de uma matéria, de forma sucinta e direta.
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Quanto ao planejamento das matérias que compdem nossa produgdo, houve um

olhar especial para a escolha e forma de abordagem para cada um dos temas. Pois como

ja foi visto em nosso cronograma, houve varios intervalos de desenvolvimento do

material e, em cada intervalo, possibilidades de reportagem foram surgindo.

Assim, deixamos evidente que mesmo com as pausas de produgdo, os conteuidos

continuaram a surgir e a serem investigados. O contato com as fontes, a imersdo com as

realidades dos personagens, o estudo da cultura das cidades; tudo se sucedeu de forma

presencial e de forma direta — ndo s6 pesquisando conceitos cientificos em sites e livros,

mas presenciando, interpretando e atribuindo tom a todas as falas, gestos, expressdes e

memorias dos personagens, tal qual exige a pratica do Jornalismo literario.

A revista esta dividida nas seguintes se¢des:

1.

10.

Apresentacio — Quem somos, sobre o projeto, nossas propostas e abordagens.
Infografico — Histéria da moda - de geragdo a geragdo.

Editoria de Beleza (2 matérias) — 100 anos sem modismo: a beleza do conforto
inspirando geracdes; e Crescendo entre um corte e outro.

Editoria de Saude (2 matérias) — Procedimentos estéticos na maioridade; e
Exercicio fisico e estética corporal.

Editorial — Highway of life
Editoria de cultura (2 matérias) — Ventre livre; e Musica viva.

Editoria de Religido (2 matérias) — Centro de Convivéncia da Boa Idade:
interagdo para uma melhor qualidade de vida e evangelizag¢do no ano da
caridade; e Da palha ao couro: o acessorio que faz a cabega dos romeiros nos
caminhos do Horto.

Editoria de Tecnologia (2 matérias) — Amigo da tecnologia: entre as aulas e o
gravando; e Resenha sobre o papel dos idosos nas midias digitais.

Editorial — A cor das geracdes
Editoria Comportamento — Coluna, crOnicas e filmes
Coluna — Como ¢ envelhecer hoje? Por Dra. Claudia Caciquinho

Croénica — O que dizem os jovens — experiéncias dos jovens com seus familiares
mais velhos

Filmes — indicagdo de entretenimento.
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2.1 Pré-producao

Previamente ao inicio da produ¢do de fato, foi necessario um levantamento de
absolutamente tudo que a dupla tinha para o inicio das atividades, que resumiu-se em:
acesso a internet, uma ideia e alguns personagens.

Sendo assim, a ideia matriz foi a producdo de uma revista de moda para o
publico maior de 60 anos, com uma pegada mais jovial e atual - o que parece fugir um
pouco do eixo principal de representatividade do nosso publico-alvo - mas ao mesmo
tempo remete a ideia “new old”®. Novamente a ideia ainda parecia basica, sem paixio
ou identidade, entdo esse diamante bruto foi deixado a salvo no cofre pessoal da equipe
para que esta pudesse ir em busca das ferramentas para lapida-lo.

Para que todo o conteido fosse produzido a dupla literalmente pds a mao na
massa em todos os processos, desde a produgdo das pautas, entrevistas com as fontes,
elaborar as matérias, diagramar a revista além de fotografar os ensaios, neste ultimo

tivemos auxilio e orientagdo do professor Rostand Melo que citaremos posteriormente.

2.2 Producao

De inicio, foram criadas 16 pautas, das quais foram selecionadas e trabalhadas,
seguindo para a produgdo grafica da revista e posteriormente publicada na plataforma
online Issuu (figura 03).

A plataforma online Issuu foi escolhida para publicar o trabalho finalizado,
porque permite a usuarios de todo o mundo ler livros e revistas pela Internet de forma
gratuita. Fundada em 2006 por Michael e Ruben Bjerg Hansen, Mikkel Jensen e Martin
Ferro-Thomsen, Issuu é uma ferramenta de simples acesso que permite ao usuario
encontrar o conteudo desejado de forma simplificada. Nela € possivel ler livros e
revistas gratuitamente no computador (com sistema operacional Windows e Mac) como
também salvar e visualizar o conteido da ferramenta a qualquer momento em celulares
com sistemas operacionais Android ou iOS.

Como citado anteriormente a plataforma é gratuita para o leitor mas quem deseja
fazer publicagdes autorais existem trés planos pagos dentro da ferramenta que permite
obter estatisticas de visitantes e solicitar remo¢do de anuncios, como também um plano

gratuito com limitagdes mas que ¢ bem interessante.

& Expressdo inglesa que significa novo velho e remete a algo que foi moda no passado e retorna a moda
no tempo presente.
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Figura 03 - Revista publicada no Issuu
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Fonte: autoria propria (2022).

Durante a leitura de um contetdo, é possivel compartilhar e salvar o material,
mas ndo ¢ possivel baixa-lo, por causa de questdes de direitos autorais. A busca por um
conteudo também ¢é descomplicada: ha filtros por idiomas, relevancia e sensibilidade
para menores de idade.

Inicialmente a ideia seria fazer algumas impressdes da revista, no entanto,
devido a questdes financeiras, optamos por alterar o formato; aliando a identidade visual
tradicional de revista em papel, ao ambiente digital. Dessa forma, como citado
anteriormente, a revista fica disponibilizada de forma on-line na plataforma ISSUU,
para tanto a banca avaliadora, como também outros publicos, possuirem acesso a
mesma, facilitando a divulgacdo do material, tornando-o assim, acessivel a um publico
que ultrapassa as fronteiras da Universidade.

A quantidade de paginas que compdem a revista sdo multiplos de quatro e segue
o planejamento conforme a ideia de impressdo, totalizando 48 paginas. O investimento
que seria gasto na impressao do produto, foi investido em equipamentos para aprimorar
a producdo e diagramacdo da revista. Acredita-se que os gastos foram maiores que os

mensurados abaixo, mesmo que ndo tenha sido necessariamente investido pela dupla:

Item Quant. Valor
Computador 2 R$ 5.524,90
Camera fotografica 1 R$ 3.799,00

Cartio de memoria 1 R$ 41,90




SSD para o computador | 2 R$ 800,00
Ring Light 1 R$ 129,00
Livros 4 R$ 106,55
Transporte R$ 60,00

Tabela 01 - Or¢amento de gastos realizados.
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Escolhas/ Abr/ |Mai/ | Jun/ | Jul/ [ Ago/ | Set/ | Out/ | Nov/ | Dez/
Etapas 21 | 21 | 21 | 21 [ 21 | 21 ] 21 21 21
Escolha do Tema X
Levantamento Bibliografico X X X
Elaborac¢do de Projeto X X
Entrevistas X X X X X X
Producio de Editorial
Fotografico N
Criacdo da logo X
Cria¢do do projeto Grafico X

Tabela 02 - Cronogramas de A¢des Realizadas

Mar/ | Abr/ | Mai/ | Jun/ | Jul/ | Ago/ | Set/| Out/ | Nov/

Escolhas/ Etapas 22 22 22 22 |22 22 | 22| 22 22
Levantamento bibliografico X X
Entrevistas X X X X X X X
Produc¢do das matérias X X X X X X X X
Edicdo das matérias X X X X X X X X
Diagramacéo X X
Producéo do relatorio final X X
Edicdo do relatorio final X
Impressdo do Relatorio X
Defesa de TCC X

Tabela 03 - Cronogramas de Ag¢des Realizadas

Em relagdo a titulagdo da revista ela foi desenvolvida a partir da ideia principal:

dar visibilidade ao publico sénior. Dai, entre algumas opgdes surge a palavra KOROA,

escrito intencionalmente com a letra k no comego, para remover o sentido pejorativo

atribuido ao publico 60+ e devolvé-lo como forma de empoderamento, exaltando a

personalidade e poder sob uma nova perspectiva.
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Assim que o projeto da revista estava pronto, optamos por usar o recesso das
aulas no més de dezembro para produzir os editoriais fotograficos. O primeiro passo foi
procurar um local para ser desenvolvido as fotos e logo pensamos em uma parceria com
algum breché de Campina Grande. Depois de conhecer alguns, a Loft Brecho, situado
na Rua Jodo Leodncio, 131, no centro da cidade, foi o cenario do editorial “A cor das
geragdes". La foi possivel escolher alguns dos looks usados pelos modelos e claro, usar
0 ambiente como cendrio. Em relacdo aos materiais usados para realizar as fotografias
contamos com a ajuda do professor Rostand Melo, que gentilmente nos forneceu,
camera, lentes, rebatedor e flash (figura 04), além de todo suporte para a produgdo das

fotos.

Figura 04 - Equipamentos usados

Fonte: autoria propria (2021).

Desde quando essa pauta foi pensada, ja tinhamos os modelos desse editorial em
mente, eles sdo familiares da dupla e duas delas vieram da cidade de Pedra Lavrada. No

dia combinado, nos encontramos todos na loja do Loft Brech6 e demos inicio as fotos.
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Os modelos apesar de um primeiro contato com a modelagem ficaram super a vontade
no decorrer do editorial e as poses foram surgindo naturalmente.

O professor Rostand Melo, foi muito atencioso e paciente, sempre ajudando com
os equipamentos, dando sugestdes de poses e ideias para as fotos (figura 05). Ele foi
uma das pessoas essenciais para que esse editorial fosse desenvolvido, sem hesitar em

momento algum em nos dar suporte.

Figura 05 - Producio do primeiro editorial
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Fonte: autoria propria (2021).

Para o segundo editorial, como o tema abordado ¢ os motociclistas pensamos em
fotografar em um local que remetesse a uma oficina e em algumas imagens optamos por
fazé-las ao ar livre também. As motos usadas s@o dos modelos e literalmente sdo
verdadeiras maquinas que deram um toque especial para esse editorial. Outro detalhe
que fizemos foi pegar uma serra ¢ uma barra de ferro para criar faiscas e em algumas
fotos ter uns “efeitos especiais” (figura 06).

Para as demais produgdes das matérias, nosso principal aliado foi o aplicativo de
mensagens, Whatsapp, por ele tivemos o contato inicial com as fontes, em alguns casos
fizemos entrevistas quando ndo era possivel um encontro pessoalmente como também o
contato da dupla passou a ser por meio desta midia e pelo Google Meet, visto que as
duas moram em estados diferentes. As orientagdes também aconteceram de forma
remota, devido a questdo de indisponibilidade de horarios para um encontro

pessoalmente, mas nada que prejudicasse o andamento das produgdes.
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Figura 06 - Producéo do segundo editorial

Fonte: autoria propria (2021)

Feitas as entrevistas e as fotos partimos para a diagramacéo da revista. Como ja
tinhamos feito a boneca primeiro desenhada a mao e depois no aplicativo de edigdo,
parte do processo foi adiantado, pois ja sabiamos como iamos dispor cada elemento nas
paginas. O aplicativo usado foi o InDesign (figura 07 e 08), devido a dupla ja ter uma
certa proximidade com o soffware’, com experiéncias passadas de algumas disciplinas

no decorrer da graduagdo.

Figura 07 - Diagramacio da capa
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Fonte: autoria propria (2022).

°E um servigo computacional utilizado para realizar agdes nos sistemas de computadores.
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Figura 08 - Diagramacio da revista no InDesign
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Fonte: autoria propria (2022).

Quanto a tipologia e elementos graficos usados na revista, nos nomes dos
editoriais, optamos por uma fonte simples permitindo uma boa legibilidade, todas postas
em maiudsculas, as letras em tons de vermelho claro e a letra k que remete ao nome da

revista em branco com fundo vermelho claro (figura 09).

Figura 09 - Nomes dos editoriais
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Fonte: autoria propria (2022).
Em relacdo aos titulos das matérias, foram escolhidas fontes diversas na
intencdo de cada matéria ter as letras, de certo modo, combinando com cada tema
abordado, sdo elas: Broadway, Bradley Hand ITC, Poplar Std, Gill Sans Ultra Bold,
Bernard MT, Condensed, Impact, Jokerman, Rockwell Extra Bold, Showcard Gothic,
Ravie, Bauhaus 93 e Monotype nas citacdes diretas.

Como nossa escrita foi inspirada no Jornalismo Literario, os textos das matérias

foram mais extensos, por isso para o corpo do texto, optamos por usar a fonte Verdana,
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do tipo sem serifa, justificado, tamanho 10, espagamento entre linhas 12, em todas as

matérias (figura 10).

Figura 10 - Corpo dos textos

O termo saldo de beleza na maioria das vezes é associado como um local voltado
apenas ao piblico feminino e se antes as opgdes se resumiam a corte, pintura e
escova nos cabelos, hoje uma gama de servigos sdo ofertados por esses espacos e
para ambos 05 Sexos.

Para se destacar no meio € preciso inovar, ter um diferencial que atraia novos
clientes, pensando nisso Cicera das Dores Ferreira Ramos quando tinha apenas 23
anos investia o que ganhava como manicure em cursos de profissionalizagdo na
area de cabeleireira, "Todos os cursos e eventos da area eu participava, sempre me
especializando, estudando muito, pois visava a melhoria continua”, revela Cicera,

Uma paulista de Guararapes-5P, que veio para as terras nordestinas e assumiu
sozinha a responsabilidade de ser mae e pai dos seus trés filhos, sempre batalhando
sendo forte, autentica e determinada conseguiu criar os filhos com a renda de sua
profissdo de cabeleireira. As lutas nao foram poucas, uma das maiores delas foi
a perda de um dos filhos que trabalhava com ela. Voltar ao saldo era abrir um
machucado que era dificil de estancar, em todo lugar havia um pouco da pessoa ali.

Porém, a vida precisava continuar, e ela tinha os outros filhos que precisavam
dela. Ela precisava ser forte, todos os dias, por eles. A filha também tornou-se ca-
beleireira e sécia na empresa, e o outro filho, também cabeleireiro, mantou o Stu-
dio Ramos, Quando questionada sobre o que a diferencia no mercado, sem hesitar
Dona Cicera diz que "a vontade e o amor pela profiss3o é o principal combustivel,
o querer fazer bem feito, o que precisa ser feito & uma meta para sempre evoluir”,

Se vocé também pensa em empreender, Dona Cicera cabelereira deixa um con-
selho: Se vocé tem um sonho, corra atras, se especialize para ndo apenas mais um
no mercado. O segredo & ter perseveranca e forga de vontade. Persista!

Fonte: autoria propria (2022).

Quanto as cores, elas sdo importantes para chamar a atencdo do publico ao
contetdo, por este motivo desde o inicio pensamos em usar em sua maioria tons da
paleta do vermelho e preto (figura 11), mas para nfo ficar tio monocromatico em
algumas paginas, usamos tons de laranja e azul. Na coloracdo da pagina da entrevista,
nos inspiramos nas paginas amarelas da Revista Veja, e também usamos um tom de
amarelo para diferenciar o contetido abordado.

Na capa, optamos por uma foto com fundo “neutro” e a modelo destacada, faz
parte de um dos editoriais fotograficos da revista, o nome koroa em maior evidéncia
escrito na fonte, Franklin Gothic Heavy, para atrair o primeiro olhar do leitor, revista
escrito em branco num tamanho que ocupa a parte superior da letra k, e edicdo nica
também em branco ocupando a parte inferior da letra a. Colocamos duas chamadas na
capa, escritas em vermelho, caixa alta, fonte Stencil e logo abaixo de cada uma, um

breve resumo do tema tratado (figura 12).

Figura 11 - Selecao de cores usadas na revista
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Fonte: autoria propria (2021).
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Figura 12 - Capa
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Fonte: autoria propria (2022).

2.3 Pos-producio
Para divulgar o material finalizado, como citado anteriormente, optamos por
disponibiliza-lo na plataforma online Issuu, facilitando a divulgagéo, tornando-o assim,

acessivel a um publico maior além das fronteiras da Universidade.
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CONSIDERACOES FINAIS

Desde quando pensamos no nosso Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC)
pensamos em produzir algo que literalmente nos desafiasse, s6 ndo imaginavamos o
quéo desafiador seria. Quando decidido que o produto seria uma revista surgiram varios
temas, mas nenhum que realmente conquistasse. Depois de pensar nas possibilidades,
vimos que abordar sobre o publico sénior nos permitia um leque de temas muito vasto e
pouco explorado pelas midias.

A partir dai tivemos que superar muitos percal¢cos que surgiram no caminho no
decorrer dessa jornada. Perdemos pessoas queridas, inclusive que participaram como
nossos modelos, pessoas que amamos ¢ que fazem muita falta, mas que deixaram
marcas e fazem parte desse trabalho mesmo que indiretamente.

Foram noites mal dormidas, esfor¢os sem medidas, rentncias, isolamentos. Tudo
em prol deste projeto para que ele se desenvolvesse como estava em nossos planos.
Claro, nem tudo saiu como pensado, mas apds dois anos agora vemos o que antes era
apenas um sonho distante. E como essa obra é bonita, a0 menos para nos, ainda com
todas as suas limitagdes, ela é o mais perfeito que pudemos entregar.

Por tratar-se de uma revista que estuda o estilo de vida da terceira idade, o
aprendizado mediante o contato com os personagens foi enriquecedor e essa também ¢é
uma das recompensas ao esforco empenhado nesta produgdo. O jornalismo em si, nos
permite conhecer e contar histdrias e sem sombra de duvidas como foi benéfico para a
nossa formagdo profissional e pessoal conviver com cada personagem narrado. Todo
carinho ofertado, cada abraco, cada sorriso foi combustivel para ndo desistirmos.

Vale salientar que a realizacdo de uma revista empreende o uso de diversos
conhecimentos adquiridos ao longo de uma graduacdo em jornalismo. No caso
especifico dessa producdo, pesquisa, técnicas de entrevista, apuracdo e tantas outras
técnicas do fazer jornalistico que foram importantes para a realizacdo de um produto
midiatico como esse.

Por fim, nosso anseio € que a Revista Koroa seja conhecida ndo apenas como
um trabalho, mas como uma obra de reconhecimento de tamanha sabedoria que os

idosos possuem, eles tem tanto a ensinar, s6 precisam ser ouvidos.
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direitos da veiculagdo das imagens ndo recebendo para tanto qualquer tipo de remuneragao.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso acima descrito sem que
nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos &4 minha imagem ou a qualquer outro, e

assino a presente autorizago em 02 vias de igual teor e forma.

}}”“32;\“” des Kol ,dia 05 de owgmlixe de 2022
\(\OW Soanmo do S antoes Sifea
(Assinatura)

Telefone para contato:




TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E SOM

Elh% mma\ Oli) S +Lb , nacionalidade

[4)

Yrandegia, . estado civil ___assnvo. , portador da Cédula

de identidade RG n°__ 839564 . inscrito no CPF/MF sob n°
Erq Lag. 433 ok 5 residente a Avenida/Rua
heass  Xint .n° 2% . municipio de
i\)ucﬁmw duo Weste - C& . AUTORIZO o uso da minha

imagem, por tempo indefinido, em todo e qualquer material entre imagens de video, fotos €
documentos, para ser utilizada na REVISTA KOROA, produto de Trabalho de Conclusao de
Curso, produzida pelas alunas, Ana Claudia dos Santos Inacio e Sandy Heloise Rodrigues
de Farias do curso de Joralismo da Universidade Estadual da Paraiba (UEPB), podendo
assim ser usada também para a divulgagdo do material. A presente autorizago € concedida a
titulo gratuito, abrangendo o uso da jmagem acima mencionada em todo territério nacional e

no exterior.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a cessao de

direitos da veiculagdo das imagens ndo recebendo para tanto qualquer tipo de remuneracao.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso acima descrito sem que
nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos 4 minha imagem ou a qualquer outro, e

assino a presente autorizagao em 02 vias de igual teor e forma.

5»&5&@ do Marda Jdia_ B de mowvamlbnye  de_ 9032

Qﬂ-@vh@-« J;\A_M o Santis

(Assinatura)

Telefone para contato:



TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM £ SOM

l-'-u.__“u,"_é_u_u,{)x_ _ /&Vo e ne= ___,I{Mm_ug: ~, nactonalidade

- Snonleira estado civil  Yawvencwdo,. portador da Cédula
de  denudade  RG n° Qu029%30 . msernio no CPI'/MF  sob  n”
5 09633 203 2D residente H Avenmida/Rua

.0’ 850 , municipio de

_:Qm _ _d@_ew_g,mo;?_
- AUTORIZO o uso da minha

—— M&kxm_dm_m\a.@

imagem, por tempo indefinido, em todo ¢ qualquer material entre imagens de video. fotos ¢

documentos, para ser utilizada na REV ISTA KOROA, produto de Trabalho de Conclusdo de
Curso. produzida pelas alunas, Ana Claudia dos Santos Inacio e Sandy Heloise Rodrigues
de Farias do curso de Jornalismo da Universidade Estadual da Paraiba (UEPB), podendo
assim ser usada também para a divulgagao do material. A presente autorizagao ¢é concedida a

titulo gratuito, abrangendo o uso da imagem acima mencionada em todo territorio nacional e

no exterior.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para 0s mesmos fins, a cessdo de

direitos da veiculagdo das imagens nao recebendo para tanto qualquer tipo de remuneragao.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso acima descrito sem que
nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou a qualquer outro, ¢

assino a presente autorizagdo em 02 vias de igual teor e forma.

k&mf}ﬂﬁﬂ dio \&’aﬂ; Jdia 095 de  Yonambno de Q029

@(M O‘LQ\/? ) 0are fmm

(Assinatura)

Telefone para contato:




TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E SOM

Eu, Edson Tavares Costa, brasileiro, casado, portador da cédula de Identidade n° 1.669.299,
inscrito no CPF/MF sob n° 301.443.024-20, residente na Rua Vigéario Virginio, 306, Santo
Antonio, em Campina Grande-PB, AUTORIZO o uso da minha imagem, por tempo
indefinido, em todo e qualquer material entre imagens de video, fotos e documentos, para ser
utilizada na REVISTA KOROA, produto de Trabalho de Conclusdo de Curso, produzida
pelas alunas, Ana Claudia dos Santos Inacio e Sandy Heloise Rodrigues de Farias do curso
de Jornalismo da Universidade Estadual da Paraiba (UEPB), podendo assim ser usada também
para a divulgacdo do material. A presente autorizacao é concedida a titulo gratuito, abrangendo
0 uso da imagem acima mencionada em todo territério nacional e no exterior.

Fica ainda autorizada, de livre e espontéanea vontade, para os mesmos fins, a cesséo de
direitos da veiculacdo das imagens ndo recebendo para tanto qualquer tipo de remuneracao.
Por esta ser a expressdo da minha vontade, declaro que autorizo o uso acima descrito, sem
que nada haja a ser reclamado, a titulo de direitos conexos a minha imagem ou a qualquer

outro; e assino a presente autorizagdo em 02 vias de igual teor e forma.

Campina Grande, 14 de novembro de 2022

Edson Tavares Costa

Telefone para contato: (83) 99612.2130
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