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RESUMO

O produto midiático realizado como Trabalho de Conclusão de Curso aqui apresentado
consiste na apresentação de uma revista de edição única inspirada na vertente do
Jornalismo Literário, aqui nomeado como “Jornalismo Literário aplicado ao Jornalismo
de Moda”. Seu objetivo é dar destaque a diversos estilos, histórias, culturas e
experiências de vida, através de reportagens, entrevista, fotografias, ilustrações, perfis,
crônicas e poesias que contam e expressam os conceitos e peculiaridades dos variados
personagens que compõem um cenário formado pelo público pouco vislumbrado pelo
jornalismo de moda: a beleza dos públicos geralmente marginalizadas pela sociedade;
suas crenças, seus desejos, seus traumas, seus ensinamentos para esta geração tão
conectada à mediocridade dos modismos e das tendências. Neste relatório, encontram-se
descritos todos os processos de pré-produção, produção e pós-produção do produto
midiático Koroa: uma publicação digital de 48 páginas dedicadas ao público 60+ com
temáticas que englobam as várias modalidades jornalísticas à exemplo de editoriais de
moda; infográficos; colunas e reportagens de em média 7 editorias diferentes.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo. Moda. Idosos. Revista
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ABSTRATCT

The media product carried out as a Course Completion Work presented here, consists of
the presentation of a single edition magazine inspired in the field of Literary Journalism,
here named Journalism Literary Applied to Fashion Journalism. Its objective is to
highlight different styles, histories, cultures and life experiences, through reports,
interviews, photographs, illustrations, profiles, chronicles and poetry that tell and
express the concepts and peculiarities of the various characters that make up a scenario
formed by a public, in most cases, little glimpsed by fashion journalism: the beauty of
publics generally marginalized by society; their beliefs, their desires, their traumas, their
teachings for this generation so connected to the mediocrity of fads and trends. In this
report, all the pre-production, production and post-production processes of the media
product Koroa are described: a 48-page digital publication dedicated to the 60+
audience with themes that encompass the various journalistic modalities such as fashion
editorials; infographics; columns and reports from an average of 7 different editorials.

KEYWORDS: Journalism. Fashion. Elderly. Magazine.
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