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RESUMO

Esta pesquisa discutird sobre a geografia do comércio em pequenas cidades, tendo
como foco a dindmica comercial de Solénea, localizada no estado da Paraiba. Diante
disso, temos como objetivo geral analisar a polaridade exercida por esta cidade, a
partir do comércio varejista, que se desdobra nos seguintes objetivos especificos,
discutir sobre as principais caracteristicas socioeconémicas desse municipio, refletir
sobre a relacdo dessa cidade com as demais que integram a sua area de influéncia,
identificar o perfil dos estabelecimentos comerciais e de seus consumidores na
referida cidade, bem como conhecer as a¢Bes do poder publico municipal para a
expansdo do comércio de Solanea. Para tanto, foram utilizadas as importantes
contribuicbes de Ortigoza (2010), Gomes (2016), Sposito (2012), Pintaudi (2006),
Santos (2013), entre outros autores, o decreto n° 115, que determinou a criacao da
regido geoadministrativa de Solanea, publicado pelo Estado da Paraiba em 21 de
janeiro de 2013, os dados da REGIC 2018, divulgada pelo IBGE em 2020, e deste
orgdo com o IDEME, no ano de 2013. Além disso, foram feitas observacdes in loco
dos estabelecimentos comerciais e dos servigos, bem como o registro fotografico de
alguns eventos que consideramos de extrema importancia na area central da cidade
supramencionada. Por fim, foram aplicados oitenta questionarios para o0s
consumidores de Solanea e realizadas entrevistas com nove representantes do poder
publico municipal, bem como cinquenta e quatro donos de estabelecimentos
comerciais da rua Celso Cirne, presente neste municipio, no segundo semestre de
2020. Verificou-se que esta cidade, mesmo sendo considerada pequena, assim como
as demais, tem se destacado em sua regido devido ao forte investimento do poder
pubico municipal e estadual, da localizacdo geografica, dos servicos e,
consequentemente, do comércio. A partir desses resultados, podemos concluir que o
comeércio varejista, que € uma das potencialidades de Solanea, vem exercendo forte
influéncia na regido, atraindo néo sé os clientes desta localidade mas, também, das
cidades circunvizinhas que veem neste municipio um importante espago comercial
para o atendimento das suas necessidades como consumidores e seres humanos.

Palavras-Chave: Comércio varejista. Polaridade. Pequenas cidades. Solanea/PB.
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ABSTRACT

This research will discuss the geography of commerce in small cities, focusing on the
commercial dynamics of Solanea, located in the state of Paraiba. In view of this, we
have as a general objective to analyze the polarity exercised by this city, from the retail
trade, which unfolds in the following specific objectives, discuss about the main
socioeconomic characteristics of this city, reflect on the relationship of this city with
others that integrate its area of influence, identify the profile of commercial
establishments and their consumers in that city, as well as know the actions of the
municipal public power for the expansion of Solénea's trade. For this purpose, the
important contributions of Ortigoza (2010), Gomes (2016), Sposito (2012), Pintaudi
(2006), Santos (2013), among other authors, Decree No. 115, which determined the
creation of the geoadministrative region of Solanea, published by the State of Paraiba
on January 21, 2013, the data from REGIC 2018, released by IBGE in 2020, and this
agency with IDEME, in 2013. In addition, on-site observations of commercial
establishments and services were made, as well as the photographic record of some
events that we consider of extreme importance in the central area of the city mentioned
above. Finally, eighty questionnaires were applied to Solanea's consumers and
interviews were conducted with nine representatives of the municipal government, as
well as fifty-four owners of commercial establishments on Celso Cirne Street, present
in this city in the second half of 2020. It was verified that this city, even being considered
small, as well as the others, has stood out in its region due to the strong investment of
the municipal and state public power, the geographic location, services and,
consequently, commerce. From these results, we can conclude that the retail trade,
which is one of Solanea's potentialities, has been exerting a strong influence in the
region, attracting not only the customers of this locality but also the surrounding cities
that see in this city an important commercial space to meet their needs as consumers
and human beings.

Keywords: Retail trade. Polarity. Small cities. Solanea/PB.
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1 INTRODUCAO

Na atualidade, sdo poucas as pesquisas cientificas que tém dado énfase
ao estudo das pequenas cidades?!, que assim como as cidades grandes, tém
desempenhado importantes funcbes e ocupado diferentes papeis na rede
urbana de muitos paises e, principalmente, do Brasil.

As cidades pequenas, em suma, sao plurais. Isso quer dizer que, por um
lado temos cidades mais estruturadas que concentram inumeras indastrias,
servicos e expressivas populacbes. Por outro, cidades que mal tiveram
condicbes de se desenvolver e que, em virtude disso, estdo submissas a
influéncia dos grandes centros urbanos.

Diante disso, nos questionamos: 0 que leva uma cidade pequena a
polarizar outras cidades adjacentes, as quais possuem 0 mesmo hivel de
classificacdo?, por que nem todas as cidades pequenas apresentam o mesmo
nivel de desenvolvimento da sua cidade polo?, o que as pessoas buscam em
uma cidade na hora de consumirem produtos e servigcos?, e quais sdo as
vantagens locacionais que um estabelecimento comercial procura antes de se
instalar em determinada cidade?

Em virtude dessas indagacdes surgiu a necessidade de pesquisar sobre
a cidade de Solanea, no estado da Paraiba que, embora seja pequena, polariza
varios municipios circunvizinhos por meio de suas atividades comerciais e
servicos oferecidos. A partir de tais informacdes elencadas, temos como objetivo
geral analisar a polaridade exercida por esta cidade sob a 6tica da expanséo do
comercio varejista.

Assim, procuraremos discutir sobre as principais caracteristicas
socioeconémicas do municipio de Solanea, refletir sobre a relacéo dessa cidade
com as demais que integram a sua area de influéncia, identificar o perfil dos
estabelecimentos comerciais e de seus consumidores na referida cidade, bem
como conhecer as a¢des do poder publico municipal para a expansédo do comeércio

na cidade de Solanea.

1 Fresca (2001), por exemplo, defende que pouco se tem discutido sobre a pequena cidade nos
estudos urbanos e, principalmente, nos livros didaticos, uma vez que as grandes cidades sempre
chamaram a atencdo de muitos pesquisadores em decorréncia de suas complexidades: diversas
inddstrias, comércios e servigos.



12

Para tanto, estudaremos a rua Celso Cirne na cidade de Solanea/PB que,
devido a localizacdo geografica, ao fluxo de pessoas por esta via de acesso e a
infraestrutura, concentra um grande numero de estabelecimentos comerciais
desde o seu processo de formacéo e tem atraido, ultimamente, a instalagdo de
lojas do ramo varejista, como as Americanas e a Magazine Luiza (figura 1).

Ja que estamos diante de um caso especifico, a polaridade da cidade de
Solanea sob a 6tica do comércio e servigos, que permite ao pesquisador estudar
um fendmeno de forma aprofundada, classificamos esta pesquisa como sendo
um estudo de caso (PRODANOV; FREITAS, 2013). Uma proposta de
investigacdo que, conforme tais autores, desempenha um papel muito

importante na constru¢do do conhecimento cientifico, pois consiste em

coletar e analisar informacdes sobre determinado individuo, uma
familia, um grupo ou uma comunidade, a fim de estudar aspectos
variados de sua vida, de acordo com o assunto da pesquisa. E um tipo
de pesquisa qualitativa e/ou quantitativa, entendido como uma
categoria de investigacdo que tem como objeto o estudo de uma
unidade de forma aprofundada, podendo tratar-se de um sujeito, de um
grupo de pessoas, de uma comunidade etc (PRODANOV; FREITAS,
2013, p. 60).

Como o estudo de caso permite a discusséao de temas variados, conforme
Prodanov; Freitas (2013), adotamos uma abordagem qualitativa que leva em
consideracao discussfes pautadas em subjetividade, que qualificam a natureza
e a esséncia da dindmica comercial de Solanea. Assim, ao destacar sobre 0 uso
da abordagem qualitativa nos trabalhos cientificos,

0 pesquisador ndo deve se preocupar em apenas escolher entre um
método ou outro, mas em utilizar a(s) abordagem(ns) que o faga(m)
alcancar seu(s) objetivo(s), com criatividade, responsabilidade e rigor
cientifico. Afinal, a pesquisa qualitativa demonstra, ao longo dos anos,
as suas inquestionaveis contribuicdes e da asas aqueles que ensinam,

aprendem, criam e recriam histérias e ciéncias (BRASIL et al, 2018, p.
25).

Tomando como base a abordagem qualitativa, também adotamos o
método fenomenolégico de Edmund Husserl que, atualmente, vem se
consolidando em muitas pesquisas ligadas a ciéncia geografica. Dado que esse
meio investigativo, ao contrario de outros, busca compreender a esséncia dos
fendbmenos em sua totalidade, a partir das experiéncias subjetivas e perceptivas
dos individuos (NASCIMENTO; COSTA, 2016).
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Método que coloca o pesquisador na condi¢éo de privilegiado na leitura
do espaco a sua volta, ou melhor, que atribui ao gedgrafo a responsabilidade de
“‘interpretar todo o jogo complexo de analogias, de valores, de representacdes e
de identidades que figuram neste espaco” (GOMES, 2016, p. 312).

Enquanto categoria, a partir do método fenomenoldgico, nos
preocupamos em discutir sobre o Espaco Geografico e, em particular, o espaco
comercial de Solanea que, nesta ocasiao, concentra inidmeros estabelecimentos
comerciais e utilizam das mais variadas simbologias para atrair consumidores
desta cidade e de outras localidades circunvizinhas.

A simbologia € uma construcdo social atrelada aos significados que
atribuimos a algo, como o comércio de Solanea. E por meio dela que os espacos
ganham importancia para a sociedade, em decorréncia de suas mediagdes
culturais e sociais (SALGUERO; CACHINHO, 2009).

O estudo da simbologia evidencia que os espacos comerciais ndo estao
submetidos apenas as influéncias dos produtos que estédo dispostos nas lojas e
suas adjetivacdes, como se imaginava durante muito tempo, mas também aos
significados que condicionam o comportamento humano para aquisicdo dessas
mercadorias (SALGUERO; CACHINHO, 2009).

Ortigoza (2010), ao comentar sobre as mudancas promovidas pelo
modelo de producéo Toyotista, bem como seus impactos na revolugéo cultural
da sociedade e nos espacos comerciais, afirma que os investimentos em novas

tecnologias acarretaram a

generalizagdo da mercadoria e o crescente desenvolvimento da
técnica, em todas as esferas do processo produtivo, redefiniram o
movimento da vida e criaram o consumo compulsivo, que nos dias de
hoje parece natural e indispensavel e, cada vez mais, regula as
necessidades sociais (ORTIGOZA, 2010, p. 24).

Como resultado, as pessoas tém consumido um numero maior de
mercadorias em diversas partes do mundo que, por sua vez, “permitem novos
fluxos, encontros e desencontros no cotidiano e no espacgo. A troca passa a ser
o sentido e o fim de tudo, porque o valor de troca passa a subordinar a si todos
0s momentos da vida” (ORTIGOZA, 2010, p. 24).

Contudo, tais fendbmenos ndo ocorrem da mesma forma e intensidade

em todos os espacos. E preciso investigarmos cada realidade, uma vez que
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Solanea, assim como outros municipios, apresenta singularidades enquanto
espaco urbano e, principalmente, no que se refere a dinamica comercial
estabelecida sobre esta cidade.

Quanto aos procedimentos metodoldgicos, utilizamos na pesquisa
informacdes provenientes de referenciais bibliograficos, legislacdo estadual da
Paraiba, dados estatisticos, pesquisa de campo, questionarios e entrevistas, que
em suma, compreendem a “espinha dorsal” desta investigacéo cientifica.

No que tange aos referencias bibliograficos, foram valiosas as
contribuicdes de Oliveira (2005), Silveira (2015), Sposito (2012), Santos (2013),
entre outros autores. A partir de tais fundamentos, discutimos sobre a insercao
do comércio e dos servicos no terceiro setor da economia, a concepcao de
cidade pequena, as principais caracteristicas das cidades paraibanas e,
sobretudo, da cidade Solanea.

No que concerne a legislacdo, analisamos o decreto n° 115 que
determinou a criacdo da regido geoadministrativa de Solanea, publicado pelo
Estado da Paraiba em 21 de janeiro de 2013. O mesmo reline um conjunto de
municipios que integram a sua cidade polo e nos foi de extrema importancia para
compreensao da dinamica comercial desenvolvida sobre este espaco.

Quanto aos dados estatisticos, foram utilizadas informacdes do Censo de
2010 e da REGIC 2018 (Regides de Influéncia das Cidades), divulgadas pelo
IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), respectivamente, nos anos
de 2010 e 2020, e deste 6rgdo em parceria com o IDEME (Instituto de
Desenvolvimento Municipal e Estadual), publicado em 2013. Além de outros
dados complementares, importantes para a discussao desta tematica de estudo.

Vale ressaltar também que, no segundo semestre de 2020, foram
realizadas pesquisas de campo na cidade de Solanea. Na ocasiao, fizemos um
conjunto de observacdes in loco dos estabelecimentos comerciais e dos
servicos, bem como o registro fotografico de alguns eventos que consideramos
de extrema importancia na area central da cidade supramencionada.

Nesse mesmo periodo, também foram realizadas entrevistas com nove
representantes do poder publico, entre eles: sete vereadores, 0 secretario de
indUstria, comércio e turismo dessa cidade e o chefe do poder executivo
municipal, com a finalidade de conhecermos as principais acdes que este grupo

tem promovido para comércio local, e com cinquenta e quatro
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donos/representantes dos estabelecimentos comerciais da rua Celso Cirne, com
0 objetivo de identificar e caracterizar o perfil comercial dessa localidade.

Além disso, foram aplicados oitenta questionarios destinados as pessoas
que consomem ativamente no comércio de Solanea, sendo quarenta desta
cidade e quarenta de municipios adjacentes (vinte e trés quando visitavam esta
localidade e dezessete a partir das redes sociais, de modo a concluir o universo
amostral que nédo foi viavel neste municipio em decorréncia da pandemia da
COVID-19), com a intencdo de conhecer e caracterizar o perfil desse publico
consumidor.

Como resultado, ao final deste trabalho, estruturamos a pesquisa em 4
momentos. No segundo capitulo, destaca-se as discussdes tedrico-
metodoldgicas ligadas ao objeto de estudo. No préximo, temos algumas
caracteristicas geoeconémicas e histéricas de Solanea. No penultimo,
aprofunda-se as informacdes da pesquisa com a introducdo dos conceitos de
circuito superior e inferior da economia, proposto por Milton Santos na década
de 1970 e complementado por outros autores na atualidade, bem como a analise
e a discusséo dos resultados adquiridos através da execuc¢do dos procedimentos

metodoldgicos. E por fim, apresenta-se as consideracdes gerais.
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2 ABORDAGEM TEORICA E METODOLOGICA SOBRE O ESPACO
URBANO

2.1 O COMERCIO E SUAS RELACOES COM O CAPITALISMO E A CIDADE

O comeércio é uma atividade essencialmente humana que, desde os
primordios, tem sido muito importante para sustento e atendimento das
necessidades basicas da populagdo. Embora associamos essa pratica
simplesmente ao ato de vender e consumir determinada mercadoria, 0 mesmo
também incorpora a prestacdo de servicos, que se manifesta através da
imaterialidade? (ALMEIDA et al, 2013).

Assim, essa atividade é “[...] essencialmente troca, troca econémica,
compra e venda de bens, servicos e/ou valores por outros bens, servicos e/ou
valores, intermediada hoje em dia, em sua quase totalidade, pela moeda ou
documento que a represente” (BRASIL, 2000, p. 4).

O comércio e a prestacdo de servigcos sdo atividades especificas do
terceiro setor da economia mundial, ao contrario dos setores primario
(agropecuaria/extrativismo) e secundario (industria/construcdo civil). Signor;
Marin (2011, p. 9) destacam que o “setor terciario € determinado por outras
atividades que nédo se referem a producdo de bens materiais, mas a de bens
imateriais, onde se enquadram o0s servicos em geral: comércio, transportes,
comunicagao, manutengao etc”.

As atividades comerciais sdo difundidas em muitas cidades apés a
implantacdo do capitalismo no século XV, quando ocorreram profundas
mudancas na ordem tecnoldgica, produtiva e nas relacdes de trabalho. Essas
transformacdes foram muito importantes para o referido sistema socioeconémico
em processo de gestacao, pois possibilitaram a formacdo de duas classes
distintas: os comerciantes, uma classe hegemonica que centralizava os lucros
advindos de suas atividades e os assalariados, que passaram a receber uma

remuneracao e consumir produtos por meio desta (OLIVEIRA, 2005).

2 Durante muito tempo, acreditava-se que as relages estabelecidas em torno do comércio
estavam associadas apenas ao consumo de mercadorias, ou seja, aquilo que é palpavel, que de
um lado, temos um produto e, do outro, uma moeda fisica. Mesmo existindo pessoas que ainda
compreendem tais mediacBes a partir do senso comum, as relacdes comerciais mudaram,
tornando-se também imateriais ao incluir novas possibilidades de pagamento (cartdo e Bitcoin)
e servicos, que sdo oferecidos a sociedade e percebidos por esta, no entanto sem a mesma
materialidade dos produtos, como ocorre na aquisicao de um servico bancario (ALMEIDA et al,
2013).
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A expansdo das atividades comerciais pelos centros urbanos também
incentivou o surgimento de diversos servicos para a populacao a partir do século
XVII, sendo até alvo das primeiras investigacdes cientificas que frisavam a
Importancia desse seguimento para o crescimento econdomico mundial. Contudo,
ainda centralizado em uma visdo material e econdmica, diferentemente da
concepcao que existe na atualidade, que além de incluir essas nocdes, destacam
0 seu carater imaterial (bem-estar ou utilidade) e o inclui no setor terciario da
economia. Em relacdo ao estagio de desenvolvimento das atividades
capitalistas, Silva (2009) destaca que

0s estudos estavam mais voltados para a producdo de bens e
mercadorias tangiveis e persistia no pensamento econdmico a
influéncia da visdo, mesmo paulatinamente contestada, de que a
geracao de riqueza envolvia necessariamente uma base material — ou
seja, era preciso um produto tangivel que a armazenasse e
transportasse valor econdmico. Assim, 0s servigos, a época
entendidos como exclusivamente intangiveis, mantinham-se
inicialmente em segundo plano no debate teérico (SILVA, 2009, p. 13).

Além de estratificar as camadas sociais e estimular a expansao dos
servicos em muitas cidades, o comércio interligou pessoas de diferentes
localidades durante o periodo das Grandes Navegacdes (entre os séculos XV e
XVII), caracterizado pela colonizacdo de novos territdrios, 0 uso de metais
preciosos, como moeda de troca, bem como a ampliacdo das relagbes
comerciais entre 0s povos dos continentes europeu e asiatico, dando inicio ao
processo de globalizacéo (SILVEIRA, 2015).

As necessidades de conquistar novos espacgos e explorar riquezas,
impostas pelo capitalismo, incentivaram o processo de ocupacao do espaco
brasileiro pelo litoral, o estabelecimento de atividades comerciais nas
proximidades dos portos e, consequentemente, a formacdo das primeiras
cidades, que tinham “uma rede urbana como consequéncia da estrutura do
mercado que é essencialmente voltado para fora” (FREITAS, 2010, p. 126).

A criagéo de atividades econdmicas, a partir do século XVII, teve um papel
significativo no processo de interiorizagdo do territorio brasileiro. Com a difusdo
da pecuéaria, por exemplo, houve a criacdo de novas cidades além dos limites
litoraneos, bem como a construcdo de vias de acesso para a circulacado de
pessoas, mercadorias e comunicacdo com 0 norte e o nordeste do estado

baiano, por onde eram conduzidos os rebanhos de bovinos (FREITAS, 2010).
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Segundo Fausto (2013), apesar desses avancos promovidos pela
pecuaria, foi a atividade cafeeira que impulsionou e diversificou a economia do
Brasil entre as ultimas décadas do século XIX e 1930. A partir do momento que,
em decorréncia da Crise de 1929, as regides Sul e Sudeste sentiram o impacto
da centralizacdo dessa atividade e investiram em outros seguimentos, como a
induUstria e a prestacao de servicos.

Os negécios do café lancaram as bases para o primeiro surto da
indUstria por varias razdes: em primeiro lugar, ao promover a imigracéo
e 0s empregos urbanos vinculados ao complexo cafeeiro; em segundo
lugar, ao promover o investimento em estradas de ferro, ampliaram e
integraram esse mercado; em terceiro lugar, ao desenvolver o
comercio de exportagcdo e importacdo, contribuiram para a criacdo de
um sistema de distribuicdo de produtos manufaturados. Por dltimo,
lembramos que as maquinas industrias eram importadas e a

exportacdo do café fornecia os recursos em moeda estrangeira para
paga-las (FAUSTO, 2013, p. 247).

A unido de Iinvestimentos (estatal, privado nacional e privado
internacional) para a implantacao de industrias e demais seguimentos no Brasil,
entre 1930 e 1950, possibilitou a ascensao econdmica de diversas cidades que
integram os estados de Séo Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais, a partir do
momento que a Divisdo Internacional do Trabalho, baseada nos interesses
capitalistas, imp0Os diferentes papeis e funcionalidades as cidades da rede
urbana brasileira (SANTOS, 2013).

Sao Paulo, uma das cidades da regido Sudeste, € um exemplo disso ao
concentrar um grande namero de industrias, servicos, atividades comerciais
tradicionais e avancadas, bem como um expressivo mercado consumidor, que
incorpora boa parte dessas demandas oferecidas, desempenhando relevantes
papeis na rede urbana brasileira.

A concentracdo dessas atividades tem atribuido ndo s6 a Sdo Paulo, mas
também a outras cidades que integram a sua regiao altas taxas de urbanizacao,
possibilitando a estas maiores graus de influéncia no comeércio internacional,

nacional e regional (tabela 1).

Tabela 1 - Taxa de urbanizac&o no Brasil por regido em 2012

Regido do Brasil Taxa de urbanizacédo (%)
Sudeste 93,2
Centro-Oeste 90,1
Sul 85,2
Norte 75,3
Nordeste 73,4

Fonte: IBGE, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2012.
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Embora as taxas de urbanizacédo da regido Sudeste reflitam sobre um
dado mais recente, que € de 2012, pouco se mudou em relacdo aos seus
percentuais, pois esta regido ainda concentra um grande nimero de habitantes
desde 1950 e atrai pessoas de diferentes localidades em decorréncia do
pioneirismo industrial, comércio e servicos (SUCUPIRA et al, 2012).

A partir dos anos 1950, o pais registrou intenso fluxo de migracéo da
regido Nordeste para o Sudeste, que vivia o periodo da
industrializacdo e atraia muita mao de obra. O chamado éxodo rural
intensificou-se nesse periodo, quando grande parte da populacdo que
vivia no campo teve que buscar alternativas na cidade. Isso gerou uma
grande concentracdo da populacdo brasileira nos grandes centros
urbanos (SUCUPIRA et al, 2012, p. 19, grifo do autor).

Se por um lado, a Diviséo Internacional do Trabalho possibilitou ascenséo
econdbmica de grandes cidades ao receberem uma série de politicas
governamentais, como ocorreu em Sao Paulo, por outro, a escassez dessas
acarretou impactos mais severos a vida das pequenas cidades a partir dos anos
1970, momento em que as atividades do setor terciario ganham notoriedade
(GOMES, 2012). Como resultado, as cidades pequenas vivenciaram uma
fragmentacao das estruturas sociais, associada

ao desmembramento das formas de organizacdo do mercado de
trabalho, fazendo surgir formas precarias de atividades produtivas e de
trabalho, seguidas da diminuicéo de emprego padronizado, revelando,
dessa forma, o aprofundamento das desigualdades sociais e
econdmicas que historicamente fazem parte da realidade desse pais
(GOMES, 2012, p. 130).

Como resposta a essa realidade, o setor popular da economia ou setor
informal tem sido uma alternativa de trabalho para muitas pessoas, em especial,
aquelas que ficaram desempregadas recentemente. Em virtude das condi¢des
de vulnerabilidade social que se encontram, suas atividades sao desenvolvidas
sem nenhum vinculo empregaticio formalizado, seja pela falta de qualificacéo ou
inviabilidade de competicdo com seguimentos que possuem maiores condic¢oes.

Sobre a informalidade no setor terciario, Diniz (2004, p. 51) afirma que

0 problema do desemprego nas cidades contribuira, portanto, para o
crescimento das atividades do setor popular da economia, com
destaque ao pequeno comércio, sobretudo, do comércio informal, a
atividade dos ambulantes, dos camelds, nas cal¢cadas das ruas centrais
das cidades (DINIZ, 2004, p. 51).
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Sem a implantagéo de politicas governamentais que também beneficiem
as pequenas cidades e, sobretudo, gerem empregos para as pessoas, O
comeércio popular continuard a se expandir, uma vez que as pequenas cidades
nao possuem condicbes de competir economicamente com grandes centros
urbanos, pois muitas delas produzem mais despesas do que créditos, e sem as
oportunidades de servicos formais, as pessoas conseguem poucos recursos e
ficam limitadas a consumirem determinados produtos, impactando na economia
local.

Assim, para que possamos compreender estas e outras situacdes
envolvendo a dindmica do comércio varejista nas pequenas cidades, que pouco
vem sendo trabalhadas, esclareceremos no topico seguinte algumas
terminologias envolvendo esse tipo de cidade, bem como as suas principais
caracteristicas no estado da Paraiba.

2.2 APROXIMACAO TEOR’JCA SOBRE O CONCEITO DE CIDADE PEQUENA
E ALGUMAS REFLEXOES SOBRE ESSE TIPO DE CIDADE NO ESTADO
DA PARAIBA

Definir o significado de cidade ndo € uma tarefa facil a partir da atividade
comercial (VASCONCELOS, 2015). Primeiro, porque o0 comércio provocou
inUmeras mudancas nos espac¢os urbanos ao longo do tempo, e ainda continua
nos dias atuais, como vimos no topico anterior. Segundo, porque tal definicdo
sempre se baseou em critérios isolados, nos quais a sociedade leva em
consideracao diferentes percepc¢des na leitura desse espaco.

Assim, ha quem as vejam por meio de dois principais critérios: quantitativo
(como um conjunto de casas, equipamentos urbanos e numero de habitantes) e
qualitativo (a exemplo dos servicos, grau de influéncia, relacdes sociais e de
identidade, ou seja, subjetivacdes que sao desenvolvidas diariamente no espaco
urbano).

Para Rolnik (1995, p. 13), por exemplo, a “cidade € antes de mais nada
um im&, antes mesmo de se tornar local permanente de trabalho e moradia”. Em
outras palavras, uma visao mais subjetiva, pois a mesma € entendida como um
espaco de encontro para eventual atividade, no qual ganhou outros significados

com o passar do tempo.
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Diferentemente do conceito atribuido pelo IBGE, que a define como a
localidade sede da prefeitura municipal, ou melhor, o espaco que existe por
guestdes politico-administrativas, mas ndo por seu porte fisico, quantidade de
habitantes ou melhores servicos.

Complementando as ideias de Rolnik (1995) e do IBGE, Carlos (2018)
defende que a cidade € 0 espaco das coisas concretas e abstratas. Assim, deve-
se pensar a cidade ndo apenas como um conjunto de casas, prédios, ruas e lojas
mas, também, pelo contexto do ndo visivel, ou seja, das rela¢gbes, identidades,
conflitos, entre outros. Uma perspectiva diferenciada de ver a cidade e que pouco
vem sendo trabalhada, uma vez que é “raro emergirem associa¢des vinculadas
a sentimentos e emocdes que permeia as relacdes humanas. A forma domina,
predomina, esmaga os seres humanos como as grandes construcdes religiosas”
(CARLOS, 2018, p. 12).

Além da concepcdo de cidade em sentido amplo, nota-se também a
expressdo cidade pequena que, apesar de ter aparecido no Brasil a partir da
década de 1970, ainda é pouco estudada pela comunidade cientifica nos dias
atuais (FRESCA, 2001). Em decorréncia disso, existem mais pesquisas voltadas
as cidades médias do que as cidades pequenas. Essa realidade impacta até
mesmo na concepc¢ao deste tipo de cidade, tendo que se submeter, muitas
vezes, a definicdo de cidades maiores para compreendé-las (FARIAS, 2013).

As dimensdes fisicas do lugar e o quantitativo populacional foram as
primeiras variaveis utilizadas na definicdo de cidade pequena, pelo menos nos
levantamentos iniciais, isso porque o numero de habitantes se relaciona com o
processo de urbanizacao, presente nas primeiras cidades ao longo do tempo e,
principalmente, na atualidade (MAIA, 2010). Diante disso, as primeiras cidades
denominadas de pequenas estruturaram-se a partir do critério demogréfico, uma
forma de compreender a cidade por meio do quantitativo populacional que ela
possui, ou melhor, um valor especifico de habitantes (VIEIRA; NUNES;
GUIMARAES, 2010).

Assim, sdo consideradas cidades pequenas para o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) aquelas que apresentam uma populacéo inferior
a 100.000 habitantes (FRANCA, 2007). Fresca (2001) trabalha com outra linha
de raciocinio, alegando que sdo aquelas que possuem um numero abaixo de

50.000 habitantes. Apesar de ter sido muito importante a inclusdo das cidades
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pequenas nos estudos urbanos e, mais do que isso, sua definicdo a partir do
guantitativo populacional, tal critério ndo foi suficiente para compreendé-las por
completo, uma vez que era impossivel conceber toda dinamica das cidades
pequenas a partir de uma simples variavel (COSTA; RODRIGUES, 2015).

Fresca (2001, p. 28), por exemplo, orienta que ao estudar as cidades por
meio do critério demografico, “deve-se ter o entendimento do contexto
socioeconémico de sua insercdo como eixo norteador de sua caracterizacao
como forma de evitar equivocos e igualar cidades — com populacéo similares —
gue em esséncia sao distintas”.

Uma resposta para esta dificuldade tedrico-metodolégica foi a valorizacéao
da relevancia regional nos estudos das pequenas cidades (VIEIRA; NUNES;
GUIMARAES, 2010), critério que priorizava a influéncia das mesmas a sua volta,
fator que ndo recebem importancia na primeira classificacao, pautando-se assim,
na

forma como as cidades interagem e se inter-relacionam com outras ao
seu redor, com suas semelhantes e com suas metrépoles. Nesse
critério, € fundamental a compreensdo da rede urbana. As cidades
médias seriam aquelas que estariam em um nivel cujo oferecimento de
servicos, produtos e capacidade de oferecer empregos influenciassem
o direcionamento de fluxos que deixam de ser dirigidos para as

metropoles, estabelecendo-se centros de atracéo (VIEIRA; NUNES;
GUIMARAES, 2010, p. 61).

Embora as cidades médias tenham um poder centralizador em torno da
regido em que se encontram, devido a diversidade dos seus produtos e a
qualidade dos seus servicos oferecidos, conforme o referido autor, ha casos em
que cidades pequenas também exercem esta polaridade. Quando apresentam,
segundo Fresca (2001, p. 31), “importantes unidades e setores industriais, ao
mesmo tempo em que estabelecem diariamente contatos comerciais diversos
entre industrias e mercado consumidor localizado tanto no pais quanto no
exterior”.

Isto ocorre devido a estruturagdo do espago regional por meio do
“deslocamento das informacdes, da energia, do capital constante e das
mercadorias em geral” (VILLACA, 2001, p. 20). Contudo, tal critério ainda limita
a concepcao de cidade pequena, pois ndo inclui a demografia em sua analise e,
mais do que isso, despreza a dinamica que ha em espacos intra-urbanos, estes

estruturados
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fundamentalmente pelas condigbes de deslocamento do ser humano,
seja enquanto portador da mercadoria for¢ca de trabalho — como no
deslocamento de casa para o trabalho — seja enquanto consumidor —
reproducéo da forca de trabalho, deslocamento casa-compras, casa-
lazer, escola, etc (VILLACA, 2001, p. 20).

Nesse sentido a pequena cidade € compreendida a partir da sua dindmica
interna, sobretudo, no que se refere a sua mao de obra e ao seu mercado
consumidor, diferentemente do critério da relevancia regional, que tem como
foco as dindmicas ndo humanas desta localidade com o seu entorno. Assim,
ambos se relacionam, mas se distinguem na forma de ler e compreender a
cidade (VILLACA, 2001).

Apesar de existirem diversas percepcoes de cidade pequena, a depender
do critério que é utilizado, tal definicAo ndo deve se restringir apenas a uma
variavel. Pelo contrario, deve-se basear no maior numero de fontes possiveis
(demogréficas, influéncias regionais, dindmicas intra-urbanas, entre outros), de
modo a superar sua visdo parcial na qual encontra-se enraizada desde as
primeiras interpretacdes ligadas a esse tipo de cidade.

Mediante o exposto, 0os municipios paraibanos também obedecem a
mesma ldgica de criacdo das demais cidades brasileiras, fundamentadas no
critério politico-administrativo (IBGE, 2013)3. Em decorréncia dessa metodologia
adotada pelo IBGE, a Paraiba possui cerca de 223 cidades com quantitativos

populacionais diversificados (tabela 2).

Tabela 2 - Nomero de cidades no estado da Paraiba por habitantes em 2010

N° de N° de N° de N° de N° de N° de
cidades cidades cidades cidades cidades cidades
com com com com com com
populacdo | populacdo | populacdo | populacdo | populacdo | populagéo
superiora | entre 100 | entre50e | entre 20 e | entre 20 e | Inferior a
700 mil e 400 mil 100 mil 50 mil 10 mil 10 mil
habitantes | habitantes | habitantes | habitantes | habitantes | habitantes
1 3 6 20 56 137

Fonte: IBGE, Resultados do Censo, 2010.

Desse total, conforme a tabela acima, percebe-se que cerca de 137
cidades possuem uma populacéo inferior a 10 mil habitantes. Por outro lado,

apenas a cidade de Jo&do Pessoa possui uma populagdo superior a 700 mil

8 ATLAS do Censo Demografico 2010. Rio de Janeiro: IBGE, 2013, p. 160.
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habitantes. Esses dados evidenciam que, no estado da Paraiba, hd um
predominio de cidades pequenas com baixa concentracdo populacional,
diferentemente da capital paraibana, que apresenta grande dimensao fisica e
expressiva populagéo.

Apesar de existirem muitas cidades pequenas no estado da Paraiba, sdo
0s grandes centros urbanos que concentram um grande numero populacional
em decorréncia de suas industrias, comércios e servicos diversificados (tabela
3). Com excecéao de Bayeux, que embora seja a 5° cidade mais populosa, possui
uma pequena dimensao territorial. Destaca-se, ainda, que das seis cidades mais
populosas, trés se encontram na Zona da Mata (Jodo Pessoa, Santa Rita e

Bayeux), uma no Agreste (Campina Grande) e duas no Sertédo (Patos e Sousa).

Tabela 3 - Cidades mais populosas da Paraiba e suas dimensdes territoriais

Cidades Populacéo Area
Joao Pessoa 723.514 habitantes 211,5 km?
Campina Grande 385.276 habitantes 594,2 km?
Santa Rita 120.333 habitantes 726,8 km?
Patos 100.695 habitantes 473,1 km2

Bayeux 99.758 habitantes 32 kmz
Sousa 65.807 habitantes 738,5 km?

Fonte: IBGE, Resultados do Censo, 2010.

Esta desigual distribuicdo populacional entre cidades do litoral e interior
da Paraiba, em primeiro lugar, esta condicionada aos fatores naturais e
histéricos, uma vez que as cidades litoraneas apresentam um clima agradavel
que favorece a vivéncia humana, o desenvolvimento de atividade agricolas e o
lazer, ao contrario de algumas cidades do interior. Além disso, sdo cidades que
guardam herancas da colonizacdo e geraram ndo somente renda para a
populacdo local mas, sobretudo, estimularam a formag&do dos primeiros
adensamentos humanos (DAMIANI, 2017).

Contudo, tais fatores ndo sdo os unicos, as questdes socioecondmicos
também tém sido decisivas para a concentracdo da populacao no litoral e, mais
ainda, no interior. Campina Grande, por exemplo, € considerada um polo
centralizador que além de conter universidades e industrias de variados
seguimentos, possui aproximadamente 400 mil habitantes. Dados do
IDEME/IBGE (2013, p. 4) apontam que
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0 municipio de Campina Grande € o maior centro econdmico do interior
do estado em decorréncia, principalmente, das atividades de comércio,
pois se caracteriza como entreposto distribuidor para diversas cidades
do Estado da Paraiba e da Regidao Nordeste. Outro aspecto para o
desenvolvimento desse municipio é a atividade educacional de nivel
superior, tanto publica quanto privada, uma vez que sedia uma
universidade estadual, uma federal e outras particulares. Destacam-se
também dois importantes polos tecnoldgicos, um na area de couro e
calcados e outro no ramo da tecnologia da informacdo. O setor

Secundario, desse municipio, corresponde a segunda maior
participagdo no Valor Adicionado Bruto do proprio municipio e também
do estado, isso € atribuido principalmente a Inddstria de
Transformacéo (industrias de calcados, téxteis, vestuario e alimentos).

O mesmo o6rgdo também reconhece a importancia de Santa Rita no

cenario local, sendo considerada

a quarta maior economia do estado, cujo valor do PIB registrou no
periodo 2013/2012 uma variagdo nominal de 13,4%, que em termos
monetarios passou de R$ 1,669 bilhdo para R$ 1,892 bilhdo, em 2013.
Com esse desempenho sua participacdo no PIB estadual aumentou de
3,9% para 4,1%. O referido municipio possui sua base produtiva
centrada nos setores Servicos e Industrial que, em 2013,
representaram participagdes de 57,1% e 38,9%, respectivamente na
composicao do Valor Adicionado Bruto municipal (IDEME; IBGE, 2013,

p. 5).

A concentragao populacional e o forte crescimento econdmico de cidades,
como Campina Grande e Santa Rita, sdo reflexos da execucdo de algumas
politicas adotadas no estado da Paraiba, nas quais o publico e o privado
promoveram uma série de investimentos, principalmente nas cidades de grande
porte, de modo a alavancar setores mais dindAmicos da economia como industria,
agricultura, comércio e servicos (PARAIBA, 2002).

Tais acbes, a0 mesmo tempo que centralizaram investimentos nas
cidades grandes, contribuiram para o esquecimento das cidades pequenas.
Como resultado, temos a ampliacdo das desigualdades territoriais no estado da
Paraiba, uma configuracdo na qual existem cidades que mandam e cidades que
obedecem (SANTOS; SILVEIRA, 2013).

Nesse sentido, se as cidades sdo dotadas de maiores tecnologias,
melhores servicos e variadas opc¢des de produtos, elas tém maior influéncia em
sua regido, portanto, dominam. Por outro lado, se ndo apresentam tais
caracteristicas, as mesmas nao sdo polarizadoras, logo, sdo dominadas
(SANTOS; SILVEIRA, 2013).
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A centralidade ou dependéncia de algumas cidades na sua rede pode ser
compreendida sobre a logica dos processos de territorializagdo, como o
territdrio-zona e o territorio-rede. Neste, por exemplo, as cidades sao mais
abertas aos investimentos das grandes empresas e do Estado, tornando-se
assim multifuncionais e independentes. Naquele, pelo contrério, a escassez de
investimentos ou até mesmo o interesse de gerar a dependéncia estatal nessas
areas, faz com que as mesmas apresentem poucas funcionalidades
(HAESBAERT, 2007). O mesmo autor argumenta que

nas sociedades ditas “de controle” ou, para nds, de “seguranca” (e,
para outros, num outro sentido, “pés-modernas”), vigora o controle e/ou
a contencdo da mobilidade, dos fluxos (redes) e, consequentemente,
das conexdes — o territério passa entdo, gradativamente, de um
territério mais “zonal” ou de controle de areas (légica tipica do Estado-
nacao) para um “territério-rede” ou de controle de redes (Igica tipica
das grandes empresas) (HAESBAERT, 2007, p. 28).

Assim, o reconhecimento e a criacdo de regibes geoadministrativas pelo
estado da Paraiba, que € uma prerrogativa dada ndo so a este, mas a todos 0s
estados brasileiros a partir da Constituicdo de 1988, nos mostra parte da
influéncia social, politica e econbmica que cidades mais estruturadas

desenvolvem na rede urbana do estado (quadro 1).

Quadro 1 - Regides geoadministrativas do estado da Paraiba em 2013

Cajazeiras Itabaiana Patos
Campina Grande Itaporanga Pombal
Catolé do Rocha Jodo Pessoa Princesa Isabel

Cuité Mamanguape Solanea

Guarabira Monteiro Sousa

Fonte: IDEME-PB/IBGE, nota técnica do PIB dos municipios da Paraiba, 2013.

Percebe-se que das 223 cidades paraibanas, conforme o quadro 1,
apenas 15 municipios séo polarizadores no referido estado por apresentarem
melhores condi¢cdes logisticas, diversos servicos e atividades comerciais
(NASCIMENTO; MARQUES; SANTOS, 2016). A criagcdo desses polos
municipais € fruto de interesses do estado, que visa um maior controle sobre as
unidades politico-administrativas que integram o seu territdrio, de modo a
centralizar recursos em cidades especificas, ja que nao € possivel investir em
todas a0 mesmo tempo, e de evitar o deslocamento de pessoas desta regido
para espacos mais distantes que, por ventura, oferecem servicos e produtos

mais diversificados.
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Para Farias (2013), em um dos poucos estudos acerca da centralidade de
algumas cidades paraibanas, assim como as contribuicbes de Nascimento;
Marques; Santos (2016), a regido geoadministrativa de Mamanguape também
polariza outras cidades adjacentes, principalmente, apds a instalacdo do
Campus IV da UFPB, que atraiu inumeros habitantes em busca de qualificagdo
profissional.

As modificacbes presentes ndo sO nas regides geoadministrativas de
Guarabira e Mamanguape, mas também em todas as demais do Estado da
Paraiba, sdo consequéncias da modernizacao tecnoldgica iniciada na década de
1970 que ao contrario de homogeneizar as cidades, ajudou a diferencia-las
(CORREA, 2011). O mesmo autor aponta que nestas

transformagfes atuaram tanto processos gerais, ocorrendo
desigualdade no espaco e no tempo, como as pequenas cidades
apresentavam algumas herangas e potencialidades, que foram
retomadas e efetivadas por grupos locais ou empresas externas, que

geraram uma reinsercdo delas na rede urbana em mutagéo (CORREA,
2011, p. 6).

Assis (2005), complementando a ideia defendia por Corréa, aponta que a
modernizacado tecnoldgica é fruto da globalizacdo, processo que, por um lado,
facilitou o acesso de pessoas das cidades pequenas as cidades grandes devido
a melhoria dos transportes, por outro, comprometeu as cidades pequenas que
nao tiveram condicdes de se inserir nesse processo, predominando atividades
tradicionais.

A influéncia das cidades paraibanas € identificada ndo somente através
do reconhecimento e criacdo das regides geoadministrativas pelo Estado mas,
também, por meio de pesquisas mais especificas do IBGE, como o0s
levantamentos sobre as Regibes de Influéncia das Cidades — REGIC, que retne
informacgdes acerca do “deslocamento dos habitantes no territorio em busca dos
centros urbanos ofertantes de bens e servicos, com os dados secundarios
levantados sobre a hierarquia dos centros e as ligagdes imateriais entre as
cidades, obtidas atraves de questionarios aplicados nos municipios brasileiros”
(REGIC, 2020, p. 9). Por meio do levantamento desses dados,

as cidades brasileiras foram classificadas, hierarquicamente, a partir
das funcbBes de gestdo que exercem sobre outras cidades,

considerando tanto seu papel de comando em atividades empresariais
guanto de gestao publica, e, ainda, em funcdo da sua atratividade para
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suprir bens e servigos para outras cidades. O alcance desse comando
e atratividade no territério corresponde a delimitacdo de sua area de
influéncia, ou seja, quais cidades estdo subordinadas a cada
centralidade classificada na pesquisa (REGIC, 2020, p. 11).

Assim, tomando-se como base os dados de 2018, as cidades paraibanas
foram classificadas em Capital Regional A — Jodo Pessoa, Capital Regional C —
Campina Grande, Centro Sub-Regional A — Patos e Cajazeiras, Centro Sub-
Regional B — Guarabira e Sousa e em Centros Zonas, que exercem pequena
influéncia na rede urbana do estado, mas que vem ganhando expressividade, a
exemplo de Mamanguape (figura 2).

Essa classificagcdo proposta pelo IBGE se relaciona com as principais
cidades que comp8em as Regides Geoadministrativas do Estado da Paraiba,
nas quais se destacam em sua rede urbana por apresentarem comeércio,
industrias e servicos diversificados, fruto da insercdo do referido estado no
processo de globalizaco em curso a partir da década de 1970 (CORREA, 2011;
ASSIS, 2005).

A polarizacdo de investimentos em determinados espacos, como ocorre
nas cidades paraibanas em decorréncia desse processo, € fruto de um plano
estratégico do Estado e de outros agentes produtores do espaco urbano, que
por ndo terem muito capital para alavancarem todos os municipios da mesma
forma, preferem investir nos grandes centros urbanos, pois sdo os que trazem

maior retorno financeiro e politico.
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3 CARACTERIZACAO GEOECONOMICA E HISTORICA DE SOLANEA/PB

Solénea é uma das 223 cidades do estado da Paraiba, localizada na
Regido Geografica Imediata de Guarabira e Intermediaria de Jodo Pessoa
(antiga Mesorregido do Agreste Paraibano e Microrregido do Curimataud
Oriental), que possui uma area de 232,970 km2 (IBGE, 2019).

A mesma esta a 68 km de Campina Grande, interligada pela PB 105 e PB
104, e a 138,4 km de Jodo Pessoa, capital paraibana, onde € possivel ter acesso
a referida cidade por meio das rodovias BR 230; BR 040 e PB 105 (PINTO
JUNIOR, 2014). Destaca-se, ainda, conforme o mapa 1, que sua sede faz limite
com Casserengue (9 km), Serraria (22,3 km), Dona Inés (16 km), Remigio
(26 km), Arara (14 km), Barra de Santa Rosa (44 km), Borborema (7,5 km),
Bananeiras (3 km) e Cacimba de Dentro (20 km).

O municipio de Solanea possui cerca de 26.407 habitantes, valor que tem
diminuido desde os ultimos resultados do IBGE (Censo 2000, 2010 e estimativas
de 2019), mas que ainda € expressivo se comparado as outras cidades
adjacentes. Desse total, boa parte reside no meio urbano, fruto do processo de
urbanizacao que tem se intensificado nesta cidade em decorréncia das melhores
condicBes de vida, das oportunidades de emprego (seja no servico publico ou no

privado), da proximidade do comércio e servi¢os urbanos (tabela 4).

Tabela 4 - Histérico da urbanizacdo e do crescimento populacional de Solanea/PB

Populacéo Porcentagem | Populacdo | Porcentagem | Populagcéo
(2000) (2000) (2010) (2010) estimada
(2019)
Populacdo 29.316 100 26.693 100
total
Homes 14.091 48,07 12.764 47,82
Mulheres 15.225 51,93 13.929 52,18 26.407
Urbana 17.311 59,05 19.332 72,42

Fonte: Atlas do Desenvolvimento Humano, municipio de Solanea/PB, 2013; IBGE, 2019.

Além desses atrativos, a falta de oportunidades, o pouco apoio para o
desempenho de atividades agricolas e a violéncia no campo tém incentivado o
processo de urbanizacdo dessa cidade. Neste ultimo, por exemplo, 0 escasso
patrulhamento policial impacta na producao agricola do municipio, faz com que
as pessoas habitem sobre o meio urbano e, como resultado, desenvolvam

atividades que diferem do meio rural, como a prestacao de servigos e 0 comercio
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formal/informal (SANTOS, 2012). No que se refere a violéncia no campo, o
mesmo autor argumenta que
uma série de assaltos as residéncias rurais tem feito com que centenas
de moradores larguem suas moradias, suas plantacées, suas criacdes
e busquem abrigo na zona urbana. E lamentavel que isso esteja

acontecendo: a violéncia rural em determinados momentos esta
ultrapassando a violéncia na cidade (SANTOS, 2012, p. 23).

A sede de Solanea estd a 626 m acima do nivel do mar e seu clima é
considerado Tropical Chuvoso ou ameno com verdo seco e temperaturas
médias, que variam entre 15° e 30°C, tendo a possibilidade de chegar aos 10°C
nas noites de junho a agosto. Nesta cidade, a estacdo chuvosa ocorre de
janeiro/fevereiro a setembro, podendo se estender até outubro. A vegetacéo
desta unidade € formada por Florestas Subcaducifélica e Caducifélica, préprias
das areas agrestes (PINTO JUNIOR, 2014; CPRM; BRASIL, 2007).

No que se refere a hidrografia, o0 municipio faz parte da bacia hidrogréfica
do Rio Curimatad, tendo seus tributarios o Rio Curimatal, os riachos de
Capivara, Sombrio, Salgado, Bonsucesso e de Arara ou Jacaré, bem como o0s
acudes Poco do Sitio e Cacimba da Véarzea, que compdem 0s principais copos
de acumulagdo. Em relagdo aos cursos d’agua, existe sobre toda a area da
unidade um escoamento intermitente e um padrdo de drenagem dendritico
(CPRM, 2005).

Destaca-se, ainda, que 0 municipio estd inserido na unidade
geoambiental do Planalto da Borborema, formada por macicos e outeiros altos,
com altitude variando entre 650 a 1.000 metros. Onde ocupa uma area de arco
gue se estende do sul de Alagoas até o Rio Grande do Norte (CPRM, 2005).

Em relacéo aos solos e as formas de relevo que integram o territério de
Solanea, destaca-se a existéncia de

superficies suaves onduladas a onduladas, onde ocorrem o0s
Planossolos, medianamente profundos, fortemente drenados, &cidos a
moderadamente &cidos e fertilidade natural média e ainda os
Podzélicos, que sédo profundos, textura argilosa, e fertilidade natural
média a alta. Nas elevagbes ocorrem os solos Litdlicos, rasos, textura
argilosa e fertilidade natural média. Nos Vales dos rios e riachos,
ocorrem o0s Planossolos, medianamente profundos, imperfeitamente

drenados, textura média/argilosa, moderadamente acidos, fertilidade
natural alta e problemas de sais (CPRM, 2005, p. 4).
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Além disso, a mesma apresenta um IDH equivalente a 0,615, considerado
médio (PNUD, 2000). A partir do decreto n® 115, publicado pelo Estado da
Paraiba em 21 de janeiro de 2013, Solanea é reconhecida como sendo uma das
quinze regides geoadministrativas, exercendo influéncia sobre sua sede e mais
14 municipios.

O PIB do municipio corresponde a R$ 188.960.000,00 deixando-o na 282
posicdo entre as 223 cidades do estado, e a 72 entre as 15 regibes
geoadministrativas (IDEME; IBGE, 2013). As atividades comerciais, que em
parte contribuem para o crescimento do PIB local, possuem 17,70% de
participacdo na economia desta cidade, perdendo apenas para 0s setores

agropecuario, que possui 36,23%, e 0s servicos, com 34,98% (tabela 5).

Tabela 5 - Participacdo dos setores econdémicos no municipio de Solanea

Setores Participacao (%)
Agropecuario 36,23
Servigcos 34,98
Comércio 17,70
Construcao 5,02
Indlstria de extracdo/transformacao 3,19
Utilidade publica 1,32

Fonte: Atlas do Desenvolvimento Humano, perfil do municipio de Solanea/PB, 2013.

Embora o setor agropecuario seja participativo na economia municipal, o
PIB desta atividade ainda é inferior em relacéo a outros seguimentos. Dados do
IBGE (2017) evidenciam que as atividades agropecuarias possuem um PIB de
R$ 9.859.850,00, perdendo para o seguimento industrial, com R$ 10.442.600,00,
e para 0s servicos, que equivalem a R$ 116.611.270,00.

O comércio tem se destacado na economia de Solanea ndo somente pelo
consumo de produtos mas, também, em decorréncia da sua estrutura fisica e
das instituicdes financeiras, materializadas através de trés agéncias bancarias
(Banco do Brasil, Bradesco e Banco do Nordeste) e trés casas lotéricas, que séo
responsaveis pelo financiamento a curto e médio prazo deste e de outros
seguimentos, ao fornecerem créditos simples ou em contas garantidas,
captarem depadsitos e fazerem outras operacgdes ligadas ao crédito, ao cambio e
ao comercio (SANTOS; SILVEIRA, 2013).
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Figuras 3, 4 e 5 - Agéncias bancérias de Solanea/PB

Fonte: Marcos Antbnio dos Santos Alves, 2020.

Todas elas sdo importantes para o desenvolvimento do comércio local,
uma vez que o fechamento de instituicdes bancéarias/correspondentes em
cidades adjacentes a Solanea, como Arara e Serraria que foram alvos de
explosdes a banco* e possuem pouco efetivo policial, tem incentivado um fluxo
maior de pessoas a esta cidade que necessitam desses servigos e de outros
produtos que, por ventura, ndo sao encontrados nas suas cidades de origem.

As atividades comerciais dessa cidade sao diversificadas, sendo

compostas por lojas reconhecidas nacionalmente/regionalmente com elevados

4 Na madrugada desta sexta-feira, um grupo explodiu uma agéncia bancéaria no centro da cidade
de Serraria, na madrugada. De acordo com informacdes da Policia Civil, por volta das 3h da
manha, cerca de oito homens, que estavam em um carro e duas motos, invadiram a agéncia do
Banco do Brasil e explodiram os caixas eletrdnicos... Bandidos explodem agéncia do Banco do
Brasil em Serraria. Jornal da Paraiba (Online), 08 de ago. de 2014. Disponivel em:
<https://www.jornaldaparaiba.com.br/policial/bandidos-explodem-agencia-do-bb-em-
serraria.html>. Acesso em: 30 nov. 2020.
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graus de complexidade e com produtos de alto valor agregado, a exemplo das
Americanas, Armazém Paraiba, Magazine Luiza e Otica Diniz, bem como o
mercado publico e os pequenos estabelecimentos comerciais varejistas, que séo
espacos de consumo mais simples que possuem pouco capital e,
consequentemente, baixo nivel tecnologico (SANTOS, 2014).

As atividades comerciais de alta e baixa complexidade, que nao
necessitam de muito espaco para suas instalagdes, se localizam no nucleo
urbano de Solanea, em especial na rua Celso Cirne. Diferentemente do mercado
publico, que é mais afastado desse perimetro em decorréncia das suas
dimensdes fisicas, que equivalem a aproximadamente 12 mil metros de

extensao (figura 6).

Figura 6 - Mercado publico de Solanea/PB

e Wb

Fonte: Focando a noticia, 2019.

Embora o mercado publico possua um baixo nivel tecnologico em
decorréncia dos resquicios de tradicionalismo e do pouco capital empregado,
esse espaco tem se destacado em relacdo as outras cidades, permitindo desde
o consumo de produtos de primeira necessidade até o desenvolvimento de

atividades turisticas, que diferem das suas funcionalidades de origem. O mesmo

€ considerado pela organizagao do mercado, como um dos maiores do
Nordeste e recebe muitas pessoas de aproximadamente 40 cidades
gue sao fiéis as compras no mercado de Solanea, que comercializa de
uma diversidade de produtos, seja gastrondmico, utensilios
domésticos e muito mais. O mercado € aberto todas as quartas-feiras
e sadbados, uma vez a cada més, as compras ficam ainda mais
animadas com as apresentagdes de ‘Cultura na Feira’ que envolve os
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compradores com artistas repentistas e de teatro de bonecos.
Dificilmente n&o se encontra o que procura no mercado de Solénea,
realmente as vendas sdo variadas e isso faz com que muitos turistas
voltem mais vezes (RCCF, 2019, Online)®.

O lado tradicionalista do mercado publico de Solanea tem resgatado as
antigas formas de comercializacdo, que se materializam a partir do consumo de
produtos da terra em espacos desprovidos de grandes investimentos
tecnologicos. Essa proximidade, as particularidades regionais, promove as
pessoas uma maior identidade com este espaco de consumo, diferentemente de
outros, que nao valorizam as raizes locais de seus consumidores (PINTAUDI,
2006).

Os engenhos que ainda sdo encontrados nesse municipio e em toda
regido, alguns produzindo rapadura e outros cachacga, complementam as
atividades turisticas do mercado publico. Embora sejam antigos, tais atrativos
vém com o passar do tempo “se transformando em hotéis, desenvolvendo assim
o turismo rural, o que se feito de forma apropriada, pode vir a se transformar em
excelente opcao de mercado de trabalho para as comunidades locais” (CPRM;
BRASIL, 2007, p. 1).

Além do mercado publico e dos engenhos, o evento Rota Cultural
Caminhos do Frio (RCCF), que acontece em Solanea e municipios adjacentes
do estado, como Areia, Pilées, Matinhas, Serraria, Bananeiras, Remigio, Alagoa
Nova e Alagoa Grande, valoriza e divulga a cultura local todos os anos, entre 0s
meses de julho e setembro, quando o clima frio da Serra da Borborema esta em
evidéncia, possibilitando que nesses encontros sejam desenvolvidas
programacoes, compostas por espetaculos teatrais, degustacdo de pratos e
bebidas do espaco regional, bem como homenagens as pessoas que marcaram
na historia e na cultura paraibana (RCCF, 2020).

Em relacdo aos aspectos historicos, as primeiras a¢des que contribuiram
para a formacdo de Solanea tém inicio a partir do século XVIII, quando se
estabeleceram sobre a regido desta cidade e Bananeiras 0s primeiros
desbravadores: Domingos Vieira e Zacarias de Melo, que detinham a posse de

algumas sesmarias (IBGE, 2020).

5 RCCF (Rota Cultural Caminhos do Frio). O que esperar em Solanea?. Brejo Paraibano,
2019. Disponivel em: https://brejoparaibano.com.br/cidades/solanea/. Acesso em: 09 nov.
2020.
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Tal regido, naquele tempo, j& apresentava algumas pacoveiras, uma entre
varias espécies de banana que era inadequada para o consumo humano.
Embora esta fruta ndo seja comestivel, sua presenca foi muito importante para
que se atribuisse este nome a atual cidade de Bananeiras, da qual Solanea
desmembra enquanto cidade em momentos posteriores (PINTO JUNIOR, 2014).

Depois desses desbravadores, também se estabeleceram sobre o
territdrio bananeirense outras pessoas, como Soares Cardoso Moreno, um dos
descendentes dos colonizadores da familia Moreno que, entre o final do século
XVIII e inicio do século XIX, vindo do Ceara, fixou moradia nas terras planas
(IBGE, 2020). Em decorréncia da localizacdo deste territorio,

ideal para a criacdo de gado, principalmente por seu clima frio, ameno
e suas terras férteis, cobertas por grandes capinzais, bem como solos
propicios ao cultivo da cana-de-acUcar e as mais variadas culturas, o
gue o fez se instalar por aqui, fixando moradia com fazendas de gado
e engenho, dando o pontapé para a edificagdo do povoado, que em

sua homenagem, anos mais tarde receberia o nome de Cha de Moreno
(PINTO JUNIOR, 2014, p. 39).

Com o forte crescimento econdmico, a area que hoje englobava a cidade
de Bananeiras evolui, passando para povoado em 04 de dezembro de 1926, a
partir da Lei n°® 637, e posteriormente a Vila, por meio do Decreto n° 1.164 de 15
de novembro de 1938 (IBGE, 2020).

O nome Moreno, que até entdo permaneceu intacto em meio as
mudancas ocorridas nesta localidade, passa a ser questionado entre os anos de
1938 a 1947, mudando assim para Solanea no ano seguinte. Em virtude do

advogado Alfredo Pessoa de Lima,

cuja inspiracgao teria advindo a partir da solanacea, planta dicotiledénea
de grande variedade da qual descende o fumo, principal produto da
economia local. Entre as décadas de 1920 e 1930 do século XX, o
produto gerou enormes divisas, constituindo-se em um dos maiores do
desenvolvimento da vila. O fumo planta e colhido por aqui era de alta
gualidade. Tanto isso é verdade que quase toda a producéo local era
exportada sobremaneira para estados do Norte e Nordeste (PINTO
JUNIOR, 2014, p. 41).

Nome que permanece até hoje, apds a sua emancipacao de Bananeiras
por meio da Lei Estadual n° 967, de 26 de novembro de 1953. Como resultado
dessa conquista, que foi marcada por diversas batalhas até aqui, um dos seus
pontos turisticos mais famosos é a praca 26 de Novembro, estabelecida bem na
area central da cidade de Solanea (IBGE, 2020).
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4 O QOMERCIO VAREJISTA DA CIDADE DE SOLANEA/PB E SUA
INFLUENCIA ESPACO NO REGIONAL

Boa parte do comércio varejista de Solanea esté localizada na area central
dessa cidade, em especial, na rua Celso Cirne. Diante disso, para que possamos
tracar um perfil dos estabelecimentos comerciais, foram realizadas pesquisas de
campo e entrevistas as cinquenta e quatro pessoas que gerenciam o COmercio
nesta rua, no segundo semestre de 2020.

No mesmo periodo, também aplicamos oitenta questionarios destinados
aos consumidores de Solanea, sendo quarenta desta cidade e quarenta de
municipios adjacentes (vinte e trés quando visitavam esta localidade e dezessete
através das redes sociais, ja que nao foi possivel completar a amostragem na
cidade de estudo por conta da pandemia da COVID-19), de modo a tracarmos
um perfil do publico consumidor e compreender a percepg¢ao que o referido grupo
pOssui sobre o comércio municipal.

Além disso, foram realizadas entrevistas com nove representantes do
poder publico (o secretario de industria, comércio e turismo, o chefe do poder
executivo municipal e mais sete vereadores) para conhecermos as principais
acOes que este grupo tem desenvolvido em prol do comércio local, bem como o
diferencial de Solanea em relacéo as cidades da regiao.

Na analise desses dados, levamos em consideracdo a classificacdo de
Santos (2008; 2014), que divide a economia urbana dos paises
subdesenvolvidos em circuitos superiores e inferiores na década de 1970, bem
como as contribui¢des de Silveira (2009) e de outros autores que complementam

tal discussao.

4.1 OS CIRCUITOS DA ECONOMIA URBANA

Com a disseminacéo do capitalismo a partir do século XVI, o mundo e,
principalmente, os paises subdesenvolvidos tém apreciado uma seérie de
desigualdades que séo percebidas por meio das condi¢des sociais, pelo uso e
ocupacdo dos diferentes espagos, bem como pela limitagdo/priorizacao do
acesso aos equipamentos e infraestruturas urbanas. Essas diferencas séo

encontradas em multiplas cidades, seja qual o for o seu nivel de abrangéncia
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(local, regional ou nacional) e decorrem das modernizagdes promovidas por esse
sistema socioecondémico, dividido em
modernizacdo comercial, caracterizada pela expansdo maritima a
partir do século XVI que dividiu 0 mundo entre paises colonizadores e
colonizados, a modernizacao industrial, periodo que se estende da
Revolucdo Industrial a Segunda Guerra Mundial, e por fim a
modernizacgédo tecnolégica (caracterizada pela sociedade do consumo)

que compreende o periodo pds Segunda Mundial até a atualidade
(BRITTO, 2017, p.166).

Na atualidade, por um lado, a modernizacao tecnoldgica tem expandido
cada vez mais a disseminacdo de informacfes e o consumo de mercadorias
sobre os paises subdesenvolvidos, por outro, a ampliacdo das taxas de
desemprego, do éxodo rural e da estratificacdo do espago econdmico,
emergindo assim os circuitos superior e inferir da economia urbana (SANTOS,
2014).

O circuito superior esta associado as atividades que recebem um grande
investimento financeiro e tecnoldgico, como o0s bancos, as industrias e 0s
estabelecimentos comerciais que atuam no seguimento formal, ao contrario do
circuito inferior que, por ndo ter muito capital, apresentam pouca modernizacao
tecnolégica e esta ligado as atividades informais. Assim, ao comparar tal

classificagdo temos que

o circuito superior é resultado direto da modernizagdo tecnoldgica e
seus elementos mais representativos sdo os monopoélios. A maior parte
de suas relagBes ocorre fora da cidade e da area que a circunda porque
este circuito tem um quadro de referéncia nacional ou internacional. O
circuito inferior consiste de atividades em pequena escala e diz
especialmente respeito a populagéo pobre. Contrariamente ao circuito
superior, o inferior € bem sedimentado e goza de relacdes privilegiadas
com sua regido (SANTOS, 2014, p.126).

Ambos os circuitos apresentam diferentes particularidades quando
consideramos a posse do capital e o nivel de desenvolvimento tecnoldgico, como

se observa a seguir (quadro 2).

Quadro 2 - Caracteristicas dos circuitos superior e inferior da economia urbana

Circuito Superior Circuito Inferior
Tecnologia Uso int. de capital Uso int. de méo de obra
Organizacao Burocratica Primitiva, ndo estruturada
Capital Importante Escasso
Mao de obra Limitada Abundante
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Salarios

Prevalecentes N&o requeridos
regulares
Grande quantidade Pequenas quantidades e baixa
Estoques : :
e/ou alta qualidade gualidade
Precos Fixos (em geral) Negociaveis entre comprador e

vendedor (regateio)

Crédito De banco, institucional Pessoal, ndo institucional
Pequena por unidade,
Margem de mas importante dado o

Grande por unidade, mas
pequena em relacdo ao volume

lucro volume de negécios .
) dos negocios
(exe. itens de luxo)
Relagéo de Impessoal e/ou por . .
& P . P Direta, personalizada
fregueses escrito
Custos fixos Importantes Negligenciados
Propaganda Necessaria Nenhuma
Reutilizacdo das Nenhuma
: (. Frequente
mercadorias (desperdicio)
Capital reserva Essencial N&o essencial
Ajuda
Importante Nenhuma ou quase nenhuma
governamental
Dependéncia

Grandes; orientacao

direta paises para o Exterior

estrangeiros

Pequena ou nenhuma

Fonte: Santos, 2008.

Tais caracteristicas, promovidas pelo capital e o grau tecnolégico,
permitem aos circuitos superior e inferior atenderem diferentes grupos de acordo
com as suas faixas de capital. As pessoas de classe média, quando nos
referimos as relacbes comerciais, podem consumir produtos do baixo ao alto
valor agregado, em alguns casos, ja as que estdo a margem da sociedade
dificilmente poderédo consumir produtos desta natureza, tendo que se submeter,
assim, as mercadorias que integram o circuito inferior da economia.

Os grupos que sdo atendidos por tais circuitos podem consumir seus
produtos de diferentes formas. Os grandes estabelecimentos comerciais do
circuito superior da economia atendem aos consumidores tanto presencial
quanto virtual, por meio das redes sociais e aplicativos existentes, como as
Casas Bahia que, além de terem vérias lojas espalhadas em cidades brasileiras,
tém o préprio aplicativo para divulgar e vender uma diversidade de produtos. As
pessoas que integram o circuito inferior ndo, na maioria das vezes, pois as
condicbes econbmicas as impedem de atenderem seus clientes em qualquer
hora e lugar, estando vinculado apenas a forma tradicional de comercializacao,

em espacos fixos.
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As atividades do circuito superior, além de atenderem de forma fisica ou
virtual conseguem conquistar novos consumidores em outros espacos cada vez
mais distantes, pois possuem uma influéncia local, regional e nacional,
diferentemente das lojas pequenas, que atuam mais no seguimento local. A

respeito disso, Santos (2008) destaca que

a verdadeira dialética entre o circuito superior e inferior se d4 em nivel
local, visto que o circuito inferior tem apenas um alcance local. No
entanto, isso ndo quer dizer que o problema seja estritamente local,
mas € encontrado no plano de cada escaldo urbano: metropolitano,
intermedidrio e local, com caracteristicas especificas para cada nivel.
A presenca do circuito superior seria expressa por fluxos de toda
natureza e em todas dire¢fes, sendo as trocas assimétricas em funcéo
da hierarquia urbana (SANTOS, 2008, p. 360).

A intensa participacéo do circuito superior nos diferentes niveis espaciais
tem relacdo com as parcerias entre esse seguimento e o poder publico, firmadas
de modo a atender os interesses de ambos, ao contrario dos que integram as
pequenas lojas, que comercializam seus produtos restritamente ao espaco local,
desempenham atividades informais e ndo sao apoiadas nesse processo, uma
vez que a realizacdo de parcerias com este seguimento traz menos beneficios

para o poder publico. E o que destaca Silveira (2009), ao argumentar que

0 papel do poder publico ndo é neutro, pois, a cada reforma material ou
normativa visando a modernizacao, esta privilegiando certos graus de
capital, tecnologia e organizacdo da economia urbana e certas porc¢des
do meio construido (SILVEIRA, 2009, p. 68).

Embora as contribuicBes de Santos (2008; 2014) tenham ajudado muitas
pessoas ha compreensao da economia urbana dos paises subdesenvolvidos e,
em especial, dos circuitos superior e inferior, tais discussGes tém sido
atualizadas com a introduc&o de uma nova classificacdo econémica nos ultimos
anos, que inclui o chamado circuito superior marginalizado. Termo apresentado,

por Montenegro (2006) e outros autores ligados a este campo de estudo, que

compreende, por sua vez, uma certa por¢cdo do circuito superior;
embora apresente caracteristicas que o aproximam de ambos os
circuitos. Ou seja, 0 circuito superior marginal tanto incorpora fatores
atrelados a modernizacdo como apresenta elementos advindos do
circuito inferior (MONTENEGRO, 2006, p. 11).

Em suma, o circuito superior marginalizado € uma transicdo entre o

circuito superior e inferior da economia urbana. Nessa ocasido, as atividades
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desenvolvidas por este seguimento mediam ambos o0s circuitos por
apresentarem um capital e um porte tecnologico relativamente significativo. S&o
exemplos de atividades que se enquadram nessa classificacao, “os agentes do
setor atacadista e dos transportadores que funcionam como canal comunicativo
entre o circuito inferior, representado pelas industrias de farinha, e o superior, na
figura das grandes redes de supermercados” (TAVARES, 2014, p. 95).

Além da introducao desse novo circuito na analise econémica das cidades
que integram os paises subdesenvolvidos, as atividades inferiores que, até entdo
eram desprovidas de desenvolvimento tecnoldgico, vém se modificando em meio
as exigéncias da Divisao Internacional do Trabalho. O uso de computadores, das
maquinas de cartdo de crédito e das redes sociais, mesmo que de forma timida,
auxiliam os estabelecimentos que integram este circuito na divulgacao e,
consequentemente, no consumo de seus produtos.

Os circuitos superior (marginalizado ou nédo) e inferior estdo presentes em
todos os espacos urbanos, variando para mais, ou para menos, as suas
participagbes. Assim, nos “espagos metropolitanos, por exemplo, coexistem
inUmeros elementos constituintes dos dois circuitos, porém, nas cidades locais
— hibridas, a economia urbana é marcada predominantemente, pelo circuito
inferior” (ROMA, 2016, p. 26).

A partir do exposto até aqui, percebe-se as desigualdades de tecnologia
e capital promoveram a formacdo de trés principais circuitos nos paises
subdesenvolvidos: o superior e inferior, defendido por Santos (2008; 2014), e o
superior marginalizado, introduzido por outros autores da atualidade, como
Montenegro (2006) e Tavares (2014).

A modernizacdo tecnoldgica, promovida pela recente Divisdo
Internacional do Trabalho, tem permitido as atividades do circuito inferior
atuarem, predominantemente, sobre o espaco local e as do superior, sobre 0s
cenarios nacional, regional e local, por conta das melhores condi¢cdes

econOmicas desse circuito e da sua forma de organizagdo mais complexa.

4.2 AS POTENCIALIDADES DE SOLANEA E AS ATIVIDADES DO VAREJO
NA RUA CELSO CIRNE

A cidade de Solanea foi escolhida para ser uma das quinze regides

geoadministrativas do estado por se destacar em relacdo as demais, possuindo
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uma boa localizacdo geogréfica, um grande mercado consumidor, melhores
condicBes de infraestrutura, servicos e comércio diversificados. Como aponta o

vereador 1 (2020), ao destacar que

...S80 muitos os pontos que favorecem Solanea... a questédo
geografica, que é bem localizada, os servicos e o comércio, porque
depois de Guarabira ndo ha nenhuma outra cidade da regido que
possui uma diversidade de produtos e estabelecimentos comerciais.
...por ser de destaque, em relacdo as demais, acabou recebendo este
titulo de regido geoadministrativa... (VEREADOR 1, 2020, informagao
verbal).

Potencialidades que pouco se diferenciam do que o vereador 2 (2020) nos

apresenta, ao complementar que

...0 primeiro ponto € uma questao territorial, pois ela esta localizada
numa via de grande fluxo, que se torna facil o acesso para os quatro
principais centros: Recife, Jodo Pessoa, Natal e Campina Grande... por
estar préxima as cidades menores e por ter um polo da UFPB, que é
de Bananeiras, mas metade dele est4d dentro de Solanea...
(VEREADOR 2, 2020, informacéao verbal).

O fato de Solanea ser uma regido geoadministrativa, devido as multiplas
potencialidades apresentadas pelos vereadores, tem incentivado a expansao do
comércio nesta cidade. A rua Celso Cirne, que é uma das principais vias do
referido municipio, concetra cinquenta e quatro estabelecimentos comerciais
gue integram os circuitos superior e inferior da economia urbana (SANTOS,
2014). Desse total, a partir da pesquisa de campo, observamos que 0 COmércio
é bastante diversificado e centralizado em lojas de roupas, farmacia, acessorios

e variedades (gréfico 1).

Gréfico 1 - Area de atuacéo das lojas da rua Celso Cirne, Solanea/PB
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Fonte: Marcos Antbnio dos Santos Alves, 2020.
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Figuras 7, 8, 9 e 10 - Alguns estabelemmentos comerciais da rua Celso Clrne
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Fte: Marcos AAnt()nio dos Santos Alves, 2020. -

Nas figuras, respectivamente, observamos uma loja de variedades, uma
das unidades da rede Oticas Diniz, a farméacia Pague Menos, bem como a
Realce, que tem atuado na comercializacdo de calgcados. Embora exista um
grande numero de estabelecimentos comerciais do circuito inferior nesta cidade,
h&a um pequeno numero de lojas em Solanea que possuem reconhecimento
regional/nacional e se enquadram como sendo um circuito superior da economia,
é o caso das Oticas Diniz, destacada anteriormente, do Armazém Paraiba, da
Magazine Luiza e das Americanas (figuras 11 e 12).
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Figuras 11 e 12 - Magazine Luiza e Lojas Americanas
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As localidades que apresentam um grande mercado consumidor, variando
entre 25 e 30 mil habitantes, uma boa localizacdo geografica e melhores
condicdes de infraestrutura tém sido atrativas para a instalagéo desse circuito da
economia, como destaca uma das pessoas que gerencia tal estabelecimento,

gue escolheu Solanea em decorréncia de terem

...um plano de expanséo para se instalar em cada cidade do Brasil... a
partir desse plano, fizemos um estudo de Solénea e vimos que esta
cidade é o melhor local, por apresentar 6tima infraestrutura, populagao
e por receber habitantes de cidades circunvizinhas... (COMERCIANTE
1, 2020, informacéo verbal).

Os circuitos superiores e inferiores da economia, presente na rua Celso
Cirne, possuem diferengas significativas no que se refere a quantidade de
funcionarios, a origem da méao de obra e do capital empregado, a diversidade
dos produtos, ao grau de escolaridade dos funcionarios, a area de abrangéncia

e as formas de pagamento (quadro 3).

Quadro 3 - Principais caracteristicas dos estabelecimentos comerciais da rua Celso Cirne

Loja pequena Loja grande
Quantidade de 1a3 1a15
funcionarios
Origem da mao Local Local e de outras cidades
de obra




a7

Capital . . o Privado/aberto, como a
Emprestimos/parceria familiar
empregado Bolsa de Valores
Simples/ Complexos/

Produtos . o T .

menos diversificados mais diversificados
Predominancia do Ensino S A
Grau de Predominéncia do

Fundamental e Ensino

escolaridade dos L
Médio, e, em poucos casos,

Ensino Médio e Ensino

funcionarios . . Superior
Ensino Superior
Area de Local e, em alguns casos, Local, regional, e, em
abrangéncia regional alguns casos, nacional
Formas de A vista e, em determinadas S~ ~
. o A AT = A vista e cartao
pagamento situacoes, “fiado” ou cartdo

Fonte: Roteiro de entrevista destinado aos proprietarios dos estabelecimentos comerciais, 2020.

A partir do quadro 3, percebe-se que 0s pequenos estabelecimentos
comerciais possuem entre 1 e 3 funcionarios com predominancia do ensino
fundamental e médio, muitas vezes, compostos por alguns integrantes da
unidade familiar. O capital empregado nesse tipo de estabelecimento € contraido
a partir de empréstimos ou por meio de uma parceria com 0s membros da familia,
guando ndo se tem condicdes.

Como a dimensédo desses estabelecimentos sdo menores, 0s produtos
possuem pouca diversidade, sendo vendidos as pessoas da propria cidade e,
em alguns casos, da regido, a vista, cartdo, quando o estabelecimento é mais
moderno, ou no chamado “fiado”, meio pelo qual o vendedor registra no caderno
o fluxo de venda da unidade as pessoas que sao consideradas de confianca
(figuras 13 e 14).

gn =

Fonte: Marcos Antonio dos Santos Alves, 2020.
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...aqui ndo oferecemos muitas formas de pagamento, apenas o
dinheiro e o fiado, onde anoto tudo que sai ao longo do dia no meu
caderninho... mas ndo é para todo mundo que fago isso, existem
algumas pessoas que temos confianga, pois ja perdi muito dinheiro
com consumidores que ndo foram justos assim como eu...
(COMERCIANTE 2, 2020, informacé&o verbal).

Por outro lado, as grandes lojas contratam entre 1 e 15 funcionarios da
prépria cidade e também de municipios circunvizinhos (a exemplo de Bananeiras
e Serraria) que, por sua vez, possuem escolaridade entre ensino médio e
superior, quando estamos diante do gerente da loja. Em geral, ndo se pode
contratar outros membros da familia, pois pode atrapalhar nos negdcios. O
grande capital que esses estabelecimentos possuem, predominantemente
privado ou aberto, como a Bolsa de Valores das Americanas (Lame 4), da
condicdes para que os produtos sejam diversificados, que atendam um publico
local, regional e nacional, bem como utilizem diferentes formas de pagamento, a
exemplo do dinheiro em espécie e do cartdo de crédito que estdo em alta.

O meio de divulgacéo dos produtos para a populacdo varia conforme o
circuito vigente, o grau de modernizagdo e, consequentemente, a posse do
capital. Assim, o0s estabelecimentos comerciais mais estruturados
economicamente possuem vantagens na divulgacéo que os menos favorecidos

(grafico 2).

Gréfico 2 - Meios de divulgacdo dos produtos da loja

Todos os meios de
divulgacéo;
9%

Redes sociais, carro de
som e radio;
17%

|

Redes sociais e
radio;
24%

Redes sociais;
50%

Fonte: Roteiro de entrevista destinado aos proprietarios dos estabelecimentos comerciais, 2020.
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Fonte: Marcos Antbnio dos Santos Alves, 2020.

Observa-se no grafico 2 que as lojas menos estruturadas, que
correspondem a 50%, por ndo terem muito capital, utilizam as redes sociais para
a divulgacéo do produto. Ja que € mais barato e acessivel ao publico em geral
nos dias de hoje, acontecendo por meio das plataformas digitais, como o
Facebook e o Instagram. As lojas que utilizam as redes sociais e o radio, que
correspondem a 24%, e os estabelecimentos que usufruem das redes sociais,
do carro de som e radio, com 17%, estdo em um patamar intermediario
economicamente, ficando abaixo apenas das lojas que possuem mais capital e
se utilizam de todos os meios de divulgacdo: redes sociais, tv, radio, internet,
panfletos, aplicativos e carros de som, que detém 9%.

Em relacdo aos dias e horarios, em média, os pequenos estabelecimentos
do circuito inferior da economia atendem de segunda a sexta das 8h as 17h e
aos sabados até as 15h30. As lojas do circuito superior da economia tém um
horario ampliado, sendo de segunda a sadbado das 8h as 18h. Contudo, entre
todas as lojas desse circuito, as Americanas abrem aos domingos, até as 15h30,
influenciando na cultura local. Ao questionar um dos responsaveis dessa loja

sobre o horério de atendimento aos domingos, 0 mesmo destacou que
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...quando chegamos aqui, encontramos uma dificuldade imensa de
abrir o estabelecimento aos domingos e vender algo, pois nesta cidade
as pessoas tém o habito de reservar esse dia para o lazer, ndo para ir
a uma loja e consumir produtos. Mas com o passar do tempo, estamos
conseguindo atrair alguns clientes... Conseguimos até incentivar outros
estabelecimentos a abrirem aos domingos, coisa que so6 existia a gente
no inicio... (COMERCIANTE 1, 2020, informacéo verbal).

O periodo de maior venda no més para os dois circuitos, de modo geral,
ocorre entre os dias de 25 e 05, quando ha o pagamento dos servidores publicos,
aposentados e beneficiarios do Bolsa Familia da propria cidade e de municipios
adjacentes, que ndo possuem agéncias bancérias em decorréncia da atuacao
de quadrilhas em cidades que possuem um baixo efetivo policial, chegando ao
nivel intermediario, entre 06 e 15, e baixo, entre 16 e 24, momento em que decai
esse ciclo de pagamento. Quando questionamos o periodo de venda ao longo

do més, um dos entrevistados relatou que

...para mim, eu percebo no final e inicio do més, pois é justamente no
periodo que as pessoas estdo recebendo seus pagamentos, como é o
caso dos aposentados, servidores e beneficiarios dos programas
sociais... é tao t4, que nessa cidade tém trés agéncias bancérias e trés
casas lotéricas, uma delas foi inaugurada recentemente...
(COMERCIANTE 2, 2020, informagéo verbal).

Complementando o comerciante 2, outro entrevistado afirma que

...sem sobre de dlvidas, € no inicio do més, pois é nesse momento que
nés pagamos a folha dos servidores municipais e tem as pessoas de
outras cidades que recebem seus vencimentos aqui.. e nhesse
processo, evidentemente, acabam também por consumirem nossos
produtos... (CHEFE DO PODER EXECUTIVO MUNICIPAL, 2020,
informacé&o verbal).

Em relagdo as vendas ao longo do ano, a intensidade do consumo é
desigual, estando mais concentrado em alguns meses em decorréncia das
comemoracdes nacionais/regionais. Assim, ao questionarmos 0s representantes
dos estabelecimentos comerciais sobre 0os meses mais favoraveis ao consumo,

obtivemos o seguinte resultado (grafico 3).
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Grafico 3 - Meses mais favoraveis ao consumo na cidade de Solanea/PB
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Fonte: Roteiro de entrevista destinado aos proprietarios dos estabelecimentos comerciais, 2020.

Percebe-se que 57% dos estabelecimentos consideram favoravel o
consumo de produtos em decorréncia da comemoracao do Dia das Maes, no
més de maio. Em junho, devido aos festejos juninos, as vendas se expandem,
conforme 85% dos estabelecimentos, principalmente para as lojas de roupas e
calcados, por conta de algumas atracBes artisticas que se apresentam nesta
cidade e na regido, alavancando a economia local. No més de julho, 4% dos
estabelecimentos realizam vendas nesse periodo em decorréncia da evento
Rota Cultural Caminhos do Frio. A partir do més de outubro, as vendas crescem
com comemoracdo do Dia das Criancas, permitindo que as vendas sejam
favoraveis a 28% das lojas. Entre os meses de novembro e dezembro 100% dos
estabelecimentos tém uma expansao nas vendas, por conta da Black Friday, das

comemoracoes de Natal e fim de ano (figuras 17, 18 e 19).
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Figuras 17, 18 e 19 — Divu das lojas para atrair os consumidores na Black Friday
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A arrecadacdo de tarifas como o Imposto sobre a Circulacdo de
Mercadorias e a Prestacdo de Servicos (ICMS), que é estadual, mas 30% é
destinada aos municipios, do Imposto Sobre Servigos (ISS), do Imposto Predial
e Territorial Urbano (IPTU), dos alvards e algumas parcerias com o0 governo
federal e estadual tém permitido ao poder publico uma revitalizacdo do espaco
urbano da cidade de Solanea e, consequentemente, a valorizagdo do comércio
local. A construgcdo de um binéario por parte do governo estadual em 2017, que
se inicia na rua Santos Dumont e a pavimentacdo de ruas da cidade séo

exemplos disso (figura 20).

As cidades crescem e hoje Solanea tem um grande comércio que
precisava deste binario. Sei como era dificil para os comerciantes e
para a cidade conviver com os problemas de mobilidade. Eu fico muito
feliz por concluir essa obra que organiza o transito e melhora a
circulacdo de mercadorias e pessoas (COUTINHO, 2017, Online).

A construcdo do binario trouxe uma valorizacdo do solo urbano, uma
expansdo no fluxo de pessoas e mercadorias em Solanea, bem como uma
descentralizacdo do comércio da rua Celso Cirne. Permitindo a abertura de
novos estabelecimentos comerciais nas ruas que englobam todo o binario,
principalmente, do circuito inferior da economia, como os hortifrutigranjeiros
(figuras 21 e 22).
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Figuras 21 e 22 - Novos estabelecimentos comerciais em um dos trechos do binario
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Fonte: Marcos Antbnio dos Santos Alves, 2020.

Além da infraestrutura, o poder publico tem incentivado o comércio com o
pagamento dos seus funcionarios dentro do més trabalhado, com a antecipacéo
do 13° e com a realizacdo de servigcos, como a Sala do Empreendedor, que
orienta e fortalece os pequenos empresarios. Quando questionamos um dos
entrevistados do poder publico sobre as politicas de incentivo ao comércio, o

mesmo destaca a melhoria da

infraestrutura da cidade, que € onde comeca a se despertar e ver que
a gestdo publica esta caminhando bem... mas também, eu acho que
uma das principais molas mestres, é o pagamento em dia que a gestao
tem feito... neste Ultimo ano, foi antecipado o pagamento do 13° para o
meio do ano, como forma de aquecer cada vez mais o comércio, que
nao era feito em nenhum momento... (VEREADOR 2, 2020, informagé&o
verbal).

Embora o comércio de Solanea seja de grande expressividade na regiao,
se destacando por sua funcdo comercial e por seus produtos diversificados,
nesta cidade ainda ndo existe um 6rgao que faz o acompanhamento da dinamica
comercial. Em outros centros urbanos da regido, como Guarabira e Esperancga,
existem unidades da Camara dos Dirigentes Lojistas (CDL), articulando os
comerciantes e, uma vez ou outra, desenvolvendo pesquisas sobre o comércio
nessas localidades, que visam tracar um perfil dos consumidores, bem como

identificar os picos de alta e baixa dos produtos comercializados.
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Isso foi uma das principais dificuldades do comércio de Solanea para os
lojistas, em especial, para 0s que integram o circuito inferior da economia, que
durante a pandemia da COVID-19, sem a mediacdo de nenhum érgdo com o
poder publico, fecharam seus comércios e tiveram uma queda nas vendas.
Exceto os que fazem parte do circuito superior da economia, como a Magazine
Luiza, que se manteve em alta nas suas vendas gracas ao mobile, aplicativo da
loja que permite ao consumidor finalizar e agendar a entrega do seu produto de

forma online (gréfico 4).

Gréfico 4 - Principais dificuldades no comércio de Solanea/PB
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Fonte: Roteiro de entrevista destinado aos proprietarios dos estabelecimentos comerciais, 2020.

De acordo com grafico, 43% dos estabelecimentos sentem falta de um
orgao que os represente e faca pesquisas sobre o comércio local, como a CDL.
Ja 7% acreditam que a populacdo da cidade ainda é pouca, deveria ser maior.
Outros 11% defendem que a mao de obra de Solanea precisa de mais
qualificacdo, como a realizagcdo de cursos técnicos voltados para a éarea
comercial. 9% dos estabelecimentos apontam que ha uma necessidade de maior
desenvolvimento na cidade e no comércio, ao contrario dos 30%, que descartam
qualquer ponto negativo nas atividades comerciais da cidade. Assim como 0s
comerciantes, o poder publico também reconhece a dificuldade de nao ter uma

CDL na cidade, destacando que

... de fato, na nossa gestéo tivemos essa dificuldade, pois priorizamos
mais a infraestrutura da cidade... mas, tenha certa, que a partir de
2021, procuraremos articular os diversos seguimentos do comércio e,
se possivel, instalar uma filial da CDL em nosso municipio... (CHEFE
DO PODER EXECUTIVO MUNICIPAL, 2020, informagéo verbal).



56

Por outro lado, ha aqueles que acreditam que o poder publico esta
fazendo a sua parte na mediacdo comercial do municipio, sobretudo, na luta para
a instalacdo da CDL, mas ha uma falta de consenso entre 0s préprios

estabelecimentos comerciais. Um dos entrevistados considera que

...0 poder publico tem um papel muito importante na articulacao do
comércio na cidade, pois é a ponte que interliga os estabelecimentos
comerciais com outras entidades fora do municipio... contudo, é
preciso também que os comerciantes se articulem em prol de um Gnico
objetivo, para que possamos fazer a nossa parte enquanto servigo
publico... (SECRETARIO 1, 2020, informacé&o verbal).

Diante do que foi exposto até aqui, € preciso que o poder publico invista
nao somente em melhorias de infraestrutura da cidade, como também incentive
a instalacao de uma unidade da CDL e a realiza¢do de cursos técnicos voltados
para o comércio, pois Solanea é um dos grandes centros comerciais da regido
apos Guarabira e Esperanca. Além disso, é essencial que as pessoas que estao
a frente das lojas se articulem como um todo, de modo a fortalecer essa classe
de comerciantes que a cada dia vem se expandindo neste municipio,

concretizando com a instalacdo de um érgdo que os represente.

4.3 O COMERCIO VAREJISTA DE SOLANEA E O PERFIL DE SEU PUBLICO
CONSUMIDOR

Assim como o0s estabelecimentos comerciais, os consumidores que
alimentam o comércio de Solanea sdo bem diversificados, variando conforme o

sexo, faixa etaria, origem, renda e o periodo de consumo (grafico 5).

Gréfico 5 - Distribuicdo por sexo dos consumidores de Solanea/PB
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41%

Mulheres;
59%

Fonte: Questionario destinado aos consumidores de Solanea/PB, 2020.
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A partir do gréfico 5, percebe-se que das 80 pessoas que responderam
aos questionarios, sejam da cidade de Solanea ou outras localidades
adjacentes, 59% compdem o universo feminino, ao contrario dos 41% que
correspondem aos homens. Diferencas que se aproximam da realidade do
mundo moderno em decorréncia da inser¢cao da mulher no mercado de trabalho
que, durante muito tempo era inviavel por questdes historicas e machistas, mas
com a luta desse universo, se tornam independentes, passam a receber seus
vencimentos e, consequentemente, a ser consumidoras das necessidades
impostas pelo capitalismo, embora ainda existam inUmeros obstéaculos sociais a
serem superados. Como nos apresenta Del-Vechio et al (2007), ao afirmar que

esta nova mulher ja consegue disputar em igualdade as oportunidades
do mercado com os homens e tem superado nas mesmas proporgoes
as crendices populares, diminuindo os obstaculos para a conquista de
seu espaco na esfera social. Com isso passaram a exercer o papel de

tomadoras de decisdo ndo apenas no lar, mas também nos negécios e
nas decis6es de consumo (DEL-VECHIO et al, 2007, p. 8).

A faixa etaria dos consumidores desta cidade € bem diversificada e
centralizada em alguns grupos. As pessoas que possuem até 19 anos, que
correspondem a 11%, sdo as que menos consomem em decorréncia de néo
estarem trabalhando e dependerem de outras para sobreviver, como 0s jovens
gue ainda convivem com familiares. J4 os consumidores com idades entre 20 e
59 anos, que juntos totalizam 71%, S&o 0 grupo que mais consome na cidade de
Solanea em virtude de nao serem dependentes, por receberem algum beneficio
do Governo Federal ou estarem em atividade. E por Ultimo e ndo menos
importante, os idosos a partir dos 60 anos, que embora nao trabalhem, possuem
uma renda que os colocam em 19%, na hora de consumirem algum produto

desta cidade (grafico 6).

Gréfico 6 - Faixa etaria das pessoas que compram no comércio de Solanea/PB
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Fonte: Questionario destinado aos consumidores do comércio de Solanea/PB, 2020.
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Das pessoas que compram em Solanea, uma parcela é composta pelos
habitantes desta cidade e outra pelos consumidores de municipios
circunvizinhos, que enxergam naquele espaco um importante mercado. A
diversidade de produtos, a presenca de equipamentos urbanos como as
agéncias bancérias e as casas lotéricas, somados as pequenas distancias que
aguele municipio possui em torno da sua regido evitam com que as pessoas se
desloguem para os grandes centros urbanos na hora de consumirem algo ou/e
utilizarem determinados servigos bancérios que, por ventura, ndo se apresentam
em suas localidades de origem (grafico 7).

Quando questionamos um dos consumidores acerca da importancia do
comércio de Solanea em relagdo a sua regidao, o mesmo explica que € “muito
importante, pois tem de tudo e é pertinho... tem coisas que procuro na minha
cidade, mas ndo encontro... ai, quando vou tirar a minha aposentadoria no inicio
do més, aproveito e compro o que esta faltando 1a” (CONSUMIDOR 1, 2020,

informacéao escrita).

Grafico 7 - Origem das pessoas gque compram no comércio de Solanea/PB
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Fonte: Questionario destinado aos consumidores do comércio de Solanea/PB, 2020.

Os dados evidenciam que 50% dos consumidores de Solanea séo desta
cidade, pois as potencialidades existentes, sobretudo no comércio e nos servi¢os
bancarios, mantém o seu mercado consumidor. Os clientes das demais cidades
também tém participacdo no comeércio deste municipio por ndo possuirem
atividades diversificadas, como ocorre em Bananeiras, com 16%, Borborema,

que possui 5%, e Cacimba de Dentro, que equivale a 10%, e, em casos
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especificos, apresentam este mesmo motivo e henhuma agéncia bancaria, a
exemplo de Serraria, com 6%, e de Arara, que corresponde a 13%.

A presenca de instituicbes financeiras em Solanea € uma variavel
importante no comércio desta cidade, pois estamos falando de aposentados,
trabalhadores (liberais/publicos/privados) e de beneficiarios dos programas
sociais, que necessitam de dinheiro para realizarem suas compras e de mais

opc¢Oes de produtos para consumirem (gréafico 8).

Graéfico 8 - Origem da renda das pessoas que compram no comércio de Solanea/PB

Aposentadoria;
26% \

Trabalho;

/ 53%

Programas socias; /

21%

Fonte: Questionario destinado aos consumidores do comércio de Solanea/PB, 2020.

Observa-se que boa parte dos consumidores desta cidade é composta
pela populacéo ativa, ou seja, pelos profissionais liberais, servidores publicos e
privados, que equivalem a 53%. Posteriormente a isso, tém os idosos com 26%,
que compdem um importante grupo de consumo e, por fim, as pessoas que
participam dos programas sociais, que correspondem a 21%.

A frequéncia de consumo desses diferentes grupos em Solanea varia
dentro do més, sendo alta entre os dias 26 e 05, por conta da folha de pagamento
dos servidores publicos, privados, idosos, dos beneficiarios do Bolsa Familia e
de outros programas de assisténcia social, média entre 6 e 15, por ainda se
manter sobre a influéncia do final e inicio do més, e baixa, quando se estabiliza
todo esse fluxo. Ao longo do ano essa dinamica também varia, sendo mais
intenso em alguns meses e mais suavizados em outros, devido as datas

comemorativas, os periodos de férias, as promo¢des e 0s anudncios,
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influenciando decisivamente para a expansdo do consumo (quadro 4 e gréfico

9).
Quadro 4 - Fluxo de consumo no comércio de Solanea no periodo de um més
Periodo do més Causas Intensidade
Pagamentos dos servidores
Ublicos, privados,
26 a 05 P P Alta
aposentados e programas
de assisténcia social.
Continuacao da influéncia
06 a 15 do primeiro periodo, porém Média
com menor intensidade.
Estabilizacao da influéncia .
16 a 25 aca . Baixa
do primeiro periodo.
Fonte: Questionario destinado aos consumidores do comércio de Solanea/PB, 2020.
Graéfico 9 - Periodo de consumo ao longo do ano
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consumo de 34%, devido as férias de alguns seguimentos sociais (seja da

Fonte: Questionario destinado aos consumidores do comércio de Solanea/PB, 2020.

Diante do grafico 9, percebe-se que o més de janeiro apresenta um

cidade, da regido ou de outros estados) e em decorréncia das festividades de

fim de ano, que embora tenha transcorrido, ainda impacta no comércio local.

Nos meses de maio, que corresponde a 48%, de junho, que equivale a

56% e de julho, com percentual de 19%, o consumo na cidade de Solanea esta

condicionado as comemoracgdes do Dia das Méaes, quando o capitalismo

associado as lojas da cidade criam promoc¢6es de modo a incentivar o consumo

de produtos para as méaes, como se existisse somente esse dia, as festividades

juninas, quando temos varias atracoes regionais e consumo de roupas €, a Rota

Cultural Caminhos do Frio, que acontece posteriormente a isso.
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Por fim nos meses de outubro, que equivalem a 41%, de novembro, com
70% e dezembro, compondo 86%, temos uma ascensao no consumo hovamente
em decorréncia de novas festividades, comemoracdes e estratégias de consumo
adotadas pelo capitalismo, como o Dia das Criangas, momento que é criado uma
simbologia de que a crianca so é feliz se tiver um presente, o evento da Black
Friday, instigando as pessoas por meio de diferentes promocdes, as festividades
natalinas, periodo em que existe a cultura de enfeitar as arvores de natal e se
confraternizar em familia, e de virada de ano. A respeito disso, quando
questionamos um dos consumidores acerca do maior periodo de consumo em

um ano e os reais motivos, 0 mesmo destaca que entre

0s meses do ano, eu gosto mais de novembro e dezembro... sdo os
melhores momentos para comprar, pois tem algumas promog¢8es bem
legais... se a gente souber pesquisar direitinho, d4 para comprar muita
coisa e ainda economiza no dinheiro... (CONSUMIDOR 2, 2020,
informagé&o escrita).

Cerca de 82% das pessoas, que responderam ao questionario,
consideram que o comércio de Solanea atende aos diferentes publicos
consumidores (aposentados, profissionais liberais, servidores e beneficiarios dos
programas sociais), ao contrario dos 18%. A rejeicdo por parte de uma minoria
de clientes se d4 em decorréncia das minimas vantagens que séo oferecidas ao
grupo, como os beneficiarios dos programas sociais que, por terem pouca renda,
nao possuem as mesmas oportunidades de crédito/pagamento se comparado

aos trabalhadores, principalmente, os publicos e privados (gréafico 10).

Grafico 10 - Atendimento aos diferentes publicos consumidores do comércio de Solanea/PB
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Fonte: Questionario destinado aos consumidores do comércio de Solanea/PB, 2020.
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Os diferentes publicos consumidores levam em consideracao alguns pontos
positivos na hora de adquirirem seus produtos no comércio de Solanea, como as curtas
distancias geograficas entre este municipio e as demais cidades da sua regido, que
equivalem a 36%, e a diversidade de produtos, com 64%. Ambas as varidveis sdo
importantes para esta cidade e 0s seus clientes, pois evitam que 0S mesmos percorram
longas distancias para atenderem suas necessidades basicas enquanto consumidores,
exceto nos casos excepcionais em que precisam ir a Campina Grande, um dos grandes
centros comerciais da regido, e valorizem a economia local, estimulando o consumo de
mercadorias, o fluxo de capitais, a abertura de novas lojas e oportunidades de trabalho

(grafico 11).

Grafico 11 - Pontos positivos do comércio de Solanea/PB
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Fonte: Questionario destinado aos consumidores do comércio de Solanea/PB, 2020.

No que se refere aos pontos negativos do comércio, cerca de 41% dos
consumidores afirmaram que o preco dos produtos de Solanea é mais elevado que em
suas cidades de origem, o0 que j& era esperado desse municipio devido ao seu potencial
na regiao, ao contrario dos 59%, que criticaram a qualidade no atendimento, como a
demora no despache de mercadorias e a forma que o cliente é tratado com alguma
cortesia. Embora a qualidade no atendimento seja considerada futil para algumas
pessoas, essa é um diferencial na hora de comprar um produto, pois o consumidor nao
s6 avalia os pregos, as opgBes de pagamento, a diversidade e a qualidade das

mercadorias mas, também, a forma como 0 mesmo é tratado como um todo (gréafico 12).



Gréfico 12 - Pontos negativos do comércio de Solanea/PB
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Fonte: Questionario destinado aos consumidores do comércio de Solanea/PB, 2020.

Embora a qualidade no atendimento desagrade um grande numero de

consumidores, 89% destes indicariam o comeércio de Solanea para outras

pessoas, inclusive familiares, levando em consideracdo a superioridade dos

demais fatores: diversidade de produtos, preco e distancia. Diferentemente dos

11%, que n&o indicariam por conta da forma como sédo tratados nos

estabelecimentos comerciais (grafico 13). Ao analisarmos 0s questionarios

preenchidos pelos consumidores acerca da possibilidade ou ndo dos mesmos

indicarem o comércio de Solanea para alguém, um deles destacou que

indicaria sem nenhum problema... porque eu ja compro e vejo como é
o desenvolvimento de l4... pode ver que em Solanea, vocé tem de tudo:
a feira, que sempre acontece na quarta e no sabado, e as outras lojas
da cidade, que ficam abertas no meio da semana e no final
(CONSUMIDOR 3, 2020, informagao escrita).

Gréfico 13 - Nivel de indicacdo do comércio de Solanea/PB

Nao indicaria;
11%

—

Indicaria;

/ 89%

Fonte: Questionario destinado aos consumidores do comércio de Solanea/PB, 2020.
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A questdo do atendimento é muito importante para o comércio local, pois
€ a partir dele que o consumidor constroi suas primeiras impressées sobre o
vendedor, o produto e a propria loja que este representa. A forma como as
pessoas sdo tratadas, seja no sentido mercadoldgico ou no sentido humanistico,
faz toda a diferenca na hora de consumir algo, uma vez que 0s mesmos
desenvolvem lacos afetivos com o lugar, com as pessoas e 0s produtos que tém
dentro dele, permitindo a estes voltarem e, até mesmo, indicarem o referido
espaco de consumo para outro alguém. Nao € soO o prec¢o e a qualidade de um
produto que nos cativa a retornar aos espacos que ja visitamos mas, também, a
forma como lidamos com as pessoas, as sensac¢oes e os significados que o lugar

NnosS promove.
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5 CONSIDERACOES GERAIS

Embora Solanea se adeque a classificacdo de cidade pequena, tanto na
concepcgao do IBGE quanto nas produgbes académicas, a mesma tem se
destacado em relagdo aos municipios circunvizinhos que também fazem parte
desse universo em decorréncia da sua localizacdo geogréfica, dos servicos, dos
investimentos em infraestrutura por parte do poder publico municipal e estadual,
dos equipamentos urbanos, como as agéncias bancarias e as casas lotéricas e
do seu comércio, potencialidades que atribuem a este municipio o titulo de regido
geoadministrativa do estado desde 2013.

O comércio dessa cidade € diversificado, sendo composto por um
mercado publico que é referéncia na regido e por diversas lojas que integram o
setor varejista, atendendo aos consumidores solanenses e de outras localidades
gue enxergam O comeércio desse municipio como um grande mercado para
atenderem as suas necessidades basicas enquanto consumidores e seres
humanos.

A rua Celso Cirne, que € um dos nucleos da cidade no que se refere ao
setor varejista e que foi escolhida para a realizacdo desta investigagao cientifica,
possui diversos estabelecimentos comerciais que se enquadram tanto no circuito
superior da economia quanto inferior. A boa localizacdo geografica dessa rua,
somado ao grande fluxo de pessoas e as melhores condi¢des de infraestrutura
tém possibilitado a permanéncia de lojas nesse espaco e, em alguns casos, a
atracdo de grandes unidades comerciais de nivel nacional/regional, como as
Oticas Diniz, as Americanas, 0 Armazém Paraiba e a Magazine Luiza.

O circuito inferior da economia urbana, que é mais numeroso e esta
presente nesta rua, possui pouco capital, mado de obra reduzida, com no maximo
trés membros da propria cidade e, em alguns casos, integrantes da unidade
familiar, produtos simples e poucos diversificados, utiliza mais as redes sociais
para divulgar as suas mercadorias, tem influéncia local e poucos recursos
tecnologicos.

Ao contrario do circuito superior que possui 15 funcionarios, composto por
integrantes da Solanea e das localidades adjacentes, sem nenhuma relacdo
familiar, produtos mais complexos e diversificados, utiliza o marketing como

ferramenta principal para conquistar seus clientes por meio dos diferentes meios
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de divulgagéo, como a TV, radio, internet, aplicativos, entre outros, tem influéncia
local, regional e nacional e detém de muitos aparatos tecnolégicos em virtude
das suas grandes reservas de capital.

Ambos os circuitos atendem aos mais diversos publicos, entre eles, os
trabalhadores que possuem uma renda e s&o os principais consumidores de
Solanea por estarem em atividade, seguido pela populacdo idosa que, embora
nao trabalhe, possui uma renda fixa, ocupando o segundo lugar entre 0s grupos
de consumo e, as pessoas que participam dos programas de assisténcia social

que, aos poucos, vem ganhando expressividade no comércio desse municipio.
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APENDICE A — QUESTIONARIO DESTINADO AOS CONSUMIDORES E AS
CONSUMIDORAS DO COMERCIO SOLANENSE

G
UEPB

PR()-REITORIA DE POS-GRADUAC}AO E PESQUISA - PRPQP

COORDENACAO GERAL DOS CURSOS DE ESPECIALIZACAO

CENTRO DE HUMANIDADES - CAMPUS Ill - GUARABIRA/PB
DEPARTAMENTO DE GEOGRAFIA

TRABALHO DE CAMPO PARA A MONOGRAFIA FINAL DE CURSO

A GEOGRAFIA DO COMERCIO EM PEQUENAS CIDADES: consideracdes
sobre arua Celso Cirne em Solanea/PB

ORIENTADOR: Professor Luiz Arthur Pereira Saraiva
PESQUISADOR: Marcos Antonio dos Santos Alves
QUESTIONARIO DESTINADO AOS CONSUMIDORES E AS

CONSUMIDORAS DO COMERCIO SOLANENSE, COM O OBJETIVO DE
IDENTIFICAR E CARACTERIZAR O PERFIL DO PUBLICO

. De onde vocé é e qual sua idade?

. De onde é obtida a renda da sua residéncia?

. A sua renda fornece condi¢des para comprar o que deseja ou precisa? Por
qué?

. Qual o diferencial do comércio de Solanea em relacdo as cidades
circunvizinhas?

. Em que periodo do ano (em meses), vocé consome mais mercadorias nesta
cidade e por qué?

. O que vocé pensa sobre o comércio de Solanea como um todo?

. Qual a importancia do consumo e dos consumidores na cidade de Solanea?

. Para vocé, qual é a funcdo do comércio na cidade de Solanea?

. Quais sdo os pontos positivos e negativos de comprar/consumir produtos no
comeércio de Solanea?

10.Caso seja de outra cidade, na sua opinido, os precos de Solanea séo
melhores do que na sua cidade de origem? Vocé pode citar exemplos?
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11.Algumas pessoas da sua familia/vizinhanca compram no comércio de
Solanea? Por qué?

12.Na sua opinido, o comércio da cidade atende aos diferentes publicos
consumidores? Por qué?

13.Vocé indicaria o comércio de Solanea para pessoas de outras cidades? Por
qué?

14. Na sua opinido, o que poderia melhorar no comércio de Solanea?
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APENDICE B — ROTEIRO DE ENTREVISTA DESTINADO AOS
REPRESENTANTES DO PODER PUBLICO

/
&
UEPB

PRO-REITORIA DE POS-GRADUAGAO E PESQUISA - PRPGP

COORDENAGAO GERAL DOS CURSOS DE ESPECIALIZAGAO

CENTRO DE HUMANIDADES - CAMPUS Ill - GUARABIRA/PB
DEPARTAMENTO DE GEOGRAFIA

TRABALHO DE CAMPO PARA A MONOGRAFIA FINAL DE CURSO

A GEOGRAFIA DO COMERCIO EM PEQUENAS CIDADES: consideracdes
sobre arua Celso Cirne em Solanea/PB

ORIENTADOR: Professor Luiz Arthur Pereira Saraiva
PESQUISADOR: Marcos Antonio dos Santos Alves
ROTEIRO DE ENTREVISTA AOS REPRESENTANTES DO PODER
PUBLICO MUNICIPAL DA CIDAD~E DE SOLANEA/PB, COM O OBJETIVO
DE CONHECER ALGUMAS ACOES RELACIONADAS AO COMERCIO

1. O que faz esta cidade ser um das quinze regides geoadministrativas do
estado?

2. Quais sdo os tipos de impostos arrecadados dos estabelecimentos
comerciais da cidade?

3. A arrecadacdo dos impostos obtidos no comércio da cidade é revertida de
que forma para os comerciantes e para a populacao?

4. Qual é a importancia do comércio de Solanea para esta cidade e demais
municipios adjacentes?

5. O que a atual gestao tem feito para incentivar a expanséo do comércio nesta
cidade?

6. Por que incentivar a expansdo do comércio na cidade?

7. O incentivo da expansdo do comércio na cidade tem algum publico
privilegiado? Por que?

8. Qual é a funcdo do comércio de Solanea?

9. O poder publico municipal faz algum acompanhamento da dinamica do
comércio na cidade?
Se sim, qual o acompanhamento e como é feito?
Se néo, por qual motivo?
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10. Se afirmativo, qual € a importancia de acompanhar a dinamica comercial de
Solanea?

11.Qual o diferencial do comércio de Solanea em relacdo as cidades
circunvizinhas?

12.Na sua opinido, o que impede o0s demais municipios da regido
geoadministrativa de Solanea de alcancar o mesmo ritmo do comércio desta
cidade?

13. Quais sdo pontos positivos e negativos do comércio nesta cidade?

14.Existe algum(a) projeto/parceria entre o poder publico municipal e as
instituicBes de ensino para a realizagdo de cursos técnicos as pessoas que
pretendem trabalhar no setor comercial? Se afirmativo, quais e com quais
propasitos?

15.Na sua opinidao, qual é o perfil das pessoas que trabalham no comércio e o
gue as levam a escolher esse seguimento no municipio?

16.Ha algum projeto que incentive a distribuicdo das atividades comerciais da rua
Celso Cirne para outros pontos de Solanea? Se afirmativo, qual?

17. O comércio de Solanea tem gerado muitas oportunidades de emprego para
as pessoas desta e de outras cidades? Se afirmativo, como?

18.Do seu ponto de vista, o comércio de Solanea atende as necessidades
basicas dos consumidores desta cidade e de municipios adjacentes? Se
afirmativo, comente a respeito.

19.Qual a importancia do consumo e dos consumidores na cidade de Solanea?
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APENDIC[E C - ROTEIRO DE ENTREVISTA DESTINADO AOS
PROPRIETARIOS E PROPRIETARIOS DE ESTABELECIMENTOS
COMERCIAIS

p
¢
UEPB

PRO-REITORIA DE POS-GRADUAGAO E PESQUISA — PRPGP

COORDENAGAO GERAL DOS CURSOS DE ESPECIALIZAGAO

CENTRO DE HUMANIDADES — CAMPUS Ill - GUARABIRA/PB
DEPARTAMENTO DE GEOGRAFIA

TRABALHO DE CAMPO PARA A MONOGRAFIA FINAL DE CURSO

A GEOGRAFIA DO COMERCIO EM PEQUENAS CIDADES: consideracdes
sobre arua Celso Cirne em Solanea/PB

ORIENTADOR: Professor Luiz Arthur Pereira Saraiva
PESQUISADOR: Marcos Antonio dos Santos Alves
ROTEIRO DE ENTREVISTA DESTINADO AOS PROPRIETARIOS E
PROPRIETARIAS DE ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS DE

SOLANEA/PB, COM O OBJETIVO DE IDENTIFICAR E CARACTERIZAR O
PERFIL COMERCIAL DA CIDADE

1. O que motivou a abertura do estabelecimento comercial nesta cidade e, em
particular, na rua Celso Cirne?

2. Qual é a origem do capital empregado na instalacédo do estabelecimento?

3. Em que ano esta unidade comercial foi instalada?

4. Quais séo os dias da semana e horarios em que o estabelecimento funciona?

5. Qual é o periodo de maior venda (no més do ano)? Vocé sabe por qué?

6. Quais estratégias sao utilizadas por esta unidade comercial para incentivar o
consumo de mercadorias?

7. Quais sdo as formas de pagamento adotadas por este estabelecimento
comercial?

8. As pessoas que trabalham nesta loja sdo da cidade de Solanea? Por qué?

9. Alem de vocé, existem familiares que trabalham neste estabelecimento? Por
qué?

10. Quantos funcionarios existem nesta unidade?
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11. Qual é o seu tempo de estudo e de seus funcionarios?

12.De que forma o seu estabelecimento incentiva a qualificacdo dos seus
funcionarios?

13. Como vocé avalia o consumo de produtos desta unidade?

14.0 estabelecimento comercial recebe algum subsidio por parte do poder
publico municipal?

Se sim, qual?
Se néo, por qué?

15. Qual é sua opinido sobre o comércio de Solanea?

16. Qual a importancia do consumo e dos consumidores na cidade de Solanea?

17.Quais os pontos positivos e negativos do comércio de Solanea?

18.Qual a importancia do comeércio no cotidiano da cidade de Solanea?




