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UMA ANALISE ECONOMICA DA FEIRA LIVRE DE SUME, PB — UM
ESTUDO DE CASO NO ANO DE 2022.

Marcos Adriano da Silva Sousa’
RESUMO

O objetivo deste trabalho foi estudar a aplicabilidade da teoria microecondémica
na feira livre no municipio de Sumé, PB no ano de 2022. Dessa forma, o
problema de pesquisa que este trabalho buscou responder se a teoria
microecon6mica, € relativa a oferta, demanda e preco, comunga com as
praticas aplicadas na feira livre do municipio de Sumé, no ano de 20227 Trata-
se de um estudo exploratério e descritivo sobre as relacées de mercado tendo
como empirico os produtores (feirantes) que comercializam seus produtos e os
consumidores da feira livre de Sumé, Foi aplicado um questionéario
semiestruturado com um total de 24 questbes das quais 11 s&o questdes
fechadas e as demais aberta aos feirantes. Os resultados demonstraram como
funciona o mercado e, como os feirantes determinam os pre¢cos e mantem uma
relacdo com os consumidores onde 48% responderam que depende do valor
pego com o fornecedor para revenda. Destaca-se que ha uma combinacao de
precos praticados na feira onde 32% responderam que os precos de venda sédo
decididos como um acordo em associacdo. Os feirantes justificam a
combinagcao de precos para terem lucros e ndo prejudicar a barraca ao lado
que vende os mesmos produtos, assim, todos podem ganhar e continuarem no
mercado.

Palavras-chave: Feira livre, Comercializagédo, Prego, Mercado.

"Graduando em Bacharel em Ciéncias Contabeis pela Universidade Estadual da
Paraiba — UEPB, Contato: (83) 9 9961-5935; e-mail: marcossouza369@gmail.com




AN ECONOMIC ANALYSIS OF THE FAIR FREE OF SUME, PB - A CASE
STUDY IN THE YEAR 2022.

Marcos Adriano da Silva Sousa’
ABSTRACT

The objective of this work was to study the applicability of the microeconomic
theory in the street market in the city of Sumé, PB in the year 2022. Thus, the
research problem that this work sought to answer is whether the microeconomic
theory is related to supply, demand and price , do you agree with the practices
applied at the free fair in the municipality of Sumé, in the year 20227 This is an
exploratory and descriptive study on market relations, having as an empirical
example the producers (marketers) who sell their products and consumers at
the Sumé street market. A semi-structured questionnaire was applied with a
total of 24 questions, 11 of which closed questions and the others open to the
marketers. The results demonstrated how the market works and how the
merchants determine prices and maintain a relationship with consumers where
48% answered that it depends on the value obtained from the supplier for
resale. It is noteworthy that there is a combination of prices practiced at the fair
where 32% answered that the sale prices are decided as an agreement in
association. The stallholders justify the combination of prices to make a profit
and not harm the stall next door that sells the same products, so everyone can
win and continue in the market.

Keywords: Free fair, Marketing, Price, Market.

*Graduating in Bachelor of Accounting Sciences from the State University of Paraiba —
UEPB, Contact: (83) 9 9961-5935; e-mail: marcossouza369@gmail.com




1 INTRODUGCAO

Na dultima década surgem indicios e sinais que demonstram uma
mudanca alimentar entre os brasileiros, fortalecendo uma demanda de procura
por produtos organicos. Diversos sdo os produtos de origem organicas
disponiveis no mercado, e sua comercializagdo abrange desde a compra direta
do produtor, passando pelo cultivo em casa, feiras e lojas especializadas e
também nos supermercados (WACHSNER, 2015). As feiras livres do Nordeste
Brasileiro sdo caracterizadas pelo seu carater local/regional, apesar de
perpassarem por consideraveis transformacées mediante especializagdo, como
o caso das feiras de confecgdes espalhadas por toda a regiao Nordeste. Desse
modo, tendo grande participacdo na construcdo da imagem ontoloégica do
sujeito nordestino e da cultura regional, por outro lado, esta modalidade
comercial fora responsavel pela dinamizagdo econémica e espacial do vasto
interior nordestino, durante os ultimos séculos.

As “feiras livres” sao importantes canais de comercializagdo para
pequenos produtores e comerciantes locais. Tais canais s&o instrumentos que
aproximam produtores e consumidores, gerando oportunidades econdémicas e
de inovagdo, além de permitirem o resgate de alimentos diferenciados, cujos
valores remetem as caracteristicas histéricas e culturais das regides em que
estdo inseridos, os quais sao dificilmente apropriados pelos atores dominantes
nos sistemas convencionais de agricultura (NIEDERLE; ALMEIDA e VEZZANI;
2013; BERALDO et al. 2018).

Dessa forma, as feiras livres representam um dos meios mais antigos de
comercializacdo de produtos agricolas existindo desde a antiguidade.
Funcionam como meio de comercializacao de alimentos, artesanatos, animais,
trocas e barganhas que aconteciam em um local especifico das cidades e em
um determinado dia da semana. De acordo com Darolt (2013), a pratica de
feiras com produtores rurais ndo € somente evidenciada no contexto brasileiro
em cidades do interior, é também observada em cidades das regides
metropolitanas e no contexto internacional em paises desenvolvidos, como € o
caso dos paises europeus.

Nesse trabalho entende-se que a feira é instrumento importante ndo sé
para a preservacao de costumes e tradicées, como também um espacgo para se
buscar compreender os fundamentos das Ciéncias Econémicas sobre o viés da
Teoria Microecondémica.

Considerando a importancia do mercado de alimentos, e o incipiente
estagio de conhecimento sobre a producdo e a comercializacdo destes
produtos em feiras livres no estado da Paraiba, este trabalho buscou contribuir
para o entendimento das relagdes entre e produtor e consumidor a luz da
Teoria Microecondmica. As feiras livres persistem no tempo e é recurso muito
utilizado para o abastecimento de alimentos frescos, produtos especiais e
produtos com identidade territorial que advenham do cultivo organico, e séao
reconhecidamente espacos privilegiados de socializacao e resgate cultural.

A agricultura organica pode ser definida como um sistema de producao
em que ocorre a isengao da aplicagao de agroquimicos e outros insumos que
podem apresentar algum efeito de toxicidade ao ser humano. Este tipo de
producéo pode ser aplicado tanto a produtos de origem animal quanto vegetal,
0s quais possuem destaque no mercado brasileiro. Segundo Ormond et al.



(2012) este tipo de alimentacdo pode ser considerado adequada e pode
garantir um equilibrio da pratica agropecuaria, ser humano e meio ambiente.

A conscientizagdo do consumidor em relagdo aos beneficios para a
salde dos alimentos e bebidas organicos e seu uso disseminado na industria
de alimentos e bebidas € um dos fatores mais importantes que impulsionam o
crescimento do mercado global de alimentos e bebidas organicos.

Dessa forma, o problema de pesquisa que esse trabalho busca
responder foi se a teoria microecondémica, relativa a oferta, demanda e
preco, comunga com as praticas aplicadas na feira livre do municipio de
Sumé, no ano de 2022?

Tais questdes serdao respondidas a partir da abordagem da teoria
microeconOmica, tendo como objeto de estudo, a feira livre do Municipio de
Sumé, Paraiba - PB.

Nesse sentido, o objetivo geral foi identificar a aplicabilidade da teoria
microecond6mica na feira livre no municipio de Sumé, PB no ano de 2022. Para
atingir tal objetivo, destacam-se como objetivos especificos: a) caracterizar o
perfil dos ofertantes; b) averiguar a possibilidade de combinagao de preco entre
os ofertantes de produtos e; c) analisar o comportamento dos demandantes
nesse mercado.

Assim esse estudo encontra-se estruturado da seguinte forma: a
presente sessdo constitui a introducdo, que sera seguida pelo referencial
tedrico, posteriormente apresentamos alguns estudos relacionados ao tema, na
sequéncia o Municipio de Sumé, PB, seguido pela metodologia a ser utilizado
para desenvolver esse trabalho e posteriormente a andlise dos dados obtidos
através da aplicacdo de um questionario semiestruturado. Por fim, apresentam-
se as consideragdes finais e as referéncias.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Neste item serdo apresentados conceitos sobre Teoria Microeconomia e
suas relagdes com as feiras livres e agricultura familiar. A partir de referéncias
buscaram-se fundamentar a discussdo dos mercados alternativos, cadeias
curtas e relagcdes de agricultores com os consumidores subsidiando assim os
resultados da pesquisa apresentados posteriormente.

2.1  Teoria MicroeconOmica

A microeconomia ou teoria dos precos analisa a formacéo de precos no
mercado, isto é, como a empresa e o consumidor se interagem e decidem o
preco e a quantidade de um produto ou servigo. Estuda o funcionamento da
oferta e da demanda (procura) na formagéao do preco. Para Pindyck e Rubinfeld
(2010, p. 4) a microeconomia é um “ramo da economia que lida com o
comportamento de unidades econOGmicas individuais — consumidores,
empresas, trabalhadores e investidores assim como 0s mercados que essas
unidades englobam”.

No quinto capitulo de seu livro Fundamentos de Economia, cuja terceira
edicdo publicada em 2008, Vasconcellos (2008) conceitua demanda e oferta e
descreve a relagdo de ambas na composicao do equilibrio de mercado, visando
a compreensao dos leitores da dinamica interatividade de precos, quantidades
de produtos ofertados, demanda e percepcao de valor que formam a famosa
relacao de Oferta e Procura.

De acordo com Giglio (2002), a teoria econémica diz que o consumo €&
ditado por escolhas racionais a partir da disponibilidade de produtos e dos
recursos necessarios, ou seja, os desejos sao infinitos, mas as possibilidades
de satisfazé-los sdo limitadas, e a renda é um desses fatores limitantes. Por
sua vez, Vasconcellos (2008) destaca a importancia da utilidade, que em seu
conceito representa o grau de satisfagdo atribuido pelos consumidores a bens
e servicos disponiveis no mercado.

Referindo-se a oferta e demanda, Wessels (2003, p. 25) diz que “[...] €
importante separar o0s compradores (demandantes) dos vendedores
(ofertantes) de um bem. Isso ocorre porque eles reagem de maneiras
diferentes a variagdes de precos assim como a mudancas de outras variaveis”.
Desse modo, observa-se esse comportamento do mercado como constante em
todos os locais e situacées que possam ser mensuradas e analisadas. Nessa
perspectiva a Teoria da oferta e da demanda considera como compradores e
vendedores se comportam e como interagem uns com 0s outros. Mostra como
a oferta e a demanda determinam pregcos em um mercado € como 0S Pregos,
por sua vez, determina a alocagao de recursos econémicos escassos.

A Lei da demanda, de acordo com Wessels (2003), diz que a quantidade
de um determinado bem diminui quando o preco sobe e cresce quando ha
reducao de precos, agindo de modo, maneira inversa na mudanga dessas duas
variaveis. No caso da lei da oferta, a “quantidade ofertada aumentara quando o
preco subir e diminuira quando o prego cair’ (WESSELS, 2003, p. 29).

Isso posto, um mercado pode ser entendido como um grupo de
compradores e vendedores de um bem ou servigo especifico. Os compradores
como um grupo determinam a demanda pelo produto; e os vendedores como
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um grupo determinam a oferta do produto. Alguns mercados sao altamente
organizados (ex.: commodities agricolas), outros nem tanto (ex.: sorveterias).

2.2 Conexoes entre Economia, Mercado e Agricultura familiar.

No prefacio do livro: Mercados e agricultura familiar: interfaces,
conexdes e conflitos Sergio Schneider (2013) destaca que o estudo sobre os
mercados e 0s processos de inser¢cao dos agricultores em relagbes mercantis
ganhou inaudito interesse e proeminéncia nos anos recentes. As pesquisas
sobre a construgdo de mercados, 0s processos de mercantilizacao e a insergao
dos produtores em cadeias mercantis estdo entre as mais inovadoras e que
atraem maior interesse e afluéncia. Obviamente, estes trabalhos ndo estdo
retomando a velha discussdo sobre o desenvolvimento do capitalismo na
agricultura com o aparecimento de formas de insercao mercantil.

De acordo com Schneider (2013) no Brasil, a perspectiva que focaliza
pesquisas sobre os mercados em estudos sobre agricultura familiar e
desenvolvimento rural amadureceu nos ultimos anos e um conjunto de
trabalhos tem sido publicado em diferentes foruns e periddicos cientificos.
Disseminam-se estudos sobre cadeias curtas de comercializacao e certificacao
de produtos (RADOMSKY, 2010), mercados para produtos de qualidade
(NIEDERLE, 2011), formacdo de lagos sociais entre produtores e
consumidores (TRICHES; SCHNEIDER, 2010), efeitos econémicos positivos
para o desenvolvimento territorial rural (CONTERATO, 2008), reconfiguracao
de identidades socios profissionais no meio rural (SCHULTZ, 2008); além de
distintas abordagens acerca do papel das politicas publicas para aquisicao de
produtos da agricultura familiar (GRISA, 2010).

Para Schneider (2013) mercados nao sao apenas espacgos de interacao
entre demanda e oferta, circunscritos as leis de formagdo da riqueza
econdmica, sua alocacao e distribuicdo nas sociedades. Os mercados passam
a ser percebidos e entendidos como espacos de interacdo social, formados
através de sinais e relagdes que ndo sao apenas materiais e tangiveis, mas
fundamentalmente ativados mediante interagcdées sociais, culturais e cognitivas
Em outras ocasides, a nogdo de “mercado” adquire um sentido mais concreto,
revelando-se um espago de interacdo onde ocorrem trocas, dialogos,
negociacgao, conflito, compra e venda.

Este € 0 caso das feiras, das mercearias, dos supermercados e das
casas comerciais, etc. Seja qual for o entendimento, os mercados possuem
importancia crucial na vida das pessoas, contribuindo para definir amplas
esferas da organizagdo social, politica e cultural das sociedades. Nesse
sentido, a ideia de comercializagcao na agricultura familiar sempre esteve ligada
ao comeércio local a questao regional.

2.3 Feiras livres e mercados alternativos cadeias curtas de
comercializacao de alimentos

As cadeias curtas ou mercados de venda direta agricultor -
consumidores sao onde ha um relacionamento de proximidade entre os
agricultores e os consumidores dos alimentos. Sdo0 mercados nos quais esta
relagéo de proximidade pode se dar em uma feira de produtor local, através de
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vendas nas ruas, casas ou locais de trabalho dos consumidores, ou até na
prépria agroindustria ou casa dos agricultores. Estes mercados também sao
tidos como principais pelos agricultores em fungdo da autonomia que estes
lhes preservam, pois, nestes, os agricultores produzem seus alimentos,
vendem-nos aos seus consumidores conhecidos e leais, a precos negociados
na hora da troca e ndao dependem da legislagéao institucional. Um exemplo
dessa autonomia sdo as vendas realizadas pelas experiéncias, as quais, em
86,7% dos casos, sado feitas pelo proprio nucleo familiar, sem haver
intermediarios ou vendedores contratados (GAZOLLA, 2013).

Para Morel et al., (2015, p.44), “algumas caracteristicas fazem das feiras
livres um ambiente de comercializagdo, que atrai muitos consumidores até os
dias atuais”. Nestes locais a palavra ainda prevalece mais do que o cddigo de
barras de um produto, pois é no grito do feirante ou na pechincha dos
consumidores que as feiras vém sobrevivendo ao avango dos supermercados.

Talvez essa seja uma boa vantagem competitiva que os feirantes tém
em relacdo aos supermercados e funcionarios que ndo abordam o0s seus
clientes para |Ihe oferecer frutas, verduras ou legumes com um jeito especial,
caracteristico (SILVEIRA et al. 2017).

Para Silveira et al. (2017) dentre essas caracteristicas se destacam a
oferta de alguns produtos diferenciados no qual sdo produzidos de forma
artesanal e em pequena escala, e as relagbes de amizade e confianga que se
encontram nesse local através dos vendedores e compradores ao longo do ato
de “fazer a feira”, ou seja, os vendedores chamam atencdo dos seus clientes
ao expor suas mercadorias bem apresentadas, limpas e com aspecto atraente,
despertando o interesse sobre a qualidade de seus produtos e enfatizando os
beneficios e valores ali existentes. Apesar dos avangos alcangados em termos
de politicas publicas para a agricultura familiar, a persisténcia de gargalos ao
escoamento da producgéo constitui um dos entraves principais para o seu pleno
desenvolvimento. Permanece a importancia de pesquisas e estudos sobre os
mercados de comercializagdo desses produtos, através de vendas diretas,
como nas feiras, que possam auxiliar o aperfeicoamento tanto da acao publica
e das decisdes coletivas daqueles que optam por esta estratégia.

O estudo de Sant'Ana et al., (2013), demonstra que a comercializacao
direta ao consumidor, realizada pelos agricultores familiares do noroeste do
Estado de Sao Paulo, apoia-se em uma grande diversidade de produtos e de
estratégias dos produtores para coloca-los no mercado e que acaba gerando
uma renda muito significativa. Estas relacbes baseiam-se em uma qualidade
partilhada por produtores e consumidores, que combina valores tradicionais e
preocupacdes mais recentes (como 0 menor uso de insumos quimicos
sintéticos na producéo) e, na visdo dos produtores, € uma forma de ter maior
autonomia e liberdade para organizar a produgéo, negociar 0s pregos e ampliar
seus conhecimentos e relagdes sociais.

Neste sentido a feira livre € um tradicional mercado que ocupa espacos
publicos em diversos municipios do Tocantins. Este € um ambiente propicio
para as trocas comerciais (e sociais) dos agricultores familiares e que também
permite sua inclusdo em demais mercados alternativos. Por isso a relevancia
em manter e fomentar as feiras locais que contribuem significativamente para
dinamizar as cadeias curtas de comercializagdo (SOUSA e BERALDO, 2020).
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24 O Municipio de Sumé, PB: aspectos socioeconémicos e a
importancia do comércio local.

O Municipio de Sumé, estado da Paraiba, estd localizado, através de
buscas no (IBGE,2023) na regido do Alto Rio Paraiba, inserida no Poligono das
Secas, a area possui um clima do tipo semiarido quente, com chuvas de verao.
Esse clima caracteriza-se pela insuficiéncia de precipitagdes; a sua vegetacao
€ constituida pela caatinga xerofitica, comum do sertdo nordestino, sendo
representada por Bromeliaceas e Cactaceas, conhecidas popularmente como
macambira, marmeleiro, umburana, catingueiro, xique-xique, facheiro, jurema,
etc.

No momento em que esse trabalho se desenvolve, o municipio de
Sumé, PB, tem cerca de 16.966 habitantes e o PIB da cidade é de cerca de R$
184,7 milhdes de, sendo que 49,2% do valor adicionado advém da
administracdo publica, na sequéncia aparecem as participacées dos servicos
(36,1%), da industria (49,2%) e da agropecuaria (7,1%). (IBGE, 2023).

Tem como municipios limitrofes ao norte: Sdo José dos Cordeiros e
ltapetim (PE); ao sul: Camalau e Monteiro; a leste: Serra Branca e Congo; a
oeste: Ouro Velho, Prata e Amparo.

Sob o relato de Joffily (1988), nas ultimas décadas do século XIX, a
pequena vila de Sado Tomé ja sediava uma feira livre com comerciantes e
produtores de toda sua circunvizinhanga, caracterizado como polo de relagdes
de troca, ainda que em seu entorno existissem polos maiores de comércio
como a cidade de Alagoa do Monteiro e Serra Branca.

No inicio do século XX, as relacbes comerciais passaram a se
intensificar, surgindo as primeiras unidades fixas, como pequenas bodegas,
lojas de tecidos e assessoérios basicos que, na maioria dos casos, ocupavam o
mesmo galpdo, sendo descriminadas apenas por paredes de compensado —
para que os tecidos nao absorvessem o cheiro das demais mercadorias. Mas
que simultaneamente era complementada por comércios periddicos,
responsaveis pelo comércio de mercadorias “raras” ou de menor procura,
ofertadas por feirantes ou tropeiros (SILVA, 2011).

O pequeno comércio ainda exerce significativa influéncia econémica e
social nas pequenas localidades urbanas. No caso da cidade de Sumé-PB,
este ocupa lugar de destaque no centro comercial da cidade, especialmente,
através da feira-livre municipal e dos comeércios de hortalicas, exercendo
consideravel influéncia na formagdo e (re)formacdo do espaco urbano,
contribuindo para delimitacdo da area comercial e da valorizacdo do seu
urbano proximo a essas areas intensificadas. Do mesmo modo que leva a
bairros mais afastados os servicos de comércio.

Tratando-se do caso de Sumé, pode-se constatar que os fluxos de
capitais tomaram maior corpo a partir de 1950, quando o aglomerado passou
ao status de sede municipal, e um novo mercado publico fora construido em
frente a BR-412, recebendo o nome de Avenida 1° de Abril, o principal eixo
dinamizador da cidade. Apds a construgao do novo mercado em 2001, houve a
proliferacdo de politicas higienistas e de controle de qualidade, além da na
circulacdo das mercadorias que, em virtude da propria localizacao geogréfica e
do acesso a cidade, contribuiu para que se desenvolvesse de modo rapido.
Assim, logo na década de 1980, tornou-se um dos principais centros de
comércio e servigos do Cariri Ocidental Paraibano.
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Historicamente, a Feira-livre de Sumé se constitui como um dos mais
importantes mercados publicos localizado na Regido Imediata de Sumé,
simultaneamente, funcionando na concentracdo e dispersdo dos capitais, em
especial, bens salariais. Dessa forma, sendo legitimada pelo uso social,
estruturando o espaco social mediante a realizagao de trocas, tornando-se de
suma importancia para dinamiza¢ao da economia local, ou seja, rural e urbana
(COSTA,2019).

As atividades comerciais de pequena dimensao, presente nas feiras
livres, entre outras formas comerciais marcadas por seu carater familiar e
pequena insercdo de capital, existentes em inumeras cidades locais
interioranas, reunindo praticas e formas comerciais bastante antigas. Apesar do
conjunto de transformagdes sociais ocorridas nos ultimos anos, as feiras nao
perderam completamente o seu carater tradicional comercial e cultural,
abastecendo as classes menos providas de capital com mercadorias e servigos
ditos como hegemobnicos sob menor valor monetario, além de exercer
significativa centralidade entre os municipios interioranos (SANTOS, 2016).

Apesar das feiras livres serem tidas como espacialidades de cobertura
regional, estas formas comerciais ainda privilegiam os fluxos em escala local,
reunindo mercadorias, clientes e as especificidades de sua circunvizinhancga
(COSTA, 2019). Caracterizada por constituir-se, enquanto pertencente ao
circuito de ondas curtas, como importante elemento para dinamizacao
socioeconémica das pequenas cidades do interior nordestino tornando-se
capazes e estimular a producao local, tal como a modernizagéo técnica.

Figura 2: Relocagdo do Mercado Publico

Figura 1: O Mercado Publico Municipal Municipal O atual Mercado Plblico Municioal
de Sumé, PB na décda de 1980. de“S'u;ﬁé on 2(‘)‘18 ublico Municip

Fonte: COSTA (2019)



2.5

Estudos Anteriores

Quadro 1 — Estudos Anteriores sobre o tema

Autor/ Ano

Titulo Objetivo
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Achados

NASCIMENTO,
JAEGGI; SALUCI;
GUIDINELLE &
ZACARIAS (2016)

DIAS (2020)

SILVA&BORGES
(2020)

Perfil dos Feirantes Caracterizar 0 perfil dos
de Hortaligas do Municipio @ vendedores de Hortalicas na feira livre do
de Alegre — ES municipio de Alegre — ES, quanto as suas

preferéncias, exigéncias e reclamacoes.

Analisar a luz da Teoria
Microeconémica as relagbes de mercado
da feira livre do Distrito de Luzimangues

municipio de Porto Nacional, Tocantins.

Uma andlise de
mercado a partir da feira livre
de Luzimangues  porto
nacional, Tocantins — TO.

Analisar o potencial de impacto
socioecondmico das duas feiras-livres na
agricultura  familiar, localizadas em
Arapiraca, Alagoas.

As feiras-livres da
agricultura familiar em
Arapiraca, Alagoas, Brasil.

Com base nos resultados obtidos, a maioria
dos feirantes € do sexo masculino, com idade entre 30
e 50 anos, casado, natural desse municipio,
moradores da zona rural, com ensino fundamental
incompleto e com trés pessoas na familia. Os
feirantes, em sua maioria, produzem na prépria
propriedade e comercializam seus produtos sempre
que é realizada a feira. O rendimento obtido com a
feira, para a maioria, é extra e o lucro médio mensal
entre um e dois salarios minimos. A insatisfagcao foi
questionada pela maioria dos feirantes que alegam
que as barracas ndo sdo organizadas e a feira nao é
coberta.

Os resultados demonstraram como funciona o
mercado e, como os feirantes determinam os pregos e
mantem uma relagdo com os consumidores. Destaca-
se que ha uma combinagcdo de pregos, ou seja, ha
uma tabela de precgos praticados na feira. Os feirantes
justificam a combinagao de precos para terem lucros e
nao prejudicar a barraca ao lado que vende os
mesmos produtos, assim todos podem ganhar e
continuarem no mercado.

A partir disso, verificou-se que as duas feiras
caracterizadas como universo de estudo desta
pesquisa qualificam-se com papel importante dentro
do contexto socioecondmico dos agricultores familiares
participantes, por possibilitar maior retorno financeiro
através da venda direta e exclusao da participagao dos
atravessadores nas vendas. Além disso, o grupo de
produtores organicos evidenciou a satisfagdo em saber
que vendem produtos saudaveis, sem uso de
agrotéxicos.



A feira-livre da
agricultura familiar de venda

PALMEIRA, nova do Imigrante/ES Em
CARVALHO & tempos de covid-19: a
CAETANO (2021) | percepgao protagonista dos

feirantes.

MENESES Muda-se de lugar,
&PEDROSA (2021) | mantém-se  os  habitos:

estudo sobre a feira livre do
bairro de sdao  José-
Recife/PE.

Economia solidaria e
popular: um estudo de caso
dos Agricultores Familiares

SILVA (2021) de Veredinha — MG

Fonte: Elaboracéo propria (2022)

Analisa-se a percepgdo e as
estratégias de  comercializagdo da
producdo adotadas pelos trabalhadores da
Feira-livre de Venda Nova do Imigrante
diante das medidas de contencdo da
Covid-19 pela prefeitura.

Prosseguir com o observatoério
iniciado em 2017, acerca da educagao
ambiental nas feiras livres do Recife e
regiao Nordeste.

Identificar as caracteristicas
politicas, culturais, organizativas e
econdmicas inerentes a pratica tradicional
da Feira Livre no municipio de Veredinha,
Minas Gerais.
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Assim, revela-se o protagonismo da agricultura
familiar, sua capacidade de representagdo e
comunicacdo com a Prefeitura para a mencionada
adequacao, bem como o didlogo a partir de uma
organicidade construida pela coletividade. Também
merece mengao a pressdo exercida para a
flexibilizagdo do uso dos tickets pelos servidores
publicos, que por trés Gestdes municipais recebem tal
recurso.

Percebeu-se que mesmo como a mudancga de
local, os feirantes continuaram descartando residuos
no chao ainda que exista coletor proximo. Uma das
causas é a auséncia de agbes de sensibilizacao
ambiental, que contribui para a continuidade do
descaso com a saude publica e com o meio ambiente
por parte dos feirantes. Compreendeu-se também que
o local precisa urgente da presenca dos érgaos
sanitarios para que haja uma forte acao de sanitizacao
e conscientizacdo dos feirantes sobre as formas de
prevencao e contagio do virus da covid-19.

Foi possivel constatar que os agricultores
familiares de Veredinha resistem por meio das praticas
socioprodutivas cultivadas no espaco da feira, cujas
permanéncias, modificagdes culturais, produtivas,
comerciais emergem com o tempo por meio das
relagbes entre os sujeitos e o proprio lugar onde estao
inseridos. A Feira de Veredinha € resultado da
resisténcia dos agricultores familiares frente as
politicas desenvolvimentistas a partir de 1970. O
fortalecimento identitario e associativista dos
agricultores familiares feirantes acontece via agdes e
projetos, apoiados por organizagbes nao
governamentais, associacdo local e, atualmente, por
meio de politicas publicas de incentivo a produgéo da
agricultura familiar.
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3 METODOLOGIA

Nesta pesquisa utiliza-se de técnicas qualiquantitativas, ou seja, uma
abordagem metodolégica mista, que permite a integracdo e complementaridade
entre as abordagens qualitativa, pois busca o entendimento, descricdo e descoberta
de dados, assim como sua quantificagao (GIL, 2010).

Trata-se de um estudo exploratério e descritivo sobre as relagées de mercado
tendo como empirico os produtores (feirantes) que comercializam seus produtos e
os consumidores da feira livre no municipio de Sumé - PB. Para tanto se utilizara
das teorias e abordagens da Ciéncia Econémica, mais precisamente da Teoria
Microecondémica, lei da oferta e demanda.

As observacoes foram realizadas no periodo compreendido entre outubro de
2022 a dezembro de 2022. O universo da pesquisa s&o as 80 bancas se dividem de
acordo com o quadro 02. Porém cabe ressaltar que nem todas as bancas
disponiveis estao funcionando e que nem todos os feirantes quiseram participar da
pesquisa. Portanto, foram ouvidos cerca de vinte e cinco (25) feirantes (que
responderam amostra da pesquisa), por serem os que frequentam ha mais tempo e
com mais assiduidade. Assim, e metodologicamente, este estudo esta dividido em
trés etapas descritas a seguir.

Para responder a pergunta principal do trabalho foi usado o método de
observagdo participante com roteiro pré-estabelecido. A observagdo realizada
durante a pesquisa possibilitou conhecer e vivenciar a realidade dos produtores e
consumidores da feira. Foi aplicado um questionario semiestruturado com um total
de 24 questbes das quais 11 sdo questdes fechadas e as demais aberta aos
feirantes, totalizando 25 entrevistas. A abordagem foi feita por meio de comunicacéo
direta “in loco” com o respondente que constitui a forma tradicional para a coleta de
dados primarios. O questionario envolveu perguntas sobre o perfil social, econémico
e educativo dos feirantes. Em relacdo ao perfil socioeducativo foram questionados
aspectos referentes tanto aos dados pessoais como género, faixa etaria,
naturalidade, local e zona onde reside, grau de instrucdo, assim como aqueles
relacionados diretamente as atividades na feira, como, por exemplo, quais 0s
principais desafios enfrentados, rendimento, lucro médio, venda em outro local ou
estabelecimento. A analise dos dados foi realizada por meio de estatistica descritiva,
utilizando tabelas para a apresentacao dos resultados.

12, Etapa: Revisdo bibliografica acerca do tema, e das abordagens da
Microeconomia extraida de bases de dados como Google académico, SciELO, em
periddicos e artigos, teses e dissertagdes, em sites institucionais da Web, tais como,
Ministério da Agricultura Pecuéria e Abastecimento (MAPA), Instituto de Geografia e
Estatistica (IBGE), Empresa Brasileira de pesquisa Agropecudria (EMBRAPA), entre
outros que abordam sobre Feiras Livres com enfoques nas legislagbes vigentes, e
principais politicas publicas para agricultores familiares.

22, Etapa: Levantamento e a tabulacdo dos dados sobre os feirantes
produtores na feira livre do municipio de Sumé — PB.

32 Etapa: Analise descritiva dos dados coletados, por meio de tabelas e
gréficos formulados na ferramenta Excel®, com o intuito de responder a questao
central da pesquisa. A analise sera feita a luz da Teoria do consumidor ou lei da
oferta e da demanda.
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No tdpico a seguir apresentam-se os resultados da pesquisa para atender ao
objetivo principal deste trabalho de compreender um pouco mais sobre as relagdes
de mercado a luz da Teoria Microeconémica usando como empirico a Feira livre do
municipio de Sumé — PB.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

No ano de 2003, viabilizada por todo um discurso modernista
(gentrificacionista) em prol da higienizacdo, padronizacdo e normatizacdo dos
espacos, a Prefeitura Municipal de Sumé inaugura um novo Mercado Publico
Municipal. Em tese, o0 novo mercado publico pretendia expandir o centro comercial
em outras dire¢des, buscando descentralizar os servicos e amenizar os problemas
urbanos promovidos pelo transito de automéveis e pela concentracdo comercial em
uma pequena area. Dessa forma, o novo mercado foi construido fora do centro
comercial tradicional, em um bairro residencial na periferia da cidade. Como
demostrado no mapa abaixo:

Mapa 01 — Mapeamento do Centro Comercial Tradicional de Sumé
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Fonte: COSTA (2019)

A circulagao regional de capitais promovida pelo trabalho e pelo consumo na
Feira Municipal de Sumé foi responsavel por criar condicdes materiais e simbolicas
para o desenvolvimento de outras formas comerciais no entorno da feira que, ao
inverso da periodicidade da feira livre, possuem estrutura permanente. Neste
sentido, constata-se que as modalidades de comércio que compde o centro
comercial se expandiram pelas ruas adjacentes a feira livre e pelas vias localizadas
entre o ponto de parada dos transportes alternativos e o mercado publico.
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Seguindo o raciocinio segue o quadro com a disposicao das bancas da feira
citado anteriormente.

QUADRO 2 — Divisdo do espaco onde se localiza a feira.

QTD QTS

BANCAS FEIRANTES INTERNOS BANCAS FEIRANTES EXTERNOS
04 BANCAS DE CEREAIS Barracas que variam entre vestuario,
07 BAR E RESTAURANTES artesanato, brinquedos, utensilios de
02 LANCHONETES 20 jardinagem, cozinha e entre outros,
20 PRODUTOS AGROECOLOGICOS animais, tecidos.
TARIMBA
08 PEIXES

27 CARNES

FONTE: Dados da Pesquisa, elaboragéo do autor (2022).

De acordo o quadro acima demostra a disposi¢cdo das bancas na feira de
Sumé. Entretanto, foram adquiridas as seguintes informacées que nem todas as
bancas estdo em uso de acordo com o senhor Nelson Brito coordenador do mercado
publico apenas 50% estd em uso seguindo a seguinte disposicdo nas bancas
internas: duas bancas de cereais; quatro de bares e restaurantes; duas lanchonetes;
oito de produtos agricolas. E nas tarimbas estdo com a seguinte disposicao: cinco
bancas de peixes e dez de carnes e nas bancas externas estdo sendo usadas
apenas nove bancas.

A feira livre em Sumé teve sua fundagdo em 1950, funciona duas vezes por
semana: as segundas e sextas-feiras das 04h00min as 10h00min horas da manha.
As edicGes de sexta-feira possuem uma frequéncia menor e as de segunda-feira
contabilizam uma presencga maior de produtores e consumidores. (COSTA, 2019.)

O grupo de feirantes da feira livre de Sumé é composto por homens e
mulheres sendo eles a maioria de meia idade, casados, com escolaridade até o
ensino fundamental ou médio e que atuam nas feiras alguns hda mais de duas
décadas outros ha quase uma década. As feiras tém carater familiar e sao, por
vezes, 0S Unicos meios para obtencdo do sustento ou complemento da renda
através da comercializacao majoritaria de vegetais frescos. No entanto, os produtos
comercializados podem ser ou n&o oriundos da producao do feirante.

Apesar da presenca do sentimento de satisfacdo do lado dos ofertantes
(feirantes), os relatos acerca dos problemas enfrentados revelam uma necessidade
de melhoria na estrutura entre outros aspectos.

Tabela 1 - Género e ldade dos feirantes cadastrados

Faixa etaria
Género 18a 25 25a35 35a45 45 a 55 55 a 60 Total (%)
anos anos anos anos anos
Feminino 01 - 05 07 06 81%
Masculino 01 - 01 02 03 06%
Total 02 - 06 09 08 100%

Fonte: Dados da pesquisa (2022)

Quanto ao perfil socioeconémico dos ofertantes, os produtores tém 18 a 60
anos. A Tabela 1 apresenta a faixa etaria e o sexo dos ofertantes. Sendo que ha a
predominancia de mulheres de 45 a 55 anos, o que representa 81% dos ofertantes.

Tabela 2 - Estado civil.
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Tipo Total Percentual (%)
Solteiro (a) 10 40%
Casado (a) 12 48%
Divorciado (a) 01 4%
Viuvo (a) 02 8%
Relacionamento estavel - -

Fonte: Dados da pesquisa (2022)

Dentre os entrevistados, (48%) sdo casados e possuem familias, 0 que
significa, a principio, que por serem casados utilizam a renda da feira para o
sustento familiar. Em estudo semelhante ocorrido junto aos feirantes de Campinas —
SP, realizado por Mondin (2009), encontrou resultados semelhantes.

Tabela 3 — Numeros de filhos e quantidade de pessoas residentes na mesma casa.

Qtd. Filhos Total Percentual (%) | Qtd residentes Total Percentual (%)
01a05 21 84 01a05 24 96
05210 - - 05210 01 04
Nenhum 04 16

Fonte: Dados da pesquisa (2022)

Em relacdo ao numero de filhos por familia 0 maior percentual foi de um (01)
e cinco (05) filhos por familia, totalizando (84%) e 16% corresponde nenhum filho na
familia. E com relagcdo a quantidade de residentes na casa 96% disseram que entre
um e cinco pessoas residem com ele e 4% que entre 05 e 10 pessoas residem na
mesma casa.

Tabela 4 — Residéncia e Zona

Tipo Total Percentual (%) Zona Total Percentual (%)
Prépria 18 72 Rural 05 20
Alugada 03 12 Urbana 20 80
Cedida 03 12
Outros 01 04

Fonte: Dados da pesquisa (2022)

Foi observado que 72% dos entrevistados possuem residéncia propria se
contrapondo com 12% alugada, 12% cedida e 04% responderam outra situacéo que
ndo quiseram responder. E 80% responderam que sua familia reside na zona
urbana e 20% na zona rural do municipio estudado. Em estudo semelhante ocorrido
junto aos feirantes de Alegre—SC realizado por Nascimento, Jaeggi; Saluci;
Guidinelle & Zacarias (2016) afirmaram em sua maioria residem na zona rural.

Tabela 5 — Das pessoas com quem residem quantas trabalham como feirante? E fonte de renda
principal.

Trabalham como Feirante Fonte/renda Total Percentual (%)
Qtd. Total Percentual (%)
O1 13 52 Feira 17 68
02 11 44 Aposentadoria 03 12
03 01 04 Funcionario publico - -
04 - - Comercio - -
Outros 05 20

Fonte: Dados da pesquisa (2022)
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Dentre os entrevistados quando foram questionados sobre a quantas pessoas
do grupo familiar trabalham na feira, 52% dos respondentes disseram que apenas
uma (01) trabalha como feirantes e 44% responderam que duas (02) pessoas e 04%
que trés (03) pessoas trabalham como feirante. E 68% dos entrevistados disseram
que sua principal fonte de renda advinha do trabalho como feirante, 12% de
aposentadoria e 05% optaram por outro meio de sustento onde nao quiseram
especificar.

Tabela 6 - Escolaridade dos feirantes entrevistados e ha quanto tempo trabalha como feirante.

Tempo/anos | Total Percentual Escolaridade Total Percentual
(%) (%)
O1a05 08 32 Ensino fundamental 06 24
completo
05a10 01 04 Ensino fundamental 09 36
incompleto
10a 15 03 12 Ensino médio completo 07 28
Mais de 15 13 52 Ensino médio incompleto 01 04
Ensino superior completo 02 08
Ensino superior incompleto - -

Fonte: Dados da pesquisa (2022)

A maioria dos feirantes ndo tem o ensino fundamental completo, totalizando
(36%) isso significa que os jovens rurais que, anteriormente, migraram para 0s
centros urbanos em busca de melhor qualidade de vida se diplomaram casaram e
nao retornaram para 0 meio de origem, enquanto 0s que permaneceram que nao
tiveram a mesma oportunidade, hoje trabalham e vivem do campo.

Quando |hes foram questionados sobre o porqué optou por esse tipo de
trabalho como feirante, 40% dos entrevistados responderam que comecaram a
trabalhar nessa area para ajudar a familia, 36% porque gostam e se recolhesse na
agricultura e 24% porque nao tiveram outra oportunidade na época e com isso
acabaram ficando nesse ramo.

Dentre os entrevistados quando foram questionados sobre quais os desafios
enfrentados nessa profissdo 56% responderam que a clientela pds-pandemia
diminui muito e que pelos mercados, mercearias, sacolées aderirem as entregas em
domicilio muitos dos clientes se acomodaram ao conforto de suas casas e isso tem
feito que a procura a feira fique em segundo plano, 28% responderam que encontrar
produtos de qualidade e com precos acessiveis pra revenda tem sido cada dia mais
dificil; 12% se queixao da estiagem e 4% conciliar a vida de mae (dona de casa)
com a profissdo. Em sequéncia fora perguntado se a venda é fixa (semanalmente) e
qual o periodo mais critico nas vendas e foram obtidas as seguintes respostas: 80%
dos entrevistados disseram que sim sua venda na feira é fixa (semanalmente) e 20%
gue nao que vai apenas de 15 e 15 dias. 48% responderam que o periodo mais
critico nas vendas é final de més, pois eles observaram que ha uma queda na
frequéncia dos clientes, 20% sinalizaram que ap6s a pandemia as vendas
diminuiram consideravelmente e 32% disseram que o inicio de ano devido a seca a
producgao cai e com isso as vendas também.

Com relagao aos lucros obtidos foi questionado se séo suficientes para arcar
com as despesas do dia a dia ou se possuem alguma outra atividade complementar,
68% dos entrevistados responderam que ndo e que eles possuem outros meios
como, por exemplo, aposentadoria, beneficio social, e também desempenham
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outras fungdes tais como pedreiro, diarista, etc... Para complementar a renda em
contrapartida 32% respondeu que sim, que os lucros obtidos com as vendas na feira
é o suficiente para sanar com as despesas do dia a dia.

Com relagcdo a infraestrutura da Feira quando lhe questionado 40%
responderam que ndo que deveria ser realizada uma reformulacdo das disposicoes
das bancadas e por ser n&o ser nas ruas centrais das cidades acaba que os clientes
nao se dispbéem em ir a procura e acaba consumindo no centro da cidade. Em
contrapartida 60% responderam que estao sim satisfeitos com a estrutura da feira.

Quanto ao método utilizado para atribuicdo de preco de venda e se 0s pregos
que sao repassados aos clientes sdo os mesmos em toda feira fora obtidos as
seguintes respostas: 48% responderam que depende do valor pego com o
fornecedor para revenda, 04% disseram que alocagao de preco de venda depende
da temporada; 32% responderam que o0s prec¢os de venda sdo decididos como um
acordo em associacao e 16% nao quiseram responder. Em relagdo aos precos na
feira 84% dos entrevistados ndo quiseram responder e 16% responderam que
depende muito do fornecedor ao qual eles compram os produtos para revenda.

Quando |he foram questionados se os clientes da feira sumeense sao fixos
76% dos entrevistados responderam que sim e que tem clientes que faz as compras
até em dias que ndo corresponde aos da feira em contrapartida 24% responderam
que nao que muitas das vezes os clientes ja tém comprado suas mercadorias nos
supermercados, sacoldes, vendas e etc. Com isso faz com que a demanda de
cliente seja inconstante.

Na percepcao dos feirantes acerca dos produtos mais consumidos pelos
clientes 60% dos respondentes disseram que Frutas, verduras e legumes sao os
mais procurados pelos clientes; 16% disseram que vestuario; 12% eletrénicos,
brinquedos e acessoérios e 12% laticinios (queijo e derivados) e carnes.

Com relacédo as vendas qual o melhor horario na sua percepcao? 40% dos
respondentes disseram que o periodo entre 08 e 9hrs da manh& é o melhor horario
para as vendas, 32% que o melhor horario é entre 04h30min e 8hrs da manha em
contrapartida 28% disseram que entre 09 e 11hrs da manha é o melhor horario em
sua percepcao para as vendas na feira.

Foram também questionados se eles fazem feira em outro municipio que nao
seja Sumé 68% dos respondentes disseram que s6 fazem a feira de Sumé em
contrapartida 32% disseram que fazem outras feiras além da de Sumé que séo as
de Serra Branca, Congo, Monteiro e Alagoa Grande.
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5 CONSIDERAGCOES FINAIS

Ao analisar a luz da Teoria Microeconémica as relacées de mercado da feira
livre do municipio de Sumé, Paraiba. Pode-se compreender a I6gica dos precos
praticados pelos feirantes como também quais as razdes levam o consumidor a
continuarem frequentando as feiras.

Com o passar do tempo as feiras livres continuam com seus encantos,
sobreviveram aos supermercados, sacoloes, vendas e outros. Este fato é um
exemplo claro de um mercado que vem funcionando, fomentando a economia local,
com a geracao de postos de trabalho, mesmo sendo trabalho arduo e pesado, os
feirantes continuam persistindo enfrentando crises econdémicas.

Os resultados desta pesquisa demonstraram como os feirantes determinam
0s pregos e mantém uma relagdo com os consumidores. Destaca-se que na feira de
Sumé ha uma combinagdo de precos estabelecida através de associacbées e que
também existe o fator de por quanto eles adquirem a mercadoria para revenda dos
fornecedores. Os feirantes justificam tal combinacao de precos para terem lucros e
ndo prejudicar a barraca ao lado, que vende os mesmos produtos, assim todos
podem ganhar e continuarem no mercado. Dessa forma fica clara a relacdo de
reciprocidade entre os feirantes e consumidores.

Outro ponto importante € sobre os produtos ofertados na feira do Sumé, tanto
os feirantes quanto os consumidores concordam, tém sempre uma boa qualidade,
durante todo o periodo de pesquisa nao foi visto nenhuma reclamacao da qualidade
dos produtos expostos, sempre muito limpos com uma higiene exemplar.

As pesquisas revelaram que os feirantes em sua maioria sdo mulheres de
meia idade, atuam na area da feira livre ha quase trinta anos. Os consumidores vao
a feira com uma frequéncia semanal, ja sabendo de qual feirante ird comprar, pois
costumam comprar fixamente de um determinado feirante (produtor).

Conclui-se que a feira de Sumé é uma representacdo de mercado, € que
apesar das dificuldades e desafios cotidianos ainda foram afetados pela pandemia
do Covid-19, e mesmo assim, os feirantes se mostram dispostos a continuarem e os
consumidores a frequentar e nao se trata sé de atividade econémica, mas também
como uma forma cultural e tradicionalista mantendo suas origens.

Apesar das evidencias econdmicas e histdricas que se se encontram nesse
estudo, sugere-se para novas pesquisas o foco voltado para a existéncia de
registros contabeis desses feirantes a fim de se assessorar os mesmos na formagéao
de preco de vendas e de estoques.
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APENDICE A - QUESTIONARIO SOCIO-ECONOMICO

O presente questionario tem por finalidade tragcar um perfil socioeconémico
dos feirantes da cidade de Sumé, PB, a fim de fornecer dados para o Trabalho de
Conclusao de Curso do aluno Marcos Adriano da Silva Souza (Mat. 152720200).

QUESTIONARIO SOCIO-ECONOMICO

1. Género dos feirantes entrevistados

( )Feminino ( )Masculino ( ) Prefiro ndo me identificar

2. |dade dos feirantes entrevistados
() 18a25 ()25a35 ( )35a45 ( )45a55 ( )55a65

3. Estado civil
) Solteiro (a) ( ) casado (a) () Divorciado (a) () vitvo(a)

() Relacionamento estavel

4. Numero de Filhos
)01 a05pessoas ( )05a10 pessoas () Mais de 10:

5. Numero de pessoas na mesma residéncia

()01 a04 pessoas ()05 a08 pessoas () Outros:
. Quanto a sua residéncia:
) Prépria () Cedido
) Alugada () Outro:

. Localidade da residéncia:

—_—~ O

) Zona Rural () Zona Urbana

8. Das pessoas com quem residem, quantas trabalham como feirante?
()1 ()2 ()3 ( )4 ( )Outros
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Fonte de renda principal:
A Feira
Aposentadoria

Comércio

9.
(
(
(
(
(

)
)
) Funcionério Publico
)
)

Outros:

10. Escolaridade dos feirantes entrevistados

) Ensino Fundamental completo () Ensino Fundamental incompleto

(

() Ensino Médio completo () Ensino médio incompleto
() Superior completo () Superior incompleto

() Outros

11. A quanto tempo vocé trabalha em feira?
( )01a05anos ( )05a10anos ( )10ai5anos ( ) Maisde 15 anos

12. Por que optou por esse tipo de trabalho?

13. Quais os principais desafios da profissao?

14. Sua venda nessa feira é fixa? (Semanalmente)

15. Qual o periodo mais critico de vendas?

16. Os lucros obtidos pelas vendas nas feiras sao suficientes para manter os gastos
do dia-a-dia?

17. Vocé possui outra atividade que complemente a renda familiar?

18. O ponto de venda atual atende as expectativas? Caso ndo, o que deveria ser

melhorado?

19. Qual método é utilizado para atribuir pregco as mercadorias?
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20. Os precos repassados aos clientes sao os mesmo em todas as feiras? Se nao, o

que leva a mudancga?

21. Os clientes da feira sumeense sao fixos? (Vem toda semana)

22. Na sua percepg¢ao quais produtos sao mais vendidos na Feira.

23. Qual o melhor horario para venda nesse local?

24. Vocé “faz a feira” de outro municipio, qual?
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