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RESUMO

Este trabalho tem por finalidade retratar a sexualizacdo dos corpos infantis através
de uma abordagem midiatica com andlise de propagandas entre os anos 70 a 80,
demonstrando as consequéncias da midia afetando as vivéncias infantis, além de
ressaltar os aspectos relativos ao tema da infancia com a contextualizacéo historica
do conceito de infancia trazendo como base os estudos feitos pelo historiador
medievalista Philippe Ariés (1986), além dos estudos do campo sociologico e
antropolégico com a antropdloga Clarice Cohn (2005), Margaret Mead (1951) e
Clyde Kluckhohn (1947). Trata-se de uma pesquisa historiografica cuja fonte
utilizada € a fonte imagética. Diante disso, a pretensédo desse trabalho é apresentar
0S perigos da sexualizacdo de corpos infantis, presente em propagandas impressas
e digitais e a sua influéncia no desenvolvimento psicossocial dos futuros adultos da
sociedade. Ao analisar as diferentes concepcdes de infancia e crianca presente
nesse trabalho percebemos a importancia dos estudos historiograficos, tendo em
vista que se durante a ldade Média as criancas ndo eram valorizadas, hoje
percebemos uma necessidade de proteger, cuidar e entender a necessidade de

investir no bem-estar infantil para potencializar seu futuro.

Palavras-Chave: Infancia. Sexualizacdo. Corpo. Midia.



ABSTRACT

This work has as main objective to portray the sexualization of the child bodies
through a media approach with an analysis of advertisements between the '70s and
'‘80s, demonstrating the consequences of media affecting the childhood experiences,
in addition to highlight the relative aspects to the theme of childhood with the
historical contextualization of the concept of childhood bringing as basis the studies
done by the medivealist historian Philippe Aries (1986), in addition to studies of the
sociological and anthropological field with the anthropologist Clarice Cohn (2005),
Margaret Mead (1951) and Clyde Kluckhohn (1947) ). It is historiographic research
with whose utilized source is the imagetic source. Therefore, this work claims to
present the dangers of sexualization of child bodies, found in printed and digital
advertisements and its influence in the psychosocial development of the future adults
of the society. By analyzing the different conceptions of the childhood and child
present in this work, we perceive the importance of the historiographical studies,
having in consideration that if during the Middle Ages the children were not valued,
today we perceive a necessity to protect, take care and understand the necessity of

invest in the child welfare to enhance their future.

Keywords: Childhood. Sexualization. Body. Media.
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1 INTRODUCAO

A presente monografia se propde a analisar o conceito de infancia a partir da
perspectiva da sexualizacdo dos corpos infantis no decorrer dos contextos histéricos
nos quais estdo inseridos, tendo como norte um intermediario comum que sera a
abordagem mididtica que atravessa de forma transversal o conceito, dando-o forma
e significado, principalmente no contexto social. Tomaremos por base a incursao
analitica feita por diferentes areas do conhecimento como a historia, a sociologia e a
antropologia. A partir de um aprofundamento com bases hermenéuticas fortes e
bastante sélidas, no centro da questdo esta a ponte entre o objeto de estudo e
exploracéo (a crianca), e a forma como este objeto foi abordado historicamente.

O norte afirmativo histérico para embasar o nosso ponto partird de Philippe
Aries, que desenvolveu um trabalho grandioso acerca da tematica desde a idade
média até os seus desdobramentos na contemporaneidade. E importante destacar
qgue, ao longo do texto, as camadas de abordagem psicologica serdo expostas de
maneira inerente ao conteudo, isto servira como propdsito de provocacao cientifica
acerca das estruturas materiais e factuais que se mostraram volateis de acordo com
0s interesses dominantes de cada época.

Neste momento, a construcéo da identidade subjetiva e objetiva do individuo
comeca a se fazer presente enquanto uma forma de afirmar-se em um mundo que
constantemente questiona a sua intimidade, a partir da cobranca constante de
devolutivas desde os seus primeiros dias. Torna-se importante saber quem vocé é
para poder entender a sua funcdo nas engrenagens do mundo. A perspectiva de
identidade é tanto social quanto particular, em todos os ambitos o questionamento
parte da ideia de autoconhecimento e do seu conhecimento do mundo. Assim,
passamos a compreender a intencionalidade para iniciar tal pesquisa que resulta
nesta monografia.

Percebemos ser cada vez mais nitido observar que, historicamente, o corpo
infantil foi alvo de uma constante abordagem fetichista, com uma forte carga de
declinio sociocognitivo e uma constante retomada de caracteristicas que induziram e
induzem a acreditar em uma possivel premeditacdo das consequéncias dentro da
nossa contemporanea realidade material. E entender que, se hoje o forte poder que
abarca as instancias tecnoldgicas dentro deste processo existem e se consolidam

com o passar dos tempos, isto s6 é possivel porque no passado alguém iniciou esse
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movimento, desde a mais infima divulgacao feita por veiculos nessa realidade
distante, até a completa banalizacdo do corpo infantii nas midias atuais. Tais
desdobramentos dos avancos tecnologicos também indicam uma forte carga
negativa dentro do desenvolvimento cognitivo infantil, neste sentido, a banalizacao
se apresenta em varias camadas diferentes e de forma completamente capitalizada.

E interessante entender as tradicdes e costumes enquanto ferramentas
volateis perante o aspecto cultural. Nada é estatico, mas sempre adaptavel a cada
época, situacdo e necessidades especificas, principalmente no que diz respeito as
demandas das camadas mais abastadas de cada sociedade. O conceito de
“construgao social” apresenta-se enquanto tonalidade inquietante de um arcabouco
de mudancas e inconsisténcias indissociaveis da existéncia e do mundo.

Neste sentido, faremos um movimento de delimitacdo da faixa etaria do nosso
objeto de estudo (a crianca), pois é a partir da idade que poderemos compreender
as caracteristicas fisiolégicas que caracterizam o individuo em suas especificas
fases da vida, obviamente levando em consideracéo todos os fatores externos que
condicionam aquelas particularidades subjetivas, porém universais. Este ponto
importante da nossa pesquisa também nos mostrarA que a concepcgao
contemporanea de infancia s6 se aplica justamente a esta contemporaneidade, mas
ndo serve para classificar todas as outras épocas da historia que parte de outros
principios e bases culturais para entender o que seria aquela fase inicial do ser
humano.

Assim, algumas nomeacdes e conceituacbes especificas, a cada parte e
momento do mundo, seréo utilizadas para explicar as pessoas que se encontram
nesse momento especifico da Historia. E interessante entender essas classificacdes
ordinarias para decodificar a partir de qual momento a infancia passa a fazer parte
do objeto de desejo do individuo adulto. A ideia de classificar a crianga enquanto
“adulto em miniatura” traz a tona um movimento que tinha como objetivo
desqualificar a crianca dentro das necessidades e obrigatoriedades de cuidados e
protecdo do chamado ser social.

Neste momento, trataremos do debate daquela que pode ser considerada a
parte mais polémica da pesquisa, mas também a que carrega um teor de
importancia imenso, principalmente para entendermos as atuais consequéncias e
problematicas nas quais nos encontramos imersas dentro da questdo da

sexualizacdo do corpo infantil.
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A percepcao e o desejo sobre o corpo, seja em qualquer fase da vida, mudam
de acordo com o momento e a cultura. Assim, nos propomos a refletir acerca de
como esse desejo corpoéreo é transformado em idealizacao a partir de um referencial
infantil. Aqui, tomaremos também como norte do desenvolvimento da pesquisa 0s
estudos da psicandlise acerca do tema, principalmente o que Freud postula
enquanto informacdes e descobertas sobre o tema da sexualidade infantil e a
erotizacdo do corpo infantil e infantilizado historicamente.

Nesse sentido, Freud expbe a tdo famosa divisdo das fases de
desenvolvimento sexual, que na primeira infancia € chamada de fase oral, na
segunda infancia de fase anal e na terceira de fase félica. Iremos desenvolver o
conceito da primeira infancia, tendo como foco essa fase em que 0 nosso objeto de
estudo se apresenta mais latente e necessario, tendo em vista o inicio do seu
desenvolvimento psicossexual dentro de todo um contexto que desenvolvemos a
partir dos escritos de Freud ao longo do texto. Findaremos este ponto expondo 0s
apontamentos atuais de protecao legal da crianca, principalmente dentro do contexto
brasileiro.

Posteriormente entraremos na andlise histérica das propagandas em todos os
veiculos e instancias legais da comunica¢do pelo mundo e como eles trabalharam e
ainda trabalham a temética infantil, a partir de uma perspectiva erotizada ao redor do
mundo, fortalecendo a visdo erotizada e erotizante do individuo adulto acerca da
crianca. Aqui, a midia desenvolve papel preponderante neste processo tdo complexo
e sempre desgastante. Também destacamos algumas propagandas, mostrando
imagens de épocas especificas que circularam em determinados veiculos de
informacdo que atingiam as grandes massas. Destaque para o periodo da Ditadura
Militar e como a visdo reacionaria do mundo contribuiu profundamente para o
aprofundamento deste problema com resquicios profundos até os nossos dias.

A constante transformacdo e readaptacdo midiatica € um fator
importantissimo de contribuicAo no processo de capitalizacdo dos corpos e,
consequentemente, dos corpos infantis. Com o advento da internet vieram juntos os
aparatos tecnolégicos que intensificam o processo de comercializacdo atraves da
objetificacdo das pessoas. Transformar a infancia em fetiche disposto ao lucro so6 é
um movimento de mercado previsivel, apesar de desprezivel. E constantemente
influenciar o individuo e condicionar o seu desejo dentro de um arcabouco de efeitos

gue deterioram o imaginario humano acerca das especificidades da infancia.
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E importante destacar como 0s contextos de repressdo e tolhimento das
liberdades individuais leva o ser humano a justificar a violéncia fisica, psicoldgica e
cognitiva, principalmente no meio infantil. As pecas publicitarias do periodo ditatorial
carregavam um forte teor abusivo, a0 mesmo tempo em que propagam o lema de
protecdo da familia. Pontuamos que isso ndo é uma exclusividade brasileira, mas
sim um ponto universal de interseccdo, até mesmo enquanto ferramenta de
exploracdo da midia em tempos de Segunda Guerra Mundial, tendo como norte
influenciar a opinido publica, suas escolhas e subjetividade.

Neste sentido, a proposta desta monografia se apresenta enquanto caminho
de entendimento da condicdo do ser humano coisificado ainda em sua tenra
infancia, utilizado enquanto objeto de fetiche e consequentemente abusado

historicamente pelo mercado e seus desdobramentos praticos até os nossos dias.
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2 A CULTURA DA SEXUALIZACAO INFANTIL: UMA ABORDAGEM DO CORPO

O presente capitulo busca contextualizar historicamente o conceito de
infancia, tomando como premissa os estudos histéricos em articulagdo com as
abordagens antropoldgicas e sociolégicas para que possamos entender como se
deu a trajetoria do debate em torno da infancia através dos tempos e de como ele se
apresenta a partir da perspectiva social.

Inicialmente, sera apresentado o conceito historico de infancia, passando
também pelo surgimento dos primeiros relatos a respeito do registro civil que se deu
no século XVIII tendo em vista as exigéncias do Estado Moderno onde exigia de
seus funcionarios tais registros. Sera feita também uma analise do conceito desde
a ldade Média até a atualidade, explanando a importancia da definicdo da idade,
pois ela era apresentada de modo diferente dos dias atuais, tendo em vista que no
passado se quer tinhamos certa definicdo da idade, sendo divida apenas por etapas.

Foi no século XVII, que passou a surgir nos adultos o interesse para com as
criancas, desenvolvendo assim, uma nova percepg¢ao a respeito da infancia. As
roupas e classe social alocavam os que eram chamados de “pequenos adultos”
dentro da sociedade medieval.

Problematizaremos sobre o surgimento da sexualizacdo do corpo infantil
trazendo como base os estudos feitos pelo historiador medievalista Philippe Ariés
desenvolvido na Idade Média bem como o desenvolvimento do tema até os dias
atuais e de como é tratado e estudado por profissionais da psicologia, antropologia e

sociologia.
2.1 Percurso histérico e social da infancia

Atualmente, percebemos a importancia do nosso nome e idade para nos
reconhecermos enquanto cidaddos. Este € um elemento de individualizagédo, algo
que é sO nosso, por isso, € uma das primeiras coisas que sado ensinadas as
criangas, e ficamos orgulhosos quando elas aprendem corretamente.

Nesse sentido, faz-se necessario discutir a infancia na atualidade e a sua
importancia no contexto educacional, tendo em vista o convivio social que a mesma
passa a ter na escola, além do nucleo familiar, as prepara para o convivio social.
Pois, eventualmente a crianca da atualidade é diferente da crianca da década de 20

do século XX, que seré diferente da crianca da Idade Média.



16

A infancia se modifica através dos tempos, com base em novos costumes,
nas transformacdes sociais e culturais que ocorrem no espacgo societario, tornando-
se uma construcéo social e cultural gue muda com o passar dos anos, assim havera
mudancas no proprio conceito de infancia.

A idade em si funciona como uma base para o desenvolvimento futuro das
criancas sejam eles intelectuais ou sociais. Nesse sentido, ao refletirmos sobre a
condicdo da crianca durante maior parte da Idade Média, observaremos que a
representacdo de idade foi construida de uma maneira diferente, sendo um dos
primeiros documentos constando o nome e idade a serem introduzidos nos registros
paroquiais a inscricdo do nascimento, imposto por Francisco |. Para Aries (1986)

Acredita-se que foi somente no século XVIII que os parocos passaram a
manter seus registros com a exatiddo ou a consciéncia de exatiddo que um
Estado moderno exige de seus funcionarios de registro civil. A importancia
pessoal da nocdo de idade deve ter-se afimado a medida que os
reformadores religiosos e civis a impuseram nos documentos, comec¢ando

pelas camadas mais instruidas da sociedade, ou seja, no século XVI,
aquelas camadas que passavam pelos colégios. (Aries, 1986, p. 30).

Enfatizamos, portanto que a idade ocupava um lugar importante nesse
periodo, sendo representada em diarios, mobilias e retratos. A prépria vida era
dividida de certa forma por etapas, “correspondendo a modos de atividade, a tipos
fisicos, a funcbes e aos modos de vestir’ (Aries, 1986, p. 40). Além de ser
representadas por idade, brinquedos, escolas, no ambito do amor e entre outros.

Por isso, tornava-se dificil encontrar uma idade que realmente representasse
a crianca pequena no sentido que temos hoje, tendo em vista que a vida era
separada por essas etapas e o proprio conceito de infancia ainda nao existia.
Geralmente era confundido com a adolescéncia, ou o idioma da época néo tinha
uma expressdo que diferenciasse as criancas menores das criangas maiores. E por
tal motivo que, para Philippe Aries, “esse periodo ndo foi nem de criangas, nem de
adolescentes, nem de velhos: foi um tempo de homens jovens”. (1986, p. 49).

Além disso, é valido ressaltar a diferenca entre os periodos, a idade que antes
era de suma importancia, nos dias atuais é inserida em qualquer formulario,
passagem ou documento. Nesse sentido, apds analisarmos algumas concepgdes
sobre a idade, faz-se necessario explanar a mesma, para a formacéo das criancas e
0 proprio conceito de infancia na Idade Média até a atualidade.

Com isso, percebemos a importancia e influéncia que a idade tem para o

desenvolvimento de cada individuo. Visto que, segundo Cezimbra (1999, p. 7) “a
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infancia é caracterizada como um periodo de protecéo e aprendizado”. E nessa fase,
portanto, que as crian¢cas come¢am a entender o mundo, aprendendo a comunicar-
se e interagir.

Desta maneira, durante muito tempo ndo existia uma concepc¢éo de infancia
da mesma forma que nos € apresentada no século XXI, podendo esta ser
considerada uma construgdo social e histérica, uma infancia que detém uma serie de
direitos como educacdo, saude, nutricdo e direitos a vida, com a criacdo de
estatutos, a crianca entdo ocupa um lugar de destaque atualmente, que nao
ocupava na idade média, sendo assim, Aries (1986), intitulada Historia Social da
Crianca e da Familia percebemos o longo processo que foi a descoberta da infancia.

Durante um longo periodo existiram diferentes formas de tratamento em
relacdo a crianca, de acordo com a época e sua demografia, desconsiderando sua
condicao infantil. Sentimentos que atualmente s&o considerados normais, como o de
proteger, cuidar, e ensinar a crianca, reconhecendo a infancia da mesma, até por
volta do século XVIII, ndo eram apresentados concretamente.

Desde a forma como conversavam se vestiam, as dangas, o modo como
trabalhavam e os proprios jogos e brincadeiras, ndo as diferenciavam da vida adulta.
Um exemplo disso foi a representacdo na arte medieval, “ndo existem criangas
caracterizadas por uma expressao particular, e sim homens de tamanho reduzidos”
(Ariés, 1986, p. 51).

Ou seja, ndo havia uma diferenca nos tracos, nas fei¢cdes, que distinguissem a
crianca do adulto na arte, somente a partir do século Xlll, a iconografia apresentou
tragcos mais realistas e suaves. No entanto, a infancia era voltada a um dogma
representado na figura de Jesus, da Virgem, Sao Jodo, entre outros.

Ademais, “era reduzida a seu periodo mais fragil, enquanto o filhote do
homem néo conseguia bastar-se; a crian¢a entdo, mal adquiria algum desembaraco
fisico, era logo misturada aos adultos” (ARIES, 1986, p.10). Importante ressaltar que
essa convivéncia das criangcas com 0s adultos acontecia apenas quando elas
sobreviviam, pois, em que pese os indices de mortalidade infantil ser muito altos,
neste periodo eles eram considerados normais, ndo lhes era dada a devida
importancia, contudo atualmente séo tratados com muita preocupacao.

No decurso do século XVII, as criangas comegaram a despertar o interesse
dos adultos, que comecaram a desenvolver uma nova percepgao acerca das

possibilidades da vivéncia da infancia (ARIES, 1981). Com isso, foram aparecendo
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cada vez mais em retratos, efigies funerarias, sendo até mesmo representado
sozinho o que hoje em dia é considerado normal, tendo em vista que, 0s pais antes
mesmo da crianca nascer ja fazem albuns de fotografias para guardar esse
momento especial.

Por serem vistas como um “adulto em miniatura”, demorando um longo
periodo para serem reconhecidas como um ser social. A indiferenca € marcada nédo
s6 na arte medieval, mas também no préprio modo de se vestir, o qual era ditado
pelos adultos. Os trajes infantis proprios para criancas passaram a existir no fim do
século XVI. Aries chama atenc¢éo de que:

A Idade Média vestia indiferentemente todas as classes de idade,
preocupando-se apenas em manter visiveis através da roupa os degraus da
hierarquia social. Nada, no traje medieval, separava a crianga do adulto.

N&o seria possivel imaginar atitudes mais diferentes com relacéo a infancia.
(ARIES, 1986, p. 70).

Nesse sentido, percebemos 0 quanto a roupa sempre representou uma
separacdo da sociedade, ndo apenas um significado de como cada pessoa € vista,
mas também uma questédo de identidade propria de cada individuo representando o
seu estilo. Ao analisar a obra de Ariés, observamos como a diferenciacdo nos trajes
infantis era sentida somente pelas familias burguesas e nobres.

Para diferenciar as criangas dos adultos, as roupas dos meninos passaram
por um longo processo até ser estabelecido um traje particular capaz de representar
a uma forma apropriada para a infancia. Os filhos de camponeses usavam o traje
dos adultos desde sempre, além disso, questdes de género podem ser percebidas.
As meninas foram excluidas desse processo desde o principio, “assim que deixavam
os cueiros (faixa de tecido amarrada no corpo), eram logo vestidas como
mulherzinhas” (ARIES, 1986, p. 73).

Isso se remete a concepcdo da sociedade que entende que as mulheres
amadurecem mais rapido, além do que, na histéria temos a exclusdo da figura
feminina em processos histéricos importantes. Fazendo uma analogia com o
conceito de a criangca ser considerada como um “adulto em miniatura”, em
decorréncia do modo de vida e da prépria vestimenta, percebe-se que ainda hoje ela
pode ser considerada da mesma forma.

Se levarmos em consideragao as influencias moderna, como propagandas de
roupas, acessorios e acesso a tecnologia, percebemos que, por muitas vezes elas

se utilizam desses acessorios mesmo sendo improprios para sua idade, mas devido
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a modernidade se normalizam e em decorréncia desse comportamento temos uma
“adultizagao” da crianga.

Percebemos que apesar do avanco da sociedade ter sido significativo,
algumas coisas permaneceram iguais. Isso também aconteceu com as brincadeiras
e jogos que eram comuns para ambos, existiam uma necessidade de imitar as
brincadeiras dos adultos. S6 passou a existir um sentimento de infancia em relagéo
as brincadeiras quando houve “uma preocupacao, antes desconhecida, de preservar
sua moralidade e também educa-la, proibindo-lhes os jogos entdo classificados
como maus, e recomendando-lhes os jogos entdo reconhecidos como bons”.
(ARIES, 1986, p. 104).

Nesse sentido, por muito tempo o tema das criancas jogando a dinheiro ndo
chocava a opinido publica, pois ndo existia uma atitude moral relacionada a jogos de
azar (baralho, dados), ou seja, era comum ver criancas jogando a dinheiro, e foi
somente a partir do surgimento de um sentimento de infancia relacionado as
brincadeiras que os adultos comecaram a importar-se com a educacdo das mesmas,
0 gque corroborou uma atitude moderna em relacao aos jogos.

Com isso, com o passar do tempo, 0 sentimento de infancia vai criando sua
propria histéria e de certa forma se desenvolvendo até chegar ao sentimento
moderno onde as criancas passaram a assumir o seu lugar na familia. Sabendo
disso, o que seria mais adequado para demonstrar esse sentimento que a propria
escola, assim a criangca tem um convivio social e aprende a viver em sociedade. No
entanto, para Philippe Ariés, apesar de ndo existir um sentimento de infancia
concreto;

Na sociedade medieval, que tomamos como ponto de partida, 0 sentimento
de infancia ndo existia, o que ndo quer dizer que as criancas fossem
negligenciadas, abandonadas ou desprezadas. O sentimento da infancia
ndo significa o mesmo que afeicdo pelas criancas: corresponde a
consciéncia da particularidade infantil, essa particularidade que distingue
essencialmente a crianca do adulto, mesmo jovem. Essa consciéncia ndo
existia. Por essa razdo, assim que a crianca tinha condi¢c8es de viver sem a
solicitude constante de sua m&e ou de sua ama, ela ingressava na

sociedade dos adultos e ndo se distinguia mais destes. (ARIES, 1986, p.
156).

Ou seja, as criangcas sempre estiveram presentes na maioria das situagoes,
sejam elas trabalhando, em festas ou como aprendizes, mesmo, sem a sua infancia
ser reconhecida. Um exemplo dessa falta de consciéncia sobre a pureza das

criangas e a falta de moralidade na época se dava pelo fato de que era considerado
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normal criangas mostrarem seus pénis, permitindo que adultos o pegassem. Ao
analisar a obra de Aries, percebesse que o préprio Luis Xlll fazia brincadeiras que

hoje seriam consideradas indecorosas.

Anota Heroard, ele manda que todos |lhe beijem o pénis, ele tem certeza
que todos se divertem com isso. Todos se divertem também com sua
brincadeira diante de duas visitas, o Senhor de Bonniéeres e sua filha: Ele riu
muito para (o visitante), levantou a roupa e mostrou-lhe o pénis, mas,
sobretudo a sua filha; entdo, segurando o pénis e rindo com seu risinho,
sacudiu o corpo todo. As pessoas achavam tanta graca que a crianga nao
se cansava de repetir o gesto que lhe valia tanto sucesso. Diante de uma
pequena senhorita. (ARIES, 1986, p. 126).

Atualmente, essa cena de assédio sexual seria considerada desprezivel e
acarretaria consequéncias graves tendo em vista os ditames legais da sociedade
atual. No entanto, para o periodo era normal, tendo em vista que o termo assédio
era desconhecido. Nesse sentido, questbes como essas, de sexualizagdo dos
corpos infantis serdo analisadas no proximo capitulo deste trabalho.

Apos percebermos as dificuldades para a crianca ser considerada um ser
social, na obra de Philippe Aries, analisara a sociologia da infancia que surgiu nas
ciéncias sociais a partir de 1930. A principio, assim como demonstra a obra de Ariés
em relacdo a auséncia de um sentimento de infancia no periodo da Idade Média, as
criancas até recentemente eram excluidas da Antropologia e sociologia, sendo
incluidas em poucos trabalhos.

Pesquisadoras como Margaret Mead (1951), Clyde Kluckhohn (1947), Clarice
Cohn (2005), Marcos Cezar de Freitas (2016), entre outros, desenvolveram
trabalhos que reflitam sobre qual é o lugar da infancia e qual o significado de ser
crianca. Com isso, a partir dos estudos desenvolvidos no campo da sociologia da
infancia e antropologia da crianga em didlogo com a historia, € possivel verificar que
os estudos sociolégicos e antropolégicos sobre a infancia propdem perceber as
criancas como seres sociais plenos, analisando como sdo capazes de pensar, quais
suas experiéncias, suas situacbes de vida e como formam novas culturas ao
entrarem em contato com adultos.

Ao contrario do que retratou Aries (1986) anteriormente ao século XVII, onde
o mundo infantil era uma extensao do mundo adulto e as criangcas néo era o centro
principal de sua prépria histéria. Os socidlogos, como Dorothy S. Thomas, William I.
Thomas e Stanley P. Davies pioneiros sobre o lugar que ocupa as criangcas no

estudo sociolégico buscaram separar a crian¢ca da vida adulta e analisa-las como
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sujeitos de sua prépria histéria, como seres capazes de pensar por conta propria,
apesar de haver um longo caminho a ser percorrido sobre esse estudo em nosso
pais.

Além disso, disciplinas como a psicologia, a psicanalise, a pedagogia e a
antropologia da crianca, buscaram entender o préprio ponto de vista das criancas e
ndo somente o dos adultos. Considerando que a antropologia é a responsavel pelo
estudo das diversas expressoes culturais presentes na sociedade, pretendemos dar
énfase a esse assunto.

Para Clarice Cohn (2005), “Hoje, portanto, uma antropologia da crianga pode
ser desde aquela que analisa 0 que significa ser crianga em outras culturas e
sociedades até aquela que fala das que vivem em um grande centro urbano”, ou
seja, ao compreender que existem diferentes infancias que se transformam, é de
suma importancia retratar estudos desenvolvidos ndo somente sobre a crianga
branca e de centro urbano, mas de criancas de realidades e culturas distintas.

No entanto, assim como a sociologia da infancia, a antropologia sofre desafios
para realizar o estudo, tendo em vista que, ao pensar nas criancas, os adultos
sempre as percebem como um ser em formacéo, sem papel ativo. Assim, a partir de
1960 houve novas reformulacdes e foi possivel estudar a crianca de uma maneira

inovadora, bem como reavaliar conceitos como o de cultura e sociedade.

Por isso, permitem que se vejam as criangcas de uma maneira inteiramente
nova. Ao contrario de seres incompletos, treinando para a vida adulta,
encenando papeis sociais enquanto s&o socializados ou adquirindo
competéncias e formando sua personalidade social, passam a ter um papel
ativo na definicdo de sua prépria condi¢do. (COHN, 2005, p. 21).

Dessa forma, ao permitirem essa nova visdo acerca das criancas, faz-se
necessario que os estudiosos ndo generalizem as mesmas, pois, como sabemos
existem diversas criancas e com isso varias experiéncias e realidades em diferentes
contextos, entdo cabe ao antropologo entender o contexto sociocultural. Exemplo
disso é no estudo da antropologia da crianca, neste sentido surge a crianca atuante
e a crianga produtora de cultura.

Essas criangas sao as que demonstram um papel ativo nas relagcdes sociais e
como elas déo sentido ao mundo. Recentemente as producdes sobre a etnologia
indigena trouxe grandes contribuicdes para a Antropologia da Crianca. Em seu
estudo Clarice Cohn (2005) vai retratar uma antropologia indigena através dos

Xikrin, uma etnia indigena de lingua j& que mora no Para, mostrando desde o
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processo de gestacao, os cuidados com as criancas e a importancia da escolha do
nome.

Nas palavras da antropdloga “Poderiamos, portanto, perceber que um ou uma
Xikrin deixa de ser crianca a partir do momento em que passa a ter uma crianca que
€ sua” (Cohn, 2005), ou seja, a partir do momento que forma sua prépria familia e
rogca. Além disso, traz o cotidiano de vida das criangas demonstrando o lugar delas
nessas aldeias Xikrin, bem como explica o seu parentesco e suas relacfes sociais.
No entanto, a antropologia da infancia ndo restringe a estudar apenas outras
culturas, faz-se necessario também, desenvolver um estudo que abarque todas as
sociedades, em diferentes areas e disciplinas para analisar a formacao das criangas.

Além de ser importante para os estudos sobre Antropologia da Crianca, a
etnologia indigena ainda vai apresentar questdes acerca do corpo para que
possamos compreender e conhecer as criangas. Com isso, temas como esse sera
discutido no proximo capitulo. Ao analisar as diferentes concepcdes de infancia e
crianca presente nesse trabalho percebemos a importancia dos estudos
historiograficos para o desenvolvimento da humanidade, tendo em vista que se
durante a idade média as criangas ndo eram valorizadas, hoje percebemos uma
necessidade de proteger, cuidar e entender a necessidade de investir no bem-estar
infantil para potencializar seu futuro e de toda populacgao.

2.2 Sexualizacao dos corpos infantis

O presente topico analisara o estudo da infancia em diferentes areas como a
sociologia da infancia e a antropologia da crianca através das dimensfes gestuais e
a importancia do corpo para o desenvolvimento infantil. Tencionamos promover
reflexdes sobre o desejo do corpo considerado ideal, pois cada cultura age sobre o
corpo a sua propria maneira, os cuidados em relacdo a esse corpo e a percepgao
gue demonstramos sobre o corpo infantil nas sociedades amerindias e a descoberta
da sexualidade infantil com a fase oral da psicanalise apresentada por Freud.

Entendemos com Ariés (1986), que o sentimento de infancia nasceu das
transformacdes ocorridas no mundo e na familia a partir do século XVII até a
atualidade, pois, o conceito de infancia foi variando sua compreensdo em distintas
areas como na religido, medicina, psicologia, antropologia, entre outros.

No entanto, no estudo desenvolvido desde a Idade Média por Ariés bem como

nos estudos atuais no campo da sociologia da infancia, da antropologia da crianca,
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entre outros, o que € levado em consideracdo sao apenas dimensdes gestuais e
orais das crian¢as. Sendo assim, para entender a linguagem emocional da crianca €
imprescindivel que seja analisado o aspecto corporal e comportamental levando em
consideracdo, inclusive o contexto social no qual ela esta inserida.

Refletir sobre os sentimentos na educacao infantil significa levar as criancas
por um caminho de autoconhecimento, para que possam perceber e verbalizar a
maneira como se sentem. O autoconhecimento promove o0 autodominio, que
promove 0 auto respeito, sendo este a condicdo para 0 sujeito respeitar o outro
também.

Sabe-se que o debate acerca do corpo ndo é atual, desde a Grécia Antiga até
a contemporaneidade ha de certa forma uma obsessao pelo “corpo perfeito”, tendo
em vista que o belo sempre foi almejado pela sociedade, mesmo, em diferentes
épocas a procura pelo corpo ideal ainda perpetua, ou seja, ter um corpo considerado
bonito é importante ndo sé para a autoestima como para seguir os padrdes de

beleza que a sociedade em que esta inserida exige. Para Campos (2007):
Cada uma das sociedades e culturas age sobre o corpo que ela mesma
adota segundo regras mitico-religiosas ou mercadolégicas. Surge dai os
chamados modelos corporais, os padrées de beleza, saude, sensualidade e
até de postura comportamental, que a maioria dos homens segue a rigor.
Sdo moldes e modelagens que constroem homens e mulheres e que, ao

longo do tempo, produziram a histéria das representacdes do corpo
(CAMPQOS, 2007, P.10).

Nessa perspectiva, historicamente na Grécia Antiga os cuidados com o corpo
estavam ligados a estética, ao masculino, ao belo e também a saude, sendo
relacionada ao sagrado, nos jogos olimpicos e guerras os corpos ideias eram
apresentados a sociedade assim como atualmente podemos ver em pinturas e
esculturas. No entanto, era uma estética relacionada ao masculino, cabendo as
mulheres o papel secundéario, do lar, de reprodutora e ndo produtora.

Com o decurso do tempo o corpo passou por mudancas e representacdes
sociais em cada sociedade e em diferentes culturas, trazendo os mais diversos
discursos com diferentes significados. Todavia, se pensarmos nas questdes
corporeas, fisicas e culturais a partir de uma perspectiva que abarque a educacao
corporal, notou que o nosso corpo sofre desde a infancia um silenciamento e
disciplina que dificulta ainda mais a percepcdo que temos sobre a crianga, pois tais

restricbes por muitas vezes dificultam a capacidade da crianca de externalizar
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abusos que ela possa estar sofrendo, assim como pode atrasar seu

desenvolvimento psicossocial. Sendo assim:

O corpo, independente do seu tempo-espaco de existéncia, fornece-nos
materiais para estudos cada vez mais instigantes. Falar da histéria do corpo,
ou olhar para o campo na Historia, € 0 mesmo que observar tudo o que
cerca os individuos e os contextualiza, como os seus modos de vida e de
producdo, suas praticas sociais, a sua cultura (JUNIOR, 2020, p.13).

Nesse contexto, sabendo a importancia do corpo como fornecedor de
materiais enriquecedores para entendermos o mundo a nossa volta, pois é através
do contato do corpo com objetos que as criancas vao descobrindo suas
potencialidades, o estimulo com a observacdo e experimentacao, a propria imitacéo
dos adultos a sua volta ajuda a construir um melhor entendimento do mundo e de
seu lugar.

Na sociedade brasileira, estudos sobre o corpo estdo relacionados as
diferentes culturas amerindias, pois como sabemos a relagéo indigena com o corpo
esta relacionado a propria organizacdo social, a sua cosmologia, desencadeando
uma interacao entre o mundo fisico e espiritual, presentes em pinturas e ornamentos
ou até mesmo nos cantos e em seus corpos através de pinturas e tatuagens. Sendo
assim, relacionando os estudos historicos com antropologia da crianga e a sociologia
da infancia, apresentaremos como era a infancia e a questédo corporal em algumas
aldeias indigenas.

Ao analisar historicamente estudos que retratam o vinculo entre a
personalidade e o corpo estardo presentes nos estudos de antropdlogos da escola
de Cultura e Personalidade e os Estudos sobre a Socializacdo, surgida em 1930 nos
Estados Unidos. Producdes sobre a etnologia indigena demonstram a diferenca das
criancas vistas na nossa sociedade como dependentes de adultos e da crianca de
culturas amerindias retratadas como “outro ser, mais proximos dos deuses” Buss-
Simao (2009, p. 9).

Antropélogos como: Margaret Mead (1951) e Clyde Kluckhohn (1947) irdo
retratar sobre a infancia das criangas balinesas e dos Navaho, respectivamente, e
como para essas sociedades ocorre uma educacdo do corpo, que levara ao
desenvolvimento das criangas. Em ambas as culturas as criangas permanecem
pouco tempo no chéo, sendo carregadas nos bragos de outras pessoas ou em

cestos colocados em lugares altos para de certa forma ter outra visdo do mundo.
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Assim torna-se uma infancia diferenciada da de criancas de centros urbanos
que estdo sempre em contato com o solo, aprendendo a engatinhar e
consequentemente andar. Por estarem sempre sendo carregadas em cestos as
criancas balinesas e Navaho se desenvolverdo sobre outra perspectiva.

Nesse sentido, para os antropdlogos corrobora em uma educacdo do corpo
diferenciada, pois, ao invés de ter o contato com o solo assim como criangas de
centro urbano, garantindo outras experiéncias, a crianca amerindia tera o contato
somente com seu proprio adereco, corroborando outro modo de educar o corpo e
assim, um novo modo de desenvolvimento. No Brasil, para Silva (2002): “A
identidade e a subjetividade infantil constroem-se por meio de processos que se
realizam em seus corpos e que sintetizam significacdes sociais, cosmoldgicas,
psicolégicas, emocionais e cognitivas”. (SILVA, 2002, p.41 apud Buss-Siméao, 2009,
p.11). Ou seja, o desenvolvimento psicossocial esta relacionado a processos que
ocorrem com 0 nosso corpo no decorrer da infancia até a idade adulta.

Fazendo parametros analogos com a Psicanalise, Freud (1973) em suas
investigacdes que levaram a descoberta da sexualidade infantil, vai retratar o corpo
como erotizado, levando a dividir as fases do desenvolvimento sexual nomeando a
primeira infancia de fase oral, a segunda infancia de fase anal e terceira fase da
infancia de fase falica.

No presente trabalho o foco serd na primeira infancia onde, por nao ter
conhecimento sobre o mundo, na fase oral a crianca leva tudo para a boca a fim de
ter um desenvolvimento psicossexual, a partir da prépria amamentacao até ao inserir
objetos a boca. Com isso, Freud (1973) mostra a importancia do corpo para o
desenvolvimento de cada crian¢a e sua sexualidade, pois é através do corpo que se
tem o desenvolvimento cognitivo.

Sendo assim, para a psicanalise é de extrema importancia o estudo de todas
as fases da infancia, pois € justamente nesse periodo que a criangca comeca a
formacéao inicial de sua personalidade, é portal razdo que é imprescindivel o estudo
do corpo na psicandlise, na cultura amerindia e na nossa sociedade, pois € a partir
desses estudos que percebemos o desenvolvimento das criancas.

Ademais, como ja mencionado as discussdes referentes ao corpo nao séo
atuais. Historicamente, percebemos o quanto o corpo moldou a nossa sociedade
com o passar dos anos. Ao observarmos a trajetéria do corpo das meninas, por

exemplo, ao alcancarem a idade em que o casamento era permitido, essas eram
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vendidas em troca de terras, em decorréncia dos casamentos arranjados. Em
seguida, foram vistas apenas como reprodutoras: sua obrigag&o principal era gestar
uma nova vida. Sem direito de opinar sobre si, geralmente ndo chegavam sequer a
atingir a maioridade.

Enquanto isso, os meninos quando chegava certa idade tinham que trabalhar.
Na sociedade contemporénea as meninas sao forcadas a amadurecer mais rapido,
desde pequenas sdo ensinadas a arrumar a casa, Se comportar nos lugares e
privadas de sairem, assim quando chegam a idade entre 11 e 15 anos sao vistas
pela sociedade machista, com a presenca de pedofilia como mulheres formadas.

Além disso, por estarem inseridas em um mundo tecnoldgico tendem a sofrer
influéncias do capitalismo, pois ao ter acesso a celulares, tabletes, computadores,
televisbes, entre outros, estdo sujeitas a serem alvos do apelo comercial ao se
deparem com propagandas impressas ou digitais em seu cotidiano, além disso, do
consumismo gerado pelo préprio ambiente familiar, provocando uma “adultizagao

precoce”. Para Paterno (2011);
As influéncias mercadolégicas tendem a erotizar e a provocar
comportamentos de sensualidade e de virilidade nas criangas, pois elas
tendem a usar roupas e produtos da moda adulta. Algumas meninas usam
maquiagem, pintam as unhas, procuram uma aparéncia mais velha, como
das mulheres, e uma parte dos meninos, estimulados pelo exemplo de
masculinidade que lhes é apresentado, ensaiam sua agressividade, por
meio de jogos e de atividades de lutas ou outras que promovem a

diminuicdo da distancia existente entre os dois mundos. (PATERNO, 2011,
p. 45).

Nesse sentido, atualmente € normal se deparar com cenas de criangas
dancando musicas com duplo sentido, se vestindo como adultas e propagando a
erotizacdo dos corpos infantis no cotidiano da sala de aula, em casa e na rua. Tendo
em vista, o convivio das criancas com meios de comunicacdo, como televisao,
celulares, tabletes, propagandas, filmes e aplicativos de midia como o TikTok".

Assim, esses meios de comunicacdo em massa exercem influéncias sobre o
seu desenvolvimento, afetando a constru¢do da sua identidade e agora se tornando
alvo dos mercados capitalistas passa a ser o que Ariés (1986) chamou de “adulto em
miniatura”, ou seja, 0 modo de vestir, dangar e alguns comportamentos remetem os

mesmos aos da Idade Média, apesar da mudanca de época.

' O TikTok é uma rede social de videos curtos que permite compartilhar clipes divertidos com durag&o
entre 15 e 60 segundos. O aplicativo faz sucesso principalmente entre o publico jovem, que usa a
rede social para seguir perfis, compartilhar e postar videos e interagir com outros usuarios.
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Nesse ponto de vista, discutir sexualidade € imprescindivel, pois, o mundo
capitalista além de instigar a sexualizacdo dos corpos adultos também instiga a dos
corpos infantis, levando a exposicdo exagerada dos corpos das criancas, mesmo,
apos 32 anos da criacdo do Estatuto da Crianca e do adolescente, que veio para
regulamentar a situacao de exposicéo da crianca a fim de coibir condutas abusivas e
degradantes a sua imagem.

Por fim, segundo as Diretrizes Curriculares Nacionais e a Lei n° 9.394/96,
chamada de Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional no seu art.29, versa
que a educacdo infantil, a primeira etapa da educacédo basica, tem como finalidade o
desenvolvimento integral da crianca de até 5 (cinco) anos, em seus aspectos fisico,
psicolégico, intelectual e social, complementando a acdo da familia e da
comunidade. (BRASIL, 1996, p.22, Art. 29). E por tais razées que é necessario o
acompanhamento de criancas e adolescentes nas fases da infancia dentro do
ambiente familiar e educacional a fim de minimizar uma exposicdo excessiva de

Seus corpos.
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3 PROPAGANDAS INFANTIS: SEXUALIZACAO DOS CORPOS DE CRIANCAS

No presente capitulo serd analisado historicamente o surgimento de
propagandas tomando como premissa a sua influéncia no mundo adulto e infantil de
acordo com as transformacdes ocorridas na sociedade e no nosso cotidiano, com o
advento da internet.

Assim como serd apresentado o contexto a qual as propagandas estdo
inseridas, ou seja, o periodo da ditadura civil-militar brasileira. Como os menores
eram tratados nesse periodo, como os militares utilizaram dos meios de
comunicacdo em massa, apresentado pelas propagandas para se mantiver no poder
por 21 anos, mesmo sendo um periodo de repressao e censura para a populacao.

Serao apresentados alguns exemplos do surgimento da propaganda e quais
seus objetivos para disseminar ideias em diferentes épocas, tendo como exemplo o
periodo escravocrata, a segunda guerra mundial, a ditadura civil-militar brasileira e a
atualidade. Além disso, sera apresentado a influéncia da era tecnolégica, através da
midia como produtora de efeitos negativos e positivos. Como também, sera
apresentado no seguinte capitulo a importancia das marcas e a apresentacdo das
guatro marcas que serdo analisadas o mesmo.

Posteriormente serd analisado como as propagandas digitais e impressas
influenciam o mundo infantil e como afetam na constru¢do da sua identidade. Uma
vez que as criangcas tornam-se alvo do apelo comercial e também da influéncia
midiatica em relacdo aos seus corpos e na construcdo de sujeitos, pois 0 uso
desenfreado de fotos infantis em redes sociais aumenta a tendéncia a pedofilia ao

adultizar o corpo infantil.

Por fim, serdo analisadas quatro propagandas infantis de diferentes marcas
para demonstrar a sexualizagcdo dos seus corpos e como as propagandas veiculadas

estimulam a sociedade de consumo.

3.1 Concepcdes de propaganda e suas implicacdes na abordagem dos corpos

infantis.

Historicamente, sabemos que a propaganda ndo é uma criacdo atual, ha
relatos da publicidade desde a antiguidade, sejam com 0s egipcios em papiros e
cartazes, com o0s ingleses para estimular o comércio ou até mesmo venda de

imoOveis e procura de escravos fugitivos no periodo escravocrata. Seu surgimento
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baseava sem divulgar informagdes com o restante dos cidad&os, ou seja, com 0
objetivo de promover alguma ideia. Carvalho (1996, apud RORIZ, 2013, p. 12) diz
que “a linguagem publicitaria € empregada para transmitir sentimentos, informacdes,
conversar e controlar atos e pensamentos das pessoas”.

Ou seja, com o decorrer do tempo e as transformagfes que ocorreram na
sociedade com o advento da internet, € comum estarmos cercados de propagandas
sejam elas em telefones celulares, televisdo, tabletes e computadores. Por viver em
uma era onde a tecnologia é extremamente desenvolvida somos cercados de
anuncios a todo o momento, até mesmo a caminho do trabalho, assim, nossos
sentimentos estdo conectados com as informagdes a nossa volta, a propaganda tem
o recurso de nos fazer ler, ver e escutar a mensagem que a mesma perpassa.

Nesse sentido, somos influenciados pelo que vemos a nossa volta, pois a
midia veicula discursos que podem produzir efeitos, sejam eles negativos ou
positivos. Sendo assim, apesar da criacdo em prol de publicar a venda de uma
mercadoria, a publicidade através das propagandas pode ser usada como meio de
manipulacdo e disseminacdo de uma ideia, pois, utilizam de recursos psicolégicos
que mexem com emocdes e a opinido de quem tem acesso, além disso, é através
das propagandas que as pessoas reconhecem suas necessidades. Com isso, 0 Uso
de estratégias de vendas como um bom marketing e estilo é essencial para o
desenvolvimento do produto.

Assim, fazendo parametros analogos ressaltaremos dois periodos historicos o
exemplo da Segunda Guerra Mundial com o Ministro de Propaganda Nazista Paul
Joseph Goebbels que utilizou da propaganda em radios e no cinema para promover
0 partido nazista e seu programa e rapidamente conseguiu o controle da imprensa
em uma tentativa de moldar a moral. Chegando o proprio lider nazista Adolf Hitler a
retratar que “por meio de uma propagada astuta e persistente 0 mesmo céu pode ser
representado a um povo como o inferno, e a vida mais infeliz como o paraiso
(HITLER, 1925, p.302 apud MELLO, 2015, p.20)". Ou seja, a forma como a
propaganda é utilizada depende do interesse de quem a produz, podendo enaltecer
ou destruir algo, no caso da Alemanha Nazista foi utilizada para justificar suas acées
politicas, mesmo que prejudicasse a populacao.

A seguir usaremos o periodo da ditadura civil-militar brasileira (1964-1985),
tendo em vista que as propagandas analisadas no seguinte tépico estdo dentro

desse contexto. A ditadura civil-militar brasileira o ocorreu em margo de 1964 com



30

ideias de modernizacdo e de tornar o Brasil um pais desenvolvido, através da
economia, segundo os militares. No entanto, foi um periodo de extrema censura,
assassinatos, violéncia e tortura que causou a morte de varias pessoas e repressao
de movimentos sociais, assim como a liberdade de expressao.

Nesse sentido, cabe nesse trabalho ressaltar como a ditadura militar brasileira
conseguiu utilizar dos meios de propagandas para garantir apoio de parte da
populacao e justificar toda violéncia do periodo, além disso, como a crianca era
tratada no periodo e como as pecas publicitarias do seguinte topico foram veiculadas
em um periodo de censura e de “protecao a familia”.

Assim, como na segunda guerra mundial os militares também utilizaram de
ferramentas de comunicacédo e propaganda para influenciar a sociedade. Necessitou
de iniciativas para mudar a impopularidade do golpe em seus primeiros anos, ou
seja, era necessario o apoio da populacdo. A principio foi desenvolvidas
propagandas, andncios em jornais, revistas que visassem promovera educacao dos
comportamentos no trabalho, propagandas da familia e de adolescentes ensinando
como se comportar perante a nova sociedade, a fim de construir novas identidades e
assim assegurar a manutencdo do regime e justificar a violéncia. Além disso, essas
propagandas visavam ensinar o consumidor a forma correta de consumir produtos
para ajudar o governo e sua imagem.

Durante a ditadura, um dos elementos centrais de sua busca pelo
reconhecimento era o empenho em atestar, a partir de valores sociais,
principalmente, que havia uma suposta identificagdo perfeita entre os
militares no poder e o povo. O seu pretenso ideario de democracia situava-
se constantemente diante do desafio de garantir para os diversos
segmentos sociais que sua realizacdo era possivel tendo em vista que
aqueles primeiros tinham o0s seus desejos, objetivos e interesses

estritamente vinculados aos segundos. (REZENDE, 2001, p. 4 apud Netto,
2015 p.1641).

Ou seja, foi criada pelos militares uma estratégia de diadlogo entre o golpe e o
povo, de que os mesmos se identificavam, assim era possivel manter a populagéo
em um conservadorismo. Com a criagcdo da AERP (Assessoria Especial Relagdes
Publicas), a eminéncia do “milagre econémico” com o aumento do PIB e a conquista
da copa, tornava-se justificavel o golpe militar, pois, estava fornecendo a grandeza
do pais. Assim, esses momentos foram expostos em propagandas que visava um
futuro promissor, um novo Brasil eficiente, com sentimento de nacionalismo

construido pelos militares.
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No entanto, tornava-se ambivalente o uso dessas propagandas, pois, ao
mesmo tempo em que ndo queriam usar propagandas violentas, ou censurava e
palavras como “suborno” e “menstruagao” o proprio regime era de extrema violéncia,
assassinava e torturava pessoas.

Ademais, foi nesse periodo que a questdo do menor tornou-se

responsabilidade do governo como demonstra Rizzini; Pilotti (2011):
De 1964 em diante, a questédo de assisténcia a infancia passou, como tanto
outras coisas, para a esfera de competéncia do governo militar. Esta via na
guestdo social e, no seio desta, na questdo do menor, um problema de

seguranca nacional, julgando-o, portanto, objeto legitimo de sua intervencao
e normalizacdo. (RIZZINI; PILOTTI, p. 26 apud CARDOSO, 2015 p.549).

Ou seja, em decorréncia da alta militancia principalmente entre os jovens, 0s
militares tinham receio de que cada vez mais adolescentes buscassem a causa
comunista para mudar a realidade do pais. Assim, ao criar um vinculo entre a nacéo
e a infancia estaria cuidando do seu futuro, com a criacdo de leis de protecdo a
infancia, como a FUNABEM (Fundac¢ao Nacional do Bem-Estar do Menor).

Para o Jornalista Eugénio Bucci (2010):

Os estrategistas da comunicagédo da ditadura desprezavam o olhar infantil.
Eles julgavam em nome da protecdo as criangas, que era necessario
censurar cenas de beijos nas telenovelas, mas ndo viam mal algum em
expb-las ao aviso seco de que havia assassinos impiedosos a solta. O
terrorismo propagandistico que eles difundiam era liberado para menores.
(BUCCI, 2010, p. 54 apud CARDOSO, 2015, p. 554).

Ao analisar o contexto percebemos que essa protecdo a crianca
disponibilizada pelos militares ndo passava de hipocrisia, tendo em vista que 0s
mesmos eram responsaveis pela violéncia que assolava o pais. O que nos leva a
pensar em como em pleno periodo de censura e com a institucionalizacéo de leis de
protecdo, deixaram passar pecas publicitarias que sexualizaram corpos infantis e
expuseram criancas entre 6 a 12 anos de idade a propagandas consumistas.

Posteriormente, ao retratar os interesses das propagandas impressas ou
digitais cabe agora salientar o perigo das mesmas como artefatos culturais que
afetam a construcdo das identidades infantis. Por se tratar de um meio de
comunicacdo em massa, ndo sé os adultos tem acesso e sdo influenciados pela

midia, tornou-se comum ver cenas de criangas utilizando celulares, assistindo videos
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do YouTube? e TikTok aplicativo que j& foi mencionado acima, bem como imagens
de criancas em propagandas de cunho sexual, com duplo sentido que serdo
abordadas no préximo tépico.

Sabendo que as midias conquistaram um papel de destaque na sociedade e
um potencial de formar consciéncias a questdo a ser trabalhada € como as
propagandas afetam as vivencias infantis e suas implicagdes na abordagem dos

Seus Corpos;

A televisdo e midia apresentam-se como um lugar privilegiado de
aprendizagens diversas; aprendemos com ela desde formas de olhar e
tratar nosso proprio corpo até modos de estabelecer e de compreender
diferenca de género (Rosa Fisher, 2001, p. 16).

Podemos perceber que através das midias somos influenciados a todo o
momento, nos tornamos alvo do comercio com objetos a serem consumidos, sejam
eles calgados, vestuarios, eletrdnicos, entre outros. No entanto, ao contrario dos
adultos as criancas ndo possuem capacidades para distinguir o que é certo ou
errado para sua formacédo e criam uma percepcdo das mensagens midiaticas a sua
maneira construindo seu imaginario, seja de ficcdo ou realidade. Pois, a propaganda
esta relacionada a linguagem e como aponta Miotello (2010), a propaganda social:

Ela é construtora de sujeitos. Somos humanizados, com consciéncia, por
conta da linguagem. Sem a linguagem, sem a signicidade, sem esta
mediagdo constitutiva, certamente que ndo estariamos humanizados. E a

participagdo dela nas interagBes também a constitui, em retorno
(MIOTELLO, 2010, p. 9).

Sendo assim, pode haver diferentes interpretacbes da mesma ao ser
compartilhada e como as sociedades tem a tendéncia de mudar de geracdo em
geracdo no que diz respeito aos costumes e moralidades € comum nos depararmos
com Leis para proteger a moralidade infantil a exemplo do Estatuto da Crianca e do
Adolescente, a0 mesmo tempo em que as criangas tenham acesso a conteudos que
prejudiqguem seu desenvolvimento e sejam alvos de propagandas que erotizam e
consequentemente “adultizam” as criangas em campanhas publicitarias.

Tatiana Landini (2000, p.29 apud WOLF, 2020) “aponta que nao € dificil
encontrar propagandas e anuncios onde a criangca € mostrado em pose sensual ou

em contexto de sedugao”, o que corrobora com o aumento dos casos de pedofilia e

% YouTube é uma plataforma online que permite a criagcdo e o consumo de contelidos em video via
streaming. Ou seja, para assistir aos videos publicados, ndo é necessario fazer nenhum tipo de
download, basta estar conectado a internet.
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a exploracdo sexual de menores de idade. Uma vez que a histéria da humanidade
em diferentes culturas o corpo jovem € algo a ser desejado, investido e perseguido a
partir do momento seu nascimento até sua fase adulta. Sendo assim, sera analisado
no proximo capitulo propagandas entre os anos 70 e 80 do século XX que
sexualizaram corpos infantis. Mas, para isso, torna-se imprescindivel ressaltar a
importancia da marca na construcdo de uma peca publicitaria e as quatro marcas
presente na analise do proximo capitulo.

Sabendo que € através de propagandas que as pessoas reconhecem suas
necessidades, torna-se de suma importancia para marca de um produto desenvolver
um produto de qualidade, que se destaque no mercado e garanta a continuidade da
marca, pois, os fatores pessoais, culturais e a necessidade de mudanca que ocorre
com o passar dos anos vao mostrar se € uma marca que vale a pena fazer parte da

casa da familia brasileira. Para Gomes (2003):

O alvo da publicidade é, fundamentalmente, estabelecer um processo de
comunicacdo entre a empresa e 0 mercado, atingindo ndo s6 a parcela
efetivamente compradora de um dado produto ou servico, bem como o
segmento potencial de consumidores. A publicidade é um esforco de
persuasao, nao de vendas. Ela deve acelerar a consciéncia do consumidor
para a existéncia da marca. (GOMES, 2003, p. 189 apud RORIZ, 2013, p.).

Nesse sentido, faz-se necessario o uso de uma equipe de qualidade
responsavel pelo marketing, estilo e linguagem verbal e imagética que estara
presente nas propagandas para fazer o diferencial no seu produto. O préprio slogan
se bem elaborado fixa na mente dos consumidores remetendo a lembranca dos
mesmos ao produto, as cores e modelos ficam sob a responsabilidade da marca que
deseja almejar sucesso.

Sendo assim, iremos apresentar respectivamente as marcas responsaveis
pelas pecas publicitarias presentes nesse trabalho. Iniciando pela marca Sylvapen
responsavel pela peca publicitaria Canetinhas da marca Sylvapen 100mm. A marca
surgiu nos anos 70 e tornou-se uma referéncia na venda de canetas e atualmente
seus produtos ainda sdo procurados. No entanto, também gerou polémica ao
veicular uma propaganda com uma crianca® com uma caneta entre os labios, a qual
fazia referéncia a o uso de cigarro, propaganda essa que seria proibida nos dias

atuais e sera abordada na analise abaixo.

® Vide figura 1
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Por conseguinte, falaremos sobre a propaganda da “Estrela” responsavel por
bonecas, carrinhos, jogos nos anos 80. A marca foi fundada em julho de 1937 com
uma fabrica de bonecas de pano, com o passar do tempo e desenvolvimento a
marca passou a produzir brinquedos de plastico, maquiagens, entre outros. Trata-se
de uma grande marca que esteve presente na infancia de muitas criancgas,
desejando seus produtos®. Apesar de trazer alegria, a marca ajudou a aumentar o
consumo entre as criangas e perpetuar o ideal de beleza, estimulando a compra de
bonecas brancas, louras de olhos claros, “0 padrao de beleza universal”’, assim
como incentivou 0 uso de maquiagem pelas meninas, tendo em vista, os contetidos
de suas propagandas.

A seguir falaremos sobre a marca alimenticia Nestlé responsavel pela
Propaganda Alimenticia do chocolate Galak em 1982. A historia da marca inicia com
uma fusdo de empresas em 1905 entre Henri Nestlé que havia desenvolvido um
alimento infantil revolucionario e a Anglo-Swiss juntam-se para formar o grupo
conhecido como Nestlé. Trata-se de uma grande empresa alimenticia conhecida a
geracdes, presente na cada da populacdo mundial, seus produtos sédo: farinha
lactea, leite condensado, chocolate entre outros. Seus produtos séo requisitados e
de excelente qualidade, apesar de propagandas com duplo sentido e de incentivar o
consumo infantil nos anos 80°.

Por ultimo, falaremos sobre a peca publicitaria Jeans Staurop de 1980, a
marca ja foi uma das mais badaladas do pais fundadas em 1992, trocou de donos
em 1996 para um grupo de investidores o que elevou a marca a desenvolver-se e
até sonhar com abertura de filiais fora do pais, no entanto, isso nédo foi possivel
diante de um prejuizo de quase 9.9 milhdes de ddélares. Assim, a marca troca de
presidente e buscar quitar sua divida para voltar ao mercado, recentemente a marca
icone dos anos 80 voltou ao mercado e ha grande expectativa sob sua volta®. Nos
anos 80, era um icone da moda, com modelos de jeans exclusivos, no entanto, ao
lancar o jeans infantil sexualizou criangas em sua propaganda veiculada em 1980,

que sera analisada na peca publicitaria numero cinco.

* Vide figura 2.
> Vide figura 3.
® Vide figura 4.
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3.2 Corpos infantis em cenas de publicidade

Este capitulo tem como objetivo a analise de quatro pecas publicitarias entre
os anos 70 e 80, a fim de mostrar a sexualizacdo dos corpos infantis no contexto da
ditadura militar brasileira. Bem como demonstrar como tais propagandas foram
expostas levando a criacdo de leis de protecdo a criangas nos anos seguintes. As

pecas publicitarias foram analisadas individualmente através da andlise de discurso.

Figura 1 — Peca publicitaria Canetinhas da marca Sylvapen 100 mm (1971)

l

Troque a sua cancta uma Sylvapen
100 milimetros, e 7
E lindas formas coloridas viio aparecer
diaate de seu olhos.
Syivapen vem num estojinho com seis
cres ¢ noutro estojinho com doze,
Qualguer um déles cabe no bdlso
da sua camisa, porque ¢ do tamanho de
um maco de cigarros.
E 100 milimetros de carga dio para
voct desenhar dois quildmeeros.
Avise scu pai que vocd também yai
muodar para os 100 milimetros.
Pega a e para comprar um
estojo de Sylvapen,
0 tipo do vicio que vai
encher a familia inteira ¢
de orgulho.

Acaneta de fibra mais mordida na América Latina,

Disponivel em: https://propagandasdegibi.wordpress.com/2013/03/27/sylvapen-100mm-ou-as-
famosas-canetinhas-1971/.

A presente peca publicitaria da marca Sylvapen apresentada no tdpico
anterior tem como objetivo vender suas canetinhas para o publico infantil. Ao
analisar a propaganda veiculada entre os anos 70 e 80 percebemos que ainda nao
havia proibi¢cdes acerca desse tipo de peca publicitaria, tendo em vista que a criagdo
do Estatuto da Crianca e do Adolescente foi somente em 1990. Apesar de estar em
1971 em pelo periodo da ditadura civil-militar, época de represséo e censura, onde
os militares que estavam no poder almejavam uma sociedade civilizada, uma

modernizacdo que levaria o Brasil a condicao de pais desenvolvido.



36

A imagem acima tratava da propaganda de venda de canetas. Nesta
publicidade a crianca entre 8 e 10 anos esta segurando em uma das maos uma
caixa de canetinhas, tendo em vista que a propaganda é em prol da venda dessas
canetas. Na mao esquerda segura uma caneta na cor preta como se estivesse
fumando a mesma, fazendo referencia a um cigarro. O que perpassa uma imagem
adultizada da criangca. Ademais acima do menino segue o seguinte slogan “Mude
para os 100 mm”, e abaixo segue o seguinte texto publicitario “Sylvapen 100mm - A
caneta de fibra mais mordida na América Latina”.

Além disso, ainda contem oito frases para a divulgagcédo do produto entre elas
“Troque sua caneta por uma Sylvapen 100 milimetros”, “E lindas formas coloridas
vao aparecer diante dos seus olhos”, “Sylvapen vem em um estojinho com seis
cores e noutro estojinho com doze”, “Qualquer um deles cabe no bolso da sua
camisa, porque é do tamanho de um macgo de cigarros”, “E 100 milimetros de carga

dao para vocé desenhar dois quildbmetros”, “Avise seu pai que vocé também vai

mudar para os 100 milimetros”, “Peca a éle para comprar um estojo de Sylvapen”, “E
o tipo de vicio que vai encher a familia inteira de orgulho”.

Ainda que, frases como essa tenha o objetivo de promover o produto
percebemos que esse comportamento incentiva 0 consumo infantil ainda que a
crianca peca ao responsavel para comprar determinado produto. Além disso, a
imagem acima traz um conteddo ambivalente comparando a caixa de canetinhas
com um maco de cigarros, além do numero 100 mm remeter ao filtro do cigarro bem
como a propria crianca aparentar tragar um cigarro, esse tipo de comportamento nos
faz lembrar o vicio que o cigarro causa a sociedade. Nesse sentido, percebemos
como a crianca esta inserida em um processo de adultizacdo desde cedo.

Notemos também que a crianga presente na peca publicitaria € um menino, e
levando em consideracdo o contexto onde para os homens fumar tratava-se de
status na sociedade, nesse sentido, para crianca a representacdo de uma cena
fumando poderia ressaltar a sua entrada no mundo adulto. Destarte, percebemos
como a crianga sempre foi influenciada pela vida adulta, tendo em vista que a

mesma ainda néo tem a discernimento do que € certo ou errado.
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Figura 2 — Peca publicitaria Barbie Face (1983)
MAQUILAGEM
VIROU BRINCADEIRA.

]

irou brincadeira E A BRINCADEIR
virol CONTINUA.

A Estrela criou Barbie Face para todas as criangas que
sonham em brincar com maquilagem. Ela tem o rosto d?:“

Barbie e foi feita especial para ser ilada. Além de
€scova e pente para os cabelos, ela possui um belo estojo de &
beleza com produtos de maquilagem: blush, sombras e
batom. Estes produtos sao totalmente

inofensivos e podem ser removidos ‘Jo\e % B
facilmente com dguae sabao. Este estojo
Af é 50 comegar outra maquilagem. ‘?ﬁ“g ﬁ pode ser encontrix

' A brincadeira ndo tem mais fim, separadamente

maquilagem

Disponivel em: https://propagandasdegibi.wordpress.com/2013/07/09/barbie-face-1983/.

Ao analisar a presente peca publicitaria que circulou em gibis percebemos
gue se trata de uma propaganda para o publico infantil focada principalmente para
meninas. Trata-se de uma menina com a idade entre 5 e 7 anos, a qual esta
maquiando o rosto de uma boneca loura de olhos claros. Acima estd o texto
publicitario “maquilagem virou brincadeira” e abaixo na lateral direita esta a imagem
de uma maquiagem com a frase “e a brincadeira continua”, demonstrando que o
produto pode ser adquirido separadamente. Ainda abaixo esta o logo da marca
“Face Estrela” com a seguinte frase “chegou Barbie e seu estojo de beleza”.

A seguir ainda ao analisar os recursos imagéticos da propaganda percebemos
0 seguinte texto publicitario “A Estrela criou Barbie Face para todas as criangas que
sonham em brincar com maquilagem. Ela tem o rosto da Barbie e foi feita
especialmente para ser maquilada. Além de escova e pente para os cabelos, ela
possui um belo estojo de beleza com produtos de maquilagem: blush, sombras e
batom. Estes produtos séo totalmente inofensivos e podem ser removidos facilmente
com agua e sabao. Ai & s6 comecar outra maquilagem. A brincadeira ndo tem mais

”

fim”.
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Nesse sentido, ao analisar a peca percebemos que a mesma tenta passar
uma imagem inofensiva ao utilizar a palavra “maquilagem” e “inofensiva” para
perpassa um recurso imageético de que a peca publicitaria realmente é para o publico
infantil e ndo gera nenhum dano a criancas dessa idade, no entanto, a mesma
incentiva as meninas se transformarem em consumidoras e se preocuparem com a
beleza desde cedo. Tendo em vista que, na sociedade na qual estamos inseridas a
preocupacao com a beleza € algo que perpassa geracoes. Além disso, o proprio fato
de a boneca ser uma Barbie demonstra que a beleza ideal € a branca de olhos
claros, pois, esta boneca por muitos anos foi considerada o ideal de beleza,
incentivando pessoas fazerem cirurgias estéticas para se parecer com a mesma.

Sendo assim, para Naomi Wolf (2020):

Pode parecer dificil acreditar, mas nos idos de 1991 era considerada uma
heresia total a atitude de desafiar ou questionar o ideal de beleza que, na
época, era muito rigido. Noés acabamos de sair do que chamei de “terriveis
anos 1980”, uma época em que o conservadorismo exacerbado tinha se
aliado a um forte antifeminismo em nossa cultura, fazendo com que
argumentos sobre ideais femininos parecessem grosseiros, até mesmo
descontrolados. (WOLF, 2020, p. 15).

Ou seja, na mesma época em que a propaganda foi veiculada tornava-se
dificil questionar o ideal de beleza e questionar sobre 0 uso exacerbado de produtos
de maquiagem, pois, a sociedade dos anos 80 e 90 era uma sociedade que se
preocupava com o ideal de beleza a ser alcancada.

Ao saber que a obsessdo com a beleza ndo é atual, e que durante toda vida
cabia as mulheres cuidar da familia, casa e da beleza. Atualmente, apesar dos
avancos as mulheres ainda sao vistas pela imagem que passam. Segundo Naomi
Wolf em seu livro O mito da beleza (2020, p.12) “hoje as imagens de beleza sao
simplesmente inventadas por tecnologias digitais, além de serem destrutivos”.
Plataformas como Tik Tok e o Instagram corroboram com a questdo da beleza,
tendo em vista que disponibilizam filtros para fotos onde mudam o formato do rosto,
para o chamado rosto ideal, mexendo assim com a autoestima de milhdes de
pessoas bem como estimulando o uso do recurso a cirurgia estética. Pois, a
“Industria de cosméticos uma das que mais crescem lucrando cerca de US$ 20
bilhdes” (Wolf, p.35).

Ainda assim, apesar de recorrerem a cirurgias estéticas o medo de

envelhecer é constante em mulheres de todas as idades. Naomi Wolf (2020):
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Tanto as mais jovens quanto as mais velhas me falaram do medo de
envelhecer; mulheres esbeltas e mulheres acima do peso comentaram o
sofrimento decorrente de tentativas de atingir os ditames da magreza ideal;
negras; ndo brancas e brancas- mulheres que pareciam ser modelos-
admitiam saber, desde seus primeiros pensamentos conscientes, que o
ideal era ser alta, magra, branca e loura, com um rosto sem poros, sem
assimetrias nem defeitos; uma mulher totalmente “perfeita”, alguém que elas
de algum modo percebiam que n&o eram. (WOLF, 2020, p. 13).

Com isso, percebemos que ainda a um estigma em relagéo a beleza feminina
e que apesar dos avancos, o padrdo de beleza ainda se perpetua em nossa
sociedade. Somos consumidoras de produtos para nos deixarmos mais novas,
creme antienvelhecimento, mascara faciais com argilas, chapinhas alisadoras e da

propria moda que vestem as meninas como adultos e como profissionais do sexo
desde cedo.

Figura 3 — Propaganda alimenticia marca Nestlé (1982).

Vocé e a turminha Galak- Nestie
fazemafesta.

i
!
i
!
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Disponivel em: https://propagandasdegibi.wordpress.com/2013/10/16/galak-1982/.

A presente pecga publicitaria foi desenvolvida com o intuito de vender o
chocolate Galak, produzido pela marca Nestlé apresentada no topico anterior. Ao ser
publicado em Gibi, a propaganda tem por finalidade alcan¢car o mundo infantil.

Sendo assim, ao analisar 0s recursos imagéticos percebemos a principio a

presenca de um barco que estaria havegando em alto mar, estariam presentes na
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imagem seis tripulantes seriam quatro animais e duas criangcas e um animal dentro
de uma boia em alto mar. Ambas as criancas aparentam ter entre 5 e 6 anos de
idade e estdo com uma barra do chocolate Galak na méo.

Na peca publicitaria aparecem dois textos os quais respectivamente sao “vocé
e a turminha Galak-Nestle fazem uma festa”, o que se refere as brincadeiras e
diversdo do mundo infantil, mas também da o entender que para haver essa
diversao faz-se necessario consumir o produto, pois, sem ele néao seria divertido.

No seguinte texto, “Galak o branquinho gostoso” que seria o slogan do
produto refere-se a importancia do slogan nos produtos. Tendo em vista, que ao
consumir tal produto a crianca criarA uma memoéria do momento que sera
relacionada ao texto presente na propaganda. Nesse caso, lembrara-se do
determinado produto ao relacionar a frase “o branquinho gostoso”.

Além disso, esta presente na propaganda a logomarca “Qualidade Nestlé”, a
marca garantindo sua qualidade para adquirir mais clientes. No entanto, apesar de
tratar-se de uma propaganda que visa o divertimento das criancas, ainda assim, as
mesmas sao vistas como consumistas pela pec¢a publicitaria e a marca que produziu

além da ideia de felicidade ser possivel somente se adquirir o produto.
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Figura 4 — Peca publicitaria Jeans Staroup (1980).

i

Disponivel em: https://propagandasdegibi.wordpress.com/2012/05/17/jeans-staroup-1980/.

Ao analisar a peca publicitaria percebemos que seu foco inicial € o publico
infantil. A peca apresenta duas criangas, uma garota branca e um menino moreno,
ambos estdo encima de uma moto, usando somente uma calga jeans, sem camisa e
sapatos, sexualizando o corpo das criangas, tendo em vista que a menina esta sem
blusa, abragada ao menino dando a entender que estariam em um “relacionamento”
como também mostrando maturidade da parte dos dois, ou seja, se comportando
como adultos. Pecas publicitarias como essa de certa forma seria um prato cheio
para pedofilos.

Nota-se que no texto publicitario presente “agora crianga também pode”
podemos relacionar ao fato da sociedade transformar as criancas em um alvo
consumista desde cedo. Pois, agora ela também poderia usufruir das pecas que
antes eram confeccionadas somente para adultos e adolescentes. Ao perceber que
as criancas estavam inseridas no mundo consumista, a marca muda o publico-alvo e
faz-se necessario o uso de uma nova propaganda para chamar atencdo desse novo

publico.
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Além disso, ao colocar uma garota loira com um menino moreno percebemos
o efeito produzido dessa peca, promovendo a raga ariana em detrimento das outras.
Tendo em vista, que ao circular no Gibi mencionado acima, o publico alvo era da
classe alta e branca, além disso, a propria marca detinha filial em paises com
discursos separatistas de raca, como os Estados Unidos e Unido Soviética.

Freitas e Kuhlmann Jr. (2002) apontam que “a historia da infancia seria entao
a historia da relacdo da sociedade, da cultura, dos adultos, com essa classe de
idade e a historia da crianga seria a historia da relacdo das criangas entre si e com
os adultos, com a cultura e a sociedade”. Sendo assim, ao sermos influenciados pela
cultura que vemos ao nosso redor, ao entrar em contato com tal propaganda a

crianca ao utilizar o produto no seu ponto de vista, tornaria parte do mundo adulto.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Como demonstrado no presente texto, a concepgao de infancia foi mudando
no decorrer dos tempos. As primeiras discussdes acerca do tema foram feitas pelo
historiador medievalista Philippe Aries, abrindo portas para uma discussao mais
ampla sobre o tema, como demonstrando. Somente no século XVII foi possivel
pensar na crianca separada do mundo adulto, o que consequentemente corroborou
com a infancia a qual conhecemos na atualidade, uma infancia cercada de protecao
e de cuidado, diferente da infancia da Idade Média exposta neste trabalho.

Assim, este trabalho teve por finalidade retratar a sexualizacdo dos corpos
infantis através de uma abordagem midiatica com andlise de propagandas entre os
anos 70 a 80, demonstrando as consequéncias da midia afetando as vivéncias
infantis, além de ressaltar os aspectos relativos ao tema da infancia com a
contextualizacdo histérica do conceito de infancia trazendo como base os estudos
feitos pelo historiador medievalista Philippe Ariés.

Desse modo, o estudo mostrou que, ao longo do tempo, as criancas deixaram
de ser vistas como a representacdo de “miniadultos”, tornaram-se sujeitos de sua
prépria vida, além de adquirir uma participacdo mais ativa na sociedade,
principalmente a de consumo. Tendo em vista, que com o0 advento da
contemporaneidade e o avanco tecnolégico a participacao infantil fez-se necessaria
na sociedade, pois, criou-se uma necessidade de novos desejos, recorrentes dos
meios de comunicacdo em massa.

Assim, as pecas publicitarias dos anos 70 e 80 tornaram as criancas alvo de
consumo e de sexualizacdo dos seus corpos, ao perceber que as mesmas ja sabiam
escolher seus préprios produtos, tendo em vista os conteldos presentes nas
propagandas utilizam dos corpos infantis para vendas mais eficazes, pois, as
préprias propagandas moldaram-se de acordo com a sociedade e promovem
discursos apelativos, uso de slogans que remetem ao produto, bem como imagens
para chamar atencéo dos consumidores.

Diante disso, a partir dos estudos que possibilitaram construir essa
monografia, percebemos que apesar de leis e de maior protegcdo em relacdo a
infancia na atualidade, por estarem inseridas em um mundo de midias sociais, as
criancas tém acesso a propagandas e conteudos inadequados para sua idade, pois,

atualmente é dificil encontrar uma crianca que ndo tenha um aparelho tecnolégico ao
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seu dispor, seja televisdo, tabletes, celulares, entre outros. Sendo possivel, ver
videos de criangas com musicas de cunho sexual circulando na internet ou
fotografias das mesmas com roupas inadequadas para sua idade. O que corrobora
com as praticas de pedofilia presentes na sociedade e principalmente no meio
tecnoldgico.

Ou seja, ao relacionar os estudos desenvolvidos pelo historiador medievalista
Philippe Aries percebeu que mesmo em épocas distintas as criancas ainda sao alvo
do consumo e da necessidade de estar inserido no mundo adulto para que
detenham certo respeito na sociedade e que ndo € somente promulgar leis de
protecdo a infancia, mas que coloquem em prética junto com a ajuda da familia,
tendo em vista, que o contato das criancas com o aparelho tecnolégico comeca de
casa ao colocar videos para recém-nascidos dormem, assim a crianca tem contato
com o0s meios de comunicagdo em massa antes mesmo de formarem sua
consciéncia, pois, o0 sujeito é influenciado pelas ideologias e discursos, nesse caso
as pecas publicitarias, e tecnologia.

Neste sentido, a relevancia deste estudo se apresenta na possibilidade de
trazer a tona reflexdes no campo historiografico que expandem as discussdes
acerca dos conceitos de infancia de acordo com cada época, como também o0s
perigos do acesso infantil aos meios de comunicacdo em massa e uma sociedade
consumista. Além da importancia de proteger a imagem infanti em pecas
publicitarias, para que ndo haja sexualizacdo de seus corpos e nenhum proveito da
industria de prostituicdo infantil e da pedofilia. E no ato de identificar o problema, ao
mesmo tempo em que conseguimos expb-lo que, consequentemente,
conseguiremos subverter um status quo ultrapassado e que nunca deveria ter
existido. Para além do moralismo ordinario e tacanho, perceber que a infancia deve
ser respeitada, entendida e, essencialmente, estimulada, ndo comercialmente e
maneira manipulada, mas como algo natural, bonito é inerente a cada ser humano
dotado de direitos constitucionais e urgentes para o desenvolvimento saudavel e

produtivo.

Por fim, o olhar atento ao passado com toda a sua carga de degeneracéo e
obsolescéncia permite a néo repeticdo de erros que nos levaram até aqui. O
contexto de profunda represséo e realocacao de valores reacionarios manipulou em

Nosso pais os corpos infantis em diregcdo a um contexto de perdas praticamente
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irreparaveis, cabe as novas geragfes, a educagdo e ao enredo politico uma
reparacao que possibilite a retomada de algo que nunca deveria ter sido maculado, o

conceito de ser crianga nas sua mais pura e bela significacao.
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