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RESUMO

Este relatorio técnico tem como objetivo principal descrever o processo de producao da revista
Cotidiano. A “Cotidiano” foi elaborada a partir da ideia de mostrar um pouco do cotidiano do
centro da cidade de Campina Grande, através do olhar do fotojornalismo, que sempre vem se
atualizando com novas perspectivas de trabalhos autbnomos, novas lojas, novas cores e reforma
de prédios antigos, alguns apenas com a reforma da pintura, mantendo a sua estrutura original,
outros com total remodelacdo da estrutura para fins comerciais. O processo de produgéo da
revista aconteceu de Maio a Junho de 2023. Como metodologia, utilizamos o uso de tecnologias
moveis, onde as fotografias foram tiradas de um celular da marca Iphone, modelo XR, sem o
uso de edi¢cbes porém tentando manter um nivel aceitavel para uma revista. Como resultado,
apresentamos uma publicacdo a ser disponibilizada na internet em formato PDF, contendo
registros fotograficos de prédios e edificios marcantes do centro de campina grande, pessoas e
profissdes do centro de campina grande

Palavras-Chave: Fotografia. Cotidiano. Centro da cidade. Revista llustrada. Fotografia de rua



ABSTRACT

The main objective of this technical report is to describe the production process of Cotidiano
magazine. “Cotidiano” was created based on the idea of showing a bit of daily life in the city
center of Campina Grande, through the eyes of photojournalism, which has always been
updated with new perspectives of autonomous work, new stores, new colors and renovation of
buildings. old buildings, some with only the painting reform, maintaining its original
structure, others with complete remodeling of the structure for commercial purposes. The
magazine's production process took place from May to June 2023. As a methodology, we
used mobile technologies, where the photographs were taken from an iPhone brand cell
phone, model XR, without the use of editions, but trying to maintain an acceptable level. for a
magazine. As a result, we present a publication to be made available on the internet in PDF
format, containing photographic records of landmark buildings and buildings in the center of
campina grande, people and professions in the center of Campina Grande

Keywords: Photography. Daily. City center. Illustrated Magazine. street photography
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1 INTRODUCAO

O trabalho foi desenvolvido afim de experimentar por meio de uma revista ilustrada,
um registro fotografico do cotidiano do centro de Campina Grande, mostrando suas
particularidades e peculiaridades, por ser uma &rea muito movimentada é uma 6tima
oportunidade de conhecer e observar mais do que acontece no meio daquele local.

Apresentando conteudos relevantes, a revista foi criada para passar informacdes
importantes para o leitor sobre o tema analisado, transmitindo problemas e oportunidades que
venham a surgir, a revista é composta por fotografias que aproximam a realidade ao publico-
alvo, deixando-os mais confortaveis a leitura.

Por fim, a revista também podera ser tida como um registro histérico atual, comércio,
pracas, ruas, prédios, até mesmo as pessoas que por ali circulam, tudo devidamente fotografado
com qualidade para ndo perder o interesse dos leitores, que podem ser locais ou até mesmo
turistas que venha visitar a localidade.

Pude realizar o registro das fotografias de maneira mais rapida, e pelo convivio com a
area, uma vez que trabalho no centro da cidade e seu cotidiano me inspirou nesse trabalho e
facilitou para registrar o que realmente seria um contetdo interessante. Por 4 anos e meio
acompanhei o desenvolvimento do local sendo assim, o registro seria mais assertivo,

O contetdo final tal como o contexto geral foi realizado da forma mais profissional
possivel, para que venha a agradar aos leitores mais criticos e também pessoas que nao tenham
muito habito a ler uma revista.

Para que fosse capaz de ter um material ao qual venha a satisfazer a curiosidade de quem
ird ler essa revista, a fotografia é imprescindivel, assim como ter uma qualidade nas demais
também, a imagem estatica das paisagens pode ser admiradas de forma mais tranquila e
criteriosa, j& que aqui sera 0 maior assunto que sera visto, com a constante modernizagdo e
mudangas no centro da cidade, a fotografia € uma forma de manter eternizados o0 momento em
si, todas as caracteristica, pessoas, expressoes, tudo ficara registrado na revista, para que possa
ser apreciado por todos, desde os ndo leitores aos mais criticos leitores.

Pouco tempo antes do inicio da producédo, estdvamos alinhando exatamente o que seria
0 produto final, no inicio do més de maio, logo apds o material registrado comegou a ser
coletado, dentro de uma semana foi realizado, posteriormente ja se deu o inicio da diagramacéo,

finalizado o produto no més seguinte, junho, onde se deu a apresentagéo.
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2.0BJETIVOS

2.10Dbjetivo Geral

O objetivo geral é mostrar o cotidiano do centro de Campina grande atraves de uma revista
ilustrada onde o fotojornalismo foi a base para todo o registro visual do produto.

2.20Dbjetivo Especifico

o Destacar mudancas ocorridas nas estruturas dos prédios
comerciais nos Ultimos tempos.
e Ter um registro ilustrativo do modelo atual do comércio e das
areas ndo comerciais.
« Exibir as nuances populacionais que venham a transitar o meio
do centro da cidade.
« Demonstrar o desenvolvimento estrutural e como as pessoas estao se

adaptando a elas.

3.JUSTIFICATIVA

Inicialmente a nossa ideia para o produto midiatico a ser apresentado ndo seria a revista,
a partir de uma conversa com o Me. Ardo chegamos a conclusdo que uma revista seria algo que
pudéssemos produzir mais rapido e assertivo, porém, com o passar da produgdo fotografica, fui
adentrando mais na historia do centro da Cidade, dos prédios, das pessoas, e acabei por emergir
cada vez mais no assunto.

Na nossa revista tentamos seguir um pouco dessa linha de pensamento grande Sebastido
Salgado(Fotojornalista renomado em todo mundo), onde o mesmo dizia que no fotojornalismo
é preciso gque aja uma compreensao da sociedade em si, ter conhecimento sobre o local, sobre
as pessoas, Salgado gostava de interagir com 0 meio, para que suas fotografias fossem o mais
proximo da interacdo humana, e gragas ao meu convivio com o meio, o fotojornalismo, que foi
capturado pelas lentes do meu celular, traz a particularidade do olhar fotografico, que aqui nessa

revista vao trazer uma experiéncia muito interessante aos demais leitores.
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E fato que as fotografias desta revista foram realizadas através de um aparelho de
celular, e que devido a modernizacdo, cada vez mais a fotojornalismo vem sofrendo uma
mudanca radical na sua forma de registrar imagens, um estudo de uma pesquisa realizada pelos
professores das Universidades da Carolina do Sul e de Oklahoma, Peter Gade e Tara Mortensen,
respectivamente, onde um Jornal Americano demitiu grande equipe de fotojornalistas,
perdendo a qualidade de suas imagens, sendo isso muito preocupante para que o olhar
jornalistico, a sensibilidade da fotografia do fotojornalismo venham a se perder com o
tempo(como cita também o Fotojornalista ARAUJO.Jorge 2013) sendo assim, essa revista foi
pensada e registrada com o mais profundo respeito e carinho para com os registros nela feito,
seguindo assim ainda a mesma linha de grandes fotojornalistas ao qual tem de sua caracteristica
0 registro social mais intrinseco, buscando mostrar a realidade de gestos, sentimentos e tudo o
que se passa no local onde sera feito o projeto.

O nosso trabalho se justifica também pelo fato de fornecer informacg6es interessantes e
muito Uteis ao leitor, aos moradores e também aos visitantes da cidade, abordando o fato que o
centro da cidade é o coracdo de toda a vida urbana gque se concentra naquele local e também de
pessoas de outras cidades que venham a estar por trabalho ou visita, 14 também é onde se
concentrando os principais servicos, 0 comércio e atrativos culturais a serem ilustradas por toda
revista.

Por meio de fotos, exibimos os patriménios culturais, prédios historicos, edificios,
pracas, tudo que representa um pouco da histéria da cidade, destacando assim a importancia de
todo o seu aspecto estético que ao longo do tempo vem evoluindo de acordo com as
necessidades dos que ali vivem, seja como moradia ou comercio.

A revista € um meio de divulgar o comércio local, restaurantes, hotéis, lojas, esses
podem se interessar pelo produto pois 0 mesmo tem como publico-alvo as pessoas que
frequentam ou que em algum momento pretendem vir a visitar o local, isso podera dar mais
enfoque a revista e aumentar seu aproveitamento.

Outro aspecto interessante que seria registrado € a diversidade cultural e social, as varias
classes artisticas e empresariais que ali convivem, sendo uma mistura muito interessante de
caracteristicas particulares que visualmente definem a quem classe elas pertencem, como ja
existe esse convivio diario 0s mesmos ja se conhecem e levam a vida cotidiana de forma super
natural, mas, que para um novo leitor sera proveitoso apreciar as fotografias e informacdes.

E por fim a importéncia se te ter o registro historico do local, na realidade atual, as

pessoas, ou leitores, se interessam por mais ilustracGes e menos textos, realizando um produto
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atraente e que chame a atengéo, vai proporcionar um boa experiéncia e rica em informagoes

cultural visual do centro da cidade.

4.PUBLICO ALVO

O Publico alvo dessa revista séo turistas que venham a visitar um dia a cidade, os proprios
moradores que queiram conhecer mais sobre a historia, estudantes de arquitetura e aos
profissionais do mesmo ramo, empresarios que buscam informac6es sobre o local, escritores e
artistas que buscam inspiracdo visual e cultural e jornalistas que queiram se atualizar sobre a

estrutura atual dos prédios do centre de Campina Grande.

5.FUNDAMENTACAO TEORICA

A revista Cotidiano como objetivo passar informacdes, sejam elas de cunho
jornalistico, de moda, financas e etc, sendo ela de interesse o alcance do publico em geral,
apenas algumas pessoas atualmente consomem esse tipo de produto midiatico, que ao longo
dos altimos anos vem se atualizando para acompanhar as tendencias do mundo atual.

De acordo com os dados pesquisados(Site de Noticias Ricardo Hage dezembro 28,
2018) depois que a imprensa foi inventada por Johannes Gutenberg, na Alemanha, por volta do
ano 1450, a revista teve a seu surgimento, claro que ndo poderia ser diferente, sendo eles, os
alemaes pioneiros em desenvolver técnicas de impressdes, 0 ano era 1663 e continham desde o
seu inicio, cunho informativo, logo apds, ainda no século 17, houveram outras revistas que
vinheram a surgir em outras regides do mundo, tais como a francesa Le Mercure, por volta de
1672 e a inglesa The Athenian Gazette, que veio a surgir por volta de 1690, elas tinham
caracteristicas bem didéticas no inicio, e com o passar do tempo, foi ganhando um espaco com
texto sobre questdes familiares, por exemplo.

Semanarios de atualidades ilustradas, assim era chamados os primeiros exemplares de transicdo
dos jornais para a Revista llustrada, tendo ele em sua caracteristica principal a gravura e tinha
como destaque a cobertura de acontecimentos da atualidade em escala mundial, O The
Illustrated London News, lancado em 14 de maio de 1842 foi o primeiro exemplar de
semanario, logo apds surgiriam L 'lllustration(Paris,1843), em seguida a
ilustradorZeitung (Leipzig, Alemanha,1843), logo apds Léallustragdesn (Espanha, 1849), o
franco Jornal lustrado de Leslie (Nova York, 1855), aqui no Brasil o Brasil llustrado(Rio de
Janeiro, 1855), o Le M onde ilustrado(Paris, 1857), também o Harper's Weekly (Nova
lorque,1857),0 Holla ndsche Illu stratie (Amsterdd, 1864) e o VVsemirnaya lllustratziya
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(S&o Petersburgo, 1869), que séo apenas algumas das citacdes que podemos fazer dos titulos
que tiveram uma ampla disseminacao geografica muito rapida. Desse novo tipo de periddico.

Atualmente com a globalizacdo, modernizacdo, crises e etc as empresas vem se
modificando de forma a reduzir a preocupacdo da qualidade das imagens e aumentar a
quantidade de producdo realizados por poucos funcionérios, como conta o Fotojornalista Jorge
Araljo(entrevista ao canal do youtube Utopia 2222 — 19 de abr. de 1029), nos dias atuais, as
empresas estdo contratando pequenas agéncias explorando fotografos e criando uma rede de
exploragdo criando o que o mesmo intitula de “funcionarios sem imagem” na ansia de fotografar
por fotografar, perdem a sua visdo fotogréfica, deixando assim o fotojornalismo cada vez mais
pobre, havendo também um contra ponto ao qual h& o avango do uso de bancos de imagens,
promovendo uma concorréncia em escala global na busca de registros que venham a
complementar o trabalho do fotojornalista, hoje, a qualidade das cdmeras dos celulares esta
cada vez melhor, sendo possivel ter um trabalho mediano aceitdvel para a producdo do
fotojornalismo, claro que nédo substitui uma camera profissional por exemplo, mas, trabalhando
o olhar clinico, a sensibilidade e generosidade em realizar um trabalho com exceléncia, o
resultado final de uma revista podera sim ser bem satisfatorio.

Jorge Souza(2019) defende também que os registros da fotojornalismo, ndo s6 em uma
revista, mas, em quaisquer produtos, como uma fotografia que conte uma historia, as vezes até
sem a necessidade de texto, claro que isso precisaria de haver técnicas fotograficas, além do
olhar que o fotdgrafo precisa ter, ele precisa busca na esséncia do local, fatos que venham a ser
explicito tudo o que ele é, seja no centro de uma cidade ou em uma casa no meio de uma floresta,
o fotografo precisa se preocupar em trazer um produto de qualidade para quem venha a
consumir o Seu projeto.

Da mesma maneira vem o Sebastido Salgado, ele defende a necessidade que o fotdgrafo
precisa ter para com seu trabalho, precisa ter humildade em falar o que ndo compreendeu,
refazer o que for necessario, que precisa compreender mais sobre a sociedade antes de
fotografar,(entrevista dada ao Camarote 21 no canal do youtube DW, na data de 27/02/2020)
Sebastido tinha como prioridade as suas fotos em preto e branco e suas variacGes de cinza,
justamente para gque ele possa se concentrar na densidade das pessoas, seus olhares e atitudes.

O que podemos levar em consideracdo € que a qualidade do produto final ndo vai
depender de 0 quéo caro seu equipamento possa, ser, se vocé ndo quer trabalhar seu olhar, se
voCé ndo tiver paciéncia de esperar 0 momento certo para fotografar, o seu projeto néo vai ter
o resultado plausivel esperado, e isso € a preocupacdo da maioria dos fotojornalistas mais

conceituais que deve sim ser adotado pelos fotojornalistas atuais.



16

A revista é mais que apenas um produto midiatico, ela tem uma importancia grandiosa
na sociedade (SCALZO, Marilia 2004) é um veiculo de comunicagao onde se leva o jornalismo
e entretenimento para seus leitores, € um conjunto de servigos para comerciantes e pessoas
interessadas na localidade, divulga uma marca ou uma ideia, esse é um dos ideais adotados para

que pudéssemos finalizar esse produto de uma forma satisfatoria.

6.0RCAMENTO

Devido a todas as fotografias serem realizadas nos periodos de intervalo do expediente
de trabalho, também contando com equipamento préprio de fotografia, neste caso o celular,
para que pudessem serem feitos os registros, ndo obtive nenhum gasto, tendo em vista que eu

ja me encontrava no local.

7.CRONOGRAMA DAS ATIVIDADES

Atividades Marco | Abril | Maio | Junho
Orientagao X X X X
Elaboracdo do relatério técnico X X
Diagramagcao X X
Revisdo final X
Apresentagdo TCC X




17

8.PLANEJAMENTO E EXECUCAO

A revista ndo era a minha primeira opcao, com o decorrer do tempo eu e 0 Me. Ardo
tentamos ao maximo produzir a tempo um material excelente, com o passar do tempo fomos
dialogando até chegar em um produto ao qual facilitasse a sua produgdo e composicao, meu dia
a dia é completamente lotado, tendo dificuldades de produzir algo ou até mesmo ter algo mais
elaborado e que precisasse de tanta dedicacdo, ndo desmerecendo a revista, mas conseguimos
chegar a um consenso comum a partir da ideia do Aréo.

Apo6s muitos dialogos comecamos a produzir 0s materiais necessarios para a
composi¢do da revista, qual conceito teria, estrutura e qual a forma mais rapido e &gil de
realizar, como meu atual emprego se localiza no centro da cidade onde j& venho trabalhando a
quatro anos e meio, preferimos que tudo fosse feito aproveitando os local e 0 momento, tenho
um conhecimento vasto sobre a localidade do centro da cidade de Campina Grande, como
observador pude capturar varios registros interessantes sobre o meio, edificios, faixadas,
pessoas, objetos, tudo que chegasse a um produto final com imagens atrativas aos leitores.

Tive a oportunidade de observar mais atentamente o local, registrando prédios
historicos, ruas conhecidas, pessoas antigas no local e também a nova geracdo de moradores,
as mudancas que venho acompanhando nesses Gltimos anos fez com que eu me abrisse a
registrar a atualidade do local, o quanto o comércio local fez com que o centro praticamente se
redefinisse por completo, com pinturas que acompanham as cores respectivas aos
estabelecimentos e ndo ao que o proprio ambiente pedisse, captei também varios trechos onde
a reforma seria necessario mas que com o passar do tempo foi ignorado porque nao influenciava

no comeércio.

Foi uma experiencia bem interessante que em poucos dias que registrei todas as imagens, pude
notar o0 qudo o ser humano € capaz de alterar o local aos seus beneficios e desejos, ndo de uma

forma a prejudicar o lugar, mas de se reinventar e acompanhar as atualiza¢gdes do mundo.
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9.DETALHAMENTO TECNICO

\"

OJORNALISMO

- REVELANDO

N
\?rngrek edivel

uma cilade mi

8.1 Como surgiu e se desenvolveu a revista Cotidiano.

A ideia da revista surgiu através de didlogo entre mim e o Professor Ardo, depois de muitos
tropecos da ideia anterior, optamos de realizar esse projeto devido aos afazeres do dia a dia,
comMo possuo emprego que se estende durante todo o dia fica totalmente invidvel a produgéo de
algo bem mais elaborado e que precise mais de dedicacéo, e por ter filhos pequenos a conclusdo
do conteldo iria ser muito complicado, por fim, a revista Cotidiano surgiu, queremos de forma
ilustrada demostrar um pouco do dia a dia do centro da cidade de Campina Grande em sua atual

estética.
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cotidiano 2_compressed.pdf

A primeira etapa se deu pela estrutura de como seriam expostas as fotografias e como
elas seriam feitas, pois teria de ser uma forma atrativa e que nédo fosse cansativo de ver, foram
feitos varios registros com caracteristicas diferentes, tais como, fachadas de lojas, onde algumas
delas foram totalmente reformadas, perdendo assim sua estrutura original, e outras apenas feita
uma pintura, dando um toque de modernidade ao centro da cidade, tiveram também alguns
prédios em situacdo de abandono e que se fazia necessario uma reforma até mesmo por conta
da seguranca do local, outros registros foram de profissdes que ali se rodeavam, pessoas que

com o passar do tempo foram se fixando na imagem do local.

B “‘ -".\
‘;%“\‘ Y ) SRS
SO, SR S
,‘%“‘ s S8
o CRCEORS

Sy RTINS




20

A segunda etapa veio a diagramacao, feita em parceria com um diagramador indicado
pelo professor, com ele foram discutidos de como seria a estrutura, de forma bem basica, com
a sequéncia de fotografias indicadas para a apresentacdo da revista e conclusdao da mesma,
durante o periodo da metade do més de maio(17/05) até a entrega final(20/06) foram feitos

varios contatos até a finalizacdo completa do produto, para assim pode-la apresentar aos demais.

10.CONSIDERACOES FINAIS

O produto da revista hoje em dia é pouco consumido entre a nova geracao, pelo imediatismo
das informac6es e acesso facil diario no celular, praticamente tudo pode se encontrar no mundo
eletronico, incluindo as préprias revistas, a ideia de fazer uma revista foi bastante interessante
para mim, pois trabalho exatamente com o celular, e acabo deixando de lado as op¢oes fisicas.

Afim também de deixar registrado o0 modelo atual do centro da nossa cidade, fui muito
feliz em estar registrando 0 meio em que vivo, as estruturas comercias cada vez mais se
adaptando ao mundo novo de cores e formatos diferenciados, os antigos empresarios dando de
cara com jovens empreendedores que chegaram no meio com mudancas significativas para com
a cidade, e isso podemos destacar nas fotografias feitas para a revista.

N&do podemos deixar de falar também da forca cultural e diversidade que foram
registrados para a revista, que de certa forma para leitores futuros vai se tronar um acervo
cultural do centro da cidade, sejam eles leitores locais ou turistas que venham a querer conhecer.

Sebastido salgado (2020, p.20) disse que “Vocé ndo fotografa com sua maquina. Vocé
fotografa com toda a sua cultura.”

Reforcando a ideia de que fotografar vai além da imagem, e parte da esséncia.

Tudo foi feito um pouco em cima da hora, porem com total dedicacdo, tentando trazer
de forma exemplar um pouco da beleza e das nuances que o centro da cidade de Campina
Grande traz, pretendemos deixar registrado com carinho esse momento que vai ficar registrado

por muito tempo.
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CENTRO DE CAMPINA GRANDE(COMERCIO)
TEMA:PREDIOS E EDIFICIOS MARCANTES DO CENTRO DE CAMPINA GRANDE
RETRANCA:CENTRO DE CAMPINA GRANDE
TIPO:REGISTRO EM FOTOGRAFIAS
DATA:12/05/2023
HORA:11:30
LOCAL:ENTORNOS DO CENTRO DE CAMPINA GRANDE
FOTOGRAFO: RUMENNIG TAVARES FARIAS
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FOCO
REGISTRAR AS MUDANGCAS SIGNIFICATIVAS DOS PREDIOS E EDIFICIOS DO
CENTRO DE CAMPINA GRANDE, SUAS NUANCES DE CORES E REFORMAS
ESTRUTURAIS.

INFORMACOES
O CENTRO DA CIDADE COMECA LOGO CEDO, 0S COMERCIANTES E
COMERCIARIOS FAZEM A LIMPEZA E ORGANIZACAO ANTES E ABRIR PARA O
PUBLICO, AS REFORMAS ACONTENCEM A QUALQUER HORA OU DIA, NAO
POSSUE NENHUMA REGRA PARA MUDANGCAS ESTRUTURAIS, ELAS GERALMENTE
SAO REALIZADAS PELOS PROPRIOS FUNCIONARIOS DAS EMPRESAS, SENDO EM
OUTRAS OCASIOES O CONTRATOR DE EMPRESAS TERCEIRAS.

CENTRO DE CAMPINA GRANDE(COMERCIO)
TEMA:PESSOAS E PROFISSOES MARCANTES DO CENTRO DE CAMPINA GRANDE
RETRANCA:CENTRO DE CAMPINA GRANDE
TIPO:REGISTRO EM FOTOGRAFIAS
DATA:13/05/2023
HORA:11:30
LOCAL:ENTORNOS DO CENTRO DE CAMPINA GRANDE
FOTOGRAFO: RUMENNIG TAVARES FARIAS
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FOCO
REGISTRAR PESSOAS QUE REALIZAM PROFISSOES AO AR LIVRE, VENDEDORES
PRACISTAS DENTRE OUTROS QUE VENHAM A COMPOR O LOCAL COMO PARTE
DO COTIDIANO DO DIA A DIA, SENDO PRESENCAS JA CONFIRMADAS.

INFORMACOES
ALGUMAS DAS PESSOAS REGISTRADAS TRABALHAM DE CARTEIRA ASSINADA
E OUTRAS NAO, POR VEZES A UNICA MUDANCA QUE HA E DE PRODUTO, TAIS
COMO SERVIRCOS ODONTOLOGICOS OU EMPRESTIMOS, EXISTEM VARIOS
ESTABELECIMENTOS DO SEGUIMENTO QUE UTILIZAM DO MESMO LOCAL,
OUTRAS PRESENCAS MARCANTES SAO TAXITAS COM SEUS PONTOS,
MORADORES DE RUAS QUE TAMBEM FORAM REGISTRADOS.




