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RESUMO

As feiras livres e mercados publicos instalados em Aracagi e Guarabira, no Estado da Paraiba,
tém no espaco urbano hodierno um conjunto de problematicas e possibilidades carentes da
investigacdo geografica. Para tanto, o presente trabalho relne resultados de pesquisas
desenvolvidas no ambito do Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica com
duracdo de vinte e quatro meses, nos espagos das feiras livres e mercados publicos das
cidades de Aracagi e Guarabira, ambas localizadas na Regido Geografica Imediata de
Guarabira. Através de leituras, foi aprofundado o arcabougo tedrico que permeia as questdes
que envolvem comércios populares, feiras, mercados, sua génese e desenvolvimento junto as
cidades com especial énfase as espacialidades mencionadas. Além disso, objetivou-se buscar
estabelecer um panorama em relacdo as condicBes sanitarias e analisar as politicas publicas
desenvolvidas nesses espacos, bem como, investigar a relagdo campo-cidade e entender as
I6gicas e dindmicas entre feiras e supermercados. Metodologicamente, discutiu-se a
composicdo de método, procedimentos metodoldgicos e recorte espago-temporal. Sendo
assim, as discussGes tém como ponto de partida o materialismo histérico-dialético, cujas
ferramentas para aquisicdo de dados e informagcbes foram constituidas de questionarios
semiestruturados, revisdo de bibliografia cientifica, registro fotografico e tratamento
cartografico. As pesquisas ocorreram entre os anos de 2021 a 2023 nas feiras livres e
mercados publicos das cidades de Aracagi e Guarabira, localizadas no Agreste do Estado da
Paraiba. Dentro do conjunto das discussdes destacam-se as questdes que tratam das condic¢des
de higiene, as disputas do mercado local, a génese dos dois municipios, questdes estruturais e
variedade de produtos e/ou servicos ofertados. Entre os principais resultados pode-se elencar
os problemas estruturais, preocupagdo com a higiene, diminuigcdo da clientela, reducdo do
faturamento, drenagem pluvial e competicdo desigual entre feiras e supermercados. Os
resultados apontam ainda para a baixa escolaridade dos vendedores e realizagdo de atividades
para complemento de renda. As principais conclusdes permeiam a necessidade de reformas
para 0s espacos estudados, aquisi¢do de novos equipamentos, drenagem de &guas pluviais e
cuidados com os residuos produzidos, aléem da necessidade da tomada de consciéncia em
relacdo ao consumo responsavel e importancia da ampliacdo dos estudos voltados ao tema do
comercio em cidades pequenas.

Palavras-Chave: feiras livres. mercados publicos. espaco urbano. cidades.



043. LICENCIATURA PLENA EM GEOGRAFIA

TITLEBSCA: FAIRS, POPULAR TRADES AND CONSUMPTION IN URBAN SPACES.:
a study on small cities in the Immediate Geographic Region of Guarabira/PB

RESEARCH LINE: ECONOMIC TRANSFORMATIONS IN URBAN AND RURAL SPACES

AUTHOR: Ramon Silva Souza

ADVISOR: Prof. Dr. Luiz Arthur Pereira Saraiva

EXAMINING BOARD MEMBERS: Prof. Dr. Francisco Fabio Dantas da Costa
Prof. Dr. Ramon Santos Souza

ABSTRACT

The open-air fairs and public markets installed in Aracagi and Guarabira present a set of
problems and possibilities in the daily urban environment that are lacking in geographical
investigation. Therefore, this work brings together results of researches developed within the
scope of the Institutional Program for Scientific Initiation Scholarships lasting twenty-four
months, in the spaces of open-air fairs and public markets in the cities of Aracagi and
Guarabira, both located in the Immediate Geographic Region from Guarabira. Through
readings, the theoretical framework that permeates the issues involving popular commerce,
fairs, markets, their genesis and development within cities with special emphasis on the
aforementioned spatialities was deepened. Furthermore, the objective was to establish an
overview in relation to sanitary conditions and analyze the public policies developed in these
spaces, as well as to investigate the rural-city relationship and understand the logic and
dynamics between fairs and supermarkets. Methodologically, the composition of the method,
methodological procedures and space-time framework were discussed. Therefore, the
discussions have as their starting point Historical-Dialectical Materialism, whose tools for
acquiring data and information consisted of semi-structured questionnaires, scientific
bibliography review, photographic records and cartographic treatment. The research took
place from 2021 to 2023 in street markets and public markets in the cities of Aracagi and
Guarabira, located in the Agreste Region of the State of Paraiba. Within the set of discussions,
issues that deal with hygiene conditions, local market disputes, the genesis of the two
municipalities, structural issues, and the variety of products and/or services offered stand out.
Among the main outcomes, we can list structural problems, concerns about hygiene, reduced
clientele, reduced revenue, rainwater drainage and unequal competition between fairs and
supermarkets. The results also point to the low level of education of sellers, and carrying out
activities to supplement their income. The main conclusions permeate the need for
renovations to the spaces studied, acquisition of new equipment, drainage of rainwater and
care for the waste produced, in addition to the need to become aware of responsible
consumption and the importance of expanding studies focused on the topic of commerce in
small towns.

Keywords: open-air fairs. public markets. urban. cities.
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1 INTRODUCAO

Buscando compreender o panorama de comércios e consumos nos espagos urbanos de
cidades pequenas do interior do estado da Paraiba, foram lancados esforcos em pesquisar as
feiras livres das cidades que compdem a Regido Geografica Imediata de Guarabira, com
énfase a Aracagi e a propria Guarabira, por meio de projetos de pesquisa. No conjunto das
questbes que os citadinos enfrentam no urbano brasileiro, foram investigados os topicos que
relacionam comércio-cidade e campo-cidade, suas problematicas, constituicbes e
especificidades. A proposta nasce a partir das vivéncias do autor, uma vez que este, ao
integrar espaco ao qual vem pesquisando, notou uma série de problemas pouco debatidos pela
ciéncia geogréfica.

Deste modo, figuram a seguir as principais questdes trabalhadas nesta pesquisa, onde
na cidade, sendo palco das manifestacfes urbanas, materiais e imateriais, seus citadinos
convivem com a falta ou ma implementacéo de politicas publicas em diversos aspectos de um
espaco dotado de caréncias sem solucdo aparente. Sendo assim: 1) em que medida o citadino
e 0 campesino contribuem para a consolidacdo de um comércio e consumo tradicional e
pujante nos espagos-tempos em que vivemos? 2) Como se relacionam os pequenos mercados,
constituidos por mercados publicos e feiras, frente a hegemonia de shoppings e grandes redes
de varejo que emergiram no cenario das cidades interioranas nas ultimas décadas? 3) Qual o
panorama de feiras e mercados publicos quanto a higiene (dos alimentos e espacos), estrutura
(dos espacos) e faturamento dos comerciantes?

Além disso, somam-se: 4) Como as reflexdes cotidianas sobre as atividades e
dindmicas econémicas podem contribuir para um usufruto menos desigual dos espacos
comerciais pelos grupos e classes sociais das cidades pesquisadas? 5) Como se dao as
relacdes estabelecidas pelos espacos comerciais e de consumo com o poder local, mediante os
interesses e necessidades de seus/suas respectivos/as usuarios/as e consumidores/as? O
conjunto de problemas mencionados representa uma ‘“amostra” do conflituoso, desigual e
excludente espaco de pesquisa que € o urbano brasileiro: este, sobretudo, marcado pelo
comeércio e consumo, tem sua dindmica, movimentos que exigem do pesquisador algo além
do olhar, isto &, uma interpretagdo para além da observacdo, calcada na investigacédo
cientifica, consistindo em buscar as raizes das coisas, suas esséncias, além das aparéncias.

O objetivo geral foi abordar as questfes entre as feiras, 0S espacos comerciais e seus
consumos em cidades que compdem a Regido Geografica Imediata de Guarabira/PB,

enfatizando suas constituicbes a partir das relagcbes de sociabilidade, dos usos e
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intencionalidades no &mbito da aquisicdo espacializada de mercadorias e das ac6es de gestao
e planejamento urbano expressas no cotidiano econdmico vigente.

J& os objetivos especificos foram: estabelecer um panorama sobre as condic¢Bes de
comercializacdo dos espacos estudados, tendo como foco higiene, organizacdo dos espagos,
estruturas e faturamento; entender as légicas e dindmicas entre pequenos espacos comerciais —
muitas vezes inseridos no circuito inferior da economia urbana proposto por Santos (2008c)* —
frente as grandes redes de varejo que despontam no espaco urbano interiorano no tempo
recente e, por Gltimo, promover o debate em torno da acdo ou a falta dela, por parte dos
Orgdos publicos, estes manifestados sob a forma de politicas publicas para 0s espacos
estudados.

A metodologia deste trabalho estd organizada em método, procedimentos
metodoldgicos e recorte espaco-temporal. Neste caso, seguimos a linha de raciocinio do
materialismo histérico-dialético ou dialética marxista. Compreende o0s procedimentos e
ferramentas adotados para coleta e tratamento de dados estatisticos como, também, a
delimitacdo espaco-temporal ao qual esta pesquisa alcanca. Nas proximas linhas, nos
dedicamos ao método.

A dialética marxista nasce das reformulacfes feitas por Marx e Engels a partir da
dialética de Hegel. O pensamento marxista compreende trés leis fundamentais, sendo elas lei
da passagem da quantidade a qualidade, lei da unidade e da luta dos contrarios (contradi¢do) e
lei da negacdo da negacdo (TRIVINOS, 2008). A dialética surge de uma longa e complexa
batalha de ideias que se desenvolve entorno desta discussao, surgindo o idealismo kantiano;
Hegel, por sua vez, defende a ideia sobre a matéria, enquanto Marx compreende que nem tudo
é s ideia nem tdo somente matéria, mas a juncdo e o equilibrio das duas coisas (LESSA;
TONET, 2008).

Para a primeira lei, compreendemos a necessidade da transformacdo dos valores
quantitativos em qualitativos. Um ndo exclui o outro, sua importancia e necessidade, mas &
notdria a importancia da relagdo contetido e forma: qual o contetdo de um dado quantitativo?
Isto é, a interpretacdo esta além dos numeros, sobre o que eles representam (TRIVINOS,
2008).

! Para Santos, um dos dois circuitos é o resultado da modernizagéo tecnoldgica. Consiste nas atividades criadas
em fungdo dos progressos tecnolégicos e das pessoas que se beneficiam deles. O outro é igualmente resultado da
mesma modernizacdo, mas um resultado indireto que se dirige aos individuos que s6 se beneficiam parcialmente
ou nao se beneficiam dos progressos técnicos recentes e das atividades a eles ligadas (SANTQS, 2008, p. 38).
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Neste caso, este trabalho se utiliza da primeira lei da dialética: foram produzidos dados
quantitativos e a interpretacdo que foi feita desses, € de abordagem qualitativa. Quando
organizadas amostragens de trinta por cento dos/as comerciantes das feiras de Aragagi e
Guarabira, os dados ndo foram tratados de forma descritiva e sim de modo critico,
investigativo, com o intuito de estabelecer relacdes entre diferentes temporalidades, maneira
de compreender 0s movimentos que promovem a problemaética estudada.

Nesse estudo, ha a existéncia da segunda e terceira lei do materialismo historico e
dialético, uma vez que o conjunto das trés leis constitui a esséncia da dialética. Assim, a
segunda lei prega a unido e a oposicdo dos contrarios, onde, na transformacdo sdo opostos,
mas ndo existem um sem o outro. Nesse processo de luta dos contrarios, temos o exemplo da
burguesia e do proletariado, estando em interacdo continua, porém, em polos opostos
(TRIVINOS, 2008).

De acordo com Lessa e Tonet (2008), a razdo da acumulacéo de capital e 0 motivo da
divisdo de classes sociais esta quando o homem passou a desenvolver a producdo, gerando
excedentes, esses excedentes tornaram possivel a exploracdo do homem pelo préprio homem,
é a relacdo das classes, a dominante e a dominada, no mundo capitalista, uma nédo existe sem a
outra. Ainda conforme nos afirmam os autores supracitados, a razdo disso tudo estd no
trabalho: é por meio deste que o ser humano transforma a natureza e ao transforma-la,
transforma a si proprio também.

No alvo das pesquisas, foi considerado o contexto capitalista: pequenos/as
comerciantes e grandes redes de distribui¢do estdo conectadas pela clientela e uma série de
outros fatores, sendo esta, a clientela, sua maior disputa, com a cidade sendo palco dos
conflitos e das lutas das classes. Adiante, discute-se a terceira lei, onde, no desenvolvimento
dos fendbmenos, considera-se as rela¢fes entre o antigo e 0 novo, a terceira lei é resultante da
segunda, podendo ser distinguido dois tipos de negacdo: a dialética e a metafisica
(TRIVINOS, 2008).

Os procedimentos adotados para esta pesquisa consistiram na utilizacdo e revisao de
bibliografia cientifica (livros, artigos, trabalhos de conclusdo de cursos de graduagdo) no
ambito da geografia, sociologia, filosofia e urbanismo, com énfase aos temas comércio e

consumo populares, feiras livres, mercados, capitalismo e cidade-urbano.
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Foram utilizados, também, questionarios semiestruturados® de elaboragdo propria,
aplicados a uma amostra de trinta por cento do publico feirante das espacialidades das feiras
livres de Aracgagi e Guarabira na vigéncia das cotas de bolsas de iniciacdo cientifica 2021-
2022 e 2022-2023 ofertadas pela PRPGP/UEPB e CNPq, ao qual novamente estendemos
nossos agradecimentos.

A justificativa desta pesquisa esta para além do simples acesso aos locais pesquisados:
antes de tudo, representa inquieta¢fes no seio do vivido, do cotidiano experienciado, vestigios
de questbes pouco debatidas pela comunidade académica/cientifica local, sobre os temas
tratados (feiras, mercados publicos, comércio, consumo, cidade e urbano). Assim como ja
mencionado, 0 pouco debate e a pouca producdo em torno destes temas faz necessario lancar
novos escritos sobre problemas do cotidiano de citadinos e campesinos, estes ultimos
participando do urbano através das feiras, sendo “um ambiente onde o campongés se realiza na
cidade” (AZEREDO; ALVES, 2010, p. 146). As feiras sdo maxima expressdao do encontro do
espaco agricola e urbano na cidade.

Visamos contribuir qualitativamente com os pesquisados, constituindo instrumento
para o conhecimento. Parte dos trabalhos realizados na regido sobre a tematica datam de dez a
quinze anos atras entre eles, destacam-se: Azeredo e Alves (2010) e, Silva e Tavares (2010),
havendo a importancia de novas contribui¢des que extrapolem a discussdo tedrica, mas que
adentrem o0s espacos apontados no inicio deste trabalho. Ainda sobre a relagdo campo e
cidade, Le Goff (1998, p. 33) afirma que “a cidade, portanto, pode ser penetrada pelo campo;
ndo seria pertinente definir, a este respeito, uma separacao absoluta”, constituindo um espaco
complexo, carente e tradicional que, no decorrer das décadas, vem perdendo forca econémica.
Antes de “mergulhar” de fato no tema, a estrutura apresentada abaixo trata das
questdes inerentes a higiene de comercializacdo, disputas entre mercados, estrutura e
manutencdo da cultura das feiras, pois contribui para o fortalecimento da economia local e
subsisténcia de centenas de trabalhadores/as. A expectativa é a de que o Estado brasileiro, em
suas esferas de poder, possa pensar e executar politicas publicas voltadas aos espagos
estudados, bem como pesquisadores/as se utilizem desse estudo como mola propulsora de
novos conhecimentos sobre o tema em questao.
Assim, Santos (2008c) atenta que a cidade € uma maquina dotada de dois circuitos de

producdo, na qual, possuem interacdes, conflitos e demandas diversas. A cidade é viva, ganha

2 Durante a aplicacdo dos questionarios, foi notado que parte das questdes ndo se adequava ao publico, fazendo
com que muitos dos feirantes preferissem “pular” a questdo, portanto, de todas as questdes, apenas algumas delas
ficaram de fora das discussdes.
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forma, se produz e reproduz através do trabalho, dissemina informagdo, servicos, culturas e
produtos. Nesse amplo espectro que a geografia urbana oferta para o estudo, buscamos o
entendimento da cidade por meio do angulo do comércio materializado pelas feiras e
mercados publicos, seus usos e intencionalidades.

O texto foi organizado em quatro capitulos. Apds a introducdo, o capitulo 2 apresenta
alguns aspectos importantes dos espagos trabalhados e como se organizou-se 0S
procedimentos da pesquisa e suas etapas. O subcapitulo 2.1 discute 0 movimento de passagem
do consumo no espaco para o consumo do espaco, para Carlos (2007), a sociedade consome
0s produtos e servicos especialmente diferenciados. Na subsecdo 2.2 considerou-se as
colaboracbes e criticas do soci6logo Zygmunt Baumam e, relacionou-as com o contexto
pesquisado, tendo como aportes, Diniz (2012), Pintaudi (2007) e os escritos de Santos (2008)
sobre os circuitos da economia urbana. Ja no subtopico 2.3 foi abordado a relacdo campo-
cidade em Aracagi e Guarabira.

O capitulo 3 foi subdividido em 3.1, ambos abordam os dados colhidos em campo,
nota-se a disposicdo de figuras, mapas, quadros e graficos. Relacionando os achados
bibliograficos junto as informacfes do trabalho de campo, discutiu-se os problemas e
perspectivas correlatos as feiras livres e mercados publicos, questdes que envolvem higiene,
estruturas e disputas com as redes de supermercados.

O capitulo 4 ¢é o ultimo dos capitulos e foi subdividido em 4.1 e 4.2. Nesta parte do
texto, tratou-se dos contrastes entre as espacialidades das feiras de Aracagi e Guarabira,
abordando suas possibilidades. Assim, observa-se nos escritos a discussdo dos resultados e a
incorporacdo no texto de importantes aportes tedricos para o entendimento das informacdes
dispostas. No subcapitulo 4.1 foram tratadas algumas obras musicais que se relacionam aos
produtos e costumes das feiras e, no subtdpico 4.2 aprofundou-se teoricamente as discussdes
em torno de feiras livres e mercados publicos considerando a atual sociedade de consumo e

globalizacdo. O texto segue com as consideraces finais, referéncias e apéndice.
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2 CARACTERIZANDO OS ESPACOS ESTUDADOS E PROCEDIMENTOS
ADOTADOS NAS PESQUISAS EM ARACAGI E GUARABIRA

Os procedimentos e ferramentas utilizados para as pesquisas foram organizados em
trés etapas, sendo elas: visita & Prefeitura Municipal de Aracagi em 2022 e Guarabira em
2023, a biblioteca municipal de Guarabira, ao mercado publico e a feira livre das duas cidades
acompanhado de algumas conversas informais com feirantes e transeuntes, compreendendo a
primeira etapa. Em seguida, 0s questionarios semiestruturados foram aplicados para a amostra
ja mencionada. A terceira etapa foi composta pelo trabalho de organizacdo das estatisticas e
dados obtidos em campo.

O trabalho de campo em Aragagi comegou com visitas in loco aos espagos,
acompanhados de registros fotograficos e conversas informais, antecedendo o inicio das
aplicacBes de questionarios que se realizaram em trés visitas, nas datas 11 de junho, 02 de
julho e 16 de julho no ano de 2022, todas acompanhadas pelo registro fotogréafico e diario de
campo elaborado ap6s as visitas. De acordo com funcionérios da prefeitura daquele
municipio, a feira, em 2022, contava com cento e quarenta e um feirantes e, seguindo a
amostra estabelecida, foram aplicados questionarios para quarenta e cinco feirantes.

Depois do tratamento dos dados de Aracagi, em mar¢o de 2023, teve inicio o trabalho
de campo em Guarabira, compreendendo as datas 11, 15, 18 e 25 de margo, 27 de maio, 03
junho e 09 de julho do corrente ano. Segundo o atual secretario de urbanismo e meio ambiente
da cidade, em 2014, a feira daquele municipio contava com cerca de oitocentos feirantes;
ainda durante as aplicacbes dos questionarios por nossa parte, os funcionarios da prefeitura
realizavam, concomitantemente, o0 recadastramento dos feirantes. Segue quadro 1

comparativo do trabalho de campo em Aracgagi € Guarabira:

Quadro 1 - Total de feirantes, porcentagem e amostra dos entrevistados.

Cidade Total de feirantes Amostra | Publico entrevistado
Aracagi 141 30% 45
Guarabira 748 30% 224

Fonte: Prefeitura Municipal de Aracagi e Guarabira, 2022 e 2023.

A temporalidade em que as pesquisas foram realizadas se deu durante o isolamento
social em setembro de 2021 e em agosto de 2023, ja com uma realidade melhor em relagédo a
pandemia de Covid-19, de retomadas. Aracagi esta situada no Agreste do estado da Paraiba, a

cerca de 83 km da capital Jodo Pessoa e a 13 km da cidade de Guarabira, também no Agreste.
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A mesma é limitrofe com a ja mencionada Guarabira, além de Sertdozinho, Pirpirituba, Duas
Estradas, Curral de Cima, Lagoa de Dentro, Itapororoca, Cuité de Mamanguape, Mari, Sapé e
Mulungu, todos pertencentes ao territério paraibano. De acordo com o IBGE (2023), em
2010, a populacdo de Aracagi era de 17.224 habitantes e em dados atualizados com o Censo
2022, tem-se uma populacédo de 16.646 pessoas. A fim de ilustrar a espacialidade mencionada,

segue a mapa 1.

Mapa 1: Localizagdo do municipio de Aracagi/PB
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Fonte: Ramon Silva Souza (2023), adaptado de IBGE (2022)

Aracagi é polarizada por Guarabira, que se distanciam cerca de quinze quilémetros
uma da outra. Dentro das novas classificagdes do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE) (2017), a cidade compfe a Regido Geografica Imediata de Guarabira e
Intermediaria de Jodo Pessoa. De acordo com a pesquisa Regides de Influéncia das Cidades
(REGIC) do IBGE (2018), Guarabira ¢ uma das 256 cidades que compBe o Centro Sub-
regional B. Como ja descrito, Guarabira exerce forte influéncia nos municipios circunvizinhos
e, por isso, € notoria a migracdo pendular que a oferta e demanda por servicos e produtos
gera.
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A REGIC buscou “realizar um panorama da rede e da hierarquia para cada um dos
temas estudados: Gestdo do territorio; Comércio e servicos; Instituigdes financeiras; Ensino
superior; Saude; Informacgdo; Cultura e esporte; Transporte; Atividades agropecuarias; e
Ligagdes internacionais” (REGIC-IBGE, 2018, p. 9). Desse modo, estudada sua feira, um
ponto econdmico importante e influente em meio ao Agreste da Paraiba, 0 municipio de
Guarabira contava em 2010 com 55.326 pessoas e, em 2022, esse nimero é de 57.484 pessoas
(IBGE, 2023).

A cidade de Guarabira representa um polo em meio a regido do Agreste paraibano por
atrair de municipios vizinhos estudantes, profissionais e consumidores/as de produtos e dos
mais diversos servicos, além da religiosidade, sobretudo dos/as que professam a fé catolica,
pois € em Guarabira que se localizam a catedral de Nossa Senhora da Luz e o memorial de
Frei Damido, que rene centenas de fiéis (SOUZA et al, 2014). O municipio de Guarabira
surgiu em meados do século XIX como um ponto de pouso, onde paravam tropeiros com suas
boiadas. Além disso, Costa Beiriz, um portugués, trouxe consigo a Nossa Senhora da Luz, e
nas terras de Duarte da Silveira, fundou a hoje conhecida Guarabira com a construcdo de uma
capela destinada a santa (SOUZA et al, 2014; SOUZA, 2018). Com a finalidade de
representar tal espacgo, segue 0 mapa 2.

A cidade de Guarabira, por meio de sua feira livre e imponente comércio, dinamiza
sua regido, atraindo publicos de centros urbanos vizinhos fluxos cotidianos para trabalho e
consumo na feira, mercado e demais estabelecimentos. De acordo com Grangeiro (2019, p.
27), o “setor terciario ¢ a base da econdmica local, pois existe uma grande variedade de lojas
dos mais variados segmentos como tecidos, sapataria, confeccBes, Oticas, farmécias e
supermercados entre outros estabelecimentos”. A existéncia dessa gama de produtos e
servigos atrai a populacdo dos municipios vizinhos para Guarabira.

Como se observa, Guarabira ndo “foge a regra” sua génese se d4 mediante o comércio
originado no circuito inferior da economia urbana®. Para Benevolo (2009, p. 27), nas cidades
“se compreende santudrios, laboratorios, armazéns, lojas onde vivem e trabalham diversas
categorias de especialistas”, revelando que o comércio e a valorizacdo do dinheiro se dao na
cidade, como frisou Le Goff (1998). Assim, em Guarabira, 0 comércio, sobretudo motivado

pelos excedentes da cotonicultura, colaborou para o seu nascimento e desenvolvimento, tendo

3 Para Santos (2008c, p. 43) a “diferenca fundamental entre as atividades do circuito inferior e as do circuito
superior esta baseada nas diferencas de tecnologia e de organizagdo”.
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suas marcas ainda grafadas nos casarfes destinados ao descarogamento do algodao (SOUZA,
2018).

Mapa 2: Localizagdo do municipio de Guarabira/PB
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A realizacdo desses estudos abre possibilidade para o desenvolvimento de politicas
publicas em torno das espacialidades estudadas, ndo somente estas, mas, também, em nivel
regional e nacional. As feiras datam do periodo medieval, cujo comércio possui intima relagdo
com o surgimento das cidades, como nos afirmam Lessa e Tonet (2008, p. 65): “Com o
comércio e as cidades, surgiram duas novas classes sociais: 0s artesdos e 0s comerciantes,
também chamados de burgueses”, constituindo a forma mais antiga e acessivel de adquirir
alimentos e produtos diversos por precos acessiveis. Contudo, no decorrer dos anos, vem
sofrendo influéncia de formas modernas de comércio, os supermercados.

O mercado local, regional, nacional e global tem na contemporaneidade assumido
novos ritmos e formas, dentre elas a informacdo. Santos (2008a, p. 38) afirma que “a
informacdo, em todas as suas formas, € o0 motor fundamental do processo social e o territério
é, também, equipado para facilitar a sua circulagdo”. Nesta grande e complexa engrenagem
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pela qual a sociedade € movida a consumir, a informacdo esta a servico do consumo, onde
esta associacdo € um fator responsavel pela transformagdo da economia, da sociedade e
organizacéo do espago (SANTQOS, 2008a).

2.1 Dialogos: feira livre e mercado publico, uma abordagem a partir do vivido

Ao longo destes escritos, procura-se responder as questdes postas no inicio desta
secdo, bem como as problematicas apontadas no inicio da se¢do 1. A discussdo comeca com
Carlos (2007b, p. 112), ao afirmar o “movimento de passagem do consumo no espago ao
consumo do espago”. De acordo com a autora, o tipo de atividade ofertada atrai o publico de
forma diferenciada e chama a atengdo para um movimento pouco investigado: consumir néo
apenas produtos, mas, também, o espaco. Tal comportamento se reproduz na cidade, no
hodierno, quando a clientela se exime de frequentar feiras, para consumir as benesses de
supermercados, atacaddes e shoppings centers.

O/a cliente ndo é obrigado/a a consumir na feira livre, no mercadinho, no
supermercado, no atacaddo, no shopping ou em qualquer outro lugar: se trata de um
movimento global movido pelo capital, onde o/a cliente ndo é apenas s6 um/a cliente, mas, no
mundo atual, este/a é, também, junto do espaco, uma mercadoria. No mundo capitalista, 0s
seres humanos também se tornam mercadoria; neste caso, a clientela é o alvo das disputas
pelo mercado independentemente do tamanho dos mercados, ndo se pode negar sua condicdo
capitalista. A cidade é complexa, sdo facetas de um mesmo tema que se interrelacionam,
sendo um dos muitos aspectos que a ciéncia geografica investiga na temética do urbano.

J& que foi apontada tal dindmica pela autora acima, avanga-se um pouco mais e nos
deparamos com uma outra questdo: a producdo do espaco abstrato. Vejamos Damiani (2020,
p. 93): “a producao do espago abstrato urbano, como a grande maquinaria dos ultimos dois
séculos” e percebamos os movimentos: somos todos/as “marionetes”, “fantoches” que correm
apressados/as pelas calgadas, ruas e avenidas da cidade, afim de produzir mais, é o tempo do
capital que guia as nossas vidas e tudo o que é produzido ndo nos pertence; ao proletariado,
cabe o salario, a venda de sua forga de trabalho, como se 0 mesmo fosse mercadoria, porém
NOS N0SS0S espacos-tempos, o ser humano é tratado como mercadoria.

Esta ai um espaco abstrato, mas o que € mesmo uma abstracdo? De forma simples, é
algo que ndo é concreto. A concretude do que se vé nas cidades s nédo e abstrato para as
classes dominantes, para os/as donos/as dos meios de producdo esses espacos sao bem reais,

“porque perdemos o tempo da histéria em prol do tempo da vida cotidiana, e 0S espagos
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urbanos tendem a produzir o homem cordato, com ou sem trabalho, pois o espaco abstrato do
capital generaliza os tempos e espacos vazios da possibilidade de fazer historia” (DAMIANI,
2020, p. 92). De forma simplificada, passamos a vida para produzir algo que ndo é nosso e,
portanto, ndo podemos consumir.

As feiras livres e mercados publicos, diferente de outros espagos, ofertam produtos
com qualidade e menor preco, um espago democréatico a todos/as, que existe desde quando
criada a burguesia e os/as artesdos/ds decidiram ocupar 0s burgos das cidades antigas e
comercializavam ou trocavam. Tal forma de comércio permanece viva até hoje e devido o
“esquecimento” do Estado, tem estruturas inadequadas tal qual sua criagcdo nos periodos

feudais. Sobre a origem do comércio, Lessa e Tonet (2008, p. 64-65) discorrem:

Frente a crise, os senhores feudais romperam o acordo que tinham com os servos e
expulsaram do feudo os que estavam sobrando. Estes, sem terem do que viver,
comegaram a roubar e a trocar o produto do roubo com outros servos. Como todo
mundo estava produzindo mais do que necessitava, todos tinham o que trocar e
voltou a florescer o comércio. Em pouco mais de dois séculos, as rotas comerciais e
as cidades renasceram e se desenvolveram em quase toda a Europa.

A questdo é que, em nossos dias, essas estruturas que geralmente observamos aos
sébados ou quartas-feiras tém apresentado, em suas fei¢des, sinais de intensa deterioracdo. Se
trata do Estado participante de uma logica de reproducdo do status quo. Ao investigar a feira
de Pirpirituba, Silva e Tavares (2010, p. 166) perceberam que “aconteceu uma diminui¢do em
seu movimento semanal o que nos leva a crer no ndo desenvolvimento da feira observada”.

Quando Azeredo e Alves (2010, p. 145) se dedicaram aos estudos da feira livre de
Guarabira, apontaram que “as feiras livres de Guarabira/PB acontecem sempre em dias
oficiais da semana, quarta e sabado, muito embora, praticamente todos os dias da semana
possamos encontrar muitos produtos e mercadorias, dos mais variados géneros, expostos a
venda”. Ou seja, Guarabira tem uma das feiras mais pujantes na sua regido, produtos e
servigos que ja ndo se encontram mais em feiras de municipios vizinhos, sdo encontrados na
feira livre de Guarabira.

Passados mais de uma década em que os autores supracitados estudaram a feira de
Guarabira e apontaram que “os dois mercados publicos, hoje bastante deteriorados, sendo o
primeiro inaugurado na década de 1950 e o segundo pouco mais de uma década depois”, se
encontram praticamente no mesmo estado sem quase nenhuma intervencdo da prefeitura
municipal. Na época, 0s autores descreveram que “ambos encontram-se obsoletos e em estado
de absoluta insalubridade” (AZEREDO; ALVES, 2010, p. 145). A figura 1 ajuda a ilustrar a
estrutura do mercado publico.
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Figura 1: Mercado puablico municipal de Guarabira/PB

Fonte: Ramon Silva Souza, margo de 2023.

As realidades apontadas ndo sdo exclusivas do municipio de Guarabira: Aragagi, uma
cidade da qual também foi palco das pesquisas, partilha de realidades analogas aos
movimentos discutidos. E um espaco de menor porte, contudo, repleto de problemas e
particularidades no comércio local amplamente influenciado por Guarabira, uma relacdo de
forte influéncia ja que o dia de comercializagdo é comum, o sdbado. Os dois municipios tém

suas especificidades e em comum, porém, com dinamica propria.

2.2 O consumo na sociedade moderna: capitalismo, consumismo e circuitos econdmicos

Introdutoriamente, a imersdo neste tema ganha aos poucos profundidade. Aqui, cabem
as consideracBes do soci6logo Bauman (2011) sobre a passagem da sociedade de consumo
para a sociedade do consumismo, um padrdo enraizado em nossos espacos-tempos e que ha
importancia de se discutir. Alinhado a isso, Bauman (2001) aponta também para a
modernidade liquida, um mundo liquido, de fluidos, onde nada é feito para durar, na
(in)solidez dos produtos adquiridos observamos a sua baixa duracao.

Esse padrdo se alinha também ao que Bauman (2010) chamou de capitalismo
parasitario: interligados os pontos, temos uma sociedade que produz e ndo consume, porém é
midiaticamente for¢ada a consumir cada vez mais e tais produtos ndao duram, fazendo com
que aumente, cada vez mais, a cadeia de producdo, consumo e descarte. Parte da sociedade

ndo enxerga as “cordas” e as “maos” que guiam as nossas vidas e, pior, até defendem sistemas
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de exclusdo, segregacdo e dominagdo que impulsionam para a “margem do precipicio”. E
viver uma vida inteira sendo manipulados/as por um sistema que privilegia o lucro e a

acumulacdo independe de qualquer coisa, pois,

no capitalismo, as relagBes sociais sdo, antes de mais nada, instrumentos para o
enriquecimento pessoal. Se para um burgués enriquecer, ou se tornar ainda mais
rico, for necessario jogar milhGes na miséria — ou mesmo matar milhdes — ele assim
o fard, e a sociedade burguesa aceitara esse fato como “natural” (LESSA; TONET,
2008, p. 68).

Ao0s poucos, entendem-se 0s mecanismos que movem a sociedade, para onde a conduz
e, a essa altura, faz necessario compreender que o distanciamento do Estado sobre suas
obrigacOes ndo acontece por esquecimento mas, intencionalmente, mantendo o status quo. A
guem serve o deterioramento das feiras e mercados publicos? Pode estar no imaginario
popular, que “é assim mesmo”, que “¢ natural”’, “sempre foi assim”. Contudo, nao
concordamos com tal leitura do real: os movimentos na cidade s&o intencionais e buscam
servir um/a senhor/a, o/a capitalista.

Nas feiras, é possivel de ser encontrada uma grande variedade de produtos e servicos a
baixos custos, é visivel notar um publico variado de distintas condi¢des socioeconémicas e
que frequentam o espaco por tradi¢cdo. Na cidade, no urbano e, sobretudo no espaco das feiras,
se desenvolve um conjunto de sociabilidades, tradicdes e costumes diversos, raramente vistos
em outros espacos. Ha, portanto, a necessidade de salvaguardar a saude de frequentadores e
vendedores através de politicas publicas para 0s espacos mencionados. Aracagi e Guarabira
possuem suas préprias dindmicas no que se refere ao comércio e consumo, desenvolvem uma
relacdo de forte influéncia, sobretudo de Guarabira com Aragagi.

Aracagi estd dentro do que Milton Santos classificou de circuito inferior da economia
urbana onde “a publicidade ndo € necessaria, gragas aos contatos com a clientela, e tdo pouco
seria possivel, ja que a margem de lucro vai diretamente para a subsisténcia do agente e de
sua familia” (SANTOS, 2008c, p. 47). Foi possivel identificar que a atividade comercial
aragagiense € marcadamente em sua maioria, feita sem o uso de tecnologias havendo algumas
excecdes que buscam alinhar-se aos padrdes e ritmos que 0 mercado toma.

Ainda na pauta dos dois circuitos, Guarabira mescla um pouco de cada um dos dois:
na feira livre, predomina o circuito inferior, nas adjacéncias da feira e as margens da estrada
PB-073, comércio das quais emprega esforcos alinhados ao circuito superior, este Gltimo
“constituido pelos bancos, comércio e industria de exportacdo, industria urbana moderna,
servicos modernos, atacadistas e transportadores” (SANTOS, 2008c, p. 40). Ao interpretar as

relacbes que se desenvolve em ambos 0s municipios estudados, considerando suas
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proximidades (fisica e de influéncia), alinhados ao historico de desenvolvimento, temos uma
linha do tempo.

Tal panorama, atrelado ao historico cotonicultor, grafa na paisagem da entdo Vila
Independéncia (atual Guarabira) armazéns, galpBes e casarios historicos, ligados ao
descarocamento de algodao, sendo instalada, neste municipio, malha ferroviaria por volta do
ano de 1884, cuja estacdo recebera o nome do genro do entdo imperador, D. Pedro II,
principe Gastdo de Orleans, ficando a esta¢do reconhecida por Conde D’Eu, ao qual esteve
viajando de trem e se fez presente na inauguracdo, porém sequer desceu do vagdo do trem,
que ligava Guarabira aos estados do Recife/PE e Rio Grande do Norte/RN, bem como o0s
municipios circunvizinhos (SOUZA, 2018).

O municipio de Guarabira possui um fator fundamental ao seu nivel de importancia: a
sua localizacdo geografica, estando no “meio do caminho” entre a capital paraibana, Jodo
Pessoa e Campina Grande, que também teve e tem importante relevancia econémica no
estado da Paraiba. No caso desta ultima, Diniz (2015) aponta para o seu desenvolvimento
atraves da feira livre. Na Paraiba, em nivel de importancia, pode-se eleger as ja mencionadas
Jodo Pessoa, Guarabira, Campina Grande, e soma-se, também, Patos, Souza e Cajazeiras,
ambas no sertdo do estado, formando um verdadeiro corddo econdmico de leste a oeste do
estado da Paraiba.

Se em Campina Grande a feira livre foi 0 motor que impulsionou o desenvolvimento
da Cidade, em Guarabira, ndo foi diferente, como ja discutido. O comércio guarabirense foi,
ao lado de seus municipios vizinhos, maquinario que elevou a Vila Independéncia a condicédo
de distrito e cidade. De modo geral, as espacialidades ao qual nos debrugcamos a estudar
(Guarabira e Aragagi) desenvolveram-se por meio da producdo agréria, do comércio local e
vendas para outros municipios, estados do Brasil e alguns paises do mundo. Sobre o

desenvolvimento de Guarabira, Souza (2018, p. 79) discorre:

Agquele surto algodoeiro dos anos 1920, novamente traz consigo algumas novidades,
favorecido pelas arrecadagdes algodoeiras, empreendeu uma revolucdo urbanistica, a
base de pracas e jardins, abertura de novas ruas, coretos, edificios, que canalizou o
crescimento das localidades.

As estruturas apontadas pelo mencionado autor se fazem presentes até hoje, muitas ja
com “roupagem nova”, isto €, reformadas. Porém, ainda permanecem vivas as estruturas
historicas, sobretudo as que circundam as adjacéncias da avenida D. Pedro Il, as construcGes
em proximidade da biblioteca municipal e da igreja matriz de Nossa Senhora da Luz, e 0

préprio mercado publico ja muito carente de reformas (figura 2) é uma dessas expressdes da
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passagem do tempo em Guarabira. A imagem abaixo mostra parte das estruturas do mercado
do peixe, um galpdo ao fundo totalmente demolido e, em destaque, outro galpdo ainda com as
vigas de sustentacéo.

Figura 2: Mercado publico do peixe ap6s demolicéo para reforma

Fonte: Ramon Silva Souza, julho de 2023.

Dois dos quatro galpdes que compdem o mercado publico do peixe em Guarabira
estdo em ruinas, conforme apontado pelos vendedores daquele local. A gestdo municipal, com
a promessa de reformar, demoliu tal estrutura e perdura a cerca de meia década neste estado.
Além disso, somando as inundac@es da feira livre, também este espaco do mercado sofre com
a presenca das aguas pluviais, provocando perdas de alimentos e expondo vendedores/as e
compradores/as a riscos de contaminacdo, diminuido os atrativos para 0s consumidores.

Em relagdo aos prédios historicos, Pintaudi (2006, p. 84) destaca que “a renovagado da
cidade de Paris leva a demolicdo muitos outros mercados”. Esse contexto descrito pela autora
ndo se abstrai, antes, é realidade concreta em nossas cidades, a falta do cuidado, da
manutencdo e reforma leva as ruinas (literalmente) importantes pontos do desenvolvimento
urbano dos nossos municipios.

E notéria que a questdo dos circuitos de producdo apontada por Milton Santos ha
algumas décadas ainda permanece viva nos nossos dias. Entretanto, com 0s avangcos em
técnica, ciéncia e informacdo, esta atrelado ao mundo do trabalho o emprego de tecnologia e
massivas campanhas publicitarias, contexto distinto do inicio e desenvolvimento das cidades

estudadas.
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Diante dessas contribui¢des, Silveira (2013, p. 66) aponta para “a combinacdo dos
fatores de produ¢do no circuito inferior revela a necessidade de encontrar abrigos”. Tais
abrigos, majoritariamente, sdo desprovidos de boa estrutura de comercializagdo, baixos
capitais ou até capitais inexistentes, baixa qualificacdo e baixa higiene, culminando com a

forte influéncia das formas comerciais mais modernas. A figura 3 ilustra o mercado publico

de Guarabira.

Figura 3: Mercado publico do peixe de Guarabira.

Fonte: Ramon Silva Souza, marco de 2023.

Ao fundo da imagem, é possivel de identificar freezers para acondicionamento de
pescados, carnes, frios e laticinios em geral, porém, o estado de conservacdo desses
equipamentos ndo esta adequado, a ferrugem cobre as tampas dos freezers, pescados e carnes
sdo expostos ao ar livre, sem cuidados quanto as particulas contidas no ar, animais como
gatos e caes, possiveis insetos se fazem presentes no local ja que o mesmo conta com 0s
alagamentos.

A questdo colocada anteriormente articula dignidade e necessidade: as muitas pessoas
que se submetem a essa realidade o fazem pela necessidade de viver, de comer, constitui
unica fonte de geracdo de renda e, por isso, ndo podem se “dar ao luxo” de deixar de
frequentar o espaco onde adquirem proventos para sua subsisténcia. As pessoas que neste
local consomem também o fazem pelos precos de alguns produtos, praticados abaixo de
supermercados, hipermercados e atacaddes. A discussao em questdo nado € pela defesa de que
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deixe de vender e consumir neste e em tantos outros espagcos como em Aragagi, mas, pela
reforma, ampliacdo e revitalizacdo deles, além da necessidade de educar a populag&o.

Muitos questionamentos permeiam este campo de pesquisa. Ao adentrar tais
espacialidades, vislumbra-se o conhecimento de parte dos feirantes com a realidade
constatada, com afirmacdes do tipo “sempre foi assim, isso ndo muda, ndo. Entra prefeito, sai
prefeito e nunca muda”. Conforme afirma Maricato (2003, p. 79), “no meio urbano, o
investimento puablico orientado pelos lobbies bem-organizados alimenta a relacéo
legislagao/mercado imobilidrio restrito/exclusdo social”. Mediante as colocagoes, a reflexdo
versa sobre 0s investimentos na cidade, que prioriza grupos hegemoénicos em detrimento de

grupos economicamente desfavorecidos e, desses Ultimos, evidencia-se os/as feirantes.

2.3 Campo e cidade: relacdes que culminam nas feiras livres

Tratamos a relacdo de convergéncia entre cidade e campo, na qual possuem forte
influéncia comercial. Aracagi e Guarabira desenvolvem com a zona rural forte influéncia,
sendo as feiras ponto de encontro entre as duas. Moreira (2012, p. 155) assinala que “cidade e
campo formam, assim, um par e um contraste na sociedade moderna”, e a agricultura familiar,
ja muito precarizada e dependente da pluviometria, conta com as feiras como uma das
principais formas de escoar os excedentes.

No inicio da década de 1930 até os anos 2000 e 2010, constatou-se uma crescente
migracdo do campo para as cidades, motivada pelas renovacgdes no campo e cidade, provindos
da Revolucdo Verde. O campo brasileiro desponta como um grande complexo de latifundios;
ja a cidade, densamente povoada, conta com inumeros problemas de ordem estrutural. O
Gréafico 1 expressa o éxodo rural vivenciado no Brasil.

Os dados abaixo contabilizam a partir da década de 1980 e, passados mais de 40 anos,
observa-se no campo e na cidade os efeitos desse processo: em Guarabira, temos 14.489
domicilios urbanos diante de 1.760 domicilios rurais. Ja em Aragagi, observa-se uma
dindmica diferente, cuja concentracdo de domicilios rurais supera os domicilios urbanos, isto
é, sdo 2.974 domicilios rurais e 2.043 domicilios urbanos, respectivamente (IBGE, 2023).

Como se observa no gréafico 1, em 1980 a concentracdo da populacdo em zona urbana
ja era expressiva, contudo, década apds década, esses nimeros aumentam, enquanto no campo
ocorre o contrario, a populacéo diminui drasticamente. Impressiona que na década de 2010, 0s
domicilios urbanos superam os 80% e a distribuicdo percentual da populacéo rural oscila em
torno de 15%.
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Gréfico 1: Distribuicdo percentual da populacdo por situacdo de domicilio — Brasil — 1980 a 2010
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Fonte: IBGE, Censos Demogréficos 1980, 1991, 2000 e 2010, e Contagem da populacdo 1996.

De acordo com Moreira (2012, p. 166), “se no marco geral da civilizagdo a cidade
nasce como um fato de geografia urbana e o campo, como um fato de geografia agréria, no
Brasil nascem e prosseguem como um fenomeno de geografia politica”. Tal afirmacdo revela
0 contexto violento em que estes processos se desenvolveram, havendo a importancia de a
discussdo extrapolar os nimeros, a fim de que o debate promova maior entendimento da
questdo. Desse modo, ha de se pensar também na oferta de alimentos de qualidade.

Segundo Marcos (2019), vivemos no Brasil a Revolucdo Verde, que provocou a
mecanizacao no meio agrario e um consequente éxodo em direcdo as cidades. Desde entdo,
nesse meio rural/agricola tem sido empregada uma quantidade muito grande de defensivos
agricolas, fertilizantes, pesticidas etc. A producdo € voltada ao mercado internacional,
alimentacdo de rebanhos e grandes redes distribuidoras de supermercados. Distante do
agronegoécio, estd o campesinato, muito presente e visivel em municipios pequenos como
Aracagi e, nessa logica de producdo, esta a subsisténcia e o excedente voltado ao mercado
local (feiras, mercadinhos e mercados publicos).

A autora aponta para a logica de producdo desses dois, 0 campesinato e 0 agronegocio,
dentro do que a mesma observou, estando o agronegécio preocupado com a obtencédo de lucro
e 0 camponés atento as necessidades de sua familia. Um continua a produzir mesmo sem a
possibilidade de lucro, o outro, no caso, 0 agronegocio, para sua producdo, pois

economicamente € inviavel. Sao visiveis massivas campanhas publicitarias em que se passa a



31

imagem do “agro que ¢é pop, agro é tech, agro ¢ tudo”. O nosso questionamento ¢ valido a
partir das analises de Silva (2018), onde pontua as responsabilidades do Estado em garantir
alimento e em qualidade a populacdo. Neste interim, também destaca a falha de tal modo de
producdo na erradicacao da fome.

O conjunto de caracteristicas que desenha a forma urbana é perpassado por diversos
aspectos historicos, econémicos, politicos, sociais etc. Nas facetas que compdem a totalidade
da cidade, compreende-se que campo e cidade estdo intimamente relacionados conforme
aponta Moreira (2012, p. 155): “cidade e campo formam, assim, um par ¢ um contraste na
sociedade moderna” e, acrescentamos, que o comércio € da natureza do urbano, sendo assim,
no Brasil, para compreender a génese das cidades, é importante conhecer as peculiaridades do
meio rural. Nesta intersec¢do do rural e urbano estdo as feiras livres, dotadas de historia,
cultura, valores econémicos, politicos, sociais e culturais.

Neste contexto, as cidades, segundo Santos (2008a, p. 105), apesar de suas
particularidades, sdo analogas pois,

com diferenca de grau e de intensidade, todas as cidades brasileiras exibem
problematicas parecidas. Seu tamanho, tipo de atividade, regido em que se inserem
etc. Sdo elementos de diferenciagdo, mas, em todas elas, problemas como os do
emprego, da habitacdo, dos transportes, do lazer, da agua, dos esgotos, da educagdo
e salde sdo genéricos e revelam enormes caréncias. Quanto maior a cidade, mais
visiveis se tornam essas mazelas. Mas essas chagas estdo em toda parte.

Diante dessa realidade, o foco é dado para o cotidiano, de forma particular, Aragagi e
Guarabira e a necessidade de implementacdo de politicas publicas que solucionem o0s
problemas das cidades, especialmente, esses da qual apresentamos a discussdo. A superagdo
destas e tantas outras problematicas se da pela necessaria fragmentacdo da dominagdo do
homem por ele mesmo, como nos indica Lessa; Tonet (2008). Tal processo evidencia-se
longo e complexo; portanto, deve ser cuidadosamente pensado, articulado, social e
politicamente a fim da garantia da qualidade de vida das pessoas na cidade e das que
consomem seus produtos e espacos de vida cotidianos.

Dos relatos e realidades observados, verifica-se a urgéncia na resolucdo das mais
diversas questdes pelas quais centenas de feirantes convivem semanalmente e, no caso de
Guarabira, diariamente. A figura 04, mostra a feira livre de Aragagi enquanto caia a chuva: a
respectiva feira € organizada com caibros e lonas e, com a forca dos ventos, estes ornamentos
ndo impedem que as pessoas e também as mercadorias fiqguem enxarcadas. Como se observa
na figura 4, o seu horario de funcionamento é mais restrito, se aproximava do meio-dia e a

situacdo da feira é a ilustrada abaixo, com grande parte das bancas ja desocupadas.
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Sao questdes que permeiam o seu tamanho e dindmica; fazendo com que cada um
desses espacos possua suas proprias particularidades. Sdo habitos, costumes, culturas, e
produtos que tornam esses espacos singulares.

Figura 4: Feira de Aragagi em momento de chuva

Fonte: Ramon Silva Souza, julho de 2022.

Em Guarabira, a realidade nido é diferente: Ao chover, as ruas se tornam “rios”,
revelando a importancia da promocéo de politicas publicas eficazes. Como destacou Silveira
(2013), o conjunto de fatores do circuito inferior revela a necessidade de encontrar abrigos:
tais abrigos sdo as politicas publicas a serem implementadas nestes espacos, refletindo no

ganho de qualidade de vida e qualidade dos alimentos que as populagdes consomem.
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3 OS ESPACOS DE COMERCIO E CONSUMO DE ARACAGI E GUARABIRA:
problemas e perspectivas

Nas feiras frequentadas durante o periodo de pesquisas, foi possivel notar a presenca
da ordem e do caos ao mesmo tempo, alguns setores limpos e organizados, outros misturavam
sujeira e desorganizacdo. As feiras livres sdo espacos repletos de questdes que necessitam de
maior atencdo, porém, possuem grandes possibilidades, perspectivas para o crescimento e

desenvolvimento. Desse modo,

as formas comerciais, sdo, antes de mais nada, formas sociais; sdo as rela¢des sociais
que produzem as formas, que ao mesmo tempo, ensejam relages sociais. Analisar
as formas comerciais, que sdo formas espaciais historicas, permite-nos a verificacdo
das diferengas presentes no conjunto urbano, o entendimento das distin¢bes que se
delineiam entre espagos sociais ddo ensejo a analise das diferencas (PINTAUDI,
2007, p. 145).

Como mencionado no inicio dessa secao, esta parte do texto versa sobre 0s problemas
da pesquisa que foram encontrados nas espacialidades estudadas e perspectivas de um
usufruto menos desigual nas respectivas cidades. Como a autora mostrou, a sociedade é que
promove 0 comeércio, sdo as pessoas que produzem as trocas, conforme se desenvolvem,
aprimoram suas técnicas, ciéncias e, com a informacéo, alavancam suas vendas como aponta
Santos (2008c, p. 36): “trata-se da informacdo e do consumo — a primeira estando a servigo do
segundo —, cuja generalizacdo constitui um fator fundamental de transformacéo da economia,
da sociedade e da organizacdo do espago”. Ainda sobre a informacdo, Santos (2008c, p. 47)

diz que a atividade do circuito superior é,

em grande parte, baseada na publicidade, que é uma das armas utilizadas para
modificar os gostos e deformar o perfil da demanda. No circuito inferior, a
publicidade ndo é necessaria, gracas aos contatos com a clientela, e tdo pouco seria
possivel, ja que a margem de lucro vai diretamente para a subsisténcia do agente e
de sua familia.

As colaboracdes dos/as autores/as mencionados/as dialogam com a questdo treze do
questionario utilizado, quando perguntado sobre o uso de ferramentas de divulgacdo, as
respostas majoritariamente foram nédo; os/as poucos/as que fazem divulgagdo, fazem por meio
de plaquetas presas em pedacos de madeiras, por meio de redes sociais, as quais Instagram,
Facebook e Whatsapp. Dizem que sentem seus efeitos, é necessario destacar o contexto do
mercado cada vez mais competitivo e, assim, as ferramentas de divulgacdo para os/as
pequenos/as comerciantes tém sua importancia.

Guarabira e Aracagi compartilham nas suas dindmicas, um processo parecido: o

crescimento horizontal, em que ambas tém ganhado area urbana, se comparadas as imagens
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do Google de alguns anos, esse processo se evidencia e 0 quadro 2 mostra a area total e a area
urbanizada; j& a figura 05 mostra a cidade de Guarabira a partir da Serra da Jurema. Na
fotografia, € possivel visualizar a cidade que avanca por areas antes constituidas por
vegetacao e a horizontalizacao da cidade contribui para a impermeabilizacdo do solo: no caso
desta ultima, favorece o escoamento superficial para as areas mais baixas que, neste caso, é 0
centro, aliado ao deficitario servico de escoamento das &guas pluviais, promovendo as

inundacdes na feira e nas areas adjacentes.

Quadro 2: Comparacgdo Aragagi e Guarabira.

Cidades Aracagi Guarabira
Area total (2022) 232,177 km? | 162,387 km?
Area urbanizada (2019) | 3,83 km? 9,43 km?

Fonte: IBGE, 2023.

A figura 5, como ja mencionada, foi registrada com a perspectiva de ter um plano
horizontal da cidade, a possibilidade de lancar reflexdes e problematizacdes sobre a
organizacdo do espaco estudado. Como € possivel observar na imagem, 0s espacos

descampados d&o lugar a novas edificacGes por meio de loteamentos.

Figura 5: Guarabira a partir da Serra da Jurema

Fonte: Ramon Silva Souza, junho de 2023.

A fotografia, mostra o aglomerado urbano da cidade de Guarabira, onde residem quase

sessenta mil habitantes. E na cidade que, segundo Le Goff (1998, p. 25), concentram-se “os
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prazeres, 0s da festa, os dos didlogos na rua, nas tabernas, nas escolas, nas igrejas e mesmo

nos cemitérios”, uma espacialidade como a da foto, e no caso de Aragagi que teve diminuicao

na sua populacdo, tem no comércio o “motor” da economia. O mapa 3 detalha a area de
estudos em Guarabira, neste caso, a feira livre.

Mapa 3: Localizagdo da feira livre de Guarabira
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Fonte: Ramon Silva Souza (2023), adaptado de IBGE (2022) e Base de dados satélites do Google

E na é4rea do poligono onde se localiza a feira livre, especificamente, na rua onde

observa-se as barracas em lona coloridas em azul, laranja, branco e preto. Ndo ha area
especifica/exclusiva para a feira, ou seja, ao longo dos anos este espaco foi apropriado
pelos/as feirantes. Em Guarabira, por exemplo, como mostrado no mapa e nas imagens
subsequentes, os/as comerciantes e compradores/as dividem espaco com animais, entulho,
residuos sélidos, veiculos e carroceiros (pessoas que carregam em carrinhos de mao compras

fluxo dos transeuntes.

e mercadorias diversas para compradores/as e vendedores/as), traz uma série de prejuizos a
dindmica da feira livre, dentre os quais riscos de contaminacdo, acidentes e problemas ao

As espacialidades estudadas apresentam caracteristicas que revelam que as pessoas do

sexo masculino sdo maioria, sdo desigualdades enraizadas na sociedade e reproduzidas no
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ambiente das feiras. No geral, o homem era o “chefe” do ponto de comércio e a mulher lhe
auxiliava nas demandas da feira, o publico entrevistado nas duas feiras estdo expressos no
quadro 3, o periodo de pesquisas coincidiu com a temporalidade em que as prefeituras e suas
respectivas secretarias de urbanismo realizavam novos levantamentos (recadastramento) dos

feirantes, estando os dados atualizados.

Quadro 3: Sexo dos entrevistados

Sexo Feminino | Masculino
Aragagi 14 31
Guarabira 103 121

Fonte: Ramon Silva Souza, 2022 e 2023.

Na feira livre de Aracagi, é notoria a existéncia de dois galpdes (mapa 04) que
funcionam como mercado publico. Ambos destinados ao comércio de carnes, aves e graos,
essas estruturas abrigam também os bancos de madeira da feira livre que se localizam ao lado
dos mesmos (galpdes). A cidade em questdo ndo possui uma ordem de crescimento, as
residéncias margeiam o rio que passa ao sul da cidade, carregando em seu leito dejetos
urbanos.

A organizacdo do espaco da feira livre de Guarabira se da pela participacdo de
feirantes, tanto de sua zona urbana e rural, mas, também, de municipios vizinhos, como as
pessoas que vém de Guarabira, cujo mapa 4 ilustra o quadrante onde se localiza a feira e o
mercado publico em seu entorno.

No caso desta Ultima cidade mencionada, ha a prevaléncia da geracdo de um montante
de residuos sélidos e organicos, que preocupa sobre a quantidade produzida e o destino final
que recebe. Menezes; Freitas; Pedrosa (2022, p. 68) discutiram a problematica da “geragao de
residuos dos mais variados tipos, com destaque na questdo de maior volume, aos residuos
organicos, constituidos das cascas e restos de frutas e verduras”.

Assim, é importante considerar o destino final desses residuos, onde poderiam receber
melhor aproveitamento do que ser destinado ao aterro sanitario do municipio. Referimo-nos a
compostagem, que diminuiria os impactos ambientais, geraria renda e seria tirado melhor
proveito desses restos de vegetais. Considerando que nada se perde, mas se transforma,
enxergamos as feiras e mercados como possibilidades de usos que impactem mais
positivamente que negativamente, ndo se observando apenas os problemas, mas, também,

suas perspectivas, possibilidades de crescimento e desenvolvimento.



Mapa 04: Localizagdo da feira livre de Aracagi
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Em relacdo a organizacdo da feira e mercado publico de Guarabira, Rocha Janior
(2014) aponta importantes transformagdes na morfologia urbana guarabirense, sendo a feira
primeiro localizada no Adro da igreja matriz Catedral de Nossa Senhora da Luz. Ao longo dos
anos, é deslocada para as proximidades da praca D. Pedro 1l e, por fim, migrando para o atual
local, no entorno dos mercados publicos, ambos localizados paralelos a rua Padre Inacio de

Almeida, principal “artéria” da cidade.

Além disso, Rocha Janior (2014) identifica a existéncia de uma lagoa, onde hoje se
localiza a praga D. Pedro Il, outrora aterrada pelo mau odor que expelia dos inimeros dejetos
nela despejados. O lugar que naturalmente recebia as aguas das chuvas fora aterrado. Na
atualidade, a cidade carece de boas obras de drenagem pluviais acumula registros de

alamentos, na feira, na praga em questdo e mercado publico. De acordo com Souza (2018, p.
47-48), quando fora restaurado o cargo de prefeito,

foi escolhido o ilustre senhor Manuel da Silva Simdes da entdo povoagdo de Cuité
para administrar Guarabira. Sendo 0 mesmo nomeado em 1905 tendo ficado a frente
daquela prefeitura municipal at¢é o ano de 1909. O qual teve como maior

preocupacao aterrar a entdo lagoa central da cidade, ja que o impaludismo atacava a
populacdo e 0 mosquito infectava as suas aguas.
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A povoacédo de Cuité refere-se a atual cidade de Cuitegi, existia uma relacdo muito
forte entre os municipios de Guarabira, Aracagi, Cuitegi e tantos outros, especialmente
Cuitegi, uma vez que parcelas dos prefeitos que administraram a Cidade de Guarabira eram de
4. J& a palavra impaludismo, corresponde a doenca da maléria, cujas &guas paradas e
contaminadas contribuiam para a propagacao dessas pragas.

O evento mencionado (aterro da lagoa) acontece como resposta ao problema do mau
odor e das arboviroses da qual a mesma funcionava como criatorio de mosquitos. Uma outra
organizacdo desse espaco contribuiria para um ambiente mais vistoso (agradavel ao olhar),
bem como confortavel (caso ainda houvesse a lagoa). A figura 6 mostra o centro da cidade de

Guarabira, local da antiga lagoa, a praca se estende até a avenida Pe. Inacio de Almeida.

Figura 6: Centro de Guarabira, praca D. Pedro Il

Fonte: Ramon Silva Souza, outubro de 2023.

Os declives associados aos residuos sélidos e a falta de boa drenagem pluvial,
proporcionam os alagamentos. As arvores ao fundo, se estendem até a haste da bandeira, é
onde se localiza a praca, local que existia a lagoa. Durante as pesquisas, foi
perguntando em Aragagi e
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Guarabira sobre as condigdes de higiene das feiras, os feirantes expressaram em 6timo, bom,
razodvel, ruim ou péssimo, os resultados estdo dispostos nos gréficos 2 e 3.

De acordo com Macena (2020, p. 25), “os mercados ajudam a combater doengas
relacionadas aos habitos alimentares, como a obesidade, pois proporcionam acesso a
alimentos saudaveis e frescos”. As realidades se distanciam cada vez mais da afirmag¢do, uma
vez que o cuidado com a higiene e a procedéncia dos alimentos acabam por ndo terem o
devido cuidado. Além disso, a insercdo cada vez maior de alimentos provindos do
agronegocio e industrializados colocam em risco a satde das pessoas.

Como afirma Macena (2020, p. 25), “por serem espacos ativos que reinem pessoas e
atividades diversas, podem ajudar na reducao dos problemas causados por isolamento social e
depressao”, revelando a importancia desses espacos e comprovando sua natureza que esta
para além do puro e simples comércio, mas a socializacdo de ideias, conhecimentos e artes

diversas.

Grafico 2: Higiene da feira livre de Aragagi
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Fonte: Ramon Silva Souza, 2023.

No caso de Aracagi, a feira estd situada em aclive, as &guas pluviais escoam para
dentro do Rio Aracagi (o rio em questdo serve como limite municipal entre Guarabira e
Aracagi) que margeia a cidade e segue seu fluxo até a barragem do municipio (Barragem de
Arud). Portanto, a feira ndo chega a alagar como no caso de Guarabira. Nessa cidade, o aterro
da lagoa, associada a ndo execucdo de corretas obras de drenagem, resulta nas realidades
expostas.
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Os estudos de Menezes; Freitas; Pedrosa (2022) mostraram que o tema de pesquisa
correlato as feiras livres sdo de fundamental importancia; as autoras apontam para as
condicOes higiénico-sanitarias das feiras, responsaveis pela disseminacao de doencas, no caso
mais recente, verifica-se 0 Corona virus que impactou a sociedade de forma mais intensa em
2020 e 2021. Menezes; Freitas; Pedrosa (2022) apontam ainda para a baixa quantidade de
investigagdes voltadas para a temética das feiras, em suas analises, que versam sobre as feiras
da Regido Nordeste, entre os nove estados da Regido, foram encontradas pesquisas em apenas
cinco Unidades Federativas UF.

Dessa forma, chama-se atencdo para a baixa quantidade de pesquisas voltadas as feiras
livres, revela a falta de interesse pela tematica. As feiras ofertam uma gama de possibilidades,
constitui um laboratorio de pesquisa a céu aberto, pode-se mencionar temas correlatos a
geografia da salde, meio ambiente, economia, direito, urbanismo, dentre tantos outros
prismas ndo apenas Unicos a ciéncia geografica mas, também, compartilhados com outras

ciéncias.

Gréfico 3: Higiene da feira livre de Guarabira
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Fonte: Ramon Silva Souza, 2023.

As condigdes de higiene refletem diretamente na migracdo da populagéo para formas
comerciais mais modernas. Diante de uma sociedade cada vez mais demandante de ciéncia e
informacdo, a clientela busca locais que ao menos aparentam ter as minimas condicdes de
higiene necessarias para a salude e o bem-estar. Quando perguntado aos feirantes sobre a
estrutura da feira livre, as respostas variavam muito, mas predominavam as adjetivacoes de:

desorganizada e suja, revelando a necessidade que o espago possui da atengdo do setor
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publico, para o planejamento e execucdo de agdes em torno da feira e mercado, tudo isto

colaboraria para o maior e melhor “andamento” das atividades nestas espacialidades.

3.1 Dinamicas das feiras livres e mercados publicos: estruturas, fluxos, conjunturas e
resisténcias na contemporaneidade

De acordo com Carlos (2007a, p. 27) a “universalizacdo das trocas aproxima paises e
aprofunda a divisdo espacial e internacional do trabalho, dentro de uma relacdo de
dependéncia entre territorios nacionais dentro da formagao econdmica e social capitalista”. A
conjuntura discutida pela autora ndo se restringe apenas as escalas nacional e global, como foi
mencionado outrora. O cenério influi, também, em escala local, contribuindo com os fluxos
entre mercados distintos (circuitos). Por outro lado, ocorre a dependéncia por cidades
constituidas de comércio e servicos pujantes, como foi discutido anteriormente sobre 0s
fluxos de Aracagi e demais municipios para Guarabira.

Pensando nisso, o quadro 4 abaixo tem como objetivo representar a dinamica/fluxo da
clientela das feiras livre de Aragagi e Guarabira, em busca de novos espacos de comércio que,
no caso de Aracagi, tem seu fluxo direcionado ao mercado de Guarabira. Majoritariamente,
nos dois municipios, os feirantes alegam que os fregueses tém deixado de comprar na feira
estudada, no caso de Aracagi, a taxa chega a oitenta por cento e em Guarabira um pouco mais
abaixo, ja que parte dos feirantes afirmam que seus clientes sdo fixos, gostam da cultura da
feira e ndo deixam de frequenta-la. A sigla NSR corresponde a ndo soube responder aos

questionamentos da pesquisa.

Quadro 4: Migracéo da clientela

ARACAGI GUARABIRA
SIM | NAO | NSR. SIM NAO | NSR.
36 9 0 142 72 10
80% | 20% - 633% | 32,1% | 4,4%

Fonte: Ramon Silva Souza, 2022 e 2023.

Santos (2008b) aponta para a universalizacdo dos modelos de vida social, isto €, do
trabalho, das técnicas, do consumo, alimentagéo etc. Assim ocorre com 0s espagos estudados
em que, existindo formas comerciais que ofertam comodidades, as feiras e demais formas
sentem a grande concorréncia pela clientela. Destaca-se, também, que, na atualidade “o que

ndo é mundializado é condi¢cdo de mundializagdo™. Assim argumentou Santos (2008b, p. 16)
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em relacdo aos padrbes que a sociedade tomou e toma em sua organizacdo politica,
economica e social.

Sendo assim, trata-se de discutir os problemas voltados aos espacos econdmicos de
Aracagi e Guarabira. Nos moldes do que o mencionado autor propde, foi observado que as
feiras livres estdo susceptiveis a essa universalizacdo/mundializacdo, através da adesdo dos
produtos fundamentais ao comércio na atualidade: ciéncia, tecnologia e informacdo. Nunca
foi tdo atual quanto na contemporaneidade o jargdo popular “a propaganda ¢ a alma do
negocio”. Em relacdo aos topicos tratados, foi perguntado aos feirantes das duas cidades

quanto ao uso dos meios de divulgacdo. Os resultados estdo dispostos a seguir:

Gréfico 4: Uso de propaganda pelos feirantes de Aragagi.
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Fonte: Ramon Silva Souza, 2022.

Em Guarabira, a baixa quantidade de respostas para esta questdo inviabilizou a
confeccdo de grafico. Contudo, o que se observa é que a dinamica é analoga a de Aracagi,
onde a maior parte dos/as feirantes ndo dispde do uso de ferramentas de divulgacéo.
Relacionando os escritos de Santos (2008b, p. 17), “ha muitos que creem numa espécie de
determinismo tecnoldgico”, o mundo atual demanda tecnologia, no trabalho, nos servicos,
comércios etc. E quase impossivel pensar numa sociedade onde a tecnologia ndo faca parte
dos seus habitos e dindmicas. Os feirantes e demais comerciantes em sua maioria, S80 pessoas
desagregadas dessa aldeia global.

Essas sdo questdes importantes e, a0 mesmo tempo, preocupantes: se 0 conjunto das
tecnologias e técnicas existentes hoje sdo fundamentais para o bom andamento do comércio e
as formas tradicionais ndo dispdem desses meios, logo, estdo participando de uma

concorréncia desleal, junto aos supermercados e atacaddes, através de todas as facilidades que
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oferecem. Qual caminho entdo para tornar menos desigual e menos excludente essas
dindmicas entre esses dois grandes grupos?

Em resposta a questdo posta anteriormente, um bom comeco se da pelo investimento
em reformas/revitalizacGes e ampliacdo. As realidades encontradas nos espacos das feiras séo
preocupantes e a figura 7 ilustra parte dessas complicacdes, ndo se tratando apenas de
preocupacBes puramente paisagisticas, harmonicas, mas a higiene, a seguranca sanitaria ainda
muito precérias. Considera-se o quadro capitalista em que a sociedade atual vive, se essas
formas ainda resistem as diversas transformacdes, é por terem encontrado o caminho da

adaptacéo.

Figura 7: Banheiros do mercado publico do peixe

Fonte: Ramon Silva Souza, maio de 2023.

A imagem mostra 0s banheiros masculinos em sua parte externa; mais ao fundo, ha
uma area que funciona como mictérios, nas portas amarelas, acesso aos vasos sanitarios. Sao
espacos que apresentam poucas ou nenhuma intervencdo do poder publico, mesmo havendo
funcionarios que buscam manter a limpeza do local, a estrutura é favoravel a contaminacgéo e
disseminacédo de doencas.

Conforme Santos (2009, p. 103), “o espago s@o essas formas mais a vida que as
anima”. Desse modo, a compreensdo estd galgada em formas ndo estaticas, cujas

espacialidades possuem toda uma dinamica que as tornam singulares, permitindo assim a
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reproducédo de costumes diversos. Entende-se, assim, que 0 espaco na atualidade ganha novos

usos, novas apropriagdes, torna-se mercadoria, € notado também como abstracéo, desse modo,

0 que ha de novo é a necessaria dialética do espaco, que inclui conceber a realidade
e as representacdes do espago como ingredientes de uma economia dinheraria,
envolvendo a producdo do espaco abstrato e sua mercantilizagdo; sobre a cidade,
neste sentido, concebemos a urbanizagéo critica (DAMIANI, 2020, p. 94).

Assim, se faz pertinente acrescentar que a producdo do espaco nos moldes que se
observa na atualidade se d& na medida em que o espaco é também produto, um padrédo
tipicamente capitalista. As cidades sdo palcos da realizacdo da vida urbana, espacialidades das
quais se podem encontrar sendo de tudo, quase tudo, sdo espacos da contradi¢cdo, no mesmo
contexto onde existem grandes redes de varejo, ou grandes supermercados, existem nas suas
imediacdes pequenos vendedores que dependem do pouco lucro adquirido para seu sustento e
sustento de sua familia.

Nesses espacos, quando perguntado aos/as vendedores/as sobre a estrutura de
comercializacdo, foram obtidas respostas das quais a entrevistada | (50 anos) classifica como
“desorganizada”. A colocacdo acima, reflete as condigdes pelas quais enfrentam
vendedores/as e consumidores/as. As discussdes de Diniz (2004), revelam as préaticas de
consumo tradicionalmente construidas, no entanto, decorridos cerca de 20 anos, novos
elementos integram o debate sobre o comércio hodierno, onde se verifica, 0 surgimento e
expansdo das redes varejistas e atacadistas em cidades de menor porte, destacando-se as redes
de super e hipermercados, postos de gasolina, farmacias, academias, faculdades, etc.

De acordo com Bernardino (2015), as feiras sdo espacos multiculturais, atendem a
publicos diversos que possuem variadas necessidades, onde se compra, vende, passeia ou
conduz. Assim, nas palavras da autora “a feira ¢ lugar de todos os publicos, pois consegue
atrair e atender pessoas de diferentes idades e géneros” (BERNARDINO, 2015, p. 87), as
espacialidades das feiras possuindo tal nivel de complexidade constituem espacos
heterogéneos.

Como observado, as feiras e mercados publicos ultrapassam o limite do simples
funcionamento do comércio €, antes de tudo, tradicdo enraizada na cultura popular e,
sobretudo, na Regido Nordeste, a figura 8 mostra um pouco do que se pode encontrar no
espaco do mercado publico de Guarabira. Das mercadorias, as mais abundantes sdo
constituidas por cereais onde se observa diversos tipos de grdos, entre eles, feijes, fava,
milho etc. Muitos desses produtos ndo sdo produzidos pelos/as préprios/as vendedores/as,

mas, como ja colocado em outros momentos, sdo adquiridos por meio de atravessadores/as.



45

Figura 8: Interior do mercado publico de Guarabira

Fonte: Ramon Silva Souza, maio de 2023.

A figura 9 destaca o espaco do mercado publico de Aracgagi, onde, com sua dinamica
movimenta a economia local através de sua variedade de produtos e, influenciada por
Guarabira, desenvolve fluxos cotidianos entre pessoas, mercadorias e servi¢os. Na imagem,
destaca-se a venda de frango abatido; além disso, observa-se o seu tamanho, comportando
poucas pessoas e a oferta de poucos produtos.

Ao olhar para uma imagem assim, se nota o envelhecimento e deterioramento dos
equipamentos publicos de consumo. Silva (2019) quando se dedicou aos estudos dos habitos
de comércio em funcdo do shopping Cidade Luz, notou que seus respondentes ndo
observavam o enfraquecimento do comércio em razdo do equipamento urbano estudado;
contudo, hoje além do shopping, existem redes de supermercados, vendas em varejo, que na
Otica dos comerciantes das feiras e mercados, influenciam pela forma e quantidade de
produtos e servigos que ofertam. Dessa forma, observa-se que a existéncia de equipamentos
urbanos como os shoppings e atacaddes influenciam diretamente nos habitos de consumo da
populacéo.

Uma observagdo minuciosa e criteriosa da figura 9 permite identificar algumas
fragilidades, entre elas: a exposi¢do inadequada das aves, ao fundo da imagem se nota que o
mercado além de abrigar os comerciantes, redne também muito material velho, entre eles, se

encontram ferragens, madeiras e plasticos empoeirados, geralmente utilizados na feira ao
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lado. Essa realidade expde a necessidade de almoxarifados e de uma estrutura exclusiva aos

comerciantes com suas mercadorias devidamente refrigeradas.

Figura 9: Mercado publico de Aracagi
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Fonte: Ramon Silva Souza, junho de 2022.

Em Aracagi, através da feira livre e mercado publico foi possivel encontrar grande
variedade de produtos e servicos locais representados pelo grafico 5. O conjunto de imagens
e graficos correlatos ao comércio aragagiense, demonstram o contexto das pequenas
atividades comerciais daquele espaco. Além disso, notou-se o constante fluxo com Guarabira,
afirmado por alguns transeuntes, sdo fregueses/as que costumam se deslocar a cidade vizinha,

motivados/as pelos precos e maior oferta de produtos e servicos.

Gréfico 5: Tipo de produto comercializado na feira de Aragagi
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Fonte: Ramon Silva Souza, 2022.
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Dos que comercializam em Aracgagi, 85%, moram no municipio em questdo, 0s outros
15% possuem residéncia em Guarabira. Dos produtos apresentados no gréafico acima, a maior
parte é provinda da compra para revenda, isto €, 65% (gréfico 6). A proporcdo de pessoas
ocupadas unicamente com a feira é de 53%, enquanto outros 47% necessitam de
complemento de renda. Assim os dados revelam, que a rentabilidade com a pequena atividade
comercial ja ndo é mais suficiente para viver, havendo a necessidade de desenvolver outros
trabalhos para o complemento de renda.

Ainda em relacdo a Aracagi e seu contexto, somam-se escolaridade e o perfil do
publico entrevistado. Sendo assim, no municipio aracagiense a média de idade entre os
homens € de 42 anos e, entre as mulheres, a média é de 40,9 anos. Esse publico tem, em
média, 4,6 filhos, e comecou a trabalhar na feira em média com 19,2 anos. Entre feira e o
comércio de porta em porta, os/as feirantes trabalnam em média 2,9 dias por semana. Os
dados expressos sobre 0 contexto de comércio e consumo em Aracagi sdo distintos dos de
Guarabira, onde, no caso desta Ultima, o conjunto entre feira e mercado publico, oferta a
populacéo produtos e servigos aos sete dias da semana.

A problematizacdo e a argumentacdo em torno dessas especificidades expde que as
atividades comerciais sdo essencialmente vinculadas ao urbano, ou seja, € da natureza das
cidades; tudo isso, nos confere a oportunidade de elencar a importancia das atividades
comerciais nos espacos estudados para a reproducdo da vida, como frisou (PINTAUDI et al,
2015).

Gréfico 6: Natureza dos produtos comercializados em Aracagi
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Fonte: Ramon Silva Souza, 2022.
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Conforme ilustrado acima e mencionado anteriormente, o gréfico 7 traduz as respostas
obtidas em campo revelando um aspecto importante: a prevaléncia de atravessadores/as,
estes/as atuam intermediando o comércio entre o/a produtor/a e o/a consumidor/a final. A
existéncia dessa modalidade de trabalho encarece os produtos para os/as consumidores/as e
diminui a renda do/a produtor/a rural. H& algumas décadas, prevalecia a compra direta com
os/as camponeses/as, as negociacdes se davam sem intermédio.

J& em Guarabira, pensando no circuito de producdo, distribuicdo, venda, consumo e
descarte, elaboramos o grafico 7. O mesmo revela que a origem dos produtos comercializados
em Guarabira sdo adquiridos externamente, tornando os/as feirantes e demais comerciantes,
em sua maioria, atravessadores. Esse contexto ndo permite a compra direta, isto é, o
consumidor final ndo conhece quem de fato produziu, gerando desconfiangas quanto a

qualidade dos alimentos.

Gréfico 7: Origem dos produtos da feira livre de Guarabira
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Fonte: Ramon Silva Souza, 2023.

Dos/as que produzem e vendem seus alimentos, sdo apenas 23 pessoas, ja 43 feirantes
comercializam de forma mista, comprando para revenda e, também, produzindo. Sdo pessoas
que dependem da estagdo chuvosa, portanto, seus produtos dependem da época do ano com
maior precipitacdo. A falta de recursos financeiros dessas pessoas faz das mesmas
dependentes unicamente das condi¢gdes meteoroldgicas, uma vez que nao possuem iNsUMos

para a irrigacdo, anélises e correcdes de solo, técnicas de plantio, manejo e colheita. Desse
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modo, para manter as atividades nas feiras pesquisadas, precisam comprar para revender, a
fim de manter a sobrevivéncia da familia.

O conjunto de problematicas abordadas é de ordem estrutural, trata-se de uma
conjuntura que envolve: cultura, higiene e estrutura. Pensar solucdes para espacos
heterogéneos como as feiras e demais espacgos tradicionais de comeércio e consumo, requer
discuti-los por diversos angulos, a fim de abarcar o maior nimero de elementos possiveis. A
expectativa consiste na tomada de consciéncia dos governos por meio desses estudos, assim,
possam promover acdes através de politicas publicas para os espacos de feiras e mercados
publicos.

Mesmo existindo grandes redes de supermercados, atacadfes, shopping center, as
feiras e mercados publicos, ndo perdem sua importancia comercial, movimentam o mercadejo
local, geram renda e empregos (temporarios ou ndo), a figura 10 mostra parte do mercado
publico de Guarabira, em suas estruturas, feirantes, transeuntes e seus produtos

comercializados.

Figura 10: Mercado publico de Guarabira

Fonte: Ramon Silva Souza, junho de 2023.

Falamos em estrutura anteriormente: a imagem anterior ilustra as condigdes estruturais
dos espacos pesquisados, ndo apenas este aspecto mencionado, mas, também, a variedade de
produtos comercializados, entre eles, legumes, queijos, rapadura, mel de abelha etc. Salta aos
olhos a falta de organizacdo quanto ao posicionamento dos vendedores, tubulacdes

enferrujadas, paredes descascando (ver também a figura 11). S&o espacos importantes e
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precisam ser mantidos, reformados, pois, além de ser o meio de vida dessas pessoas, é dotado
de afetividades.

Figura 11: boxes do mercado publico de Guarabira

Fonte: Ramon Silva Souza, junho de 2023.

Na figura 10, os rostos das pessoas, em sua maioria, foram desfocados, a fim de
preservar a identidade. Nota-se, na imagem, a lotagdo do corredor do mercado do peixe por
bancas e vendedores/as, eles/as explicaram que essa quantidade de pessoas com bancas nos
corredores se deu pela derrubada do galpdo ao lado, quando a gestdo municipal ha alguns
anos, prometera reformar as dependéncias do mercado; contudo, ficou apenas na promessa e a

obra inacabada até os dias atuais.



o1

4 CONTRASTES ENTRE AS FEIRAS E COMERCIO DE GUARABIRA E
ARACAGI: ABORDAGENS E POSSIBLIDADES

N&o raro, a palavra espaco € retomada no decorrer deste texto, ele tem sido a principal
categoria de analise da geografia ao qual se considerou nestas pesquisas. Assim sendo, 0
espaco, segundo Corréa (2008, p. 25), ¢ o “locus da reprodugdo das relagdes sociais de
producao”. O entendimento decorrente dos estudos € que espagos como as feiras livres de
Aracagi e Guarabira possuem toda uma dinamica, realizacdes e costumes que sao tipicos de
feiras livres, ainda mais do ambito estudado.

Sdo rugosidades* que ajudam a entender 0s processos que se sucederam nesses
espacos, aliados aos estudos bibliograficos e atividades de campo, revelam suas histérias,
representacfes e transformacbes. Com isso, o conjunto de elementos ja mensurados
anteriormente, imprime o panorama com que lidam dezenas e centenas de trabalhadores/as
informais nas feiras pesquisadas, passa pelos/as trabalhadores/as carroceiros/as, trabalho
infantil, organizacdo familiar, contratacdo de funcionarios/as sem registro formal,
contaminagdo com as aguas sujas etc.

Os objetos estudados sdo fixos e fluxos, fluxos presentes nos fixos. Instalados nos
fixos, os fluxos remodelam ndo somente a si proprios, mas também os fixos (SANTOS,
2009). De acordo com Lefebvre (1976, p. 34 apud CORREA, 2008, p. 26), o espaco “estaria
essencialmente vinculado com a reproducao das relagdes (sociais) de producdo”. Mediante os
aportes destacados, entende-se que 0s espacos de vida e trabalho sdo formas cotidianas dos/as
trabalhadores/as das feiras, que diariamente estdo imersos em realidades com as quais
objetivam melhoras em variados aspectos.

Dessa maneira, considera-se Diniz (2012), ao argumentar que, no pequeno comércio,
prevalece a compra guiada/orientada pelo/a vendedor/a; ndo acontece apenas a compra, mas
outros servigcos, também sdo prestados no ato de comprar e vender. Ja com outras formas
comerciais predomina o autosservico, ou seja, 0 processo se da diretamente via prateleira, sem
tantas socializagdes e trocas culturais como ocorre com as feiras.

Contudo, essa cultura vem se enfraquecendo, sobretudo, com o advento das grandes
redes varejistas e atacadistas que ofertam a populacdo precos atrativos e uma série de
comodidades (limpeza, seguranca, conforto) que néo se observam nas feiras. Essa conjuntura
reflete no esvaziamento das feiras, o quadro 5 exemplifica os dados obtidos em campo, na

feira livre de Guarabira. O quadro em questdo, corresponde a questdo trinta e dois do

4 Nas palavras de Santos (2009, p. 43), “as rugosidades niio podem ser apenas encaradas como herancas fisico-
territoriais, mas também como herancas socioterritoriais ou sociograficas”.
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questiondrio utilizado e ilustra as respostas obtidas quanto a percep¢do de vendedores/as em

relacdo a sua clientela.

Quadro 5: Movimento da feira livre de Guarabira e Aragagi

GUARABIRA ARACAGI
AUMENTOU 8% AUMENTOU 5%
DIMINUIU 67% DIMINUIU 84%
NAO HOUVE MUDANGAS | 21% | NAO HOUVE MUDANCAS | 11%
NSR 4% NSR -

Fonte: Ramon Silva Souza, 2022 e 2023.

Os dados expressos acima mostram que majoritariamente os/as vendedores/as sentem
0 esvaziamento da feira em razdo da chegada de rede varejista. Além disso, a existéncia de
outras redes de supermercados ja instalados ha alguns anos, também colaboram com esse
esvaziamento. A manutencdo de espacos comerciais tradicionais como mercados publicos e
feiras livres, se ddo pela intervencdo do Estado mediante politicas publicas, traduzidas em
reformas, revitalizagdes, implementacdo de novos usos (novas atividades), regulamentacoes
etc. De modo geral, as feiras e mercados necessitam se tornar atrativos. Portanto, cabe aos
agentes publicos pensarem e executarem medidas nesta direcéo.

O ato de comprar e vender faz parte do nosso dia a dia, ocorrendo de forma quase
“automatica” que faz parecer natural, assim, a importancia de se refletir sobre a tematica em
questdo é fundamentalmente importante. Toda vez que se compra, vende ou troca, ocorre toda
uma cadeia de processos e relacOes; passa pelo/a produtor/a, vendedor/a, consumidor/a e
descarte. Desse modo, o comércio constituido pelas feiras, mercados publicos e demais
formas tradicionais estudadas pelo prisma da geografia ndo se prende ao simples ato de
comercializar, mas, todas as relagcdes acima elencadas, bem como as néo listadas e que fazem
parte do urbano, do cotidiano das cidades. Neste sentido, Pintaudi (2012, p. 169) destaca que

0S espacos comerciais que frequentamos sao

geralmente analisados muito mais na perspectiva economicista, sem levar em conta
0s aspectos socioespaciais presentes, os resultados analiticos ndo revelam o que
efetivamente deveria nos importar, ou seja, saber como a coletividade se reproduz
no ambito da troca de mercadorias

Ao estudar os mercados publicos de Barcelona, na Espanha, a mencionada autora
apontou que eles mudaram, onde o que se Vvé seria apenas o involucro do original. Para ela,
com a entrada do grande capital no setor de primeira necessidade, isto é, setor alimenticio, as

formas comerciais tradicionais quase desaparecem, bem como para 0s que resistem “perdem
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sua funcdo reguladora e distribuidora para pequenos comerciantes”, (PINTAUDI, 2012, p.
174). No caso do recorte estudado pela autora supracitada, a mesma destaca que os mercados
ganham novos usos, isso se d& através do turismo.

Quando voltamos nossos olhares para a realidade da qual estamos préximos,
entendemos que precisamos avangar em variados aspectos para que nao se perca no decorrer
do tempo a cultura do comércio, materializada por meio de feiras livres e mercados publicos,
onde ressalvamos, ndo somente a cultura vem se perdendo, mas, também, o rendimento dos/as
comerciantes. Um dado preocupante colhido em campo trata da escolaridade de
vendedores/as (quadro 6). Para que haja saltos qualitativos, € necessario investimento em
educacdo publica e de qualidade, pois o contexto educacional brasileiro tem conjuntura

estrutural.

Quadro 6: Escolaridade dos feirantes de Guarabira e Aragagi

GUARABIRA ARACAGI
SUPERIOR 11% SUPERIOR 13%
TECNICO 4% TECNICO -

MEDIO 29% MEDIO 28%

FUNDAMENTAL 39% FUNDAMENTAL 42%

SEMIANALFABETO 5% SEMIANALFABETO 2%

ANALFABETO 12% ANALFABETO 15%
Fonte: Ramon Silva Souza, 2022 e 2023.

Como se observa acima, ndo ha grandes contrastes entre 0s comerciantes das duas
cidades estudadas, mas notam-se similaridades, estamos nos referindo aos percentuais de
analfabetismo e em maior quantidade, o nivel fundamental de ensino. Os baixos niveis de
escolaridade refletem na ocupagéo desses comerciarios, ou seja, pelo baixo nivel de formacao,
ndo conseguem inserir-se no mercado formal, ocupam-se em setores precarizados na cidade e
no campo, o grafico 8, expressa que os/as vendedores/as de Guarabira, empenham-se
majoritariamente com a feira, no entanto, 45% deles desenvolvem outras atividades para
complemento de renda, nos setores ja mencionados.

O fato das taxas atentarem para atividades de complemento de renda, reflete, nédo
apenas em Guarabira, mas, como ja exposto, outrora, também, em Aracagi, que a
comercializacdo em feiras e mercados ja ndo garante 0 mesmo rendimento de décadas atrés.

Os relatos colhidos em campo d&o conta que ha cerca de dez, quinze e vinte anos, 0
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faturamento semanal e mensal era maior, os precos de revenda eram atrativos e a quantidade

de produtos e servicos ofertados também eram maiores.

Gréfico 8: Ocupacao dos feirantes de Guarabira

Fiea

OUTRAS ATIVIDADES

Fonte: Ramon Silva Souza, 2023.

Das pessoas que comercializam na feira e mercado publico de Guarabira, advém da
prépria Guarabira e de doze municipios vizinhos, estampados no grafico 9. Esses/as que se
deslocam de outros municipios relatam uma série de dificuldades, dentre as quais as pessoas
gue moram em zona rural que em periodos chuvosos sofrem com os deslocamentos em

estradas enlameadas e esburacadas.

Graéfico 9: Municipio dos feirantes de Guarabira
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Fonte: Ramon Silva Souza, 2023.
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A conjuntura descrita acima é uma realidade das pessoas que residem em zona rural,
revelando o cenario de dificuldades que enfrentam. Discutimos, também, o papel das feiras e
dos mercados publicos para a seguranca alimentar. O BRASIL (2018), Mapeamento de
Seguranca Alimentar e Nutricional, realizado pelo Ministério da Cidadania, revela que a
Regido Nordeste do Brasil concentra a maior porcentagem de feiras e mercados, 33,4% e
31,8%, respectivamente. Assim, entendemos a importancia que estes espacos desempenham
para a seguranca alimentar no Brasil, para que seja garantida a qualidade desses alimentos, as
feiras livres e mercados publicos deve ser preservado.

O contexto em que as pesquisas foram realizadas se deu em periodo p6s-pandemia ou,
em outros termos, pds-distanciamento/isolamento social, causado pelo virus Covid-19. Além
dos aspectos discutidos, existe o agravamento das atividades comerciais pela ocorréncia dessa
catastrofe mundial. Grande parte da clientela que frequentava as feiras e mercados, mantia a
tradicdo de consumir nas feiras; ndo o fizeram durante os anos de 2020 e 2021, pois, parte
dessas pessoas perderem suas vidas; outros, ainda inseguros quanto a disseminacdo do virus,
optaram por designar filhos ou netos para fazerem as compras semanais; estes, por sua vez,
privilegiam o consumo em supermercados, conforme nos afirmaram muitos feirantes.

O quadro 7, expde dados muito parecidos entre Guarabira e Aracagi. Quando
perguntado sobre os rendimentos dos/as feirantes nas duas cidades, os indices ficaram no
patamar dos 70%, onde afirmaram a diminuicdo de sua renda. Relataram o contexto ja
descrito acima, bem como os momentos de lockdown, as disputas para as recentes redes de
supermercados instaladas em Guarabira. Para alguns/as comerciantes que afirmaram ter
aumentado seus rendimentos, relataram que o setor de frutas — sobretudo, as laranjas, pois,
possuem vitamina C — aumentaram as vendas durante a pandemia, uma vez que havia entre as

pessoas preocupacao quanto a imunidade.

Quadro 7: Rendimentos dos feirantes de Aracagi e Guarabira.
GUARABIRA ARACAGI
AUMENTOU | 6% | AUMENTOU %
DIMINUIU 2% DIMINUIU 75%
NAO HOUVE NAO HOUVE
22% 18%
MUDANGCAS MUDANGCAS

Fonte: Ramon Silva Souza, 2022 e 2023.

Um fato importante que foi notado durante as pesquisas trata-se de que naquele
contexto de pds pandemia, parcelas dos/as feirantes e demais comerciantes dos mercados
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publicos tiveram grande preocupacao com a sua higiene e de seus produtos e responderam ter
tido dificuldades com a adaptagdo ao uso das mascaras, higienizagdo das méaos e
distanciamento de seus/as clientes e colegas de trabalho. Apesar disso, durante os trabalhos de
campo, foram constatadas praticas equivocadas quanto a prevencao do virus. O fato, revela a
necessidade de se buscar e implementar solugdes relacionadas a manutengdo da higiene no
espaco das feiras.

Considerando as contribuicBes de Bauman,®> que trata dos movimentos da sociedade
em torno do mundo do consumo e endividamento, bem como alinhados com as observacdes
em campo, coleta de informacdes, questionarios expostos acima, buscou-se compreender o
endividamento da populagdo das feiras. Assim, os dados revelam comportamento parecido
nas duas espacialidades estudadas quando a aquisi¢do e quitacdo das dividas contraidas por

empréstimos (quadro 8).

Quadro 8: Aquisicao de empréstimos e quitacdo das dividas em Guarabira e Aracagi.

AQUISICAO DE EMPRESTIMOS QUITACAO DAS DIVIDAS
GUARABIRA ARACAGI GUARABIRA ARACAGI
FEZ 13% FEZ 22% QUITOU 41% QUITOU 20%
NAOFEZ | 87% | NAOFEZ | 78% | NAOQUITOU | 59% | NAOQUITOU | 80%

Fonte: Ramon Silva Souza, 2022 e 2023.

A porcentagem de pessoas que adquiriram empréstimos nas duas cidades é
razoavelmente pequena, contudo, desses/as que fizeram algum tipo de empréstimo, 59% em
Guarabira e 80% em Aracagi, ndo conseguiram quitar suas dividas, alinhando-se as
consideracBes do sociélogo supracitado. Se voltarmos um pouco no tempo, vamos notar que
nossos/as avés e bisavos tinham o costume de poupar centavo a centavo até que se
completasse o valor do objeto almejado; o endividamento ndo se dava com grandes empresas
multinacionais, mas, com donos/as de bodegas, onde costumava-se comprar ¢ “pendurar no
prego®”, sem as abusivas taxas bancérias.

Refletindo sobre esse costume descrito, observa-se que este padrdo — compras em
bodegas, feiras, mercados publicos — vem se perdendo com o passar dos anos, vai se

“diluindo” junto ao aparecimento de redes mais modernas que ofertam comodidades, das

> Bauman (2011, p. 29) chamou de “complexo de impaciéncia” o ato por ele descrito de se ter ao alcance das
méos os produtos e servigos desejados no momento que se quer, 0s cartdes de crédito proporcionaram isso. O
autor em questdo, também lembra que “A sabedoria popular antiga e atemporal adverte-nos que ndo se deve
contar com 0s ovos antes de serem postos” (Bauman, 2011, p. 29). No entanto, o citado autor, relata que a
sociedade ja conta com o prazer de dispor desses “ovos” (dinheiro) antes mesmo de té-lo.

& Termo usualmente utilizado por pessoas que compram fiado (& prazo) em estabelecimentos populares.
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quais, os estabelecimentos tradicionais ndo dispdem a sua clientela, que é cada vez mais
exigente e seleta. Diante disso, ndo se pode negar o contexto capitalista de producéo,
circulagdo e consumo de mercadorias, pois a sociedade atual exige demandas que ha algumas
décadas ndo se tinha, faz com que a adaptacdo seja um dos caminhos. Portanto, o Estado em
suas trés dimensdes (federal, estadual e municipal) deveria reconhecer a importancia de
espacos tradicionais de comércio e consumo para a economia e seu desenvolvimento, bem
como meio de sobrevivéncia e manutencao de costumes de parcelas da sociedade civil.
Alinhado a tudo isso, destacamos que a Assembleia Legislativa do Estado da Paraiba
ALPB, através do artigo 2° da lei 12.118 de 05 de novembro de 2021, declarou que as feiras
livres sdo “patrimonio historico- cultural imaterial do Estado da Paraiba, as feiras livres
devem ser preservadas”. Contudo, as pesquisas realizadas apontam que muito pouco ¢
realizado nesta dire¢cdo. Em Guarabira, esta em curso a realocacdo de feirantes para ruas da
adjacéncia da feira, com o intuito da realizacdo de nova obra de drenagem pluvial, a duvida
que fica no ar, reside quanto aos outros aspectos da feira estudada: as bancas ainda em
madeira, 0s ornamentos em lona, e se a obra em questdo resolvera o problema elencado. Ja
que estamos nos referindo a estrutura das feiras e suas realidades sdo analogas, segue o

gréafico 10 e suas discussodes.

Gréfico 10: Estrutura da feira de Aragagi
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Fonte: Ramon Silva Souza, 2022.
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Com algumas intervencdes no espaco da feira livre de Aragagi, e com a promessa de
reforma e revitalizagdo, o cenério percebido pelos/as comerciantes locais revelam que 42%
acham que a estrutura da feira em que trabalham é boa, outro nimero importante, foram os
40% que afirmaram ser razoaveis a estrutura da feira pesquisada. Desse modo, se observa que
cada espaco possui suas particularidades, diferenciando-se uns dos outros. Cabe, entéo,
refletir sobre os espacos comerciais e, estudando-os, entenderemos com maior profundidade o

nascimento, desenvolvimento e “comportamento” das cidades.

4.1 Feira livre e mercado publico: manifestacGes culturais, forca econdmica e declinio
frente a modernidade.

Como ja vimos, as feiras livres surgiram a partir das trocas dos excedentes gerados,
remontando a ldade Média, com aglomerados humanos medievais na Europa em torno de
pontos comerciais (LUCENA; GERMANO, 2016). De seu nascimento e desenvolvimento, foi
possivel identificar o seu papel fundante de aglomerados urbanos, isto é, o comeércio
contribuiu para o nascimento dessas cidades; o funcionamento do comércio popular, conferiu
a muitas cidades a pujanca econémica que possuem como foi verificado em Diniz (2015).

Quando pensamos nas feiras, muitas simbologias, costumes, produtos podem vir a
mente, desde lougas em argila e aluminio, alimentos diversos, como o pastel e caldo de cana,
peixes, aves, carnes, frutas, hortalicas, legumes, tubérculos, remédios, roupas, acessorios e
tantos outros produtos e servicos (figuras 12 e 13). Ao adentrar em espagos comerciais, Somos
instigados pelos sentidos, o olfato € o principal deles, o cheiro forte de repolho, abacaxi,
manga, cachorro-quente, pastel, cominho, pimentas e tantos outros alimentos. As texturas, as

cores, 0s sabores, 0s odores e sons tomam conta dos nossos sentidos.

Figura 12: Loucas em argila no espaco do mercado Figura 13: Vendedora de tubérculos (raizes) na feira
publico de Guarabira. livre de Aracagi.

Fonte: Ramon Silva Souza, junho de 2023. Fonte: Ramon Silva Souza, agosto de 2022.
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As feiras e mercados sdo misturas de tudo isso que acabamos de elencar, a depender
da feira, se observam gritos, assovios, grande falatério, quase ensurdecedor. N&o basta olhar
apenas para a feira em seu dia de comercializacdo: em muitos casos, toda a preparagdo ja
comega no dia anterior, ou durante a madrugada enquanto a “cidade dorme”. Muitos agentes,
de diversas idades, de variados lugares participam da fusdo da cidade com a zona rural, isto é,
as feiras. As feiras sdo espacos que ndo devem ser romantizados, pois dos mais diversos
aspectos, muitos deles sdo desumanos, a exploracdo infantil, trabalho precério, furtos e
roubos, pontos de venda de drogas e prostituicdo, ou seja, 0 espaco da feira, a depender do
horério, pode-se transformar em territérios, conforme Souza (2008) exemplificou as muitas
territorialidades de um espaco.

Queremos dar foco aos elementos ditos culturais da feira, e ir mais além, extrapolando
a percepcao, os simplismos e romantismos que se criam sobre 0s espacos de consumo. As
feiras livres possuem grande importancia em diversos aspectos, séo repletas de representacfes
e manifestagdes culturais, ficaram imortalizadas nas vozes de diversos artistas e compositores
ao elencarem as suas particularidades. Segue, assim, recortes da letra da musica Feira de

Mangaio de Clara Nunes e Sivuca.

Fumo de rolo arreio de cangalha

Eu tenho pra vender, quem quer comprar
Bolo de milho broa e cocada

Eu tenho pra vender, quem quer comprar
Pé de moleque, alecrim, canela
Moleque sai daqui me deixa trabalhar

E Zé saiu correndo pra feira de passaros
E foi passaro voando pra todo lugar
Tinha uma vendinha no canto da rua
Onde 0 mangaieiro ia se animar

Tomar uma bicada com lambu assado

E olhar pra Maria do Joa

Tinha uma vendinha no canto da rua
Onde 0 mangaiero ia se animar

Tomar uma bicada com lambu assado

E olhar pra Maria do Jo&

Como se observa, o trecho acima enaltece alguns produtos da feira, bem como habitos
proprios de feirantes. S&o os produtos artesanais constituidos pelos bolos, broas, cocadas, pé
de moleque, o alecrim e canela; se eleva também o comércio de animais, 0s costumes de
beber nas bodegas e de paquerar. Lucena; Germano (2016) advertem-nos que de quase tudo se

encontram nas feiras e isso ficou registrado no segundo trecho da masica em questéo,

Cabresto de cavalo e rabichola
Eu tenho pra vender, quem quer comprar
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Farinha, rapadura, e graviola

Eu tenho pra vender, quem quer comprar
Pavio de candeeiro, panela de barro
Menino vou me embora tenho que voltar
Xaxar 0 meu rogado que nem boi de carro
Alpargata de arrasto ndo quer me levar
Porque tem um sanfoneiro no canto da rua
Fazendo floreio pra gente dangar

Tem o Zefa de purcina fazendo renda

E o ronco do fole sem parar

Mas é que tem um sanfoneiro no canto da rua
Fazendo floreio pra gente dangar

Tem o Zefa de purcina fazendo renda

E o ronco do fole sem parar

Como se pode conferir acima, ndo apenas produtos correlatos a alimentacdo, mas uma
série de outros aspectos e habitos foram incorporados a masica. Em partes da obra se fala que
a pessoa tem que ir embora “xaxar” o seu rogado, revelando a relagdo campo-cidade ja
explorada neste texto. Muitos elementos retratados na mausica j& ndo sdo conferidos na
realidade de muitas feiras, o sanfoneiro fazendo florejo néo foi visto na feira de Aracagi, por
exemplo. Em outras mdsicas, ja se verifica esse declinio, da falta da grande oferta dos
produtos tipicos das feiras; no trecho da musica composta por Adoniran Barbosa e Walter
Santos, se verifica que “A feira da minha rua ¢ bonita de verdade, algumas coisas eu compro,
outras ficam na saudade”.

Igualmente na musica Feira de Mangaio, a letra desta cancdo, retrata 0s indmeros
produtos da feira, bem como, os costumes. Uma forte marca das feiras ¢ a chamada “xepa”,
momento do dia em que os precos ficam mais baixos, pois, aproximando-se do término, 0s
vendedores fazem cair os precos, fazendo valer a “pechincha”; tudo isso se verifica no trecho
a seguir: “na feira livre tem diversos precos de manhd, no meio e no fim de acordo com a cara
do fregués”.

Lucena; Germano (2016, p. 38) indicam que jamais seriamos capazes de “mensurar a
profusdo de tonalidades e odores e a polifonia de sons e ruidos presentes nesses lugares,
aliada a variedade e ao movimento de afetos”. De acordo com os autores, isso acontece, pois
as feiras sdo capazes de unir tradicdo e modernidade, assim, “resiste porque ¢ da ordem da
conjuncédo, da incorporacdo do que é novo sem abrir completamente méo do que é mais
arcaico, aquilo que ¢ colhido, cortado e esculpido a mao” (LUCENA; GERMANO, 2016, p.
38). As feiras sdo populares pelos costumes e acessiveis pelos precos, empregam grande
quantidade de alimentos que podem ser conferidos na letra da mdsica Feira, de Rita Rameh e

Luiz Waack. Assim, vejamos:

Segunda-feira tem feira na esquina
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Se apressa menina que vamos pra la
Na quarta-feira tem feira, senhora
Olha, ndo demora, que vai acabar

O que tem 1a?

Cenoura, chuchu

Abobrinha, alface fresquinha
Repolho, agrido

Tomilho, alho e salsinha

Ervas, cebolinha e manjericdo

O que tem 18?

Morango, ameixa e uva

Laranja madura, abacate e meldo
Limao, kiwi, pera dura

Banana nanica, macd e maméao

Entdo me traga uma melancia

Dois abacaxis, trés magos de almeirdo
E ndo se esquega do peixe bem fresco
Um quilo de batata e muito sals&o

As feiras livres, através de sua diversidade, podem contribuir para a educacao
alimentar e educacdo ambiental, haja vista a infinidade de elementos que a compde, dentre
esses elementos, muitos discutidos a luz da ciéncia geografica. Podem, ainda, ser investigadas
por varias Oticas: critica, fenomenoldgica etc. As feiras dinamizam as cidades, ou seja, ndo
permite que a populacdo fique dependente Unica e exclusivamente dos supermercados; nas
feiras e mercados publicos, ndo se trocam apenas mercadorias, mas, também, informacGes,
experiéncias e préaticas. O trecho da musica A Feira, imortalizada na voz do grupo O Rappa,

descreve outros costumes,

E dia de feira, quarta-feira, sexta-feira

N&o importa a feira

E dia de feira, quem quiser pode chegar

E dia de feira, quarta-feira, sexta-feira

N&o importa a feira

E dia de feira, quem quiser pode chegar
Vem maluco, vem madame

Vem Mauricio, vem atriz, pra comprar comigo
Vem maluco, vem madame

Vem Mauricio, vem atriz, pra levar comigo
T6 vendendo ervas que curam e acalmam
T6 vendendo ervas que aliviam e temperam
T6 vendendo ervas que curam e acalmam
T6 vendendo ervas que aliviam e temperam
Mas eu ndo sou autorizado

E quando o rapa chega

Eu quase sempre escapo

Quem me fornece é que ganha mais

A clientela é vasta, eu sei

Porque os remédios normais

Nem sempre amenizam a pressdo
Amenizam a pressdo

Amenizam a pressao
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O trecho acima, além de sinalizar para os dias de feira, atenta, também, para o vasto
publico consumidor. Isso quer dizer, que independe de classe social, mas, atraidos pela
vastiddo, qualidade e costume nela depositados, ndo a deixam de frequentar. No trecho da
mausica, se nota, também, a venda de ervas e seus usos medicinais; quem nunca observou as
vendas de garrafadas medicinais nas feiras? Além disso, a musica revela a informalidade do
trabalho nas feiras, quando diz: “mas eu ndo sou autorizado”, bem como, trata dos baixos
faturamento, pois “quem me fornece ¢ quem ganha mais”, aspectos esses ja discutidos no
texto, mediante os graficos e informacdes obtidos em campo.

O conjunto de obras artisticas mencionadas nesta parte do texto, extrapola o debate
puramente tedrico, mas, convida o/a leitor/a a entender os pequenos espagos comerciais por
outros angulos, por outras éticas, sem deixar de ser geografico. O entendimento da questdo
trabalhada e discutida revela que muitos dos elementos constitutivos das feiras e demais
espacos tradicionais, j& ndo se encontram mais em algumas feiras. Alimentos, objetos e
costumes tém sido substituidos por outros ditos modernos, alcancados em prateleiras de

supermercados; no contexto capitalista, a cultura passa a se tornar também, mercadoria.

4.2 Feira livre, mercado publico, sociedade de consumo e globalizacao

Bauman (1999, p. 67) assinala que a “globalizagdo ¢ a nova desordem mundial explica
que a auséncia de regulacdo, isto é, ter um carater indeterminado, contribui para essa

desordem que ele aponta. A globalizacao, de acordo com Santos (2013a, p. 45),

constitui o estagio supremo da internacionaliza¢do, a amplificagdo em “sistema-
mundo” de todos os lugares e de todos os individuos, embora em graus diversos.
Nesse sentido, com a unificagdo do planeta, a terra torna-se um s6 e tinico “mundo”
e assiste-se a uma refundigdo da “totalidade-Terra”.

Nestes termos, notamos que a individualidade/particularidade das coisas vem se
perdendo neste processo. O mundo global é sustentaculo do capitalismo hegeménico que,
materializado nos grandes conglomerados empresariais, torna pequenos comércios quase
insignificantes diante da vastiddo de grandes supermercados. Santos (2013a) discorre que 0
espaco tem de ser fluido para facilitar as movimentagcbes, favorecendo o0s grupos ja

mencionados. Para Santos (2008c, p. 37)

a existéncia de uma massa de pessoas com salarios muito baixos ou vivendo de
atividades ocasionais, ao lado de uma minoria com renda muito elevadas, cria na
sociedade urbana uma divisdo entre aqueles que podem ter acesso de maneira
permanente aos bens e servigos oferecidos e aqueles que, tendo as mesmas
necessidades, ndo tem condi¢cBes de satisfazé-las. 1sso cria a0 mesmo tempo
diferengas quantitativas e qualitativas no consumo.
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Esse quadro descrito permite dividir a sociedade em duas classes, dos que podem
consumir e dos que mesmo tendo a necessidade ndo o fazem por questdes financeiras.
Contudo, por vivermos em uma sociedade de consumo, independente de qual classe
pertencamos somos influenciados a consumir, ¢ Bauman (1999, p. 89) questiona se “¢
necessario consumir para viver ou se 0 homem vive para consumir”. Essas sdo consideragdes
pertinentes sobre 0 mundo contemporaneo e seus padrdes. De acordo com Bauman (1999, p.

91), para que seja aumentada a capacidade de consumo,

0s consumidores ndo devem ter descanso. Precisam ser mantidos acordados e em
alerta sempre, continuamente expostos a novas tentacfes, num estado de excitacdo
incessante — e também, com efeito, em estado de perpétua suspeita e pronta
insatisfacdo. As iscas que os levam a desviar a atencdo precisam confirmar a
suspeita prometendo uma saida para a insatisfac&o.

NGs somos a sociedade que estamos passando pelo movimento de passagem de sermos
meramente consumidor, para sermos consumistas, recordamos a sexta feira negra (black
friday), onde as pessoas madrugam em busca de precos menores de produtos. A conjuntura
permite que possamos adquirir e usufruir de coisas que nem precisamos, 0 complexo de
insatisfacdo proposto pelo autor acima, elucida isso. O comportamento da moda, para Santos
(2013b, p. 111), € “um desses artificios com o qual as coisas ficam as mesmas, embora
aparentando uma transformacdo. A moda é manivela do consumo, pela criacdo de novos
objetos que se impdem ao individuo™.

Assim, entendemos que se trata, também, de um padrdo cuidadosamente posto a
sociedade sobre os nichos de espacos que devem ser frequentados. Em um contexto em que as
feiras e mercados ndo evoluiram paisagisticamente (figura 14 e figura 15) e, desprovidos de
politicas publicas, faz com que os comerciantes “sintam o peso” das fortes demandas da
sociedade e dos agentes que a influenciam.

Na figura 14 abaixo, nota-se no espaco do mercado do peixe amontoado de madeiras,
ferragens, colchdo, sacolas plasticas papeldo e bancas de madeira, que podem contribuir para
0 abrigo de insetos e animais, além de ndo ofertar uma imagem atrativa aos consumidores/as.
Ja com a figura 15, é possivel observar um momento de chuva na feira livre de Guarabira e a
prevaléncia da problematica do escoamento das aguas pluviais da cidade. Mesmo tendo sido
para o dia e horario uma baixa pluviometria, ja foi suficiente para a promocéo de transtornos
na dindmica da feira. Sdo problemas dessa ordem que, somados aos outros ja apresentados no
texto, colaboram com o esvaziamento da clientela das feiras e com a diminui¢do dos

rendimentos dos vendedores.
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Mumford (2008), aponta que a antiga agora grega constituia-se amorfa e irregular.
Ficou-nos explicito que a cidade atual ndo perdeu essas caracteristicas pois, permanece no
cenario das cidades investigadas essas formas irregulares, responsaveis por tantos transtornos.
Se evidencia que a cidade, descrita por (MUMFORD, 2008) é por natureza marcada pelo
comercio e como ja discutido ao longo destes escritos, também para este autor, antes da sua
funcdo do comércio, se confere as cidades as trocas de opinides e noticias. Essa irregularidade

na morfologia urbana,

muitas vezes, os edificios adjacentes sdo lancados ao redor numa ordem irregular,
aqui um templo, ali uma estatua de um her6i ou uma fonte; ou, talvez, numa fileira,
um grupo de oficinas de artifices, abertas para o transeunte; enquanto, no meio, as
barracas ou cobertas temporérias indicariam talvez o dia de feira, quando o
camponés leva seu alho, suas verduras ou azeitonas para a cidade e comprava um
pote ou mandava consertar seus sapatos pelo sapateiro (MUMFORD, 2008, p. 179).

Na descricdo do autor citado, se observa diversas relacGes, entre elas, a ja discutida
interacdo campo-cidade, e o papel do comércio popular, marcado pela cultura. Mas, além
desses elementos, chama-se atencdo para 0s problemas urbanos — as irregularidades da
morfologia urbana — que, sem o devido planejamento e incorporacdo de eficientes politicas
publicas, promovem transtornos diversos, por esta razdo, merecem atencdo, dos

pesquisadores, da sociedade civil e dos governantes.

Figura 14: Materiais dentro do mercado publico de Figura 14: Feira livre de Guarabira em momento de
Aracagi, espaco de comercializacdo de pescados. chuva.

Fonte: Ramon Silva Souza, agosto de 2022. Fonte: Ramon Silva Souza, julho de 2023.

Nas figuras, se observa essa caréncia quanto ao quesito da organizacdo desses espagos
comerciais. Localizadas no centro das cidades, inserem-se no contexto logistico,

administrativo do urbano, dotadas de formas criadas no passado, onde possuem um “papel
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ativo na elaboracdo do presente e do futuro” (SANTOS, 2013b, p. 68). Nesta perspectiva, o
autor discute que

a morfologia do tecido urbano é o reflexo fiel de uma realidade econémica e social
definida. Apenas o centro da cidade associa, e assim mesmo s6 em certa medida, 0s
diferentes setores da economia e das classes sociais, na medida em que nele se
concentram as atividades terciarias, servigos comerciais, administrativos, lugares de
diversdo (SANTOS, 2012, p. 220).

Guarabira e Aragagi se caracterizam por serem cidades de um pais subdesenvolvido
que, para Santos (2021a, p. 64) “vinculam-se principalmente ao desenvolvimento de
atividades artesanais, comerciais e, por vezes, agricolas”. Em termos de comércio,
consideramos que “ndo se pode ‘ficar parado’ em areia movedi¢a” como Bauman (1999, p.
86) apontou em seus escritos. O que se pode subtrair destas consideracdes € que para que haja
a circulacdo e manutencdo do consumo, é condigdo sine qua non que a sociedade se mantenha
em movimento, pois ndo da para ficar inerte nos tempos atuais, o tempo da vida é o tempo do
dinheiro, do capitalista.

Para Bauman (1999), estamos todos em movimento, a sociedade ndo precisa se mover
fisicamente para sair do lugar, mas, com alguns cliques ou alguns toques na tela, se viaja a
velocidades que, descritas pelo autor, superam até mesmo a rapidez dos jatos supersonicos,
este € 0 mundo da Web, das redes de TV e telefonia, onde o pequeno comércio quase nao se
insere, sobretudo, este objeto dos nossos estudos. Neste contexto de grandes transformacoes,
consideramos a globalizagéo tal como descreveu Santos (2021b, p. 10) que

de fato, para a grande maior parte da humanidade a globalizacdo est4 se impondo
como uma fabrica de perversidades. O desemprego crescente torna-se cronico. A
pobreza aumenta e as classes médias perdem em qualidade de vida. O salario médio
tende a baixar. A fome e o desabrigo se generalizam em todos os continentes. Novas
enfermidades como a SIDA se instalam e velhas doencas, supostamente extirpadas,
fazem seu retorno triunfal. A mortalidade infantil permanece, a despeito dos
progressos médicos e da informacdo. A educacdo de qualidade é cada vez mais
inacessivel. Alastram-se e aprofundam-se males espirituais e morais, como 0s
€goismos, 0s cinismos, a corrupcao.
No mundo real, a globalizacdo apontada pelo autor como perversidade, contribui para
0 agravamento dos quadros elencados acima. No contexto das feiras e mercados, vemos a
deterioracdo, 0 esquecimento e uma politica de manutencdo do status quo desses espagos.
Tudo isso se alia a cultura do consumismo e a quase sempre falta de realizacdo ao consumir,
isso contribui para a manutencdo da sociedade fragil e descartavel que sente o seu desejo néo
foi satisfeito (BAUMAN, 2007).
Para Bauman (2008, p. 38-39), vivemos 0os movimentos denominados pelo autor de

“revolug@o consumista”, trata-se da “passagem do cONsumo ao consumismo”, para 0 autor,
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esses movimentos passaram a “sustentar a economia do convivio humano”. Assim, pensando
no contexto em que trabalhamos, observamos que feiras e mercados ndo ofertam insumos
para a manutencdo da cultura do consumismo, diferente dos grandes mercados, que
massivamente por meio da informacdo nos direciona para 0 consumismo. S&o disputas

desiguais entre dois circuitos distintos e as pessoas nesse meio sdo os fatores da grande
disputa.
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CONSIDERACOES FINAIS

Integrando o0 contexto em que centenas de pessoas sujeitam-se como atividade
econémica para geracdo de renda, a tematica trabalhada se desenvolve em espacos, onde o
pesquisador teve e tem afinidade para estudar e esmiucar problematicas e perspectivas sobre
as feiras livres. Nesta perspectiva, espera-se ter alcangado os objetivos propostos no inicio
deste texto. Os escritos buscaram estimular a promocdo de politicas publicas eficazes para
uma maior organizacdo dos espacos, a fim de garantir funcionamento e melhores condicdes
de comercializacdo nos espacos supracitados.

Para as pessoas que nao possuem o costume de ir as feiras, mercados publicos e
mercadinhos, segue o convite, especialmente para os gedgrafos (formados e em formacéo,
essencialmente estes Gltimos): visite a feira livre de sua cidade, perceba sua dindmica através
dos fluxos, procure entender os fixos, talvez consiga encontrar um instigante tema de
pesquisa, a agenda de pesquisa da geografia, mesmo possuindo estudos voltados a esta
tematica, ndo apresenta 0 menor sinal de esgotamento.

As problemaéticas discutidas neste texto ndo foram exclusivas apenas do consumo em
feiras, mercados, supermercados, redes varejistas e shoppings centers, mas discutiu-se,
relacionou-se e indagou-se quanto a aquisicdo espacializada. Mediante os aportes teorico-
metodoldgicos introduzidos sobre a temaética, tratou-se de questdes que envolvem a producéo
e consumo no e do espaco, circuitos da economia urbana, a manutencdo do status quo de
feiras livres e mercados publicos, bem como os papéis e influéncias do capitalismo na
conjuntura de mundo globalizado perante o funcionamento de mercados e, padrdes adquiridos
pela sociedade consumista.

O quadro urbano da Regido Geografica Imediata de Guarabira, sobretudo, de si mesma
e sua vizinha limitrofe, Aracagi, apresenta-se problematico, contudo, convidativo. Séo
municipios dotados de caracteristicas importantes para o desenvolvimento e precisam, a partir
da valorizacdo do comércio e producdo local, expandir-se comercialmente. O conjunto de
rodovias que ligam as cidades lembram as viagens dos tropeiros da Borborema, estradas que
direcionavam de leste a oeste, do litoral ao sertdo, como faziam os tangerinos com suas tropas
de gado, hoje os grupos hegemonicos se utilizam desse tracado de rodovias para transporte de
suas cargas/mercadorias.

Com alguns estudos voltados a tematica das feiras, identificamos que a producédo
voltada a esse prisma da geografia é baixa. Além disso, as feiras e mercados permitem ser

investigadas por diversos angulos, diversas delimitacdes espaco-temporais. Quando se volta o
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olhar para a Regido Nordeste e as pequenas cidades do interior do Estado da Paraiba, se nota a
vacancia cientifica voltada ao tema de estudo em questdo. Esse quadro é preocupante, pois
s80 espacos que colaboraram para o erguimento das cidades, ou seja, faz parte da histéria
econémica e social dos municipios.

Quem quiser entender a cidade, seu surgimento, desenvolvimento, movimentos e
constituicBes, dever-se-ia mergulhar na histdria das feiras. Recordamos, se vivemos para
consumir ou se consumimos para viver. No contexto das feiras, acreditamos ser possivel
considerar as duas coisas, pois existe relacdo de interdependéncia, ou seja, para que as feiras
existam, € necessario o0 consumo, e precisam que isto seja mantido, contudo, nessa conjuntura,
hé& a soma dos movimentos do consumismo que ameagam a pujanca historicamente construida
pelas feiras e mercados.

O contexto por nos discutido enaltece a relevancia desses espagos, atenta para suas
fragilidades que demanda atencdo e cuidado do setor publico, bem como, contribui para a
criagdo de consciéncia quanto ao consumo e consumismo enraizados na sociedade
contemporanea. Discutiu-se, também, os residuos gerados pelas feiras, o trabalho precério, as
condicdes de higiene degradantes. Consideramos ainda, suas culturalidades (presentes
inclusive em letras de musicas), seus agentes transformadores e seu papel junto a seguranca
alimentar.

O entendimento da cidade, sobretudo, as cidades pequenas, através do comércio e este
materializado nas feiras e mercados, nos ddo a possibilidade de melhor compreender o
urbano, de lancar problematizacGes e questionamentos quanto ao seu funcionamento e
dindmica, ajuda inclusive a explicar as constituicGes do presente, através de suas rugosidades.

Esperamos que estes aportes possam inspirar também outros pesquisadores, e que
novas contribuices sejam lancadas. Desejamos ainda, que 0S governos em suas instancias,
possam tomar conhecimento dessas bases e se utilizar para o planejamento urbano, criacéo e
atualizacdo de seus planos diretores. Além de tudo isso, pensar e executar politicas publicas
eficazes para 0s espacos comerciais estudados.

A cidade e o urbano constituem-se em um laboratério de pesquisa a céu aberto,
instiga, convida, desperta a curiosidade para a sua variedade e quantidade de elementos,
agentes, sujeitos e movimentos. O espago urbano também convida por suas cores, sabores,
odores, ruidos, texturas, ndo se trata apenas da percepc¢éo através dos sentidos, mas o que cada
um deles representam no espaco estudado.

Ademais, desejamos profundamente grande prosperidade para todos e todas os/as

respondentes da nossa pesquisa e que um dia possam alcancar o espaco de trabalho dotado
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dos elementos que elencaram nas respostas, com boa drenagem, com boa higiene, boa
estrutura e além disso, a volta da clientela de que tanto sentem a falta.

Além disso, esse mesmo publico, constituido por feirantes e consumidores/as,
necessitam da criacdo de um senso de educagdo ambiental, onde ressignifiquem suas préaticas
enquanto cidadéos tutelados pelo estado brasileiro, de modo que possam, em hipétese alguma,
jogar residuos no chdo, sejam as feiras ou qualquer outro espaco, esses residuos sejam
organicos ou néo.

Dentro deste pacote de ac¢des, pode-se pensar numa reforma completa, com a eficiente
drenagem das aguas pluviais, instalacdo de tetos e painéis fotovoltaicos em cima deles. Além
disso, promocao de treinamentos e cursos de aperfeicoamento para os vendedores, instalagéo
de novos aparelhos de refrigeracdo, criagdo de uma comissdo de fiscalizacdo dos
equipamentos utilizados, entre eles, as balancas (eletrénicas e analdgicas), separacdo por
setores de mercadorias comercializadas, construcdo de bancas que possam ser higienizadas,
implementar coleta seletiva, incentivar a compostagem dos residuos organicos e correto
descarte dos residuos solidos, sdo algumas das melhorias que poderiam vir a ser
implementadas em Aracagi e Guarabira, respeitadas suas particularidades.

Considerando tudo o que foi exposto neste trabalho, chegamos as conclusfes de que a
intervencdo governamental nestes espagos é de fundamental importancia para que 0s mesmos
se mantenham “vivos” nas nossas cidades, haja vista a sua importancia historica no estado da
Paraiba para o crescimento das atividades econémicas. O pequeno mercado representado
pelas feiras livres tem sido marcado por metamorfoses intensas que, ao longo das Ultimas

décadas, teve suas estruturas desestabilizadas.
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APENDICE - QUESTIONARIO UTILIZADO NOS TRABALHOS DE CAMPO EM
ARACAGI E GUARABIRA

Z
¢
UEPB

UNIVERSIDADE ESTADUAL DA PARAIBA
CAMPUS Il - GUARABIRA/PB
CENTRO DE HUMANIDADES - CH
DEPARTAMENTO DE GEOGRAFIA-DG
CURSO DE LICENCIATURA PLENA EM GEOGRAFIA

AS ESPACIALIDADES DAS FEIRAS, COMERCIOS POPULARES E CONSUMOS
NA CIDADE E NO URBANO: continuando abordagens nas cidades pequenas na regiao

8.
9.

geografica imediata de Guarabira/PB
Ramon Silva Souza

Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica — PIBIC

NOME: ottt sre e e ans Sexo-M( )F( )
Idade.......... anoS. MUNICIPIO/UR:.........ccoiieccirreeee e e

Qual a sua formagao:........cccccvveervereseerrainnnn, Possui filhos/as?........... Se sim,
QUANTOS/AS?.......eeveeeete ettt ettt st e ettt s e b e e et neeae st et ene e na e nnenes

Mora na cidade onde trabalha? Sim ( )Nao ( )

Se a resposta para a questao anterior for ndo, quantos quilémetros precisa se deslocar
para chegar até a cidade onde trabalha? ..........c.ccccoocvvieiiiieccc i Km

Sobrevive apenas com a atividade da feira? Sim( )Nao( )

Se a resposta para a questao anterior for ndo, quais outras atividades desenvolve para
complemento de FeNdA? .........cooriiiiiiie e

Com que idade comecou a trabalhar Nas feiras? ...

Saberia dizer como e quando foi fundada a feira desta cidade?.............ccccccoevvenrnnene

10. Quantos dias por semana se dedica a esta atividade?...........cccceevvrivrereniesieserenenenn,

11. Vocé mesmo produz o que vende ou compra para a revenda?.........coccceoveereenenens

12. Que tipo de mercadoria/servigo Oferta?..........c.cocvierreiiieiscsee e
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13. Usa publicidade/propaganda para conseguir vender seus produtos? Sim ( )N&o ()
14. Se sim, sente seus efeitos? Sim( )Ndo ( )

15. O que acha da estrutura da feira livre da cidade? .........cccocveveieeiiiiicinceeeee,

16. Se pudesse mudar alguma coisa, 0 que vocé mudaria na estrutura da feira-livre? Por

(018U

16. O que acha das condicdes de higiene da feira?

a) Otimas () b) Boas () c) Razoaveis () d) Ruins ( )e) Péssimas ( )

17. O que acha que deveria melhorar na higiene da feira?..........ccccccoovveeeiviiscieesieee,

18. O governo municipal fornece algum tipo de apoio ou incentivo (dinheiro) aos
LT LU (=R ST

19. Paga alguma taxa para poder comercializar aqui? Se sim, quanto? ............cccccceeenne.

20. Com a chegada da pandemia, quais desafios encontrou para continuar trabalhando na
L1 RSP

21. Houve mudanca nos rendimentos?

Sim, aumentaram () Ndo, diminuiram () Nao houve mudanca ( )

22. Precisou de empréstimos dos bancos? Sim ( )Néo ()

23. Se afirmativo, conseguiu quitar suas dividas?..........cccovrerernneeienenneeeesees

26. O poder publico faz algo para melhorar as condicGes da feira livre?.......................

27. Se negativo, na sua opinido, o que o poder publico deveria ou poderia fazer para
melhorar as condi¢Bes da feira lIVIe?.........ccooveiiiiicie e

28. Que mudangas vocé viu na feira nos UItIMOoS 15 an0S?..........ccoeveeveeeseiesereseeenens

29. Acha que precisaria de auxilios do poder publico para manter as atividades
COMEBICIAIS?. ..ttt ettt sttt sttt b bttt sttt et e et b et e et enes

30. Se afirmativo, que tipo de AUXTHOS?.......cccovireiiceree s

31. Acha que o publico da feira tem migrado para outros espacos de comércio? (EX.:
supermercados, hipermercados € ataCadBes) .........cceevvieiieiiieeiie e

32. O que acha do movimento (freguesia) da feira onde trabalha nos Gltimos 15 anos?

Diminuiu () Aumentou ( ) N&o houve mudancas( )



