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RESUMO

O céanone representa um rétulo valorativo que diferencia a obra literaria que se quer evidenciar. E uma
espécie de conceito, que se formula no contexto literario e define se uma obra serd imprescindivel a
cultura universal, ou no. Dessa forma, é possivel entender que a escolha de uma obra, para que se
configure como canonica, prejudica a circulacdo ¢ o conhecimento de novos autores, sobretudo quando se
tomam, como observagdo, os escritores regionais, estes renegados pela grande midia. Os escritores
nordestinos ocupam pouco espaco midiatico, sdo apartados dos grandes centros, e relegados a obscuridade
gerada pela grande midia. Esta se encontra sempre pronta para servir a interesses de grupos capitalistas
bem consolidados, os quais determinam grande parte das formas de entretenimento e comportamento dos
sujeitos sociais, sedentos por cultura pré-fabricada. O presente trabalho pretende discutir as dificuldades
de divulgagio enfrentadas por escritores nordestinos que figuram a margem do canone literario brasileiro,
identificando os principais obstaculos enfrentados por esses autores, na consolidacdo de sua obra, como
também verificar a ajuda (ou ndo) da midia, na divulgacdo dessas obras ndo candnicas. A escolha pelo
estudo dos escritores nordestinos pouco reconhecidos deu-se pelo fato de haver muita coisa a ser lida ¢
estudada, de boa qualidade, que se mantém escondida, e € preciso criar mecanismos que possam dar
espago a esses autores, para que suas obras cheguem ao mercado livreiro. Como embasamento tedrico
deste trabalho foram utilizados os seguintes autores: Chartier (1998), Costa (2013), Darnton (2010), entre

outros.

Palavras-Chave: Canone. Escritores. Divulgagdo. Livro.

ESCRITORES NA PENUMBRA: DIFICULDADES DE DIVULGACAO DE SUA OBRA,
NUM MUNDO TECNOLOGICO

LUCENA, Ana Raquel Macedo
UEPB
Introducao

Neste artigo, discutiremos a dificuldade de divulgacdo enfrentada por escritores que
figuram a margem do cénone literario brasileiro, no que diz respeito a apresentarem seus textos a

sociedade leitora. Para isso, € necessario analisar toda a cadeia de comercializacdo, pois € através



dela que conseguimos apontar suas qualidades e caréncias. Como afirmam EARP e KORNIS,
(2005) ndo existe outra cadeia industrial capaz de produzir e comercializar tantos produtos novos,
e que seja um reflexo do mundo real, como a de livros, além de representar uma parcela

significativa da atividade cultural.

Um aspecto que impede que novas obras cheguem as méaos dos leitores é a excessiva
visibilidade mididtica em torno de escritores ja consagrados e a escassez de livrarias. Sao
realidades que descortinam um problema de grandes propor¢des, pois a cadeia de

comercializacdo termina por ser uma via crucis para jovens escritores.

Outro grande desafio € a possibilidade de diminuigdo da venda do livro fisico, pelo fato de
que a maioria do material impresso pode vir a ser reduzido a bytes. Outra dificuldade ¢ a
heterogeneidade de ofertas de lazer que as pessoas encontram no mundo virtual, como por
exemplo, uma variedade de redes sociais, os chats, os jogos, que, ao tomar o tempo das pessoas,

pode vir a diminuir o tempo para a leitura.

Por outro lado, o Brasil é um pais de poucos leitores. Essa realidade pode ser constatada
através da literatura resultante do debate proficuo sobre as deficiéncias do ensino brasileiro. E um
problema que converge para a dificuldade que novos escritores tém em se langarem no mercado

editorial.

Esses sdo alguns dos aspectos que dificultam o acesso do escritor ao publico, ja que, com
toda essa facilidade e variedade, as pessoas encontram na Internet, espacos menos rigidos, menos
engessados, sdo informac¢des em demasia, tornando assim o contato direto do escritor com o

publico cada vez mais dificil.

Sobre o livro

A histéria do livro vem perpassando alguns estdgios para chegar a posicdo que
encontramos hoje. Segundo Darnton (2010, p. 39-40), a informag@o e a consequente historia do
livro tiveram, basicamente, quatro estagios evolutivos, que culminam na sua disseminagdo

tecnologica dos dias atuais:



a) A aprendizagem da escrita pelos humanos por volta de 4000 a.C., sendo considerado o

avanco tecnoldgico mais importante da humanidade.

b) A substituicdo do pergaminho pelo codice — assim denominado o formato dos livros com
paginas que sdo viradas, diferentemente dos rolos de papiro, que precisavam ser

desenrolados para a leitura. Isto se deu por volta do século III.

¢) A invengdo da imprensa, em 1450, pelo alemdo Johann Gutenberg, a qual permitiu o
acesso mais amplo ao livro, por uma quantidade maior de leitores, aliado ao aumento nos

processos e meios educacionais de alfabetizac@o e acesso a palavra impressa.

d) A quarta e grande mudanga, a comunicagdo eletronica, cujo marco mais expressivo € a

internet, criada em 1974.

Todo esse processo evolutivo ndo terminou com a admissdo da tecnologia; pelo contrario,
ampliou-se a acessibilidade a novas informagdes, que agora podem ser acessadas a qualquer hora,
com diferentes tipos de equipamentos ¢ com uma velocidade jamais vista. Além disso, essa nova
era digital permite ao leitor, num mesmo espago de texto, conectar-se a varios outros textos, por

meio de sites, links, hiperlink.

Para entender a importancia do uso da rede nesse processo de comercializac¢do editorial e
os beneficios trazidos aos novos escritores, se faz necessaria uma consideracgio historica sobre a

compra e venda de livros.

A publicacdo e comercializacdo de obras literarias passaram por grandes mudangas, ao
longo do tempo, desde o surgimento dos estabelecimentos destinados especificamente a esse
comércio — as livrarias. Alguns anos depois, havia uma venda direta, as pessoas podiam comprar
seus titulos sem sair de casa, havia uma comodidade que resvalava no direcionamento a um unico
género. E um aspecto curioso porque os sujeitos leitores ndo tinham muita opg¢do, a ndo ser
escolher os titulos que lhes eram apresentados, o que privilegiava os escritores ja consagrados, e,

mais uma vez, se tornava uma barreira para os autores principiantes.

Devido a esse circulo vicioso, no qual sé se oferecem e s6 se vendem os livros dos autores
consagrados e conhecidos, vao surgindo, por exemplo, a lista dos 10 melhores livros ou os 10

livros mais vendidos, ou seja, obras que estdo na onda do mercado. Desse modo, nestes tempos



de universo virtual, folhear as paginas de um livro para se decidir pela compra esta deixando de
ser habito, o que acaba levando muitos dos novos leitores a busca facil dos best-sellers, inseridos
na lista dos mais vendidos, considerados como literatura de massa. Portanto, se um livro recebe
este rotulo, o processo de venda tende a crescer mais e mais, independente de sua qualidade
literéria, técnica, ou pedagdgica. Se ¢ considerado um best-seller, o mercado consumidor o toma

como de boa qualidade, acreditando que, se um livro vende muito, provavelmente deve ser bom.

Pouco tempo depois, as vendas passaram a ser feitas pelo telefone ou por catalogos de
pedidos, o que piorava o acesso aos novos titulos, pois, basicamente, apenas compunham esses
catalogos autores e obras que ja eram do conhecimento do publico. Esse tipo de comércio
convencional perdurou por um tempo considerdvel, contribuindo para reforcar o canone e
dificultar o conhecimento de novos escritores. Muitos (bons) autores ndo puderam divulgar suas
obras, fator que se constituiu em um aspecto negativo para a literatura brasileira, pois se deixou

de perceber a variedade de textos e a vasta producdo nacional.

Ultimamente, a internet conecta pessoas ¢ ideias em uma velocidade nunca vista, ¢ um
espaco de constante interagdo, em que os usuarios podem estabelecer conexdo com uma gama
cada vez mais diversificada de produtos e servicos. Este aspecto pode ser usado também para
comércio, uma vez que o uso da rede s6 tende a crescer € o acesso fica, dia apds dia, mais
facilitado. E uma boa oportunidade para que autores exponham suas obras e assim possam

arrebanhar leitores, sem precisar passar pelo crivo cruel dos editores.

Nessa nova realidade de interagdo, o mercado editorial passou por uma reformulagdo e
hoje ¢ possivel visitar grandes livrarias sem sair de casa. Ha grande facilidade, tanto na aquisi¢do
quanto na publicagdo de novos titulos, o autor pode estar em contato direto com o leitor sem
precisar de intermedidrios, fator que, por si s, € uma grande vantagem, para que a nova produgdo
possa atingir patamares cada vez mais clevados de importancia literdria, pois quem melhor do

que o leitor para opinar sobre o que esta lendo?

Canone e seletividade



10

O contexto literdrio traz em si uma aura que traveste os textos de uma magnitude por
vezes exacerbada, uma verdade ditada como absoluta, que elege seus representantes colocando-os
no topo de qualquer estratificacio hierarquica. E o cdnone, a maneira de sacralizar uma obra,
evidenciando seu valor como emparelhamento do divino, inspirado na importancia celestial e
equiparando as produgdes textuais ao poder messidnico das divindades celestiais, sobre o que nio

se admite qualquer tipo de questionamento.
Segundo Costa (2013, p 190-191),

Kanon vem do grego e se referia a uma vara usada como instrumento de medida,
uma espécie de régua sendo posteriormente utilizado para designar regra e, mais
especificamente no séc Il regra de fé, ou seja, verdade revelada por Deus, os
preceitos basicos da fé crista.

Esse aspecto contribui para o entendimento de que o cénone representa um rétulo
valorativo, que diferencia a obra literaria que se quer evidenciar. E uma espécie de conceito que
se formula no contexto literario e define se uma obra sera imprescindivel a cultura universal, ou
ndo. Tomam-se, para isso, valores, por vezes excludentes, os quais podem servir para uma
espécie de injustica literaria, na medida em que apontam, sob critérios escusos, para a eleicao de

textos que muito pouco despertariam a atengdo dos leitores'.

Haé que se perceber de que forma essa eleicdo se dé; para que uma obra seja tomada como
candnica, a quem devera satisfazer? Que critérios de selecdo devem seguir? Sdo questionamentos
que, se feitos com base na logica literaria das vanguardas e preferéncias populares, poderiam

abarcar um numero maior de textos e escritores.
Sobre esse aspecto, Costa (op. cit., p. 193) diz que

Esta selecdo pretende obedecer, prioritariamente, a elementos intrinsecos da
obra literaria, que lhe dariam (a obra) consisténcia bastante para figurar nesse
pedestal, embora a subjetividade do elaborador do canone (como, de resto, de
qualquer lista) interfira na sua composi¢do, ao ponto de termos inumeros
canones literarios.

Dessa forma, ¢ possivel entender que a escolha de uma obra, para que se configure como
canonica, prejudica a circulacdo e o conhecimento de novos autores, sobretudo quando se tomam,

como observagdo, os escritores regionais, estes renegados pela grande midia. E uma questio que

' Nao queremos, com isso, afirmar que todas as obras consideradas candnicas tém essas caracteristicas

depreciativas, ja que muitas delas guardam efetivo valor literario.



11

merece um olhar mais atento, porque ha novas formas de apreensdo e conhecimento, perpassados
pelas novas tecnologias, mas ¢ interessante observar que a formulagdo do canone esta acima
dessas possibilidades, pois ha séculos que consolida suas referéncias e ainda dita as classificagdes
estéticas, dispondo de poder absoluto para projetar (ou n3o) uma obra na sua seleta lista de

indispenséveis a leitura e ao conhecimento.

Escritores consagrados e poucas livrarias

O canone literario € considerado como produto cultural de alto valor de mercado. Os
chamados cldssicos, mesmo em edi¢des baratas, movimentam fortunas impressionantes e
desempenham papel deveras importante na manuten¢do da industria do livro. O comércio
massificado de livros e suas questdes mercadoldgicas (produgdo, distribuicdo, prego, lucro)

constituem fatores fundamentais para que se possam compreender determinadas situagdes.

Um escritor consegue se consagrar, chamar a atengdo do publico, quando se coloca na
midia, e para chegar até ai, na maioria das vezes tem o apadrinhamento de alguém que ja detém
certo conhecimento e influéncia, ¢ quase impossivel se destacar no meio literario se ndo houver

um protecionismo.

A divulga¢do de livros em programas de televis@o e radio, hoje, ¢ um trabalho arduo de
profissionais como os assessores de imprensa, editores, departamentos de divulgacdo de editoras
e divulgadores diversos. Estes profissionais usam muito do préprio prestigio pessoal,
profissional, conhecimento e amizade com pessoas certas, que fazem as pautas dos programas,

que influenciam na confec¢@o dessas pautas.

Ha programas, os mais famosos, que chegam a receber varios livros e pedidos de
entrevistas com autores por semana, sendo impossivel mostrar tudo durante o tempo da
apresentagdo. Dependendo da tematica do livro, da fama do autor, da campanha de marketing e,
principalmente do momento, ¢ das oportunidades que este momento cria, as livrarias terdo todo o
interesse em divulgar e colocar o livro em lugar de destaque em suas vitrines. Mas, se, de
imediato, o livro ndo tiver uma saida razoavel, sera sumariamente retirado ¢ substituido por outro,

que esteja em evidéncia.
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Ao autor, resta a questdo “sorte”, de, por exemplo, cair um livro seu na mao de uma
pessoa famosa, influente na midia, que goste da obra e a divulgue, ou, ainda, goste do tema
abordado. Mas também temos autores, excelentes homens de marketing que se vendem muito
bem sem precisar participar de exibi¢des. Temos, igualmente, os furdes que fazem de tudo para
aparecer na midia, ficam se oferecendo, aparecem em festas a que ndo foram convidados, fazem
de tudo para se mostrar ¢ ter um pouco de atenc¢do, muitos deles ndo tendo talento ¢ qualidades

literarias relevantes, para brilhar por si.

Os meios de comunicacdo com que tais escritores lidam oferecem uma oportunidade
consideravel para a divulgacdo de obras, a disseminacdo de informacdes através de jornais,
televisdo, radios, cinema e também pela [nternet, chegando a uma grande quantidade de
receptores ao mesmo tempo; como as pessoas dedicam boa parte do seu tempo a esses meios de
comunicag¢do, a facilidade para divulgacdo de obras por esses veiculos ja citados torna-se cada

vez mais satisfatoria.

A farta divulga¢do de autores ja consagrados coloca-os em presenga constante nas
principais vitrines das livrarias, com obras reconhecidas e de grande destaque, as mais procuradas
pelo grande publico. Devido a essa grande procura, os lucros s6 tendem a aumentar e os
escritores ja reconhecidos firmam cada vez mais o seu espaco nas principais vitrines, num

verdadeiro circulo vicioso.

Os escritores circunscritos a determinada regido geografica, ou sem algo que os projete
nacionalmente, ocupam pouco espac¢o mididtico, sdo apartados dos grandes centros e relegados a
obscuridade cruel, que a grande midia ocasiona. Esta se encontra sempre pronta para servir a
interesses de grupos capitalistas bem consolidados, os quais determinam grande parte das formas
de entretenimento e comportamento dos sujeitos sociais sedentos por cultura pré-fabricada, e que

dé lucro instantaneo.

Por outro lado, um aspecto a ser considerado € a caréncia de livrarias. A venda do /ivro
fisico estd cada vez mais escassa, pois encontramos um numero cada vez mais reduzido de
livrarias: a compra de obras esta, na maioria das vezes, sendo feita por um enderego imaterial —

com apenas um clique ja podemos ter acesso ao livro desejado.
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E o fato € que os custos para sustentar uma loja fisica com estoque, funcionarios, espaco
fisico, manutencdo de prédio, aluguel, agua, luz, estdo cada vez mais altos. Na maioria das vezes,
a loja € montada e os lucros ndo suprem as necessidades para continuar mantendo-a, a venda de
livros € pouquissima, o interesse do publico-leitor ¢ minimo e as dificuldades para manter esse

espaco fisico comeg¢am a ser inevitaveis € intransponiveis.

Por outro lado, ha uma gama de facilidades para um vendedor manter um sife: os custos
sd0 pouquissimos ou nem existem, ha um alcance maior em termos de divulgacio,
funcionamento constante, 24 horas por dia, facil e rdpido acesso para os clientes — mesmo
enquanto o proprietdrio dorme ou estiver num lazer, pode estar vendendo —, maior conteudo
disponivel para o cliente analisar. E quanto aos custos, os gastos sdo periodicos, tais como:
hospedagem, que se paga mensalmente para o provedor guardar e manter online os arquivos do
site, o dominio, que se paga anualmente, e manuten¢do do sife, que pode ser pago a um
profissional, mas também pode ser feito pelo proprio livreiro, dependendo do objetivo e das

facilidades do espago virtual.

Um pais de poucos leitores

A leitura contribui de forma intensa na formacdo do individuo. Ela de modo geral amplia
e diversifica nossas visdes e interpretagdes sobre o mundo e a vida como um todo; como afirma
Freire (1989, p. 9), “linguagem e realidade se prendem dinamicamente”. A pratica da leitura ¢
fundamental, pois com ela conseguimos defender nossas interpretagdes e tentamos compreender
o outro e o mundo. “A leitura do mundo precede sempre a leitura da palavra e a leitura desta

implica a continuidade da leitura daquele” (Idem, ibidem).

Por que o brasileiro 1€ tdo pouco? Geralmente para que uma crianga descubra o prazer
pela leitura, a primeira influéncia que ela deve receber ¢ a familiar. Se os pais tém o habito de ler
constantemente, a crianga tende a seguir o mesmo costume. Porém, o fato ¢ que muitos pais nao
tém tempo para, ou habito da leitura, muitos trabalham de maneira intensa, e, quando chegam em
casa, querem apenas descansar, ha os que preferem fazer outras coisas a sentar para ler um livro;
temos também o fato de muitos pais ndo saberem ler, devido a falta de oportunidade ou até

mesmo o proprio desinteresse pelo ambiente escolar — assim, a crianga ja possui dois desafios
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tremendos: pais que ndo gostam de ler, ou seja, o exemplo dentro de casa ndo existe, e o fato de a
crianga praticar apenas aquelas leituras obrigatorias da escola, e a consequéncia desse cenario € o

adolescente continuar enxergando a leitura como alto chato e sem graca.

Outro aspecto ¢ a posicdo que a leitura ocupa na vida das pessoas, na maioria das vezes 0s
brasileiros costumam usar o tempo livre para assistir a televis@o, acessar as redes sociais, escutar
musica e tratam a leitura como algo enfadonho e sem importancia. Segundo pesquisa divulgada
pela UFCG?, 45% dos brasileiros dizem que ndo gostam de ler, e quando indagados sobre o que
preferem fazer nas horas vagas, a maioria da populagdo opta pela televisdo (77%); ainda de
acordo com essa mesma pesquisa, a leitura foi a quinta opg¢ao citada pelos entrevistados, atras de

habitos como ouvir musica e radio e descansar.

Quanto a esses numeros, fica claro o papel da leitura na vida dos cidaddos da sociedade
brasileira, vista (a leitura) com certo desinteresse, como algo enfadonho e chato. E quando dizem
que “ndo gostam de ler”, estes associam a leitura a uma obrigag@o ¢ ndo a um prazer. Para essas
pessoas, o prazer esta associado a televisdo, que é vista como forma de divertimento € momento
de descanso. O habito da leitura estd cada vez menos observavel, e constatamos a
responsabilidade por essa triste realidade, muitas vezes, nos pais € nas instituicdes de ensino, que
ndo incentivam seus filhos e alunos a leitura, deixando-os cada vez mais despreparados para uma
convivéncia proficua com as palavras. Isso ndo significa, entretanto, que este fato seja uma defesa
para a massa desprovida do saber, muito pelo contrario, até porque existe também a questdo da
vontade propria, isto €, os jovens criam gosto para a realizagdo do habito da leitura sem precisar

de incentivos de outrem.

Varias sdo as dificuldades apontadas pelos leitores para ler tdo pouco. O custo do livro, na
maioria dos casos, ¢ altissimo, € as pessoas, por o considerarem caro, ndo compram, ja que
muitas delas ganham pouco e tém outras prioridades. Porém, muitas das pessoas que questionam
o preco do livro ¢ dizem que ndo podem comprar, sdo as que reservam certa quantia do seu

salario para outras necessidades ndo tdo importantes — como afirmamos, questdo de prioridades.

Ha também a falta de ambientes (livrarias, bibliotecas), e a escassez dessas livrarias

muitas vezes se da pela margem de lucro aparentemente baixa; ndo vendem tanto, devido ao fato

2 Disponivel em http://www.ufcg.edu.br/prt_ufcg/assessoria_imprensa/mostra_noticia.php?codigo=7104,

acesso em 30/11/2014.
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de que a Internet, como ja frisamos, modificou muito a relagdo com os livros, muitas pessoas se
acostumaram a ler pelo computador, pelo tablet, celular, j4 que o numero de titulos ¢
diversificado, e ha também a falta de livros nas livrarias, ou seja, as obras que as pessoas
procuram, muitas vezes, nao sdo encontradas nesse ambiente, e por isso a demanda tende a ficar

cada vez menor.

E quanto as bibliotecas, que oferecem um acesso gratuito aos livros, algumas delas
encontram-se fechadas, pois ndo ha um profissional especializado para a fun¢do; em outras, ndo
se encontra o livro desejado; em outros casos, a biblioteca € vista como um deposito, de que se
retiram livros e depois s@o devolvidos (ou ndo), um lugar pesado, necessariamente silencioso, e

estas acabam nao sendo vistas como um ambiente prazeroso, propicio ao prazer da leitura.

Ha também a falta de tempo, ja que as pessoas trabalham demais ¢ aproveitam o tempo
livre para fazer outras atividades. A invasdo da tecnologia na sua vida, apresentando varios

atrativos e novidades a todo o momento, acabou diminuindo o tempo que serviria para a leitura.

Tudo isso afeta diretamente a visibilidade do autor, uma vez que a populagdo 1€ pouco, o
espago para autores desconhecidos acaba se tornando cada vez mais escasso. Se ha tdo poucos

leitores para as obras dos escritores canonicos, imagine-se dos escritores na penumbra!

A Internet: aliada ou inimiga?

A rede mundial de computadores apresenta-se também como uma grande possibilidade de
interagdo com o leitor, numa troca de ideias que pode levar ao sucesso imediato do autor, uma
vez que a Internet tem se configurado como uma midia superior ao radio e a televisdo, dado o seu
poder de possibilitar feed-backs instantaneos. Nela, todos podem se tornar atragdo e expectadores

em questdo de segundos, fator que, se bem utilizado, favorece a disseminagao dos conteudos.

Mesmo assim, ainda hé alguns entraves para que novos autores possam atingir o canone,
pois, por ser um ambiente de livre acesso, hd uma confluéncia de milhares de produgdes, o que
diminui as chances de visibilidade, de modo que, além da boa qualidade da obra, o escritor

precisa desenvolver uma estratégia de marketing virtual.



16

A mudanga de formato também acompanhou as transformagdes tecnoldgicas, e hoje se
percebe uma grande especulagdo em torno da extingdo ou ndo do livro. Esse debate ganha reforgo
com o discurso ambiental, uma vez que quanto menos uso de papel, mais areas verdes sdo
preservadas. E um aspecto interessante, no contexto da comercializagio e divulgacdo literaria,
porque, com o uso cada vez mais frequente de aparelhos como celulares, notebooks e tablets, o
acesso se torna mais frequente ¢ comodo, visto que um unico aparelho contém varias fungoes, e,
contendo um livro digital, proporciona economia de espago ¢ volume, o que ¢ cada vez mais

essencial, na vida moderna.

De fato, existe uma grande tendéncia em nio folhear mais o livro, o material tende a ser
divulgado e comercializado totalmente em byfes, adequando-se as novas necessidades da vida
moderna. Essa realidade descortina a certeza de que, hoje, os escritores iniciantes t€m muito mais
chance de sair da penumbra e colocar sua obra no rol dos textos lidos; para isso, precisam estar

muito mais atentos as formas de como iniciar essa interacdo com os leitores.

Por outro lado, vao surgindo algumas dificuldades no que diz respeito a obtengdo de
patrocinio e também a visibilizagdo de obras pouco reconhecidas pelo grande publico, ja que,
com a competi¢do entre as lojas eletronicas, ndo havera vantagem, por exemplo, colocar entre os
melhores livros, ou os mais vendidos, obras que ndo sdo do interesse do publico e que ndo dao

lucros.

Assim sendo, a grande dificuldade que se apresenta aos novos autores hoje nio € mais a
divulgagdo e comercializagdo dos titulos, mas o conteudo que escrevem, pois diante de uma
infinidade de titulos publicados ¢ veiculados, e da facilidade de acesso, os leitores tendem a se
dispersar e buscar cada vez mais novidades, o que termina por originar uma literatura instantanea,
cujos textos sdo, em sua maioria, curtos, impactantes € moldados para um publico especifico, sem
muita preocupagdo com os elementos literarios tradicionais. E uma questdo que tem a ver com a

qualidade das obras.

Devido a essa aparente facilidade de alcance e interagdo, a /nternet tem servido para uma
imensidao de autores publicarem inimeros textos, o que diminui, proporcionalmente, a chance de

cada um ser visto e se tornar famoso ou candnico:
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Preservar o patriménio escrito frente a perda ou a corrupgdo suscita também uma
outra inquietude: a do excesso. A proliferacdo textual pode se tornar obstaculo
ao conhecimento. Para domina-la, sdo necessarios instrumentos capazes de triar,
classificar, hierarquizar. Mas, ir6nico paradoxo, essas ferramentas sdo elas
proprias novos livros que se juntam a todos os outros. (Chartier, 1998, p.99)

Assim sendo, é oportuno destacar que o uso da rede de computadores ¢ uma ferramenta
indispensavel na divulga¢do e comercializagdo da obra de escritores desconhecidos, e que,
através das transformagdes tecnologicas, o comércio de livros adentrou o ambito virtual, e, junto
com ele, trouxe uma nova forma de ler, comprar e publicar obras. Porém, ¢ um caminho que
precisa ser trilhado com cuidado, pois ainda € necessario esclarecer o que realmente deve ser
considerado como literatura. E inegével que o uso da Internet ajuda a furar o cerco das grandes
editoras, as quais priorizam a publicagdo de escritores ja consagrados; em contrapartida, a
facilidade de acesso forma uma cultura digital com poucos parametros, fato que ocasiona o

surgimento de uma produg¢@o voltada somente para a industria cultural imediatamente lucrativa.

E preciso que os autores desconhecidos consigam penetrar nesse espago virtual, mas sem
deixar se levar pela constru¢do de uma obra duvidosa, visando unicamente o reconhecimento
instantdneo. Faz-se necessario o desenvolvimento de uma cultura que priorize essa literatura
principiante e dé condigdes para que as obras tornem-se conhecidas ndo sé pelo meio em que sdo

veiculadas, mas principalmente pela importancia literdria que possibilitam, o que as sedimentara.

A funcio da escola

A verdade € que a Internet ¢ um bom espago de divulgagdo, mas, por ser constituido
basicamente de instantancidades ¢ modismos, termina por levar os leitores-internautas a se
interessarem por obras consideradas best-sellers, as quais figuram em papel de destaque tanto nas
livrarias virtuais quanto nos espacos de divulgacdo das redes sociais, consolidando um mercado
virtual que gira basicamente em torno de uma industria cultural pensada exclusivamente em um

contexto de lucros rapidos, como rapido também ¢ o conceito de novidade.

Este, sem duvida, € o desafio contemporaneo dos novos escritores: transformar seu texto

em uma obra de grande visibilidade comercial, mas sem perder a qualidade literdria, pois o
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produto editorial que estd em evidéncia na rede, muitas vezes, carece de elementos que o

classifiquem como realmente bom.

E uma questdo pertinente porque traz a tona a necessidade de se repensar a maneira como
a literatura brasileira tem ocupado os espagos da industria cultural, se voltados para a formacgao e
manutencdo de um publico leitor exigente, ou se disposta a girar em torno de um comércio
massificado e direcionado para a imposi¢do de uma cultura plastificada e, portanto, de gosto

duvidoso.

Uma boa alternativa para resolver essa questdo continua sendo o trabalho pedagogico que
priorize a descoberta e o prazer de ler. E preciso que os docentes estimulem em seus alunos o
habito da pesquisa, procurando descobrir escritores desconhecidos e estabelecer suas proprias
preferéncias. Dessa forma, os sujeitos passam a caminhar na contramdo dos modismos

midiaticos, muitos dos quais pouco tém a contribuir para a formacao cultural efetiva.

Em uma época de inovagdes comunicacionais, a leitura deve ocupar o centro do debate
educacional, os sujeitos que leem convivem melhor com as diferengas sociais e sdo capazes de
estabelecer uma relagdo direta entre aquilo que esta nos textos e sua vida social. Assim sendo, o
éxito na criagdo, divulgacdo e comercializacdo de novas obras acompanha esse contexto, pois
quanto mais letrado, mais o individuo consegue ampliar seu leque de preferéncias. E preciso que
os escritores que se aventuram pelo caminho independente tenham essa consciéncia e
principalmente a disponibilidade de adentrar os espacos educacionais, divulgando sua obra e

interagindo com professores ¢ leitores.

Quando esses escritores ganham espaco no ambiente escolar, através de palestras, feiras,
exposi¢des e/ou lancamentos de livros, acabam proporcionando aos educandos um incentivo
maior a pratica da leitura, como também aproveitam essa oportunidade para a divulgacdo de suas
obras. Muito da venda de um livro serd conseguido pelo autor em palestras, pois ele,
indiretamente, divulga o livro, instiga o publico & compra de seu produto, que estad a venda na

saida da palestra, e o livro chama outras palestras, e assim, se vai ampliando o ciclo.

A presenga do autor no processo de venda de seu livro é de extrema importancia,
especialmente em uma época em que tudo ¢ imagem, em que tudo ¢ fotografado e compartilhado

em tempo real. Logo, ¢ impossivel divulgar e vender um livro sem divulgar e vender seu autor, e,
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para tanto € preciso contar com a boa vontade e a disponibilidade do préprio autor. E ndo se trata
de um trabalho qualquer, o escritor precisa estar preparado para conceder uma palestra decente,

pois esta sera o ponto decisivo para a venda (ou ndo) de sua obra naquele ambiente.

Alternativas de divulgacéo

Ha muito tempo que o distanciamento entre leitor e escritor comegou a ser encurtado;
como ja citado, o uso da Internet possibilitou esse encontro, o que serviu, dentre outros aspectos,
para abonar a aura de celebridade que circundava os escritores. Eventos como as Feiras Literarias
que se espalham pelo pais e as Bienais do Livro exercem um papel importante nesse contexto,
porque possibilitam o encontro e o debate entre as duas margens do processo literario: quem 1€ e
quem escreve. E uma alternativa importante, porque sdo ambientes em que é possivel ter contato
com os mais variados géneros e¢ producdes, sem um grau especifico de hierarquizagao, e, assim

sendo, sdo lugares onde os escritores desconhecidos podem adentrar e procurar certa exposicao.

A confecgdo da obra, dentro do contexto comercial, ndo € uma tarefa tdo complexa como
se apresentava ha alguns anos; antes o escritor precisava de um aporte que ia desde a aceitagdo
dos seus escritos pela editora, passando pela divulgacdo e culminando com a critica de algum
especialista (ou ndo) sobre sua obra. Atualmente, esse quadro ndo detém a mesma rigidez e se
consolida como uma pratica arcaica, prova disso ¢ a faléncia em massa das pequenas editoras
e/ou sua fusdo a grandes conglomerados editoriais. Os escritores hoje podem cuidar sozinhos de
todo o processo de distribui¢do e divulgagdo. Através do uso da rede mundial de computadores,
varias sdo as possibilidades de que uma criagdo atinja escalas planetarias e isso € um aspecto
positivo, se for bem aproveitado pelos autores iniciantes. E um aspecto que destrona a hierarquia
do canone e contribui para que as obras cheguem cada vez mais rapidamente aos leitores, através

dessa teia de informacdes, que se constitui num marketing independente.
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Consideracoes finais

O livro ¢ uma grande invengdo da humanidade, e ultrapassou vérias fases, desde sua
criagdo até a inser¢do da tecnologia neste universo, sofrendo mudangas de acordo com exigéncias
culturais, sociais, ¢ econdmicas da sociedade. A convivéncia entre o tradicional (livro fisico) ¢ o
futuristico (digital) deve ocorrer, de forma harmoniosa, ainda por muito tempo, pois ambos sdo
veiculos de expressdo da cultura, e representam meios complementares e diferentes na aquisi¢ao

do conhecimento e da informac&o.

A Internet é um meio praticamente gratuito e imediato para a divulgacdo de muitas obras.
Inimeras editoras ja comercializam livros em formato digital, varios e-books, e-readers e loja de
venda on-line de jornal e revista estdo inseridos no mercado literario. Devido a essa consideravel
facilidade, muitos dos novos escritores ndo obtém sucesso na divulgagdo de suas obras, ja que a
grande procura, na maioria das vezes, ¢ apenas de livros reconhecidos, ou seja, buscam

exclusivamente o que todo mundo 1€ e compra.

Para mudar essa cultura pregui¢osa e acomodada de as pessoas s6 lerem e comprarem o
que todo mundo 1€ e compra, sustentando cada vez mais os conhecidos e excluindo os
desconhecidos, €é necessario que as pessoas busquem outros livros na Internet, que adquiram
obras pouco vendidas, com pouco espaco para divulgagdo, e que indiquem a leitura de escritores
desconhecidos. Todo movimento precisa se dar nessa dire¢do, pois s6 assim podemos fazer com
que as pessoas atentem ao que existe de variado, na nossa producdo literaria. Para isso,
entretanto, faz-se necessario um verdadeiro movimento paralelo, alternativo, em que a

criatividade e a ousadia sejam os elementos primordiais.

O mercado livreiro esta cada vez mais atento para o sortimento adequado, exposi¢do e
temas de maior interesse do publico. A venda de livros pela Internet vem crescendo, pois esse
meio contém algumas caracteristicas que facilitam o processo de compra e venda, quais sejam:
sdo oferecidos grande quantidade de titulos, o que seria invidvel para as lojas fisicas estocarem;
apresentam a oportunidade de serem experimentados, através da leitura de alguns trechos —

verdadeiras folheadas virtuais.
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Entretanto, ha inimeras barreiras que impedem muitas pessoas de comprar pela Internet.

Umas delas é a condi¢@o financeira para a aquisi¢do de um aparelho digital, que ndo lhes permite

0 acesso ao computador e a rede, valendo ressaltar também a pouca familiaridade com a maquina,

Jj& que muitas pessoas tém dificuldades em lidar com dispositivos eletronicos — muito embora

essa questdo esteja sendo minimizada a cada dia, com a popularizacdo, a facilidade e a

massificacdo de aparelhos eletronicos de leitura. Mas ha, ainda, muita coisa a ser lida, de boa
qualidade, que se mantém escondida. Como afirma Roberta Splinder,

A maior dificuldade para um escritor iniciante estd na divulgacdo do seu

trabalho. Como ainda nfo tem um espaco na midia para fazer isso, terd que,

muitas vezes sozinho, ultrapassar fronteiras, abrir novos caminhos, para tornar
. . 3
seu livro conhecido.

Desse modo, € preciso ir contra a correnteza, que trabalha para negar o espaco aos
escritores desconhecidos, que estdo por ai, se aventurando a publicar em editoras pequenas ou por
conta propria; € necessario criar uma cultura mais atenta esses autores, ja que suas obras sdo
marcadas e ja surgem por uma espécie de tensdo, que se evidencia, especialmente, pela precisdo
de se contrapor a alguns expoentes ja fixados na tradigdo literdria, e marcar uma forga na sua

propria construcao.

} Disponivel em http://nossocdl.blogspot.com/2012/07/ser-escritor-os-desafios-de-ser.html, acesso em

11/05/2014.



ABSTRACT

The canon is an evaluative label that differentiates the literary work that you want to highlight.
It's kind of concept, which is formulated in the literary context and defines whether a work is
essential to universal culture, or not. Thus, it is possible to understand that the choice of a work,
that will constitute canonical, affect the circulation and knowledge of new authors, especially
when taking as observation, the writers of the region, these renegades by the mainstream media.
The Northeastern writers take up little media space, are separated from the major centers, and
relegated to obscurity generated by the mainstream media. This is always ready to serve the
interests of well-established capitalist groups, which determine most forms of entertainment and
behavior of social subjects, hungry for prefabricated culture. This paper discusses the disclosure
of difficulties faced by Northeastern writers appearing outside the Brazilian literary canon,
identifying the main obstacles faced by these authors, in the consolidation of his work, as well as
check the help (or not) of the media in disclosure of non-canonical works. The choice for the
study of the little recognized Northeastern writers gave up because there is much to be read and
studied, good quality, which remains hidden, and you need to create mechanisms to make room
for these authors, lest his deeds come to the book market. The theoretical basis of this work the

following authors were used: Chartier (1998), Costa (2013), Darnton (2010), among others.
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