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RESUMO

Este artigo apresenta uma sintese historica da evolucdo dos sistemas de impressdo; a
tipografia, difundida por Gutenberg; e apresenta 0s principais sistemas de impressao atuais e
sua contribuicdo para a disseminacdo da comunicagéo visual em produtos graficos e editoriais
como jornais e revistas. Apresentamos, ainda, o contexto das evolucBes tecnoldgicas e de
producédo, aliadas aos softwares de editoracao eletrénica que envolvem a criagdo de produtos
graficos e jornalisticos. Objetivamos mostrar como a evolugdo dos sistemas de impressdo
impactou a comunicacdo visual no jornalismo atualmente. Para tanto, foi realizada uma
pesquisa bibliogréfica com autores das areas de comunicacdo, de producgdo grafica e design
grafico. Desta forma, apresentamos o que essas contribui¢cdes trouxeram para o atual cenario
comunicacional, focadas no contexto da exploracdo visual de pecas graficas e jornalisticas,

em plataformas fisicas e virtuais, historicamente e na atualidade.

Palavras-chaves: Reproducdo Grafica; Tipografia; Jornalismo; Comunicacdo Visual;

Imprensa.

RESUMEN

Este articulo presenta una sintesis historica de la evolucion de los sistemas de impresion; la
tipografia transmitida por Gutenberg; y presenta los principales sistemas de impresion
actuales y su contribucion para la diseminacién de la comunicacién visual en productos
graficos y editoriales como periodicos y revistas. Presentamos también el contexto de las
evoluciones tecnolégicas y de produccion, aliado al software de edicion electrénica que
envuelven la creacién de productos graficos y periodisticos. Objetivamos mostrar como la
evolucion de los sistemas de impresion impactaron la comunicacion visual en el periodismo
actualmente. Por lo tanto, fue realizada una pesquisa bibliografica con autores de las areas de
comunicacion, de produccion gréfica y design grafico. De tal forma, presentamos lo que estas
contribuciones trajeron para el escenario comunicacional actual, con el foco en el contexto de
la exploracion visual de piezas graficas y periodisticas, y plataformas fisicas y virtuales,

histéricamente y en la actualidad.

Palabras-clave: Reproduccion grafica; Tipografia; Periodismo; Comunicaciéon Visual;

Prensa.



Introducéo

Muito nos motiva compreender a forma como a histdria das artes e 0s processos de
reproducéo grafica estdo sendo tratados. Numa sociedade de consumo como a que vivemos, é
muito facil esquecer determinadas passagens histéricas. Parece até que ndo tivemos passado,
em alguns momentos. Observamos que ha uma certa distorcdo na forma como estd sendo
tratada a histéria de uma das maiores invencBes de todos os séculos: a tipografia. As
mensagens visuais que recebemos cotidianamente, nos mais diversos meios de comunicagao
jornalisticos, seja impresso ou virtual, tiveram origem e ganharam repercussdo apés a difusédo
dos conhecimentos proporcionados pela arte tipografica, no inicio da era da comunicacdo de
massas, como veremos no decorrer deste artigo.

E a partir desta inquietagio que faremos um resgate historico dos primérdios da
impressao grafica a partir do extremo oriente. Nosso intuito é o de revisitar alguns momentos
histéricos para fundamentarmos o nosso ponto de vista, para em seguida, destacarmos a
contribuicdo de Johannes Gutenberg para o progresso dos sistemas de impressdo. Desta
forma, reafirmamos que esse fato impulsionou o desenvolvimento de todas as areas do
conhecimento, com o foco na comunicacdo visual presente no jornalismo. Para tanto,
apresentamos os sistemas de impressdo que se desenvolveram apds o advento da imprensa,
como forma de estabelecermos um dialogo entre os produtos editoriais dela resultantes e a
mensagem visual que elas transmitem.

Estamos vivenciando uma transicdo muito rapida de tecnologias, notadamente nas
Gltimas décadas. Jornais, revistas e periddicos da atualidade, que herdaram caracteristicas dos
impressos do século passado, parecem ‘“agonizar” diante da hibridizagdo dos processos
jornalisticos atuais. As infinitas possibilidades de construcdo visual que os softwares
oferecem ao jornalismo e suas aplicacOes na comunicacdo impressa estdo sendo repassadas
para outras plataformas. O virtual parece ter um atrativo maior que o fisico, mas este ndo
deixa de ter influenciado nas caracteristicas visuais daquele.

Para a estruturacdo tedrica foi realizada uma pesquisa bibliografica com autores das
areas gréafica e comunicacional. Nesta pesquisa, aproveitamos, também, a nossa’ experiéncia

no setor grafico para servir de embasamento técnico as teorias que aqui foram apresentadas.

1 possuo formacéo técnica na area grafica desde 1992. Conto com experiéncia profissional nas areas de tipografia, serigrafia, offset,
acabamento, criagdo de produtos gréficos e chefia de produgédo grafica . Atuo ha 21 anos na éarea gréfica. No ano de 2012 ingressei no
SENAI-PB, onde ministrei aulas tedricas e praticas, como instrutor do nicleo de artes graficas por dois anos e seis meses. Em janeiro de
2015 assumi o cargo efetivo de técnico em artes gréficas no Instituto Federal de Ciéncia e Tecnologia da Paraiba, onde atuo até os dias
atuais.



Objetivamos, também, discutir como a comunicacao visual tem se modificado, devido
as contribuicdes que recebeu (e recebe) cotidianamente, em funcdo das evolucdes frequentes
nas tecnologias de producdo e reproducdo de produtos graficos, fisicos ou virtuais, como

jornais, revistas, livros, cartazes, plataformas jornalisticas digitais na web, entre outras.

1. Historico das evolugdes tecnologicas dos sistemas de impressao

Cotidianamente nas salas de aula de cursos técnicos ou superiores que abordam
conteudos da éarea gréfica ou comunicacdo, ouve-se muito falar sobre a genialidade de
Johannes Gutenberg (1398-1468) enquanto xilogravador, ourives, precursor da tipografia e da
reproducdo de textos em série, fato que ndo deixa de ser verdade, pois nos trouxe outras
perspectivas no tocante a reproducédo grafica e consequentemente para a comunicagdao de um
modo geral. Outros fatores também devem ser levados em consideracdo como, por exemplo,
de onde surgiu a genialidade de Gutenberg?; com base em qué ele conseguiu unir a
xilografia, os caracteres moveis, 0 papel, a tinta e a prensa de uva, para iniciar 0 processo de
reproducdo de gréafica e consequentemente contribuir para o desenvolvimento da comunicagéo
impressa? Observamos que a evolugdo dos saberes passou por um processo bastante
complexo de uso de tecnologias diversas, com a reproducédo grafica ndo poderia ser diferente
e muito menos com Gutenberg. Amaral (2002), ao olhar para o extremo oriente afirma que:

Mil anos antes de Gutenberg, todos 0s pré-requisitos para o advento da
impressdo estavam reunidos na China: estavam banalizados os fabricos do papel
e da tinta, as pessoas estampavam sinetes ha séculos e ia emergir uma religido
que proclamava a necessidade de difundir textos sagrados e de duplicar
imagens, faltava apenas um pequeno clique. (AMARAL, 2002, p. 85)

Nesse sentido, Defleur e Ball-Rokeach (1993, p. 22) asseguram que: “(...). Os chineses
haviam feito isso e imprimido o ‘Sutra do Diamante’, o primeiro livro do mundo, por volta do
ano 800 d.C., séculos antes de a impressao surgir na sociedade ocidental”.

N&o pretendemos desconstruir a imagem positiva de Gutenberg, muito pelo contrario,
reafirmamos, na limitacdo que este espaco concede, que muito antes dele ja existia a
reproducdo de impressos, mas que foi ele, quem impulsionou o processo de propagacdo da
reproducdo grafica em série, e deste modo impactou o desenvolvimento da comunicacdo em
sentido amplo, proporcionando assim, novas possibilidades para o efetivo surgimento do
jornalismo impresso e seus aspectos visuais. Gutenberg conseguiu unir as habilidades que
detinha a outras experiéncias seculares da humanidade, o que resultou na disseminacdo da

fabricacdo dos caracteres moveis, 0s famosos tipos, de onde se originou o termo: tipografia —



10

“grafia com tipos”. De acordo com (RATO, 2007, p. 1) “a invengdo da imprensa, em 1445,
por Gutenberg, proporciona a passagem da palavra falada e manuscrita de difusdo limitada, a
palavra impressa e a comunicagao de massas”.

A mais notavel obra de Gutenberg foi a biblia, impressa em uma prensa de uva
adaptada, era totalmente dotada de incrementos visuais e de uma tipologia gréfica especifica,
na qual, os adornos remetiam aos manuscritos dos copistas. Mesmo se tratando de exemplares
voltados a um puablico especifico, restrito aos dominios da Igreja, a biblia marcou o
surgimento da imprensa com tipos moveis e também a reproducao gréafica, era dotada de um
design inovador para a época. Para Defleur e Ball-Rokeach, (1993, p. 38) Gutenberg “Achou
que seria capaz de vendé-la aos ricos. O tempo mostrou que a experiéncia dele foi um sucesso
incrivel. Sua biblia de 42 linhas foi um dos mais belos exemplos, jamais produzidos pela arte
da impressao”.

O advento da prensa com tipos moéveis e o aperfeicoamento da fabricacdo do papel
abriram o precedente que faltava para a propagacdao de materiais impressos - destaquem-se 0s
milhares de exemplares de livros publicados em varias linguas, o que proporcionou a difuséo
da alfabetizacdo e do conhecimento para as classes menos abastadas. Iniciou-se, entdo, a
proliferacdo massiva da comunicacdo através da reproducdo grafica em série e em
consequéncia, o desenvolvimento das sociedades. Ap06s a propagacdo da invencdo de
Gutenberg, eclodiram vérias publica¢Ges derivadas dela.

Terrou, (1970, pp. 4-6), afirma que:

Ao inventar em Estrasburgo, em 1438, a tipografia, que se difundiu com muita
rapidez na segunda metade do século XV, Gutenberg permitiu a reprodugdo
rapida de um mesmo texto e ofereceu a linguagem escrita as possibilidades de
uma difusdo que o manuscrito ndo tinha. No entanto, a imprensa periodica
impressa s6 nasceu mais de um século e meio apos a invengdo da tipografia,
tendo sido precedida por um verdadeiro florescimento de escritos de
informacdo dos mais diversos tipos. (...) as gazetas, os pasquins e os libelos,
‘ilustravam, pois desde sua origem, as trés principais fun¢des do jornalismo: a
informac&o sobre os fatos da atualidade, o relato dos pequenos eventos do dia
a dia, a expressao de opinides’.

No mesmo sentido, Defleur e Ball-Rokeach (1993, p. 38), destacam que:

Ao iniciar-se o0 século XVI, prensas com tipos moveis estavam produzindo
milhares de exemplares de livros impressos em papel. Estavam sendo
publicados em todas as linguas europeias €, assim, podiam ser lidos por
qualguer pessoa alfabetizada em seu idioma. A disponibilidade desses livros
incentivou interesse mais disseminado pela aprendizagem da leitura.
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Os séculos XVII e XVIII foram marcados pela severidade do controle politico da
imprensa da época, de modo que o desenvolvimento dos sistemas de impressdo ndo evoluiu
tanto, porém, o conteddo que neles era produzido, era um fator que preocupava 0s poderosos.

Terrou (1970, p. 11) afirma que “Enfim, a imprensa adquiriu, apesar das censuras, um
poder politico que variava conforme os Estados; na vanguarda das ideias liberais, ela iria
travar a luta pela sua propria liberdade”. O proprio autor cita que de acordo com Burke em
1787, a eficacia da imprensa inglesa da época, era denominado de “o quarto poder”, termo
bastante conhecido nas faculdades de jornalismo. Com base nessas afirmagdes, podemos
inferir que se Gutenberg ndo tivesse dado o ‘clique’ que faltava, muito provavelmente, nao
teriamos chegado naquela época, a um nivel de conhecimento tdo consideravel para o
progresso da humanidade.

A revolucao industrial trouxe novas perspectivas. A mecanizacdo da producdo de tipos
e 0 progresso da engenharia influenciaram sobremaneira o desenvolvimento da impressao e
da comunicagéo.

A prensa de Gutenberg sofreu poucas modificagbes até o fim do século
XVIHI (...) “em 1804, lorde Stanhope criou uma prensa inteiramente
metalica. A primeira prensa mecanica, na qual a pressdo do papel sobre a
forma era feita por um cilindro” (...). A maquina Estanhope, como ficou
conhecida, recebeu o sobrenome do seu inventor, ela foi fabricada para a
Times em Londres e duplicou o ritmo de producdo de publicagdes impressas.
(TERROU, 1970, pp. 30-31).

A industrializacdo e a democratizacdo da imprensa durante o século XIX, passou por
progressos consideraveis “os jornais se multiplicaram e se diversificaram em numerosas
categorias; as tiragens aumentaram. Na Franca, de 1803 a 1870, a tiragem da imprensa
cotidiana de Paris passou de 36 mil para 1 milhdo de exemplares” (TERROU, 1970). A
reproducdo de outros tipos de produtos graficos ganharam novas perspectivas, onde a
exploracdo visual, de certo modo ganhou énfase, como por exemplo, o cartaz, - cuja a origem
remonta ao principio da comunicagdo humana nas cavernas e tem ‘presenca’ também em
varios momentos histéricos da humanidade (PARRY, 1953), possivelmente foi um deles:

(...) A sinalizacdo publica remonta a milhares de anos, e sua aplicacdo
comercial tem uma longa e talvez idéntica histéria. Entretanto como
indlstria e meio de comunicagdo, o cartaz talvez tenha comecado apenas no
final do século XIX, quando as novas tecnologias de impressdo, o
desenvolvimento dos bens de consumo de marca e o desejo dos politicos de
limpar as cidades entulhadas combinaram-se para criar a comunicacdo de
massas hos espacos publicos (PARRY, 1953, p. 106)

Durante o final do século XIX e inicio do século XX, outros sistemas e técnicas de

impressdo se desenvolveram em um ritmo mais acelerado, pois a difuséo dos conhecimentos
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proporcionados pela arte da composicdo manual influenciou fortemente essa propagacéo,
dentre eles: a prépria tipografia em suas maquinas movidas a manivelas em seguida a energia,;
o linotipo — composicdo mecanica, que influenciou a intertype, monotipo e ludlow; a
litografia, com base na repulsdo de tinta gordurosa e agua, - principio da impressdo off-set; a
rotogravura (CRAIG, 1930); a serigrafia que tem suas origens também no mundo ocidental.
Talho doce, tampografia, flexografia, off-set e a impressao digital, sdo outras tecnologias que
também receberam forte influéncia de preceitos ja existentes e deles derivaram em maior ou
menor escala.

Abrimos parénteses para apresentar um dado histérico bastante interessante para
fundamentarmos o nosso ponto de vista com relagdo a propagacgéo das ciéncias de modo geral,
que, por deducdo, vai nos remeter a importancia da reproducdo grafica para a humanidade
(consequentemente para a comunicagdo visual). Trata-se de um trecho do livro “Do Silex ao
Silicio — Evolugdo na comunicagdo” de Giovanni Giovanini, onde o autor questiona ¢
apresenta dados sobre o principio da evolugdo do computador:

(...) O que determina, entdo, primeiro o aparecimento e depois a ultrarrapida
difusdo do computador? (...) Na base do fenémeno encontram-se dois fatos
essenciais. Em primeiro lugar o encontro fertilissimo, entre as ciéncias
matematicas, as ciéncias naturais e as tecnologias que, derivadas das
ciéncias, assumiram no decorrer dos Ultimos cem anos uma autonomia
prépria, e sobretudo, uma grande capacidade de mobilizacdo econdmica. Em
segundo lugar, o nascimento e o desenvolvimento de novas tecnologias de
origem elétrica, que geraram a eletrotécnica, e depois a eletrdnica, passando
por um rapido processo de transformacao até chegar a microeletrénica atual.
(GIOVANINI, 1984, p. 286)

Com base nessa afirmacdo, podemos observar que todo o conhecimento envolvido
nesse trecho nos faz refletir sobre como eram trocadas essas informacdes, onde elas estavam
armazenadas e como foram armazenadas; sera que, de forma manuscrita, seguindo a velha
pratica dos copistas, ou impressas pela arte difundida por Gutenberg?. Sendo assim,
destacamos também como o uso das ciéncias, por exemplo, desde aquela época, recebeu
influéncia mutua tanto da tipografia quanto da prensa de tipos moveis para sua divulgagéo e

transmissdo de conhecimento.

Voltando a nossa discussdo para o contexto da reproducdo grafica, durante o decorrer
do século XX, em consonancia com (BAER, 2007), subtende-se que a fotomontagem e
montagem de arte final anal6gicos, contribuiram de forma positiva, pois acrescentaram novas
perspectivas imageéticas as tecnicas de reproducdo de impressos. Mesmo com toda a evolugéo

dos sistemas de impressdo, durante quase todo o século XX, existia ainda muita dificuldade
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no desenvolvimento de qualquer produto impresso, jornalistico ou ndo, obrigatoriamente eles
passavam (ainda passam) por “quatro grandes etapas. As quais: projetacdo, pré-impressao,
impressao e acabamento” (VILLAS-BOAS, 2010, p. 16). Independentemente do processo de
impressao que fosse ser utilizado.

A producdo de material gréfico passa por diversos processos, comec¢ando a partir da
necessidade de um cliente. A execucdo se inicia a partir do preenchimento da ordem de
Servicos (OS) pelo chefe de producéo, que o faz geralmente em trés vias: a primeira fica com
ele; a segunda vai para o corte do papel; e a terceira para o setor de criacdo . A OS determina
que caminho o produto dever seguir. Enquanto é feito o corte do papel, o setor de criacdo
providencia a arte ou a chapa. Estes fazem a montagem da chapa, manual, mecanica,
fotomecanica, ou via CTP (VILLAS-BOAS, 2010). As chapas sdo levadas ao prelo de provas
para se conseguir a primeira copia para a revisdo inicial e posterior correcdo; em seguida é
entregue ao impressor para a devida colocacdo na maquina impressora (algumas etapas
podem variar, a depender do processo de impressdo que sera utilizado, - inclusive no processo
de producéo de provas). Com o papel cortado, o impressor inicia uma série de ajustes em seu
maquinario, o que poder ser rapido, ou ndo, a depender de uma série de fatores que envolvem
todo o processo de regulagem, como formato do papel, gramatura, colocagdo de tinta com a
cor necessaria, em fim. Feita regulagem da méquina, inicia-se a impresséo propriamente dita.
Apo6s 0 processo de impressdo — rapido ou ndo, a depender da quantidade, o material é
conduzido ao setor de acabamento, que por sua vez, € responsavel por finalizar o impresso,
que pode ser desde um simples corte até a tarefas mais demoradas, como intercalar, serrilhar,
corte-vincar, dobrar, alcear, colecionar, dourar, em fim, um trabalho manual e muito
minucioso, que exige muito tempo e dedicacdo dos profissionais envolvidos.

Todo esse cenario passa por mudancas em funcdo do desenvolvimento tecnoldgico
aplicado aos processos de producdo e impressao de materiais graficos. Apesar do passo a
passo descrito acima ser bastante atrasado em relacdo as novas tecnologias, ainda estdo em
plena atividade, tanto em gréficas de pequeno porte, quanto em alguns parques graficos de
grandes empresas.

Podemos observar que estamos vivenciando um processo de evolugdo muito rapido no
que tange os processos de producéo grafica. Alguns dos sistemas estdo em decadéncia, outros
até ja foram extintos devido a sua dificuldade de producdo. O mercado grafico e jornalistico
atingiu patamares extraordinarios e exige profissionais que conhegam além de todo o processo
de producdo, que saibam também lidar com as novas tecnologias computacionais. Os

maquinarios mais recentes estdo passando por processos de automacdo (e ainda irdo
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“sobreviver” por mais um bom tempo), onde todos aqueles comandos manuais passam a ser
efetuados a partir de um touchscreen; outros tantos, recém-fabricados, oferecem facilidades de
producdo que proporcionam, entre outras possibilidades, ao operador comunicar-se com 0s

maquinarios de impressao através de redes de internet.

2. As principais evolugdes dos sistemas de impressédo atuais

O século XX trouxe novas perspectivas para a reproducao grafica. Por volta dos anos
1990, comecaram a chegar (com maior amplitude do que na década de 1980) nas graficas,
especialmente nas redagdes de jornais, os primeiros computadores e softwares de editoracdo
grafica (LIMA, 1999). Essas tecnologias contribuiram sobremaneira para a harmonia mutua
entre computadores e maquinas de produgdo, bem como para a aproximagdo da interface na
tela do microcomputador e a vontade do artista grafico expressa no produto final, resultado da
impressdo. As possibilidades de edicdo de textos e imagens digitais, ofereceram novos
aspectos para a qualidade dos produtos graficos e jornalisticos e maior velocidade nos
processos de producdo de matrizes e provas de impresséo.

Conforme foram evoluindo os sistemas de impressao, as industrias de papel, de tintas
e de insumos, acompanharam continuamente esse desenvolvimento e contribuiram
substancialmente para a plena concepcao de produtos e acabamentos graficos, ao passo que
evoluiram também os estudos da fisica, sobre a teoria das cores, que nos ofereceu a
observacdo das sinteses aditiva e subtrativa (BAER, 2007).

A seguir, elencamos de forma sucinta, os principais sistemas de impressao atuais que
sdo utilizados por empresas jornalisticas; editoras de livros e revistas; empresas de
comunicacdo visual e graficas de pequeno, médio e grande portes. Nao iremos descrever o
passo a passo dos processos de impressdo em si, mas abordaremos principalmente as
possibilidades de usos de cada um deles na producédo de produtos editoriais e de consumo.

Impressdo offset — Trata-se de uma 6tima opcdo para trabalhos, tanto de baixa,
quanto média e grande producdes. E o processo de producdo de impressos mais utilizado nos
dias atuais e sua aplicacdo se estende desde a producdo de livros, revistas, jornais, periddicos,
caixas, embalagens entre outros. As impressoras offset rotativas oferecem a possibilidade de
reproducdo de impressos em um espaco temporal relativamente curto, sdo bastante utilizadas
na impressao de jornais e periodicos em grandes graficas (VILLAS-BOAS, 2010). Em relacéo
aos custos de impressdo € 0 que apresenta a menor cotacdo para médias e grandes producdes,

principalmente no que diz respeito a producdo da matriz de impressdo, devido ao sistema
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Computer to Plate (CTP), que oferece a facilidade de gravagdo do arquivo a ser impresso do
computador diretamente para a chapa, evitando o processo de producdo de filmes e que
inclusive, também pode ser utilizado pelos processos de rotogravura e flexografia,
obedecendo-se, é claro, o uso correto dos insumos e etapas especificas de obtencao da matriz
de cada um deles (VILLAS-BOAS, 2010).

Impresséo offset digital - Devido ao grande avanco da tecnologia, este processo de
impressao, oferece praticidade no que diz respeito a pequenas tiragens. Difere do processo
tradicional de offset, pois ndo necessita de agua para impressdo. E conhecido como Computer
to Press (CTPress), ou seja, envia o arquivo digital diretamente para a gravacdo da chapa na
prépria maquina de impressao, eliminando o processo de produgdo de chapas convencional
(VILLAS-BOAS, 2010). Ainda de acordo com Villas-boas, esse tipo de impressdo, ‘nao ¢
totalmente digital’, pois esse termo (para algumas maquinas), refere-se a gravacao das chapas
e a certas etapas de acerto de impressdo. Porém existem outros maquinarios conhecidos como
DicoWeb (Daico), ainda com custos altissimos, que trabalham com arquivos totalmente
digitais, mas que trazem o principio da impressao offset, onde a imagem é transferida para
um cilindro de borracha e em seguida para o suporte a ser impresso.

Flexografia — A sua principal caracteristica remete ao uso de matrizes em alto relevo
flexiveis, no principio de borracha, ultimamente em material plastico. E bastante utilizado
para a “impressdo de papel, papeldo, plasticos diversos, vidro e metal para embalagens” e/ou
outras aplicaces em produtos de consumo. A maior vantagem desse sistema reside no fato de
a propria maquina poder executar “tarefas de acabamento, laminagdo, dobra e colagem”.
(VILLAS-BOAS, 2010).

Rotogravura - Processo de impressdo encavografico, oferece tons continuos com alta
definicdo, ¢ bastante utilizado para a impressdo de “altissimas tiragens”, na produgdo de
produtos editoriais, como revistas, livros e periodicos, podendo ser utilizado também para a
impressdo em outros substratos flexiveis ou semi rigidos que exijam qualidade (VILLAS-
BOAS, 2010). E dos processos de impressdo utilizados para a confeccdo das revistas da
Editora Abril, (grafica.abril.com.br).

Xerox - A xerografia diz respeito ao processo de reproducdo de um original de papel
diferentemente da impressora que imprime a partir de um arquivo digital (VILLAS-BOAS,
2010). Muito embora ha algum tempo os autores ndo reconhecessem o processo xerografico
enquanto de impressdo e sim de copias, achamos por bem cita-lo, pois as maquinas xerox
mais modernas, nos oferecem a possibilidade de producéo reprografica, mas também a opc¢éo

de impressédo a partir de arquivos digitais, digitalizacdo de documentos ja impressos, além de
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poderem trabalhar conectadas a computadores ou redes e servirem como impressoras
normalmente. Sdo largamente utilizadas em escolas, universidades, empresas de cunho
comercial e industrial “(...) As madaquinas copiadoras nao se limitam hoje a rotina dos
escritorios. Estdo invadindo cada vez mais os estidios das agéncias de propaganda,
modificando com suas opcdes de editoracdo o dia a dia dos designers graficos” (BAER,
2007). No campo jornalistico e de consumo, principalmente no segmento de revistas e
periddicos, sdo bastante utilizadas copiadoras coloridas para produzirem as provas de
impressdo, para servirem de prova de contrato com o0s clientes, pois podem reproduzir
materiais fidedignos ao produto final, a depender do processo de impresséo.

Impressao digital: Esse tipo de impresséo nos oferece a possibilidade de trabalharmos
com pequenas tiragens com um custo muito baixo, “tendo em vista que o pre¢o da unidade da
copia € 0 mesmo para um ou para cem” (PEREIRA, 2006, p. 21), essa categoria abrange,
principalmente, impressoras a laser e jato de tinta (a base d’agua ou solvente). Esses tipos de
impressoras abriram um leque muito amplo no que tange o processo de reproducdo de
materiais de comunicacgédo visual, pois oferece entre outras, a oportunidade de se imprimir
desde um pequeno jornal no formato A4 até banners em fachadas comerciais e outdoors, em
pequenos ou grandes formatos. Sdo bastante utilizadas nas residéncias, escolas, e por
empresas de pequeno, médio ou grande portes; fato que beneficia, por exemplo, desde o
estudante de jornalismo recém formado — que pode produzir conteddo e imprimir em casa, até
as grandes empresas de comunicacdo visual, do seguimento jornalistico ou ndo, dada a
praticidade de impressao a partir de arquivos digitais.

Alguns entusiastas da &rea preveem que esse tipo de impressora venha
dominar o mercado de impressdo em algumas décadas, devido ao avanco
consideravel por que passaram nos uUltimos anos. Tais melhorias tornariam a
impressdo digital uma opcdo vidvel para a producdo industrial de revistas e
outros impressos. (VILLAS-BOAS, 2012, p. 82).

O mercado da producdo grafica € muito amplo, ele assumiu novos formatos em novas
interfaces e influenciou as revistas, os jornais e demais produtos e meios de divulgacdo de
imagens graficas. Envolve e depende de uma equipe de profissionais distintos para a sua
concepcdo e esta presente em todos os ambientes por onde circulamos ou descansamos, desde
na exibi¢cdo em um outdoor exposto nas avenidas ou jornal e revista que lemos em nossa casa.
“Toda essa evolugdo transformou a embalagem de um produto ou a capa de um livro, por
exemplo, agora, elas ndo servem apenas para proteger o contetido, sdo também o proprio meio
de divulgacdo” (COLLARO, 2012, p. 95) de uma determinada obra ou produto, onde também

estd impressa, ndo s6 a necessidade do cliente, mas também alguns tracos da expressao
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artistica e cultural dos profissionais responsaveis pela criagdo e concepgéo do projeto gréfico.
Todos esses aspectos devem ser considerados desde o principio da projetacdo daquilo que se
quer imprimir, com base nos objetivos que se quer alcancar com a identidade visual, e em
consonancia com toda a equipe de profissionais e fases do processo de producéo, para Ribeiro
(2007, p. 271) “a identidade visual € um processo de comunicacdo interdependente em todas
as suas etapas, e o retorno de resultados depende ndo so da circulagdo e fluidez dos dados,
como também da interacdo de todos os profissionais componentes do processo”.

A comunicacdo visual grafica estd presente em nosso dia a dia muito mais do que
imaginamos, basta que fagamos uma breve reflexdo e olhemos ao nosso redor, tudo que tiver
uma marca, um simbolo, uma letra, uma mensagem, uma estampa, em fim, que esteja

impressa em um meio fisico, foi produzida por um sistema de producao grafica.

3. As evolucbes tecnoldgicas dos sistemas de impressdo na comunicacao
visual

Sabemos que o planejamento visual grafico “¢ a arte de integrar texto, ilustragdo, cor e
espago, a fim de tornar a mensagem mais legivel e agradavel” (RIBEIRO, 2007, p. 7) e deve
ser concebido de modo a considerarmos os elementos fundamentais, que fazem parte da
percep¢do da comunicagdo visual em cada produto gréafico, levando-se em consideragdo que o
“conhecimento técnico e artistico dos meios de comunicagdo grafica sdo fundamentais”
(idem, p. 7) para o desenvolvimento de qualquer peca grafica/editorial, de modo que os
aspectos estéticos devem ser observados desde a diagramacdo pensando-se no melhor
aproveitamento possivel do produto final.

Revistas, jornais e produtos graficos podem ser impressos por diferentes processos, ou
até mesmo por uma combinacdo de alguns (a depender do caso), fator que exige do
diagramador e do jornalista, conhecimentos que véo além da tela do computador ou de ser um
6timo repdrter, paginador ou desenhista. Quando for o caso, esses profissionais devem
trabalhar em parceria, como forma de obter um melhor aproveitamento nas etapas de criacdo
dos jornais ou revistas, onde “o jornalista contribui com o conteudo e o diagramador com a
forma” (CAETANO, 2008, p. 6). Contribuindo com esse mesmo pensamento, (SCALZO,
2014, p. 67), afirma que “quando designers, jornalistas e fotografos sentam-se juntos para
editar uma reportagem, o resultado € sempre melhor do que quando cada um deles tenta fazer
o trabalho sozinho”. Trabalhando em equipe, o diagramador deve atentar as necessidades de
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uso do software adequado para cada aplicagéo, ou seja, tentar diagramar uma revista no
coreldraw (que é um software de vetorizacdo, utilizado para desenhos diversificados), nédo
renderia na mesma facilidade se ele utilizasse o indesign, (que por sua vez, é um programa
bastante utilizado para diagramacdo e paginacdo de revistas e jornais), por exemplo. A
escolha do processo de impressdo correto, também pode evitar prejuizos financeiros e
dificuldade de reproducdo para quem estd no comando das maquinas impressoras. Nesse
sentido, “O projetista e o diagramador devem estar familiarizados com as diversas fases de
desenvolvimento dos processos de reproducdo grafica, para poderem tirar o melhor partido de
cada trabalho, reproduzindo-o no processo mais indicado” (RIBEIRO, 2007, p. 135).

Além da pré-impressdo, outros aspectos que devemos considerar para 0
desenvolvimento satisfatorio de um produto grafico e/ou editorial, de modo que eles possam
transmitir a mensagem visual desejada, sdo: o conhecimento dos produtos utilizados em sua
prépria concepcao; das técnicas de pos-impressao e também a nogédo de estudos da psicologia
que remetem ao uso de atributos, que num primeiro momento, podem fugir aos olhos do
publico consumidor, mas fazem parte da concepc¢do do produto gréfico, jornalistico ou ndo . A
seguir, apresentamos o substrato mais utilizado para impressdo (papel), que aliado aos
atributos psicologicos e a algumas técnicas que compdem as “quatro grandes etapas” da
produgdo gréfica, citadas anteriormente, sdo necessarias ao desenvolvimento, que
consequentemente, resulta na percepcdo da comunicagdo visual presentes nos produtos

graficos e editoriais.

a) Papel — E o principal suporte utilizado para a impressdo de produtos graficos. O
diagramador responsavel pela criacdo e diagramacdo do jornal, revista ou produto
editorial deve observar quais caracteristicas o produto final vai exigir, para que ele
possa determinar que papel seré utilizado para a impressdo. Nesse caso, nos referimos
a superficie do papel, se deve ser “aspero, liso, macio, acetinado, prensado etc.”
(RIBEIRO, 2007, p. 15). Outros aspectos que devem ser observados sdo o formato
(tamanho) e a gramatura (peso/espessura do papel), que € dividido em categorias:
“leve, at¢ 50g/m2; médio de 50 até¢ 100g/m2; e pesados de 100g/2 em diante”.
(RIBEIRO, 2007, p. 17). Vale salientar que a categoria papel se estende até 180g/m2,
a partir dessa gramatura, ele passa a ser denominado cartdo ou cartolina (intermediério
entre papel e papeldo); papeldo denomina-se quando a espessura é superior a meio

milimetro (idem, p. 19), mais ou menos, algo entre 240 e 300g/m2.
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Cores — O designer grafico deve conhecer a fundo as sinteses aditiva e subtrativa (luz
e pigmento), como forma de estabelecer um pardmetro consideravel, entre as cores
que sdo apresentadas na tela do computador RGB (red, green, blue) e o resultado dela
na escala CMYK (ciano, magenta, yellow, key), quando for o caso (BAER, 2007).
Essa escala de cores é utilizada na producgdo de jornais, revistas e materiais graficos de
modo geral. Outra opcao bastante usual é a escala pantone, que oferece uma gama de
cores muito maior do que as que podem ser alcancadas na escala CMYK. (NETO,
1997)

Verniz localizado — Esse método de acabamento consiste em dar visibilidade
destacada em forma de brilho transparente com finalidade decorativa em uma
determinada area do impresso. Esse tipo de aplicacéo é feita ainda durante o processo
de impressdo, graficas de menor porte a fazem por meio de impressio serigréfica. E
um recurso amplamente utilizado em capas de livros, revistas, rétulos e embalagens.
(NETO, 1997)

Corte e vinco — Algumas maquinas de corte e vinco herdaram caracteristicas das
impressoras minerva manuais tipograficas do século XX, onde o impressor coloca as
folhas manualmente, uma a uma. O diferencial, € que elas passaram por reformulacoes
em sua forma de trabalho, fato que trouxe bastante praticidade no processo de
engradacdo das chapas e outras facilidades de regulagem de pressdo e ajustes de
acerto. Essas maquinas oferecem possibilidades de uso de laminas para cortes e ou
dobraduras diferenciadas em papel, cartolina, papeldo e outros materiais semi rigidos
como o PVC, nos mais variados formatos que forem necessarios para uma
determinada construcdo visual. Outra vantagem de algumas dessas maquinas € elas
vém com o sistema de aplicagdo de pelicula a quente, ou hotstamping (estampagem a
quente), além de oferecer a possibilidade de impressdo a seco de alto relevo (BAER,
2007). Existem equipamentos que sdo utilizados para outros tipos de acabamento,
como corte, serrilha, picote, blocagem, grampeamento, intercalacdo, douracdo de
corte, alceamento, costura etc. (BAER, 2007). Tais equipamentos ampliam muito as

possibilidades da construgdo visual de produtos graficos e editoriais.

Impressoras com acabamento e corte — A (ltima década nos trouxe avangos

espantosos num primeiro momento, onde algumas possibilidades analdgicas de
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impressao e acabamento gréafico passaram a ser determinados a partir do computador,
eliminando etapas do processo produtivo. As impressoras de Ultima geracdo sao
bastante intuitivas e oferecem qualidade de impressdo excepcional e precisdao em
recortes diversos, o que amplia em muito as possibilidades da constru¢do visual em
um tempo relativamente curto. O maior problema desse tipo de equipamento faz
referéncia aos precos altissimos, tanto da maquina em si, quanto do produto final. Elas
podem ser utilizadas para a impressao de materiais diversos em pequenos ou grandes
formatos, em uma ou mdaltiplas cores da escala CMYK e contam com a possibilidade
de aplicagdo de cores especiais como o branco, (MANUAL MIMAKI, 2009).
Algumas impressoras ja contam também com a possibilidade de aplicagdo de verniz
localizado (MANUAL OKI, 2014)

Softwares e produtos finais - As infinitas possibilidades oferecidas pelos softwares
de desenho vetorial como o coreldraw e o illustrator, do photoshop para a manipulacéo
de imagens e dos softwares paginadores como o Indesign para a diagramacao
(OLIVEIRA, 2014), aliadas as novas tecnologias dos processos de reproducao e
acabamento grafico nos oferece uma gama muito ampla de obtencdo de materiais
impressos. Elas resultam em obras planejadas, cada qual com seus fins especificos, por
exemplo podemos citar: banners, outdoors, cartazes, folders, panfletos, convites,
jornais, revistas, livros, periddicos, embalagens plasticas e de papel, caixas de papelao.
Impressos que exigem seguranca como: cédulas de dinheiro, certidfes, escrituras,

diplomas, CNH’s, ingressos para shows etc.

Atributos psicologicos - Conhecimentos da area da psicologia também estéo inseridos
na percepcdo uma determinada mensagem visual, incluindo cores e demais elementos
que compdem um todo. A teoria da Gestalt “entende que é de suma importancia a
disposi¢cdo em que sdo apresentados a percepcdo os elementos unitarios que compdem
o0 todo. Uma de suas formulagdes bastante conhecidas é a de que ‘o todo ¢ diferente da
soma das partes’ ” (BOCK, 2004, p. 50). Com base nessa afirmacédo, entendemos que
para a composi¢do de uma determinada construcdo visual, varios elementos devem ser

levados em consideragéo.
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De acordo com Dondis (1991, p. 51):

Os elementos visuais basicos, sdo o ponto, a linha, a forma, a direcdo, o
tom, a cor, a textura, a escala, a dimensdo e o movimento, que sdo 0s
componentes irredutiveis dos meios visuais, todos esses elementos,
constituem 0s ingredientes basicos com o0s quais contamos para 0
desenvolvimento do pensamento e da comunicagao visuais.

Aliados a tais elementos, devemos observar ainda a distribuicdo que eles deverdo o
ocupar na pagina, pois precisam estar organizados de modo que ndo s6 prendam a atencdo do
seu publico alvo, como também, estejam dispostos de maneira agradavel aos olhos de quem
busca algum conteddo. Nesse sentido, quando formos fazer a distribuicdo dos elementos,
devemos estar seguros quanto as zonas de visualizacdo da pagina que sdo: 1. Principal ou
primaria; 2. Secundéria; 3. Morta; 4. Morta; 5. Centro 6tico; 6. Centro Geométrico (SILVA,
1985) .

Outros elementos recursos que sdo bastante utilizados, principalmente pelo jornalismo
de revista sdo os infograficos (que podem ser resultado da combinacéo do uso de todos, ou de
alguns desses elementos que foram citados). Com base na contribuicdo de (SCALZO, 2014,
p. 74) “o uso de uma boa fotografia trard a atencdo do leitor, assim como um infografico, pois
ambos estdo no primeiro nivel de leitura de qualquer meio impresso”. Quando se trata se
plataformas multimidiaticas na web, a comunicagédo visual esta presente em formatos digitais,
e também possui zonas de referéncia, aliadas a técnicas e artimanhas visuais, para atrair a
atencdo do publico de internautas.

Nesse sentido, devemos centrar a nossa observacdo sob o ponto de vista de que todos
os produtos graficos (fisicos ou digitais), sdo pensados a partir da perspectiva de exploracdo
visual, para a transmissdo de uma determinada regra, apelo, chamamento, consumo,
entretenimento, educacdo, divulgacdo genérica, cientifica e tecnologica, em fim, para a
transmissdao de uma mensagem visual com finalidades particulares, destinada a publicos
especificos e traz a sua intengcdo comunicativa nela propria.

Vale observarmos ainda, que o uso dos softwares de editoracao, utilizados nos projetos
graficos de jornais e revistas, de certa forma influenciaram a comunicacéo visual presente na
criacdo de paginas de sites, jornalisticos ou ndo, que ddo as bases iniciais da comunicacédo

visual também na web.
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Consideracoes finais

De acordo com a bibliografia pesquisada, pudemos observar a presenca da
comunicacdo visual desde o principio da era da comunicacdo de massas com Gutenberg
(DEFLEUR; BALL&ROCHEACK, 1993). No decorrer dos séculos, a comunicacdo visual
passou a ganhar outras perspectivas, onde recebeu influéncias de varias correntes do
conhecimento e até mesmo da propria evolucdo dos produtos gréaficos e editoriais de
comunicacdo que foram se reinventando ao longo das décadas. Jornais, revistas, livros e
periodicos em papel, podem até estar com “os dias contados”, porém a comunicagdo visual e
0s processos de reproducdo de produtos gréficos, irdo permanecer para todo o sempre em
nosso cotidiano, seja para a concepcdo de uma embalagem fisica de um determinado produto
ou na pagina de um jornal virtual na web, por exemplo.

Pudemos observar também, que estamos passando por mais um processo de transicdo
de tecnologias, onde a interacdo homem maquina parece nao ter limites, fato que deixa os
profissionais mais conservadores temerosos, pois, a comunicacdo visual jornalistica, fisica ou
virtual atingiu patamares que ha algumas décadas pareciam inimaginaveis.

Observamos ainda, que a concepcdo de produtos graficos e suas intencdes visuais,
com pretensdes mercadoldgicas ou ndo, ganharam forca a partir da propagagdo dos processos
de reproducéo grafica devido a genialidade de Gutenberg e se consolidou a 0 aprimoramento
da técnica e a incorporacdo de novas tecnologias.

Foi gracas a evolucdo desses sistemas que se ampliaram e se difundiram os saberes e
se expandiram as possibilidades da construcao visual. Como exemplo, podemos citar o antigo
cartaz, que agora assume versoes como “um meio digital interativo” (FRANCA, 2013, p. 115)
em telas de touch, distribuidas em pontos de dnibus e demais espacos publicos, em alguns
grandes centros.

Sabemos que em processos complexos como foi 0 do desenvolvimento da impressao e
da comunicacdo visual (que envolveram muitas pessoas e discussdes a partir de pontos de
vistas difusos, o que resulta pra nos, atualmente, em interpretacbes muito dinamicas),
podemos afirmar que o assunto ndo se encerra nessa produgdo, mas, ao contrario, se apresenta
como um campo aberto e fértil para novas pesquisas. Sabemos que a presente pesquisa foi
realizada por um autor e envolveu uma determinada bibliografia e que existem varios outros

pesquisadores e outras tantas bibliografias, que por suas vezes, podem suscitar outras
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interpretagcdes, devido ao fato de poderem oferecer informacgfes diferentes (a mais ou a
menos) das que aqui foram expostas, acrescentando-se a isso, a limitacdo de espaco

delimitado para a construcdo deste artigo.

REFERENCIAS:

BAER, Lorenzo. Producéo gréafica/Lorenzo Baer. — 62 ed. — Sdo Paulo: Editora S&o
Paulo, 2007.

COLLARO, Anténio Celso. Producéo grafica: arte e técnica na direcdo de arte / Antbnio
Celso Collaro. — 2. ed. — Séo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2012.

CRAIG, James 1930-. Producao grafica / James Craig: [traducdo Alfredo G. Galliano,
Joéo J. Noro, Edmilson O. Conceicéo]. Sao Paulo: Nobel, 1987.

DEFLEUR, Melvin L. (Melvin Lawrence), 1923 — Teorias da comunicagio de massa /
Melvin L. Defleur e Sandra Ball-Rokeach; traducdo da 5. Ed. norte-americana, Octavio Alves
Velho. — Rio de Janeiro: Zahar, 1993.

GIOVANINI, Giovanni. Evolug¢do na comunicacao; do silex ao silicio / sob a coordenacéo
de Giovanni Giovanini; ensaios de Barbara Giovanini et al; tradugdo de Wilma Freitas Ronald
de Carvalho; revisdo técnica de André Luiz Lazaro — Rio de Janeiro: Nova Fronteira: 1987
NETO, Mério Carramillo. Producéo gréafica Il: papel, tinta, impressdo e acabamento /
Mario Carramilo Neto. — Sdo Paulo: Global, 1997 — (Colecéo contato imediato).

OLIVEIRA, Ana Cristina Pedroso. Crie Projetos Graficos co Photoshop CC, CoreI DRAW
X7 e Indesign CC em Portugués / Ana Cristina Pedroso Oliveira, Ricardo Minoru Horie. —
18, Ed. — S&o Paulo: Erica, 2014

PARRY, Roger, 1953 — A ascencdo da midia: a histéria dos meios de comunicacéo de
Gilgamesh ao Google / Roger Parry; tradutor: Cristina Serra. — Rio de Janeiro: Elsevier, 2012
RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grafico / Milton Ribeiro. — 10.ed. ver. e atualizada.
Brasilia: LGE Editora, 2007.

SCALZO, Marilia. Jornalismo de revista / Marilia Scalzo. 4. Ed. , 22 reimpressdo — Sao
Paulo: Contexto 2014

SILVA, Rafael Souza. Diagramacdao - o planejamento visual na comunicac¢ao
impressa. Sdo Paulo: Summus, 1985.

TERROU, P. Albert e F. Histoire de la presse (Histéria da imprensa), publicado pela

P.U.F. na col. Que sais-je?. Copyright Press Universitaires de France, 1970. / traducéo:



24

Edison Darci Heldt. Copyright Livraria Martins Fontes Editora, 12 Ed. brasileira, S&o Paulo:
agosto de 1990.

VILLAS-BOAS, André, 1963 — Producao grafica para designers. Rio de Janeiro: 2AB,
2010 (32 edicao). Edicdes anteriores sob pseudonimo (Marina Oliveira)

REFERENCIAS DA INTERNET:

AMARAL, A. E. Maia do. 1000 anos antes de Gutenberg — Disponivel em:
<https://estudogeral.sib.uc.pt/bitstream/10316/11909/1/1000%20anos%20antes%20de%20Gu
temberg.pdf >— Acesso em: 03/05/2015

CAETANO, Paulo Francisco. UM DIALOGO VISUAL - A importancia do ensino de
planejamento visual grafico na formacéao de profissionais da comunicacéo. Disponivel
em: <http://www.fsma.edu.br/esfera/Artigos/Artigo_Paulo.pdf> - Acesso em: 15/05/2015
DONDIS, Donis A. A sintaxe da linguagem visual. S&o Paulo: Martins Fontes, 199.
disponivel em: <http://pt.slideshare.net/guest5f2981b5/sintaxe-da-linguagem-visual-donis-a-
dondis-72dpi> — Acesso em: 08/04/2015

FRANCA, Andréa Ferreira de Andrade Poshar. 2013. Dos atomos aos pixels — A
reconfiguragéo do cartaz no contexto da cultura digital. Disponivel em:
<http://www.insite.pro.br/elivre/andrea_cartazes_pc.pdf>- Acesso em: 31/05/2015

Manual Mimaki, disponivel em:
<http://www.mimakibrasil.com.br/uploads/files/manuais/Comunica%C3%A7%C3%A30%20
Visual/Manual%20de%20operacao%20CJV30.pdf > - Acesso em: 24/05/2015

Manual OKI, disponivel em: <http://www.okidata.com/resources/products/brochure/brasil/c941.pdf
>- Acesso em: 24/05/2015

LIMA, Claudia do Carmo Nonato. O Jornalista em Pauta: mudancas no mundo do
trabalho, no processo de producéo e no discurso. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2009/resumos/R4-1120-1.pdf > - Acesso em:
24/04/2015

PEREIRA, TLaura. O uso de diferentes processos da Producdo Grafica para a construcdo de
significado do livro. Disponivel em:

<http://www.academia.edu/6147929/0 uso_de_diferentes_processos_da_producao_grafica>
- Acesso em: 25/04/2015

RATO, Jodo Pedro. A evolucdo da comunicagdo visual no espaco publico — Disponivel em:
<http://convergencias.esart.ipcb.pt/artigo.php?id=80> - Acesso em: 24/05/2015

Texto adaptado de BOCK, Ana Maria. Psicologias. Uma introducéo ao estudo de
psicologia. Sdo Paulo: Saraiva, 2004. pag. 50-57. — Disponivel em:

<https://chasqueweb.ufrgs.br/~slomp/gestalt/gestalt-poligrafo.pdf > - Acesso em: 29/05/2015



