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RESUMO

Este trabalho discute o tratamento dado aos géneros do dominio propagandistico nos livros
didaticos de Lingua Portuguesa para o Ensino Médio. Nossos objetivos centrais sdo: I)
identificar se os géneros do dominio propagandistico sdo mais explorados no eixo “produgdo
e recepgdo” ou no eixo “andlise”; II) entender qual o tratamento dado aos géneros do dominio
propagandistico nesses eixos; e III) analisar se o tratamento dado aos géneros desse dominio
focaliza as caracteristicas sociocomunicativas e formais deles. Para isso, analisamos duas
cole¢des aprovadas pelo Programa Nacional do Livro Didatico (PNLD), nas edi¢gdes 2012-
2014 ¢ 2015-2017, e adotadas no municipio de Monteiro onde esta localizado o campus VI da
UEPB. Esta pesquisa, que ¢ qualitativa, descritivo-interpretativa e documental, tomou como
fontes tedricas as contribui¢cdes de Chaves (2007) e Da Costa (2008) sobre os géneros do
dominio propagandistico nos livros didaticos; e as de Carvalho (2014, 1998), Sampaio (1999)
e Sandmann (2000) sobre o dominio propagandistico. Constatamos que as duas colegdes
exploram as caracteristicas dos géneros. A cole¢cdo LDX mostra mais géneros, nota-se um
total de trinta e trés, em suas diferentes esferas, denominados como anuncios, folhetos e
placas, sendo que o foco maior das atividades ¢ dada aos antuncios publicitarios. Observamos
que as atividades exploram as caracteristicas dos géneros. Quanto ao trabalho realizado pela
colecdo LDY, verificou-se que a énfase dar-se aos anuncios também, observa-se que o
nimero de géneros ¢ inferior em relagdo a colecdo anterior, esta apresenta apenas oito, as
atividades exploram as caracteristicas do género, ndo encontramos nenhuma atividade como
forma de pretexto, ou seja, que ndo abordam as caracteristicas do género, percebemos que ¢
bastante relevante e motivador saber que as atividades propostas sdo apresentadas de forma
que os alunos reflitam a partir das questdes.

Palavras-chave: Dominio propagandistico. Géneros textuais. Livro Didatico. Ensino Médio.



ABSTRACT

This study discusses the treatment given to the propagandistic domain genres in High School
books in the Portuguese language. Its main purposes are: 1) identify if the propagandistic
domain genres are more used in the “production and reception” axis or in the axis “analysis”;
II) understand how the propagandistic domain genres are treated in those axes; and III)
analyze if the treatment given to this domain’s genres focus on their socio-communicative
and formal characteristics. In order to do so, the study analyzes two collections that are
approved by the National School Book Program in Brazil (PNDB - acronym in Portuguese),
the 2012-14 and the 2015-17 editions. These collections were adopted by the municipality of
Monteiro, where Campus VI of the State University of Paraiba is located. This qualitative,
descriptive-interpretative and documental study is based on the theoretical contributions from
Chaves (2007) and Da Costa (1999), when related to propagandistic domain genres in school
books; and Carvalho (2014, 1998), Sampaio (1999) and Sandmann (2000), when related to
propagandistic domain. We found that the two collections use the genre characteristics. The
LDX collection show more genres — a total of 33 in different spheres — denominated
advertisement, flyers and signs, but the major focus of the activities is on commercial
advertisement. We observe that the activities explore the characteristics of the genres. In the
LDY collection the emphasis is also on the advertisement, but we observe a lower number of
genres than in the other collection, only eight. The activities explore the characteristics of the
genres. We didn’t find any activity in the form of pretext, that is, that didn’t approach the
characteristics of the genre. We perceive that it is quite motivating and relevant to know that
the proposed activities are presented in a way that makes the students reflect.

Key-words: Propagandistic domain. Literary genres. School books. High school.
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INTRODUCAO

O presente trabalho investiga os géneros do dominio propagandistico' em livros
didaticos de lingua portuguesa para o Ensino Médio.

O interesse por essa tematica surgiu por meio das reflexdes e aprendizagens ocorridas
durante as aulas da disciplina Estagio Supervisionado 111 do curso de Licenciatura em Letras,
quando realizamos uma intervencdo na qual trabalhamos com géneros do dominio
propagandistico em uma turma de 1° ano do Ensino Médio, formada por 22 alunos com faixa
etaria média de 16 anos. Nessa experiéncia, o interesse € o engajamento dos alunos nos
motivaram a investigar a relagdo entre dominio propagandistico e ensino.

A defesa da inclusdo de géneros desse dominio € feita por muitos pesquisadores. Na
obra O texto publicitario na sala de aula, Carvalho (2014, p. 10) defende que “os textos
publicitarios devem ser levados para sala de aula e trabalhados em atividades de leitura e
compreensdo”, como uma forma de contribuir para a formagao critica de leitores.

Neste trabalho, almejamos averiguar a presenga dos géneros do dominio
propagandistico em materiais que, geralmente, sdo os principais instrumentos utilizados pelo
professor em sala de aula: os livros didaticos. Especificamente, observamos duas colecdes de
livros didaticos de lingua portuguesa do Ensino Médio aprovadas pelo Programa Nacional do
Livro Didatico (PNLD), edi¢des 2012-2014 e 2015-2017, que foram adotadas no municipio
de Monteiro, onde esta localizado o campus VI da Universidade Estadual da Paraiba.

Duas importantes pesquisas acerca dos géneros do dominio propagandistico no livro
didatico ja foram feitas. Sao elas: Chaves (2007) e Da Costa (2008).

Em sua dissertagdo de mestrado intitulada Um olhar sobre a propaganda no livro
diddtico em aulas de Lingua Portuguesa no Ensino Médio, Chaves (op. cit.) investigou como
os géneros do dominio propagandistico eram trabalhados no livro didatico do Ensino Médio e
em aulas em que esses materiais eram utilizados. As indagacdes que nortearam a pesquisa
foram: “Em que medida o livro didatico auxilia o ensino da leitura de propagandas?” e “Que
estratégias as professoras investigadas desenvolveram para ensinar a ler criticamente as

propagandas por meio do livro didatico?”.

! Para Marcuschi (2008, p. 155), o conceito de género textual refere-se aos textos materializados em situagdes
comunicativas recorrentes e “que apresentam padrdes sociocomunicativos caracteristicos definidos por
composi¢des funcionais, objetivos enunciativos e estilos concretamente realizados na integracdo de forgas
historicas, sociais, institucionais e técnicas”. Dominio discursivo pode ser entendido como uma “esfera da
atividade humana”, no sentido bakhtiniano, ¢ indica instancias discursivas (escola, comércio, religido,
jornalismo, etc.). Desse modo, podemos dizer que existem o dominio religioso, o jornalistico, o comercial, etc.
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O corpus da pesquisa desta autora era formado pelos livros didaticos aprovados pelo
PNLD/2000-2003, entrevistas semiestruturadas, observagdes e relatos das aulas, imagens de
“propagandas” e leituras de textos. Ao longo das etapas do estudo, Chaves apresenta a
importancia dos géneros textuais nos dias de hoje.

A autora fala que as duas professoras investigadas defendem que o ensino de lingua
portuguesa tem que priorizar o texto, levando em conta as atividades de leitura. Segundo as
duas professoras, esse tipo de atividade com texto ¢ importante para o desempenho dos
individuos.

Essa autora destaca que, apesar de muitas criticas, o livro didatico ¢ um meio muito
importante para o professor. Porém, ele ndo pode tornar-se o Unico recurso. O professor deve
buscar outros meios para complementar as aulas. Chaves acrescenta ainda que pretendeu com
as analises e as observagdes feitas mostrar que o professor de lingua portuguesa nao necessita
utilizar os géneros do dominio propagandistico somente para apresentar a gramatica
normativa, mas para mostrar como esses textos sdo importantes para produzir significados e
sentidos.

Ja Da Costa (op. cit.), em sua tese de doutorado cujo titulo é A presenca de géneros da
esfera da propaganda no livro didatico de lingua portuguesa, analisou os géneros do dominio
propagandistico em materiais de lingua portuguesa para o Ensino Fundamental,
especificamente, duas colecdes da edigao 2005 do PNLD.

Da Costa constatou que as cole¢des analisadas apresentaram uma pequena quantidade
de géneros da esfera propagandistica e que uma das cole¢des prioriza o género anuncio
classificado.

Na nossa andlise, almejamos investigar a presenca de géneros do dominio
propagandistico em duas coleg¢des de livros didaticos de lingua portuguesa para o Ensino
Médio, tanto do livro do professor como também do aluno. Optamos por duas colecdes
porque estavamos em momento de transi¢do quando iniciamos nossa pesquisa — uma cole¢io
estava deixando de ser usada e outra chegava para ser utilizada no triénio 2015-2017, nas
escolas de Ensino Médio da cidade de Monteiro.

Para efetivacdo do estudo, as perguntas de pesquisa que nos guiaram foram:

1. Os géneros do dominio propagandistico sdo mais explorados no eixo “producdo e

recepg¢do” ou no eixo “analise” nos livros didaticos do Ensino Médio?
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2. Qual tratamento dado aos géneros do dominio propagandistico? Esse tratamento

focaliza as caracteristicas formais e sociocomunicativas desses géneros?

Para tanto, elencamos os seguintes objetivos especificos:

1. Identificar se os géneros do dominio propagandistico sdo mais explorados no
eixo “producio e recep¢do” ou no eixo “andlise”;

2. Entender qual o tratamento dado aos géneros desse dominio nos eixos de
“produgdo e recepgdo” e “analise”;

3. Analisar se o tratamento dado a esses géneros focaliza as caracteristicas

sociocomunicativas e formais deles.

Em face do exposto e procurando responder aos questionamentos levantados, este
trabalho estd organizado em trés capitulos. O primeiro capitulo, intitulado de “Metodologia”,
discorre sobre a natureza da pesquisa, a descri¢do dos dados e os procedimentos de analise.
No segundo capitulo, “Fundamentagdo tedrica”, apresentamos aspectos teoricos sobre os
eixos de ensino de lingua portuguesa no nivel médio, a partir das Orientagoes Curriculares
para o Ensino Médio (OCEM) (MEC/SEB, 2006). Em seguida, discutimos o dominio
propagandistico, tendo as contribuicdes de Sampaio (1999), Carvalho (2014, 1998) e
Sandmann (2000) como base.

O terceiro capitulo, “Analise dos dados”, ¢ destinado a andlise sobre os géneros do
dominio propagandistico nos eixos “analise” e “produg¢do e recep¢ao” dos livros didaticos do
Ensino Médio. Por fim, apresentamos as consideragdes finais que indicam que a maioria das

atividades explora as caracteristicas dos géneros desse dominio.
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Capitulo 1 - METODOLOGIA

Neste capitulo, apresentamos o tipo de pesquisa desenvolvido e as duas cole¢des em

analise, quais sejam: Portugués Linguagens e Ser protagonista.

1.1 Natureza da pesquisa

A metodologia deste trabalho ¢ de natureza qualitativa, pois explora caracteristicas dos
objetos de estudo de um modo que numericamente seria uma tarefa dificil de fazer.

Esta pesquisa ¢ também descritivo-explicativa, pois procura descrever o objeto de
estudo e identificar os fatores que determinam ou contribuem para o acontecimento dos
fenomenos relacionados a esse objeto (MOREIRA & CALEFFE, 2008).

Por fim, nosso corpus ¢ documental, pois os dados sdo documentos escritos. Nesse
caso, colecdes de livros didaticos para o Ensino Médio.

Ha vérios textos nas cole¢des que estamos analisando, mas o foco da nossa pesquisa
esta nas atividades®. Analisamos e mostramos se elas exploram as caracteristicas ou ndo dos

géneros do dominio propagandistico e qual o tratamento dado a esses géneros.

1.2 Descri¢do dos dados

O corpus documental da pesquisa ¢ composto por duas colecdes de livros didaticos
Portugués Linguagens e Ser protagonista, que passam a ser identificadas como LDX e LDY,
respectivamente.

O LDX, da Editora Saraiva, tem como autores William Roberto Cereja e Thereza
Cochar Magalhdes. O autor ¢ graduado em Portugués e Linguistica e Licenciado em

Portugués pela Universidade de Sao Paulo; mestre em Teoria Literdria pela Universidade de

? Para Lino de Aratjo (2014), as atividades e as tarefas na aula de Lingua Portuguesa sdo usadas ha muito tempo
e essas nomenclaturas eram mostradas como se os sentidos estivessem parados e como se todos usassem a
mesma expressdo referindo-se assim ao mesmo objeto. Ja a autora Matencio (2002, p. 107-108) faz uma
disting@o entre atividades didaticas e tarefas. Segundo essa ultima autora, “a atividade didatica ¢ considerada
uma operagdo de ensino, englobando ao mesmo tempo varias sequéncias didatico-discursivas, as tarefas tém
como objeto justamente realizar a atividade”.
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Sdo Paulo; e Doutor em Linguistica Aplicada e Andlise do Discurso pela PUC-SP e professor
da rede particular de ensino em Sao Paulo, capital. A autora mencionada ¢ graduada e
licenciada em Portugués e Francés pela FFCL de Araraquara, SP; Mestra em Estudos
Literarios pela Unesp de Araraquara e professora da rede publica de ensino na mesma cidade
onde se deu a formacgao académica dela. Essa cole¢@o foi aprovada pelo Programa Nacional
do Livro Didatico 2012-2014, e foi usada nas escolas da regido de Monteiro durante trés anos
consecutivos. Foi resenhada no Guia do Livro Didatico Lingua Portuguesa (MEC/SEB,
2011). Eis, agora, os pontos fortes e fracos e os destaques da colec@o mencionada, conforme

apontados pelo Guia do Livro Didatico.

Pontos fortes - Articulagdo promovida pela leitura. Contextualiza¢do da
produgdo literaria, com informagdes relevantes sobre autores e obras dos
movimentos literarios estudados.

Pontos fracos - Trabalho com conhecimentos linguisticos com pouca
oportunidade de reflex3o.

Destaque - Projetos interdisciplinares, no final das unidades, que retomam
conteudos estudados nos diferentes eixos e em diferentes areas do
conhecimento que articulam os eixos de ensino. (MEC/SEB, 2011, p. 55).

Como podemos verificar, o Guia do Livro Didatico apresenta os pontos acima para
mostrar quais as caracteristicas presentes no livro. O ponto forte ¢ leitura; o ponto fraco do
livito mencionado ¢ o trabalho de reflexdo do aluno e o destaque sd3o os projetos
interdisciplinares existentes nos finais das unidades, retomando os contetidos estudados.

Os volumes dessa colecdo sdo organizados em unidades que, por sua vez, estdo
subdivididas em capitulos, estdo divididos da seguinte forma: “Literatura”; “Lingua: uso e

reflexdo” e “Producao de texto”.
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Figura 1: Capa de Portugués Linguagens -
Volume 1, 1° Ano Ensino Médio.
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Figura 3: Capa de Portugués Linguagens -
Volume 3, 3° Ano Ensino Médio.
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Figura 2: Capa de Portugués Linguagens -
Volume 2, 2° Ano Ensino Médio.

Ja o LDY tem como editor responsavel Rogério de Aratjo Ramos, bacharel e

licenciado em Letras pela Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da
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Universidade de Sdo Paulo (USP). A cole¢do mencionada foi aprovada pelo Programa
Nacional do Livro Didatico 2015-2017 e resenhada no Guia do Livro Didético de Lingua
Portuguesa 2015 (MEC/SEB, 2014). De acordo com esse guia, apresentamos abaixo, os
pontos fortes e fracos e os destaques da colecdo em questdo, que estard em uso nas escolas da

regido da cidade de Monteiro no triénio 2015-2017.

Pontos fortes - Trabalho com a leitura, a leitura literaria, a produgdo de
textos, a oralidade e os conhecimentos linguisticos, em atividades que
favorecem multiplas formas de abordagens dos textos.

Pontos fracos - A maioria das atividades de producdo de texto ndo promove
articulacdo dos textos depois de produzidos. Essas propostas assumem a
condicdo de uma suposta circulacéio, pensada hipoteticamente.

Destaque - A coeréncia teorico-metodoldgica que estabelece um dialogo
entre a tradicdo e a novidade, sobretudo nos eixos da literatura e dos
conhecimentos gramaticais

(MEC/SEB, 2014, p. 71).

A colegdo Ser protagonista esta dividida em trés partes — “Literatura”; “Linguagem” e

“Produgdo de Texto” — que se subdividem em unidades e capitulos.

Ptagonista

Lingua

Portuguesa

ENSINO MEDIO 1%ano

Ptagonista

Lingua

Portuguesa

ENSINO MEDIO 2* ano

Figura 4: Capa de Ser Protagonista - Figura 5: Capa de Ser Protagonista -
Volume 1 Série / 1°ano do Ensino Médio. Volume 2 Série / 2°ano do Ensino Médio.



Ptagonista

Lingua

Portuguesa

ENSINO MEDIO 3°ano

Ministério da
Educagio

Lingua Portuguesa
a Edigdes SM

Figura 6: Capa de Ser Protagonista -
Volume 3 Série / 3°ano do Ensino Médio.
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1.3 Procedimentos de andlise

Apos a selegdo das colecdes, buscamos capitulos que tratavam dos géneros do dominio
propagandistico, inicialmente, no eixo “produgdo e recepgao”.

Encontramos trés capitulos dedicados a producdo e recep¢do: o primeiro estd na colecdo
LDX, volume 2, capitulo 3 (anincio publicitdrio); e o segundo estd na colecdo LDX, volume 2, no
capitulo 3 (o texto campanha comunitaria); € o terceiro na cole¢do LDY, volume 3, capitulo 37
(anuncio publicitario). Logo mais abaixo, representamos em uma tabela a quantidade de géneros do

dominio propandistico encontrados no eixo “producdo e recep¢do” das duas colegdes.

TABELA 1. Géneros do dominio propagandistico no eixo “producio e recep¢iao” em LDX

Vi V2 V3 TOTAL

0 2 0 2

Fonte: Propria autora.

TABELA 2. Géneros do dominio propagandistico no eixo “producio e recep¢ao” em LDY

V1

V2

V3

TOTAL

0

0

1

1

Fonte: Propria Autora
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Em seguida, investigamos a presenga dos géneros do dominio propagandistico no eixo
“analise”. Na colec@o LDX, do 1° ano, encontramos 4 géneros; no 2° ano, 12; e no 3° ano, 9,
totalizando 25 exemplares de géneros do dominio propagandistico. No caso da colecao LDY,
localizamos no 1° ano, 1 género do dominio propagandistico; no 2° ano, 2; ¢ no 3° ano, 5,
totalizando, assim, 8 exemplares.

Como podemos observar a quantidade de géneros do dominio propagandistico ¢ bem
diferente nas duas colegdes. Na colecdo LDX, ha 25 géneros do dominio propagandistico; ja na
colecdo LDY, apenas 8. O género antincio publicitario prevalece tanto na cole¢do LDY quanto na
colecdo LDX.

No LDX, as atividades analisadas foram retiradas da secdo “Exercicio”. Em alguns
capitulos, essa secdo se subdivide em “Semantica e discurso” e “Construgdo do texto”. No LDY, as
atividades analisadas foram retiradas da secdo “Pratica de linguagem”.

Nos quadros abaixo, apresentamos a quantidade de atividades com géneros do dominio

propagandistico no eixo “analise” nas colecdes LDX e LDY.

TABELA 3. Quantidade de géneros do dominio propagandistico no eixo “analise” em LDX

Vi V2 V3 TOTAL

4 12 9 25

Fonte: Propria autora.

TABELA 4. Quantidade de géneros do dominio propagandistico no eixo “andlise” em LDY.

Vi V2 V3 TOTAL
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Fonte: Propria autora.

TABELA 5. Identificacdo dos géneros do dominio propagandistico no eixo “analise” nas

colecoes LDX e LDY

LDX LDY
Antncio 24
Folheto (chamado de campanha comunitaria) 1 Anuncio 8

Fonte: Propria autora

Podemos observar que as colegdes priorizam o género anuncio. Do nosso ponto de vista,
ocorre uma atengdo maior a estes exemplares, dando minima importancia a presenga dos géneros

placas, folhetos, outdoor e cartazes, que estdo presentes no cotidiano dos alunos.
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Capitulo 2 - FUNDAMENTACAO TEORICA

Este capitulo esta dividido em duas partes: a primeira mostra os eixos de ensino de
lingua portuguesa no nivel Médio, apresentando como base teorica as OCEM (MEC/SEB, 2006); a
segunda apresenta o dominio discursivo propagandistico, tendo como base tedrica Sampaio (1999),

Carvalho (2014) e Sandmann (2000).

2.1 Os eixos de ensino de lingua portuguesa no nivel médio

As Orientacdes Curriculares para o Ensino Médio (OCEM), publicadas em 2006, pelo
Ministério da Educagdo, t€ém como objetivo contribuir para que aconteca o didlogo — que ¢ de suma
importancia no desenvolvimento do alunado — entre professor e escola.

Segundo as OCEM (MEC/SEB, op. cit. p. 9),

(...) este documento que chega a escola é fruto de discussdes e contribuigcdes dos
diferentes segmentos envolvidos com o trabalho educacional. O préprio processo,
envolvendo diferentes representacdes e focos de analise, indica a natureza do texto
cujo resultado esta aqui representado. Isto é, um material que apresenta e discute
questdes relacionadas ao curriculo escolar e cada disciplina em particular.

Como podemos verificar ¢ um documento importante que discute sobre cada disciplina,
contribuindo de forma significativa para propor um curriculo que possa ser abordado no interior da
sala de aula.

As OCEM apresentam trés etapas que espera-se que o Ensino Médio possibilite aos
estudantes:

e Avangar em niveis mais complexos de estudos.

entegrar-se ao mundo do trabalho, com condi¢gdes para prosseguir, com autonomia,
no caminho de seu aprimoramento profissional.

e Atuar, de forma ética e responsavel, na sociedade, tendo em vista as diferentes

dimensdes da pratica social.

Esses objetivos mostram que o Ensino Médio deve ajudar os estudantes a se prepararem para
prosseguir com seus estudos e conseguirem uma coloca¢do no mundo disputado e tecnoldgico que
nos cerca. Além disso, espera-se preparar o aluno cidaddo, aquele que ird agir com responsabilidade
e confiangca em meio a sociedade que nos € imposta, aceitando as diferencas e dimensdes sociais

existentes.
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Em lingua portuguesa, as orientagdes propdem dois eixos de ensino. O primeiro € o de
“producido e recepgdo” e o segundo ¢ “andlise”. Inicialmente, apresentamos uma explicagdo sobre o
primeiro eixo.

As OCEM abordam que, nas discussdes de produgdo e recepcdo de textos nas atividades,
precisam se destacar os estudos que investem na interagdo via praticas sociais. As OCEM

(MEC/SEB, op. cit, p. 23) salientam que

Uma abordagem a ser ressaltada é aquela proposta pelo interacionismo. A despeito
das especificidades envolvidas na producdo, na recep¢do e na circulagdo e mal
entendidos entre os interlocutores, tais estudos defendem que todo e qualquer texto
se constroi na interagdo. Isso porque assume alguns principios comuns no que toca
ao modo de conceber a relacdo entre homem e linguagem, homem e homem,
homem e mundo.

Como podemos observar, as OCEM mostram que os textos se constrdem através da
interagcdo, sendo a linguagem uma forma humana de capacidade do individuo, que o capacita a
refletir, pensar e consequentemente compreender textos. As OCEM (MEC/SEB, op. cit., p. 24)
ressaltam ainda “[...] seguindo esse raciocinio, [...] o processo de desenvolvimento do sujeito estd
imbricado em seu processo de socializagdo”. Podemos verificar também que o meio social contribui
para que o individuo aprenda e interaja construindo os conhecimentos da lingua em diversas
posigdes e situagdes.

As OCEM trazem também pontos importantes em relacio aos eixos de leitura e recepgao de

textos. Observemos:
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QUADRO 1 - Eixo “producio e recepciao” de textos nas OCEM

Leitura e recepc¢io de texto

a) Atividades de produgdo e escrita e de leitura de textos gerados nas diferentes
esferas de atividades sociais publicas e privadas.

b) Atividades de producdo de textos (palestras, debates, semindrios, teatro, etc.) em
eventos da oralidade.

c) Atividades de escuta de textos (palestras, debates, semindrios, etc.) em situacdo de
leitura em voz alta.

d) Atividades de retextualizagdo: Produgao escrita de textos a partir de outros textos,
orais ou escritos, tomada como base ou fonte.

e) Atividades de reflexdo sobre textos, orais e escritos, produzidos pelo proprio

aluno ou néo.

Fonte: Adaptado de MEC/SEB (2006, p. 37)

Podemos verificar que as OCEM apontam que as atividades de leitura tém que desenvolver
as capacidades dos alunos em compreender o texto escrito, deixando de focalizar apenas a formacao
e o gosto pela leitura. Em relagdo as atividades de producao de texto, as OCEM mostram que esse
tipo de producdo contribui para a construgdo e a ampliagdo dos conhecimentos dos educandos. As
atividades de escuta ajudam na construcdo dos saberes. Partindo para as atividades de
retextualizacdo, observamos que esse tipo de atividade pode ser realizada em producdes de
resumos, resenhas e pesquisas bibliograficas.

Em relacdo ao eixo andlise, as OCEM destacam que a concep¢do de linguagem leva para a
escola compromissos com relacdo ao que se entende por aprendizagem da lingua, determinando que
o trabalho com a linguagem na escola reflita sobre as regras gramaticais € sociopragmaticas.
Espera-se ainda que os educandos sejam capazes de compreender as normas, sendo assim serdo
capacitados tanto nos processos de produgdo como nos de compreensao textual.

Observemos o quadro abaixo que evidencia os objetos de ensino do eixo “analise” para as

OCEM.
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QUADRO 2 - Eixo “analise” nas OCEM

Analise

e Elementos pragmaticos envolvidos nas situagdes de interagdo em que emergem
os géneros em estudo e sua materialidade — os textos em analise.

e Estratégias textualizadoras

e Mecanismos enunciativos

e Intertextualidade

e Acoes de escrita

Fonte: Adaptado de MEC/SEB (2006, p. 39)

No eixo analise, as OCEM apresentam pontos importantes para os alunos, mostrando que o
professor pode trabalhar em atividades de andlise de textos o uso dos recursos linguisticos em
processo de coesdo textual, os tempos verbais, o uso de adjetivos que sinalizam vozes, etc. O
educando pode fazer também o uso das acdes de escrita, relacionadas a ortografia e a acentuacao,
como podemos observar no quadro acima. As OCEM apresentam esses elementos para refletir
sobre as regras gramaticais e sociopragmaticas.

Os elementos pragmaticos procuram trabalhar os papéis sociais e comunicativos dos
interlocutores. As estratégias textualizadoras dizem respeito ao uso de recursos linguisticos em
relacdo ao contexto em que € construido ou em processo de coesdo textual, modos de organizagdo
da composicdo textual, organizagdo da macroestrutura semantica, organizacdo € progressao
tematica. Os mecanismos s3o as formas de agenciamento de diferentes pontos de vista na
textualizag¢do, como os elementos de modalizag@o. A intertextualidade sdo os estudos de diferentes

relagdes intertextuais.

2.2 O dominio discursivo propagandistico

Esta segunda parte do capitulo tem por objetivo apresentar uma breve caracterizagdo do
dominio discursivo propagandistico.

Inicialmente, apresentamos os conceitos de propaganda e publicidade a partir da obra
Propaganda de A a Z, elaborada pelo publicitario Rafael Sampaio.

Sampaio (1999) apresenta que os individuos t€ém uma certa familiaridade com anuncios e

comerciais, pelo fato da propaganda fazer parte do cotidiano de todos, ou seja, temos contato
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diariamente e em varios momentos de nossas vidas, a partir de programas de televisdo, radios,
cartazes, jornais, etc. Percebemos que todos esses meios estdo ao nosso alcance, nos manipulando e
apelando.

Com o intuito de demonstrar o conceito de propagandista e publicitario, recorremos ao
glossario apresentado por Sampaio, encontramos ndo sé a definicdo de propagandista, mas também

a de publicitario.

a) Propagandista: Profissional que faz propaganda pessoalmente para um
consumidor ou intermediario (como os representantes de laboratério, que
visitam médicos e farmacia).

b) Publicitario: Qualquer profissional que trabalhe em propaganda (seja
anunciante, agéncia, veiculo, fornecedor ou produtora), com exce¢do dos
propagandistas. (SAMPAIO, op. cit., p. 353-354)

Como podemos perceber, Sampaio conceitua os termos detalhadamente. Ele diz que os
propagandistas sdo os profissionais que fazem a propaganda pessoalmente para os consumidores e
0os publicitarios sdo os profissionais que trabalham no meio da propaganda, menos os
propagandistas.

Para Sampaio (op. cit, p. 24), “cabe a propaganda informar e despertar interesse de
compra/uso de servigos, nos consumidores em beneficio de um anunciante (empresa, pessoa ou
entidade que se utiliza da propaganda)”. Segundo o autor, os géneros do dominio propagandistico
tanto informam como também despertam o interesse dos consumidores, beneficiando assim as
empresas.

Para mostrar melhor e mais abrangente o conceito de propaganda, o autor apresenta trés

defini¢des.

a) Advertising: Antincio comercial, propaganda que visa divulgar e promover o
consumo de bens (mercadorias e servigos); assim como a propaganda dita de
utilidade publica, que objetiva promover comportamentos ¢ agdes
comunitariamente uteis (ndo sujar as ruas, respeitar as leis de transito, doar
dinheiro ou objetos para obras de caridade, ndo tomar drogas etc.).

b) Publicity: Informacdo disseminada editorialmente (através de jornal, revista,
radio, TV, cinema ou outro meio de comunica¢do publico) com o objetivo de
divulgar informagdes sobre pessoas, empresas, produtos, entidades, ideias, eventos
etc., sem que para isso o anunciante pague pelo espago ou tempo utilizado na
divulgacdo da informagéo.

c) Propaganda: Propaganda de cardter politico, religioso ou ideoldgico, que tem
como objetivo disseminar ideias dessa natureza (SAMPAIO, op. cit., p. 25)

O advertising paga para fazer a propaganda e tem o intuito de noticiar e gerar o consumo de

bens. A publicity ndo paga, mas, as vezes, cita algumas informagdes nos jornais, revistas, radios,
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TV, cinema entre outros meios de comunicacdo. J4 a propaganda ¢ um termo geral usado para

identificar o texto que tem o objetivo de espalhar ideias, tendo um cardter politico, religioso ou

ideoldgico. Nessa obra, Sampaio opta por usar o termo propaganda ao invés do termo publicidade.
Para Sampaio (op. cit, p. 28-29), a propaganda pode ser classificada em dois grupos:

promocional e institucional.

A propaganda com objetivos promocionais € aquela cuja fungdo basica ¢ a venda
de produtos ou servicos de uma empresa. Pode ser direta, como € o caso de um
anuncio sobre a liquidacdo de uma loja, ou indireta, como no caso em que se
anunciam as virtudes — ou simplesmente o nome de determinada marca de produto
ou servigo. Quanto a propaganda de caracter institucional, seu objetivo final
também acaba por ter um sentido promocional, uma vez que os consumidores
tendem a dar preferéncia as empresas mais conhecidas e com melhor imagem.

O primeiro grupo tem o objetivo de vender, tanto produtos como também servigos de
alguma empresa, o segundo grupo tem o mesmo objetivo promover a boa impressdo ¢ imagem de
uma empresa ou instituicdo. Observemos, logo mais abaixo, o que Carvalho explica sobre os termos
propaganda e publicidade.

Carvalho (2014, 1998), pesquisadora no ambito dos estudos linguisticos, também opta por
utilizar o termo propaganda, mostrando as divisdes e supostas nomeacgdes da propaganda e
publicidade.

Segundo Carvalho (2014, p. 14):

Propaganda é um termo abrangente, vem de propagar e inclui a propaganda
politica, a institucional, a ideoldgica e a comercial, sendo que esta ultima ¢
nomeada como publicidade (institucional, de produtos ou de servi¢o). A
propaganda politico-eleitoral é chamada por alguns de publicidade, pois os
marqueteiros andam transformando os candidatos em produtos, com propagandas
enganosas.

De acordo com a autora, a propaganda divulga/propaga. Sendo assim, ¢ um termo
abrangente por incluir diversas areas. Carvalho acrescenta ainda que a propaganda de cardter
comercial ¢ nomeada comumente de publicidade.

Segundo Sampaio (op. cit.,, p. 101), a propaganda pode desenvolver varias fungdes de

comunicagao.

A propaganda informa, convence, anima, explica, motiva atitudes e
comportamentos, modifica imagens, vende, arregimenta aliados e diversas outras
coisas possiveis de serem realizadas através da comunicacéo. O uso especifico da
propaganda depende do setor da economia que a esta utilizando.
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De acordo com Sampaio, verificamos que os géneros do dominio propagandistico t€ém o
intuito de apresentar informagdes convincentes aos consumidores — individuos que fazem uso dos
meios de comunicagao.

Sampaio ressalta ainda que a propaganda para dar certo tem que ser bem feita e elaborada,
porque ele ndo tem duvidas de que funciona, mas ndo ha milagres. Para isso, ha a necessidade da
escolha da melhor propaganda e da tomada de decisdes precisas e fundamentais, para alcangar
objetivos.

Para Sampaio (op. cit., p.120), o sucesso na propaganda ¢ conseguido através da ousadia.

A melhor alternativa de se obter retorno em propaganda ¢ ousar, inventar, deixar
que todos os envolvidos apresentem ideias. Nunca estabelecer conceitos
definitivos, sendo o mais critico e cuidadoso possivel na hora de avaliar e decidir.
Buscar sempre uma solugdo melhor, uma idéia nova, uma sacada original, uma
mensagem marcante, um conteido pertinente, uma forma envolvente e
emocionante, investindo o necessario, ndo fazendo economias pouco inteligentes.
Julgar cada proposta sem nenhum preconceito, estando sempre insatisfeito com o
resultado.

Como podemos perceber, o autor aponta que as melhores opgdes para conseguir retorno, ou
seja, ganhar, ¢ fazer a diferenca, ouvir todos os envolvidos, fazendo com que a propaganda se torne
atraente, chamativa, ousada e sobretudo que seja original, marcante e consiga convencer.

Passemos a tratar da linguagem utilizada no dominio propagandistico.

Carvalho mostra as mudangas sociais que o termo “publicidade” sofreu ao longo dos anos.
Segundo essa autora (2014, p.13): “[...] a linguagem publicitaria foi se modificando e buscando sua
esséncia em outros campos, ja que ela tem interesses e raizes em atividades praticas como comprar,
vender, convencer”.

Como podemos verificar, a autora diz que com o passar do tempo a linguagem foi se
modificando, aperfeicoando-se, mas sempre com o mesmo objetivo, o de convencer o consumidor a
comprar determinado produto. Segundo a autora, somos influenciados pela publicidade até mesmo
sem necessitarmos, o apelo ¢ tdo grande que o consumidor se sente no dever de comprar
determinado produto.

A autora apresenta ainda alguns recursos utilizados na publicidade. De acordo com Carvalho
(2014, p. 61): “Entre os recursos sonoros utilizados na publicidade estdo a aliteragdo, a rima e o
trocadilho. Eles sdao usados de forma ludica para seduzir o consumidor”.

A autora apresenta ainda que a mensagem publicitdria tenta convencer o consumidor através

de argumentos. Para Carvalho (1998, p. 13), “toda a estrutura publicitaria sustenta uma
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argumentacdo icoOnico-linguistica que leva o consumidor a convencer-se consciente ou
inconsciente”.

De acordo com a pesquisadora, verificamos que a “publicidade” tem o intuito de convencer,
manipular os consumidores, através de sua linguagem, seu discurso. Notamos também que
Carvalho aborda que mesmo o receptor estando consciente, ou ndo, serd atingido pelo emissor. “O
discurso publicitario serve, assim, a dupla e necessaria ilusdo de comunhdo intima no interior de
uma sociedade e da incomparavel singularidade do ser humano” (CARVALHO, 1998, p.18). Ela
(op. cit., p.18) ressalta ainda que “[...] com o uso de simples palavras, a publicidade pode
transformar um reldégio em jéia, um carro em simbolo de prestigio e um pantano em Paraiso
Tropical”.

Para Sandmann (2000, p. 12), também pesquisador no ambito dos estudos linguisticos, a

linguagem da propaganda ¢ diferenciada pela criatividade.

A linguagem da propaganda se distingue, por outro lado, como a literaria, pela
criatividade, pela busca de recursos expressivos que chamem a atencdo do leitor,
que o fagam parar para ler ou escutar a mensagem que lhe ¢é dirigida, nem, que para
isso se infrinjam as normas da linguagem padrdo ou passe por cima das convengdes
da gramatica normativa tradicional e, em certo sentido, da competéncia linguistica
abstrata geralmente aceita.

Podemos perceber que, de acordo com o autor, a propaganda ¢ diferenciada por chamar a
atencdo do leitor/consumidor com sua criatividade. Ele ressalta ainda que a propaganda busca
recursos que prendam o leitor, fazendo com que pare, leia ou escute as mensagens apresentadas.

Sandmann procura apresentar as caracteristicas linguisticas da propaganda como desvios
gramaticais, aspectos ortograficos, aspectos fonologicos, rimas, ritmos, aliteragcdes, paronomasias,
aspectos prosodicos, aspectos morfologicos, jogos com palavras complexas, prefixagdes,
sufixacgdes, cruzamentos vocabulares, ressegmentacdes e desopacificagdes, entre outros.

Apresentamos, no proximo capitulo, a andlise dos géneros do dominio propagandistico nos

eixos “analise” e “producdo e recepcao’ dos livros didaticos.



CAPITULO 3 - ANALISE DOS DADOS

31

O presente capitulo ¢ dedicado a analise dos dados e estd dividido em duas partes: o eixo

“analise” e o eixo “produgdo e recepgdo”.

3.1 Os géneros do dominio propagandistico no eixo “andlise” do livro didatico do Ensino Médio

No processo de analise das atividades do eixo “andlise”, resolvemos classifica-las em dois

grandes grupos, conforme evidenciado nas tabelas 6 e 7. No Grupo I, estdo as atividades que

exploram as caracteristicas dos géneros do dominio propagandistico. No Grupo II, estdo as

atividades que ndo fazem uma reflexdo sobre as caracteristicas dos géneros do dominio

mencionado. Esse ultimo grupo estd subdividido em: Subgrupo I — atividades nas quais ha uma

énfase na metalinguagem; e Subgrupo II — atividades na quais ha exploracdo dos sentidos dos

recursos linguisticos, ultrapassando uma visao tradicional de ensino de gramatica.

TABELA 6 — Classificaciio das atividades do eixo “analise” presentes em LDX

GRUPO1 GRUPO 11
SUBGRUPO 1 SUBGRUPO II
\%! 3 1 0
V2 9 0 2
V3 7 2 1
TOTAL 19 3 3

Fonte: Propria Autora

No LDX , podemos verificar que h4 mais atividades ndo pretexto — 19 (dezenove), ou seja,

que exploram as caracteristicas dos géneros do dominio propagandistico. Algo muito positivo, pois

percebe-se que as atividades na sua maioria abordam as caracteristicas desses textos.

Encontramos 3 (trés) atividades que ndo exploram as caracteristicas do género do dominio

propagandistico e nas quais hd uma énfase na metalinguagem. Localizamos também 3 (trés)
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atividades que ndo abordavam as caracteristicas dos géneros, mas discutiam os sentidos de recursos

linguisticos em um dado texto do dominio propagandistico.

TABELA 7 — Classificacio das atividades do eixo “analise” presentes em LDY

GRUPO1I GRUPO 11
SUBGRUPO 1 SUBGRUPO II
A\ 1 0 0
V2 2 0 0
V3 5 0 0
TOTAL 8 0 0

Fonte: Propria Autora

Podemos observar que a colecdo do LDY apresenta um numero inferior de atividades em
relagdo a colegdo citada anteriormente. Encontramos 8 (oito) atividades que exploram as
caracteristicas do dominio propagandistico. Nenhuma das atividades analisadas foi classificada

como pertencente ao Grupo I1.

3.1.1 Grupo I - Exploragdo das caracteristicas dos géneros do dominio propagandistico

De acordo com as tabelas 6 e 7, ha exploragdo das caracteristicas dos géneros do dominio
propagandistico em 27 (vinte e sete) atividades. Abaixo, analisamos duas dessas atividades.
Observemos.

O exemplo 1 estd no capitulo cinco do volume 1 de LDX, na secdo “Lingua: Uso e
reflexdo”, que tem como contetido o uso dos adjetivos. Analisamos cinco questdes que exploram as

caracteristicas do género.



Exemplo 1

1. Tanto no enunciado da parte superior

Q SOnhO : do anuncio quanto no da parte inferior,
de -[:Oda mUIher: destaca-se o emprego de adjetivos ou de
bO '.I. locucgdes adjetivas.

nl k‘ gOS‘tO.SQ .. a) Identifique os adjetivos e locugdes
e CO @Chfo. adjetivas  empregados  nos  dois

ot _ enunciados.

gt i

b) Considerando a intencionalidade do
texto, isto ¢, a finalidade com que ele foi

gﬁ'% ‘ : x 4 criado, justifique o predominio dessa
L4 Novo Milka Morango. o |
Sorvete de baunilba mesclado comni oo classe gramatical.

incrivel calda de morango, e cobertura crocante
Jfeita com o delicioso chocolate Milka. . .
: 2. O enunciado da parte superior do

anuncio apresenta intencionalmente uma
<o siniioean ambiguidade. Sem levar em conta a
imagem, responda:

a) Qual parece ser, em principio, o “sonho de toda mulher”?

b) Cruzando o texto com a imagem, que novo sentido ganha esse sonho?

3. Os adjetivos bonito e gostoso e a locuc¢do adjetiva com recheio participam da construgao
da ambiguidade, pois podem se referir tanto a uma pessoa quanto a um alimento. Supondo
que se refiram a uma pessoa, 0 que seria uma pessoa “com recheio”?

4. O anunciante faz uso de certos adjetivos como bonito, gostoso, crocante, delicioso e tenra
- que se relacionam com a percepcao sensorial. Com que 6rgdo sensorial se relaciona cada
um desses adjetivos?

5.[...]

6. Vocé observou, no anuncio, o emprego de varios recursos de linguagem relacionados ao
adjetivo, tais como ambiguidade, grau dos adjetivos e alteragcdes de sentido. Agora conclua:
Considerando-se a finalidade principal de todo anuncio publicitario, que papel o adjetivo

desempenha na construgdo do texto?
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Observamos que a atividade ¢ apresentada para mostrar o uso do adjetivo. Na questdo 1, a
atividade pede que o aluno identifique as locugdes adjetivas presentes nos enunciados.

Na questdo 2, ha a exploragdo de uma caracteristica comum nos géneros do dominio
propagandistico: a ambiguidade. Inicialmente, o livro solicita que os estudantes indiquem qual
parece ser o “sonho de toda mulher”. De acordo com a resposta esperada pelo livro, o sonho de toda
mulher seria encontrar um homem que seja “bonito, gostoso e com recheio”, ou seja, esteticamente
bonito e que tenha inteligéncia. Na letra (b), o livro faz mencdo a imagem, pedindo que os alunos
atribuam sentido através dela.

Como podemos verificar, a imagem mostra um sorvete bem “recheado” que visa despertar a
atencdo do consumidor antes mesmo da ingestdo do produto. Os produtos sdo muito bem
elaborados para que as pessoas tenham vontade de “comer com olhos”. De acordo com a resposta
do livro, a imagem associada ao texto mostra que o sonho de toda mulher ¢ se deliciar com um
sorvete que junte todas essas qualidades: bonito, podemos ver que tem cobertura de chocolate, que
logo chama atenc¢do; e gostoso, pelo fato de ser de baunilha e mesclado com calda de morango.
Podemos ver também que ja foi provado esse sorvete para mostrar a calda do morango e com
recheio.

Na questdo 1, pede-se para identificar os adjetivos e as locugdes presentes nos enunciados;
ja a questdo 3 diz “os adjetivos bonito e gostoso e a locucdo adjetiva com recheio...”. Como
podemos verificar esta questdo responde o que se pede na questio 1.

Na questdao 4, o livro menciona novamente os adjetivos “bonito”, “gostoso”, “crocante”,
para que os alunos respondam com que drgdo sensorial estd relacionado esses adjetivos.

Na ultima questdo, o livro mostra uma observacdo importante, pois, pede para que os
educandos respondam qual a finalidade principal dos anuncios € qual o objetivo do uso do adjetivo
na construg@o dos textos pertencentes a esse género.

Nota-se que essa pergunta chama a atengdo para a nossa andlise por esta explorando as
caracteristicas do anuncio. A resposta esperada pelo livro afirma que o uso de adjetivos teria o
objetivo de promover o produto, destacar suas qualidades e, assim, vendé-lo. Como podemos
perceber a atividade explora caracteristicas do género. Abaixo, apresentamos outro exemplo que
explora as caracteristicas do dominio propagandistico.

No exemplo 2, encontramos um anuncio, no capitulo vinte e um do LDY, na secdo
“Escolher e combinar”, ao qual estd relacionado uma atividade que focaliza os eixos e niveis da
lingua. Analisamos quatro questdes para mostrarmos que a atividade explora caracteristicas do

género.
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Como podemos verificar, o texto presente na atividade é um antncio de propaganda
governamental que usa de argumentos estratégicos para chamar a atencdo, como no slogan
“conheca um Brasil onde a democracia era um sonho e sonhar era proibido”.

A atividade proposta abaixo aborda as caracteristicas do género, pois, explora a imagem e as

cores que sdo importantes pontos para analisar.

Exemplo 2

a) Como a fotografia que compde o
fundo da propaganda se relaciona ao
slogan (escrito em letras maiores, com
fundo azul)?

b) Observe o contraste entre as cores da
foto e as do logotipo no canto inferior
direito da propaganda. Que efeito esse
contraste produz?

¢) Qual parece ser a finalidade desse
texto? Em que ele se diferencia de um
anuncio publicitario? Explique.

d) Em que nivel da lingua vocé precisou

Secretaria de Comunicacao Social da Presidéncia da Republica - Secom/PR

analisar a propaganda para responder as

questdes anteriores? Justifique.

LDYV2, p. 183

A questdo (a) pede para que o aluno observe a imagem presente no anuncio e diga qual a
relacdo com o slogan que esté escrito com letras maiores e com fundo azul. A imagem mostra como
era o Brasil antigamente — possivelmente, na época da ditadura. Ao observamos a relagdo entre
imagem e slogan, percebemos que o Brasil mudou, deixou de ser um sonho: o que antes era
proibido tornou-se realidade, “saiu do preto e branco” para tornar-se um pais mais colorido, com
grandes feitos e direito a todos.

Na questdo (b), pede-se que o aluno observe o contraste entre a foto em preto e branco e o
logotipo no canto inferior do lado direito e mostre qual o efeito que esse jogo de cores produz.
Observamos que ja que o Brasil mudou, ou seja, antigamente, apenas alguns tinham direito de se

expressar, votar e reivindicar, agora todos estdo aptos a esse direito. Como citado anteriormente,
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antes era “preto e branco”, ou seja, apenas alguns tinham direito, poder de reivindicar melhorias. As
cores diversificadas mostra a coletividade, juntando ragas, crengas e valores.

E nas duas ultimas questdoes da atividade (¢ e d), ha relevantes reflexdes para se trabalhar
com os alunos. A primeira questido pede para que os estudantes exponham qual a possivel finalidade
do texto e por que ele se diferencia de um antncio publicitario. Podemos perceber que a propaganda
¢ diferente de um antncio publicitario porque ela ndo tem o intuito de vender, mas de mostrar que
as mudangas aconteceram ao longo tempo. Na questdo (d), pede-se para o aluno verificar qual o
nivel da lingua utilizado para responder as perguntas anteriores. Percebemos que ¢ no nivel
pragmatico, pois para compreender o anuncio o aluno deve relacionar imagens e textos verbais ao
contexto sdcio-historico vivido nos ultimos cinquenta anos no Brasil.

Nota-se que questdes como essas ajudam os estudantes a fazerem uma reflexio sobre qual a

finalidade daquele texto na sala de aula e por que ele se diferencia de um antncio.

3.1.2 Grupo Il - Nao exploragdo das caracteristicas dos géneros do dominio propagandistico
Segundo as tabelas 6 e 7, encontramos 6 (seis) atividades que ndo exploram as

caracteristicas dos géneros do dominio propagandistico. Na colecdo LDX, encontramos 6 (seis), ja

na cole¢do LDY ndo encontramos nenhuma. Apresentamos, abaixo, os subgrupos I e II.

3.1.2.1 Subgrupo I — O texto como pretexto

No subgrupo I, encontramos 3 (trés) atividades que ndo exploram as caracteristicas do
género do dominio propagandistico, das quais apresentamos dois exemplos.

No exemplo 3, encontramos o anuncio que estd na se¢do “Lingua: Uso e reflexdo”, do
capitulo seis do volume 1 do LDX, que aborda o processo de formagdo das palavras. Analisamos
trés questdes para mostrarmos que a atividade ndo faz exploracdo das caracteristicas do género e

toma o anuncio como pretexto. Vejamos:



Exemplo 3

Fotos tiradas do portfolio
a Mae-Natureza.

———

e ———r
e —

O MELHOR D

Sup

‘“"R!SSAN'[

Reprodugéo

Ja nas hancas.

4. Indique o processo de formacdo das
palavras presentes no anuncio.

a) Superinteressante

b) Espetaculares

¢) E-mail

d) Cavalos-marinhos

e) Fotos

f) Beija-flores

5. A palavra portifolio é um empréstimo.
Consulte um bom dicionario e,
considerando o contexto, dé o significado
dela.

6. Sobre a palavra mae-natureza:

a) Qual o processo de formagdo dessa

palavra?

b) No contexto, que significado ela tem?
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De inicio, o livro pede para que os alunos indiquem o processo de formagdo das
palavras que estdo presente no anuncio. Sao apresentadas seis palavras e os educandos devem
apenas responder se elas s3o formadas por derivacdo prefixal, sufixal, empréstimo,
justaposicdo, etc. Percebemos que basta apenas o aluno lembrar da explicagdo e das
anotagdes para responder com facilidade as perguntas propostas. Podemos notar que ndo ha
uma reflex@o em relagdo ao anuncio publicitario e suas caracteristicas.

Na questdo 5, o livro pede novamente para indicar qual o processo de formacdo da
palavra “Mae-natureza”. Nota-se mais uma vez que nao ha espago para que o aluno faga uma
reflexdo que extrapole a metalinguagem. Apenas na ultima questdo, os autores perguntam
qual o significado da palavra ‘“Mae- natureza” no contexto inserido.

Observamos que € muito pouco para o aluno mostrar suas reflexdes, ndo hd uma
relagdo com o anuncio e ndo ha exploracdo das caracteristicas do gé€nero. O anuncio foi
empregado apenas para servir como pretexto para administrar o contedo “processo de
formacao das palavras”.

A seguir, apresentamos um outro exemplo de atividade do LDX classificada no
subgrupo I por ndo explorar as caracteristicas dos géneros do dominio propagandistico.

Na atividade do exemplo 4, abordam-se os termos ligados ao nome (adjunto
adnominal e complemento nominal) na secdo “Lingua: Uso e reflexdo”, do volume 2 do

LDX. A atividade tinha apenas uma questdo que nio explorava as caracteristicas do género.
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Exemplo 4

6. Leia o anuncio ao lado.

Na oracdo “Dé o seu apoio aos doutores
da alegria”, é possivel analisar o termo
“aos doutores da alegria” de duas
formas: como objeto indireto ou como

complemento nominal. Discuta com seu

professor e seus colegas por que esse
termo pode ser analisado dessas duas

formas.

..........

www.doutoresdaalegria.org.br - 08007710902 Alecnk

LDXV2, p. 399

Como podemos observar, a atividade ndo trabalha as caracteristicas do género antincio
publicitario. Pede-se apenas que os estudantes discutam com o docente e colegas de sala de
aula o motivo de ser possivel analisar a ora¢do acima de duas formas. Dessa maneira, a
atividade ndo abre espago para que haja uma analise por parte do aluno em relagdo ao
anuncio.

Para o livro, no primeiro caso “seu apoio” € objeto direto, quando se entende o verbo
como transitivo direto. No outro caso, o termo ¢ complemento nominal, quando passa-se o
verbo para a voz passiva (“o apoio aos doutores da alegria ¢ dado”). Esta ¢ uma atividade
metalinguistica. Percebe-se que, em momento algum, exploram-se as caracteristicas do

género.

3.1.2.2 Subgrupo 1l — o texto ndo pretexto

No Subgrupo II, foram encontradas 3 (trés) atividades que ndo exploram as
caracteristicas do género, mas também ndo o tomam como pretexto. Das 3 (trés) atividades,
apresentamos uma para mostrar que ela ultrapassa a metalinguagem e parte para a exploragao

dos sentidos dos recursos linguisticos utilizados.
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No exemplo 5, o livro aborda, na se¢@o “Lingua: Uso e reflexdo”, o periodo composto

por coordenacdo. Vejamos:

Exemplo 5

1. No antncio ¢ empregada a conjungio
e. Entretanto, a relagdo estabelecida

entre as oragdes pela conjun¢do e nao

: Reproduééo

¢ a mesma nas duas situagdes em que
ela ocorre.

a) No enunciado do anuncio ha dois
periodos compostos. Observe o
sentido da palavra desconto em cada
um deles. De acordo com o contexto
de cada um, que tipo de relacdo
semantica a conjun¢do e estabelece

entre as oragdes?

(

LDXV3, p. 194

Como podemos verificar na questdo um, letra (a), o livro pede para os alunos
observarem o sentido da palavra “desconto” em cada periodo composto ¢ também o tipo de
relagdo a conjungdo “e” estabelece entre as oragdes. De acordo com a resposta esperada pelo
livro, seriam as relagdes de adi¢cdo e oposicdo em ambas as oragdes.

Notamos que esta atividade ndo explora as caracteristicas do género antincio. Porém, a

atividade focaliza o sentido e ndo a metalinguagem.

3.2 Os géneros do dominio propagandistico no eixo “produgdo e recep¢do” dos

Livros Didaticos do Ensino Médio
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Esta parte do nosso trabalho subdivide-se em duas etapas. Em um primeiro momento,
observamos a exploragdo de géneros do dominio propagandistico no eixo “recepcao”.
Posteriormente, analisamos a exploracdo de géneros do dominio propagandistico no eixo

“producdo”.

3.2.1 Exploragcdo das caracteristicas dos géneros do dominio propagandistico no eixo

(3 ~ »
recepg¢ao

Inicialmente, evidenciamos, no quadro a seguir, as caracteristicas dos géneros do

dominio propagandistico que sdo exploradas nas atividades do eixo “recepcdo”.

QUADRO 3 — Caracteristicas dos géneros do dominio propagandistico exploradas no

eixo “recepc¢ao”

Campanha Anuncio I Anuncio II

Comunitaria

Linguagem verbal e ndo-verbal

Duplo sentido

Argumento

Propdsito comunicativo

Publico-alvo

Variedade linguistica

Imperativo

Intertextualidade

Logotipo

Fonte: Propria Autora

Como podemos observar, as caracteristicas dos géneros do dominio propagandistico
sdo trabalhadas nas atividades de recepgdo. Verificamos que a linguagem verbal e ndo verbal,
o publico-alvo e o argumento estdo presentes em aproximadamente todos os exemplos.

Para exemplificar a exploragdo dessas caracteristicas, analisamos quatro questdes de

uma atividade que toma como texto de andlise um folheto que o livro chama de campanha
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comunitaria, presente na se¢do “Producdo de texto” no capitulo nove do LDX, destinado ao

2° ano do Ensino Médio.
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Exemplo 6

1.A finalidade de uma
campanha comunitaria ¢
esclarecer e orientar a
populacdio em  geral
sobre determinado
assunto e persuadi-la a
colaborar. O texto lido
faz parte de um folheto
de uma campanha
comunitaria. Qual é o
objetivo dessa
campanha? Observe a
imagem e o texto verbal
que integram a parte da

frente do folheto.

a) Considerando-se 0

Trafico Internacional de Mulheres Taieine T objetivo da campanha, a
DEN NCIE s o
o e m pronome eles, citado no

texto verbal?

b) Na frase “Primeiro eles tiram o passaporte, depois a liberdade”, que forma verbal esta
implicita?

c) A forma verbal “tiram” tem o mesmo sentido em ambas as ocorréncias? Justifique sua
resposta.

d) Por que, na sua opinido, a mulher foi retratada de costas e com a cabeca baixa?

2. Os folhetos de campanha comunitéria costumam apresentar um logotipo ou outra forma
de identificag@o do drgdo, entidade ou empresa que veicula a mensagem.

a) Quem ¢ locutor do texto da campanha comunitaria em estudo?

b) A quem se destina esse folheto?

3. Observe a linguagem empregada nos textos do folheto. Que variedade linguistica foi

empregada?

LDXV2, p. 30



44

Como podemos verificar, primeiro, os autores trabalham com a recepc¢do, mostram as
caracteristicas presentes no texto campanha comunitaria. Observa-se que se trabalham a
linguagem verbal e ndo verbal, o objetivo do texto, o locutor, o destindrio e a variedade
linguistica do folheto, como apontado no Quadro 3. Notamos que esta atividade focaliza
varias caracteristicas do género, o que pode ser considerado positivo.

Na questdo 1, pede-se para que o aluno diga qual o objetivo da campanha comunitéria
em questdo. Verificamos que a resposta esperada pelo livro aponta que o texto em tela tem o
objetivo de alertar, prevenir as pessoas em relacdo ao trafego internacional de mulheres.

Na questdo 2, letras (a, b e ¢) podemos observar a exploracdo da linguagem verbal
presente na atividade. Veja: a) Considerando-se o objetivo da campanha, a quem se refere o
pronome eles, citado no texto verbal?; b) Na frase “primeiro eles tiram o passaporte, depois
a liberdade”, que forma verbal esta implicita? e c) A forma verbal “tiram” tem o mesmo
sentido em ambas as ocorréncias? Justifique sua resposta. De acordo com o livro didatico,
na primeira questdo, o pronome eles, refere-se aos criminosos que comercializam mulheres.
Na segunda, a forma verbal implicita seria a palavra “tiram”. E na terceira, a forma verbal
“tiram” n3o tem o mesmo sentido em ambas as ocorréncias, segundo os autores, na forma
explicita tem o sentido de “tomar, arrancar”, e na implicita de “privar, destruir”.

Na letra (d), percebemos que se abre espago para uma analise importante da imagem,
pois a atividade requer que o aluno aponte o porqué da mulher da campanha estar de costas e
de cabeca baixa. Notamos que a mulher estd de costas e cabega baixa pelo motivo de estar
envergonhada, com medo.

A questdo 4 apresenta dois quesitos (a e b). Através da exploracdo do logotipo, um
aspecto verbal e ndo verbal da campanha, o livro solicita aos alunos a identificagdo do locutor
e do destinatario do texto.

Notamos também um foco na variedade linguistica presente na atividade, na questio
quatro (Observe a linguagem empregada nos textos do folheto. Que variedade linguistica foi
empregada?). A resposta esperada pelo livro € que foi usada a variedade padrdo no folheto.
Enfim, podemos verificar a partir de alguns exemplos que a atividade aborda caracteristicas
do género.

A seguir, no Exemplo 7, analisamos as atividades de recepg¢do/leitura de anuncios
publicitarios do LDX. No capitulo 3, encontramos um texto que foca no anincio publicitério.
Assim como no Exemplo 6, este também apresenta primeiro dois textos para a atividade de

recepe¢do, e, posteriormente, o livro solicita a producio dos alunos.
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Exemplo 7

1. O anlncio publicitario ¢ um
género textual que tem a finalidade de
[blict promover uma ideia ou a marca de um
produto ou de uma empresa. Os anuncio
mais conhecidos sdo os comercias, que
circulam na TV, no rddio, em jornais,
revistas e em sites da internet.

a) O anuncio lido promove uma ideia
ou marca de um produto?

b) Que produto ou ideia ele

promove?

2. O antncio publicitario geralmente ¢ constituido de linguagem verbal e de linguagem

ndo verbal. Que relacdo ha entre a imagem e o texto principal do anuncio? O anuncio

publicitdrio ¢ um género textual do grupo dos argumentativos, pois tem a finalidade de

convencer o leitor a consumir determinado produto ou aderir a certa ideia.

a) Qual ¢ o principal argumento utilizado para convencer o leitor?

b) Na sua opinido, esse argumento ¢ suficientemente forte para persuadir o interlocutor? Por
que?

3. No antncio publicitdrio, a linguagem geralmente se adapta ao perfil do publico e
frequentemente apresenta verbos no imperativo e no presente do indicativo.

a) No anuncio em estudo, que variedade linguistica foi empregada?

b) O texto usa formas verbais como beba, banhe-se, lave, regue, lembre-se. Em que modo
elas estdo?

¢) Com que intencdo os anunciantes empregaram esse modo verbal?

LDXV2, p. 370

Como podemos verificar, a atividade trabalha caracteristicas dos géneros do dominio
propagandistico. Na questdo 1, estd apresentando o propdsito comunicativo, expondo que o
anuncio tem a finalidade, o objetivo de promover determinada marca ou produto de uma
empresa. Na letra (a), o livro indaga o aluno se o antincio em questdo promove uma ideia ou

marca de um produto. De acordo com a resposta esperada do livro, a finalidade do texto seria
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promover uma ideia. Ja na letra (b), o livro pergunta para o aluno que produto ou ideia o
anuncio promove. Verificamos que a resposta esperada pelo livro seria a necessidade de usar
a agua com cuidado, moderacdo, buscando sempre ver meios de reutiliza-la.

Encontramos também presente nessa atividade o trabalho com a linguagem verbal e
nado verbal (O anuncio publicitario geralmente é constituido de linguagem verbal e ndo
verbal. Que relagdo ha entre a imagem e o texto principal do anuncio?). De acordo com o
livro, a resposta da questdo seria a relagdo de uma completar a outra. O texto diz que vocé
pode fazer uso da agua, mas com moderagdo. A imagem reforca essa ideia, porque mostra um
copo de dgua que nio estd cheio, evidenciado que o consumidor s6 colocou no copo a dgua
necessaria para matar sua sede.

Na questdo 3, podemos perceber que o livro trabalha a identificagdo dos argumentos
utilizados pelos autores do texto publicitario. Na letra (a), o livro pergunta para os alunos
qual seria o argumento utilizado no antincio para convencer o leitor. O livro espera que o
aluno responda que se o uso da agua for exagerado, ela poderd ser um recurso insuficiente
com o passar do tempo. Na letra (d), o livro pede a opinido dos estudantes em relagdo ao
argumento, perguntando se ¢ suficiente para convencer o consumidor. O livro espera que o
aluno responda que sim, pois ¢ impossivel viver sem dgua. No quesito “a” da questdo 4, nota-
se o trabalho com variedade linguistica do anuncio (No anuncio em estudo, que variedade
linguistica foi empregada?). De acordo com o livro, o anuncio foi escrito na variedade
padrao.

Portanto, observamos que a atividade explora as caracteristicas do género do dominio
propagandistico, fazendo reflexdes sobre a linguagem verbal e ndo verbal utilizada, o
emprego do duplo sentido e dos argumentos apresentados.

No proximo exemplo, observamos a exploracdo das caracteristicas do género antincio
publicitario feita pelo LDY. Encontramos, na se¢do “Producdo de texto” do capitulo trinta e
sete do volume destinado ao 3° ano, uma atividade que d4 énfase ao texto de antncio
publicitario.

Neste capitulo, também sdo apresentados, primeiramente, alguns antiincios (no caso
trés) para que os alunos conhecam o género para que, posteriormente, possam produzir um
exemplar. No Exemplo 8, apresentamos a atividade proposta para um dos trés textos trazidos

pelo capitulo.
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Exemplo 8

TEXTO DO ANUNCIO

Assinatura: Nome da marca, que
aparece ao fundo

Slogan da marca: 1001 utilidades
(na embalagem) =

Chamada: “SE VOCE TAMBEM QUER
A CASA BRANCA, USE GOOD BRIL.”
Autor: W/Brasil (na lateral direita,
em letras miudissimas)

SE VOCE TAMBEM QUER A CASA BRANCA_ USE GOOD BRIL

Agéncia W/Brasil

1. Leia o anuncio publicitario.

a) Qual o publico-alvo desse antincio?

2.
a) Observe o uso da expressdo “CASA BRANCA”. Quais s3o os dois sentidos diferentes da

expressao?
b) Explique como a opg¢do por formatar todo o texto em maiusculas (caixa-alta) contribui

para preservar o duplo sentido da frase.

Ambiguidade ¢ a possibilidade da linguagem de expressar, com as mesmas, ideias diferentes.

Embora a ambiguidade possa significar prejuizo & comunicagdo, ¢ amplamente utilizada em

anuncios publicitarios, pois permite a formulagéo de trocadilhos e associagdes inusitadas.

3. De acordo com o anuncio da questdo, por que se deve consumir o produto anunciado?
LDYV3, p. 48

Como podemos verificar, a questio um pede para que os alunos informem qual o
publico-alvo, ou seja, para quem esta sendo veiculado o produto. Percebemos que o produto

tem o intuito de convencer o consumidor a compra-lo por ter 1001 utilidades, ter varios
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modos de utilizagdo. O publico-alvo é formado pelas pessoas que cuidam da casa, lavam a
louca.

Na questdo 2, podemos notar o trabalho com o uso do duplo sentido (Observe o uso
da expressdo “CASA BRANCA”. Quais os dois sentidos diferentes da expressdo?). O
primeiro sentido refere-se a casa limpa, cheirosa, branca; ja o segundo diz respeito a
residéncia oficial do presidente dos Estados Unidos. Na letra (b), pede-se para que os alunos
expliquem o porqué do nome “casa branca” estar em letras maidsculas contribuindo assim
para o duplo sentido da frase. O nome com letras grandes e maiusculas seria para destacar e
chamar a atencdo dos consumidores.

Na questdo trés, o livro pede para os alunos apresentem o motivo de consumir o
produto anunciado.

Podemos notar que o livro propde temas atuais € que os alunos estdo acompanhando
no seu cotidiano. O “Bom Bril” é um produto explorado na midia e estd sempre inovando,
seja na forma de convencer, como também por fazer uso de famosos para chamar a atengao.
No anuncio acima, ¢ usada uma representacao do presidente dos Estados Unidos para chamar

a aten¢do dos consumidores.

3.2.2 Exploragdo das caracteristicas dos géneros do dominio propagandistico no eixo

“produgdo”

Nesta subsecdo, analisamos as atividades de producdo de textos do dominio
propagandistico. Conforme apontado anteriormente, ha dois capitulos nos quais sdo
requisitadas 3 (trés) produgdes escritas de géneros do dominio publicitario nas duas colegdes
analisadas.

No Exemplo 9, encontramos trecho da orientagdo do LDX para a produgdo de uma
campanha publicitaria.

Apds uma atividade sobre as caracteristicas do género campanha publicitdria no eixo
“recepcdo” — reproduzida no Exemplo 6, os autores do livro pedem que os alunos produzam
um exemplar do género. Para isso, apresentam, primeiramente, um cartaz de combate a
dengue. Posteriormente, pede-se que o aluno crie um texto complementar e que seja dirigido

a populacdo em geral. Antes da producdo sdo mostradas algumas instrugdes.
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Exemplo 9

Siga as instrugdes:

Antes de redigir seu texto,
pense no perfil dos leitores
que pretende atingir.

Faca um planejamento do
texto. Ele pode apresentar

A

partes, tituladas, que

S = P
T -;f.{,ii,:%‘(.d*?"?“'\\

exponham em que consiste
a campanha, qual ¢ seu
objetivo, o que fazer para
participar dela. Se forem
pedidas doagdes, o modo
como poderdo ser feitas, o
local para serem deixadas,

. Cubra os pneus ou guarde-os em locais fechados.

o horario, etc. deverdo
W 3

constar no texto.

c) Escreva seu texto na variedade padrio e adote uma linguagem clara, objetiva e
persuasiva, acessivel ao tipo de publico a que se destina. Fagca uso de verbos no
imperativo.

d) Faga um rascunho e sé passe o texto a limpo depois de realizar uma revisdo cuidadosa,
seguindo as orientacdes do boxe. Avalie seu texto de campanha comunitaria. Refaca-

0, Se necessario.

LDXV2, p. 32

Notamos que essas instrugdes sdo relevantes, pois norteiam os estudantes no processo
de construgdo da campanha — o que deve ou ndo conter. Na letra (a), pede-se que o aluno
pense primeiro no perfil dos leitores que pretende atingir, ou seja, qual o publico-alvo almeja
tocar, convencer. Como pudemos perceber nas atividades analisadas anteriormente, na
recep¢do, as primeiras questdes fazem mencdo ao publico-alvo, quais as pessoas,
consumidores determinado produto atinge ou atingird. Desse modo, o livro propde que os
alunos utilizem os conhecimentos adquiridos anteriormente na producdo do exemplar de uma

campanha comunitaria.
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Na letra (b), instrui-se os estudantes a planejar o texto que devera ser feito. Pensando
no objetivo da campanha, o aluno devera pensar nas informagdes que o texto deve conter. Na
letra (c), o aluno ¢ encaminhado a pensar na linguagem acessivel ao publico e o livro solicita
que seja uma linguagem clara, objetiva e que tenha verbos no imperativo.

Aspectos de grande valor e que ndo deveriam deixar de estar presentes na produgdo de
texto sdo o rascunho e a revisdo antes de té-lo como pronto e acabado (Fagca um rascunho e
S0 passe o texto a limpo depois de realizar uma revisdo cuidadosa, seguindo as orientagoes
do boxe [...]. Refaca-o, se necessario).

Ainda neste capitulo, ¢ apresentada uma segunda orientagdo para producdo de um
género do dominio propagandistico. O livro sugere alguns temas para que os estudantes
individualmente ou em grupo escolham, quais sejam: “doacdo de livros de literatura infantil
para bibliotecas da escola”, “banco de dculos em prol de uma entidade assistencial de sua
cidade ou para pessoas vitimas de enchentes” e “brinquedos e roupas em prol de criancas
carentes de uma escola de seu bairro ou da cidade”. Os alunos deveriam escolher um dos
temas acima e redigir um texto de acordo com as instrugdes propostas. O livro ressalta ainda
que os alunos ao produzir seus textos devem criar um titulo sugestivo e reunir imagens que
sirvam de apoio ao texto verbal da campanha.

Percebemos que essas duas instrugdes sdo tdo importantes como as outras, pois, para
que o anuncio seja visto, os estudantes terdo que criar um titulo que chame a atengo para que
os leitores se interessem. A segunda instru¢do também ¢ fundamental, pois tanto o titulo
como a imagem devem chamar a atencdo, como diz o livro “devem servir de apoio e
chamamento aos itens fundamentais da campanha”.

Apds o exemplo anterior, uma outra producdo de texto do dominio propagandistico ¢
requisitada no mesmo capitulo: um antncio publicitario.

Podemos observar que sdo orientagdes relevantes para os alunos que fazem com que
os alunos sejam autores de seus proprios textos. A segunda produgdo desse capitulo mostra
quatro alternativas para que o estudante escolha uma delas para produzir seu texto, sendo
assim ele tera autonomia para redigir seu trabalho. Notamos que o texto requisitado ¢ valido
para se trabalhar na sala de aula, por ndo se tratar de uma redagdo qualquer que o professor
pede que o aluno escolha um tema e comece a fazer o texto. O livro apresenta algumas
alternativas para que o aluno escolha e pede que se crie um titulo, que chame a aten¢do do
leitor, fazendo com que o aluno reflita.

Como podemos examinar, o texto pedido para os alunos trabalha as caracteristicas

outrora trabalhadas nas atividades de recepcdo, como vimos na parte “siga as instrugdes”,
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pede-se para os estudantes escreverem seus textos na variedade padrao. Enfim, observamos
que o livro pensou nas caracteristicas do género do dominio propagandistico, para que os
alunos possam fazer seus textos.

No Exemplo 10, logo mais abaixo, analisamos a orientacdo do LDY para produgdo de

um anuncio publicitario. Vejamos:

Exemplo 10

Proposta
Escolha um dos produtos abaixo para criar um anuncio publicitario de midia impressa,
supondo que sera colado em um mural de alta visibilidade na escola. Vocé deve compor texto
e imagem de forma a produzir um discurso argumentativo que use a sedugdo na sua estratégia.
Procure aproveitar todos os recursos que vocé estudou neste capitulo.
A) Produto ecoldgico
e Um celular que apresenta recursos inovadores, além dos oferecidos pelo
concorrente mais vendido.
e Um laptop, desenvolvido especialmente para estudantes de Ensino Médio e
Universitarios.
B) Produto sustentavel
¢ Uma nova marca de roupas que aposta na sustentabilidade
e Uma marca reconhecida mundialmente que inicia uma campanha para
mudanc¢a de hébitos, com o objetivo de preservar o meio ambiente (e vender

seus produtos).

LDYV3, p. 50

Como podemos observar, o LDY V3 também busca temas da atualidade e que fazem
parte da vida dos alunos, para que eles se conscientizem. O tema em relagdo a produtos
ecoldgicos mostra que os educandos tém que se preocupar com o meio ambiente, preservando
a natureza e seus componentes. O segundo tema ¢ tdo importante quanto o primeiro, pois fala
sobre os produtos sustentdveis, para que os alunos se preocupem e pensem em relacido ao
respeito em meio a sociedade que eles habitam. Verificamos que o livro escolheu temas que
levam o aluno refletir ao longo de suas produgdes. Notamos que nos exemplos anteriores o

livro apresenta algumas sugestdes, no caso dessa cole¢do o livro mostra algumas propostas.
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Logo de inicio, percebemos que se pede que o aluno produza o texto com enunciados que
convengam o leitor, usando argumentacdo que contenha sedug¢do na sua estratégia. A
proposta ¢ apresentada a partir de duas alternativas com pontos de sugestio de temas. A
primeira € que os alunos pensem em produtos ecoldgicos tendo como tema: celular ou laptop.
Ja a segunda alternativa propde produtos sustentaveis, abordando os temas: marca de roupa
ou uma marca que seja reconhecida em todo o mundo.

Apds a proposta de como produzir o anincio publicitario, o livro apresenta alguns
pontos de como planejar antes de comegar redigir o texto. Um deles ¢ criar a logomarca
(nome e forma, tipo de letra, cores, etc.) para designar o produto. Um outro ¢ o
direcionamente para o publico-alvo. Depois, o livro solicita que os alunos testem com amigos
e familiares a aceitabilidade das ideias, realizando alteracdes quando necessario para tornar o
texto mais consistente, atraente e eficaz. Esses pontos mostram como o aluno deve se planejar
para comegar produzir seu texto.

No primeiro ponto, o livro pede que o aluno crie uma logomarca para indicar o
produto, pense no tipo de letra e nas cores que serdo exploradas. Em seguida, o livro faz
meng¢do ao publico-alvo, convocando o aluno a escolher caracteristicas do produto que se
adaptem ao publico que escolheram, fazendo uso forte de argumentos para convencer o
consumidor a comprar determinado produto. Por fim, o livro instrui que os alunos testem com
amigos e familiares seu texto, ou seja, realize alteragdes, corre¢des necessarias antes de té-lo
como pronto, pois um texto para se tornar bom tem ser revisado, para entdo perceber o que
precisa melhor ou modificar, para que se torne atraente.

Observamos também que o livro apresenta a elaboracdo, mostrando que os alunos
devem verificar se o texto possui: chamada, texto principal, nome e marca do produto, slogan
e assinatura. Notamos que a elaboragdo apresentada anteriormente indica que os alunos ja
estdo prontos, preparados para produzirem seus textos, ou seja, que os alunos ja podem
comecar a elaborar suas produgdes tendo atencdo, se preocupando em observar quais
caracteristicas irdo usar. O livro propde que o aluno deve verificar se seu texto possui as
caracteristicas solicitadas no comeco, incluindo: publico-alvo, argumento, logomarca, slogan
e autoria em letras pequenas no lado direito.

Logo apos a elaborag@o de como produzir um antncio publicitdrio, a cole¢do mostra a
avaliagcdo. Primeiro, o livro pede que os alunos formem dupla e troquem os anuncios
publicitarios. Percebemos que isso é positivo, pois os alunos irdo trocar ideias a partir do
texto de seu colega, procurando melhorar o seu ou até mesmo ajudar o outro. Logo mais, o

autor pede para que os alunos copiem algumas caracteristicas do género e avaliem pelos
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colegas da dupla, observando se ha ou n3o qualidades. Por fim, os autores mostram a
reescrita, pois, no momento que o texto ¢ feito, ele ndo esta pronto e acabado ha sempre o que
se fazer. Sendo assim, os alunos irdo produzir, revisar para perceber o que precisa ser
melhorado e, no final, reescrever. O livro solicita que os alunos reescrevam seus textos
fazendo modificagdes necessarias de acordo com a variedade linguistica que escolheu, como
vimos, o livro convida os alunos a usar a variedade padrio.

Como podemos ver na se¢do de produgdo, o livro mostra também as caracteristicas do
género e algumas instrugdes antes de produzi-lo. Sdo informagdes relevantes e que estdo
presentes no cotidiano dos alunos. Verificamos que a atividade foca na questdo do publico-
alvo e as instrugdes da producdo também. Sendo assim, os alunos terdo mais conteudo,
material para finalmente produzirem seus textos.

Observamos logo de inicio que a proposta estd relacionada com o cotidiano dos
estudantes como foi dito em outro momento, hoje em dia, fala-se muito na questdo da
sustentabilidade e produtos tecnoldgicos: celular e laptops sdo meios conhecidos pelos

alunos. Diante disso, os estudantes terdao facilidade para produzirem seus textos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Em resposta a pergunta “Os géneros do dominio propagandistico sdo mais explorados no
eixo “producdo e recepcdo” ou no eixo “analise” nos livros didaticos do Ensino Médio?”, podemos
afirmar através dessa analise que sdo mais explorados no eixo analise. Poucos sdo no eixo produgdo
e recep¢do. Constatamos que hd um numero maior de atividades que exploram caracteristicas
sociocomunicativas ¢ formais do género em relagdo as que ndo exploram. Na colecdo LDX, do 1°
ano, 4 géneros do dominio propagandistico; do 2° ano, 12; e, no 3° ano, 9; totalizando 25
exemplares do dominio propagandistico. Na cole¢do LDY, localizamos, no 1° ano, 1 género; no 2°
ano, 2; e, no 3° ano, 5 géneros do dominio propagandistico, finalizando assim com 8 géneros.

Apds responder a questdo reproduzida no paragrafo anterior, nosso trabalho buscou
responder a outras duas perguntas, quais sejam: “Qual o tratamento dado aos géneros do dominio
propagandistico?” e “Esse tratamento focaliza as caracteristicas formais e sociocomunicativas
desses géneros?”. No eixo “analise”, a maioria das atividades explora as caracteristicas do género,
na recepgdo, explora-se muito as caracteristicas e, na producdo, o livro mostra passo a passo como
os alunos deverdo fazer suas produgdes. Observemos que, nos dois eixos, focalizam-se as
caracteristicas do género, o que ¢ positivo e muito produtivo.

Com relagdo a esses aspectos, observa-se que ha diversos direcionamentos nas duas
colecdes. A colecdo LDX mostra mais géneros. Nota-se um total de trinta e trés, denominados como
anuncios e folhetos, sendo que o foco maior das atividades ¢ dada aos antncios publicitarios.
Observamos que as atividades exploram as caracteristicas dos géneros do dominio progandistico,
levando assim os alunos a reflexdo. H4 também atividades que ndo trabalham as caracteristicas do
género.

Quanto ao trabalho realizado pela cole¢do LDY, verificou-se que a énfase se da aos
anuncios também. Observa-se que o numero de gé€neros ¢ inferior em relacdo a colegdo anterior.
Esta apresenta apenas oito. As atividades abordam as carateristicas do género. Nao encontramos
nenhuma atividade como forma de pretexto, ou seja, que ndao trabalham com as caracteristicas do
género. Percebemos que € bastante relevante e motivador saber que as atividades propostas sio
apresentadas de forma que os alunos reflitam a partir das questdes.

Acreditamos que a presenc¢a dos géneros do dominio propagandisticos nas salas de aula ¢ de
grande importancia, pois como discorremos, na nossa pesquisa, eles apresentam diversos recursos
linguisticos e s@o relevantes se mostrados de forma criativa e reflexiva. Essas questdes sdo

desejaveis para os alunos formarem uma posi¢do critica e reflexiva. Observamos que os pontos
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fortes, fracos e os de destaque nas duas cole¢des aparecem de fato na nossa andlise ndo estdo postos
como aderecos.

Verificamos que ha algumas pesquisas sobre os géneros do dominio propagandistico no
livro didatico. Umas — como Da Costa (2008) — criticam a abordagem abordagem feita por esses
manuais. Sendo assim, esta ndo ¢ a primeira andlise sobre o livro didatico nem serd a ultima.
Pesquisar sobre o livro didatico ¢ importante, afinal, este € o recurso mais utilizado pelo professor,
que, através dessas investigacdes, poderd alid-lo ao seu dia-a dia, sabendo inovar e tornando as

aulas mais proveitosas. Assim esperamos.
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