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RESUMO

A conjuntura econdmica atual trouxe a tona a problematica das financas pessoais. A
diminui¢do do poder de compra somada a uma maior oferta de crédito tem trazido grandes
transtornos as familias. Rodeadas por apelos consumistas que criam necessidades aparentes
para as mesmas que, cada vez mais se endividam, e isso por atenderem aos apelos do
comércio e ou principalmente por ndo exercerem nenhum controle sobre seus or¢amentos. Dai
que temas como or¢camento doméstico e planejamento financeiro t€ém adquirido grande
notoriedade entre os que se preocupam com o tema, bem como, em todos os ramos da
sociedade. Este trabalho teve como objetivo geral verificar a pratica e o conhecimento do
Orgamento Doméstico e do Planejamento Financeiro Familiar (PFF) para os servidores das
escolas publicas estaduais do municipio de Sumé-PB. Buscando, especificamente, denotar a
importancia do PFF enquanto pratica contabil; discutir a influéncia do sexo, da idade,
escolaridade e renda no habito do planejamento financeiro e controle or¢gamentario, bem como
analisar as caracteristicas e formas de controle or¢camentério e verificar o habito de poupar, o
uso de crédito extra orgamentario e o impulso consumista além de identificar os meios pelos
quais os respondentes tém obtido informagdes acerca do PFF e do controle or¢gamentério. Para
se atingir tais objetivos foi feita uma pesquisa bibliografica para se investigar a literatura ja
existente. Ainda foi aplicada uma pesquisa de campo na qual por meio de um questionario
foram coletadas informagdes iniciais que apontaram para o interesse que os participantes da
pesquisa tém pelo tema. E grande a importancia dada pelos respondentes a pratica do
planejamento financeiro, entretanto alguns encontram dificuldades em concretiza-lo por
desconhecerem como o executar. Aqueles que conhecem o assunto, em grande parte
obtiveram informagdes com familiares e amigos, outros através da leitura de livros, revistas e
jornais. Ha os que aprenderam nas escolas e faculdades, e ainda os que ndo possuem
conhecimento sobre o assunto, o que amplia a certeza de que cursos que trabalhem o controle
or¢amentdrio doméstico sdo necessarios para que todas as familias saibam como conquistar a
saude de suas financas.

Palavras chave: familia, orcamento doméstico, planejamento financeiro familiar.



ABSTRACT

The current economic situation has brought up the issue of personal finance. The decrease in
purchasing power coupled with a greater supply of credit has brought great inconvenience to
families. Surrounded by creating needs consumerist appeals to the same apparent that
increasingly into debt, and that for responding to calls from the trade and or mainly by not
exercising any control over their budgets. Hence topics such as household budgeting and
financial planning have acquire notoriety among those who care about topic as well as in all
branches of society. This study aimed to verify the practice and knowledge of Domestic
Budget and Financial Planning Family (FPF) to the servers of public schools in the
municipality of Sume-PB. Searching specifically denote the importance of FPF while
accounting practice; discuss the influence of sex, age, education and income in the habit of
financial planning and budgetary control, and analyze the characteristics and forms of
budgetary control and verify the savings habit the use of extra credit and boost consumer
budget and identify the means by which the respondents have obtained information about the
FPF and budget control. To achieve these objectives a literature search was performed to
investigate the existing literature. Yet been applied field research in which by means of a
questionnaire were collected initial information that pointed to the interest that research
participants have the theme. Has great importance given by respondents to the practice of
financial planning, however some find it difficult to achieve it for not knowing how to run it.
Those who know the subject, largely obtained information with family and friends, others by
reading books, magazines and newspapers. There are those who have learned in schools and
colleges, and even those who have no knowledge about it, which increases the certainty that
the courses working household budget control are needed to ensure that all families know
how to win the health of your finances.

Keywords: family, household budget, family financial planning.
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1 INTRODUCAO

1.1 CONTEXTUALIZACAO E PROBLEMATIZACAO

O cendrio financeiro do Brasil se encontra em constante mudanga: o poder de compra
vem diminuido, as taxas de inflacdo se elevando; e por outro lado, as oportunidades de crédito
estdo mais apraziveis, o que culmina em um desiquilibrio financeiro que traz varios
transtornos as familias.

Assim como nas empresas, no lar e na individualidade das pessoas, a gestdo dos
recursos ¢ fundamental para a tomada de decisdo, principalmente sobre o que, quanto, quando
€ como gastar.

Conhecer melhores formas de gerir recursos e praticar o planejamento financeiro
familiar pode ajudar as familias a exercerem melhor o seu papel de educadora, gestando para
a sociedade individuos mais consciente de seu papel ativo e transformador; tanto que a
educagdo financeira ja € item obrigatorio nos curriculos da pré-escola ao ensino médio de
paises como a Inglaterra (Cerbasi 2000).

O Decreto 7.397/2010 que institui a Estratégia Nacional de Educacdo Financeira
(ENEF) j4 aponta para a necessidade de se adotar, aqui no Brasil, como disciplina curricular
nas s€ries iniciais, a educacdo financeira e previdencidria, tanto familiar quanto pessoal, de

forma a conscientizar os consumidores.

Art. 1° Fica instituida a Estratégia Nacional de Educacfo Financeira - ENEF com a
finalidade de promover a educacdo financeira e previdenciaria e contribuir para o
fortalecimento da cidadania, a eficiéncia e solidez do sistema financeiro nacional € a
tomada de decisdes conscientes por parte dos consumidores.

Diante das noticias a cerca do aumento do indice de endividamento da populagao, o
professor Alexandre Chibebe Nicolella, do Departamento de Economia da FEA-RP
(Faculdade Economia, Administragdo ¢ Contabilidade de Ribeirdo Preto) da USP, elaborou
um projeto que busca ajudar de forma pratica e ludica as familias a melhor se organizarem em
suas finangas, € o projeto Pé-de-Meia.

O mesmo ¢ aplicado nas escolas publicas da regido nordeste do Estado de Sao Paulo,
buscando aumentar os conhecimentos dos alunos sobre finangas pessoais e aplicagdo do

planejamento de gastos no or¢amento familiar. Em entrevista ao jornal a Folha de Sao Paulo
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de 06 de junho de 2013, o idealizador do projeto ressalta a caréncia de conhecimento a cerca
do Planejamento Financeiro Familiar (PFF) e do Or¢amento Doméstico e quanto esta
contribui para uma nio saudavel relacdo das pessoas com seus rendimentos e gestdo de
dividas.

A ENEF aponta o ambiente escolar como sendo o mais propicio para uma educagdo
financeira. Abrangidos neste universo, ndo estdo apenas os alunos que em sua maioria nio sao
os responsaveis pela gestdo dos recursos do lar. Estdo inclusos os servidores como
professores, gestores, porteiros, secretarios, equipe de apoio que em sua multiplicidade de
género, renda, graus de formacgao sofrem diretamente os maleficios de ndo conhecer o PFF e
nem praticd-lo conjuntamente com o or¢amento doméstico. Neste contexto este trabalho
propende responder ao seguinte questionamento: Indicadores como grau de formacio
académica, idade, sexo, renda podem ser diferenciais positivos quanto a pratica e
importiancia do orcamento doméstico e o planejamento financeiro familiar entre

servidores das escolas publicas estaduais de Sumé?

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

Perceber o grau de conhecimento sobre o Planejamento Financeiro Familiar e a
pratica do Orgamento Doméstico por parte dos Servidores Publicos das escolas
Estaduais de Sumé-PB.

1.1.2  Objetivos especificos

e Denotar a importincia do Orcamento e do Planejamento Financeiro Familiar
enquanto pratica contabil;

e Perceber a influéncia da idade, escolaridade, renda e sexo no habito do
planejamento financeiro e controle orcamentario;

e Perceber, diante de situacdes de emergenciais financeiras, as estratégias adotadas;

e Verificar a formagdo de poupanca;

e Perceber o quanto ¢ por impulso o habito de consumir;

e Identificar os meios pelos quais se obtém informagdes sobre planejamento e

controle or¢gamentario;
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1.3 JUSTIFICATIVA DA PESQUISA

Este trabalho de pesquisa justifica-se pela atual conjuntura econdmica que se
apresenta. H4 uma grande preocupacdo quanto a gestdo da renda familiar. Nao sdo poucas,
nem dificeis de encontrar, pessoas que se autodenominam como sendo devedoras.

Muito embora a ENEF seja uma iniciativa governamental de propagar o conhecimento
de praticas contdbeis e financeiras que auxiliariam no controle das finangas domésticas e
pessoais, € perceptivel a caréncia de iniciativas concretas na area.

A falta de iniciativas publicas e privadas no tocante a implantagdo de cursos,
semindrios, ou mesmo a ado¢do de finangas pessoais como elemento constituinte da grade
curricular das escolas publicas e privadas, tem tornando este tema algo distante da populacio;
ao passo que a mesma se demostra carente de conhecimento, mas avida por aprender técnicas
de controle que as ajude na organizacdo de seus or¢amentos, no planejamento de suas
finangas de modo a lhes proporcionar melhor clareza na tomada de decisdo levando-as a
constitui¢do de poupanga e sobre tudo, garantir-lhes uma tranquilidade financeira.

Este trabalho configura-se como um esfor¢o em propagar a importancia das praticas de
controle e planejamento financeiro aplicado a realidade familiar, bem como alerta-las aos
perigos do endividamento, muitas vezes fruto da ignorancia financeira.

Segundo Pesquisa realizada pelo Conselho Nacional do Comércio que avalia o grau
de endividamento e inadimpléncia dos Consumidores (CNC-PEIC/2013), o percentual de
familias endividadas, com dividas em atraso e com incapacidade de saldar suas dividas
avangou em maio pelo segundo més consecutivo este ano em comparagdo aos mesmos
periodos de 2012. O impulso de comprar nem sempre ¢ balizado com as reais necessidades e
muito menos com real capacidade de liquidagdo de débitos.

Conhecer ferramentas capazes de ajudar na gestdo do patrimonio pessoal torna-se vital
para uma saude financeira. Orgar e planejar sdo passos fundamentais para que as pessoas
possam controlar suas finangas. Cartdo de crédito, cheques, compra a prazo, entre outras
modalidades de crédito, tornaram-se caminhos para o endividamento desmedido.

Este trabalho pode ajudar no equilibrio para a saude financeira das entidades

familiares que sofrem diretamente os efeitos das variagdes econdmicas.
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1.4 ESTRUTURA DO TRABALHO

Este trabalho monografico é constituido de 06 (seis) partes, a comegar da introducio
que busca ressaltar os objetivos e a justificativa do mesmo. No segundo capitulo ficara o
referencial tedrico; o mesmo estard composto dos subcapitulos: a familia, a contabilidade, os
principios da entidade e da continuidade, o planejamento financeiro, a importincia do
planejamento financeiro, planejamento financeiro familiar e orcamento doméstico: conceitos
e caracteristicas, influéncia dos fatores socioecondmicos no habito de planejar, e como
administrar o impulso consumista. No terceiro capitulo serda apresentada a metodologia
aplicada a este estudo. No quarto cépitulo serdo vistos e analisados os dados colhidos por
meio da pesquisa de campo exploratéria realizada a partir da observagao indireta que utilizou
0 questiondrio como instrumento de pesquisa. No capitulo quinto, reservado as consideragdes
finais, estarfio presentes os resultados do trabalho, consideracdes e sugestdes. Por fim, as
referéncias bibliograficas que serviram de base para a elaboracdo deste trabalho.

De forma alguma este trabalho monografico esgota o tema, o que se buscou foi a
exploracdo de material bibliografico existente sobre o tema e realizar levantamento de dados
sobre praticas, opinides e costumes de controle financeiro de um grupo especifico de

individuos.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 FAMILIA

Ha muito que se vem percebendo uma mudanga no conceito de familia. Nos tempos
atuais a estrutura patriarcal, onde o pai ¢ o lider e o mantenedor desta célula, ndo corresponde
mais a multiplicidade de formas de se conceber familia.

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE(2006), familia ¢

definida como:

No novo conceito de familia, sdo consideradas familias os grupos formados ndo so6
pelo casamento civil ou religioso, mas também pela unido estavel de homem e
mulher ou por comunidade dirigida somente por um homem ou por uma mulher
(mae solteira, no caso). Antes, uma unido que ndo fosse formada pelo casamento
formal era considerada "familia ilegitima". Da mesma maneira, "filho ilegitimo" é
uma expressdo que ndo cabe mais em nossa sociedade”.

Nesse contexto pode-se observar que as estruturas civis e religiosas que legitimavam
as unides e consequentemente as familias formadas a partir destas, foram superadas, dando
espaco para estruturas familiares concebidas em cima de novas realidades socioecondémicas.

Em uma conceituacdo mais especificamente econdémica, o IBGE, em sua pesquisa de

or¢amento familiar 2008-2009, vai aplicar um novo conceito a familia:

“unidade de consumo”. A unidade de consumo compreende um tnico morador ou
um conjunto de moradores que compartilham da mesma fonte de alimentac@o, isto ¢,
utilizam um mesmo estoque de alimentos e/ou realizam um conjunto de despesas
alimentares comuns. nos casos onde ndo existia estoques de alimentos nem despesas
alimentares comuns a identifica¢@o ocorreu através das despesas com moradia”.
Essa nova compreensdo de familia, “unidade de consumo”, confirma a importancia de
se conhecer formas de planejamento financeiro e orgamento aplicados a realidade familiar,
pois havendo o consumo ha a necessidade de se exercer meios racionais, métodos que se

demostrem eficazes no controle das finangas do lar.

2.2 CONTABILIDADE

Sabe-se que a Contabilidade € a ciéncia que se ocupa do patriménio das entidades.

Para Marion (1998), ¢ instrumento que auxilia na tomada de decisdo:
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“A contabilidade ¢ o grande instrumento que auxilia a administracdo a tomar
decisdes. Na verdade, ela coleta todos os dados econdmicos, mensurando-os
monetariamente, registrando-os e sumarizando-os em forma de relatérios ou de
comunicados, que contribuem sobremaneira para a tomada de decisdo”.

Almeida e Reis, no manual da GICEA (2010), definem a contabilidade como sendo
uma técnica de registo e de representacdo de todas as transformagdes sofridas pelo patrimonio
de qualquer entidade economica (empresa) durante o exercicio da sua atividade, de modo que
saiba a qualquer momento, a sua composicao e o seu valor.

A contabilidade esta dividida em varios ramos, entre estes o ramo da contabilidade
doméstica ou familiar. Parece ser dificil definir contabilidade, quando esta estd reduzida ao
ambiente familiar. Sendo essa entidade detentora, embora micro, de um patrimonio, necessita
da ocupacdo da ciéncia contabil.

Almeida e Reis, no Manual da GICEA (2010), apresentam a contabilidade doméstica,
sendo definida como um meio utilizado pelas familias no sentido de permitir conhecer a cada
momento, qual a sua situacdo patrimonial ou financeira.

O método utilizado pode ser mais simples ou mais complexo, dependendo da
complexidade da geréncia familiar, o que importa € que ele permita uma gestdo adequada das
receitas, para fazer face as despesas.

Para Ferreira de Assis (1995), a Contabilidade Familiar traga um perfil da entidade
familiar, delimitando suas fontes de receita, sua aplicacdo, e custeio das despesas: “A entidade
familiar possui um patrimoénio, cuja administra¢do permite um controle or¢camentario-
contabil. Desse orcamento resultara um plano de vida equilibrado € um programa de

investimentos, garantia material de um futuro melhor”.

2.3 PRINCIPIOS DA ENTIDADE E DA CONTINUIDADE

Ao se falar sobre contabilidade, surgem as seguintes perguntas: ¢ um instrumento
aplicavel a familia? A contabilidade enxerga a familia como uma entidade contabil? Marion
(2008) traz a seguinte afirmacdo: “A contabilidade pode ser feita para pessoas fisicas ou
pessoas juridicas”.

O Artigo 4° da Resolugdo n° 750/93, do Conselho Federal de Contabilidade, define o

principio da entidade com a seguinte redagao:
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“QO Principio da entidade reconhece o Patriménio como objeto da Contabilidade e
afirma a autonomia patrimonial, a necessidade da diferenciacdo de um Patrim6nio
particular no universo dos patrimdnios existentes, independentemente de pertencer a
uma pessoa, um conjunto de pessoas, uma sociedade ou instituicdo de qualquer
natureza ou finalidade, com ou sem fins lucrativos. Por consequéncia, nesta acepgio,
o Patriménio ndo se confunde com aqueles dos seus socios ou proprietarios, no caso
de sociedade ou institui¢do”.

Ja que a familia € um grupo de pessoas fisicas convivendo em um ambiente familiar,
onde os mesmos possuem patrimdnios, cuja administracdo necessita de um controle
or¢amentdrio-contabil, para garantir uma vida equilibrada através de possibilidades de
investimento podemos ver a familia como uma entidade contabil.

O proprio Marion (2008) confirma esta verdade dizendo: “Quando se faz
contabilidade para pessoa fisica ou pessoa juridica, essa pessoa ¢ denominada entidade
contabil”.

Nesse sentido, a entidade familia se encaixa no principio da continuidade, pois quando
se constitui uma familia faz- se com a inteng@o de que a mesma perpetue por muitos anos. A
mesma tem em sua atividade o controle dos seus bens, através de or¢amentos elaborados para
gerenciar os seus investimentos e suas despesas.

O Artigo 5° da Resolugdo n® 1282/2010, do Conselho Federal de Contabilidade,

atualizando a Resolugdo 750/93, define o principio da entidade como:

“O Principio da Continuidade pressupde que a Entidade continuard em
operacdo no futuro e, portanto, a mensuragdo e a apresentacdo dos
componentes do patrimonio levam em conta esta circunstancia”.

Ainda na visdo do autor acima citado, apreende-se que a continuidade refere-se a
entidade que estd funcionando com prazo indeterminado; algo em andamento; ndo esta em
fase de extingdo ou liquidagdo. Portanto a familia como entidade contdbil formada com prazo

indeterminado obedece ao principio da continuidade.

2.4 PLANEJAMENTO FINANCEIRO FAMILIAR E ORCAMENTO DOMESTICO:
CONCEITOS E CARACTERISTICAS

A Gestio financeira pessoal ou planejamento financeiro pessoal compreende definir e
seguir uma estratégia metodica para a acumulacdo de bens e valores que irdo formar o

patrimonio de uma pessoa ou de uma familia.



20

Essa estratégia pode estar voltada para curto, médio ou longo prazo, e a tarefa para
atingi-la ndo ¢ simples, por causa das inumeras intempéries da vida. E por outros fatores que
ocorrem para que, ao final da caminhada, apenas poucos individuos tenham conseguido
alcangar o objetivo: a tranquilidade e seguranca financeira.

Frankemberg (1999) define tranquilidade economica como sendo:

“Uma expressdo bastante subjetiva, que traduz o estado de satisfagdo de uma pessoa
ao alcangar um objetivo por ela mesma definido como o montante suficiente para
manter um determinado padrio de vida. Conceitos como riqueza, conforto,
qualidade de vida, bem-estar, sucesso, renda, fortuna, etc. definem a mesma ideia.
Conscientemente, o individuo estabelece uma linha de conduta financeira que
gostaria de seguir e os principais objetivos que almeja alcangar”.

Para Macedo (2007), o Planejamento Financeiro € o processo de gerenciar o dinheiro
com o objetivo de atingir a satisfagdo pessoal. Permite que se controle a situacdo financeira
para atender necessidades e alcangar objetivos no decorrer da vida. Também segundo o autor,
Planejar possibilita que vocé assuma as rédeas de sua vida e a guie para o caminho que mais o
agrade, para isto inclui:

-Programacéo de Orgamento;
-Racionalizagio de Gastos;
-Otimizacao de Investimentos.

Para Ferreira de Assis (1995), o planejamento € apontado como o meio de se alcangar
a saude financeira da familia:

O planejamento econémico doméstico torna-se, entdo, indispensavel para organizar-
se a gestdo familiar. Quando este planejamento ¢ bem estruturado, acompanhado e
avaliado, resulta viavel para os objetivos colimados: dar sustentagdo a familia e
prover para 0 amanha.

Poder-se-ia compreender que o planejamento financeiro familiar estd estritamente

ligado o prover o futuro. Planejar seria a agdo de organizar o hoje, juntando receitas, para que

se garanta o amanha.

Para Strate (2010), planejamento familiar ¢ a acdo de estabelecer e seguir uma
estratégia que permita acumular bens e valores que formardo o patrimonio de uma pessoa ou

familia.

Quando had o planejamento financeiro, o consumo das familias ¢ traduzido em

investimento.
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Segundo a autora acima citada, o planejamento permitira as familias acumularem bens
ou valores. Uma familia pode adquirir um bem, com pagamento planificado em anos; sendo
esta aquisi¢do fruto de uma reflex@o, de planejamento elaborado de forma condizente com a
receita da familia, isto se configura com investimento, fruto de planejamento; podemos citar
como exemplo a aquisi¢ao da casa propria atraves de financiamentos.

Cerbasi (2010) definiu: “Planejar suas financas significa, portanto, entender o maximo
que podemos gastar hoje sem comprometer esse padrdo de vida no futuro”. Um dos
instrumentos que podemos utilizar para se alcangar o Planejamento Financeiro € o orcamento;
existem varios modelos, desde a tradicional caderneta de papel, provavelmente o mais
acessivel, até as sofisticadas planilhas eletronicas. Com elas pode-se organizar o orgamento,
listando as despesas ja consolidadas como dgua, esgoto, luz, aluguel, financiamentos, bem
como as despesas extras, tais como lazer, vestuario, os gastos com saude (o que ndo se inclui
um plano de saude), com remédios, consultas ndo cobertas por planos, e ainda uma margem
para despesas eventuais, e assim poder-se-4 atingir um Planejamento.

O ato de produzir anotacdes orgcamentarias se apresenta como fonte de altissima
qualidade para um eficaz controle financeiro. Segundo o Instituto de Estudos Financeiros (IEF
2010), um or¢amento escrito indica a existéncia de um maior interesse pela sua utilizagdo e
fornece informagdes de melhor qualidade. Ao passo que a informagdo que ndo ¢ anotada,
segundo o IEF, ndo gera precisdo e provavelmente impossibilitard o Planejamento Financeiro
- “Se o orcamento ndo estd escrito (apenas na memoria da pessoa), fornecendo-lhe
informacgdes sem uma maior precisdo, sua efetiva utilidade sera bem menor”.

Contudo, ¢ sabido que um orcamento bem escrito e bem organizado €é apenas um
meio, importante e necessario, para que se elabore um Planejamento financeiro. Muitas
pessoas até costumam fazer essas anotagdes, contudo, ndo se debrugam numa reflexdo sobre
as mesmas, de formar a analisar a relag@o existente entre suas receitas e despesas, identificado
setores deficientes. Na maioria das vezes, o descontrole se da pelo fato das receitas serem
menores que as despesas e por falta de um planejamento correto e sistematico dos gastos.

Para Strate (2010) a condi¢do para que o or¢amento seja construido e vivenciado ¢
levar-se em conta as implicagdes decorrentes dele. Para a autora é necessario que ao menos se
alcance um ponto de equilibrio, isto ¢, momento no qual receitas e despesas possuam 0s
mesmos valores. Ainda conforme a mesma, o ponto de equilibrio ndo indica uma saude
financeira, demonstra apenas a auséncia de dividas, que aqui devem ser compreendidas como

aquisi¢des que ultrapassam o orgamento e nio sdo frutos de um planejamento prévio.
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E necessario que se passe de um orcamento doméstico, de simples anotagdes, para um

Planejamento Financeiro mais bem elaborado, com seus objetivos e metas.

2.5 AIMPORTANCIA DO PLANEJAMENTO FINANCEIRO FAMILIAR (PFF)

Sabe-se que, para a Contabilidade, enquanto ciéncia humana aplicada, o objeto central
de estudo sdo as entidades que possuem um patrimdnio e as transformacgdes desse, bem como
a aquisicao de recursos e a ativacdo dos mesmos. Esse mesmo entendimento pode ser aplicado
ao universo da familia.

Segundo Xavier (2009) a Contabilidade doméstica ou familiar tem como objetivo
administrar os recursos econdmicos familiares de forma que se possa apurar e demonstrar o
equilibrio entre os rendimentos e os gastos familiares ou individuais.

O simples ato de planejar, financeiramente, propicia as familias a possibilidade de
objetivar, dentro de suas reais condigdes, metas de curto, médio e longo prazo. A chave para o
sucesso pode estar no equilibrio entre os gastos e renda. Afirma Cerbasi (2004) que riqueza
independe de quanto se ganha, mas sim da forma como se organiza os gastos.

De acordo com o Instituto de Estudos Financeiros (IEF, 2010), um bom plano de
finangas pessoais tem seu inicio com a elaboracdo de um orgamento pessoal confiavel, o que
significa previsdes com um grau de precisdo satisfatério. E define em sua andlise que muitas
pessoas se deparam com o fato de que as despesas projetadas sdo sempre superadas. Isto

acontece, geralmente, porque o or¢amento de despesas foi elaborado de modo incompleto.

2.6 INFLUENCIAS DOS FATORES SOCIOECONOMICOS NO HABITO DE PLANEJAR

Em pesquisa realizada pelo Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos
Socioeconomicos (DIEESE 2010), abordou-se fatores socioculturais relacionados ao habito
de planejar e poupar discutidos em pesquisa sobre estrutura do or¢amento doméstico no
municipio de Sdo Paulo.

Esta pesquisa relacionou a estrutura de consumo e o rendimento familiar, mostrando

as diferengas que envolvem o héabito e a motivacdo de planejar. Veja-se o que diz a pesquisa:
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Quanto mais elevada for a renda familiar, tanto maior sera o gasto das familias em
termos absolutos e havera também maior diversidade no leque de produtos e
servigos consumidos entre os membros da familia. Justamente por isso, as familias
com renda mais baixa acabam por concentrar seus gastos, em termos relativos, nas
necessidades basicas de sobrevivéncia com um leque menos diversificado e mais
homogéneo de consumo. (...) Tais associagdes sdo importantes ndo somente por
verificar o impacto das politicas sociais e econdmicas sobre as familias, mas
também para analisa-las ao longo do tempo, observando a estrutura do orgamento
doméstico entre regides ou paises, por exemplo. (DIESE, 2010, p 23)

As influéncias da idade, da renda e da escolaridade sdo citadas por Trindade (2010)
quando através de estudo de uma populacdo feminina verificou que quanto menor o nivel de
renda auferida pela familia e individualmente, maior a propensdo ao endividamento.

Ainda de acordo com o esse autor a renda ¢ um meio importantissimo de obter
capacidades e dentre elas esta a de se obter entendimento sobre como administrar seus
proprios recursos de maneira racional e eficiente.

Com relagdo a varidvel educagdo Rocha (2004) afirma em seu artigo que:

A educag@o ndo ¢ um bem de mercado nem publico, mas um bem misto, pois além
dos ganhos diretos das pessoas que estdo recebendo a educac@o, uma expansdo geral
da mesma pode favorecer a mudanca da sociedade. (...) A recompensa oriunda da
busca pelo desenvolvimento humano vai além da melhoria na qualidade de vida,
mais inclui também a influéncia sobre as habilidades produtivas das pessoas e,
portanto, sobre o crescimento econdmico em uma base mais solida e amplamente
compartilhada.

Segundo Nakata (2010), a variavel educagdo ¢ fator determinante quanto ao nivel de
consciéncia que as pessoas apresentardo em relacdo a suas despesas - “com a educagdo
financeira, as pessoas passaram a conhecer melhor os produtos financeiros disponiveis no
mercado, a fazer escolhas inteligentes com aquilo que ganham (...)".

Ainda segundo o autor, o conhecimento do Planejamento financeiro pode trazer ao
consumidor o alivio de “anos e anos de sacrificio e trabalho duro” e completa, com a opinido
de Derek Bok, ex-reitor da faculdade de Havard que diz - “se vocé acha a educagdo cara,
experimente a ignorancia” - e de fato, as pessoas que ignoram o conhecimento a cerca do
or¢amento e do planejamento financeiro tendem a pagar caro por isto, ndo sendo esse, capazes
de gerir com objetividade os seus recursos, ao passo que, quem busca conhecer suas finangas
e organizar sua vida financeira de forma equilibrada e racional tendem a obter o éxito em seus

objetivos.
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2.7 O IMPULSO CONSUMISTA

Com a implantagdo do Plano Real em 1994, a populagdo brasileira passou a
experimentar a tdo sonhada estabilidade financeira. Com a baixa da inflacdo aumentaram as
possibilidades de crédito, tanto a médio como a longo prazo. Porém numa sociedade que vem
aprendendo a utilizar as vantagens do crédito tem, por obrigacdo, aprender a gerir, com a
mesma atencio, os seus eventuais efeitos negativos.

O consumo esta diretamente relacionado ao ato de comprar. Consumismo, porém,
denotaria um desequilibrio entre comprar e as reais necessidades do individuo. Com o
aumento da renda cresce também as praticas de consumo e paralelo a estes as ofertas de
créditos de médio e longo prazo como cartdes, financiamentos, empréstimos, etc.

De acordo com o Jornal o Globo (maio/2005) cresceu o nivel de endividamento das
familias brasileiras. A matéria apresenta dados de pesquisa do Banco Central (BACEN) que
confirma este aumento, o percentual de familias que possuem dividas junto a institui¢des
financeiras subiu de 43,79% para 43,99%, isto €, comprometem quase 50% de suas rendas
com esta divida.

Com dados mais atuais da Confederagdo Nacional do Comércio (CNC), na sua ultima
Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor (PEIC/2013), em seu quadro de
endividamento das familias brasileiras — Sintese dos Resultados - aponta para o crescimento
das familias endividadas neste més de junho/2013 em relacdo ao mesmo periodo do ano
passado, e revela que muitas dessas, além de terem contraido divida ndo terdo como arcar com

as mesmas; ultrapassaram, de forma negativa, o ponto de equilibrio.

Quadro 01: PEIC — Sintese dos Resultados

Sintese dos Resultados

Total de endividados Dividas ou contas em Nao terdo condicées de pagar
atraso
Jun/12 53,3% 23,2% 7,5%
Mai/13 64,3% 21,6% 7,5%
Jun/13 63% 20,3% 7.2%

Fonte: Pesquisa Nacional do CNC — Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor (2013)
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Em conformidade com Pesquisa Nacional de Amostras de Domicilios realizada em
2008 (PNAD, 2008), verificou-se o aumento na renda dos brasileiros em 2,8% se
comparados aos dados do ano de 2007. Em contrapartida a este aumento da renda dar-se o
aumento no consumo, o aumento das linhas de crédito, e isto se torna uma armadilha aqueles
menos informados.

A Pesquisa Nacional do CNC, conforme o grafico 01, demonstra que cresceu o
endividamento em junho 2013 em comparacdo ao mesmo periodo do ano passado, em todas
as linhas de créditos oferecidas ao consumidor e aponta o cartdo de crédito como o maior

vilao do endividamento.

Grafico 01: PEIC - Tipos de Dividas

Ndo respondeu

Ndo sabe

Outras Dividas
Financiamento de Casa
Financiamento de Carro
Carnés

Crédito Pessoal

Crédito Consignado
Cheque Pré-datado
cheque Especial

Cartdo de Crédito

i)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Hjun/12 ®jun/13

Fonte: Pesquisa Nacional do CNC — Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor

Ainda em relacdo ao grafico 01, pode-se inferir o perfil dos consumidores; na grande
maioria s30 os clientes de financeiras, das empresas de cartdes de crédito. Este meio de
compra revela-se bastante aprazivel aos consumidores, visto que o0 mesmo possibilita crédito
imediato, dividido em parcelas, alguns ultrapassando o prazo de doze meses.

Outro atrativo dos cartdes de crédito sdo os limites oferecidos, em geral, ultrapassam a
renda real dos seus portadores. Todos estes atrativos tornam-se também as armadilhas que
levam ao endividamento. A falta de um or¢amento impede o controle eficaz das receitas e das
despesas. Pequenas parcelas, quando somadas, geram um grande montante de dividas, um

consumo desenfreado.
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Teixeira (2005) afirma que o consumismo desenfreado pode ser danoso ao orgamento
doméstico, pois itens mais importantes vdo sendo deixados de lado. A autora ainda indica
caminhos que podem ajudar o consumidor a evitar do impulso consumista, hdbitos como:
nunca comprar no mesmo dia que viu a mercadoria, comparar pregos em pelo menos trés
estabelecimentos antes de finalizar a compra, estimar quantas horas de trabalho sao
necessarias para pagar pelo item e, sobretudo planejar antes de comprar.

O Instituto de Estudos Financeiros (IEF) pontua em sua matéria “Planejamento
Financeiro Pessoal” que “os dissabores” das compras feitas por impulso costumam ser bem
mais fortes e duradouros que as satisfagdes por elas proporcionadas.

A administragdo dos proprios recursos ¢ um processo de autoconhecimento. Sobre isso
afirma Teixeira (2005) que a maneira como a familia administra seus recursos também afeta
sua qualidade de vida, por serem os recursos escassos, considerando a escassez como sendo:
“Utilizagdo de um recurso para satisfazer necessidades ou desejos, impossibilitando seu uso
para outro proposito”.

A partir disso vé-se que a escassez nio se configura como auséncia de renda, e sim como a

abnegacdo de um bem, um desejo, num ato de escolha, influenciado pela limitacdo do recurso que se

tem.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

3.1 CLASSIFICACAO DA PESQUISA

O presente trabalho buscou investigar o grau de conhecimento e a pratica do PFF e do
orgamento, respectivamente, apresentados pelos funciondrios das escolas estaduais de Sumé-
PB.

A metodologia que foi aplicada a este trabalho de pesquisa foi, no que diz respeito a
classificacdo cientifica, quanto ao fim, do tipo exploratoria e descritiva. De acordo com
Marconi e Lakatos (2009), a pesquisa exploratdria tem como fim a elaboracdo de questdes ou
de um problema, buscando desenvolver hipdteses, aumentar a familiaridade do pesquisador
com o ambiente, para a realizagcdo de uma pesquisa futura mais concisa, ou modificar e aclarar
conceitos.

Segundo Silva (2008), a pesquisa exploratoria é realizada em area nas quais haja
pouco conhecimento acumulado e sistematizado. Tendo como objetivo proporcionar maior
familiaridade com o problema, para torna-lo mais explicito ou para construir hipoteses.

De acordo com Gil (1999, apud BEUREN 2006, p.80) destaca que esse tipo de
pesquisa ¢ desenvolvida no sentido de proporcionar uma visdo geral acerca de determinado
fato. Beuren (2006, p.80) complementa dizendo que "uma caracteristica interessante da
pesquisa exploratoria € que consiste no aprofundamento de conceitos preliminares sobre
determinada temadtica ndo contemplada de modo satisfatério anteriormente. Assim, contribui
para o esclarecimento de questdes superficialmente abordadas sobre o assunto".

Para Gil (1999, apud BEUREN, 2006, p. 81), a pesquisa descritiva tem como principal
objetivo descrever caracteristicas de determinada populagio ou fenémeno, ou o
estabelecimento de relagdes entre as varidveis. Varios estudos utilizam a pesquisa descritiva
para analise e descri¢do de problemas de pesquisa na area contabil.

Quanto aos meios utilizados para se alcangar os objetivos propostos, a pesquisa se
desenvolveu através de dois tipos de levantamento: a pesquisa bibliografica e documental, e a
pesquisa de campo.

O método bibliografico abrange a bibliografia ja tornada publica em relacdo ao tema
estudado, a partir de publicagdes avulsas, revistas, livros, relatorios de pesquisas, entre outros.
Sua finalidade ¢ colocar o pesquisador em contato direto com tudo o que foi escrito sobre

determinado assunto (MARCONI; LAKATOS, 2009, p. 185).
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Ainda de acordo com os autores acima ¢ a forma de se colocar o autor em contato
direto com tudo que foi escrito, publicado sobre o tema.

Esta pesquisa sera baseada principalmente sobre artigos e livros que abordem
diretamente o tema ou tragam subtemas transversais; dando prioridade ao que se enquadrarem
aos ramos da contabilidade familiar, contabilidade gerencial, economia e administragao que
sirvam de suporte e construgido de varidveis que direcionem a pesquisa de campo e ajudem
nas discussdes a cerca dos resultados coletados.

Quanto ao método, o estudo de caso, segundo Gil (1999, apud BEUREN, 2006, p. 84),
“¢ caracterizado pelo estudo profundo e exaustivo de um ou de poucos objetos, de maneira a
permitir conhecimentos amplos e detalhados do mesmo, tarefa praticamente impossivel
mediante os outros tipos de delineamentos considerados™.

Na visdo de Cervo et al (2007, p. 62) “Estudo de caso € a pesquisa sobre determinado
individuo, familia, grupo ou comunidade que seja representativo de seu universo, para
examinar aspectos variados de sua vida”.

A coleta dos dados desta pesquisa deu-se de forma indireta, realizada através de
questionario que segundo Marconi e Lakatos (2009, p. 98) sdo “um instrumento de coleta de
dados constituido por uma série ordenada de perguntas que visa responder as necessidades de

conhecimento de certo problema ou fenomeno™.

3.2 QUANTO A ABORDAGEM DO PROBLEMA

Esta pesquisa se utilizou de dois métodos de abordagem: o qualitativo e o quantitativo.

Na pesquisa qualitativa o pretendido ¢ o conhecimento das caracteristicas e atributos
de certos individuos. Para Vieira (2009), a pesquisa qualitativa mostra as opinides, as atitudes
e os habitos de pequenos grupos, selecionados de acordo com perfis determinados.

Quanto ao método quantitativo, cuja base teorica se refere a utilizagdo de férmulas
estatisticas para buscar solugdo dos problemas propostos.

“Diferente da pesquisa qualitativa, a abordagem quantitativa caracteriza-se pelo
emprego de instrumentos estatisticos, tanto na coleta quanto no tratamento dos dados”
(BEUREN, 2006).

Conforme Martins e Thedphilo (2009, p. 107) “[...] O fato de apresentarem

caracteristicas avaliativas distintas ndo impede que pesquisas cientificas adotem avaliagdes
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quantitativas e qualitativas [...]”. Ainda neste mesmo entendimento o autor acrescenta que
“[...] E descabido o entendimento de que possa haver pesquisa exclusivamente quantitativa ou

qualitativa [...]”.

3.3 QUANTO AO METODO

Neste trabalho de pesquisa foi utilizado o método dedutivo.

De acordo com Ruiz (2008, p. 137), a palavra método tem sua origem na lingua grega
e significa o conjunto de etapas e processos a serem vencidos ordenadamente na investigagao
dos fatos ou na procura da verdade”.

Para Gil (2008, p. 10), tal método “parte da observagdo de fatos ou fendémenos cujas
causas se deseja conhecer. A seguir, procura-se compara-los com a finalidade de descobrir as
relagdes existentes entre eles. Por fim, precede-se a generalizagdo, com base na relagdo
verificada entre os fatos ou fendmenos”. Portanto, o objetivo dos argumentos indutivos ¢
levar a conclusdes cujo conteudo ¢ muito mais amplo do que o das premissas nas quais se

basearam.

3.4 FORMAS DE COLETA DOS DADOS

O questionario aplicado baseou-se em artigo exposto pelo autor Carlos Rodrigues de
Barros, no momento em que pesquisava a relagdo entre planejamento e organizac¢io financeira
versus o nivel de endividamento e tinha como universo de pesquisa uma amostra de 145
alunos da Escola Superior de Administragdo, Direito e Economia — ESADE — de Porto Alegre
- RS. Originalmente os autores usaram 25 (vinte e cinco) questdes dentre estas algumas de
cunho especifico ao tema daquele artigo e aqueles respondentes, por isso estas perguntas
foram subtraidas, no presente trabalho, por contar com objetivos diferentes, sem com isso
prejudicar na interpretacdo das questdes.

O presente estudo se refere aos dados colhidos num grupo determinado de individuos
na cidade de Sumé - PB. O ambiente escolhido para o estudo foram as Escolas Estaduais
Padre Paulo Roberto de Oliveira e Professor José¢ Gongalves de Queiroz. Juntas possuem 132

funciondrios distribuidos entre os efetivos (aprovados em concurso), prestadores de servigo
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(por contrato de emergéncia) e em cargo comissionado (indicagdo politica), e se dividem nas
fungdes: professores, quadro diretivo (diretor, vice-diretor e secretarios), € pessoas de apoio
(auxiliares de servigos gerais, porteiros, técnicos administrativos, etc.).

Foram distribuidos 100 (cem) questionarios, sendo destes devolvidos 68, que
correspondem a 68% dos questiondrios entregues € a 51,5% (arredonda para uma casa
decimal) do universo pesquisado.

O questionario usado na coleta de dados possui identificagdo da instituicdo € 0 motivo
de sua aplicagdo além de garantir aos entrevistados o anonimato. Foi aplicado no més de julho
de dois mil e treze, durante varios dias, pelo fato de haver grande flexibilidade de horarios,
principalmente estre os professores.

As perguntas, todas fechadas, foram divididas em 2 (duas) categorias: uma geral, onde
foram colhidos os dados socioecondmicos dos respondentes, € uma especifica, indagando
sobre a relagdo de consumo, poupanca e posi¢do diante de situagdes-problema bem como o
nivel de conhecimento acerca do assunto tratado.

No Apéndice 1 (um) encontra-se o questionario utilizado nesse estudo.

3.5 TRATAMENTO E APRESENTACAO DOS DADOS COLETADOS

Apds o recolhimento dos questiondrios pelos respondentes, os mesmos foram
examinados, observando-se se estavam completos e compreensiveis. As respostas foram
tabuladas usando a estatistica descritiva basica para obtengdo da frequéncia relativa e absoluta
das variaveis. Todos os percentuais foram arredondadas para uma unica casa decimal.

Utilizou-se como ferramenta de tabulagdo dos dados o programa Microsoft Office
Excel 2010. O exame e extragdo dos dados foram feitos de forma ndo probabilistica, usando o
critério da varidvel quantitativa de dados simples fruto da contagem dos resultados obtidos

por questdo e representados por meio de tabelas segundo propde Silva (2008).
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4 APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

A discussdo descritiva dos dados coletados junto aos funciondrios pesquisados foram
realizadas através dos métodos da estatistica descritiva. Para a andlise e tabulacdo dos dados
foi utilizado o programa Microsoft Office Excel 2010.

As respostas obtidas com a aplicagdo do questionario da pesquisa sdo apresentadas
nesta se¢do sob 2 (duas) categorias: uma primeira geral (da questdo 01 a 07), onde foram
colhidos os dados socioeconomicos dos respondentes; € uma segunda especifica (da questao
08 a 15), indagando sobre a relagdo de consumo, o impulso, a constituicdo e poupanca, €
posicdo diante de situagdes-problema bem como a pratica e o nivel de conhecimento a cerca

do orcamento doméstico e do Planejamento Financeiro Familiar.

4.1 DADOS SOCIOECONOMICOS

Na Tabela 01 foram tabulados o sexo e a idade dos respondentes, bem como o nimero

de pessoas que habitam seus lares.

Tabela 01 — Sexo, idade, populacdo doméstica

Frequéncia Absoluta Frequéncia Relativa (%)
Sexo
Masculino 20 29,4
Feminino 48 71,6
TOTAL 68 100
Idade (em anos) Homens Mulheres
18 a 30 5 7 17,6
31a40 4 9 19,2
41a50 7 24 45,6
Acima de 50 4 8 17,6
TOTAL 68 100
Populacio Doméstica
01 pessoa 6 8,8
02 pessoas 10 14,7
03 pessoas 26 38,6
04 pessoas 16 23,5
Acima de 04 pessoas 10 14,7
TOTAL 68 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2013.

Conforme se evidenciou na tabela 01, a grande maioria dos respondentes ¢ do sexo

feminino, (71,6%), e apenas 29,4% sdo do sexo masculino.
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Em relag@o aos dados acima, pdde-se inferir que o fato de a maioria dos respondentes
serem do sexo feminino segue uma tendéncia nacional.

Segundo Harnik (2013), baseada em levantamento feito pelo MEC, oito em cada dez
professores no Brasil sio mulheres.

Em relacdo ao item idade, a tabela 01, revelou que a maioria dos respondentes (45,6%)
se enquadrou na faixa etaria de 41 a 50 anos, seguidos pelos 19,2% da fixa de 31 a 40 anos,
logo apos as faixas de 18 a 30 anos e a faixa etdria dos que estdo acima de 50 anos, ambas
apresentaram o mesmo percentual: 17% dos pesquisados.

O item populacio doméstica, que questionou sobre a quantidade de pessoas que
habitam o lar, incluindo o respondente, revelou que a maioria (38,6%) ¢ composta por 03
pessoas; 23,5% dos lares ¢ composto por 04 pessoas; 14,7% foi o percentual apresentado
pelos lares com 02 pessoais e pelos que sdo compostos por mais de 04 pessoas; apenas 8,8%
dos lares ¢ formado por apenas uma pessoa.

A pesquisa do IBGE (2008-2009) revela que a maioria dos lares brasileiros possui
populagdo doméstica, isto €, numeros de individuos que habitam o lar, girando em torno de
tr€s individuos, o que corrobora com as informag¢des da Tabela 01, quando a mesma aponta
que a maioria dos lares dos respondentes € composta por 03 pessoas, incluindo os mesmos.

Na Tabela 02 foram tabulados a fun¢do que cada respondente ocupa dentro da unidade

escolar, escolaridade, renda (mensal) pessoal e renda (mensal) da familia.

Tabela 02 — Fungao, escolaridade, renda(més) pessoal, renda(més) familiar

Frequéncia Absoluta Frequéncia Relativa (%)
Funcio Homem Mulher
Equipe de diregdo 2 7 13,2
Professor 11 24 51,5
Aux. de' spcretana, biblioteca, 5 7 132
laboratorio
Aux. de servigos gerais 5 10 22,1
TOTAL 68 100
Escolaridade Homens Mulheres
Fundamental 4 7 16,2
Médio Completo 3 7 14,7
Superior Incompleto 2 2 5,9
Superior Completo 10 17 39,7
Especializagdo/mestrado/doutorado 1 15 23,5
Outros 0 0 0

TOTAL 68 100
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Renda (mensal) Pessoal Homens Mulheres

01 salario 7 17 35,3
Até 02 salarios 4 12 23,5
Até 03 salarios 3 9 17,7
Até 04 salarios 3 6 13,2
Acima de 04 salarios 3 4 10,3
TOTAL 68 100
Renda (mensal) Familiar Homens Mulheres

01 salario 2 9 16,2
Até 02 salarios 7 10 25,0
Até 03 salarios 0 8 11,7
Até 04 salarios 5 12 25,0
Acima de 04 salarios 6 9 22,1
TOTAL 68 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2013.

Observou-se na tabela 02, que a maioria dos respondentes ocupa, dentro das escolas, a
funcdo de professor (51,5%); 22,1% dos respondentes desempenham a fun¢do de auxiliar de
servicos gerais que engloba: varredores, merendeiras, vigilantes, inspetores; e por fim,
aparecem as funcdes de equipe de direcdo (diretores, vice-diretores, secretarios e algumas
funcdes de coordenagdo pedagogica) e a funcdo de auxiliar de secretaria, biblioteca e
laboratorios, ambas aferindo o mesmo percentual de 13,2%. Mais uma vez ha o predominio
das mulheres em todas as fungdes.

Ainda em relag¢do a tabela 02, pode-se considerar o nivel de escolaridade bastante
elevado, pois a grande maioria dos responde se encontram nos itens, pesquisados, superior
completo com 39,7% do universo pesquisado, e pds-graduacdo, mestrado e doutorado com
23,5% dos universo pesquisado, o que coaduna com os dados que apontam maioria das
fungdes sendo de professor, pois para estd € exigido, para que se possa exercé-la, a
Licenciatura Plena na area a qual se leciona. O item fundamental apresentou um percentual de
16,2%; médio completo 14,7%; o item superior incompleto correspondeu a 5,9% dos
respondentes.

Verifica-se ainda, ndo haver nenhuma situagdo relacionada a outros (0%), onde
poderiam contar diversas situagdes, entre estas, pessoas nao alfabetizadas. Isto se d4 pelo fato
de ser exigido para os cargos de auxiliar de servigos gerais, ao menos, ter cursado o ensino
fundamental 1, ou seja, do 1° ao 5° Ano.

Observando ainda na tabela 02, o item renda pessoal, anota-se que a maioria (35,2%
dos pesquisados), recebe, mensalmente, apenas um saldrio minimo; 23,5% percebem renda de
até 2 salarios minimos; 17,7% percebem, o equivalente, a 03 salarios minimos; 13,2%,
percebem renda de até 04 saldrios minimos, e por fim 10,3% auferem renda acima de 04

salarios minimos.
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Em relacdo a varidvel renda familiar, a tabela 02 apontou que 25% dos respondentes
apontaram a renda familiar como sendo de 04 salarios minimos. O mesmo percentual (25%)
foi apontado para o item 02 salarios minimos; 22,1% disseram ser a renda de suas familias
superior a 04 salarios minimos; familias que percebem renda de 01 salario minimo
apresentaram um percentual de 16,2%; por fim, 11,7% dos respondentes apontaram a renda
de suas familias como sendo de 03 saldrios minimos.

Em matéria publicada pela Folha de Sdo Paulo (05/2011), Ritto afirma que a educagdo

foi o fator que mais contribuiu para o aumento da renda dos brasileiros:

A educacdo foi o principal fator de elevagio de renda para os brasileiros
historicamente menos favorecidos na ultima década. E o que revela o estudo
‘Desigualdade de renda na década’, do pesquisador da Fundac¢do Getulio Vargas
Marcelo Neri. De 2001 a 2009, a renda cresceu 49,52% no grupo dos 20% mais
pobres, contra 8,88% dos 20% mais ricos — uma vantagem acumulada de 40,63%
para a base da populacéo.

Diante da afirmacdo acima, vale salientar que segundo a pesquisa ndo se confirma essa
tendéncia nacional. Relacionando-se os dados da escolaridade e da renda pessoal, apontados
na tabela 02, pode-se inferir que, entre os respondentes desta pesquisa, ndo ha uma relagdo
direta entre o fator escolaridade e aumento da renda. Embora a escolaridade apresente seu
maior percentual nas varidveis Superior Completo (39,7%) e Especializagdo, Mestrado e
Doutorado (23,5), o item Renda (mensal) Pessoal teve seu maior percentual entre os que
percebem renda de apenas um saldrio minimo.

No Grafico 02 foi apresentada, de forma visual, a pontuagdo dos niveis de

escolaridade apresentados pelos respondentes, divididos por géneros.

Grafico 02: Escolaridade
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2013
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Através da observagdo do grafico apresentado, se pdde perceber que tanta a reta das
mulheres quanto a dos homens tiveram seus picos no ponto referente ao nivel superior
completo. Juntando-se os pontos: superior completo e especializagdo, mestrado e doutorado,
entende-se que a reta das mulheres apresenta maior ascendéncia nestes pontos, ou seja, ha
mais mulheres que homens com nivel de formagao superior ou com pds-graduagao.

O Grafico 03 ilustrou a situacdo da renda (mensal) pessoal. O mesmo grafico
apresenta uma reta em declive, tendo o seu pico pontual entre aqueles que recebem apenas um
salario minimo, e seu ponto mais baixo dentre aqueles que percebem renda pessoal acima de
04 salarios minimos, confirmando que entre os respondentes, a maior incidéncia esta para
aqueles que percebem apenas um saldrio e ndo para os que recebem entre 04 saldrios ou acima

disto.

Grafico 03: Renda Mensal Pessoal
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2013

Relacionando-se os maiores picos do grafico 02 e do grafico 03, Superior Completo e
Renda (més) Pessoal, respectivamente, pode-se comprovar que realmente ndo ha uma relagdo
direta entre o fator educacdo e aumento da renda.

A renda (més) pessoal recebe um acréscimo dos valores auferidos por outros membros
da familia, fazendo com que a renda (més) da familia seja superior a mesma. O que se deixa
inferir que o orgamento familiar e planejamento financeiro, para que garanta uma saude
financeira das familias, precisa atingir todos os formadores de receitas, bem como, aqueles

que despendem da mesma.
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Analisando-se o grafico 04, que traca um perfil das rendas pessoal e familiar, pode-se
perceber que as mesmas crescem em direcdes opostas.

O grafico 04 indica que a renda pessoal tende a descender na incidéncia de
respondentes, ou seja, quanto maior a renda menor o nimero de respondentes que afirmam
auferi-las; ja a renda familiar segue uma tendéncia ascendente, quanto maior o seu valor
maior a recorréncia de respondentes.

O ponto de interseccdo entre estas duas retas (renda pessoal e renda familiar) se dd no
ponto onde podemos afirmar, de forma probabilistica, que aproximadamente 11 respondentes

percebem renda de 03 a 04 salarios minimos.

Grafico 04 — Cruzamento entre renda pessoal e renda familiar
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2013

4.2 DADOS RELACIONADOS A PRATICA DE CONTROLE ORCAMENTARIO

Ao analisar os dados da tabela 03, observaram-se os hdabitos dos respondes

relacionados ao ato de comprar.



37

Tabela 03 — Habitos relacionados ao ato de compra dos respondeste

Frequéncia Absoluta Frequéncia Relativa (%)
O que pensa ao comprar um Homem Mulher
produto
Aproveitar a oportunidade 4 12 23,6
Satisfazer uma necessidade 14 34 70,6
Atender ao apelo das propagandas 0 2 2,9
Alcangar status 2 0 2,9
Outros 0 0 0
TOTAL 68 100
Ao rea!\lfar uma compra a faz Homens Mulheres
por qué?
Planejou com antecedéncia 9 18 39,7
Tem necessidade 9 25 50
Esta em promogéio 1 5 8,8
Tem crédito pré-aprovado (cartdo 1 0 15
de Crédito) ’
Outros 0 0 0
TOTAL 68 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2013.

De acordo com a tabela 03, em relacdo ao que se pensa quando compram um produto,
o maior percentual (70,6%) dos respondestes afirmaram comprar para satisfazer uma
necessidade, seguidos por 23,6% dos que afirmaram comprar para aproveitar uma
oportunidade; 2,9% dos respondentes apontaram as opc¢des atender ao apelo das propagandas
e alcangar status como seus habitos de compra. O item outros nao obteve percentual.

Quando perguntados sobre ao realizar uma compra por que a fazem, a tabela 03
revelou que 50% dos respondentes afirmaram que a fazem por que tem necessidade, o que se
relaciona diretamente com o pensamento de comprar para satisfazer uma necessidade; ja
39,7% afirmaram comprar porque planejam com antecedéncia; 8,8% apontaram a opcao
comprar por estar em promoc¢do, apenas 1,5% apontou a opc¢do tem crédito pré-aprovado, e
0% apontou outros como sendo sua opgao.

Muito embora a pesquisa do CNC, de acordo com o grafico 01, (PEIC — Tipos de
Divida) que trata dos meios de crédito oferecidos aos consumidores e o grau de
endividamento dos mesmos em relagdo aos meios, aponte o cartdo de crédito como sendo a
maior fonte de endividamento dos consumidores e consequentemente o meio mais utilizado
para se efetuar as compras, a tabela 03 revelou que este meio ndo ¢ o que tem maior influéncia
sobre os respondentes na hora de decidirem por que comprar. O mesmo grafico 01 aponta que
apenas 1,5% dos respondestes, quando perguntados sobre suas motivagdes para comprar,

escolheram o crédito pré-aprovado dos cartoes.
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Pode-se ainda, observando os dados da tabela 03, que boa parte dos respondentes
(39,7%) ja possui o habito de planejar; o que somado aos dados da tabela 04, a baixo, onde se
observou que 38,2% dos pesquisados costumam recorrer a caderneta da poupanca ao se verem
diante de uma emergéncia financeira, o que indica uma abertura ao planejamento financeiro.

A tabela 04 tratou dos habitos dos respondes ao estarem frente a uma situacdo de

emergéncia financeira.

Tabela 04 — Habitos diante de uma emergéncia financeira

Frequéncia Absoluta Frequéncia Relativa (%)
A qual meio costuma recorrer Homem Mulher
Caderneta de poupanca 8 18 38,2
Limite do cartdo de crédito 2 8 14,7
Limite do cheque especial 0 0 0
Empréstimo em financeira 4 11 22,1
Outros 6 11 25
TOTAL 68 100
Com ql{al frequéncia vocé utiliza Homens Mulheres
este meio
Nenhuma 6 8 20,6
As vezes 12 34 67,6
Quase sempre 1 5 8,9
Sempre | 1 2,9
TOTAL 68 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2013.

Ao analisar dos dados da tabela 04, captou-se que, diante de uma situacdo de
emergéncia financeira, 38,2% recorreria a caderneta de poupanca; 25%, um Y4 dos
respondentes, recorreria a outros meios de captagdo de recurso; 22,1% captariam recursos
através de empréstimos com financeira; 14,7% dos pesquisados recorreria ao limite de saque
do cartdo de crédito. O item cheque especial ndo obtive percentual.

Com excecdo do recurso poupanca, que seria o mais indicado, visto ser o mesmo fruto
de um esforgo, provavelmente, mesmo que de forma intuitiva, constituida a partir de um
orcamento ¢ de um planejamento financeiro, e que se aplicado ainda gera aumento na mesma;
a soma dos outros meios de captacdo de recursos representa 61,8% dos respondentes. Uma
situagdo de risco se apresenta através desses dados da tabela 04. Esse fato pode ser indicador
do desequilibrio das familias em relag@o a satde de suas fiangas. Estes recursos possuem altas
taxas de juros e comprometem a renda das familias por varios meses, alguns por mais de anos.

Segunda a pesquisa do CNC-PEIC, em junho de 2013, as familias que auferem renda
menos que dez saldrios comprometem 29,1% de suas rendas com o pagamento de dividas e

levam um tempo médio de 6,6 meses para sauda-las.
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Ainda em ralagdo a tabela 04, quando perguntados sobre com qual frequéncia
recorrem a estes meios. Confirmou-se que 67,6% recorrem as vezes; 20,6% disseram nunca
recorrer; 8,9% quase sempre e 2,9% sempre recorrem aos meios indicados na pesquisa.

A tabela 05 ocupou-se dos habitos de compra dos servidores, procurando saber o grau
de impulsividade dos mesmos, e ainda o habito de reservar parte de seus saldrios para

constituir poupanga.

Tabela 05 — Habitos relacionados ao ato de compra por impulso e o de poupar

Frequéncia Absoluta Frequéncia Relativa (%)
Costuma comprar por impulso Sl Mulher
quando?
Nunca 12 16 e
As vezes 6 27 8,6
Quase sempre 2 4 o8
Sempre 0 ! L4
TOTAL i ul
Reserva uma parte do salario Bl Mulheres
para poupanca
Nunca 4 17 202
As vezes 7 16 338
Quase sempre 4 9 o
Sempre S 6 1.2
TOTAL oh -

Fonte: Pesquisa de campo, 2013.

Ao serem perguntados sobre seus hdbitos relacionados ao ato de comprar por impulso,
a tabela 05 revelou que a maioria dos respondentes, (48,6%), assumiram que as vezes
compram por impulso, o que pode acarretar um aumento das despesas extras em detrimento
das despesas esséncias. A utilizagdo de um orcamento bem elaborado servird como uma
ferramenta de controle e meio de se evitar gastos dispensdveis e dividas adquiridas por
impulso.

Ainda em relacdo a tabela 05, 41,2% dos que foram pesquisados afirmaram que nunca
compram por impulso; dado que se soma aos da tabela 03, na qual metade dos respondentes
afirmaram compram por necessidade e 39,7 planejam antes de realizar suas compra. As somas
destes dados revela que a grande maioria dos respondentes utiliza algum meio de orgamento
ou tem algum conhecimento a cerca de PFF. H4 uma preocupagdo clara em exercer algum
controle sobre suas finangas, o que € vital para este grupo, visto que a maioria dele tera
orcamento “apertado”, formulado em cima de um saldrio minimo conforme revelou a tabela

02.
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A tabela 05 ainda demostrou que 8,8% dos que responderam o questiondrio admitiram
que quase sempre compram por impulso e 1,4% que sempre compra por impulso.

Quando questionados sobre a reserva de uma parte de seus saldrios para poupanga e
com que frequéncia isso costuma acontecer, a tabela 05 apontou que 30,9% nunca conseguem
deixar parte de sua renda para tal fim; 33,8% reservam as vezes; 19,1% reservam quase
sempre; e 16,2% sempre reservam parte de seus saldrios para a constituicdo de uma poupanga.
Pode-se concluir que 69,1% dos respondentes (em algum momento), reservam parte de seus
salarios para a constitui¢ao de poupanga. Entenda-se poupanca como sendo, ndo apenas uma
modalidade de investimento bancario, mas sobre tudo, como uma reserva constituida através
de um esfor¢o or¢amentario destinado a futuras necessidades.

O gréfico abaixo darda uma melhor percep¢do visual daqueles que buscam constituir

poupanga.

Grafico 05 — Reserva de parte do salario para poupanca
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2013

Na tabela 06 foram tratados os resultados das respostas em relagdo a pratica e

conhecimento do Orcamento Doméstico e do Planejamento Financeiro Familiar.
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Tabela 06 — Em relacio a pratica e o conhecimento do Orcamento Doméstico e do PFF

Frequéncia Absoluta Frequéncia Relativa (%)
Quanto a pratica do Orcamento Homem Mulher
costuma
Anotar tudo que gasta, pois quer
saber exatamente onde esta indo o 11 26 54,4
seu dinheiro
Gostarias de praticar mas nio sabe 0 3 4.4
como fazer
Ja tentou mas acaba esquecendo de 7 12 27.9
notar alguma despesa
Nao acha necessario fazer este 5 7 133
controle
TOTAL 68 100
Meios pelos quais obteve
informacéo acerca do PFF Homens IS
Atra.vles de conversa com 7 13 36.8
familiares e/ou amigos
Leitura de livros, revistas, jornais 5 20 36,8
Aprendi na escola, faculdade, 5 ] 19.1
cursos
Naio tenho 3 2 7,3
TOTAL 68 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2013.

Quando questionados sobre o habito de registrar suas receitas e despesas, a Tabela 06
revelou que a maioria do universo pesquisado, (54,4%), costuma anotar todos os seus gastos
buscando ter um total controle sobre seu dinheiro; 27,9% dos respondentes admitiram ja
terem tentado praticar algum tipo de anotagdo, mas acabam por esquecer alguns gastos, fato
este que seria facilmente superado por uma elabora¢do programdtica do or¢amento, com a
previsao de um horario diario para realizar as necessarias atualizagdes do or¢amento.

Continuado com a andlise do grafico acima temos que 13,3% dos que responderam a
pesquisa afirmam nd@o achar necessdrio fazer controle de suas despesas; e 4,4% dos que
responderam a pesquisa demonstraram o desejo de realizar algum tipo de anotacdo, contudo
ndo tem o conhecimento necessario para fazé-lo;

O Grafico 06 tragard um comparativo entre homens e mulheres pesquisados e suas
frequéncias relativas quanto a pratica do orcamento doméstico.

Os dados do Grafico 06 revelaram que ha certo equilibrio entre homens e mulheres
quanto a pratica do orgamento doméstico. Em média, metade dos respondentes, tanto homens
(55%), quanto mulheres, (54,2%), praticam um controle de seus gastos através de anotacdes.
35% dos homens tendem a comecar uma anotacdo orcamentaria, mas desistem por que

findam por esquecer algumas anotacgdes; entre as mulheres apenas 25% se enquadram nesse
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perfil. Se ha falhas ou lacunas no ato de transferir as despesas para o papel podem surgir
desinteresses e por consequéncia o abandono da pratica.

Apenas no grupo das mulheres houve a incidéncia de respondentes, (6,3%), que
admitiram ndo saber como realizar um orcamento, embora o desejo lhes seja presente.

As mulheres apresentaram frequéncia relativa maior que a dos homens em relagao
aqueles que ndo acham necessario realizar algum tipo de anotagio orcamentaria, 14,5% e 10%
para mulheres e homens, respectivamente.

O IEF vai corroborar com a pesquisa quanto a necessidade de se administrar os
recursos financeiros da familia com bastante cuidado, pois envolve decisdes uni e
multilaterais. As decisdes precisam ser tomadas até¢ mesmo quando ndo existem os controles,

visto que, ndo ter controle também pode ser uma decisdo.

Grafico 06 - Pratica do Orcamento
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2013

Quando perguntados sobre por quais meios obtiveram informagdes sobre o
Planejamento Financeiro Familiar, 36,8% dos respondentes apontaram a conversa com
familiares e/ou amigos; esse mesmo percentual (36,8%) também foi auferido pelo item
através de livros, revista e jornais. 19,1% do universo afirmaram ter obtido tais
conhecimentos a respeito do PFF na escola, na faculdade ou em cursos, este dado coaduna
com o nivel elevado de escolaridade dos pesquisados. Muitas faculdades vém trabalhando

financas pessoais em seus curriculos, tendo a preocupagdo de despertar em seus alunos,
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futuros profissionais, o cuidado em ter uma saude financeira como forma de garantir
estabilidade economica e pessoal. A frequéncia relativa dos que afirmaram ndo ter
conhecimentos sobre o PFF ndo ultrapassou a casa dos 7,3%.

No Grafico 07 buscou tracar um comparativo entre homens e mulheres delineando-se
os meios pelos quais os mesmos obtiveram seus conhecimentos a cerca do Planejamento

Financeiro Familiar.

Grafico 07 - Meios pelos quais obteviram informacao sobre o PFF

100
80
60
40
20
0
Homens Mulheres
M n3o tem conhecimento 15 4,2
aprendeu na escola, faculdade, 25 16,7
cursos
M |eitura de livros, revistas, jornais 25 41,6
- -
conversa com famlllares e/ou 35 375
amigos

Fonte: Pesquisa de Campo, 2013

O meio conversa com familiares e/ou amigos aparece como o mais utilizado, pelos
respondentes, para se obter conhecimentos a respeito do PFF; no comparativo dos géneros, ha
praticamente uma igualdade dos percentuais; 37,5% para as mulheres e 35% para os homens.

Quanto a pesquisa em livros, revistas e jornais, o grafico revelou que as mulheres sao
as que mais se utilizam deste meio, possuem, elas, frequéncia relativa de 41,6% enquanto que
os homens aferem apenas 25 pontos percentuais de frequéncia relativa.

Ainda em relagdo ao Grafico 07, observou-se que os homens s3o os que mais
aprenderam na escola, faculdade ou cursos, conteudos referentes ao PFF, apresentado um
percentual de 25%, enquanto que as mulheres apresentaram um percentual de 16,7% de
utilizacdo do mesmo meio.

Em relacdo aos que ndo possuem informagdo sobre o PFF, os homens apresentaram

um percentual (15%) quase quatro vezes maior que os das mulheres que foi apenas de 4,2%, o
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que pode ser reflexo do grande percentual de mulheres com nivel de escolaridade elevado,
66,6% de frequéncia relativa de um universo de 48 respondentes do sexo feminino.

O numero de pessoas que desconhece educacgio financeira foi pequeno, mas demonstra
que ainda ¢ preciso avangar nesta area. Envolver todos os componentes do lar pode ser uma
estratégia altamente produtiva, mesmo aqueles que ndao contribuem para a obtencdo dos
recursos como, por exemplo, as criangas.

A participacdo de todos os membros da familia na construcdo dos objetivos faz com
que a elaboracdo e a pratica dos controles or¢amentarios nao sejam desmotivadoras mas sim
uma ferramenta capaz de oferecer condicdo de maximizag¢do dos recursos € de minimizar os
gastos com itens supérfluos, obtendo com isso um resultado positivo para todos os envolvidos
no processo.

Inserir desde cedo os conceitos de poupar e gastar conscientemente ajuda, com
certeza, a formar cidaddos mais responsaveis com suas financas, bem como, com as finangas
do lar. Em conformidade com a ENEF, pode-se afirmar que a escola desponta como uma
parceira da familia na educacdo deste cidaddo mais consciente de seu papel socio
transformador.

A educagdo financeira sempre serd uma importante ferramenta para ajudar as pessoas
a planejar e a gerir suas rendas. Poupar e investir sdo garantias para uma vida bem mais

tranquila, e 1sso ndo so na dimenséao financeira, mas na totalidade das relagdes domésticas.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho monografico buscou demonstrar a pratica e o conhecimento a cerca do
or¢amento doméstico e do planejamento financeiro familiar por parte dos funcionarios
publicos lotados nas escolas estaduais Padre Paulo Roberto de Oliveira e Professor José
Gongalves de Queiroz, do municipio de Sumé.

Ao dissertar sobre este tema, ficou claro a importancia atual que ele possui € o quanto
¢ atrativo como campo de pesquisa. Estando o orgamento e o planejamento financeiro
atrelados aos individuos ou as familias das quais este participam, e sabendo-se que estas estdo
em constante mudanca e adaptagdo aos cenarios econdmicos que se desenham, o tema deste
trabalho se revela uma fonte inesgotavel de saber.

Foi possivel perceber o quanto a ferramenta de controle “orcamento” pode ser tutil as
familias, aliando-se as realidades das que se dispde a organizar suas finangas e buscam
construir bases financeiras mais solidas para o grupo familiar.

O orcamento ¢, sem duvidas, um dos meios mais eficazes de se organizar as financas
domésticas e pessoais. E base necessario para que se possa elaborar um planejamento
financeiro eficiente, alicercado sobre informacdes que traduzem a realidade da familia que o
elabora.

As planilhas eletronicas, mesmo com o advento da tecnologia e da internet, ndo estdo
disponiveis a todas as familias. A antiga “caderneta” de papel, onde se anotam todos os gastos
da familia, ¢ um meio bem acessivel e importante para se da o primeiro passo para aqueles
que querem fazer um controle sistematico de suas finangas.

Uma primeira preocupacio, ao buscar fundamentagao tedrica para o tema, foi perceber
o quanto as finangas pessoais podem ser objetos de estudo da contabilidade. Ficou claro que,
independente do tamanho do capital, havendo a existéncia deste, é campo de atuagio contébil.

A familia ou individuo que desta faz parte necessita da a¢do do contador para ajuda-
los na gestao de seu capital.

Observado, ainda, a literatura disponivel percebe-se que hd um consenso entre os
autores sobre a importancia de adotar as financas pessoais como elemento curricular nas
escolas, mas que sobre isto, ainda existe um longo caminho a se percorrer. Ha uma
preocupacdo em se tornar a educacdo financeira algo do cotidiano das pessoas, do dia-a-dia
das familias.

A dificuldade encontrada em relacionar material de pesquisa chama atencgdo e expde

uma deficiéncia que pode acarretar como consequéncia um empobrecimento social causado
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pelo descontrole financeiro.

O estudo da bibliografia encontrada mostrou que o assunto tem sido explorado e que
a propria sociedade mostra sinais de interesse por esta realidade.

Embora a literatura impressa ndo seja tdo vasta, os materiais disponibilizados por
meios eletronicos como artigos e trabalhos académicos demonstram uma mudanga nos habitos
e denotam uma visivel preocupagdo com esse tema e sua importancia no cotidiano familiar.

O contato feito através de questiondrio contribui para se obter o grau de conhecimento
e de interesse pelo tema por parte dos servidores publicos das escolas estaduais, selecionadas,
da cidade de Sumé.

O questionario apresentado, durante a pesquisa de campo, a estes servidores teve como
objetivo medir o grau de entendimento dos pesquisados sobre o assunto abordado, e revelou
que a grande maioria possui conhecimento a respeito do Planejamento Financeiro Familiar e
que pratica algum tipo de controle por meio da ferramenta orcamento doméstico.

Embora o grupo pesquisado apresentasse variedades em relagdo ao género, faixa
etaria, grau de escolaridade, ndo ficou claro, de acordo com os dados colhidos, que tais fatores
sejam indicativos de mais ou menos conhecimento e pratica do assunto apresentado.

O que se pdde perceber, quanto ao apelo consumista dos respondentes, € que, embora
subdivididos em faixas de rendas multiplas, podendo variar de um a mais de quatro saldrios
minimos, estes ndo sdo de facil suscetibilidade aos apelos mercadoldgicos. Quase que na
totalidade, os pesquisados efetuam suas compras movidos pelas necessidades insurgentes e
isso apds realizar algum tipo de planejamento.

Percebeu-se que ha um grande risco ao equilibrio e a saude financeira dos
pesquisados, € a recorréncia no uso de empréstimos oriundas de financeiras ou outros meios,
que em geral, possuem altas taxas de juros e terminam por comprometer boa parte da renda
das familias.

A familia apareceu como o meio mais frutifero na constru¢do de conhecimentos.
Revelando que ¢ o lar um ambiente favoravel a implantac@o de sistemas de controle, quer seja
com o or¢amento ou ainda uma ferramenta mais bem elabora como o PFF.

O elevado nivel de escolaridade contribui para que boa parte dos respondentes
apontasse a escola e suas etapas educativas como um meio de aquisi¢do de conhecimento a
cerca do PFF.

Apenas um pequeno numero se mostrou desinteressados por praticar algum tipo de
controle, bem como, que ndo possuia conhecimento a cerca do PFF, revelando que ha na

maioria dos respondentes o desejo de organizar suas financas.
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Diante de uma realidade mercadoldgica apelativa e sufocante que busca criar falsas
necessidades de consumo torna-se dificil a mudanga de héabito visto que diante dessa investida
de marketing apresenta-se imensa a sensa¢do de rentincia e de perda.

Nem sempre renunciar significa perder, ou privar-se. Quando se esta diante de um
planejamento financeiro pode ser essa a sensagdo, o que nao passa de um ledo engano, pois
quando se tem organizagdo e disciplina tudo fica mais facil; pequenas rentincias se
transformam em grandes conquistas.

E importante lembrar que orcamento e planejamento financeiro requerem além de
habilidades cognitivas muita paciéncia e dedicacdo para que de fato os resultados alcangados
possam revelar uma saude financeira das familias, permitindo que esta cumpra o seu papel
social de agente gerador de individuos capazes de tomar suas proprias decisdes; capazes de
interferir na realidade, e através de uma dialética com o mercado poder criar uma realidade
sadia, na qual consumo consciente se traduza exatamente como bem estar familiar.

Muito ha que ser estudado, pesquisado, escrito. Essa busca por conhecimento ha de
libertar as pessoas da ignorancia, inclusive a ignorancia financeira, que tanto as aprisiona, as
impedindo de exercer uma praxis sadia, repleta de boas decisdes frutiferas para si e suas
familias.

Espera-se que este trabalho tenha contribuido para a construgdo do saber a respeito do
planejamento financeiro familiar e do orcamento doméstico € o quanto a sua aplicabilidade
pode trazer resultados benéficos para as familias.

Sugere-se que trabalhos, estudos, cursos, oficinas que abordem o Orgamento
Doméstico e o Planejamento Financeiro Familiar como ferramenta de gestdo dos recursos das
familias possam ser realizados nas escolas regulares, em seus diversos niveis de ensino,
atingindo todos os seus integrantes, principalmente as criangas que aprenderdo desde cedo a
importancia que tem o bom uso de recursos, o controle de suas financas; absorverdo o
orcamento o PFF como um valor de vida. Saliente-se que isto ja vem sendo implantado em
paises que se apresentam com elevado indice de desenvolvimento.

Iniciativas como essas citadas acimas podem ser aplicadas em diversos niveis. Desde
uma pequena escola de comunidade de bairro até grandes universidades de importantes
centros comerciais, hd que apenas se considerar as caracteristicas proprias de cada grupo. O
presente estudo confirmou o interesse do grupo pesquisado, que neste caso, ja se relaciona
com o ambiente escolar, revelando assim uma tendéncia geral.

Deste modo, o presente trabalho deve servir para ampliar a importancia que a

contabilidade tem para as familias, denotar a responsabilidade que os contadores devem
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devotar a estas e as suas necessidades de controle da informacgdo, gestdo de recursos,
ampliacdo de seus patrimonios. Serviu ainda para apontar um elo existente entre a
contabilidade e a necessidade que as familias tém em praticar o Orgamento Doméstico e

Planejamento Financeiro familiar como meio de proporcionar uma saide ampla da familia.
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Universidade p

ESTADUAL DA PARAIBA

QUESTIONARIO DE PESQUISA

TEMA DA PESQUISA: ORCAMENTO DOMESTICO E PLANEJAMENTO
FINANCEIRO FAMILIAR: Pratica e Conhecimento dos funcionarios das escolas estaduais
de Sumé-PB

Esta é uma pesquisa sobre Financas pessoas, conhecimento e pratica do Planejamento
Financeiro Familiar e Orcamento, e é parte integrante do Trabalho de Conclusdo do
Curso de Ciéncias Contabeis 2013/01 da Universidade Estadual da Paraiba — UEPB.
Suas Respostas niio serdo analisadas individualmente, de modo que sera mantido total
sigilo sobre suas opinides.

Para cada pergunta abaixo marque apenas uma resposta

PARTE GERAL — DADOS SOCIOECONOMICOS

1. Sexo
() masculino
() feminino

2. Qual a sua faixa etaria
( )18 a30anos
( )31a40anos
( )41 a50anos
() acima de 50 anos

3. Quantas pessoas moram em sua casa, incluindo vocé?
()01 pessoa
() 02 pessoas
() 03 pessoas
() 04 pessoas
() acima de 04 pessoas

4. Qual suas fun¢do dentro desta unidade escolar?
() equipe de direcao (diretor, vice-diretor, secretario, outros)
() professor
() auxiliar de secretaria, biblioteca, laboratdrios
() auxiliar de servigos gerais
5. Qual do nivel de escolaridade?
() fundamental
() médio completo
() superior incompleto
() superior completo



6.

9.

() especializagdo/mestrado/doutorado
() outros

Qual a sua renda mensal?

() 01 salario minimo

() até 02 salarios minimos
() até 03 salarios minimos
() até 04 salario minimos

() acima de 04 salarios minios

Qual a renda mensal da familia?
() 01 salario minimo

() até 02 salarios minimos

() até 03 saldrios minimos

() até 04 salario minimos

() acima de 04 saldrios minios
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PARTE ESPECIFICA - DADOS RELACIONADOS A PRATICA DE CONTROLE

ORCAMENTARIO

Quando vocé compra um produto pensa em:
() aproveitar a oportunidade

( )satisfazer uma necessidade

() atender ao apelo das propagandas

() alcangar status

() outros

Ao realizar uma compra, vocé compra por qué?

() planejou com antecedéncia

() tem necessidade

() esta em promogado

() tem crédito pré-aprovado (cartdo, crediario, etc.)
() outros

10. Diante de uma emergéncia financeira a qual destes meios vocé costuma recorrer?

() caderneta de poupanca
() limite do cartdo de crédito
() limite do cheque especial
() empréstimo em financeira
() outros

11. Com qual frequéncia vocé utiliza este meio?

() nenhuma

() asvezes

() quase sempre
() sempre
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13.

14.

15.
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Planejamento financeiro familiar e orgamento sdo praticas simples, mas que podem ajudar
na saude financeira do lar. Quanto a pratica destes vocé costuma:

() anotar tudo que gasta pois quer saber exatamente onde estd indo o seu dinheiro

() gostaria muito de praticar mas ndo sei como fazer

() ja tentei mas acabo esquecendo de anotar algumas despesas

() ndo acho necessdario fazer estes controles

Ao receberem, no fim do més, seus saldrios, as pessoas buscam suprir suas necessidades.
Vocé considera que costuma comprar por impulso quando?

( ) nunca

() asvezes

() quase sempre

() sempre

Vocé reserva uma parte de seu saldrio para poupanca quando?
( ) nunca
() asvezes
() quase sempre
() sempre

Planejamento financeiro familiar tem sido um assunto bastante comentado; podendo vir a
se tornar disciplina nas escolas. Através de quais meios vocé€ obteve informagdes sobre o
planejamento financeiro familiar?

() através de conversas com familiares/amigos

( )leitura de livros/ revistas/ jornais

() aprendi na escola/faculdades/cursos

() ndo tenho

Agradeco sua colaboragdo na consecu¢do de nosso trabalho académico, ela sera
extremamente util.

Atenciosamente,
Sergio Murilo C. Vilar



