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RESUMO

Este artigo sugere uma reflexdo acerca do jornalismo dentro da oOtica feminista e suas
caracteristicas e diferenciacdes para com o periodismo tradicional para mulheres. Em um
primeiro momento, foi indispensavel uma discussdo sobre a trajetoria do jornalismo para
mulheres, bem como breve historico de revistas para este publico alvo e suas nuances de
temporalidade e de representacdo. Os pressupostos tedricos que embasaram nogdes de
jornalismo de revista e feminismo elucidam as transformacdes pelas quais passaram os dois,
os pontos onde se encontram e como essa relagdo ocorre nos dias atuais. Neste sentido
contribuiram autores como Buitoni (1990), Scalzo (2003) e Pinto (2010). O objeto de anélise
¢ a revista digital AzMina, aqui estudada a partir de conceitos que caracterizam a abordagem
e linguagem jornalistica, bem como o jornalismo feminista. Para tanto, realizou-se pesquisa
exploratoria e descritiva. Como resultado, podemos destacar a importancia dessa forma de se
fazer jornalismo e o impacto positivo que AzMina tem causado desde a primeira edigdo, além
de sua contribui¢ao imprescindivel para o empoderamento feminino e a representatividade da
mulher através do jornalismo.

Palavras-chaves: Jornalismo de Revista. Feminismo. Empoderamento.

Introducio

O jornalismo de revista para o publico feminino tem tomado novas formas e se
desmembrado, criando vertentes que fogem ao padrao das revistas femininas que conhecemos
desde que se ha registro. Muito se discute sobre o conteido que essas revistas trazem e o
impacto que causa junto a seu publico alvo, e € certo que possuem um historico de forte
influéncia na padronizacdo e “estereotipagdo” da mulher. Entretanto, com o advento da
internet ¢ das novas midias, foi possivel, através do movimento feminista e das constantes

discussdes a respeito da vida da mulher, que estas ganhassem voz, espaco e¢ publico para
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quebrar padrdes antigos, sexistas e ditatoriais acerca do que ela — verdadeiramente —
representa na sociedade.

Este trabalho visa considerar e adentrar as questdes do jornalismo feito dentro da otica
feminista, produzido por mulheres que desenvolvem um trabalho na plataforma digital, em
forma de revista periddica, para o piblico feminino, a partir da revista AzMina®. A pesquisa
desenvolvida trabalha com significados, crencas, valores, relagdes humanas que compdem
aspectos que ndo sdo perceptiveis e ndo captaveis em equacoes, médias e estatisticas, assim
sendo, a finalidade ¢ estudar a revista digital AzMina em profundidade de seu respectivo
conteudo.

Trata-se de uma pesquisa exploratoria e descritiva, cujo carater objetiva possibilitar
uma maior aproximagao com o problema em questdo, de forma a evidencia-lo ou a construir
hipoteses, conforme coloca Gil (2007). De acordo com Trivifios (1987) a pesquisa descritiva €
o tipo de estudo que tem como proposta expor os fatos e fendmenos de determinada realidade,
exigindo, para tal, uma série de informacdes acerca do que se deseja pesquisar. A metodologia
adotada para este trabalho apoia-se na pesquisa qualitativa, que, de acordo com Silveira e
Cordova (2009, p. 31.) “nao se preocupa com representatividade numérica, mas, sim, com o
aprofundamento da compreensdao de um grupo social, de uma organizacdo, etc.” Os itens

observados foram categorizados em conceituagao, contextualizacao histdrica e andlise.

Jornalismo de Revista: o que é e para que se destina

O fazer jornalistico tem seu ber¢o no impresso, que se desmembrou da literatura e foi,
aos poucos, se transformando no que conhecemos como jornal impresso. Através do tempo e
do surgimento de novas tecnologias, bem como as mudangas na economia € no cenario das
relagdes politicas e sociais, outras formas de fazer jornalismo comecaram a aparecer € nao
pararam desde entdo. Dentre os varios veiculos pelos quais o jornalismo perpassa, estd a
revista, que também surge como uma ramificacao do jornal didrio impresso e, partindo disso,
desenvolve suas proprias caracteristicas e torna-se algo novo, independente. Para Tavares ¢
Schwaab (2013) a revista ¢ um reflexo do contexto historico que corresponde a expansao do
proprio jornalismo, entre os séculos XVII ¢ XVIII. Entretanto ¢ s6 a partir do século XIX,

com a revolu¢do industrial invadindo e transformando todos os setores da sociedade, que o

3 Vale ressaltar que que ndo se contempla 0 movimento feminista como algo momentaneo, a partir de um retorno
através das novas midias, mas sim como algo intermitente.



veiculo midiatico revista comeca a se consolidar. Nesse periodo comegou a se formar também
0 que seria o publico para aquele novo meio, que ia além dos intelectuais, estendendo-se aos
cidaddos comuns e alfabetizados. A partir de entdo todas as condigdes eram favoraveis para o
amadurecimento e solidifica¢do revista enquanto meio de comunicagao.

Scalzo (2003) destaca que a revista chega ao Brasil com a corte portuguesa, e € na
Bahia, em 1812, que surge a primeira publicacio feita no pais, nomeada “As variedades ou
Ensaios de Literatura”. Um periddico com conteudo sem carater noticioso que tratava de
assuntos literarios e s6 produziu duas edicdes.

Tavares e Schwaab (2013) afirmam que o hoom da produgdo de revistas impressas no
Brasil se divide em quatro geracdes, a primeira compreende as trés primeiras décadas do
século XX e estd muito associada as revistas ilustradas, que, segundo Luca (2010, p.8) foi
uma ‘“novidade que se propagou e se impds no inicio da centuria passada”, o autor destaca
ainda que “jogaram um papel fundamental ndo apenas na difusdo de habitos, costumes,
valores e sociabilidades urbanas [...], mas também na constituicio de uma visualidade e
sensibilidade modernas”.

Ja a segunda geracao pode ser compreendida entre 1930 e 1945, sdo producdes
perpassadas por titulos com perfil politico e de interesse geral. De 1945 a 1960 surgem as
revistas de cultura, fotomagazines e fotonovelas. Somente a partir da década de 1970 surge o
que se pode ser considerada uma quarta geracdo de titulos nacionais, marcada pela
consolidagdo das revistas de informacio semanais. E também nessa época que a segmentagio
de mercado se torna uma tendéncia, e as editoras comecam a investir no jornalismo
especializado. (TAVARES e SCHWAAB, 2013, p. 30).

Scalzo (2003, p.12) afirma que “quem define o que ¢ uma revista, antes de tudo, € o
seu leitor”. Diferentemente do jornal impresso, a revista ndo ¢ feita para um publico em
massa. Desde sua criagdo, o periddico tem como uma das principais caracteristicas a
segmentacdo dos temas e, consequentemente, dos publicos. Outras questdes que diferem a
revista do jornal sdo: a propria estética dos periddicos, o tratamento mais apurado de imagens
¢ textos, a comunicagdo visual, a profundidade dos textos que ultrapassam o factual e
imergem o leitor num universo de significagdes mais complexas ¢ mais bem-elaboradas.

Para a autora “uma revista ¢ um veiculo de comunicagdo, um produto, um negdcio,
uma marca, um objeto, um conjunto de servicos, uma mistura de jornalismo e
entretenimento”. (SCALZO, 2003, p. 13). O leitor de revista possui uma relagao diferenciada
com o periodico, pois, diferentemente do jornal, ela ¢ feita sob medida para um publico

especifico. Sendo assim, seu leitor sabe que ao comprar ele encontrard temas de sua afinidade,
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que estdo de acordo com sua realidade social, pensados para um determinado grupo de
pessoas que possui interesses semelhantes, que compactua das mesmas ideias. De certa forma,
a revista conhece seus leitores e cria, para eles, um mundo de informagdes baseado naquilo

que o veiculo entende que ird agrada-los. Franca (2013, p. 94) observa que isso acontece pois:

O terreno de rotina criado na relagdo com sua comunidade de leitores passa
ndo apenas pela cotidiana apari¢do nas bancas ao longo dos anos, mas
também pela repeticdo da forma como esses assuntos sdo tratados pela
revista: o leitor ja espera determinado tipo de posicionamento da revista a
certos acontecimentos. Isso s6 € possivel porque ela conseguiu estabelecer
um espaco discursivo proprio com o passar dos anos.

O jornalismo de revista tem a finalidade de criar possibilidades de identificagdo para
com o seu determinado publico, propiciando uma relagao de confianga e intimidade. Para isso
tem que se existir uma “conversa”, onde a voz principal ¢ a do leitor. Scalzo (2003) afirma
que existem muitas formas de se ouvir o que o leitor tem a dizer, e que a revista tem que estar

atenta a 1sso.

Segmentacio e a trajetoria do jornalismo feito para mulheres

Além de conhecer bem seu publico, a revista tem o poder de representar €pocas e
conjunturas sociais e culturais caracteristicas de seu espaco e tempo. Produzir uma revista ¢
como produzir uma capsula do tempo, pois sao também documentos, elas servem para nos
levar de volta, e mesmo registrar momentos historicos e decisivos para a sociedade. E
possivel conhecer muito de uma sociedade e suas mudancas através desse tipo de periddico.
Sao representagdes sobre moda, comportamento, produgdo cultural, pensamento e ideologias,
caracteristicos de determinado periodo.

Com o aprimoramento do jornalismo para revista, passa a existir a segmentacao, que
hoje ¢ um dos aspectos principais desse tipo de veiculo e aquela surge do estabelecimento de

um “universo discursivo” que Francga citando Maingueneau (2007) elucida como sendo:

[...] conjunto de formagdes discursivas de todos os tipos que interagem em
uma conjuntura. Esse universo seria apenas um horizonte a partir do qual sdo
construidos os “campos discursivos”, um conjunto de formagdes que se
encontram em concorréncia, abrindo multiplas redes de troca. Nesses
campos, por sua vez, devem-se isolar os “espagos discursivos”, que seriam
os subconjuntos das formagoes discursivas que se opdem dentro do campo.
Em um universo discursivo como o jornalismo, ha o campo discursivo das
revistas e o espaco discursivo de cada uma delas, com suas caracteristicas
proprias. Assim, no universo do jornalismo, hd o campo discursivo das
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revistas de informag¢do, das femininas, das masculinas, etc. e, dentro de cada
um deles, as revistas que ai se encaixam, cada uma com sua identidade.
(FRANCA, 2013. p. 94).

A segmentagdo, como afirma Buitoni (2013), ¢ um fendmeno do século XX, que se
diferencia do jornalismo especializado, mas guarda alguns pontos comuns. Este tltimo ¢ mais
antigo que a logica da segmentagdo, e se difere no sentido de que a especializacdo se refere
mais ao aprofundamento dos temas, sem se importar muito com o publico definido, ao passo
que a segmentacdo pode englobar varios contetidos de forma linear, com énfase no publico
destinado. Nesse sentido, a revista tem possibilidades multiplas de criagdo com base nos seus
publicos possiveis. Outro aspecto que diferencia a revista do jornal impresso ¢ a
periodicidade. Pelo fato de ser semanal, quinzenal, mensal ou trimestral, a publicagdo ganhou
tempo para produzir matérias mais robustas, mais profundas e investiu fortemente em
imagens e expressoes visuais, o que se tornou identidade natural desse tipo de veiculo.

A primeira revista direcionada ao publico feminino surge em 1693, na Franga,
intitulada Mercurio das Senhoras. A publicagao fornecera a “formula” editorial que serviria
de base para as revistas femininas subsequentes. “Trouxeram uma férmula editorial voltada
basicamente aos afazeres do lar e as novidades da moda — algumas ofereciam as leitoras
moldes de roupas e desenhos para bordados, coisa que persiste até hoje em publicagdes do
tipo”. (SCALZO, 2003, p. 22).

Desde entdo as revistas femininas ndo pararam mais de se multiplicar e encorpar novas
formulas. Em 1945, quando termina a Segunda Guerra Mundial, surge também na Franca a
revista Elle, criada por Héléne Gordon-Lazareff, com periodicidade semanal. Elle foi
fundamental na retomada do otimismo das leitoras com relagdo a si mesmas e ao seu pais. O
modelo deu tao certo que foi lancado em 16 paises, mas apesar de tamanho sucesso, a revista
feminina que ¢ o maior icone de todos os tempos é a Cosmopollitan, criada em 1962 pela
secretaria Helen Gurley Brown. O periddico derivou do livro escrito por ela chamado Sex and
the Single Girl, o que resultou no sucesso internacional ao abordar temas que interessavam
jovens, como relacionamentos, carreira e independéncia feminina, consagrando a revista
como sucesso absoluto, tendo atualmente 48 edi¢cdes em 25 idiomas ¢ sendo vendida em todo
o mundo. (SCALZO, 2003, p. 25.)

No Brasil, a primeira revista feminina surge em 1827, no Rio de Janeiro, nomeada
Espelho Diamantino:

Periddico de Politica, Literatura, Belas Artes, Teatro € Modas dedicado as
Senhoras Brasileiras, que trazia textos leves e didaticos sobre politica
nacional e internacional, trechos de romances estrangeiros, criticas de
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literatura, musica, belas-artes, teatro e noticias sobre moda, além de cronicas
¢ anedotas. Tudo isso para deixar a mulher “a altura da civiliza¢do e dos seus
progressos”. (SCALZO, 2003, p. 28).

Surgiram varias publicagdes semelhantes como O Correio das Modas, de 1839,
também no Rio de Janeiro; Espelho das Brasileiras, editada em Recife, entre outras. Vale
frisar que no inicio, as publicagdes voltadas para o publico feminino “reforcavam o lugar
social da mulher: sua educagdo por melhor que fosse, dirigia-se a ocupagdo deste papel, ao
cumprimento das tarefas de esposa e mae” (LAJOLO, 1999, p. 257).

Em meados de 1950 surge um novo formato que faria muito sucesso com o publico
feminino, principalmente na América Latina: as revistas fotonovelas. Eram periddicos
fotograficos que contavam historias romanticas e ndo possuiam cunho revolucionario, porém
comecaram a designar o publico feminino como um potencial de mercado, o que faz com que
surjam peridodicos mais diversificados, como a Manequim, primeira revista de moda, que
seguia 0 modelo da estrangeira Elle, trazendo em suas paginas moldes para fazer roupas.
Sucessivamente, em 1961, surge a Claudia, que também segue o modelo das anteriores com
conteudos sobre moda, decoragdo, beleza e culinaria, para as donas do lar. Gradativamente
Claudia desenvolve também a fotografia de moda e comega a investir numa producdo voltada
para a mulher brasileira e a trazia como estrela de suas paginas, a revista aos poucos incorpora
temas que acompanham as mudangas na vida das mulheres, como satde, orgamento
doméstico, sexo e questdes juridicas. (SCALZO, 2003, p. 34).

Buitoni (1981, p. 28) separa a imprensa feminina do século XIX em dois grupos: a
“tradicional, que ndo permite liberdade de acdo fora do lar e que engrandece as virtudes
domésticas e as qualidades ‘femininas’ e a progressista, que defende os direitos das
mulheres”.

A imprensa feminina progressista, analisada por Hahner (1981), trazia em seu
contetdo, de forma timida, assuntos que elucidavam as mulheres sobre a sua capacidade e seu
papel dentro da sociedade na qual estavam inseridas. Também abordavam “a ideia essencial
de que a dependéncia econdmica determinava a subjugagdo feminina ¢ de que uma educacgao
melhor poderia ajudar a elevar o status da mulher” (HAHNER, 1981, p. 55).

Dentre as feministas da imprensa progressista estava Carmen da Silva, importante
figura para a historia do jornalismo feito por mulheres no Brasil. Costa (2011) afirma que suas
experiéncias e conhecimentos lhe comportavam um olhar diferente diante da mulher de classe
média, o que tornava seus artigos potencialmente capazes de langar um espago para retratar a

condi¢do da mulher brasileira e capacita-las para desenvolver novos papéis na sociedade.



13

Muitos anos depois, com a inser¢do da mulher no mercado de trabalho e na vida
publica, esta realidade comeca a sofrer graduais e lentas mutacdes. Se, ainda hoje € possivel

encontrar resquicios do “papel da mulher da sociedade” dentro de revistas femininas, antes:

O surgimento da imprensa feminina no Brasil respondeu a uma necessidade
da burguesia de elevar o nivel das mulheres de sociedade e a necessidade das
mulheres de exprimirem suas queixas e reivindicagdes. Logo, os
movimentos feministas se apropriaram desses mesmos canais. Os periodicos
eram a voz de todo um género em uma sociedade patriarcal onde até hoje,
ndo s6 a mulher como todos que apresentam discordancias ou diferengas da
etnia dominante lutam para serem ouvidos e para fazer valer o direito de
igualdade entre os individuos. (CABRAL, 2008, p. 5)

A revista, desde sempre, além de levar entretenimento e informagdes, cumpre um

papel de representagao do seu publico. Conforme Minayo (1995):

A nogdo de representagdo social parte da crenca de que “a sociedade se
exprime simbolicamente em seus costumes ¢ instituicdes através da
linguagem, da arte, da ciéncia, da religido, assim como através das regras
familiares, das relagcdes econdmicas e politicas”. (MINAYO apud MELO,
2006, p. 3).

Todas essas particularidades foram (e sdo) impressas, também, nas paginas das
revistas, fazendo com que seja possivel se entender o tipo de sociedade, bem como suas
conjunturas politicas, sociais, econdmicas e culturais, € 0s grupos sociais para os quais a
revista serve como representacdo. At¢ mesmo quando determinado grupo ¢é ignorado ou
simplesmente ndo aparece, isso também ¢ um tipo de discurso que significa que ele ndo se
encaixa nos padrdes impostos pela sociedade, ou algo dessa natureza. Porém, com o passar
dos anos e as modificagdes decorrentes da evolugao da tecnologia, atrelada a popularizagao
do acesso a informagao através, principalmente, da internet, esses grupos designados minorias
(mulheres, negros, LGBTQs, nordestinos, indios, etc.) t€tm aos poucos ocupado espacos,
ganhado cada vez mais representatividade em meios que antes ndo era possivel imaginar.
Gradativamente, os veiculos comunicacionais tém sentido a pressao desses publicos que esta

em todos os lugares, ¢ que querem ter representatividade real.

Jornalismo para mulheres X jornalismo feminista

O jornalismo, como tantos outros, ¢ um oficio fruto do patriarcado, e tal qual outras

profissdes, foi, por muito tempo, um espaco limitado para as mulheres em todos os sentidos.
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Durante muito tempo, as mulheres foram consideradas seres intelectualmente inferiores aos
homens, o que inviabilizava que elas pudessem ser alfabetizadas e tivessem acesso a
informagdo, ficando limitadas, exclusivamente, aos afazeres domésticos e cuidados com o
marido e filhos. Com o passar do tempo, esse quadro comega a mudar e lentamente, com a
insercao das mulheres no mercado de trabalho, quando os veiculos comunicacionais passam a
ter a percepcao de que as mulheres se tornavam publico consumidor potencial, comega a se
desenvolver contetdos para esse publico. Sousa (2010) fundamentada em Duarte (2003)
afirma que:
O que acarreta uma mudanga social nas fungdes exercidas pela mulher é a
sua participagdo na educagdo. Era preciso, antes do engajamento em lutas e
movimentos sociais, que a mulher passasse a se perceber como um ser
pensante capaz de desempenhar outras atividades além da de procriar, cuidar
do lar e satisfazer os mais variados caprichos de seu conjuge. Ela propria
teve que se ver segundo outros pardmetros sociais e culturais, o que em parte
foi possivel pela abertura de escolas publicas femininas, autorizadas
legislativamente em 1827. [...] E foram aquelas primeiras (e poucas)
mulheres que tiveram uma educacdo diferenciada, que tomaram para si a
tarefa de estender as benesses do conhecimento as demais companheiras, ¢

abriram escolas, publicaram livros, enfrentaram a opinido corrente que dizia
que mulher ndo necessitava saber ler nem escrever (SOUSA, 2010, p. 19).

Quando as primeiras revistas femininas surgiram, eram escritas e editadas por homens.
Seus conteudos possuiam cunho majoritariamente de entretenimento e lazer para as mulheres
romanticas, esposas, donas do lar e maes. Nao abordavam temas que fugissem aos modelos
pré-estabelecidos para a condicao da mulher, e reforcavam o seu “papel” na sociedade. No
Brasil, podemos citar, por exemplo, titulos como: O Espelho Diamantino. periodico de
politica, literatura, belas artes, teatro e modas (1827-1828); Espelho das brasileiras (1831);
Museo Universal: jornal das familias brasileiras (1837-1840); Correio das Modas (1839-
1840), que afirmavam serem “dedicadas as mulheres brasileiras”. (COSTA, 2014, p.27).

Conforme o autor, mesmo quando surge a primeira publicacdo feminina feita por uma
mulher, o conservadorismo sempre esteve presente, como ¢ possivel observar na primeira
revista considerada integralmente feminina (produzida para e por mulheres), o Jornal das
Senhoras, periddico semanal que seguia o modelo das precursoras, e trazia contetidos de
literatura, moda, belas-artes ¢ teatro em suas paginas. Sua idealizadora, Joana Manso de
Noronha, defendia que a revista objetivava melhorias nas condigdes sociais de vida da
mulher, bem como sua emancipagdo moral. Entretanto, apesar de apresentar um
posicionamento de inclinagdo feminista, quando passa a ser editada pela baiana Violante

Ximenes Bivar e Velasco, a revista apresenta conflitos, pois ao passo que defendia a educagao
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para mulheres, continuava a refor¢ar que esta deveria estar devotada ao lar e (a escolha de um
bom) marido.

Tradutora ¢ intelectual de prestigio no ambiente da corte carioca, Violante
defendia a igualdade intelectual entre os sexos. Mas a publicagdo dirigida
por ela seguia uma receita menos ousada: a mulher deveria se instruir para
conseguir um bom marido, ser boa esposa e educar bem os filhos
(subentendido, os herdeiros vardes). (COSTA, 2014, p.28)

Com o passar dos anos ¢ a eclosdo dos movimentos feministas ao redor do mundo, a
mulher comega a ganhar autonomia € ocupar os espacos que até entdo sO pertenciam aos
homens: as urnas, os escritorios, as ruas, os centros comerciais. O que come¢a a mudar,
também, - ainda que gradativamente — ¢ a percep¢ao que a mulher apresenta em relacdo a si

mesma, € seus conceitos sobre o papel que exerce na sociedade, como afirma Perrot (2007,
p-15):

A historia das mulheres mudou. Em seus objetos, em seus pontos de vista.
Partiu de uma historia do corpo e dos papéis desempenhados na vida privada
para chegar a uma historia das mulheres no espaco publico da cidade, do
trabalho, da politica, da guerra, da criacdo. Partiu de uma historia das
mulheres vitimas para chegar a uma historia das mulheres ativas, nas
multiplas interacdes que provocam a mudanca.

E impossivel falar sobre tais transformacdes e compreender esta trajetoria sem
considerar o movimento que fez eclodir novos lugares de fala e de atuagdo para as mulheres.
Para os estudiosos, 0 nascimento do feminismo moderno pode ser identificado em meados do
século XVIII, durante a Revolugao Francesa (1789), onde as mulheres passam a reivindicar
que os direitos sociais conquistados por meio das revolugdes se estendam também a elas,
enquanto cidadas da sociedade. E nesse periodo, que sucede o iluminismo e carrega consigo

seus fragmentos ideologicos,

[...] que o feminismo adquire uma pratica de acdo politica organizada.
Reivindicando seus direitos de cidadania frente aos obstaculos que o
contrariam, o movimento feminista, na Franca, assume um discurso proprio,
que afirma a especificidade da luta da mulher. (ALVES; PITANGUY, 1991,
p- 32).

A partir de entdo, os ideais reivindicatorios provenientes das revolugdes comegam a se
espalhar em diversos paises, e mulheres comegam a se mobilizar, cada vez mais, para lutar

por seus direitos. De acordo com a cientista politica Lucia Avelar, no século XIX,
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trabalhadoras da industria téxtil se reinem em Nova lorque, no dia 8 de margo de 1857, pela
reducdo da carga horaria de trabalho exaustiva de 16 para 10 horas, e para lutar por melhores
condigdes de trabalho e saldrio, e parte delas teria sido trancada no galpao e incendiadas. No
mesmo dia, em 1908, uma nova geragdo de operdrias se mobiliza para lutar contra a
exploracio a que eram submetidas. *

Conforme Pinto (2010, p. 15), ¢ na Inglaterra, no final do século XIX, que tem inicio a
chamada primeira onda do feminismo. Nesse periodo do movimento, as mulheres britanicas
lutaram por direitos basicos, mas o que ganhou mais popularidade foi o voto. Elas
reivindicaram seus direitos e ficaram conhecidas como “as sufragistas”. Foram varias
manifestagdes em Londres onde protestaram, fizeram greve de fome, foram presas diversas
vezes. Em 1918 conquistam o direito ao voto na Inglaterra. Do outro lado do mundo, no
Brasil, manifestacdes da primeira onda do feminismo também aconteceram com mais for¢a na
luta pelo voto, mas aqui a conquista aconteceu mais tardiamente, em 1932, no Novo Codigo

Eleitoral brasileiro.

Este feminismo inicial, tanto na Europa ¢ nos Estados Unidos como no
Brasil, perdeu forca a partir da década de 1930 e s6 aparecera novamente,
com importancia, na década de 1960. No decorrer destes trinta anos um livro
marcara as mulheres e sera fundamental para a nova onda do feminismo: O
segundo sexo, de Simone de Beauvoir, publicado pela primeira vez em 1949.
Nele, Beauvoir estabelece uma das maximas do feminismo: “ndo se nasce
mulher, se torna mulher” (PINTO, 2010, p. 20).

O feminismo dos séculos XX e XXI tem maior abrangéncia em seus campos de
reivindicacdo, pois além de continuar lutando por espago e pela igualdade entre os sexos, a
luta estende-se a causas muitissimo importantes como o combate a violéncia contra a mulher.
No Brasil, uma grande conquista foi a lei “Maria da Penha”, criada em 2006 para defender a
mulher vitima de violéncia doméstica, agressdes € ameagas. Outras pautas da terceira onda do
feminismo sdo o empoderamento feminino, a defesa do aborto, a liberdade sexual, a ocupacao

dos espacos politicos, representatividade e tantas outras questdes que ainda hoje precisam ser

4 Os protestos e greves das operdrias tecelds — por condigdes dignas de trabalho, redugdo da carga horéria e
melhores salarios (elas ganhavam um tergo dos salarios dos homens) — que aconteceram no dia 8 de margo em
Nova lorque, no século XIX, foram duramente reprimidos pela policia, o que tornou a data um icone da luta das
mulheres. A socidloga brasileira Eva Blay afirma que existe ainda outra versdo para a data, que teria sido
derivada de manifestacdo de operarias russas do setor de tecelagem, que entraram em greve e pediram apoio aos
metalurgicos. A data 8 de margo, considerada o Dia Internacional das Mulheres, teria sido proposta pela alema
Clara Zetkin, no ano de 1910, em meio a II Conferéncia Internacional de Mulheres Socialistas em Copenhagen,
embora s6 tenha sido oficializada por decreto pela ONU (Organizacdo das Nagdes Unidas) em 1975. (Fonte:
http://azmina.com.br/2017/03/esqueca-o-incendio-na-fabrica-esta-e-a-verdadeira-historia-do-8-de-marco/).
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conquistadas. ° Na atualidade, o feminismo se subdivide em vdrias vertentes, que abordam
questdes distintas que interessam a cada grupo, porém estdo todas inseridas no mesmo
proposito, segundo Bell Hooks, pseudonimo adotado pela autora e ativista social feminista
estadunidense, Gloria Jean Watkins “feminismo ¢ um movimento para acabar com o sexismo,
com a exploragio sexista, e com a opressio”.

Toda essa congregacdo de forca, pensamento politico que perpassou os campos da
literatura, das artes, da producdo académica também se fez presente nos conteudos da

imprensa.

Jornalismo feminista: feito por e para (empoderar) mulheres

E importante estabelecer a diferenca existente entre a imprensa feminina e a feminista,
segundo Buitoni (1990) a imprensa feminina € escrita para o publico feminino, ja a feminista,
apesar de ser destinada a0 mesmo publico, caracteriza-se por se ter sua base na defesa dos
direitos das mulheres.

Uma das revistas que representa uma parte importante da jornada e historia do
jornalismo feminista ¢ a emblematica Ms. Magazine, revista norte-americana fundada em
dezembro de 1971, pela feminista da segunda onda e ativista socio-politica Gloria Steinem.
Com a promessa de um feminismo popular, a revista almejava conquistar o espago no
mercado competitivo das revistas femininas, assim como (e principalmente) disseminar e
despertar a consciéncia do feminismo para as leitoras. Em seu livio 4 Ms. Magazine e a
promessa do feminismo popular, Farrell (2004) faz uma andlise minuciosa da trajetoria da

revista, que dividiu (e até hoje divide) opinides de feministas acerca do periddico e sua

5 As trés ondas do feminismo sdo, principalmente, norte-americanas, e concernem particularmente ao
pensamento feminista filosofico e politico de acordo com suas escolas e eras. E possivel, entretanto, identificar
algumas caracteristicas desses feminismos em outras sociedades ocidentais, de forma indireta. Porém as trés
ondas ndo englobam o pensamento feminista em paises ndo ocidentais, tampouco contemplam a filosofia
feminista antes de meados do século XIX. Atualmente, a filosofia feminista moderna abarca seguidores e
militantes que compactuam com o pensamento feminista tanto da segunda como da terceira onda e outros. Com
as mudangas constantes nos ambitos politicos e sociais, bem como a expansdo da imigracdo, globalizacao e da
comunicagdo, ¢ presumivel que o feminismo veja ainda mais mudangas. Como as ondas de feminismo tiveram
origem e seguiam filosofias sobretudo ocidentais, mulheres de outras culturas e sociedades ainda se encontram
em estagios diferentes no que se diz respeito aos direitos, e possuem uma visdo diferente sobre sua condigdo
enquanto mulheres. No proprio ocidente € possivel observar muitas escolas variadas do pensamento feminista,
incluindo, por exemplo, o ecofeminismo, feminismo negro, feminismo branco, pés-feminismo, feminismo pos-
moderno e feminismo individualista. Cada uma dessas vertentes possui particularidades que se referem aos seus
membros e suas reivindicagdes, mas todas guardam pontos comuns entre si. (RAMPTON, 2008; PINTO &
MORITZ, 2010)

¢ Ver em: < http://escrevalolaescreva.blogspot.com.br/2012/03/dia-de-luta-nao-so-hoje.html> Acesso em
01/02/2017
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proposta. Para a autora “a historia da Ms. € a historia da disseminacdo do feminismo nos anos
70 e 80, ja4 que as questdes que esta revista enfrentava refletiam os dilemas e avangos
encontrados por tantas outras organizacdes feministas do periodo”.

Conforme Farrell, a Ms. conseguiu transitar no universo das revistas femininas e
periodicos feministas simultaneamente, no sentido de que ela era um hibrido dos dois
universos:

Como uma revista de circulagdo de massa, de varias formas ela se parecia e
soava como qualquer revista para mulheres encontrada nas bancas — uma
foto reluzente na capa, um antincio na contra-capa, o estilo retorico
enfatizando o tom pessoal e o indice repleto de titulos de artigos de
autoajuda. As editoras da Ms. explicavam em textos promocionais que esta
era uma revista de “servi¢os”, o eufemismo usado pelo ramo publicitario
para denominar as revistas para mulheres, mas com uma diferenca. Com
artigos de titulos “Como criar problemas” e “Historias para criangas livres”,
a revista sugeria que a forma de melhorar a vida das mulheres ndo era

ensinad-las a segurar seu homem, mas sim a rejeitar o patriarcado, incentivar
a independéncia e lutar contra os papéis sexuais. (FARRELL, 2004, p.20).

Como anteriormente abordado neste artigo, desde o inicio da produgdo de revistas de
massa, as mulheres eram entendidas como um potencial de mercado consumidor, e apesar de,
com o passar do tempo, a abordagem passar de mulher-mde, dona-de-casa e esposa para a
mulher-solteira, independente e sobre seus relacionamentos com homens, como nas revistas
Vogue e Cosmopolitan, contudo, a caracteristica de mercado consumidor permanece intacta, e
quica mais presente e explorada do que antes, criando padrdes estéticos e de consumo, além
de continuar perpetuando a “necessidade” da mulher de possuir um relacionamento com um
homem. Entretanto, apesar da militincia do movimento feminista criticar as publicagdes
femininas da grande midia, ela também reconhecia que sua importancia era tremenda para o
alcance de um publico nacional, que, muitas vezes, so teria acesso ao movimento por meio da
midia tradicional. (FARRELL, 2004, p. 40-41)

O que fez da Ms. um sucesso de vendas foi, justamente, a habilidade de produzir uma
revista que atraia ambos os anunciantes e as leitoras, tornando sua férmula tnica e rentavel. A
Ms., diferentemente de outros periddicos feministas, ndo rejeitou as ofertas dos anunciantes,
assim como nao rejeitou o formato que tanto fazia sucesso no meio das revistas femininas, e
isso foi, como coloca Farrell (2004) seu ponto mais forte, mas também o mais fraco.

No Brasil, segundo Costa (2014), a preocupagdo em criar um perioddico que abordasse
questdes acerca da vida da mulher e que defendesse e lutassem por seus direitos acontece

desde 1873, ano em que a revista O Sexo Feminino ¢ langada pela professora Francisca
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Senhorinha da Motta Diniz, em Minas Gerais. A revista apresentava um olhar visionario para

a época, em sua primeira edicdo, datada 7 de setembro de 1873, seu editorial ja alertava:

Zombem muito embora os pessimistas do aparecimento de um novo 6rgao
na imprensa. [...] O Sexo Feminino aparece, ha de lutar, e lutar até morrer:
morrerd talvez, mas sua morte sera gloriosa e a posteridade julgard o
perseguidor e o perseguido. O século XIX, século das luzes, ndo se findara
sem que os homens se convengam de que mais da metade dos males que os
oprimem ¢ devida ao descuido que eles tem tido da educagdo das mulheres, e
ao falso suposto de pensarem que a mulher ndo passa de um traste de casa.
[...] Em vez de pais de familia mandarem ensinar suas filhas a coser,
engomar, lavar, cozinhar, varrer a casa, etc., etc., mandem-lhes ensinar a ler,
escrever, contar, gramatica da lingua nacional perfeitamente, ¢ depois,
economia e medicina doméstica, a puericultura a literatura (a0 menos a
nacional e portuguesa), a filosofia, a historia, a geografia, a fisica, a quimica
[...]; que estas meninas assim educadas ndo dirdo quando mogas estas tristes
palavras: “Se meu pai, minha mae, meu irmdo, meu marido morrerem o que
sera de mim!!”

Segundo Sousa (2010), no periodo que compreende a primeira fase do feminismo no

Brasil, até o inicio dos anos 1970, quando o movimento feminista comeca a se reorganizar

politicamente, ndo houve uma publicacdo ou manifestacdo que abordasse o posicionamento
feminista de forma efetiva.

Este foi um periodo [1932-1970] de refluxo do movimento feminista. O

movimento liderado por Bertha Luz ainda tentou algumas intervengdes no

periodo do governo provisorio p6s-1930 e na breve experiéncia

constitucional interrompida com o golpe de 1937. Apods este ano o

movimento praticamente morre. Desde a redemocratizagdo em 1946, as lutas

sociais estavam, no Brasil, ¢ no mundo, muito determinadas pela vaga

socialista e pela utopia comunista, em que ndo havia espaco para lutas,

chamadas na época de particularistas, como a que seria levada
posteriormente pelas mulheres (PINTO, 2003, p. 11).

Posteriormente, enquanto o feminismo criava cada vez mais publicagdes e ganhava
espago ao redor do mundo, nessa mesma época o Brasil era cenario de repressao ferrenha a
qualquer coisa que ameagasse a ordem, a moral e os bons costumes. O pais vivia o periodo da

Ditadura Militar’ (1964-1865) que entendia o feminismo como forma de subversdo, por seu

7 A ditadura militar no Brasil teve inicio no dia 1 de abril de 1964 e durou até 15 de margo de 1985. O regime
autoritario foi implantado com o golpe militar, que interrompeu o mandato do entdo presidente
democraticamente eleito, Jodo Goulart. Durante o periodo da ditadura, o Congresso Nacional foi desfeito e
perdeu autonomia, liberdades civis foram cerceadas, foi estabelecida a censura ferrenha, além de ter sido criado
um codigo de processo penal militar que consentia ao Exército brasileiro e a Policia Militar prender e encarcerar
qualquer pessoa que fosse considerada suspeita, bem como impedir qualquer revisdo judicial. Muitas pessoas
foram torturadas, mortas, exiladas e desaparecidas na época da ditadura. A cultura e a educagdo sofreram
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carater questionador e reivindicatorio. Nessa época, na segunda-onda do feminismo no Brasil,
surgiram publicacdes feministas da imprensa alternativa como os jornais Nos Mulheres e
Brasil Mulher, sediados em Sao Paulo, existiram no periodo que compreendeu 1975 a 1980,
em meio ao regime que o pais estava inserido. Teles e Leite (2013) afirmam que as
publicacdes
Defenderam os ideais e principios relacionados ao contexto politico do
movimento nacional feminista pds-luta armada, quando a oposi¢ao buscava
novos campos de atuacdo. Ambos estavam comprometidos com uma nova
linguagem e com a difusdo de reinvindicagdes e propostas vinculadas
diretamente as condi¢des das mulheres e as novas formas de fazer politica.
[...] eram jornais voltados para uma consciéncia critica das mulheres diante
de sua situac@o historica, e para motiva-las a se inserir no contexto da luta
politica de resisténcia a ditadura militar sem deixar suas questdes
especificas. Mas, principalmente, fazé-las entender que a revolugdo social

tem que dar conta das necessidades das mulheres. [...] (TELES; LEITE,
2013, p. 59 e 65).

Segundo Teles e Leite (2013) os periddicos eram destinados a mulheres dos meios
populares: mulheres da periferia, operarias, trabalhadoras do campo, e constantemente
abordava essas mulheres como tematica principal, e traziam em suas paginas temas que
desconstruiam padrdes exaustivamente abordados pela midia feminina tradicional, quebrando
estereotipos e buscando mobilizar as mulheres para uma nova perspectiva de transformagao
social.

O feminismo como um divisor de 4guas, tém colocado em pauta assuntos de extrema
importancia para a mulher enquanto individuo e sua vida em sociedade, diferente da revista
tradicional feminina que, até hoje, — apesar de todos os avangos e conquistas conseguidas
através do feminismo — continua a abordar, de forma conservadora, pautas que colaboram
para a conservacao de estigmas, padrdes inatingiveis ¢ manuten¢cao do machismo que cerceia,

de tantas formas, a vida das mulheres.

drasticamente com a censura, que nio permitia que houvessem manifestagdes de pensamento que fossem
contrarias ao regime. A ditadura teve fim quando José Sarney assumiu a presidéncia, o que deu inicio ao periodo
conhecido como Nova Republica.
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Revista feminista em plataforma digital: uma analise sobre a historia, missio e

caracteristicas da revista AzMina

AzMina® é uma revista online e gratuita, de periodicidade mensal, fruto da
organizacdo sem fins lucrativos de mesmo nome. A instituicdo tem como objetivo
compartilhar informacdo para combater os diversos tipos de violéncia que atingem mulheres
brasileiras, considerando as diversidades de raca, classe e orientacdo sexual. A instituicao ¢
também responsavel pela criacdo de campanhas de conscientizacdo através das redes sociais,
como a #CarnavalSemAssédio e #MamiloLivre.

Nana Queiroz, bacharel em jornalismo pela USP e especialista em Relagoes
Internacionais pela UnB, idealizadora do movimento #Naomerecoserestuprada e autora dos
livros Vocé ja é feminista: abra este livro e descubra o porqué e Presos que menstruam, € a
fundadora do coletivo AzMina e diretora de redacdo da publicacdo online, que teve sua
primeira edi¢do publicada em setembro de 2015. Nana e a equipe de colaboradoras que fazem
a revista, se dedicam a produzir “um jornalismo investigativo acessivel, de qualidade e sem
rabo preso com anunciantes”. Trata-se de “uma equipe diversa apaixonada por este projeto e
dedicada a usar o jornalismo e a educacdo para ajudar a melhorar o mundo, principalmente
para nos, mulheres!”.

A revista ¢ caracterizada por trazer pautas ricas que usam uma abordagem investigativa
e que contemplam um publico diverso de mulheres. A secdo Butina ¢ exclusiva para escritoras
lésbicas. Na pluralidade de colaboradoras estdo presentes Luisa Marilac, travesti sucesso no
YouTube, que escreve a coluna “Mulher, trans.” e Lola Aronovich, professora universitaria e
editora do blog feminista “Escreva Lola Escreva”. AzMina foi viabilizada através de uma
campanha de financiamento coletivo, e conseguiu captar R$50.000 para dar inicio ao projeto.
Artistas e personalidades como Jean Willys e Gregorio Duvivier participaram como
apoiadores fazendo doagdes. Dispensa anunciantes que propaguem padronizagdes, mensagens
machistas, heteronormativas e discriminatorias, ¢ se mantém através de crowdfundings,
fundos de ONG’s que promovem o empoderamento feminino, além de doagdes de apoiadores
¢ assinantes. Também possui uma parceria com a ONU Mulheres, que auxilia a revista na
identificagdo de anunciantes que sejam “amigos da mulher” e que se alinham com os motivos

do coletivo e sua ideologia de empoderamento feminino. °

8 Informagdes retiradas do site da revista: <azmina.com.br>

° Informagdes da matéria “Publicagdo digital ‘AzMina’ quer reformular o conceito de revista feminina”
publicada em O Globo no dia 01/09/2015.
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Possui uma identidade visual que prende os leitores, faz uso de cores atrativas e fontes
que remetem a pinceladas. O layout da pagina ¢ arrojado, e todos os elementos do site
conversam entre si. Fazendo o uso da linguagem imagética, a fotografia estd presente em
praticamente todos os lugares da revista. E possivel encontrar também, colagens, ilustragdes,
infograficos e outros elementos. No topo da pagina estdo os setores: arquivo, se¢oes, quem

somos, assine, newsletter, seja um (a) parceiro (a) e lupa. (Ver figuras 1 e 2).

Figura 1

AZPM‘;"":‘/ ARQUIVO SECOES QUEM SOMOS ASSINE NEWSLETTER

SEJAUM(A) PARCEIRO(A) Q

NOSSA ADVOGADA EXPLICA O PORQUE

Fonte: azmina.com.br (2017)

Figura 2

SEGOES

PELEGACIA
DA MULEER i

Nossas matérias investigativas, de Esta é umz editoria dedicada atodas as Tem muitz mina foda por 2l - € 2 gente 25
protundidade, de tirzr o folego. pessozs que desaiam o senso comum para 2presents pra voces 2qul Perfis, entrevista
provocar transformagso. videos e idwias de mulheres que deviam estar

na bocade todomunde.

P A

Fonte: azmina.com.br (2017)

Na parte de secOes estdo as colunas da revista, que envolvem temas diversos de
interesse do publico, entre eles podemos ler matérias investigativas na secao Dossié das

delegacias da mulher, a editoria Biscativismo fala sobre mobilizagdes feministas, campanhas
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e matérias sobre temas que sdo pauta do movimento feminista como aborto e estupro. A
coluna Minas que honram o rolé traz perfis, entrevistas, videos e ideias de mulheres
empoderadas. A secdo Molhadinha ¢é reservada para quebrar tabus sobre sexo e propde o
melhor conhecimento da mulher em relagio ao seu corpo. Pode-se encontrar uma
programacao cultural que faz bem para mulheres na secdo Programa. Mdaezinha Virgula ¢ um
lugar onde se fala sobre maternidade de forma livre. A coluna Descomportadas ¢ dedicada a
temas que contrariam a cldssica se¢do de “comportamento” das revistas tradicionais. A se¢do
Butina é dedicada as leitoras lésbicas; as demais colunas da revista sdo: Diva d’AzMina,
Telefone sem fio, Mochildo d’AzMina, Postei e sai correndo, So no caimento, Beleza Pura,
Esporte, Ecolegal, Romance de folhetim, Trocando ideia, Hard Grrrils, Antropologia
feminista, Direitos d’AzMina, Mulher, trans., Puta feminista!, Por um novo normal e AzMina
faz.

A equipe da revista ¢ formada por profissionais, que produzem e editam o contetdo,
além da criagdo de arte e design grafico do site. Sdo seis jornalistas (Nana Queiroz, Helena
Bertho, Carolina Vicentin, Paula Froes, Lais Modelli e Bruna Escaleira), trés designers (Paula
K., Larissa Ribeiro e André Rodrigues), duas psicologas (Leticia Bahia e Jaqueline de Jesus),
uma advogada (Livia Magalhdes), uma antropologa (Debora Diniz) e seis escritoras e
colunistas especializadas em diferentes areas (Tamy Rodrigues, Ana Paula Lisboa, Juliana
Luna, Luisa Marilac, Amanda Negri e Paula Gil) além das colunas Hard Grrrls e Dibradoras.

O conteudo ¢ distribuido entre a equipe e colaboradores, que fazem desde matérias
textuais a editoriais de moda e beleza, produzem conteudo audiovisual, entrevistas e perfis,
crOnicas, entre outros. As matérias sdo produzidas por profissionais, logo os textos sdo
carregados de dados, pesquisas, fontes, falas de especialistas. Também produz grandes
reportagens, especiais, investigativas e de denuncia. A revista passa credibilidade e propde um
jornalismo sério, trata os temas com profundidade e compromisso usando a linguagem
jornalistica; (Ver figuras de 3 a 7). Na perspectiva de Gradim (2000) caracteriza-se por

linguagem jornalistica:

[...] clara, precisa, concisa, ritmada e com vivacidade [...] o jornalista deve utilizar
um vocabuldrio rico; preciso, mas ndo rebuscado; e escrever com ritmo, imaginagao
e originalidade. A simplicidade €, por vezes, de todas as formas, a mais trabalhosa
de atingir. (GRADIM, 2000, p. 138-139).

Outra caracteristica imprescindivel para o texto jornalistico, que o diferencia de outros
estilos, € a apuracao dos fatos e a utilizagdo de fontes para legitimar os mesmos, ou para falar

de assuntos especificos (em casos de assuntos especializados).
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S6 pode escrever claro quem tem ideias claras sobre o assunto em causa, e estas
obtém-se procedendo de forma rigorosa a recolha da informacdo. Para o jornalista,
ndo podem subsistir duvidas acerca do assunto que esta a noticiar. [...] a selegdo e o
acesso as fontes ¢ de uma importancia fundamental para qualquer publicag@o [...]
para produzir trabalhos de qualidade e jornalisticamente relevantes ¢ essencial saber
como ¢ que fontes localizar, escolhendo-as criteriosamente em fungdo do trabalho
que se tem para realizar. Uma boa fonte deve ser, entre outras coisas, competente ¢

qualificada para se pronunciar acerca do assunto sobre que é convidada falar.
(GRADIM, 2000, p. 105 ¢ 138).

Figura 3

PELEGACIAS DA MULHER SO
BASTEM EM 79% DAS CIDADES
BRASILEIRAS

Além disso, nossa reportagem apurou que algumas das unidades
contabilizadas pelo governo nem sequer existem

publicado 31710/ 2014 por HELENA BERTHO

Fonte: azmina.com.br (2016)

Figura 4

ex-namorado de Rose* nunca aceitou o fim do relacionamento. Por quase 15 anos,

ele fazia de tudo para transformar a vida dela em um inferno, com ameagas,
humilhagdes em piiblico e até agressies fisicas. 0 medo era parte da vida dela até que
criou coragem, procurou a Delegacia da Mulher (DEAM) da sua cidade, no interior da
Paraiba, e prestou queixa contra ele. Os policiais ouviram seu depoimento e a trataram com
gentileza e atencdo. Ela pediu uma medida protetiva contra o ex, que foi concedida na
semana seguinte. Desde entdo, ha quase trés anos, Rose vive em paz. “Sempre que fico
sabendo de uma histéria dessa natureza, conto o que ji passei e encorajo outras mulheres
airem a delegacia e a reagirem porgue, para mim, a Justica funcionou”, conta.

Como Rose, existem outras 76 mil mulheres que sofreram agressdes ou ameacas por
parte de parceiros ou ex-parceiros e buscaram ajuda em 2015 segundo dados da Central de
Atendimento a Mulher do Governo Federal. E, para essas mulheres, a Delegacia da Mulher
representa a porta de entrada em uma rede de apoio que a ajuda a sair da situacdo de
violéncia, Com equipes majoritariamente femininas, ela tem a funcio de acolher a mulher
de maneira humanitaria e ndo preconceituosa, garantir sua protecdo, investigar a dentincia
e encaminhar a mulher, dependendo do caso, para o sistema de Justica, casas abrigo,
hospitais, assistentes sociais e outros drgdos que possam dar suporte na quebra do ciclo da
violéncia doméstica. Mas apesar do seu objetivo nobre, nem tudo funciona perfeitamente
nelas: mal atendimento, machismo institucional e falta de estrutura sao alguns dos
problemas que existem.

Fonte: azmina.com.br (2016)
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maars delegads s muer, Botsmary Correa Foto Helana Berthe

Criadas ha 30 anos, as delegacias especializadas para atender mulheres surgiram
inicialmente em Sao Panlo, como resposta ao grande numero de reclamagoes quanto ao
atendimento recebido por mulheres nas delegacias comuns. Foi no governo de Sergio
Montoro, quando Michel Temer era secretdrio de seguranga piblica do estado, que surgiu
a proposta da delegacia, em 1985.

Para elaborar seu projeto, os orgdos piiblicos trabalharam junto de representantes do
movimento feminista. E o resultado foi uma delegacia cuja equipe era composta
majoritariamente por mulheres e cujo objetivo era acolher as dentincias de violéncia e

Fonte: azmina.com.br (2016)

Figuras 6 e 7
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O publico-alvo da revista ¢ abrangente, ndo procura atingir somente feministas, mas
levar o méximo de informacdes possivel para todas aquelas que se interessarem, e difundir o
feminismo de forma simples. Além de possuir o site da revista, AzMina dispde de outras
redes sociais para a divulgagdo de conteudo: um canal no Youtube, uma conta no Instagram e
uma pagina no Facebook. O alcance da revista nesses canais, respectivamente, ¢ de 1.070
inscritos, 14,3mil seguidores e 104,529 curtidas.

A equipe busca quebrar padrdes e desconstruir estereotipos que por muito tempo tem
influenciado as mulheres a ndo se sentirem bem com seus corpos, seus cabelos, sua cor, etc. A
coluna Beleza Pura, feita em forma de video e apresentada por Juliana Luna, traz convidadas
para falar de temas como a importancia da autoestima, o empoderamento de mulheres através
do autoconhecimento e apreciacdo da propria beleza, a beleza sem preconceito. (Ver imagens
8,9¢10).

Figura 8

Luna recebe uma super convidada: Dani DaMata, que dirige um projeto
itinerante de automaquiagem e autoestima para mulheres negras

publicado 06/06/2016 por JULIANA LUNA

Fonte: azmina.com.br (2016)

Figura 9
YouRIi: ™ Pesquisar

Fonte: azmina.com.br (2016)
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Figura 10

alar de maquiagem para mulheres negras é muito mais do que simplesmente falar de

maquiagem. Tem a ver com autoconhecimento e autoestima. Neste papo gostoso,
Luna conversa com Dani DaMata, criadora do Negras do Brasil, um projeto itinerante de
automaquiagem para mulheres negras. Elas falam sobre como a make pode ajudar as
mulheres negras a se conhecer e valorizar a sua beleza.

Com elas, a maquiagem serve para embelezar e ndo para disfarcar os tragos negros. Nada
de diminuir o nariz ou evitar o batom vermelho porque ele realca os ldbios! O importante é
que a mulher que se gosta com a maquiagem, continue se sentindo linda sem ela tambem.

Confiral

Fonte: azmina.com.br (2016)

A revista também defende que um dos melhores meios para a conscientizagdo ¢
através da educagao e do acesso a informagao, e discute temas de suma importancia que ainda
sdo tabus, como a educagdo sexual e de género e sua importancia na constru¢ao de individuos

mais informados e conscientes. (Ver figura 11).

Figura 11

VoCE SARE DO QUE ESTA
fALANDO QUANDO SE D12
CONTRA A EDUCACAO SEXUAL NAS
ESCOLAS?

Seu filho ndo serd um pervertido porque aprendeu como se proteger de
uma gravidez ndo planejada ou porque aprendeu que hd riscos no sexo
sem camisinha.

publicado 05,/09/2016 por DEBORA DINIZ

Fonte: azmina.com.br (2016)
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Assim como outras revistas feministas, representa de certa forma uma revolucdo no
universo das revistas destinadas a mulheres. De forma simples, porém rica, coloca em
discussdo e da visibilidade e voz as minorias e suas causas, tomando para si a sua parcela de
responsabilidade para a constru¢do de uma sociedade menos desigual e criando espacos para
dar vasdo ao que precisa ser dito, visto, denunciado, explorado, exposto.

O jornalismo presente na revista AzMina ¢ essencial para uma identificacdo do seu
publico em relagdo aquilo que se I€, se ouve e se vé. A revista mostra o quanto ¢ importante se
fazer um jornalismo humanizado, que aborda de forma efetiva, competente e responsavel as
questdes que se propoe a divulgar. A representatividade existente na revista ¢ uma prova de
que € possivel — e, mais que isso, € necessario — que as pessoas se sintam vistas, pertencentes
e verdadeiramente representadas pelo e através do jornalismo.

A importancia de peridodicos como esse ¢ tremenda para fazer a manutencdo da
conscientizagdo das pessoas, do combate as violéncias, aos preconceitos e discriminagdes que
ainda assolam tantas pessoas. Por muito tempo, as revistas femininas serviram como uma
forma de manuten¢do da ordem. Segundo Virginia Woolf, “¢ muito mais dificil destruir o
impalpavel do que o real”. Por isso ¢ fundamental que existam meios que deem vez a
mulheres reais, que querem ser vistas e retratadas como tais. Isso evidencia a importancia da
existéncia de veiculos como a Revista AzMina, pois ela traz consigo a mudanca e a ruptura de
um sistema que tem sido exaustivamente imposto ao longo dos anos. E imprescindivel
levantar discussdes e dar visibilidade a iniciativas como essa, pela sua importancia e

relevancia social e historica.

Consideracoes finais

Conclui-se que ¢ nitida a diferenga existente entre o jornalismo para mulheres, aquele
que as entende, prioritariamente, enquanto mercado consumidor; e o jornalismo feminista,
que pode ser classificado como sendo aquele que prega e busca a equidade entre géneros,
colocando em pauta assuntos que realmente importam e fazem diferenca para a vida das
mulheres enquanto individuos sociais, que lutam por seus direitos e espagos dentro de uma
sociedade que ainda se preserva extremamente sexista e excludente. Esse tipo de jornalismo

nao ¢ benéfico somente para mulheres, mas para a sociedade como um todo, tendo em vista a
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sua preocupacdo em educar e informar para desconstruir preconceitos e discriminacdes de
varias faces.

Ha ainda, entretanto, uma escassez de publicagdes que adotem essa perspectiva em sua
abordagem. E perceptivel que a falta de espacos para mulheres gera a perpetuagdo de um
jornalismo machista, que acaba por se fazer presente, inclusive, no jornalismo feito por
mulheres e para mulheres, criando um padrdo de conteudo excludente, discriminatorio e
superficial. AzZMina ¢ um exemplo de periddico com a proposta feminista, pois almeja
oportunizar espacos, tanto para mulheres jornalistas como para as leitoras, produzindo
conteudo relevante e dando representatividade.

Na atualidade podemos observar, também, outros titulos, como por exemplo
Capitolina, Escreva Lola Escreva, Think Olga, Blogueiras Feministas, entre outros; no
entanto, tratam-se me material com caracteristicas tanto de revista como de blog. E fato que
em tempos de jornalismo convergente e multimididtico se faz necessario considerar € mesmo
louvar tais propostas inovadoras, no entanto, ao atentar e ter como proposito falar sobre
jornalismo de Revista, ¢ AzMina que se propde e cumpre tal papel neste formato periddico
em plataforma online pois apresenta delimitagdes claras de linha editorial, definicdo de
publico alvo, foco no leitor, periodicidade, linguagem e abordagem jornalistica.

O trabalho que ¢ desenvolvido por AzMina representa uma transi¢ao, ainda que lenta,
no jornalismo e na esfera social. Nos vivemos um momento em que as pessoas querem e
precisam se sentir representadas, e a sociedade, cada dia mais, demanda a urgente producao
de um jornalismo mais acolhedor e humano, que esteja atento e sensivel para discutir essas
questdes e trazer visibilidade a elas.

O presente artigo buscou apresentar um olhar, um recorte, que apesar de atento e
metodico, evidentemente apresenta suas lacunas, e, por conseguinte, se concretiza na

condigdo e anseio de continuidade enquanto proposta de estudo e investigacao.

ABSTRACT

This article suggests a debate about the journalism inside the feminist optic and its features
and diferences from the traditional written media for women. First, it was essential to discuss
about the journey of the journalism for women, as well a brief historic of magazines for this
target public and its nuances of temporality and representation. The theoretical suppositions
that support notions of magazine’s journalism and feminism clarify the transformations
suffered by both of them, the points where they meet and how this relation occurs nowadays.
In this regard, contributed authors such as Buitoni (1990), Scalzo (2003) and Pinto (2010).
The object of analysis is the digital magazine AzMina, here studied from concepts that
characterize the journalistic language and approach, as well as the feminist journalism. For
doing so, a descriptive and exploratory research was done. As result, we can highlight the
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importance of this way of journalism making and the positive impact caused by AzMina since
its first issue, also its crucial contribution for women’s empowerment and representativeness
for women throughout journalism.

Keywords: Magazine’s Journalism. Feminism. Empowerment.
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