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RESUMO

Sabemos que as palavras provocam efeitos de sentidos e acabam influenciando o ponto de
vista dos sujeitos. Dessa forma, precisamos ficar atentos aos discursos veiculados, sobretudo
pela midia, pois, apresentam ideologias que buscam interesses particulares, como ¢ o caso,
por exemplo, dos anuncios publicitdrios. E comum encontrar nesse género a presenca do
discurso ecologico como uma forma de marketing tentando persuadir o consumidor a comprar
um determinado produto. Neste contexto, investigamos os discursos ecologicos apresentados
nos anuncios publicitdrios veiculados na internet e as leituras realizadas numa turma do 3° ano
do Ensino Médio. Nossa pesquisa ¢ mediada pelos pressupostos tedricos da Analise do
Discurso de linha francesa, sobre os estudos Pécheux (2008), Fernandes (2007 e 2012), Fiorin
(2006), Orlandi (2005, 2008), Foucault, (1992, 2004, 2009), dentre outros. O corpus da
pesquisa consta de antincios publicitarios que utilizam o discurso ecologico e também de
atividades propostas no decorrer de sequéncia didatica durante uma intervengdo em sala de
aula. Dessa forma, iniciamos com uma pesquisa documental, na qual foi escolhido o género
anlincio, e depois passamos para a pesquisa-acdo, para podermos analisar as leituras dos
alunos mediante os discursos propagados. Pretendemos com a nossa analise contribuir para
que os sujeitos possam ter um olhar mais critico diante dos discursos que circulam no meio
social. Sendo assim, nossa pesquisa tentou despertar nos alunos maior interesse pelos
discursos produzidos, visando compreender porque tais discursos podem revelar diferentes
posicdes no processo de interlocugao.

Palavras-chave:

Discurso ecologico. Antncios publicitarios. Marketing. Ideologia.



ABSTRACT

We know that words can affect our senses, influencing our point of view. Thus we need to be
alert to the dialogue because of the different messages contained within it. For example, the
media promotes ideologies that seek private interests, primarily through advertisements. This
practice is commonly used in marketing by trying to persuade consumers to buy a particular
product. In this context, we investigated the ecological discourses presented in commercials
aired by the media and the internet, and readings by high school students. Our research is
based on the readings of high school students and the theoretical assumptions of Analysis of
French Discourse on the Pecheux (2008), Fernandes ((2007 and 2012), Fiorin (2006), Orlandi
(2005, 2008), Foucault's studies (1992, 2004, 2009 ), among others.The research consists of
advertisements that preach the ecological discourse, and activities proposed in elapse the
instructional sequence during an intervention in the classroom. Thus, we begin the
documentary research, which was chosen type announcement, and then we move to action
research, so we can analyze the readings of the students through the discourses propagated.
We intend with this analysis to contribute for that the subject can have a more critical eye on
the discourses that circulate in the social environment. Thus, our research tried to arouse more
interest in the students by produced discourses aiming to understand that such discourses can
reveal different positions in the dialogue process.

Key word:

Ecological discourses. Commercials. Marketing. lideology.
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Normas para transcricao

Incompreensao de palavras ou segmentos: ()

Hipotese do que se ouviu: (hipotese)

Truncamento(havendo homografia, usa-se acento indicativo da tdnica e/ou timbre): /
Entoacao enfatica: Maitisculas
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[1X13
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INTRODUCAO
Ao observarmos as aulas de Lingua Portuguesa, mesmo apesar de todos os avangos

advindos das correntes linguisticas, proporcionando ndo o que o texto quer dizer, mas sua
funcionalidade perante a leitura, ainda ¢ comum nos depararmos com a constante pratica de
pedir para que os alunos leiam textos sem que lhes sejam oferecidas condigdes para a
realizagdo de tal atividade. Muitas vezes, os discentes ndo veem uma finalidade para o que
lhes ¢ solicitado e acabam realizando esta tarefa para cumprir o que ¢ pedido pelo professor.
Praticas desta natureza tém ocasionado uma aversao ao ato de ler e a escola, conforme tem
constatado em exames de avaliagdo, como o Enem, ndo tem conseguido desenvolver em seus
alunos as habilidades necessérias de leitura e escrita.

Tendo em vista a constatacdo de que a leitura no espaco escolar ndo ¢ trabalhada de
forma satisfatoria se faz necessdrio buscar meios para aprimorar cada vez mais as propostas
pedagogicas visando melhorar o desempenho do alunado. Diante destas percepgdes, vemos a
importancia de atividades diversificadas que venham despertar nos discentes o gosto pela
leitura e, sobretudo, que sejam trabalhadas atividades voltadas para os temas vivenciados na
sociedade. Nao pretendemos, de forma alguma, afirmar que os classicos da literatura nio
sejam trabalhados, mas que também sejam levados para a sala de aula textos com os quais os
alunos tenham um maior contato diariamente.

Diante disso, resolvemos propor uma sequéncia didatica com o gé€nero anuncio
publicitario, apresentando discursos relacionados ao meio ambiente. Escolhemos essa
tematica pelo fato de estarmos frequentemente rodeados por uma infinidade de discursos que
demonstram grande preocupagdo com a preservagdo do meio ambiente. Atentando para os
efeitos de sentidos, percebemos que nesses discursos presentes nos anuncios publicitarios, €
comum um proposito claro e definido: a venda do produto. Para isto, os sujeitos- anunciantes
manipulam certos dizeres como uma forma de tentar convencer o consumidor a comprar um
produto ¢ ndo com o objetivo unico de “salvar o planeta”. Diante disso, partimos do
pressuposto de que para analisar estes discursos ecoldgicos € preciso compreender como os
dizeres se constituem para dizer o que dizem. Desse modo, a materialidade linguistica nao
pode ser observada desvinculada de suas condi¢des de producdo, por ligar-se as questdes
historicas, sociais e ideologicas.

Sendo assim, utilizamos o aporte teorico da Analise do Discurso de linha francesa
(AD), com o intuito de observar como o discurso ecologico € apresentado nos andncios

publicitarios e também as atividades de leitura realizadas no decorrer da aplicacdo de uma
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sequéncia didatica numa turma do 3° ano do Ensino Médio de uma escola do municipio de
Amparo-PB. Nesse contexto, partimos das seguintes perguntas de pesquisa:

a) Que “vontades de verdades” sdo apresentadas nos antincios publicitarios, veiculados
na internet, através do discurso ecologico?

b) Que leituras os alunos fazem das vontades de verdade apresentadas?

O presente trabalho justifica-se pelo fato de que os discursos propagados, sobretudo
pela midia, insistem em divulgar o papel de salvar a natureza como proposito de consumo.
Portanto, realizar uma leitura observando as condi¢des socio-historicas e ideologicas € uma
forma de nos pronunciarmos diante dos enunciados apresentados e observar as “vontades de
verdade” que estdo perpassadas. Diante disso, ao pretendermos, a partir da nossa atuagdao em
sala de aula, analisar as leituras que os alunos fazem dos anuncios publicitarios, constitui
numa forma de conduzir os discentes a questionar essas verdades tidas como absolutas e
incentiva-los a ter um olhar mais critico diante do que leem.

Com base nas reflexdes apresentadas e dos questionamentos da nossa pesquisa,
tivemos como objetivos:
Geral:

e Investigar os discursos ecologicos apresentados nos antincios publicitarios veiculados
na internet € no meio social, bem como as leituras realizadas numa turma do 3° ano do
Ensino Médio.

Especificos:

e Observar os discursos veiculados nos anuncios publicitarios e as diversas
possibilidades de leituras;

e Analisar as leituras realizadas pelos alunos das “vontades de verdade” apresentadas
nos anuncios publicitarios;

® Permitir diversas possibilidades de interpretagdes aos textos lidos, desenvolvendo o
senso critico dos alunos e conduzindo-os a perceber a importancia das leituras no
contexto social.

Para melhor organizarmos nosso trabalho, dividimos em trés capitulos. No capitulo I,
intitulado de Procedimentos Metodoldgicos, apresentamos as etapas de realizagdo da nossa
pesquisa, enfatizando a descricdo das nossas agdes na sala de aula, os sujeitos informantes e
apresentagao do nosso corpus. No capitulo I1, com o titulo A Analise do discurso nas aulas de
Leitura: discursos, vontades de verdade e relagbes de poder, apresentamos o aporte tedrico
que deu suporte a nossa pesquisa. Desse modo, discorremos sobre a Analise do discurso (AD)

de linha francesa e suas contribuig¢oes para as atividades de leitura na sala de aula. No capitulo
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111, intitulado - A leitura e a leitura da leitura dos anuncios publicitarios, realizamos a analise
dos dados e por fim, apresentamos as Considera¢des Finais.

Esperamos que o nosso trabalho contribua para que a leitura na sala de aula possa
despertar o interesse dos alunos, fazendo-os perceber as varias possibilidades de ler um texto.
Além disso, esperamos que as discussdes apresentadas no decorrer dos capitulos nos auxiliem
ndo sO para pensarmos sobre a nossa propria pratica, como também como uma forma de
compartilharmos as a¢des desenvolvidas na tentativa de fazer com que os alunos pudessem
desconstruir algumas “vontades de verdade” que sdo propagadas na sociedade e que, muitas

vezes, sao0 aceitas sem questionamentos.
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CAPITULO I: PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

1.1 Caracterizando a pesquisa

A nossa pesquisa esta fundamentada nos pressupostos teoricos da Andlise do Discurso
de linha Francesa, mediado pelos estudos de Pécheux (2008), Fernandes (2007), Orlandi
(2005-2008) e Foucault (2004). A partir desse campo de estudos consideramos a leitura numa
perspectiva discursiva, na qual o sujeito produz sentidos mediados pelas condi¢des socio-
historicas e ideologicas. Nessa perspectiva, enfatizamos no género anuncio publicitario o
discurso ecologico empregado e suas possiveis circulacdes na sociedade, para que os sujeitos
observassem os discursos implicitos € o seu valor quanto as vontades de verdade que sdo
propagadas.

Partindo para metodologia utilizada, comecamos com uma pesquisa documental.
Segundo Diehl (2004, p.59), este tipo de pesquisa “vale-se de materiais que ainda nao
receberam tratamento analitico ou que ainda podem ser reelaborados de acordo com o
objetivo do trabalho”. Sendo assim, podemos considerar que a nossa pesquisa ¢ documental
pelo fato dos anuncios publicitarios constituirem um material que nos possibilita um olhar
mais analitico.

No segundo momento da nossa pesquisa, realizamos como requisito da disciplina
Estagio Supervisionado IV, uma intervencao numa sala de aula numa turma de Ensino Médio.
De acordo com Severino (2007, p. 120), podemos classificar essa segunda etapa como uma
pesquisa-agdo, pois, conforme o autor, pesquisas desse tipo “além de compreender, visa
intervir na situagdo, com vistas a modifica-la”. Desse modo, apds observagdo no espaco
escolar, elaboramos uma sequéncia didatica com o objetivo de ministrar nossas aulas como
cumprimento as exigéncias da disciplina e, assim, buscamos realizar as leituras dos antincios
publicitarios que propagava o discurso ecologico.

Convém ressaltar que essa pesquisa também ¢ bibliografica e esta centrada numa visao
descritiva e interpretativa. Iniciamos fazendo um levantamento bibliografico sobre a
tematica e linha de pesquisa que pretendiamos nos engajar, necessario a toda e qualquer
pesquisa e, em seguida, houve a descrigdo dos nossos dados a partir da nossa acao na sala de
aula. Para isso, gravamos em audio as aulas e depois passamos para as transcrigoes.

Para desenvolver nossa pesquisa foi necessario que analisassemos os discursos

apresentados nos anuncios publicitirios relacionados ao meio ambiente, bem como

elabordssemos uma sequéncia didatica que teve inicio no dia 08 de maio de 2012 com término
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no dia 01 de junho de 2012, no total de 12 aulas. Desse modo, foram realizadas as leituras de
diferentes géneros com a temdtica do meio ambiente. E logo apos foi apresentado o género
anuncio, diferenciando da propaganda. Em seguida, continuamos com a leitura coletiva de
alguns antncios observando os discursos apresentados. Depois disso, foi entregue aos alunos
em duplas, antincios diferentes para que lessem. Apds uma leitura silenciosa, os alunos
realizaram a explanagdo da leitura oralmente e, no ultimo momento, propomos a produgdo
textual, que apesar de ndo ser o foco da nossa pesquisa foi realizada com o intuito de dar

continuidade ao trabalho que vinha sendo proposto em sala de aula.

1.2 Os sujeitos informantes

Durante a realizacdo da nossa pesquisa tivemos como sujeitos informantes o
professor- pesquisador e os alunos de uma turma do 3° ano de uma escola estadual, localizada
no municipio de Amparo-PB. A turma que desenvolvemos nossa pesquisa era do 3° ano B,
composta por 24 alunos, sendo 17 do sexo feminino e 7 masculino, cuja faixa etaria variava
entre 13 e 20 anos. Todas as aulas ministradas, (12 no total) mantiveram um bom indice de
presencas, demonstrando interesse dos alunos em relacdo as aulas e também com uma
participagao satisfatoria.

Podemos também constatar, através de conversas informais com os nossos alunos que
a minoria gostava de ler e que muitos estavam assistindo as aulas para terminarem o ensino
médio. Ja& outros pensavam de forma diferente, queria concluir o Ensino Médio para
ingressarem na universidade, pois temia o futuro sem uma vaga no mercado de trabalho.
Mesmo nao demonstrando muito interesse pela leitura, alguns alunos afirmaram que liam
algumas vezes, ou, frequentemente, quando entravam nas redes sociais. Ja outros afirmaram
que, muitas vezes, sO6 liam o que era trazido para sala de aula. Sendo assim, diante da
sequéncia aplicada percebemos que alguns alunos despertaram mais o interesse pela leitura,
no momento em que comecaram a interagir diante do que foi exposto pelo professor-

pesquisador.

1.3 Corpus da pesquisa

No corpus desta pesquisa constam anuncios publicitarios publicados na internet sobre
o discurso ecologico no ano de 2012, e as atividades realizadas em sala de aula. Os antncios
publicitarios foram coletados em sites sobre preservagdo ambiental, que apresentavam
discursos voltados para a natureza. Coletamos 50 antncios, s6 que para o trabalho em sala de

aula selecionamos apenas 15. Sendo, esses divididos da seguinte forma: quatro antncios
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foram trabalhados em sala e discutidos com o professor- pesquisador € os alunos durante a
aplicacdo da sequéncia didatica; e os outros 11 foram trabalhados a partir de uma atividade
coletiva. Os alunos ficaram em duplas para ler e apresentar as possiveis leituras dos antincios.

Para melhor compreendermos o género que selecionamos como objeto de estudo da
nossa analise, ¢ importante entendermos a diferenga existente entre publicidade e propaganda,

pois apesar de ser tratarem de géneros diferentes, apresentam muitas semelhancas entre si.

[...] A propaganda ¢ ideoldgica gratuita (paga pelo estado, pelos
organismos sociais ou particulares), dirige-se ao individuo, visa a
adesdo individual a um dado sistema ideologico, podendo, contudo,
dar lugar a adesdes coletivas e apela para sentimentos morais, civicos,
religiosos e politicos. Por sua vez, a publicidade é comercial; tem
finalidade essencialmente lucrativa (paga pelo consumidor, através do
produto); dirige-se a massa, visando criar um desejo coletivo de
aquisi¢do, que materializar-se em uma compra individual e apela para
o conforto, o prazer, o instinto de conservagao etc.(MANGALA, 1937
apud ARANHA, 2009, p.37)

De acordo com estas informagdes, a propaganda age com a finalidade de informar e
chamar atencdo do publico para as marcas, servicos e produtos, causando no individuo o
apelo aos sentimentos morais, civicos, religiosos e politicos. Na publicidade, temos a
persuasdo, com o objetivo de fazer com que os consumidores comprem o produto, uma vez
que o objetivo principal ¢ a venda do produto, ou seja, utiliza de mecanismos para despertar
ainda mais o interesse do consumidor, por isso, tenta convencer o sujeito a acreditar no que €
dito pela publicidade. Ao diferenciarmos a publicidade da propaganda foi possivel trabalhar a
leitura dos anuncios, fazendo com que os alunos despertassem para a realidade que os
cercavam.

Neste sentido, apods selecionarmos o género a ser trabalhado em sala de aula,
conforme ja mencionamos, elaboramos e aplicamos uma sequéncia didatica e, em seguida,
gravamos as aulas em audio. No decorrer da sequéncia didatica, deixamos claro para os
discentes quais eram os nossos objetivos € que a pesquisa seria para conclusdo do curso de
Licenciatura em Letras- Portugués, oferecido pela UEPB, como também procuramos mostrar
a importancia de leitura que os discentes precisavam realizar sobre os antiincios publicitarios.

Depois das aulas ja ministradas, partimos para as transcricdes, um trabalho bastante
delicado, pois tivemos que ouvir e transcrever as falas tanto do professor-pesquisador, quanto
a dos alunos através das gravagdes que foram feitas durante a realizagdo das aulas. As

transcrigdes proporcionaram ao professor pesquisador fazer a analise do corpus, bem como ter



19

acesso ao que foi discutido em sala de aula. Nas transcri¢des utilizamos alguns sinais para
marcar as falas:

P: que indica a fala do professor;

Al: indica a fala do primeiro aluno a se pronunciar;

A2: indica a fala do segundo aluno a se posicionar;

A3: indica a fala do terceiro aluno a se posicionar e, assim sucessivamente.

De inicio comecamos a trabalhar o discurso ecoldgico nos antincios publicitarios,
apresentamos o tema proposto e, em seguida, trabalhamos e discutimos o texto o “Novo
Codigo Florestal”; depois fizemos comparacdes com algumas imagens. Dando continuidade,
levamos alguns antncios para serem trabalhados em grupos. Essa atividade visava analisar o
antincio por cada grupo na intencdo de que eles produzissem um texto sobre a leitura dos
anuncios. Logo apds, organizamos uma mesa-redonda para apresentacdao das leituras feitas
dos anuncios entregues a cada equipe na aula anterior. Essas aulas foram bastante proveitosas,
porque os alunos discutiram as leituras realizadas.

Dessa forma, com o intuito de analisarmos os efeitos de sentidos provocados pelos
textos, foi necessario que conhecéssemos um pouco a respeito da fundamentagdo teodrica
voltada para a Analise do discurso (AD) de linha francesa, sobretudo, porque foi através dessa
perspectiva que conseguimos observar novas maneiras de lidar no universo da leitura, aspecto

a ser discutido no capitulo seguinte.
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CAPITULO II: A ANALISE DO DISCURSO NAS AULAS DE LEITURA:
DISCURSOS, VONTADES DE VERDADE E RELAGOES DE PODER

2.1 Situando a Analise do Discurso de linha francesa

Para que possamos analisar algumas questdes dos discursos precisamos nos deter aos
conhecimentos da Andlise do Discurso (AD). Necessariamente voltamos aos anos 60, marco
importante para AD, justamente por surgir na Franca momentos conturbados em que os
intelectuais buscavam novos rumos para a leitura na tentativa de entender como o texto
funciona. Neste periodo, surgiu uma preocupagao com a linguagem que mantinha uma ligacao
com trés campos de estudos: a linguistica, o materialismo historico e a psicandlise.

A Analise do Discurso de linha francesa surge tendo como estudiosos do campo
cientifico: Jean Dubois e Michel Pécheux. O primeiro aparece no estudo da Lexicologia e
analise do enunciado, e Pécheux, na Andlise Automatica do Discurso (1969), obra que
marcou o inicio da AD. Basicamente ambos seguem em busca de entender o discurso,
sobretudo a ligacdo que exercia perante os enunciados. Nesse sentido, a0 nos reportarmos

sobre o surgimento da Analise do Discurso, vale ressaltar que:

A Andlise do discurso Francesa, que tem sua origem nos anos 60, surge em
um contexto intelectual afetado por duas rupturas. De um lado, com o
progresso da lingiiistica, era possivel ndo mais considerar o sentido apenas
como contetdo. Isto permitia a andlise do discurso ndo visar o que o texto
quer dizer (posigdo tradicional da andlise contetdo face a um texto) mas
como um texto funciona. De outro, nestes mesmos anos, ha um
deslocamento no modo como os intelectuais encaram a “leitura”. [...]
(ORLANDI, 2005, p.20; 21)

E neste contexto, que podemos perceber o papel da Analise do Discurso tentando
ampliar as possibilidades de leituras que fazemos dos textos. Desse modo, a AD pretende
enveredar pelos caminhos da significagdo dando enfoque ao sujeito. Segundo Orlandi (2005,
p.20; 21), a AD se coloca pela maneira particular com que explicita o fato do sujeito e sentido
se constituirem ao mesmo tempo, por um processo que tem como fundamento a ideologia e,
como unidade linguistica, o texto. Logo, ¢ através dos sentidos produzidos que descobrimos o
quanto o sujeito esta inserido num contexto historico e ideologicamente situado.

Nesse contexto de surgimento da AD, Pécheux (1975) distingue trés épocas da Analise
do Discurso: a AD1, AD2 e a AD3. E a partir dessas fases que os conceitos da Anélise do
Discurso vao se incluindo dentro do aparato tedrico. Na AD1 (1969 - 1975), o sujeito foi

tratado como assujeitado, uma vez que ¢ afetado pelos aparelhos ideologicos do estado
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(igreja, escola, familia, religido, dentre outros). Na AD2 (1975 - 1980), o sujeito € visto a
partir de um lugar social, isto significa que esta sobre os efeitos das formagdes discursivas nas
quais se encontra inserido. J& na AD3, que surge a partir de 1980, Pécheux da énfase ao

acontecimento do discurso. Desse modo,

O inicio da década de 1980 ¢ marcado por uma reorientacdo no projeto
tedrico da AD; a partir de uma conferéncia realizada por Pécheux (1982)
cyjo titula o “Discurso: estrutura ou acontecimento” questionava a
sistematicidade e a historicidade do discurso, considerando-o
constitutivamente heterogéneo e atravessado por outras vozes, produzidas no
entrecruzamento da atualidade de uma memoria [...] (GOMES, 2012, p. 53)

Tomando esse viés do discurso como acontecimento, estamos diante de enunciados
de sentidos diferentes dependendo do momento historico-social no qual sdo proferidos. Sendo
assim, para que os sentidos sejam compreendidos € preciso que diferentes vozes as quais ja
foram ditas sejam retomadas. A esse respeito, Fernandes (2007, p. 71) afirma que a Andlise
do discurso considera a lingua, o sujeito e a historia, uma vez que a propria teoria do discurso
revela uma determinacdo historica dos processos semanticos, e com isso uma dispersao de

sentidos.

Esses sentidos e ndao o significado da palavra apenas sdo produzidos em
decorréncia da ideologia dos sujeitos em questdo, da forma como
compreendem a realidade politica e social na qual estdo inseridos[...] A
noc¢do de sentidos € dependente da inscricdo ideologica da enunciacdo, do
lugar historico- social de onde se enuncia: logo envolve os sujeitos em
interlocug¢do. (FERNANDES, 2007, p. 20 p. 26)

Portanto, analisar o discurso implica observar o contexto social e as condi¢des de
producdo. Logo, a ideologia interpela os individuos como sujeitos para que possam ser
observados os discursos que estao presentes sobre o olhar de como vemos o mundo. Portanto,
a nocdo de sentidos depende do sujeito ideologico fazendo a enunciagdo ocorrer de acordo
com o lugar historico- social. Segundo Orlandi (2005a, p. 47), “a AD se coloca pela maneira
particular com que explicita o fato de que sujeito e sentido se constituirem ao mesmo tempo
por um processo que tem como fundamento a ideologia e como unidade linguistica o texto”.
Portanto, ¢ através dos sentidos produzidos que descobrimos o quanto o sujeito estd inserido
num contexto histérico e ideologicamente situado. Desse modo, para a Andlise do Discurso

nao havera sentido se ndo houver a interpretagdo, logo, estd presente em dois niveis: “na
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pessoa que fala e que analisa” (ORLANDI, 2005a, p.19). No entanto, o sujeito leitor através

de sua ideologia compreende o texto e seu sentido. Desse modo,

A nogdo de texto, enquanto unidade da andlise do discurso, requer que se
ultrapasse a no¢do de informacdo assim como coloca a necessidade de se ir
além do nivel segmental. O texto ndo ¢ soma de frases e ndo ¢ segmentado
em si mesmo.” (ORLANDI, 2008, p.22)

Assim, podemos compreender que todo dizer tem suas caracteristicas e o texto por
sua vez, apresenta inimeras condi¢des de producao, nao ficando apenas estagnado nas frases,
mas fazendo com que a linguagem seja compreendida mediante a relagdo entre a lingua e a
historia. Portanto, para compreender o texto, ¢ preciso observar os efeitos que os discursos

propagados produzem em seus interlocutores.

2.2 A nogéo de discurso
Segundo Fernandes (2007), a Analise do Discurso enquanto disciplina faz referéncia

ao seu objeto de estudo: o discurso.

Inicialmente, podemos afirmar que, discurso tomado como objeto na Analise
do discurso, ndo ¢ a lingua, nem texto, nem fala, mas necessita de elementos
lingiiisticos para ter existéncia material (...) o discurso ndo ¢ a lingua (gem)
em si, mas precisa dela para ter existéncia material e/ou real.
(FERNANDES, 2007, p.18)

No discurso encontramos os sentidos, no entanto, ¢ através da lingua que tais discursos
sdo materializados, mantendo relagdo com os diversos pronunciamentos girando sobre o “eu”
e o “outro”. Sendo assim, o sujeito se porta de uma heterogeneidade, ou seja, a propria
continuidade do discurso, pois, sofre as reacdes causadas do meio. O discurso ¢ palco de
vozes sociais que sdo encontradas na materialidade discursiva e estdo representados por
linguagens verbais ou visuais, mostrando uma constitui¢do tomada de ideologias, como por
exemplo, podemos mencionar o discurso ecoldgico abordado na nossa pesquisa por meio dos
anuncios publicitarios.

Esses discursos que propagam ideologias do “ecologicamente correto” ja advém de
discursos planejados para afetar o lugar social do individuo. Entretanto, para esse lugar existe
sempre uma formacao discursiva dando espago ao que deve ser ou nao dito pelo sujeito. A

esse respeito, comungamos com a seguinte ideia:
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Sempre que puder descrever, entre um niimero de enunciados, semelhantes
sistemas de dispersdao e se puder definir uma regularidade (uma ordem,
correlagdes, posicoes, funcionamentos, transformagdes) entre os objetos, os
tipos de enunciagdo, os conceitos, as escolhas tematicas termos uma
formagédo discursiva. (FOUCAULT, 1986 apud. GREGOLIN, 2006, p.90)

Desse modo, os enunciados através de suas posi¢des e funcionamentos se mantém
conectados com as relagdes e as regras de producdo do discurso. Logo, os tipos de enunciacio
ganham efeitos de sentidos buscando uma melhor compreensao dos enunciados e, assim,
tendem a levar os sujeitos a construirem diferentes condigdes de produgdes, como nos
aniincios que remetem as questdes ambientais. Ao falarmos das questdes ambientais
identificamos nos discursos enunciados de marcas diversas que circulam no nosso meio
visando efeitos de verdade para atrair os interlocutores.

E importante perceber que os discursos a principio nio existem sem que existissem
outros ja ditos, e em algum lugar numa esfera ideologica outro sujeito os pronunciou.
Segundo Foucault (1986, p.32 apud GREGOLIN 2006, p. 88) “o enunciado ¢ uma articulagdo
dialética entre singularidade e repeticdo: de um lado ele ¢ um gesto; de outro liga-se a uma
memoria; tem uma materialidade; é inico mas esta aberto a repeticao e se liga ao passado e ao
futuro.” Por isso, percebemos a importancia que tem os enunciados, porque sdo fontes
mediadoras do discurso passado como também do discurso presente.

Podemos observar que os dizeres se completam em qualquer agdo da linguagem, cujo
principal enfoque € inserir o homem frente a sua realidade. Desse modo, o leitor traz para seu
discurso as suas experiéncias através da sua memoria discursiva, ou seja, sdo retomados os
“acontecimentos exteriores e anteriores ao texto” (FERNANDES, 2007, P. 65), para o que ¢
dito no momento atual passe a ter sentido. Sendo assim, ler na perspectiva discursiva, aspecto
a ser discutido no toépico seguinte, implica ndo apenas em observar o que ¢ dito
linguisticamente, mas retomar os discursos ja ditos, guardados na nossa memoria como parte

constitutiva do processo de producdo de sentidos.

2.3 A Leitura Discursiva

Para a AD, a leitura ndo ¢ vista apenas como interpretativa, mas sim, através de
diversas possibilidades de modo que buscam sentidos para os discursos. Para Possenti
(2009:13), “a leitura nao ¢ leitura de um texto como texto, mas como discurso, isto &,

remetido as suas condigdes, principalmente institucionais de produgao.” Isso ndo significa
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dizer que o sujeito ndo ler como quer e da maneira como quer, mas ler de acordo com sua

formacao discursiva e ideoldgica e com as condigdes de producdo. Portanto,

A andlise de discurso tem como unidade o texto. Na perspectiva da analise
do discurso, o texto ¢ definido pragmaticamente como a unidade complexa
de significacdo, consideradas as condi¢cdes de sua produgdo, o texto se
constitui, portanto, no processo de processo de interagdo. (ORLANDI, 2008,
p. 22)

De acordo com a posi¢do da autora, o texto na AD ¢é consequéncia de um resultado do
processo de interagdo, e assim ndo sera lido isoladamente por existir varias possibilidades de
ir além do que foi dito, pois € preciso ndo s6 se centrar na somatoria de frases, mas, sim,
buscar informacdes discursivas, adquiridas através dos conhecimentos socio-historicos e,
assim, interagirmos com os discursos e enunciados, ou seja, ¢ preciso relaciona-lo com seu
exterior. Desse modo, ler na perspectiva discursiva ¢ estar diante de uma série de enunciados
que possibilitam varias condi¢des de leitura.

Fernandes (2007, p. 27) ressalta que “o lugar historico social em que os sujeitos
enunciadores de determinados discursos se encontram envolve o contexto e a situagdo e
intervém a titulo de condigdo de producdo do discurso”, por sua vez, os discursos se
encontram em circulagdo com o meio social e a partir de entdo, envolvem os sujeitos por meio
da linguagem. Desse modo, percebemos como os discursos produzidos estdo ligados a
formacao discursiva fazendo com que os sujeitos se portem diante dos enunciados que, por
sua vez, estdo atrelados ao acontecimento discursivo. Portanto, é preciso recorrer & memoria
discursiva e aos efeitos de sentidos advindos de tais enunciagdes para assim, 0s sujeitos
leitores construirem seus proprios discursos.

Sobre essa vertente encontramos diversos sujeitos leitores manifestando no texto
mecanismos historicos, sociais e ideologicos, isso porque o texto requer do leitor uma
memoria, na qual se instala no lugar historico-social. Portanto, a AD busca centrar-se no texto
ndo para interpretd-lo, mas, para observar como significa. Pensando nisso, vemos como os
discursos sdo constituidos a partir da memoria discursiva. Portanto, ¢ a partir da posi¢ao do
sujeito leitor frente a um texto, que os enunciados vao ganhado cada vez mais sentidos sejam
eles, a favor ou contra as situagoes.

Para Veiga- Neto (2003, p.22) “muito mais interessante e produtivo € perguntarmos e
examinarmos como as coisas funcionam e acontecem e ensaiarmos alternativas para que elas
venham a funcionar e acontecer de outras maneiras.” Sendo assim, o texto nos mostra

singularidades em que € preciso ser interpretado e analisado pelos sujeitos de acordo com os
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efeitos de sentidos revelados pelos enunciados. Porém, isso s6 acontecera se o individuo for
um bom leitor, pois através dos seus conhecimentos adquiridos podera ir além do texto e
buscar um olhar mais critico sobre os enunciados lidos.

Nessa perspectiva, ndo significa dizer que os sujeitos irdo fazer apenas uma analise,
pois, nas palavras de Bakhtin (1988) o sujeito desperta uma nova consciéncia por meio da
lingua e, no entanto, vai criando varias possibilidades discursivas tendo sentidos diferentes,
por isso, ao estarmos diante de discursos dependendo do contexto em que foram inseridos, €
possivel identificarmos varias possibilidades de leituras. Foucault (1991, apud VEIGA-
NETO, 2003, p, 120) afirma: “os sujeitos que discursam fazem parte de um campo
discursivo” e fazer parte desse campo discursivo ¢ mostrar-se inteiramente ativo na leitura
para através dela marcamos o acontecimento do enunciado e, assim, produzir novos discursos.

Vemos assim, como o discurso ¢ uma ag¢ao do processo de reconstrucdo implantada
sobre o meio social a partir da visao de mundo do sujeito. Portanto, sabendo como o discurso
ecologico vem sendo tratado e posto em circulacdo, percebemos que tem atraido muitos
sujeitos, exatamente por fazer parte de uma realidade social a favor da preservagdo ambiental.
Consequentemente, o que devemos desvelar no discurso ecologico ¢ que ele precisa ser
olhado de forma cautelosa, tendo em vista, a possibilidade de apresentarem jogos de verdades
que so poderdo ser descobertos através de olhares investigativos, por isso nos detemos sobre

esse aspecto no topico seguinte.

2.4 O discurso ecologico

O discurso ecologico esta centrado num lugar social determinado e dialoga com outros
discursos. No entanto, trazem para os individuos uma hierarquia mostrada pelo mundo da
publicidade, englobando assuntos atuais, a exemplo, dos fatos sobre as questdes ambientais,
que tem acarretado num dos maiores desafios da humanidade na tentativa de se construir e
manter comunidades sustentdveis. Sendo assim, por meio da publicidade vemos que o
discurso ecologico ¢ considerado de grande relevancia no século XXI, pois assuntos
relacionados as questdes ambientais tém se destacado nos dias atuais, como por exemplo, as
que estdo ligadas a biodiversidade e a preservacdo das florestas, como também, do meio
ambiente como um todo. Nesse contexto, percebemos o quanto os sujeitos se envolvem nos
discursos ambientais e a partir disso sdo ampliados os interesses € as motivagdes que este
campo proporciona. Considerando essas questdes nos aproximamos de um mundo
contemporaneo em que os discursos sdo mobilizados ocultando verdades e propagando jogos

de interesses.
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De modo geral, ¢ através dos sujeitos sociais que os ecologistas procuram fazer com
que os discursos se aproximem da memoria discursiva dos individuos, no intuito de ganharem
respaldo entre os assuntos veiculados as empresas e ao meio social em si. Quando isso
acontece os sujeitos se envolvem a ponto de se engajarem nestes discursos, os quais acabam
se tornando essenciais para empresarios, politicos, etc. Neste caso, considerando as
peculiaridades trazidas pelos enunciados, tais discursos, comumente, acabam convencendo as
pessoas a sua volta. No entanto, o que nos deixa um tanto preocupados ¢ quando muitas
vezes, sabendo do grave problema com o meio ambiente, as pessoas continuam comprando
determinadas marcas de produtos s6 porque, aparentemente, apresentam uma preocupagao
com a natureza. Em vdrias situacdes a verdade estd implicita e, consequentemente, acaba
deixando a desejar, porque os enunciados sdo formulados visando jogo de interesses e a
venda.

Sobre o discurso ecologico,

Outro aspecto importante desse dizer sobre 0 meio ambiente, ¢ que cle se
produz a partir de um discurso capitalista/liberal, lugar das relagdes
econdmicas e politicas e do proprio grau de institucionalizagdo da questdo
ecologica. Dessa forma, ha o sentido da possibilidade de um gerenciamento
ambiental, que se inscreve numa pratica tecnologico-administrativa e numa
prética politica representativa dos governos democraticos. A essas praticas
se soma uma nova pratica ética e de direito que, juntas, constituem um novo
conjunto de palavras e frases que prometem ‘qualidade de vida ambiental’,
além da igualdade e da distribuigdo de renda justa’ para a sociedade. E assim
constituido que o discurso ecoldgico traz em si o sentido de um espaco
simbolico da construcdo da mudanca social por meio do exercicio da
solidariedade e da cidadania. (BONFIGLIOLIN, 2008, p.05)

Entretanto, o discurso ecoldgico estd meramente relacionado as praticas de poder, isto
¢, as palavras se organizam de acordo como os discursos se apresentam e ¢ gerado sobre estes
discursos efeitos de sentidos que acabam por assegurar a qualidade de vida ambiental, uma
vez que, se encontram veiculados a um lugar social e a atuagdo do poder. Porém, ¢ sob esse
conjunto de espaco simbolico que o discurso ecologico traz um carater historico- discursivo e
aparentemente dotado de possiveis verdades. Dessa forma, Foucault (2002), em a Ordem do
Discurso, nos mostra que os discursos sao sustentados por todo um sistema de institui¢des que
os impdem tentando convencer os sujeitos sobre aquilo propagam.

Desse modo, os discursos estdo voltados para os sujeitos e simbolicamente se
manifestam de acordo com a memoria discursiva de cada um, através do que ja ouviu ou foi

dito anteriormente. Porém, para a AD, os discursos vao ao longo de sua formacdo ganhando
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significados diferentes e, assim, reconquistando enunciados porque “os discursos nao
descobrem verdades, sendo as inventam.” (VEIGA-NETO, 2003, p. 122). Sendo assim, as
questdes ligadas ao meio ambiente estdo propriamente presentes na midia, o que ocasionam
amplitude das condi¢des de producdo. Nesta perspectiva, 0 mesmo acontece com a educagao

ambiental.

Entendem-se por educacdo ambiental os processos por meio dos quais o
individuo e a coletividade constroem valores sociais, conhecimentos,
habilidades, atitudes e competéncias voltadas para a conservagdo do meio
ambiente, bem de uso comum do povo, essencial & sadia qualidade de vida e
sua sustentabilidade. (Art.1 do capitulol da Educagdo Ambiental da Lei N°
9.795, de 27 de abril de 1999)

Dessa forma, o discurso ambiental ¢ considerado um ponto de partida para a
sobrevivéncia do planeta e da humanidade, e por isso, acaba sendo causa de muitos debates no
mundo. Se repararmos bem, percebemos que com o passar do tempo, em lugares distintos, os
sujeitos de tanto ouvir falar sobre tais discursos vao se adequando e construindo assim,
valores sociais, conhecimentos e habilidades para entdo, colocarem em pratica esses discursos
que foram ditos e continuarao a ser ditos de acordo com a consciéncia ambiental envolvendo a
vida em sustentabilidade.

A respeito disso,

A expansdo da consciéncia ambiental se da na exata propor¢do em que
percebemos meio ambiente como algo que comega dentro de cada um de
nos, alcangando tudo que nos cerca e as relagdes que estabelecemos com o
universo. (TRIGUEIRO, 2008, p.13)

Assim, ¢ necessario um olhar mais cauteloso, pois, o discurso sobre meio ambiente ¢
voltado para o mundo de investigacdes cientificas que sdo divulgados nas mais variadas
esferas publicas. Um fato muito importante ¢ quando Bonfigliolin (2008, p. 49) ressalta sobre
a ecologia no momento em que passa a ser mais vista pelo publico: “ao entrarmos da década
de 70 a ecologia torna-se corrente para o grande publico, periodo que marca o inicio da
divulgacdo de acidentes [denominados ecoldgicos] noticiados pela grande midia”. A priori
estamos diante de um novo olhar sobre as questdes ligadas ao meio ambiente. Vemos que as
empresas sdo propagadoras do discurso ecologico a favor de conscientizar a grande massa
popular. Notamos assim que tais discursos utilizados nos antncios de determinados produtos
tem como objetivo chamar a atengdo dos consumidores e também para divulgar melhor a

venda a favor das empresas. Sdao discursos que constroem diferentes sentidos e que
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subjugamos complexos por tratarem de questdes sociais e politicas, que exercem controle
perante o sujeito consumidor.

Diante desses conceitos, vemos que algumas empresas encontram-se engajadas como
anunciante do discurso ecoldgico, propagando sua mercadoria e mostrando que esta a favor de
salvar o planeta, aproveitando-se disso para vender seus produtos. A esse respeito Gomes
(2012, p. 58) afirma que: “as midias funcionam como lugares de construgdo de memoria
discursiva e coletiva [...]” isto ¢, quanto mais for pronunciado o discurso, mais acabara sendo
aceito no nosso dizer. Sendo assim, “é fazendo o uso estratégias de persuasao e sedugao que o
discurso publicitario ndo vende o produto, vende ilusdes, magia, encanto, constroi um mundo
utopico.” (VALE, 2012, p. 79) por isso, os sujeitos sdo atraidos pelos discursos que visam
atrair a massa consumidora, o que se torna bastante comum nos anuncios publicitarios.

De modo geral, a massa consumidora ao qual nos referimos ¢ atraida pelos anuncios
pelo fato desse género apresentar as caracteristicas de persuasdo e a partir dos discursos
apresentados, diante das vontades de verdade construidas, produzirem efeitos de sentidos.
Dessa forma, essas verdades precisam ser desveladas de forma que os discursos sejam

analisados sob um olhar mais atento. Para isso, de acordo com Foucault (1996):

Se quisermos ndo digo apagar esse temor, mas analisd-lo em suas condigdes,
seu jogo e seus efeitos, € preciso creio, optar por trés decisdes as quais nosso
pensamento resiste um pouco, hoje em dia, e que correspondem aos trés
grupos de fungdes que acabo de evocar: questionar nossa vontade de
verdade; restituir ao discurso seu carater de acontecimento; suspender enfim,
a sabedoria do significante. (FOUCAULT, 1996. p. 51)

Compreendemos que ¢ de fundamental importancia fazer com que os sujeitos
envolvidos nos discursos ecologicos possam questionar as vontades de verdades, que sdo
implicitas naquilo que lemos. Sendo assim, ¢ preciso analisar como essas verdades vém sendo

construidas, aspecto melhor discutido a seguir.

2.5 As vontades de verdade e as relacdes de poder

Segundo Veiga- Neto (2003, p. 124), “a vontade de verdade ndo deve ser entendida no
sentido de amor a verdade, mas sim no sentido de busca de dominacdo que cada um
empreende, marcando e sinalizando os discursos por exclusdo.” Logo ¢ preciso haver uma
dominagdo nos discursos, pois, sabemos que nao podemos falar nem dizer tudo quanto
queremos, Vvisto que na nossa sociedade vivemos sobre o principio da exclusao (rejeicao) uma

vez que, os discursos sao organizados, selecionados e controlados.
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Neste sentido, Foucault (2002, p.10) ressalta que “o discurso ndo ¢ simplesmente
aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de dominagdo, mas aquilo por que, pelo que se luta,
¢ o poder do qual nos queremos apoderar.” Desse modo, existem nos discursos as agdes do
poder e é ele quem da ao o sujeito a possibilidade de resistir, e de ser livre. E assim, que
surgem as relagdes de poder. Todavia, devemos nos apoderar dos discursos, ndo somente para
mostrar que através deles temos o poder de ligar os individuos entre si, mas também de
diferenciar dos outros discursos para lutarmos na busca constante da atuagcdo de um poder
imensamente atrelado as agdes sobre outras.

Segundo Foucault (1999), “o poder ¢ exercido por diferentes camadas sociais em
qualquer tempo e espaco, articulando-se, transitando entre os sujeitos, sobretudo pelas maos
sinuosas da producdo discursiva.” (FOUCAULT, 1999 apud OLIVEIRA, 2005, p.01). Dessa
maneira, vemos que as relagdes de poder estdo sempre presentes na nossa vida, portanto se
manifestam na vida do sujeito fazendo com que expressemos nossas vontades seja ela, de
fazer a acdo do sujeito, ou até mesmo, de querer ser melhor que o outro.

Foucault (1992) ainda afirma: “o poder nao se d4, ndo se troca, nem se retoma, mas se
exerce, sO existe em agdo”. Por isso, os discursos nos cercam de inumeros enunciados
destacando-se em questdo o poder, ele ¢ lancado sobre os sujeitos e sdo exercidos conforme a
sua formacao discursiva. Percebemos assim, nos anuncios publicitdrios jogos de relacdes de
poder que sdo feitas para induzir o sujeito através da persuasdo, na medida em que ao comprar
determinados produtos “ecologicamente corretos” o sujeito, na maioria das vezes, tem a
ilusdo de que estd ajudando a preservar a natureza. No entanto, vemos que o interesse maior
dos anunciantes ¢ favorecer a propria empresa.

Neste caso, o discurso ecologico apresentado na publicidade € cercado desses saberes,
tendo em vista que o meio ambiente bem preservado ¢ uma das formas de manter a natureza
sustentavel e também ¢ vista como o bem de toda sociedade. Por tal razdo, nos deparamos
sempre com anuncios publicitarios sobre a tematica ecoldgica persuadindo os sujeitos através
dos enunciados elucidativos, ou seja, que insistem em esclarecer e em ilustrar os discursos
como forma de convencimento perante exercicio dos jogos de verdade. Sendo assim, os
discursos relacionados ao meio ambiente trazem expressoes ja conhecidas, como por
exemplo, o de que ¢ preciso salvar o planeta, conforme apresentaremos no capitulo III deste
trabalho. A este fato percebemos o quanto os jogos de verdades estdo atrelados ao poder, isso
equivale dizer que ha casos em que essas “vontades de verdade” precisam ser vistas com mais

clareza. Segundo Dreyfus, a respeito do poder:
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[...] é necessario distinguir, primeiramente, aquele que exercemos sobre as
coisas ¢ que da a capacidade de modifica-las, utiliza-las, consumi-las ou
destrui-las- um poder que remete a aptiddes diretamente inscritas no corpo
ou mediatizadas por dispositivos instrumentais, digamos que neste caso
trata-se de “capacidade”. O que caracteriza, por outro lado, o “poder” que
analisamos aqui, ¢ que ele coloca em jogo relagdes entre individuos (ou entre
grupos). Pois ndo devemos nos enganar: se falamos do poder das leis, das
institui¢des ou das ideologias, se falamos de estruturas ou de mecanismos de
poder, ¢ apenas na medida em supomos que alguns exercem o poder sobre os
outros. O termo “poder” designa relagdes entre parceiros (entendo-se por
isso ndo um sistema de jogos, mas apenas — permanecendo, por enquanto, na
maior generalidade- um conjunto de agdes que se induzem e se respondem
umas as outras). (DREYFUS, 1995, p. 240)

Assim, o poder se caracteriza exatamente pelas relacdes existentes entre os sujeitos, e
se tratando dos discursos e das relacdes de poder, temos capacidade para modifica-las, isso
porque o sujeito que tem poder € um sujeito que pode ser considerado livre e estando em
liberdade exercem o poder conforme sua conduta com o outro. Foucault (2004, p. 284),
afirma: “o poder sdo jogos estratégicos”, e € através desses jogos que os sujeitos sao livres
para determinar a conduta do outro ou até mesmo se render a essas condutas determinadas,
isso significa que para existir poder é preciso que haja resisténcias. Segundo o autor, essas
relagdes de poder sdo moveis, reversiveis e instaveis e requer de certa forma a liberdade do
sujeito, pois sdo estes que procuram dizer a verdade, portanto, se organizam e buscam se
engajarem nas praticas sociais.

Nesse sentido, ao nos referirmos ao poder enquanto um jogo estratégico € preciso

considerar:

A palavra “jogo” pode induzir em erro: quando digo jogo me refiro a um
conjunto de regras de producdo da verdade. Nao um jogo no sentido de
imitar ou de representar (...); € um conjunto de procedimentos que conduzem
a um certo resultado, que pode ser considerado, em func¢do de seus principios
e das suas regras de procedimento, valido ou ndo, ganho ou perda.
(FOUCAUT, 2004, p. 282)

Ao ser definido claramente a palavra “jogo” na citagdo acima com a qual estamos
sempre nos referindo, estamos relacionando as produgdes de verdades que sdo construidas
dentro dos enunciados, sobretudo, proporcionando sentidos valorativos conduzindo para
distingdo dessas verdades. Porém, sempre existird nos jogos de verdade, a possibilidade de
conhecer o novo, ou seja, no sentido de buscar procedimentos que conduzam a certo
resultado, pois o que estd em jogo sdo as regras de produgdo da verdade que sdo geradas a

partir do individuo livre. Para Veiga-Neto (2003, p. 150), “isso ndo significa que tal vontade
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seja individual e livre, no sentido tradicional de liberdade, mas sim que se produzem no jogo
das praticas concretas”. A liberdade ¢ construida quando os individuos reagem frente as acdes
dos outros no momento em que passam a ter o poder sobre essas agoes.

Dessa forma, o poder €, sobretudo, a forca que tem a ver com essas praticas concretas
de agir sobre os sujeitos. Sdo basicamente as “agdes sobre acdes” (FOUCAULT, 1995, p.
244) de modo que os enunciados se tornam passiveis a deslocamentos diversos. No entanto,
apesar do poder ndo ser subjetivo, se localiza no ambito dos interesses sobre o jogo das
producdes de verdades, diante dos sujeitos envolvidos. O poder funciona e ¢ exercido nas
praticas sociais dos individuos e de modo particular nas suas agdes. Desse modo, visam
interesses que controlam e vigiam as acdes dos outros e assim, acabam transmitindo as
vontades de verdades. Segundo Fernandes (2012, p.99), “a verdade constitui o objeto pelo
qual se luta e também o poder do qual o sujeito deseja se revestir”’, porém ao revestir-se do
poder a producdo do discurso ¢ controlada e as vontades de verdades sdo produzidas
exercendo controle nos discursos ¢ nas acdes sobre o outro.

Com base nessas consideragdes teoricas que apresentamos no decorrer deste capitulo
apresentaremos a seguir as leituras feitas sobre essas vontades de verdades e suas relagdes de
poder, como também, as condi¢des de producdes dos discursos para compreendermos através

da AD como esses discursos produzem sentidos.
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CAPITULO III: A LEITURA E A LEITURA DA LEITURA DOS ANUNCIOS
PUBLICITARIOS

De acordo com o que ja foi dito, utilizamos como corpus da pesquisa 0s anincios
publicitarios que apresentam o discurso ecologico divulgados na internet e, somando a isso,
realizamos com os alunos a leitura de 15 antncios, conforme ja mencionamos. Pretendemos
com a nossa analise observar as vontades de verdade perpassadas através do discurso
ecologico utilizado em cada anlncio e analisar as leituras feitas na sala de aula pelos
discentes.

Antes de realizarmos a leitura dos nossos dados, convém fazer algumas ressalvas
sobre o género anuincio publicitario. Consideramos assim as idéias de Vale (2012, p.74) ao
afirmar que “uma publicidade em que existem aberturas, onde € possivel ser gerada uma arena
de polémica e conflitos entre diversos segmentos da sociedade (politico, jornalistico etc.) é
digna de um olhar analitico.” Pensando assim, adotamos para nossa analise, o olhar sobre o
discurso ecologico apresentado em antincios publicitarios e vimos que as leituras feitas geram
grandes debates, porque além de suscitar uma reflexdo nos conduz a um olhar mais critico
para o que ¢ propagado. Sabemos que uma das caracteristicas principais dos anuncios
publicitarios ¢ a persuasdo. Por isso, ¢ interessante ir além dos aspetos verbais e visuais para
assim, podermos desvelar o que perpassa os discursos apresentados.

Feito as ressalvas, estabelecemos duas categorias para o nosso trabalho: a) As
“vontades de verdade” perpassadas nos antncios através do discurso ecologico; e, b) As

leituras dos alunos através dos discursos apresentados.
3.1 As vontades de verdade perpassadas nos anuncios através do discurso ecoldgico

Ao refletirmos sobre as questdes perpassadas no discurso ecoldgico, vemos que a
tematica do meio ambiente tem grande respaldo na vida dos sujeitos e, principalmente, se
engaja facilmente na publicidade. Geralmente através desse espago os discursos sdo
organizados e, diga- se de passagem, trazem enunciados bastante convidativos como, por
exemplo, apresentam recursos linguisticos com textos ¢ imagens com o intuito de despertar a
atencdo do leitor para manté-lo numa constate ligacdo com as idéias veiculadas. Nesse
sentido, muitas empresas estdo utilizando a publicidade e se “aproveitando” do discurso
ecologico para venderem os produtos e assim, afirmam que estdo agindo em defesa da

natureza. Vejamos como isso acontece nas analises dos antincios adiante.

O primeiro anuincio que iremos analisar ¢ o da Coca-Cola:
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Anuncio 01

O anlncio apresenta uma maneira de mostrar aos consumidores que ha uma
preocupagdo da Coca cola com a salvacao do planeta. De modo geral, vemos que na imagem
predomina o verde, cor que representa o meio ambiente. Além disso, o anlncio traz
enunciados que provocam determinados efeitos de sentido. Primeiramente, faz um convite ao
consumidor para ajudar a salvar o planeta e ainda utiliza a imagem do urso panda, simbolo de
uma organizacdo nao-governamental ambientalista dedicada a conservagdo da natureza e
reponsavel por promover uma consciencia em relagdo ao uso dos recursos naturais. Portanto,
para compreender o que ¢ dito, € preciso que o sujeito retome dizeres anteriores e observe as
condi¢des de producdo. No centro hd uma enorme garrafa, que conforme sabemos trata-se de
um tipo de material altamente poluente e que demora muito tempo para se decompor, por isso

ha todo um discurso para o seu reaporveitamento evitando assim danos a natureza.

O antncio em analise ainda apresenta o seguinte enunciado : “This bilboard absords
air polluants”, ou seja, “este outdoor aborve a poluigdo do ar”. Sendo assim, se ndo tivermos
um olhar mais atento para o discurso apresentado chegariamos a conclusdo de que o anuncio
da Coca-cola apresenta uma preocupagao com o meio ambiente. No entanto, percebemos que
o grande interesse ¢ divulgar o produto. Dessa forma, é preciso observar ndo apenas o0s
elementos verbais e visuais, mas sobretudo os discursos que estdo perpassados na
materialidade linguistica. Por isso, faz-se necessdrio ler a partir de uma concepciao que

considere as condigdes de producao dos discursos. Diante disso, percebemos que
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[...] ler na perspectiva da Analise do Discurso, significa sair da materialidade
e levar o leitor a opacidade do texto, ou seja, ¢ preciso perceber como os
dizeres se constituem para dizer o que dizem. Portanto, quando o leitor passa
a interrogar o que 1€, fazendo questionamentos sobre o texto € o contexto, ¢
uma forma de possibilitar o aparecimento de leituras possiveis. (NERY,
2011, p.55)

Logo, ¢ preciso que os sujeitos interroguem como o discurso estd associado com a
ideologia, pois o que ¢ dito requer que o leitor relacione o que estd materializado
linguisticamente com os aspectos que influenciaram na constitui¢do dos dizeres, uma vez que
nao ha um discurso novo. Dessa forma, no discurso ecologico certos dizeres acabam nos
afetando por serem reflexos de discursos ja existentes, sendo assim € necessario a atencdo do
leitor sobre o que as empresas tem propagado, pois

[...] o discurso ambiental, através de uma malha de conceitos e acdes
interligadas entre si, torna-se no mundo atual uma grande ferramenta no

setor econdmico, que vem ao encontro das necessidades destas empresas.
(PEREIRA, 2008, p. 21)

Diante dessa afirmacdo, percebemos que o discurso ambiental cada vez mais vem
influenciando os sujeitos para comprar determinados produtos através de enunciados que
propagam a salvacdo do meio ambiente. No entanto, ¢ preciso que analisemos tais dizeres e
passemos a questiona-los. Sobre essa questdo, Foucault (2002, p.51) afirma que “hoje em dia
devemos questionar nossa vontade de verdade; restituir ao discurso seu carater de
acontecimento; suspender enfim a sabedoria do significante”. Portanto, para analisar as
condicdes de producdo do discurso e seus efeitos de sentidos, ¢ importante questionar os
discursos apresentados a ponto de que as verdades sejam desveladas diante do nosso olhar, e
assim criar nossas leituras.

Vejamos agora o segundo antincio:
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Anuncio 02

Esta embalagem evidencia a complexa discussdo que temos vivenciado nos dias
atuais com relagdo as causas naturais, ou seja, o discurso materializa uma dada ideologia e
demostra uma atencao voltada para a questao ambiental. Assim, percebemos que o anunciante
se utiliza de artificios e estratégias de cores e imagens como uma forma de atrair o leitor.
Podemos perceber que logo apds o nome da marca do produto, o aniincio apresenta a palavra
“ECO” seguida da expressao “produto 100% ecologico. O antincio utiliza-se desses termos
com o intuito de dizer que comprando o produto os consumidores estardo também
contribuindo com a natureza, pois o produto ndo causa nenhum dano ao meio ambiente. O
fato da empresa utilizar o termo ECO apresenta uma ideologia utilizada como forma de
marketing, uma vez que a intengdo do anunciante ¢ a venda do produto. A esponja da Bom
Bril ¢ feita de ago e sua fabricagdo consome energia e recursos naturais. Além disso, sua
embalagem ¢ de plastico, por isso nem sempre ¢ confidvel acreditar nas verdades que sao
ditas. Se ndo pararmos para observar o que ¢ dito iremos levar o produto para casa na ilusdo

de que esse produto ndo apresenta danos ao meio ambiente.

Como o discurso ecologico ja esta consolidado no meio social, ao se pronunciar como
defensora desse discurso uma empresa ganha maior credibilidade perante os consumidores ¢

produz determinados efeitos, pois

[...] Cada sociedade tem seu regime de verdade, sua “politica geral” de verdade:
isto ¢, os tipos de discurso que ela acolhe e faz funcionar como verdadeiros; os
mecanismos e as instancias que permitem distinguir os enunciados verdadeiros dos
falsos, a maneira como se sanciona uns e outros; as técnicas e os procedimentos
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que sdo valorizados para a obtengdo da verdade; o estatuto daqueles que tém o
encargo de dizer o que funciona como verdadeiro. (FOUCAULT, 2010, p.13)

A partir das palavras do autor, percebemos que em cada sociedade sdo produzidos
determinados discursos que acabam se consolidando como verdadeiros ou falsos, pois apesar
de um determinado produto apresentar danos ao meio ambiente ao trazer a marca 100%
ecologico produz determinados efeitos que acaba influenciando os sujeitos levando-os a
acreditar que de fato tal produto nio agride a natureza.

O terceiro anuncio para analise ¢ o seguinte:

Anuncio 03

O HSBC ¢ um dos bancos de grande destaque no mundo, e para atrair ainda mais seus
clientes utiliza-se de um espago bem visivel entre rodovias de cidades para divulgacao da sua
empresa. Para atrair o consumidor traz o seguinte enunciado: “Se fosse uma arvore vocé nao
teria notado. Preserve”. Percebemos primeiramente neste discurso, que ha uma intengdo de
mostrar que a sociedade ndo estd preocupada com a preservacdo da natureza, para isso o
anunciante traz além do enunciado verbal a imagem de uma placa com a raiz arrancada.
Através desse discurso, notamos que o anunciante pretende mostrar que as pessoas prestam
mais atencdo aos produtos que estdo a venda do que a natureza. Contudo, o aniincio através
do enunciado, “HSBC: patrocinador do congresso da ONU sobre biodiversidade e
bioseguranga”, utiliza do discurso ecologico para enfatizar que o banco esta preocupado com

a natureza e com isso se auto-promover. Portanto, vemos que o banco se centra no discurso
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“ecologicamente correto” como uma forma de trazer a humanidade para a luta pela
sustentabilidade e com isso, propor para as futuras geracdes a responsabilidade de preservar o
ambiente em que vivemos.

Constatamos também que as situagdes discursivas representadas nos aniincios
publicitarios apresentam uma multiplicidade de vozes, que contribuem enormemente para
o processo de producdo de sentidos. Os discursos apresentados, muitas vezes, no nao-dito,
¢ uma forma de conduzir o leitor a um posicionamento critico diante das situacdes que
ocorrem na sociedade. Percebemos ainda que tais discursos assumem um papel crucial na
construcao e legitimacdo de determinadas vontades de verdades. Além disso, a presenca
constante desses dizeres no cotidiano dos leitores acaba influenciando nos valores, crengas
e ideologias que circulam na sociedade.

Neste sentido, o discurso ¢ propagado por algumas empresas com a intengdo de vender o
seu produto, pois ja estd consagrado socialmente que € preciso ter uma preocupacdo com o
meio ambiente, por isso, as empresas, muitas vezes, se véem na obrigacao de se inserir nessa
ordem do discurso. Sob essa visdo, a partir do topico seguinte veremos a visao de leitura dos

alunos com relagdo a esses discursos ecologicos.

3.2 As leituras dos alunos através dos discursos apresentados

Apresentaremos neste topico a leitura feita pelos alunos, de acordo com os anuncios
mostrados anteriormente. Propomos na sequéncia didética realizada no decorrer das aulas,
algumas leituras dos antncios publicitarios e pedimos para que os discentes através das
atividades pudessem mostrar as possiveis leituras diante dos discursos presenciados pelos
syjeitos na sociedade. Conforme Coracini (2002, p.67), “partimos, entdo da hipotese segundo
a qual a sala de aula de leitura constitui uma arena de luta pela significacdo em que o mais
forte acaba tirando vantagem diante do lugar que ocupa na instituicdo para fazer valer o seu
ponto de vista.” Portanto, ¢ sobre essa constante luta em busca de atuar na acao dos discursos
que o aluno tenta fazer com que seus conhecimentos e suas posi¢des sejam validadas. E nao
demora muito, para percebermos que aquele aluno que tenta mostrar seu saber, na maioria das
vezes, convence os demais de que seu ponto de vista estd correto. Os discursos presenciados
na AD se instalam para possibilitar ao leitor outra possibilidade de leitura, entdo cabe a nds

sujeitos inseridos na sociedade desvelar esses discursos.

Desse modo, sabemos que na Analise do Discurso as condi¢cdes de producdo ¢ que

determina a leitura feita pelo sujeito de acordo com as formagdes discursivas e ideologicas.
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Sendo assim, temos que ler além do que estd explicito, tendo em vista as possibilidades de
interpretacdo do acontecimento, da estrutura e dos espacos discursivos que vao estar sempre
presentes na memoria discursiva do sujeito, a partir, do momento em que o discurso for
enunciado.

Foucault (2002, p.49) nos mostra que “o discurso nada mais ¢ do que a reverberacio
de uma verdade nascendo diante de seus proprios olhos”. Desse modo, ¢ preciso saber
desvendar as verdades, pois, os discursos estdo, muitas vezes, perpassados de vontades de
verdades que dao possibilidades para diversas condigdes de producdo. Sob esse olhar,
realizamos juntamente com os alunos as leituras dos antincios publicitarios. Para isso,
levamos para sala textos que despertassem o interesse dos alunos na intencdo de chamar a
atencdo dos leitores para um olhar mais critico perante aquilo que ¢ transmitido nos
enunciados.

Para a realizacdo desta etapa entregamos a cada aluno anuncios publicitarios diferentes
com a mesma temadtica, o discurso ecologico. Depois disso, os alunos fizeram suas
explanagdes, lendo e apresentando para os demais suas leituras. Nesta atividade, deixamos os
discentes a vontade para expor suas leituras, ou seja, ficaram livres para elaborar o sentido
sobre as diversas maneiras de entender os discursos propagados. Apresentaremos agora como
foram realizadas as leituras na sala de aula e as producdes feitas pelos alunos. Para melhor
analisarmos os dados, dividimos esta categoria em duas subcategorias: a) A importancia das
imagens como elemento persuasivo no processo de constru¢ao de sentidos; b) As vontades de

verdade reveladas através da leitura dos discursos “ecologicamente corretos”.

3.2.1 A importancia das imagens como elemento persuasivo no processo de construcao
de sentidos

Para a realizacdo da atividade, transcrita a seguir, os alunos se reuniram em grupo e
comegcaram a fazer suas possiveis leituras. O trecho que destacamos abaixo se refere a aula
realizada no dia 25/05/2012. O antncio sugerido foi o da coca-cola (anteriormente analisado
na pag. 33). Conforme ja mencionamos, este anlincio incentiva a preservacao ambiental.

Vejamos um trecho da leitura realizada pelo aluno:

A21: éh... o antncio da coca-cola mostra que a maior parte ¢ o verde pois a
natureza... ta bem representada... s6 que precisa ser preservada e a coca-cola
ta... como ela quer: : ... preservar a natureza: : ... parece até a bandeira do
Brasil... acho que nosso pais ta mesmo precisando de atengdo e respeito... ()
€ acabou. (ANEXOS, p.77)
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E notorio que o discurso desse aluno ja foi proferido em outros momentos, tendo em
vista, que o discurso ndo € uno, pois estd sempre rodeado de vozes que algumas vezes foram
ditas ou vistas pelo individuo. Por isso, recorre a memoria discursiva, e assim, retoma os
outros discursos como se o que diz fosse original. Dessa forma, os discursos sdo cristalizados,
ou seja, acabam se modificando através da sua Formacdo Ideologica (FI) que “esta
diretamente relacionada a posi¢cao ocupada na luta de classes. Ela designa o modo como cada
grupo social reconhece a si mesmo, ao mundo, a sociedade.” (BATIMANOVICZ, 2010, p.19)
Portanto, o sujeito vivencia os discursos através das formagdes discursivas e acaba
reproduzindo no seu discurso. Neste caso, o aluno A21 mostra a sua preocupagdo com o0 meio
ambiente e a partir de entdo, constroi o seu discurso atravessado pela memoria e pelas
formacdes discursivas.

As leituras realizadas pelos alunos, especificamente por A21, demonstra o quanto as
imagens atraem o leitor. Percebemos, no trecho acima, que o aluno baseado no que ¢
propagado por tais imagens acaba fazendo uma leitura superficial e se convencendo de que, a
coca cola estd lutando para preservacdo do planeta. Portanto, nds, enquanto professores
precisamos fazer com que os nossos alunos mantenham um olhar mais critico diante dos

discursos que sdo langados no meio social.

Outro aspecto que merece nossa atengao ¢ quando o discente afirma: “acho que nosso
pais ta mesmo precisando de atencdo e respeito”. Vemos que apesar de o aluno apresentar
certa consciéncia em relacdo a preservagdo do meio ambiente ¢ preciso ainda uma leitura mais
atenta, analisando os discursos de forma cautelosa. De acordo com esses questionamentos:

Compreender o discurso é passar da funcionalidade da lingua para a sua
intencionalidade; ¢ descobrir como na lingua podem estar presentes outros
discursos e tentar perceber no discurso outros significados que nao aquele(s)
pretendido(s) pelo seu enunciador; ¢ dar outra dimensdo a linguagem. E
fazer uma ““arqueologia” do significado presente na lingua / linguagem. O
discurso €, assim, a fun¢do de uso da lingua em determinado contexto

materialmente relacionados as relagdoes dos leitores. (BATIMANOVICZ,
2010, p.21-22)

Portanto, ndo basta apenas compreender aparentemente o que os discursos propagados
apresentam, mas realizar uma interpretacdo que busque significados através da memoria
discursiva, para que os enunciados produzam efeitos de sentidos de acordo com o contexto.
Nesse sentido, percebemos que as imagens constituem numa forma de persuadir o leitor,
aspecto constatado ao observar as leituras que os alunos fizeram nos anuncios. Vejamos o

anuncio abaixo e a seguir a leitura dos alunos:
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AJUDAR O PLANETA
é FACIL E DWERT]’DO TERRACYCLE

— m . Temas relacionados a8 meio
A Rjﬂdﬂﬁ‘-’"\- ambiente no site oficial da

empresa Tang no dia 13 de

Vocé e Tang,_junto com a TerraCycle, PR SN

reaproveitam embalagens de Tang.

Anuncio 04

Al2: ... no anuncio da TANG ( ).. a imagem/... passa para nos
reaproveitarmos suas embalagens () teremos o Brasil melhor/... ()

A13: ENTAO a: : ... tang é também outra empresa que ajuda a salvar o
planeta... traz até uma luta em que o mundo estd engajado nesta situacio
porque o globo desenhado e as pessoas ao redor: : ... repassa essa intencao...
de que se todos AJUDAR... VAMOS ENCONTRAR UM AMBIENTE
LIMPO... os cheiros das frutas também devem ajudar que o nosso ambiente

seja... cada dia mais gostoso de se viver: : ... eu gosto muito dos sucos da
tang... eles defendem o meio ambiente...hé: : ... querem que reciclamos suas
embalagens...

Ha nessa leitura uma ilusdo do que ¢ evidenciado pelo antincio, ou seja, a interpretacdo
do aluno se submete a impressao que ¢ reproduzida pelas imagens como efeitos de sentidos,
sem atentar para o que esta perpassado através dos elementos visuais. O antincio da Tang,
assim como os demais anuncios analisados no decorrer deste trabalho, utiliza-se do discurso
ecologico com o objetivo de divulgar o seu produto. O discurso apresentado acaba
persuadindo os alunos através das imagens, cores ¢ dos elementos linguisticos, conforme
notamos na fala de A13: “tang é também outra empresa que ajuda a salvar o planeta... traz
até uma luta em que o mundo esta engajado nesta situacdo [...J” Portanto, a fala de A13
representa as instancias de poderes que acabam alienando os sujeitos. Comumente, ndo se
percebe uma posi¢do critica, uma vez que os alunos aceitam o que ¢ apresentado sem
questionamentos ¢ acabam sendo persuadidos pelo que, aparentemente, os discursos
apresentam.

E preciso fazer os sujeitos observarem atentamente o que lhes sdo apresentados além
do que ¢ dito, ndo apenas para reproduzir os mesmos discursos, mas sim, para pensar e

compreender essa discursividade a ponto de se tornar um sujeito-leitor critico. Ao
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observarmos a imagem apresentada no anuncio da Tang, percebemos que para chamar a
atencao do leitor o anunciante, de forma sutil, acaba valorizando e apostando nas escolhas
lexicais como “Ajudar o planeta é facil e divertido”, o que provoca discursos que se juntam
aos nao-ditos como, por exemplo, quando ¢ empregado na imagem o ato de todos se
engajarem em ajudar o planeta, é basicamente tentando mostrar que essa empresa se preocupa
com a natureza.

Vale destacar que o antincio acaba persuadindo o leitor e como prova disso, temos a
seguinte leitura do aluno: “a imagem/... passa para nés reaproveitarmos suas embalagens ()
teremos o Brasil melhor/.”. Como vemos, o aluno acaba sendo persuadido pelo discurso
propagado. Percebemos que o texto imagético contribuiu para facilitar ainda mais a repeticao
de um discurso tido como verdadeiro. Portanto, percebe-se que a partir dos discursos nao-
ditos existe a inversdo do que ¢ transpassado entre publicidade e consumidor, pois, nem
sempre os enunciados sdo o que dizem. Se faz necessario lembrar, que os efeitos de sentidos
apresentados pelos alunos condizem com a aceitacdo da vontade de verdade imposta pelo
antincio da Tang e assim, buscam na memoria discursiva dizeres que retomam as condi¢des
de produgdo dos discursos e principalmente adequando os aspectos historicos, sociais e

ideologicos.

Esse aspecto ainda pode ser percebido através da leitura do anuncio, realizada a seguir:

r Foow Py i b mler
p——— - Sl r el Jrd FATd
[ """

R | '_-I
| |

O Unico cartao que, quando vocé usa, a Floresta Amazonica agradece

Anuncio 05

A16: ... dos cartdes BRADESCOS temos/... “este anincio mostra através
dos cartdes a natureza de maneira exposta... 0 que vemos nesta imagem
representa a mata atlantica... se adquirimos estes cartdes estamos
contribuindo para salvar a natureza( ) estes cartdes contribuem para as
pessoas nao desmatarem/...” ()
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Notamos que o texto imagético provoca efeitos de sentidos que ndo escapam dos
interesses particulares promovidos pela empresa do cartdo utilizando-se de um discurso
centralizado logo no inicio da imagem, o “Banco do Planeta”, sem contar que a marca aparece
com destaque comprovando ainda mais o desejo de se auto promoverem diante das situacdes
sociais. A imagem ganha neste caso, o poder de se impor perante os sujeitos tentando
convence-los. Portanto, adquirindo esse carater, a publicidade torna os discursos digno de
confianca a ponto de ganhar a credibilidade do leitor como bem vimos na fala do A16: “este
anuncio mostra através dos cartbes a natureza de maneira exposta... 0 que vemos nesta
imagem representa a mata atlantica... se adquirimos estes cartdes estamos contribuindo para
salvar a natureza”. Vemos que o discurso desse aluno consiste na aceitagdo das condigdes
impostas pelo anlincio, pois o sujeito acaba acreditando no jogo argumetntativo em que as
palavras e as imagens mantiveram produzindo um discurso visto e tido como verdadeiro.
Portanto, vemos que o sujeito deu total credibilidade ao discurso propagado pela publicidade
e aos jogos de aparéncia que sdo propagados, ndo atentando para os nao-ditos e para as

vontades de verdade apresentadas, aspecto analisado a seguir.

3.2.2 Vontades de verdade reveladas através da leitura dos discursos “ecologicamente
corretos”

E basicamente sobre esses discursos do ecologicamente “correto” que devemos olhar
atentamente, pois, muitas vezes, levam os consumidores a aceitarem os discursos propagados.
Vejamos a seguir a leitura realizada pelos alunos no dia 24/05/2012 sobre o antincio 04, o da

Bom Bril:

A10: ... Nos ENTEDEMOS/... o BOM BRIL... contribui para a natureza ( )
o bom bril tem um: : objetivo de mostrar o mundo totalmente ecologico... ()
sempre ¢/ utilizado e devolvido a natureza/...

Al1l: hum... olha/ até nem faz mal para o ambiente porque ele é... pelo
contrario depois de ser utilizado volta para a natureza mesmo num ¢é? ... ele
contribui para que o nosso ambiente seja melhor de se viver... ()

A10: ENTAO FACA SUA PARTE a natureza AGRADECE... (ANEXOS,

p.-61)

Na leitura do aluno (A10) ¢ bem perceptivel como o sentido do enunciado ECO ja
lembra a palavra ecologia, uma vez que ¢ retomado esse discurso através da memoria
discursiva do sujeito. Percebemos que o discurso do referido aluno estd voltado para um
discurso ja pré-construido e que esta atravessado pela ideologia. Dessa forma, o aluno acaba

se convencendo de que ao comprar o produto o meio ambiente passa a ndo ser agredido pelas
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acoes humanas, porque acredita nesses discursos tidos como verdadeiros. Neste sentido,
constatamos que o discurso ¢ propagado como marketing e ¢ aceito pelos consumidores sem
questionamentos. Para que haja uma leitura critica ¢ preciso ir além do que ¢ dito
linguisticamente, pois:
A propaganda politico-ecoldgica genuina busca persuadir e se colocar
preocupada com o ambiente. Seu objetivo ¢ alertar para conservacao dos
recursos naturais do planeta, buscando um efeito de verdade. A
propaganda que vende produtos “ecologicamente corretos” busca
persuadir, criando efeitos de verdade, mas cujo objetivo tltimo ¢ a venda ¢
o consumo, para fazé-lo usa o recurso da propaganda televisiva persuasiva
que esta de acordo com um “jogo” de sujeitos e de sentidos que se
entrelacam e se (re) significam por meio das vozes do simboélico. Assim,
busca, por meio da persuasdo, relacionar o produto anunciado com habitos

saudaveis, conserva¢do do meio ambiente e reutilizagdo de recursos
naturais. (BATIMANOVICZ, 2010, p.14)

Desse modo, constatamos o quanto as propagandas apresentam elementos linguisticos
e imagéticos que sdo empregados como forma de persuasdo, e assim, tendem a prender a
atencdo dos individuos causando efeitos de verdade e mostrando para os sujeitos que os
objetivos divulgados pelos produtos sdo corretos por tratarem exatamente dos jogos de
verdade, que por meio da publicidade tentam convencer os sujeitos a aceitarem os enunciados
ditos por determinados produtos.

Para Veiga-Neto (2003, p. 128), “o que mais importa ¢ estabelecer as relagdes entre os
enunciados € o que eles descrevem, para, a partir dai, compreender a que poder (es) atende
tais enunciados, qual/quais poder(es) os enunciados ativam e colocam em circulagdo.”
Seguindo essa afirmagdo, basta ndo so aceitarmos essas vontades de verdade mas, buscarmos,
enquanto sujeitos, as relacoes de poder perpassadas. Para isso, ¢ necessario olhar os discursos
propagados atentamente. Na fala do aluno (Al1)“: hum... olha/ até nem faz mal para o
ambiente porque ele é... pelo contrario depois de ser utilizado volta para a natureza mesmo
num €7, notamos o pronunciamento de um sujeito submetido as condi¢des de produgdo
apresentados no antncio. Temos um sujeito afetado pelo enunciado, que se prende ao que ¢
dito ¢ mantém a mesma posi¢ao, aceitando o discurso como verdadeiro.

Dessa forma, percebemos que A1l produziu o discurso voltado para as relagcdes sobre
aquilo que o cerca, ou seja, transfere seu saber advindo de sua cultura, na qual os discursos
sdo vistos como verdades, conforme pode ser percebido no excerto: “ele contribui para que o
nosso ambiente sefa melhor de se viver”. O aluno mostra através de sua conduta individual

que as relagdes de poder mesmo implicitas aparecem como estratégia de convencer alguém.
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Constatamos ainda, que a maior dificuldade apresentada pelos alunos, com relacdo as leituras
e as vontades de verdades propagadas, ¢ ir além do que ¢ dito linguisticamente para

compreender as varias formas de significagdes dos discursos.

Levando em consideragdo que o HSBC ¢ um dos grandes bancos do mundo e tem
grande repercussao na sociedade, vemos que os discursos pregados por essa empresa estao
ligados a questdo ecoldgica e aparentemente também demonstram uma preocupacdo com a
preservacao ambiental. Sobre essas vontades de verdades precisamos criar situacdes em que
nossos olhares e nossas leituras possam entender como os efeitos de sentidos estdo sendo
construidos, para intervirmos nas condi¢des de produgdo dos discursos, de acordo com as
inscrigdes ideologicas que sdo imprescindiveis aos enunciados, pois cabe a nos interpretarmos
os discursos e compreendé-los. Dessa forma, observemos as producdes dos alunos em relagao

a leitura do antincio do banco HSBC, analisado por nds anteriormente (pag.36):

A19: () Se fosse uma arvore ndo teriamos notado/... devemos reflorestar
¢ planTAR &rvores... mostrar: : : ... as arvores sendo destruidas/ .... pois o
caule estd cortado ¢ ndo ha mais vida ()...

Diante dessa interpretacdo ¢ possivel identificarmos no aluno A19 a falta de uma
leitura critica que atente para as vontades de verdades implicitas no antncio. O aluno apenas
diagnosticou que o banco estd a favor da natureza e que ¢ preciso reflorestar. Conforme ja
vimos nos anuincios analisados, as empresas utilizam o discurso ecoldogico como uma forma
de divulgar o seu produto e, consequentemente, provocar a venda. Porém, ¢ preciso que os
sujeitos questionem os discursos apresentados diante da realidade atual que vem sempre
influenciando os discursos para o contexto social, fazendo com que se fortalecam ainda mais
0s jogos estratégicos, ou seja, o poder. Sendo assim, percebemos que

O poder se dispde numa rede, numa rede, na qual h4, de fato, pontos de
resisténcia, mas que ndo sdo extraidos [...] mas que sdo sim gerados dentro
da propria rede. [...] Nas suas malhas os individuos ndo so circulam, mas
estdo sempre em posi¢do de exercer esse poder e de sofrer a sua acdo; nunca
s3o alvo inerte e concedido do poder, sdo sempre centros de transmissdo. Em

outros termos o poder ndo se aplica aos individuos passa por eles. (VEIGA-
NETO, 2003, p.151)

Neste caso, percebemos que os sujeitos tanto podem exercer o poder, como também
sofrer a sua agdo. Os sujeitos podem analisar os enunciados de forma a descobrirem essas
verdades, uma vez que ¢ produzida pelos sujeitos no momento da enunciagdo. Notamos que

por mais que os sentidos dos enunciados estejam camuflados, o leitor tem que ser capaz de
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identifica-los e perceber os efeitos provocados pelos discursos propagados. Vejamos a leitura

do antincio da Natura Ekos (anexo B, p.64)

Al: oh: : ... nés estamos percebendo que o homem... esta preservando a
natureza... produzindo cada dia mais produtos como... produtos reciclaveis...
PROCURANDO preservar o meio ambiente... ¢ a natura ekos ta se
comprometendo com isso... oh... s0... as arvores... retira da propria arvore
sem degredar o meio ambiente... e traz benéfio pra o homem como... gerar
renda.

Nesta leitura encontramos um discurso influenciado pelos aspectos sociais, historicos
e ideologicos pregando as mesmas condi¢cdes de producdes. Verifica-se com isso, que o Al
foi induzido pelo poder dos enunciados, o que acabou ocasionando a reproducdo do discurso
dito. Percebemos que o discurso desse aluno remete a uma ideologia bem presente na nossa
realidade que permite o processo de interpretacdo se ampliar. Vejamos um trecho da fala do
aluno citado logo acima, que acaba retratando isso: “nds estamos percebendo que o homem...
esta preservando a natureza... produzindo cada dia mais produtos como... produtos
reciclaveis...”, ou seja, o aluno produz um discurso que ¢ interpelado pela ideologia e, logo,
passa a incluir o discurso do outro. Assim, devemos fazer com que os alunos possam
desvendar os enunciados apresentados, porque embora o sujeito se sinta assujeitado (devido
as instancias de poder na sociedade), todos t€ém o direito de impor suas vontades de verdades
nem que sejam reproduzindo os mesmos discursos. Sendo assim, o aluno acaba nao
percebendo a leitura sobre o processo de construgdo de sentido, porque ¢ como se ja tivesse
aceitado tais discursos e, por isso, acaba nao percebendo a dimensdo discursiva que tem os
enunciados.

Diante dos dados apresentados, percebemos que nos, enquanto professores, devemos
ser capazes de criar espacos para os nossos alunos possibilitando-os a perceber que tais
discursos sejam desvelados. E assim, ultrapassar a no¢ao de sentido decorrente da ideologia
dos sujeitos, para através dela compreendermos a realidade politica e social com a qual, nos
individuos estamos inseridos. De modo geral, despertamos sobre a luz da Andlise do Discurso
diversas maneiras de leituras e possiveis analises, a fim de que os sujeitos vislumbrem melhor
como os objetos simbolicos presentes nos enunciados produzem sentido e questionem a partir

de entdo, a no¢do de saber e poder contidas nos discursos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Diante da andlise dos dados, percebemos a importancia de uma leitura mais atenta para
os textos/discursos que circulam na sociedade tornando os sujeitos autores dos dizeres, a
partir daquilo que ¢ dito e que pode ser modificado. Nesse sentido, o que fizemos, ao longo do
nosso trabalho, foram algumas discussdes criticas, com o intuito de ampliarmos melhor o
nosso olhar e dos nossos educandos para sabermos nos comportar melhor diante de situagdes
ligadas a publicidade, observando que os discursos merecem uma atengdo mais cuidadosa e

interpretativa.

Durante a realizacdo da nossa pesquisa tivemos momentos de inquietacdes diante dos
nossos alunos, que ora se mostravam interessados, € por outras vezes, duvidavam do
conteudo, alegando que a tematica discutida ndo tinha nada a ver com a disciplina de Lingua
Portuguesa. Porém, apesar dos questionamentos, os discentes foram a cada dia se interessando
mais, participando das aulas e até mesmo interagindo com perguntas e leituras realizadas.
Vale aqui fazer uma ressalva importante a respeito das nossas aulas, devido a falta constante
do professor da disciplina, acabamos assumindo oficialmente a turma e, assim, pudemos
realizar nosso trabalho contribuindo um pouco mais para a continuacdo de uma perspectiva de

leitura que despertasse o senso critico dos alunos.

Diante das questdes que nos propomos a investigar percebemos a importancia do
professor enquanto mediador das leituras realizadas pelos alunos, fazendo-os a observar nao
apenas o que estava explicito no texto, como também os aspectos soOcio-historicos e
ideologicos que envolvem os dizeres. Para isso notamos a relevancia de um trabalho voltado
para a concepgao de leitura numa perspectiva discursiva. Cremos que uma analise voltada
para os discursos que circulam no meio social e, de modo particular, para o discurso ecologico

pode possibilitar o despertar dos alunos para a leitura.

Percebemos ainda que diante dos antncios dos discursos ecologicos analisados pelos
alunos, sdo construidos enunciados através da memoria discursiva por eles presenciados no
meio social. Neste caso, notamos que os discentes trazem discursos que, muitas vezes, ja
estdo prontos, conforme percebemos na fala do A19 “devemos reflorestar e plantar arvores.”.
Contudo, acreditamos que conseguimos, através de varios textos trabalhados em sala de aula,
fazer com que os discentes tivessem um olhar mais critico sobre os enunciados e sobre suas

causas e efeitos de sentidos.
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Desse modo, percebemos que “caberia ao professor, através de uma metodologia
menos diretiva e dominadora, que contemplasse o aluno como ser pensante e critico criar
situagdes, como por exemplo, de comparacdo entre varios textos produzidos” (CORACINI,
2002, p.32). Dialogando com a afirmacdo da autora, tentamos nas nossas aulas criar situacdes
para tornar a atividade de leitura sobre um olhar mais investigativo em busca de observar os
as vontades de verdade presentes nos enunciados. Dessa forma, buscamos, através de um
olhar apresentado para os antincios publicitdrios encontrados na internet, que utiliza o
discurso ecologico como marketing, poder contribuir para trazer maior interesse na leitura e
na dinamizagdo das interpretacdes junto dos enunciados presentes na nossa sociedade

conduzindo os discentes a questionar algumas verdades que sdo propagadas como absolutas.
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Sequéncia didatica
12 Encontro
CONTEUDO:
e Antncios publicitarios
OBJETIVOS:
® Ler e analisar linguisticamente os anuncios publicitarios, comparando-os com textos
que tratem da mesma tematica a fim de perceberem os discursos e relaciond-los
buscando semelhangas e diferengas quanto ao género e as idéias.
® Motivar o aluno para o conteudo que sera trabalhado na sequéncia didatica
PROCEDIMENTO:
No primeiro momento foi necessario apresentar os objetivos da sequéncia didatica.
Logo em seguida,trabalhamos com a tematica relacionada ao meio ambiente, buscando
envolver os alunos com os textos que abordem algo sobre o discurso ecoldgico, a fim de
instigar o conhecimento prévio dos mesmos;
22 Encontro
CONTEUDO:
e Leitura e discussdo do texto: “Terra em Alerta”
OBJETIVOS:
e Debater a tematica apresentada nos textos e desenvolver habilidades de expressdo e
argumentacao oral.
e Apresentar a importancia desses textos para nossa sociedade e confrontd-los com a
realidade;
e Mostrar dentro dos textos publicitarios os recursos expressivos da linguagem, como as
cores, o tamanho das letras, ctc.
PROCEDIMENTO:
Segundo momento, ministrei duas aulas.Em seguida, lemos o texto Terra em Alerta e
relacionamos com algumas imagens assim fazendo um debate.
32 Encontro
CONTEUDO:
Texto: O Novo Codigo florestal
OBJETIVO:
e Ler e relacionar o texto com os temas ja estudados

PROCEDIMENTO:
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Fizemos a leitura do texto: Terra em Alerta e também algumas comparagdes com
algumas imagens e alguns anuncios publicitarios, tentando conduzir os alunos para uma
maneira mais facil de eles identificarem as leituras dos antincios que serdo apresentados nas
aulas seguintes.
4° Encontro
CONTEUDO:

e (Género textual: Anuncio Publicitario
OBJETIVOS:
e Observar os discursos apresentados nos antincios bem como as possibilidades de
leituras;
e Despertar o senso critico dos alunos nas diversas condi¢des de leituras
POCEDIMENTO:

Discutir com a turma os discursos empregados nos antincios publicitarios e sua relacdo
com os interlocutores, ou seja, perceber como esse género através de sua persuasdo afeta o
publico leitor e depois observar a situacao destes na comunidade em que os alunos vivem, a
depender dos discursos que embasam a produgdo dos géneros apresentados.

52 Encontro
CONTEUDO:
e Conhecendo o género antncio publicitario
OBJETIVOS:
e Diferenciar os gé€neros textuais anuncio e propaganda e conhecer as caracteristicas
desses géneros;
PROCEDIMENTO:

Trazer para a sala de aula anuncios publicitarios para que os alunos percebessem o0s
discursos empregados ¢ as particularidades do género. Fazer uma leitura sistematizada dos
anuncios, conduzindo o aluno a observar os recursos expressivos da linguagem presentes e
como eles se completam na produgdo de sentidos. Nestas duas aulas, levamos alguns antiincios
para serem trabalhados em grupos. Essa atividade visava analisar o antncio por cada grupo
que irdo criar um texto sobre a leitura apresentada nas propagagdes estipulados pelos
antincios.

62 Encontro
CONTEUDO:

e Anuncio publicitario e o texto dissertativo- argumentativo
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OBJETIVOS:

e Desenvolver estratégias de leitura e producdo de textos
PROCEDIMENTO:

Conduzir os alunos a observar os respectivos discursos propagados pelos antncios,
tendo em vista que nesta aula ja tinha levado antincios e propagandas para identificarmos suas
diferencas, agora a turma serda dividida em duplas para que facam a leitura de antncios
diferentes e depois explanem oralmente. Dando continuidade depois das apresentacdes
explicamos sobre o texto dissertativo- argumentativo.

72 Encontro
CONTEUDO:

e Texto: dissertativo- argumentativo
OBJETIVOS:

e Apresentar a estrutura do texto dissertativo -argumentativo

® (Observar nos textos dos alunos os elementos de textualidade: coesdo e coeréncia,

indices de previsibilidade, explicitagdo do contetido implicito, levantamento de

hipoteses, relacdes de causa e conseqiiéncia, de temporalidade e espacialidade e

relagdes entre forma e contetdo;
PROCEDIMENTO:

Nesta etapa, apresentamos para os alunos um texto dissertativo-argumentativo com a
mesma tematica trabalhada em sala de aula. Ap6s a discussdao do texto, apresentamos a
estrutura dessa tipologia textual, atentando-se para os assuntos que foram estudados em sala.
Foram duas aulas voltadas para o ensino de como devemos escrever de acordo com um plano
de trabalho apresentando a introdugdo, o desenvolvimento e a conclusdo para termos nossa
analise e apresentacao do seu ponto de vista.

82 Encontro
CONTEUDO:

e A producdo textual
OBJETIVOS:Mostrar-se preparado para produzir o texto dissertativo argumentativo de
acordo com sua estrutura apresentada na aula anterior
PROCEDIMENTO:

e No dia da produgdo de texto levemos a proposta de produgdo do texto dissertativo-

argumentativo com o tema: Reciclar Virou Moda






ANEXO A.

Amostragem das Transcrigoes
das aulas
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Transcricao das aulas ministradas durante a realizagcao da pesquisa

P: Hum: : ... Hoje vamos conhecer o género Anuncio PUBIicitatio (...) bom olharam bem
aquelas imagens: : ... perceberam algo de diferente?

Al: Sim...

P: O Que?

Al: ¢éh: : ... aqui temos um pedido N¢/ de atencdo?

P: oh muito bem: : ...

(termos algumas caracteristicas que nos ajudardo a entender o anuncio que sdo essas aqui dos
slides)

0 ,

P: vamos ler...han...“TITULO ...deve ser algo conciso e chamativo ( ) IMAGEM...
Diversifica-se entre desenhos, montagens, fotografias ( JCORPO DO TEXTO... Eo objetivo
em si, aquele que se pretende obter com a mensagem... IDENTIFICACAO DO PRODUTO
OU MARCA () esse funciona como uma assinatura do anunciante™...

0)

No quinto encontro que foram duas aulas (62 e 72) no dia 17/05/12

P: e gente... depois de todas essas discussdes... (( BARULHO)) mas vamos la... agora: : ...
prestem ATENCAO... os anincios entregue sdo para vocés descreverem as possibilidades de
leituras q eles especificamente tentam trazer...

0
Al: o qué? Ixinam nunca vi...
P: éH... deixem eu Ler: : ... “em grupo...DISCUTA sobre as caracteristicas do género anincio

publicitario... depois observe as leituras dos mesmos de acordo com sua estrutura e os
recursos da lingua portuguesa -

logo em seguida escreva uma pequena ARGUMENTACAO sobre tais leituras e apresente
para seus colegas”... CERTO: : ...

(( siléncio))

P: ... ALGUMAS duvidas... gente? (...) Agora na proxima aula vamos ver como voces se
sairam... OH: : :

No dia 24/05/12, passamos para o sétimo encontro com duas aulas

P: ¢éh: : ... e ai? Como vao as producdes... vamos concluir hoje?...

A3: eita ja chega assim... bora... BORA... ainda bem ja apresentei o meu ( )

P:olha s6 (...) dando continuidade... muito bom: : ... estou gostando das leituras de vocés

AS8: vamos comegar posso?

P: () pode: : ... sim... ei queridos prestem atencao: : ... ( os alunos estdo inquietos)

(( ris0s))

A8: () como o anuncio da natura... Os PROdutosEKOs ... busca preservar o patrimonio
ambiental ( ) A Linha vem trazendo recursos para/... para as pessoas que vendem e para quem
compra...nada ( ) a maioria dos produtos sdo retirados do meio ambiente: : : ... Sem
PREJudiCAR o meio ambiente.

()
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Al: oh: : ... n0s estamos percebendo que o homem... esta preservando a natureza... produzindo
cada dia mais produtos como... produtos reciclaveis... PROCURANDO preservar o meio
ambiente... € a natura ekosta se comprometendo com isso... oh... so... as arvores... retira da
propria arvore sem degredar o meio ambiente... e traz benéfio pra o homem como... gerar
renda.

A9: BOM... NESTE anuncio... nés vimos que alinha ekos ¢ uma linha completa tem de tud¢/
um pouco como Xampus creme para o corpo... han: : ... e todos os PRODUTOS SAO
comprovados cientificamente para o corpo e para os cabelos... ouviram... ( )

[

A10: ... Nos ENTEDEMOs/... o BOM BRIL... contribui para a natureza ( ) o bom bril tem
um: : objetivo de mostrar o mundo totalmente ecologico... () sempre ¢/ utilizado e devolvido
a natureza/...

AT11: hum... olhd/ até nem faz mal para o ambiente porque ele €... pelo contrario depois de ser
utilizado volta para anatureza mesmo num ¢? ... ele contribui para que o nosso ambiente seja
melhor de se viver... ()

A10: ENTAO FACA SUA PARTE a natureza AGRADECE...

[

Al2: ... o antincio da TANG ( )... a imagem/... passa para nds reaproveitarmos suas
embalagens () teremos o Brasil melhor/... ()
A13: ENTAO a: : ... tang é também outra empresa que ajuda a salvar o planeta... traz ate uma

luta em que o mundo esta engajado nesta situacao porque o globo desenhado e as pessoas ao
redor: : ... repassa essa intengdo... de que se todos AJUDAR... VAMOS ENCONTRAR UM
AMBIENTE LIMPO... os cheiros das frutas também devem ajudar que o nosso ambiente
seja... cada dia mais gostoso de se viver: : ... eu gosto muito dos sucos da tang... eles
defendem o meio ambiente...hé: : ... querem que reciclamos suas embalagens... ok: : ... ta.

[

Al4: ¢éh: : ... o0 nosso é... PRESERVAR O MEIO AMBIENTE ESSA CAUSA MERECE
NOSSA ATENCAO... () “ esse anuncio remete a uma gota de 4gua como se fosse uma
lagrima/... diante de um conflito pede socorro...é essa a nossa natureza ( ) NATUREZA
triste/...” temos que preservar pedido de alerta: : : ...

A15: AGORA ISSO... ndo ¢ nenhuma novidade de que a natureza chora com as atitudes do
homem: : ... ah... ah... esse ¢ um exemplo de que pra viver € preciso suar muito quem vive soa
porque tem vida e... a planta ¢ igual a n6s também respira por isso o pingo de dgua na folha: :
... € a Masisa... ta; : ... querendo... quer anunciar sua empresa ¢ defender o meio ambiente...

[

Al6: ... dos cartdes BRADESCOS temos/... “ este anlincio mostra através dos cartdes a
natureza de maneira exposta... 0 que vemos nesta imagem representa amata atlantica... se
adquirrmos estes cartdes estamos contribuindo para salvar a natureza( ) estes cartdes
contribuem para as pessoas ndo desmatarem/...” ()

[

Al7: () antncio de chapeuzinho... ¢h: : ... “ o anincio que alertar seu publico sobre o
desmatamento ( ) ... esse ANUNCIo serve para nos mostrar que até mesmo em contos de
fadas/ ... tudo fica bonito com a natureza ( ). como o desmatamento a historia de
cahpe/UZINHO ficou triste ()

(13
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Amostragem dos Anuncios Publicitarios
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Anuncio Publicitario: 01
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Anuncio Publicitario: 02
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Anuncio Publicitario: 04

ESPONJA DE ACO
1001 UTILIDADES
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A W‘- ambiente no site oficial da

empresa Tang no dia 13 de
junho de 2010

Vocé e Tang,_junto com a TerraCycle,
reaproveitam embalagens de Tang.

Anuncio Publicitario: 06




Anuncio Publicitario: 07

Anuncio Publicitario: 08
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