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Resumo

O réadio ¢ um dos primeiros veiculos de comunicagcdo de massa que se consagrou com
sua importancia para a formacdo da sociedade. Considerando a perspectiva da
programagdo como uma teia que prevé relagdes entre seus atores e seu contexto,
identificamos no radio um papel mais ativo e proeminente na relagdo entre o ouvinte e
sua fé. As mutagdes no conteudo das radios religiosas, trazendo o tema para o cotidiano
e para os momentos de lazer do fiel e permitindo que a religido apresente-se
diagonalmente na programacgdo, denotam esta mudanca de paradigma. A religido
explora o didlogo e a proximidade caracteristicos do radio e insere-se em produgdes
antes alheias a ela, como o jornalismo, a musica e os ja tradicionais cultos. Com esta
coordenacgdo entre o tradicional e o inovador, a evangelizagdo reveste-se de midia,
converte-se da tradicional igreja, em um didlogo proximo, ainda que mediado e
midiatizado, fundamental para a conquista e fidelizacdo dos sujeitos. Observando esses
pressupostos, produzimos um programa religioso no formato radiofonico para uma
radio comercial, trazendo informagdes a populagdo, realizando servicos de utilidade
publica, divulgagdo de musicas de compositores locais e nacionais, € principalmente
estreitar o relacionamento com esse publico, criando lacos de afetividade.

PALAVRAS-CHAVE: radio; igreja; mediacdo religiosa; publico evangélico



Abstract

Radio is one of the first vehicles of mass communication that was consecrated with its
importance for the formation of the society. Considering the perspective of
programming as a web that predicts relationships between its actors and their context,
we identified on the radio a more active and prominent role in the relationship between
the listener and his or her faith. Mutations in the content of religious radios, bringing the
theme to the daily and to the leisure moments of the faithful and allowing religion to
present itself diagonally in the programming, denote this paradigm shift. Religion
explores the dialogue and proximity characteristic of the radio and inserts itself in
productions formerly alien to it, such as journalism, music and traditional worship. With
this coordination between the traditional and the innovator, evangelization takes on the
role of media, converts from the traditional church, into a close dialogue, even if
mediated and mediated, fundamental for the conquest and fidelization of the subjects.
Observing these presuppositions, we produced a religious program in the radio format
for a commercial radio, bringing information to the population, performing public
services, dissemination of songs by local and national composers, and especially close
the relationship with this audience, creating bonds of affection.

KEYWORDS: radio; church; religious mediation; evangelical public
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Introducao

O radio ¢ um dos primeiros veiculos de comunicacdo de massa que se consagrou
com sua importancia para a formagao da sociedade. Na atualidade, e mesmo com o advento
de outras midias como a internet, o radio permanece no rol de interesse do publico. Na
atualidade os processos midiaticos precisam ser refletidos de maneira ampla, visto que a
midia a cada dia ganha mais espago na sociedade, inclusive na aérea da religido. Assim,
podemos destacar o radio como um veiculo de comunicacdo de grande atuagao social, pois
através desse meio, pessoas das mais diferentes classes sociais, culturais e econdomicas tem
acesso a informacdo e ao entretenimento. E sem davida um veiculo democrético e tem um
papel importante na construcao de conhecimentos.

Assim, dentro desse espago tao propicio a expansao de ideias, a religido encontra um
novo ambiente para a propagacdo de seus pensamentos e principios, o espago radiofonico,
oferecendo a todos uma oportunidade de encontro com sua realidade religiosa no conforto

dos lares.

O desenvolvimento do radio e do cinema sonoro durante a década de
1920 facultou a relativa incorporacdo a sociedade industrial, dos
excluidos da comunicacdo e da cultura escrita. A radiodifusao ¢ o
cinema permitiram produzir bens simbolicos, principalmente nos
EUA, e constituir rapidamente uma bilionaria industria de “cultura”,
de lazer e entretenimento. A contribuicdo pioneira e mais significativa
do radio na expansao da modernidade capitalista foi o despertar do
desejo coletivo pelo consumo de mercadorias materiais € também
simbolicas. A radiodifusdo sonora projetou como bens de consumo
culturais, a musica, o disco, o cinema sonoro, o teatro, os espetaculos
artisticos, a literatura, o jornalismo, as pregagdes eletronicas, a
publicidade etc. Criou as bases da cultura de entretenimento, que seria
ampliada pela televisdo e pelos meios informaticos, a partir da década
de 1950. (MAGNONI, 2001, p.)

E nesse universo mididtico, através de seus distintos dispositivos, constroi-se novos
modos ¢ meios de vivenciar e praticar a religiosidade, que hoje podemos entender o
contexto da midiatizagdo como agente transformador da sociedade como um todo. Assim,
vemos os meios de comunicacdo, em especial o radio, viverem num circulo de estimulo e
respostas que interferem em nossas sensagoes.

Dessa forma, observamos que os meios de comunicacdo oferecem 4s igrejas, novas
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possibilidades para exercer o seu servico da transmissdo da fé, onde a tarefa primordial da
religido ¢ anunciar Cristo. Sendo o radio, atualmente, um dos instrumentos usados para
responder a essa necessidade, tornando-se um instrumento Util, principalmente nas maos de
individuos com formagao e interesse para usa-lo.

Nosso interesse em investir nesse meio mididtico, produzindo e apresentado um
programa de radio tem o intuito de despertar a fé através das musicas, mensagens, € a
interatividade como um ponto primordial para estabelecer relacionamento com o publico
cristdio com um discurso ndo prioritariamente religioso, mas com a sensibilidade e
flexibilidade para abordar questdes que sdo sonhos e anseios de individuos inseridos na
sociedade e ndo apenas simplesmente se posicionar como mais um produto a ser consumido

pelos ouvintes das radios.

“O programa radiofonico mostra como o discurso radiofonico de uma
emissora voltada para o popular consegue atingir amplas camadas
sociais, quando linguagem e mensagem atendem expectativas de
realizagdo de sonhos e desejos, que parecem distantes. O testemunho
de ouvintes e a intervencdo do comunicador criam um processo de
interatividade, enquanto a passagem sonora — por meio da selegcdo de
cangdes € musicas instrumentais profanas e religiosas, simula um
ambiente sagrado, como se estivessem em um culto, mesmo que o

desejo nao se realize, a ideia predominante ¢ a de conforto do espirito.”
(DE ABREU, 2011, pag. 108).

Objetivos

Objetivo Geral

Produzir um programa de variedade para radio, com veiculagdo semanal, e duracao

de trinta minutos destinado ao publico evanggélico.

Objetivos especificos:
v" Criar um espago participativo, que sirva como ferramenta para exercer o direito a

liberdade de expressdao no segmento religioso, muitas vezes nao encontrado num
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templo.

v" Permitir o compartilhamento de experiéncias dos ouvintes e estimular a critica sobre

o0 que ¢ veiculado nesse meio de comunicagao.

v Promover a participagdo do publico evangélico enquanto cidaddo, em debates na
defesa de seus direitos e deveres individuais e coletivos fortalecendo os valores

democraticos, culturais e s6cios comunitarios.

v’ Viabilizar a interagdo, onde as pessoas possam participar da produ¢io e difusdo de

informacao;

v’ Abordar tematicas sociais para além de temas eminentemente doutrinarios.

Justificativa

Na construgao do nosso projeto, daremos inicio a um breve panorama do radio
religioso no Brasil, buscando entender a sua configuragdo. Dentro desse contexto o projeto
surge, para atender a crescente demanda do publico religioso por uma programacdo mais
participativa dentro desse universo. A paixao pela comunicacdo nos motivou a desenvolver
um programa abrangente, que atendesse as necessidades de entretenimento musical, de
informagao e reflexdo através de mensagens biblicas, com uma linguagem envolvente e
dindmica.

Assim nasce, “Celebrando Vida”, um programa evanggélico, trazendo informacoes a
populagao, realizando servicos de utilidade publica, divulgacdo de musicas de compositores
locais e nacionais, e principalmente estreitar o relacionamento com esse publico, através da
comunicagao radiofonica. Pois os ouvintes sentem-se como grandes amigos de quem esta do
outro lado do radio, mesmo sem nunca té-lo visto pessoalmente.

A auséncia de imagens que poderia ser considerada uma inferioridade ¢, ao
contrario, uma superioridade, segundo Bachelard (1986, p.179), porque na unisensorialidade
reside o eixo da intimidade. E por meio da imaginacio do ouvinte que se constroi o caracter
pessoal da comunicagdo, ou seja, uma relagdo de proximidade e de interagdo informal. E o
vinculo com a tradi¢do da cultura oral que tem sido capaz de suscitar efeitos junto a

recepcao, colaborando para manter o poder de mobilizagdo e a permanéncia do radio.
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Nos Estados Unidos, a primeira transmissdo radiofonica experimental teve a
presenca da religido, e no Brasil o pioneirismo do radio € atribuido a um padre chamado
Roberto Landell de Moura, considerado por muitos o “pai brasileiro do Radio”. Desde o
inicio da histéria do radio comercial estadunidense, houve a presenca dos evangélicos nas
transmissoes. A Calvary Episcopal Church foi a igreja pioneira na transmissao de atividades
religiosas pelo radio. A sua transmissdo se deu pela KDKA, a primeira radio difusora
comercial localizada na cidade de Pittsburgh. Um ano depois seria colocada no ar a primeira
emissora de carater religioso, fundada no ano de 1924, pela National Presbyterian Church
de Washington. A missiondria McPherson (fundadora da Igreja do Evangelho Quadrangular
no Brasil) instalaria a sua propria emissora, a KSFG, que transmitia diretamente do seu
templo em Los Angeles (CAMPOS, 2004).

No inicio da década de 1940, o Brasil conheceu a voz de Roberto Rabelo, que se
tornaria marcante nos programas evangélicos de radio. Rabelo era apresentador do
programa A Voz da Profecia, transmitido pela radio nacional do Rio de Janeiro, da Igreja
Adventista do Sétimo Dia. No final de 1943, o programa ja era transmitido por 14
emissoras. No ano seguinte, 45 radios situadas em cidades estratégicas do estado de Sao
Paulo retransmitiam as pregagdes de Roberto Rabelo. O pastor presbiteriano José Borges
dos Santos ¢ outro nome pioneiro da producdo e transmissao evangélica no Brasil, com sua
Meditacao Matinal veiculada inicialmente pela Radio Tupi e depois pela Radio Bandeirante,
desde a década de 1950 até o fim dos anos 70(CAMPOS, 2004; GOMES, 2011).

Embora as igrejas mencionadas tenham se destacado pelo seu pioneirismo na
utilizacdo do radio no Brasil, foram os pentecostais que obtiveram maior sucesso com o uso
da midia radiofonica. A década de 1950 foi marcada por mudancas significativas no cenario
religioso brasileiro, especialmente no pentecostalismo, com a chegada de missiondrios

ligados a0 movimento de “cura divina”.

Foi nesse clima que um dos promissores participantes dessas
cruzadas, Manuel de Mello, iniciou o seu proprio programa, A Voz
do Brasil para Cristo, pregando a realizagdo de milagres por meio
da interagdo espiritual entre o locutor e o ouvinte. Mello, a revelia
da sua tradicdo de origem (Assembléia de Deus), fez do radio a
principal alavanca para a fundagdo da primeira igreja pentecostal,
genuinamente brasileira, a Igreja Pentecostal “O Brasil para Cristo”
(CAMPOS, 2007, p.154).

As religides tém acompanhado o desenvolvimento tecnologico dos meios de
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comunicagdo e assegurado espaco nesses novos canais, dispositivos e formatos de midia.
Nos anos 1980, estimava-se que as emissoras religiosas representavam 10 por cento do total
da radiodifusdo brasileira. No final do século XX, havia uma emissora religiosa entre cada
sete estacdes de outras categorias. No entanto, para o indice ser mais preciso, haveria
necessidade de incluir nesse célculo, o tempo total de programacgdo arrendado as diversas
igrejas pelas emissoras comerciais, para veicular diariamente programas religiosos,
principalmente evangélicos (GOMES, 2011).

A midia radiofonica tem sido um dos principais meios utilizados no Brasil, para
propagar a fabricacdo e a sustenta¢do das liderangas carismaticas religiosas, cuja influéncia
passa a interferir na organizagdo moral e cultural da sociedade civil. Muitos deles disputam
cargos de representacdo politica nos poderes legislativos e executivos, e exercem seus
mandatos com pautas que poderdo ser consideradas, pelos setores mais avancados e
democraticos da sociedade brasileira, como conservadoras € controversas.

Percebendo as barreiras separatistas existentes na comunidade evangélica, devido ao
grande niimero de vertentes teologicas, vislumbramos um programa semanal, com o aspecto
de elo mediador estabelecendo a comunicagdo em um espago democratico, respeitando e
direito e a liberdade de expressao de cada denominacao.

Apontamos também a necessidade de envolver o individuo na producido e divulgacao
de conhecimento, através da interatividade, pois tal veiculo requer o desenvolvimento de
diversas capacidades de produgao de textos, sejam estes orais ou escritos.

O radio ¢ sem duvida um veiculo democratico de grande atuagdo social, e tem papel
importante na transmissdao de conhecimento e entretenimento. Outro fator importante ¢ a
escassez desse tipo de programagdo produzido por pessoas que passaram pela formacdo
académica e que efetivamente estdo qualificados' para aproveitar a potencialidade dessa
midia e desenvolver programas que chame a atengao do ouvinte que ¢ tdo carente desse tipo

de conteudo no radio.

Fundamentacio Teorica

Sem grandes complicacdes tecnologicas, o radio tem a vantagem de poder
falar para milhdes de pessoas, o que marca a era da radiodifusdo(transmissao da informagao

produzida que abrange individuos, grupos e estratos sociais em todo o mundo). O satélite é

! Os programas evangélicos no radio, em sua maioria sdo apresentados por pastores ¢ lideres
religiosos.
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fundamental para assegurar essa caracteristica. A parcela de ouvintes e o alcance de
audiéncia sdo cifras importantes para avaliar a radiodifusdo. A parcela de audiéncia diz
respeito ao tempo que o ouvinte gasta ouvindo determinada emissora; ja o alcance de
audiéncia corresponde ao nimero de pessoas que ouvem, efetivamente, alguma emissora no
periodo de um dia ou uma semana.

O rédio, que ja tinha sido o veiculo mais popular de comunicagdo do pais, perdeu
espago para a televisao, mas ganhou mobilidade, chegou as ondas de frequéncia modulada
(FM), aos satélites e alcou voos ainda mais desafiadores com a entrada no mundo digital, e
na Internet, onde encontra novas bases para se reinventar e conquistar sua audiéncia, cujas
particularidades sdo bastante distintas do ouvinte regular, uma vez que a interatividade leva
a um nivel de co-participacdo inédita na historia do veiculo, embora tal interagdo sempre
tenha existido no radio por meio de participagOes por cartas e telefonemas.

O ouvinte, na era da convergéncia midiatica, assume papel ativo na programagao de
entretenimento e também jornalistica, caracterizando-se como co-autor do processo. O
ouvinte ¢ participativo/colaborativo e quem ndo quiser garantir tal interatividade,
certamente tera dificuldades para continuar com a sua audiéncia. Modelos fechados de
midia podem subsistir por mais uma temporada, mas ndo tém, com certeza, vida longa.
Aspectos como esses ndo poderiam deixar de ser pensados individual e
coletivamente.(NEUBERGER,2012,p10)

Em face dessas caracteristicas, o radio possui uma importante fungdo social: atua
como agente de informacao e formagdo do coletivo. Desde a sua génese vem se firmando
como um servico de utilidade publica, o qual exerce uma comunicacdo que em muito
contribui para a historia da humanidade. O rédio tem a magia de cativar e seduzir os seus
ouvintes, estimulando-os a atitudes e comportamentos conformes ao padrao estabelecido.
Por isso, ¢ bom saber que estamos fazendo uso de um meio o qual influencia o cotidiano das
pessoas, € assim nos possibilita resultados positivos.(BARBOSA FILHO, 2003, p.50).

Trabalhando na construgdo do texto radiofonico, com elementos verbais e nao
verbais da informacdo, o entretenimento, cuja contribui¢ao vai do real a ficgdo, o género
oferece aos agentes da comunica¢do um numero infinito de possibilidades de producao e
recepgdo que sempre causam surpresa, carinho, frisson, indignagdo e alegria. E o conjunto
de informagdes para construir, se conseguirmos, uma realidade mais justa, mais humana.
Um ideal que, se perseguido com firmeza, pode mudar a oferta de programas e, por
conseguinte, 0 panorama tao repetitivo e magante da programagao artistica que empobrece a

potencialidade do radio.
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No entretenimento podemos encontrar um pouco dessa magia que reveste a
linguagem radiofonica formada por palavras, mas também por musica, efeitos sonoros,
ruidos e siléncio. O entretenimento alimenta o prazer proporcionando as pessoas durante sua
jornada de trabalho ou mesmo no relaxamento encontrado nos momentos de descanso,
conquistando uma audiéncia fiel e assidua; e ¢ uma das ferramentas mais eficazes de
construcdo de modos uteis de apresentacdo da realidade para os segmentos de publico nos

mais variados niveis de escolaridade.

O género de entretenimento desperta, na atualidade,
crescente interesse de profissionais e de pesquisadores. As
caracteristicas deste gé€nero ligam-no ao universo do imaginario,
cyjos limites sdo inatingiveis e causam proximidade e empatia entre
a mensagem e o receptor que ndo podem ser desprezadas, sob o
preco cruel da perda de contundéncia na transmissao dos
significados de uma determinada informagdo para o publico.
(ANDRE FILHO, 2009. p.113).

O radio na contemporaneidade

Na atualidade, diante do processo de globalizagdo da economia, da politica e da
cultura, junto ao avango tecnoldgico, configura-se o surgimento de um novo sistema de
comunicagdo, mais ligado a interesses sociais. A transformacao da midia, neste contexto, foi
um passo decisivo para a diversificacdo da audiéncia. Sobre o radio pode-se vislumbrar uma
tendéncia evolutiva, com maior penetrabilidade, em escala global, por causa de sua
credibilidade e versatilidade.

Num cendrio cada vez mais concorrido, onde as empresas estdo subordinadas a um
processo de universalizacdo das mensagens, o que se busca sao estratégias para se adaptar a
uma realidade dominada pelas disputas econdmicas como intuito de conquistar
expressividade na audiéncia. Esta realidade se reflete em producdo de programacdes de
diversos géneros, com comunicadores capazes de capturar o receptor por meio de um
discurso permeado por elementos atrativos aos ouvidos de quem esta na sintonia.

No campo da comunicagdo, as inovagdes nao teriam sido possiveis se a cada
nascimento de um meio resultasse na morte de um mais velho. Cada nova forma de
comunicagdo emergente, desenvolve-se influenciada, em graus variados, pela midia

existente. Da mesma forma que as midias existentes sdo impulsionadas a se adaptarem e
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evoluir para sobreviver dentro de um ambiente varidvel, at¢ mesmo se apropriando de tragos
da midia emergente. Se ndo houver adaptacdo, o meio tende a desaparecer. Por esse
entendimento, (Fidler,1997) acredita num processo de coexisténcia e convivéncia entre
meios novos e tradicionais até que cada um possa encontrar sua especificidade de
linguagem e fun¢@o no espago social. No caso do radio, a tendéncia ¢ se apropriar de tragos
como multidimensionalidade na forma de apresenta¢do do conteudo, interatividade ativa e
participagdo colaborativa no desenvolvimento de contetidos, compartilhamento de
informacgdo e comunicagdo horizontal livre de hierarquias.

Na contemporaneidade, com o processo de midiatizagdo social, os setores publicos
ou privados que estabelecem relacdes com os individuos, precisam estar na midia para
serem alcancados, visto que a dimensdo midiatica estabelece as constru¢des de sentido na
sociedade. Considerando a perspectiva da programacao como uma teia que prevé relagdes
entre seus atores € seu contexto, identificamos no radio um papel mais ativo e proeminente
na relacdo entre o ouvinte e sua fé. As mutacdes no contetido das radios religiosas, trazendo
o tema para o cotidiano e para os momentos de lazer do fiel e permitindo que a religido

apresente-se diagonalmente na programagao, denotam esta mudanca de paradigma.

A midiatizacao religiosa pelo radio

A religido explora o didlogo e a proximidade caracteristicos do radio e insere-se em
producdes antes alheias a ela, como o jornalismo, a musica e os ja tradicionais cultos. Com
esta coordenagao entre o tradicional e o inovador, a evangelizag¢ao radiofonica, converte-se
da tradicional igreja eletronica em um didlogo proximo, ainda que mediado e midiatizado,
fundamental para a conquista e fidelizacdo dos sujeitos. (PRATA, LOPEZ, CAMPELO,
2014)

Saber dominar os canais possiveis de comunicacdo, no nosso caso o radio, e
envolver a comunidade evangélica nos esforcos de comunicar ¢ algo essencial para poder
alcancar os objetivos nos dias atuais. Para se firmar e permanecer nesse ambiente, ¢ preciso
aprendermos a ter uma percep¢do do que ¢ comunicado. Alcangar credibilidade,
confiabilidade e pertinéncia para que a comunicacdo chegue até seus destinatarios e
realmente faga diferenca ¢ uma tarefa cotidiana, ardua e que merece reflexdo. A migragao
eletronica e mididtica de muitas denominacdes para a midia radiofonica demonstra que as
vezes ¢ possivel atrair e contar com centenas de milhares de fiéis, muito mais do que os que

freqiientam semanalmente os espagos dedicados aos cultos e outras reunides.
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Metodologia

Na construcao desse produto usamos a pratica de aplicacdo de questionarios com
diversos quesitos com o objetivo de identificar as principais caréncias que o publico
evangélico tem com relacdo aos formatos ja existentes. Com questdes abertas,
semiabertas e fechadas o nosso publico-alvo foi pessoas evangélicas de idades variadas e
que sintonizam radios comerciais. Conseguimos conversar ¢ preencher 35 questiondrios
com a participacdo de pessoas de instituicdes e denominacdes evangélicas distintas.

Daqueles que responderam,13 foram homens e 22 mulheres.

TIPO DE PUBLICO

62%

38%

vyl

0 0.5 1 1.5 2 2.5 3

- MULHERES ' HOMENS

Analisando os questiondrios, observamos que quase na sua totalidade a preferencia
pela FM mostrou ser a frequéncia escolhida por esse publico especifico para ouvir/acessar
radio. Ninguém relatou que acessa algum tipo de programa pela web. O periodo da noite € o
preferido pelos entrevistados, para se ouvir radio, e o motivo identificado para escolha desse
horario ¢ que quase todos trabalham durante o dia. A principio pensamos no horario da
manha para o programa Celebrando Vida, mas a realidade da pesquisa nos norteou para o
turno da noite.

Houve praticamente um empate no que se refere ao género dos programas que eles
escutam, uma parte respondeu que gosta de programacao musical, e a outra, um programa

de mensagens e pregacdes.
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Em relacdo a pergunta que se refere ao que eles procuram ouvir nesse modelo de
programa, e qual a finalidade pela qual sintonizam, as respostas foram muito idénticas,
sempre convergindo para um motivo comum:

“Sair da rotina de stress”, disse uma auxiliar de limpeza.

“Me distrair, buscar paz e tranquilidade”, falou um policial militar.

“Me sinto muito sozinha, ¢ como um amigo conversando com a gente, uma

companhia”, explicou uma viuva.
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PREFERENCIA DE CONTEUDOS
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Tomando como referencia as informacdes obtidas, buscamos construir uma
programacdo que venha a atender as necessidades identificadas, além de dar espaco para
contetidos dificilmente encontrados nas demais emissoras.

O Celebrando Vida ¢ um programa de radio que também almeja proporcionar
visibilidade a comunidade evangélica de Campina Grande. Entendemos que sera uma
ferramenta fundamental para direcionar os temas geradores de conscientizacdo, através das
mensagens, pregacdes e musicas.

O programa serd semanal, com duracdo de trinta minutos, divididos em quatro
blocos:

1° Bloco — Uma reflexao de um texto biblico, com duracao de cinco minutos.

2° Bloco — Momento musical, com duragdo de cinco minutos.

3° Bloco — Informativo, com durac¢do de cinco minutos.

4° Bloco — Debate de um tema especial, sugerido pelo ouvinte com duracido de
quinze minutos.

O programa sera mantido por quatro patrocinadores, empresas ou pessoas fisicas,

buscadas dentro desse segmento.
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SCRIPT DO PROGRAMA “CELEBRANDO VIDA”
SLOGAN: “SUA CONEXAO COM O CEU”

TEC - VINHETA DE ABERTURA ELEVA BG E CAI PARA NARRACAO

BG DE PASSAGEM

FRANCISCO MOREIRA -MUITO BOA NOITE... HOJE 20 DE AGOSTO DE
DOIS MIL E DESESSETE / AGORA SAO VINTE E DUAS HORAS / ESTA E A 102.7
REDE FE.. ESTA ENTRANDO NO AR CELEBRANDO VIDA, MENSAGENS,
ENTREVISTAS E MUSICA DE BOM GOSTO PARA PESSOAS DE BOM GOSTO
COMO VOCE, / EU SOU FRANCISCO MOREIRA E ESTAREMOS JUNTOS ATE AS
VINTE E DUAS E TRINTA, / ATE LA VOCE PODE LIGAR E PARTICIPAR PELO, 9-
9-8-0-6-5-6-4-1 WHATSAPP, O CELEBRANDO VIDA E UMA PRODUCAO DOS
ALUNOS DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL DA UNIVERSIDADE
ESTADUAL DA PARAIBA, NA TECNICA, ELVIS GUIMARAES COM A
SUPERVISAO GERAL DA PROFESSORA GORETI SAMPAIO./ VAMOS TRAZER
PRA VOCE, / OS PRINCIPAIS ASSUNTOS DA COMUNIDADE EVANGELICA E
AINDA DISCUTIR, TEMAS SOCIAIS / POR ISSO FIQUE LIGADO PORQUE O
PROGRAMA DE HOJE TA MUITO ESPECIAL./ E ALEM DISSO TEREMOS
TAMBEM O MOMENTO MUSICAL, / COM MUSICAS QUE CONTE HISTORIAS
BIBLICA, / INDICADA PELO OUVINTE / TAMBEM TEREMOS UMA ESQUETE
MUITO INTERESSANTE DO ENCONTRO DA MULHER SAMARITANA COM
JESUS.// E NA ENTREVISTA DE HOJE CONVERSAREMOS COM A MISSIONARIA
SUZY CAMPOS, / ABORDANDO O TEMA: / INTOLERANCIA RELIGIOSA, / UM
ASSUNTO BASTANTE ATUAL / TEM SIDO FOCO DE DEBATES EM MUITOS
LUGARES MOTIVO DE PREOCUPACAO PARA GOVERNOS E TODA A
SOCIEDADE.// POR ISSO VOCE QUE ACABA DE LIGAR O SEU RADIO NESSA
SINTONIA, / SEJA MUITO BEM-VINDO, / VOCE E NOSSO CONVIDADO ESPECIAL
AQUI NO CELEBRANDO VIDA /| UM PROGRAMA PENSADO E PRODUZIDO
PARA VOCE DE TODAS AS IDADES / E QUE TRAZ UMA VARIEDADE DE
INFORMACAO E MUSICA / SIGA COM A GENTE, PORQUE ESTAMOS APENAS
COMECANDO //

TEC - ELEVA BG E CAI PARA NARRACAO
FRANCISCO MOREIRA — ABRINDO O PRIMEIRO BLOCO DO NOSSO
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PROGRAMA DE HOJE, / TRAZEMOS A MENSAGEM QUE ESTA NO LIVRO DE
JOAO / CAPITULO QUATRO / A PARTIR DO VERSICULO CINCO. / O TEXTO NOS
RELATA QUE ERA NECESSARIO QUE JESUS PASSASSE POR SAMARIA, / OS
DISCIPULOS TINHAM IDO A OUTRO LUGAR A MANDO DO SENHOR, / POIS ELE
TINHA UM GRANDE PROPOSITO EM SEU CORACAO, / ELE SABIA QUE EM
SAMARIA TINHA UMA PESSOA NECESSITADA DE UMA PALAVRA DE DEUS, /
POR ISSO ERA NECESSARIA A PRESENCA DELE NAQUELA HORA, / LUGAR E
COM AQUELA PESSOA.//

TEC. VINHETA MOMENTO DA PALAVRA
TEC — ELEVA BG E CAI PARA NARRACAO EM BG

NARRADOR - JESUS ENTAO SEGUINDO PELO CAMINHO, / PAROU NA
FONTE DE JACO, / E ISSO ERA QUASE A HORA SEXTA: ISTO E MEIO DIA, / E
NESSE HORA VEM ATE O POCO UMA MULHER DE SAMARIA TIRAR AGUA./

NAQUELA EPOCA, / AS MULHERES TINHAM A TAREFA DE BUSCAR
AGUA PARA AS SUAS CASAS E TAMBEM PARA DAR DE BEBER AOS ANIMAIS,
/ MAS O INTERESSANTE NESSA PASSAGEM BIBLICA, / E QUE O COSTUME DA
EPOCA ERA QUE AS MULHERES FOSSEM AO POCO BEM DE MANHA, / OU BEM
A TARDE, / POIS NAQUELA REGIAO PREDOMINA O CALOR E O CLIMA DE
DESERTO.// ELA SABIA QUE NESSE HORARIO, / APESAR DE SER MUITO MAIS
QUENTE ELA NAO IRIA ENCONTRAR NINGUEM LA, / MAS ELA NAO CONTOU
COM O FATOR SURPRESA DE QUE JESUS A ESPERAVA, / TALVEZ ESSA
MULHER TINHA UMA VIDA ARRUINADA, / E ERA APONTADA POR MUITOS, E
QUANDO IA BUSCAR AGUA NO HORARIO EM QUE OUTRAS IAM, / ESCUTAVA
COMENTARIOS E JULGAMENTOS SOBRE SUA VIDA, / E POR ISSO SEMPRE IA
NO HORARIO MAIS DIFICIL, / APENAS PARA FUGIR DO ENCONTRO COM AS
PESSOAS.

LOC.1 HOMEM (JESUS) - DA-ME DE BEBER.//

LOC.2 MULHER (SAMARITANA) - COMO SENDO TU JUDEU ME PEDE
DE BEBER SE SOU MULHER SAMARITANA.//
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NARRADOR - JESUS INICIA UM DIALOGO PEDINDO AGUA, / TALVEZ
ESSA MULHER SAMARITANA PENSOU: / PORQUE ALGUEM HOJE ESTA ME
PEDINDO ALGO, / SENDO QUE NINGUEM FALA COMIGO? /MAS A DOCE E
INCONFUNDIVEL VOZ DE JESUS, / NAO DEIXARAM DUVIDA EM SEU
CORACAO, / E ELA LOGO COMECA A CONVERSAR COM O MESTRE.//

TALVEZ ESSA MULHER, / JA ESTAVA TAO DECEPCIONADA COM TUDO
E TODOS, / POIS NOTAMOS QUE ELA ESTAVA EM UM CERTO MOMENTO
APATICA, / E NAO MUITO AMISTOSA PARA PERCEBER QUE O "HOMEM" QUE
ESTAVA ALIL, / NAO ERA QUALQUER UM, / POIS ERA O SALVADOR DO
MUNDO.//

LOC.1 HOMEM(JESUS) - SE TU CONHECERAS O DOM DE DEUS, / E
QUEM E O QUE TE DIZ: / DA-ME DE BEBER, / TU LHE PEDIRIAS E ELE TE DARIA
AGUA VIVA.//

LOC.2 MULHER(SAMARITANA) - SENHOR, / TU NAO TENS COM QUE A
TIRAR, / E O POCO E FUNDO, / ONDE POIS TENS A AGUA VIVA? /ES TU MAIOR
DO QUE O NOSSO PAI JACO? / QUE NOS DEU O POCO, / BEBENDO ELE PROPRIO
DELE, / E OS SEUS FILHOS, / E O SEU GADO?//

LOC.1 HOMEM@ESUS) - QUALQUER QUE BEBER DESTA AGUA, /
TORNARA A TER SEDE, / MAS AQUELE QUE BEBER DA AGUA QUE EU LHE
DER, / NUNCA TERA SEDE, / PORQUE A AGUA QUE EU LHE DER, / SE FARA
NELE UMA FONTE DE AGUA, / QUE SALTE PARA A VIDA ETERNA.//

LOC.2 MULHER(SAMARITANA) — SENHOR! / DA-ME DESSA AGUA, /
PARA QUE NAO MAIS TENHA SEDE, / E NAO VENHA AQUI TIRA-LA.//

NARRADOR - ATE ESSE MOMENTO, / A MULHER NAO TINHA ENTENDIDO QUE
ERA O PROMETIDO, / E ANUNCIADO JESUS, / QUE ESTAVA CONVERSANDO
COM ELA, / MAS ISSO ESTAVA PRESTES A MUDAR.//

LOC.1 HOMEM(JESUS) - VAL, / CHAMA O TEU MARIDO, E VEM CA.//
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LOC.2 MULHER(SAMARITANA) - NAO TENHO MARIDO.//

LOC.1 HOMEM(JESUS) - DISSESTE BEM: /NAO TENHO MARIDO, /
PORQUE TIVESTE CINCO MARIDOS, / E O QUE AGORA TENS, / NAO E TEU
MARIDO, /ISTO DISSESTE COM VERDADE.//

LOC.2 MULHER(SAMARITANA) — SENHOR, / VEJO QUE ES PROFETA,
/ NOSSOS PAIS ADORARAM NESTE MONTE, / E VOS DIZEIS QUE E EM
JERUSALEM, / O LUGAR ONDE SE DEVE ADORAR.//

NARRADOR — OBSERVAMOS, / QUE AGORA ELA COMECOU A FALAR DE
COISAS ESPIRITUAIS, / POIS CONHECIA A PALAVRA, / APOS JESUS TER
REVELADO A VIDA DAQUELA MULHER, / ELA COMPREENDE QUE AQUELE
HOMEM ERA PROFETA, / E NAO ERA SIMPLESMENTE UM HOMEM
QUALQUER.// O MAIS LINDO E VER QUE JESUS TEM SEMPRE UM ALVO E
PROPOSITO, / ELE NAO FOI ATE AQUELE LUGAR PARA JULGA-LA, / MAS SIM
PARA MOSTRAR O CAMINHO DA SALVACAO,/ O NOSSO MESTRE JESUS
DEPOIS DE TUDO ISSO RESPONDE DE UMA MANEIRA SABIA E DIRETA:/

LOC.1 HOMEM(JESUS) - MULHER, / CRE-ME, / QUE A HORA VEM, /EM
QUE NEM NESTE MONTE, / NEM EM JERUSALEM ADORAREIS O PAI, / VOS
ADORAIS O QUE NAO SABEIS, / NOS ADORAMOS O QUE SABEMOS, / PORQUE
A SALVACAO VEM DOS JUDEUS.// MAS A HORA VEM, E AGORA E, EM QUE OS
VERDADEIROS ADORADORES, / ADORARAO O PAI EM ESPIRITO E EM
VERDADE, / PORQUE O PAI PROCURA A TAIS QUE ASSIM O ADOREM, / DEUS E
ESPIRITO, / E IMPORTA QUE OS QUE O ADORAM, / O ADOREM EM ESPIRITO E
EM VERDADE.//

LOC.2 MULHER(SAMARITANA) - EU SEI, / QUE O MESSIAS QUE SE
CHAMA O CRISTO, / VEM / E QUANDO ELE VIER NOS ANUNCIARA TUDO.//
LOC.1 HOMEM@ESUS) - EU O SOU, / EU QUE FALO CONTIGO.//

NARRADOR — DEIXOU POIS A MULHER O SEU CANTARO, / FOI A CIDADE E
DISSE AQUELES HOMENS:/
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LOC.2 MULHER(SAMARITANA) — VINDE, E VEDE, UM HOMEM QUE ME
DISSE TUDO QUANTO TENHO FEITO, / PORVENTURA NAO E ESTE O CRISTO?//

NARRADOR - SAIRAM POIS DA CIDADE, / E FORAM TER COM ELE, /
DEPOIS DESSE ENCONTRO MARAVILHOSO COM JESUS, / ESSA MULHER ALEM
DE RECONHECER QUE JESUS ERA O CRISTO, / SAIU A ANUNCIAR A TODOS
QUE ELE ERA, / AQUELE AO QUAL MUITO TEMPO ANTES FOI PROFETIZADO, /
E ATRAVES DE SEU TESTEMUNHO, / MUITOS FORAM TER COM O MESTRE, /
DE MULHER FRUSTRADA, / E COM ESPIRITO DE INFERIORIDADE, / APOS
ENCONTRAR COM CRISTO, / PASSAR A SER MISSIONARIA, / E ANUNCIADORA
DO REINO DE DEUS./
EU NAO SEI O QUE VOCE, / QUE ESTA OUVINDO ESSA PROGRAMACAO AGORA
TEM PASSADO, / MAS UMA COISA EU POSSO DIZER:
NAO IMPORTA O QUE PASSOU, / SE DERES OUVIDO A VOZ DE DEUS, / TUDO

SERA MUDADO PARA MELHOR, / NAO TENTE FUGIR DAS PESSOAS E NEM DO
SEU CHAMADO, / POIS O SENHOR JESUS HOJE MESMO, /QUER TER UM
ENCONTRO CONTIGO./

FRANCISCO MOREIRA - VOCE OUVIU A MENSAGEM BIBLICA QUE CONTA A
HISTORIA DE UMA MULHER, / QUE TEVE SUA REALIDADE MUDADA, /
PORQUE TEVE UM ENCONTRO COM ALGUEM QUE PODIA AJUDAR, / NESSE
MOMENTO QUANTAS PESSOAS ESTAO VIVENDO CRISES EXISTENCIAS, / OU
SOFRENDO EM FUNCAO DE ALGUMA CIRCUNSTANCIA, / MAS QUE TAMBEM
PODEM TER SUAS VIDAS MUDADAS SE ENCONTRANDO COM JESUS.//

TEC — ELEVA BG E CAI PARA NARRACAO

FRANCISCO MOREIRA — VOCE ESTA NA SINTONIA DO PROGRAMA
CELEBRANDO VIDA, / PELA 102.7 REDE FE, / AGORA SAO HS: 00:00 E VAMOS
VOAR NAS ASAS DA ADORACAO NO MOMENTO MUSICAL, / COM A MUSICA
ABRA OS MEUS OLHOS, /| DA CANTORA GOSPEL JOZYANNE.// ESSA MUSICA
FALA DA EXPERIENCIA DO CEGO DE JERICO, / RELATADA NO EVANGELHO
DE LUCAS, / NO CAPITULO DEZOITO, / QUE AO OUVIR O BARULHO DE UMA
MULTIDAO QUE SE APROXIMAVA, / FICA SABENDO QUE JESUS DE NAZARE
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ESTAVA PASSANDO NAQUELE LUGAR, // E NAO PERDE A OPORTUNIDADE, / E
CLAMA EM ALTA VOZ, / JESUS FILHO DE DAVI TEM MISERICORDIA DE MIM, /
JESUS PARA, / MANDA CHAMA-LO E PERGUNTA, / O QUE QUERES QUE TE
FACA? / QUE EU VOLTE A VER, / ENTAO VEJA / DISSE JESUS E
IMEDIATAMENTE SUA VISAO FOI RESTAURADA.//

TEC — SOLTA MUSICA

TEC — ELEVA BG E CAI PARA NARRACAO

ESTA MUSICA QUE VOCE ACABOU DE OUVIR, / FAZ PARTE DO ALBUM
“EU TENHO A PROMESSA”, / NA INTERPRETACAO BELISSIMA DA CANTORA
JOZYANNE, / QUE JA FOI INDICADA AO GRAMMY LATINO NA CATEGORIA DE
"MELHOR ALBUM DE MUSICA CRISTA EM LINGUA PORTUGUESA", / COM ESSE
MESMO ALBUM , / POREM, PERDENDO PARA O ALBUM DEPOIS DA GUERRA DA
BANDA DE ROCK CRISTAO, / OFICINA G3 / JOZYANNE JA FOI PREMIADA COM
TRES DISCOS DE OURO PELOS ALBUNS:/ EU_ TENHO A PROMESSA,/
HERANCA E MEU MILAGRE.

E VOCE QUE QUER PARTICIPAR DO MOMENTO MUSICAL DO NOSSO
PROGRAMA, / PODE ENTRAR EM CONTATO CONOSCO E INDIQUE UMA
MUSICA QUE CONTE UMA HISTORIA BIBLICA, / E ESTAREMOS DIVULGANDO
AQUI, / PORTANTO PARTICIPE NA CONTRUCAO DESSE PROGRAMA PELO 9-9-
8-0-6-4-6-0-5// WHATSAPP//

TEC — ELEVA BG E CAI PARA NARRACAO
FRANCISCO MOREIRA - MARAVILHA... TA GOSTANDO? ENTAO NAO MUDA
DE SINTONIA / COMO EU SEMPRE DIGO, / SAIA DA ROTINA, SE DESLIGUE DA
MELANCOLIA E FLUTUE CONOSCO NO ESPACO ALGEGRE DA VIDA
ABUNDANTE QUE HA EM CRISTO JESUS./ PROGRAMA CELEBRANDO VIDA
SUA CONEXAO COM O CEU, / E CONTINUANDO COM NOSSO MOMENTO
MUSICAL, / VOCE VAI OUVIR AQUELA DO FERNANDINHO, / QUE VOCE ADORA,
UMA NOVA HISTORIA.// ESSA MUSICA FAZ REFERENCIA AO CAPITULO DOZE
DO LIVRO DE GENESIS, ONDE UM HOMEM CHAMADO ABRAO RECEBE DE
DEUS UMA ORIENTACAO PARA SAIR DE SUA TERRA NATAL, PARA OUTRO
LUGAR QUE ELE NAO CONHECIA, / E NA OBEDIENCIA ABRAO E ABENCOADO
EM TODAS AS AREAS DE SUA VIDA, / A PONTO DE QUE A PARTIR DELE, /
SAIRIA A NACAO DE ISRAEL QUE PERMANECE ESTABELECIDA ATE HOJE./
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FERNANDINHO E UM CANTOR BRASILEIRO, /DEMUSICA CRISTA

CONTEMPORANEA, COMPOSITOR, MULTI -
INSTRUMENTISTA, ARRANJADOR, PRODUTOR MUSICAL E PASTOR
EVANGELICO.//

E MEMBRO E PASTOR DA SEGUNDA IGREJA BATISTA DE CAMPOS E LIDER DO
MINISTERIO FAZ CHOVER.// INICIOU SUA CARREIRA EM 2001, COM O ALBUM
DE ESTUDIO FORMOSO ES, MAS ALCANCOU NOTORIEDADE NACIONAL COM
O DISCO FAZ _CHOVER, LANCADO EM 2003 E QUE RENDEU INDICACOES
AO TROFEU TALENTO.// ANOS DEPOIS, EM 2009 LANCOU UMA NOVA HISTORIA,
SEU MAIOR SUCESSO COMERCIAL.// ATUALMENTE E CONSIDERADO COMO
UNS DOS CANTORES EVANGELICOS DE MAIOR SUCESSO A NIfVEL NACIONAL,
/ TANTO EM VENDAS QUANTO EM VISUALIZACOES NA INTERNET.//

TEC — SOLTA MUSICA
TEC — ELEVA BG E CAI PARA NARRACAO

E AGORA VAMOS AOS NOSSOS COMERCIAIS, DAQUI A POUQUINHO A
GENTE VOLTA, NAO SAI DAL/

TEC — SOLTA COMERCIAIS
TEC - ELEVA BG E CAI PARA NARRACAO
HORA DO INFORMATIVO
FRANCISCO MOREIRA - JA ESTAMOS DE VOLTA, / E AGORA VOCE FICA BEM
INFORMADO COM O QUE ESTA ACONTECENDO EM NOSSA CIDADE E
REGIAO./
TEC — SOLTA VINHETA NOTICIAS

OLHA SO / A IGREJA CRISTA “RECONSTRUINDO VIDAS”, / ESTA
COMPLETANDO SEU PRIMEIRO ANO DE CONSTITUICAO, / E DENTRO DAS
COMEMORACOES, / ESTARA REALIZANDO NO PROXIMO SABADO A PARTIR
DAS NOVE HORAS DA MANHA, / NA PRACINHA DO BELO MONTE, / NO
BAIRRO DE NOVA BRASILIA, / UMA GRANDE MOBILIZACAO DE ACAO SOCIAL
COM: CORTE DE CABELO; MAQUIAGEM, OFICINA COM RECICLAGEM;
AFERICAO DE PRESSAO; TESTE DE GLICEMIA, ACESSORIA JURIDICA,
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DISTRIBUICAO DE BRINDES E MUITO LOUVOR E ADORACAO / PARTICIPE /
VOCE E NOSSO CONVIDADO ESPECIAL.

E VOCE PODE ENTRAR EM CONTATO CONOSCO PARA DIVULGAR
ACOES SOCIAS DE SUA IGREJA DE SUA COMUNIDADE / EVENTOS FESTIVOS /
SEMINARIOS E OUTROS EVENTOS, / QUE TEREMOS UM ENORME PRAZER EM
DIVULGAR, / PORTANTO PARTICIPE E CONSTRUA COM A GENTE ESSSE
ESPACO QUE E MEU E SEU E DE TODOS NOS.//

E OLHA SO QUE NOTICIA INTERESSANTE QUE VEM DO SERTAO DA PARAIBA,
/ O PASTOR LUIZ LOURENCO, / ESTA CONSTRUINDO UM TEMPLO EM UM
LOCAL CONHECIDO COMO “MONTE SINAI”, / NA CIDADE DE MARIZOPOLIS,
COM CAPACIDADE DE RECEBER ENTRE “DUAS A TRES MIL PESSOAS”.//

RECEBEU ESSE NOME POR CAUSA DO USO FREQUENTE POR EVANGELICOS
EM VIGILIAS E MOMENTOS DE ORACAO.// LA, HA OITO ANOS, POROCA COMO
E CONHECIDO, / INICIOU A CONSTRUCAO DO QUE CONSIDERA SER “O MAIOR
TEMPLO CRISTAO DA PARAIBA”.//

SEGUNDO O PASTOR O LUGAR E UM PONTO TURISTICO DA CIDADE DE
MARIZOPOLIS / E ESSA E UMA OBRA QUE DEUS LHE DEU A MISSAO PARA
REALIZAR, / PARA ABENCOAR A POPULACAO./ A ESTRUTURA SERA
BASEADA NO TEMPLO DE SALOMAO, / E NO INTERIOR FICARAO AS PEDRAS E
ARVORES, / SERAO DEZ METROS DE ALTURA E 580 METROS DE GALERIA, /
AFIRMOU EM ENTREVISTA A TV DIARIO DO SERTAO, / REFORCA AINDA QUE
SEU TEMPLO E A VERSAO PARAIBANA DO TEMPLO DE SALOMAO QUE
GANHOU UMA REPLICA MILIONARIA EM SAO PAULO,//

ESTE E O PRIMEIRO ESPACO AQUI DA PARAIBA QUE REPRESENTA O TEMPLO
DE SALOMAO, / E E PARA TODOS, / NAO FAZEMOS ACEPCAO DE PESSOAS, /
NAO TEMOS RELIGIAO, / PREGAMOS JESUS DE NAZARE, / SO ELE E O
SALVADOR.// HA MAIS DE 12 ANOS QUE EU TINHA TIDO O SONHO, / DESTA
CONSTRUCAO EM CIMA DOS MONTES, / SO NAO SABIA QUE ERA NESTE
EXATAMENTE NO “MONTE SINAI”, RELATA O PASTOR.//

DURANTE A ENTREVISTA, / O PASTOR POROCA AINDA EXPLICA OS
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DETALHES DA CONSTRUCAO, / DIZ QUE A OBRA VEM SENDO TOCADA POR
AMOR, / JA QUE NAO POSSUI RECURSOS SUFICIENTES PARA A CONCLUSAO, /
E DIZ QUE AS FASES DO TEMPLO VAO SENDO CONCLUIDAS CONFORME OS
FIEIS FAZEM DOACOES.//

E ISSO AI, AQUI VOCE FICA SABENDO O QUE ESTA ACONTECENDO NO
MUNDO GOSPEL

TEC — ELEVA BG E CAT PARA NARRACAO

FRANCISCO MOREIRA - AONDE QUER QUE VOCE ESTEJA, VOCE ESTA
MUITO BEM SINTONIZADO E JA AGRADECENDO A VOCE QUE NOS PRESTIGIA
COM SUA AUDIENCIA NOSSO MUITO OBRIGADO / FIQUE LIGADO PORQUE
AGORA VAMOS ENTREVISTAR A MISSIONARIA SUZY CAMPOS COM UM
ASSUNTO BASTANTE RELEVANTE E DO INTERESSE DE TODOS.

TEC — SOLTA VINHETA DA ENTREVISTA

FRANCISCO MOREIRA — MISSIONARIA MUITO OBRIGADO PELA SUA
PARTICIPACAO E SUAS INFORMACOES ESCLARECEDORAS / AGRADECEMOS
A VOCE QUE FICOU LIGADINHO CONOSCO DURANTE NOSSO PROGRAMA E
DIZER QUE SUA PARTICIPACAO E UM SINAL DE PRESTIGIO PARA NOS / O
CELEBRANDO VIDA E UM PROGRAMA DE RADIO COMERCIAL PRODUZIDO
POR ALUNO DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL DA UNIVERSIDADE
ESTADUAL DA PARAIBA (UEPB) SOB A SUPERVISAO DA PROFESSORA
GORETTI SAMPAIO E APOIO TECNICO DE ELVIS GUIMARAES ATE NOSSO
PROXIMO ENCONTRO//

TEC- SOLTA VINHETA DE ENCERRAMENTO
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Consideracoes finais

Os programas radiofonicos utilizam diversas linguagens sonoras, passando pelas
vinhetas, flas, musicas e outros sons que chamam atencdo dos participantes e dos ouvintes,
estabelecendo interagdo, didlogo, participagdo das propostas que sdo apresentadas.
Reiterando essas palavras podemos afirmar que o processo participativo merece
planejamento, proposta, estudo, pesquisa, ja que ¢ ilusdo toma-lo como algo que surge
espontaneamente. Processo participativo € uma construgdo cultural coletiva e dialogica,
portanto, exige proposta, metas, que irdo com certeza interferir no formato de
funcionamento de uma programagao no radio.

E com certeza desafiador entender a logica jornalistica pelo viés da religiosidade
atrelada ao ambiente radiofonico e vislumbrar o que nos pode promover no ato da
disseminacdo de contetudos junto a sociedade e ainda as crencas religiosas. No entanto na
construcdo desse produto foram muitas as descobertas no campo midiatico do radio
comercial e suas especificidades na tatica de evangelizagdo e midiatizagdo religiosa, uma
vez que ao aplicarmos questiondrios junto a um publico bastante variado no que diz respeito
a classe social, idade, formagao profissional etc, percebemos a caréncia que ha no meio
radiofonico no qual esse publico se insere, pois € perceptivel a falta de formacao de muitos
ao que se refere a produgao de programas desse segmento.

A qualidade do produto final requer obviamente bons profissionais, mas para que
estes existam € necessario que passem por uma boa formacdo. Nao se pode pensar o radio
hoje feito com o amadorismo até entdo presente em maior ou menor intensidade
dependendo da emissora e do periodo. E bom lembrar que, ha muito, nenhum outro veiculo
¢ amador. Trouxemos entdo a proposta de produgdo do Celebrando Vida que surge com o
foco de buscar e desenvolver novas possibilidades de producdes desse segmento na
tentativa de atender as expectativas da comunidade evangélica dentro da amostragem

evidenciada ao longo deste relatorio.
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Apéndices
Apéndice 1

QUESTIONARIO APLICADO JUNTO AO PUBLICO EVANGELICO DE
DIFERENTES IDADES COM O INTUITO DE IDENTIFICAR QUAL O
FORMATO DE PROGRAMA QUE ELES DESEJAM TER ACESSO VIA
RADIO COMERCIAL.
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1.Perfil

Nome: Idade:

2. Vocé escuta algum programa de radio evangélico? Se sim, qual o nome dele?

2.1 Que tipo de radio vocé ouve?
A) AM B)FM C)web radio

2.2 Com que frequéncia vocé escutaradio?

A) Diariamente B) Uma vez na semana C) Finais de semana D) Raramente

E)Outro

2.3 Qual periodo vocé escutaradio?

A) Manha B) Tarde C) Noite D) Madrugada

2.4. Que tipo de contetiido vocé prefere num programa de radio evangélico?
A) Musical B) Pregacao e mensagens biblicas C) Noticias sobre o0 mundo
gospel e entrevistas com artistas deste segmento musical D)Outros

2.5 Vocé costuma interagir com programas

evangélicos? () SIM ()NAO

2.6 Caso a sua resposta ao item 2.5 tiver sido SIM, assinale o meio pelo qual

vocé costuma interagir:

A) Facebook B)WathsApp C) Por meio de ligagao via telefone D)Outro:

2.7 Por qual meio vocé escutaradio?
A)Mini system B) Celular C) Computador D) Carro E) Internet F)
Outro

2.8 Qual estilo musical dentro do género gospel que vocé gostaria de ouvir

num programa de radio evangélico?

A) Pentecostal ~ B) Adoragdo C) Pop D) Romantica E) Outro.

3.Radio comercial (Programas evangélicos)



34

3.1 Ao ouvir (acessar) programas de radio do género evangélico o que voce busca?

Qual ¢ a sua finalidade?

3.2 Que tipo de contribuigdo esse tipo de programa traz para a sua vida enquanto

cristdo evangélico?

3.3 Em sua opinido existe alguma critica quanto ao formato de programas

evangglicos existentes? Se sim, qual?

Apéncice 2

PAUTA

TEMA: A intolerancia religiosa
RETRANCA: Religido / Intolerancia / Violéncia

Proposta:

A intolerancia religiosa ¢ um dos problemas mais delicados do mundo. O fanatismo
religioso conduz algumas pessoas a realizarem guerras ou conflitos contra as outras, em
nome de sua religido. A questdo ¢ preocupante porque envolve o ser humano em sua
mais pura esséncia quando sua crenca religiosa ¢ colocada em jogo. E inegavel que o
problema existe. Mas o Brasil ndo tem um historico de conflitos armados motivados
pela religido, como ocorrem em algumas partes do mundo como no Oriente Médio ou

na India, por exemplo. Através de entrevista com uma missionaria, buscar entender a
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influéncia da religido na sociedade e suas particularidades como também as zonas de
conflitos, compreender como um Estado laico como o brasileiro se manifesta diante das
intolerancias as confissdes de fé.

Encaminhamento:

Entrevistar a missionaria Suzy Campos para obter informagdes a respeito do seu

posicionamento em relagdo a intolerancia religiosa.

Data: 10 de julho 2017

Horario: 22:00hs

Local: Rua: Florianopolis, 75 Bairro: Presidente Médice — Campina Grande-
PB. Proximo ao mercado O Cestao.

Fone:99988-4513

Sugestiao de perguntas:
O que ¢ Intolerancia Religiosa?
Em que consiste a Liberdade Religiosa?

Atualmente, como esta o didlogo entre as religioes?
A intolerancia religiosa ¢ historica, como situar as atuais persegui¢oes?

Em que consiste a Laicidade do Estado?
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ESPELHO DO PROGRAMA

PROGRAMA: Celebrando Vida

HORARIO:22hs EDICAO:01

DIA/DATA:Sébado

PRODUTOR:Francisco Moreira Campos

1° BLOCO

DURACAO: 05 min.

UMA REFLEXAO DE UM TEXTO
BIBLICO NUMA PESPECTIVA DE
RESPEITO A DOUTRINA DE TODO
SEGMENTO RELIGIOSO

2° BLOCO

DURACAO: 05 min.

MOMENTO MUSICAL SEGUINDO A
PREFERENCIA DO ESTILO DE MUSICAS
IDENTIFICADO NA PESQUISA

3°BLOCO

DURACAO: 05 min.

INFORMATIVO ENVOLVENDO
ASSUNTOS DE INTERESSE SOCIAL
VOLTADO PARA (o) PUBLICO
EVANGELICO

4° BLOCO

DURACAO: 15 min.

DEBATE DE UM TEMA ESPECIAL
SUGERIDO PELOS OUVINTES COM
PARTICIPACAO AO VIVO POR TELEFONE
OU INTERNET.




