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RESUMO

A Revista “Sim, eu aceito!” ¢ um projeto grafico e editorial elaborado para a conclusdo do
curso de Comunicagdo Social — Habilitagdo em Jornalismo, da Universidade Estadual da
Paraiba. Trata-se de um periodico especializado desenvolvido para ajudar, como guia, casais
que decidiram casar e organizar a tdo sonhada festa de casamento. A escolha dessa tematica
justifica-se, a priori, pela demanda existente no mercado campinense, nesse segmento.
Trabalhar com a revista enquanto produto editorial € pertinente por sua praticidade,
linguagem objetiva e possibilidade ampla de ilustragdo, uma vez que tanto para o segmento
quanto para o publico-alvo especifico a fotografia ¢ de grande relevancia. Sdo 40 paginas de
contetdo pensado, sobretudo, a partir de observacdo do mercado local como forma de
observacdo empirica ¢ fundamentadas em pressupostos de apontamentos de autores como
Nascimento (2002); Scalzo (2011) e Ramos (2013).

Palavras-Chave: Comunicagdo em Revista. Casamento. Jornalismo Especializado.



ABSTRACT

The Journal is a graphic and editorial design prepared for the Social Communication Course
Completion — Empowerment in Journalism at Universidade Estadual da Paraiba. The work is
designed to help as a guide, couples who decided to marry and organize the long awaited
wedding party, considering that many newlyweds had no direction of where to start the
organization and even than the market had to grace this great day. The revised proposal is to
use its practicality, objective language and illustration to give north and encourage creativity
couples time to think and realize the details of the wedding.

Keywords: Magazine, Marriage. Especialized Journalism
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1. INTRODUGCAO

Este relatorio ¢é resultado do Trabalho de Conclusdao do Curso de Comunicacao Social
— com Habilitagdo em Jornalismo, da Universidade Estadual da Paraiba através da experiéncia
vivida na producdo de eventos de casamento. Esse projeto surgiu com o intuito de ser um
canal de conhecimento e fonte de inspiragdo para os casais que se dispdem a casar e realizar a
tdo sonhada festa de casamento. Tal trabalho se constitui em uma Revista especializada e
caracterizada com segmentada por assunto.

A cultura do casamento ¢ antiga e tem um importante significado sentimental para
quem deseja unir-se em matrimonio € mesmo com o passar dos anos ndao perde seu
significado, pelo contrario, vem ganhando novas caracteristicas. No entanto, nem todos que
decidem se casar, tem ciéncia da diversidade dos detalhes que estdo no mercado para
satisfazé-los e € por isso que a revista “Sim, eu aceito!” foi criada, para apresentar o que ja
foi, esta sendo e que podera ser feito na cerimonia e festa de casamento.

De maneira clara e objetiva e utilizando de muita fotografia, esta revista pretende
facilitar o trabalho dos casais, sendo um manual, lhes proporcionando ideias dos mais
variados detalhes do casorio como: Decoragdo, buffet, vestimenta, enfim, sobre tudo o que se
relaciona ao assunto, tendo em vista que ndo existem variedades de meios de informacdes
para esse publico.

A modalidade Revista como produto midiatico foi escolhido, pois oferece dinamismo,
abrangéncia e precisdao para informar o leitor, ¢ justamente disso que o publico alvo precisa:
diversidade no assunto destacado, uma vez que ¢ de seu total interesse, sua definicdo

esclarece ainda mais a escolha por tal meio.

Em linhas gerais, define-se revista como uma publicacdo perioddica de
formato e tematica variados que se difere do jornal pelo tratamento visual
(melhor qualidade de papel e de impressdo, além de maior liberdade na
diagramagdo ¢ utilizacdo de cores) e pelo tratamento textual (sem o
imediatismo imposto aos jornais didrios, as revistas lidariam com os fatos ja
publicados pelos jornais ou ja veiculados pela televisdo de maneira mais
analitica, fornecendo um maior nimero de informagdes sobre determinado
assunto). (NASCIMENTO, 2002, p. 18).

Embora o projeto tenha sido criado para conclusdo do curso o desejo ¢ que ndo seja
mais um trabalho esquecido, mas que se constitua uma fonte de renda e que mais do que
qualquer outra coisa, seja a ferramenta de ajuda para os casais que optam por registrarem e

comemorarem o seu enlace matrimonial.
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Deste modo, a primeira edi¢ao da “Sim, eu aceito!” vem com 40 paginas de contetido
que abrangem 14 textos curtos e objetivos, capazes de valorizar a fotografia, uma vez que
para esta area especifica, a imagem ¢ de extrema importancia. Apresenta ainda dois ensaios
fotograficos em parceria com o fotografo Everton Bruno. Utilizamos papel couché e letras de
textos (Arial, Arial Black, Arial Bold, Arial Bold Italic, Arial Italic, Times New Roman,
Times New Roman Bold, Times New Roman Bold Italic, Times New Roman Italic)
Tamanhos (10, 11, 12, 14, 18, 26, 30 e 68). Sua proposta ¢ de impressdo colorida, elaborada
no programa de diagramacao Scribus.

A sua publicagdo serd a cada 3 meses a cada seis meses uma revista especial com a
cobertura de um casamento, escolhido através de sorteio entre os casamentos por minha
producao realizado. Para obter a revista “Sim, eu aceito! O fornecedor ou cliente devera pagar

uma taxa de adesao.
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2. OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO GERAL

» Produzir uma revista especializada com a tematica casamento, visando ser um manual
de ajuda no desenvolvimento de ideias para a organizagdo do evento e bem estar dos

envolvidos.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

» Produzir contetidos relevantes para o publico-alvo da edigdo da revista;

» Oferecer novidades do mercado de producao de noivados e casamentos em forma de
texto, infograficos e imagens;

# Desenvolver um projeto grafico a partir dos conceitos do design grafico que possa

representar o contetdo explorado.
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3. JUSTIFICATIVA

O mercado de Revista sempre foi e continua sendo um meio eficaz para agradar e
fidelizar leitores e anunciantes com foco em segmentos especificos. Vale ressaltar, no entanto,
que para langar um novo titulo se faz imprescindivel uma pesquisa sobre o cendrio onde ira
circular. Por ter carater objetivo, dindmico e preciso essa modalidade de produto editorial é
apropriado para publicos determinados. E muito mais facil fidelizar um leitor tratando do que
ele gosta através de uma revista do que por um programa televisivo ou radiofonico por
exemplo.

A revista pode estar onde o leitor quiser, ndo precisa de rede, sinal ou eletroeletronico
para fazer o seu papel. Além de todas essas facilidades, ainda consegue ir mais a fundo na
tematica que o leitor procura, ndo s6 com textos, mas principalmente com muita fotografia,
infograficos e ilustragdes diversas capazes de tornar o material mais atrativo.

A escolha da revista como produto mididtico para dar visibilidade e vazao a tematica
casamento se deu principalmente pelas caracteristicas citadas acima, mas também pelo fato de
que em Campina Grande ndo se tem esse tipo de periodico e o potencial do universo das
festas de casamento ¢ crescente, promissor.

Alguns titulos de carater local e regional como, por exemplo, as revistas Santa Inés,
Lis e Pallas tiveram momentos de sucesso e publico para sua manuten¢do. E com a Revista
“Sim, eu aceito!’ ndo sera diferente, tendo em vista que ha muito tempo o universo que
cercam cerimOnias de matrimonio e seus profissionais vem ganhando mais espago.

Este periddico tem tudo para ganhar mercado, pois existem inlimeros anunciantes que
estdo dispostos a dar mais vida e alavancar o seu negocio, e casais precisam de uma base, uma
fonte de ideias para realizarem o seu sonho.

Posso falar com propriedade sobre esse Déficit no mercado e do ganho que o periddico
tem, pois faco parte desse universo. Além de ter preparado junto com meu esposo 0 NOSso
casamento, passamos a ser fornecedores e lidar com muitos noivos sobre esse assunto. Temos
em conjunto uma producgao musical a N.D Produgdes que oferece para os casais, Equipe de
musicos para a Cerimonia e Recepgao, DJ, Estrutura, Piso de Vidro, [luminagao e consultoria.

A continuidade desse titulo especializado ¢ garantido pela gama de profissionais que
temos em Campina Grande e esta experiéncia com o trabalho de conclusdo de curso se
constitui momento impar para receber contribui¢cdes tanto empiricas como académicas para

melhorias no projeto para aprimoramento e possivel lancamento da Revista no mercado.
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4. FUNDAMENTACAO TEORICA

A revista pode estar onde o leitor quiser, ndo precisa de rede, sinal ou eletroeletronico
para fazer o seu papel. Além de todas essas facilidades, ela ainda consegue ir mais a fundo na
tematica que o leitor procura, ndo s6 com textos, mas principalmente com muita fotografia
que fala mais.

A Revista se diferencia dos demais produtos midiaticos das seguintes formas:

1. Periodicidade: podendo ser semanal, mensal, trimestral, semestral ou anual, geralmente ¢ o
tipo de produto que circula e divulga informagdes que ja foram abordadas pelos demais meios
de comunicagdo como radio, jornal e televisdo; 2. Aprofundamento: Por isso mesmo tem
como missdo ir além do que os veiculos de comunicacdo de carater factual e diario ja
noticiaram, apresentando sempre que possivel, reportagens mais aprofundadas; e 3.
Segmentacdo: que ¢ exatamente a possibilidade de segmentar seu publico, de modo a oferecer
contetidos somente para o publico feminino, masculino (segmentagdo por género), ou para
adolescentes (por faixa etaria), ou ainda para amantes dos esportes, da psicologia ou da moda
(segmentacdo por assunto ou campo de interesse).

Para Scalzo (2011, p. 15) “¢ isto: revista tem foco no leitor — conhece seu rosto, fala
com ele diretamente. Trata-o por ‘voce’”. Uma peculiaridade do meio que favorece também a
fidelizacdo caso consiga através de empatia e qualidade estabelecer um elo com o publico.

Ao longo do tempo esse tipo de periddico passou por transformagdes para se manter
no mercado. Teve que se adequar ao leitor sendo flexivel em todos os seus aspectos, como
estilo, linguagem, designer. A Criatividade se tornou carro chefe para tal. Nao ¢ a toa que
Boas (1996, p. 107) discorre sobre o que foi discutido e necessario para que a revista ainda
exista.

Para continuar sobrevivendo no século seguinte, ao contrario do que se
pensa, o dominio tecnologico serd insuficiente. A informatizacao ndo garante
a qualidade da informacdo. Para ndo robotizar o homem e o veiculo, ¢
preciso criatividade, nao apenas na forma, mas também, e principalmente, no
conteudo.

Anos se passaram ¢ o raciocinio de mudanga ¢ transformagao das revistas em fungao

dos leitores continuou, Segundo Scalzo (2011, p. 34):

A definicdo do que deve ser uma boa revista ndao é imutavel. Na verdade,
evolui todos os dias [...] Uma boa revista, comeca com um plano editorial e
uma missdo definida — um guia que vai ajuda-la a posicionar-se
objetivamente em relacdo ao leitor e a0 mercado.
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Dentre tantas tentativas de se firmar no mercado, uma delas salvou alguns titulos e os
favorecem até hoje, que ¢ a segmentacdo. “A revista entra no espago privado, na intimidade,
na casa dos leitores [...] a segmentagdo por assunto e tipo de publico faz parte da propria
esséncia do veiculo.” (SCALZO, 2011, p 49).

J& Tavares e Schwaab (2013, p. 261) defendem que “as revistas segmentadas sdo o
reino jornalistico da especificidade”, enquanto Casali (2007, p 142) explica que “a
segmentacdo do publico constitui-se [...] em uma ferramenta para a manutencao das revistas
no mercado mundializado e também funciona como aparato para que esse tipo de publicacio
acompanhe as mudangcas de seu leitor e atualize-0.”

Alguns titulos como a revista Claudia, por exemplo, encontrou na segmentagdo uma
saida que a fez lider de uma fatia do publico leitor feminino brasileiro e perdura até hoje.
Lancada em 1961 e publicada pela editora Abril, o periddico era voltado para o publico
feminino e seu assunto predominante se constituia de fatos e informacdes referentes ao mundo
doméstico, nesse periodo muitas novidades de interesse das donas de casa chegaram ao
mercado com: Geladeiras, televisores, etc. Levando em consideragdo que os anunciantes
sustentam desde essa época a receita das maiorias das revistas, estava firmada a parceria de
marcas desse tipo de produto com a entao novidade do mercado editorial.

O projeto editorial de Cl4udia trazia cartas de aconselhamento, hordscopo, moda, dicas
de beleza, decoragdo, cuidados com animais domésticos, educacdo, enfim, era considerada
como a “revista Amiga”.

Logo em seguida, no ano de 1963, entram em destaque na publicacdo, os artigos
feministas de Carmem Silva, que denunciava de modo ora ostensivo, ora invisivel a
submissdo das mulheres. Ja em 1980, a revista abandona a linha editorial de carater mais
progressista e passa a desenvolver tematicas como: moda, beleza, casa, cozinha. (SCALZO,
2011).

E como uma boa revista que se pretende permanecer perante a concorréncia
emergente, a Claudia teve que se adequar novamente as mudangas do tempo e das suas
leitoras. Com a independéncia e inser¢do da mulher no mercado de trabalho em contrapartida
com sua vida de dona de casa, o periddico foi se segmentando, surgiram outras publicacdes
originadas dela como: A extinta Moda Claudia, Casa Claudia (Publicacdo mensal sobre
decoragao), Claudia Bebé (Publicacdo bimestral com foco na mulher em gestacdo), Claudia

Noivas.
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Vale ressaltar que uma caracteristica forte e peculiar da Revista ¢ a linguagem e forma
de comunicacdo totalmente atreladas ao perfil do leitor. Acrescenta-se a criatividade, beleza
dos formatos dos exemplares e, sobretudo, segmentagdo, que esse produto, apesar de nunca
ter se barateado, ainda persiste em plena época de reconfiguracdo dos meios de comunicagao
como o fendmeno da popularizacdo da internet. Para Scalzo (2011, p 50) “as revistas tém a
capacidade de reafirmar a identidade de grupos de interesses especificos, funcionando muitas
vezes como uma espécie de carteirinha de acesso a eles”. E fato que alguns titulos tem
encerrado suas atividades nas tultimas décadas, mesmo aqueles de sucesso em tempo de
atuacdo e numero de tiragem. Trata-se de um novo cenario que exige novas mudangas.
Todavia, enquanto ha demanda, uma publicacdo em revista pode ser capaz de despontar como

produto de sucesso.
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5. CRONOGRAMA DAS ATIVIDADES

2016
ATIVIDADES .
Setembro Outubro Novembro

Elaboragdo do Projeto

Elaboragdo das Pautas

Edigao de textos e fotos

Diagramagao

Publicidade

Revisao Final

Revisao Bibliografica

Relatorio Teorico

Orientagao

Defesa do TCC

6. ORCAMENTO

Para chegar a impressdo final, fiz uma avaliacdo de material, qualidade de impressao
e custos, entre a Sertec Copiadora e a Grafep.

Na Sertec cada exemplar ficava por R$ 180,00, ja na Grafep R$ 110,00.

Escolhi portanto, a Grafica GRAFEP, Situada na rua: Almirante Barroso, 1122 —

Jardim Quarenta, para confeccionar os 3 exemplares em papel couché 230.
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7. DETALHAMENTO TECNICO

7.1 CAPA

Figura 1: Capa

Ja rra amor anies
de ser?

D Viestido!

-

Fonte: Autores

Ao pensar na capa da Revista “Sim, eu aceito!” percebi que mais que qualquer outro
detalhe a foto deveria chamar a atencdo do leitor e o fazer querer leva-la para casa. Também
pensei que a fotografia deveria falar por si so, pois para Scalzo (2011, p.63):“Em qualquer
situagdo, uma boa imagem sera sempre importante — ¢ ¢ ela o primeiro elemento que prendera

a ateng¢ao do leitor”.
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Resolvi ainda por ndo carregar de chamadas a capa e optei por deixa-la mais limpa,
mais suave, assim como o universo do casamento, e sem uma grande carga de informagoes.
Usei a cor amarela no nome da Revista por ser uma cor forte, chamativa e a0 mesmo tempo
coerente com os detalhes da fotografia. Com isso, quis que houvesse o “casamento entre foto

e texto”.

Figura 2 — Matéria: O poder do flash

O poder do Flash

Fonte: Autores

7.2 DISPOSICAO DAS MATERIAS

# (Casamento perfeito, como organizar? (p.06)
» Com que roupa eu vou (p. 08)

#* A dogura do casamento (p.10)

» O poder do flash (p.12)

= Decorando uma historia (p.14)
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» Dia dos noivos (p.16)

+ O Vestido (p. 18)

= Qual serd o seu buque? (p. 27)
# Ja era amor antes de ser! (p.28)
» Saude, sim! (p.32)

#* A luade mel (p. 33)

» Aliangas (p. 34)

# O som do amor! (p. 35)

» Glauco e Camylla (p.36)

7.3 FOTOGRAFIAS E FORMATO DA REVISTA

Todas as fotografias utilizadas para a revista foram de casamentos por mim
produzidos. Utilizei papel couché e letras de textos (Arial, Arial Black, Arial Bold, Arial Bold
Italic, Arial Italic, Times New Roman, Times New Roman Bold, Times New Roman Bold

Italic, Times New Roman Italic) Tamanhos (10, 11, 12, 14, 18, 26, 30 e 68). Seu format ¢ A4.
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8. PLANEJAMENTO E EXECUCAO

A temadtica do Projeto foi a minha primeira ideia, uma vez que fago parte desse
universo enquanto profissional, e justamente por estar nesse meio identifiquei a escassez de
meios que tratasse desse assunto de maneira especifica, clara e objetiva.

Embora seja um mercado promissor e sem previsao nenhuma de abalo, ¢ relativamente
esquecido, existe diversos profissionais dessa area, no entanto, pouca divulgagdo e instrucao.

A principio minha inten¢do era produzir um documentario, mas conversando com
minha primeira orientadora, a professora Socorro Palitd, surgiu a ideia de produzir a revista
unica e exclusivamente voltada para os casais que optaram por se casar e realizar a festa de
casamento e ainda como fonte de divulgagdo do trabalho dos diversos profissionais existentes
aqui em Campina Grande.

Comecei a pensar nos textos e diagramacdo no inicio de setembro e ainda neste més
comecei a escrever a primeira matéria intitulada: “Casamento perfeito, como organizar?”, o
texto que traz o foco de como e por onde comecar a organizacao da cerimoOnia e festa.

Todos os textos por mim produzidos foram pensados de forma que ajudasse os noivos
a organizarem o evento e que eles tivessem acesso a tradi¢do e inovagao do mercado para tal e
foram facilmente produzidos, por ja saber as necessidades do publico.

As fotografias foram extraidas de casamentos e ensaios fotograficos produzidos por
mim e minha equipe (Producdo DJ Jocélio Hilario).

A diagramacado foi pensada para que a revista ficasse mais leve, sem tanta poluicdo
visual, textos e imagens bem enquadrados e comunicando-se entre si.

Meu intuito ¢ de fato, dar seguimento a publicagcdo, ndo ¢ a toa que muitos dos
profissionais desse mundo casamenteiro ja sabem da existéncia do projeto e ja se interessaram
pelo periddico, ja que € o primeiro a ser produzido aqui em Campina Grande. Tendo em vista
esse desejo pela revista, pretendo inserir publicidades e anunciantes para gerar mais lucro e
conhecimento sobre a mesma.

Como colaboradores contei com o trabalho do fotografo Everton Bruno que ¢
integrante da minha producdo junto com meu esposo. Por fim, fui orientada pela professora

Ada Guedes que deu continuidade a proposta por mim apresentada.
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9. CONSIDERAGOES FINAIS

A revista ¢ um produto que muito embora ao longo dos anos nao tenha conseguido ser
barateada, tem um potencial incrivel quando se trata de informar, educar, alegrar através de
textos comicos, reflexivos, ilustragdes, enfim, ela tem muitas caracteristicas que a diferencia
dos demais meios de comunicacao e a variedade de formatos de contetidos ¢ uma delas.

Hoje mais do que nunca as pessoas e empresas buscam a eficdcia e objetividade de um
meio comunicacional viabilizar a divulgacdo de trabalho e ainda aprenderem ou aprimorarem
algo. Com o corre-corre cotidiano, as pessoas ndo tém mais tempo de pararem e lerem por
muito tempo um texto e a revista dispde justamente de textos curtos e precisos em conjunto
com imagens que por vezes falam mais que textos.

Atrelada a essas caracteristicas citadas acima estdo também a segmentacdo e o
investimento em parceiros, ou seja, anunciantes em potencial que atuem como comerciantes,
empresarios ou autdbnomos e queiram colaborar para que seus produtos e servigos circulem
através de veiculo de comunicacdo que lhes confiram credibilidade.

A permanéncia da revista no mercado se da também pela praticidade sem igual que ela
proporciona, seu manuseio e formato sio totalmente diferenciado, ja ndo podemos dizer isso
dos jornais por exemplo, que tem um formato bem maior, material mais grosseiro e textos
extensos.

Esse projeto ¢ sem duvida a minha mais significativa experiéncia no que se refere ao
aprendizado académico/profissional, através da qual coloquei em pratica tudo o que aprendi
durante esses quatro anos de curso, planejamento de pauta, execugdo, diagramagao, etc. Por
fim posso dizer que essa revista me proporcionou uma sensagdo de dever cumprido, de
absorc¢ao dos conteudos teodricos e praticos que me foi passado pelos professores ao longo
desse tempo.

Sem duavida esse projeto ndo merece € nem deverd cair no esquecimento, desde ja ¢
minha inspiracdo para a pratica empreendedora que tanto se tem cobrado do profissional de

comunicagdo da atualidade. Espero que sirva também para demais colegas da area.
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