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RESUMO

Este relatorio apresenta a teoria e pratica do produto mididtico denominado Cine Colmeia. O
trabalho se utiliza das particularidades do Instagram para exemplificar como o jornalismo
cultural pode se apropriar delas para produgdo e divulgacdo de contetdo em novos formatos,
ao qual chamamos aqui de jornalismo em grid. Foram desenvolvidas 3 reportagens multimidia
que abordam a tematica do cinema. Para isso, foi preciso compreender como a informagao
pode ser associada ao entretenimento ¢ como o jornalismo pode se apropriar dessas
reconfiguragdes que os meios digitais possibilitam.

Palavras-chave: Infografico; Infotenimento; Instagram; Multimidia; Cinema.



ABSTRACT

This report presented a theory and practice of the Cine Colmeia product. The work uses the
specificities of Instagram to exemplify how cultural journalism can appropriate them for the
production and dissemination of content in new formats, which we call here journalism in
grid. Three multimedia infographics were developed that deal with a cinema theme. For this,
information has to be associated with entertainment and journalism may be appropriate for the
reconfigurations that digital media make possible.

KEYWORDS: Infographic; Information-entertainment; Instagram; Multimedia; Cinema.
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INTRODUCAO

Com o advento da internet, tudo parece ter se tornado mais efémero e o jornalismo
tem comegcado a entender isso. Os grupos mididticos tradicionais de comunicagao, por mais
que tenham demorado em se abrir as novas midias, tiveram o desafio de entender que nao
adiantava utilizar o mesmo conteudo ¢ distribui-lo em suas diversas plataformas, mas sim,
partir para criagdo de novos formatos para que os jornalistas produzam conteudo que se
distribua por meio de multiplas plataformas, apropriando as linguagens para cada uma delas
(SALAVERR{A; NEGREDO, 2008).

Com a popularizacdo da internet, os criadores de conteudo independente tiveram mais
forca, seja através de foruns, blogs, sites, canais de video e perfis em redes sociais. A cada
dia, surgem novas plataformas, cada uma com suas peculiaridades, seu publico e suas
ferramentas. Isto coloca os produtores de contetido em constantes adaptagdes onde precisam

descobrir como usar esses novos meios para a popularizacdo da informagao.

Para este trabalho, decidimos nos apropriar de uma dessas plataformas, o
Instagram, com uma proposta de criar um novo formato de construg¢do e divulgacdo de
contetdo jornalistico, que intitulamos aqui de Jornalismo em Grid (ou Jornalismo em Grade,
se preferir). Esse termo, usado neste relatdrio, ¢ inspirado em um formato de publicacdo que
tem se tornado popular na plataforma em perfis de blogueiros, fotografos e algumas marcas
famosas.

Para o design o grid ¢ uma forma de organizacdo de uma pagina, ¢ o conhecimento das
regras de espacamentos, linhas, texto, a tipografia, as possiveis formas de legibilidade desta
“pagina”. Tem como objetivo uma comunicagdo visual eficaz em apresentar informagdes por
meio de uma leitura mais rapida e eficiente, e facilmente compreendida. Isso acontece desde
os formatos impressos até os digitais (CHINEM, 2016)

Para este trabalho, definimos que Jornalismo em Grid ¢ uma informagdo de cunho
jornalistico, pensada e organizada em forma de grade ou quadros, que pode se utilizar da
comunicagdo visual através de icones, graficos, espagos vazios, textos e imagens/ilustracdes
guiando uma leitura rapida e eficaz. Entdo o jornalismo se apropria desse formato que ja era
usado pela publicidade.

Este relatorio ¢ dividido em duas partes. No primeiro capitulo, a partir de reflexdes

teoricas, observamos o papel dos jornalistas em tempos de convergéncia e de como eles € o



publico tém se comportado com as novas midias ¢ os dispositivos moveis. Além de
refletirmos sobre o Jornalismo Cultural sobre cinema, tema escolhido para realizagdo da parte

pratica.

O segundo capitulo relata o desenvolvimento do projeto Cine Colmeia. Desde a
concepcao, realizagdo e publicacdo do conjunto de reportagens multimidia para Instagram,
apresentando as referéncias, o detalhamento técnico, as dificuldades enfrentadas e

equipamentos utilizados.



OBJETIVO

OBJETIVO GERAL

Desenvolver um produto midiatico que proponha novas formas de se apropriar da rede

social Instagram para exercer o jornalismo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Testar novas linguagens para o jornalismo em tempos de convergéncia;
e Repensar a forma da utilizacao do Instagram pelo jornalismo;

e Produzir reportagens multimidia para essa nova plataforma.
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1. FUNDAMENTACAO TEORICA

Neste primeiro capitulo tentamos buscar as principais referéncias sobre as tematicas
abordadas no trabalho, com o objetivo de embasar teoricamente e refletir sobre o jornalismo e
suas reconfiguragdes, como também, sobre o tema escolhido para as reportagens a serem

produzidas.

Além de buscarmos, também, refletir como usar a infografia e a comunicacao visual
para informar através das midias sociais e dispositivos moveis que tém tido um crescimento

na produgao e no consumo de informacgao.

1.1 JORNALISMO E O JORNALISTA EM TEMPOS DE CONVERGENCIA

Ao longo da historia, o jornalismo tem passado por mudancas que estdo diretamente
interligadas ao social, comportamental e as inovagoes tecnologicas, desde a criagdo dos
primeiros folhetins, passando pelos tipos moveis de Gutenberg, o telégrafo, o telefone, as
revistas, as radios, as TVs, os computadores e as midias moveis. Todas essas inovagdes
interferiram no modo de fazer e consumir jornalismo. Com os inumeros surgimentos
tecnologicos do século XX, empresas jornalisticas tiveram que se adaptar e investir em novos
formatos, produtos e linguagens a fim de reciclar seu publico e angariar uma nova leva de

pessoas que tinham diferentes formas de consumo de informagao.

Segundo Lemos (2005, apud, Maira Sousa, 2015, p.45), com o surgimento das
tecnologias informacionais a sociedade tem passado por uma reconfiguracdo. Muitas das
discussdes quando surgem novas plataformas/meios € que o meio ultrapassado ird ser
substituido. Entretanto, o autor propde que ndo existe uma substitui¢ao ou aniquilamento de
meios antigos, mas sim uma reconfiguracdo de modalidades mididticas, espagos e praticas
sem a substituicdo de seus antecessores. Ou seja, a reconfiguracdo ¢ quando as estruturas
sociais, das institui¢des e das praticas comunicacionais se modificam. Para Jenkins (2009), se
a revolucdo digital acreditava na substituicdo de midias antigas, para a convergéncia, as novas
e antigas midias se interagem de formas complexas. ‘“Palavras impressas nao eliminaram as
palavras faladas. O cinema ndo eliminou o teatro. A televisdo ndo eliminou o radio. Cada
meio antigo foi forgado a conviver com os meios emergentes” (JENKINS, 2009, p. 41) e a se

reinventarem.
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Se a sociedade muda ¢ se relaciona de uma nova forma com a informagdo, o
jornalismo se reconfigura para se encaixar nas novas necessidades da populacdo através de

novas técnicas, formatos, dispositivos e plataformas.

Entretanto, ndo devemos pensar que a convergeéncia estd apenas atrelada a tecnologia.
Para Jenkins (2009), muitos discutem convergéncia através do paradigma da faldcia da caixa
preta, que diz que todos os conteudos de midia irdo fluir por uma tnica caixa preta (hoje uma
metafora para o smartphone, computadores e TVs). Entretanto, “a convergéncia das midias ¢é
mais do que uma mudancga tecnologica” (JENKINS, 2009, p. 43) e ela altera a relagdo entre
tecnologia, industrias, mercados, géneros e publicos. Contudo, a convergéncia ndo € apenas
entre tecnologia e plataformas, ¢, também, cultural, entre produtores e consumidores, entre

historias e meios.

O termo convergéncia ja ¢ um termo bastante discutido no ambito da comunicagdo. De
acordo com Salaverria, Garcia Avilés e Masip (2010, apud Maira Sousa, 2015, p. 47) a

convergéncia pode ser classificada a partir de trés fases cronologicas, sendo elas:

1) Convergéncia como produto: O processo de unido das tecnologias a partir da
combinagdo de codigos linguisticos diferentes propiciados pela digitalizacdo. Um conceito

que ainda se confundia com o de multimidia;

2) Convergéncia como sistema: Nado relacionada apenas aos instrumentos, mas

também na forma de produgdo e de consumo do contetido;

3) Convergéncia como processo: Considerando-a um processo, ela torna-se passivel de
ser interpretada como um processo longitudinal, constituido por diversas etapas que t€ém como

meta a integracdo. Essa ¢ fase que se tem interliga mais com o jornalismo;

No comego do processo de convergéncia do jornalismo, os grupos midiaticos
tradicionais, tiveram o desafio de fazer a integracdo, de seus conteudos, linguagens e
plataformas, ndo ¢ apenas juntar tudo em um mesmo lugar. Para Salaverria e Negredo (2008)
deve-se propiciar uma integragdo de ferramentas, espagos, métodos de trabalho e linguagens
de uma forma que os profissionais possam produzir um contetido que se distribua por meio de

multiplas plataformas usando as linguagens apropriadas para cada uma delas.

A convergéncia ndo deve se atender apenas ao produto final, ela deve ter o seu espaco
na mente dos proprios jornalistas (SILVA, 2014), j& que ¢ uma éarea em processo de
reconfiguragdo. Em um cenério marcado por mudangas nas rotinas produtivas as empresas

jornalisticas tendem a reduzir seus ntimeros de profissionais. Esse processo ¢ marcado por
12



experimentagdes, tanto em modelos de negdcios como em postura e competéncias

profissionais (RENAULT, 2013).

Na area Profissional o jornalista fez mudangas drasticas ndo s6 nas
tarefas que executa, mas nas suas competéncias técnicas e
intelectuais, de tal forma que o seu trabalho atualmente abrange
areas anteriormente reservadas a outros profissionais. O seu
trabalho diario € diversificado, contrastando com o que acontecia ha
alguns anos, em que o profissional de jornalismo apenas redigia
texto ou captava som ou imagem (SILVA, 2014, p. 71).

Atualmente um jornalista tem que ter novas competéncias, uma dinamica nova de
trabalho. Isto acarretou mudancgas inclusive nos formatos dos cursos de Jornalismo no Brasil.
Para Renault (2013) nesse novo cendrio, hd uma necessidade de diminuir gastos e, além da
reducdo de profissionais nas redagdes, ocorre um sobrecarregamento pois sdo encarregados de
“apurar, redigir e transmitir em plataformas diversas as informagdes para manter os sites
atualizados, no menor espago de tempo possivel entre o acontecimento e sua
disponibiliza¢do” (RENAULT, 2013, p. 32), no caso analisado, o autor mostra que nas
redacdes em Brasilia além desse servigo, os jornalistas tém que oferecer complementos e
ainda precisa garantir sua contribui¢do para o impresso que circula no dia seguinte. Portanto,
esse papel do jornalista multifacetado deve ser analisado com cautela, para que ndo ocorra
acumulos de funcdes e tarefas e acabem sobrecarregando o profissional e interferindo na

qualidade de sua producao.

1.2 JORNALISMO MULTIMIDIA

O comego do jornalismo digital se da a partir da popularizagdo da internet e dos
computadores, quando as empresas jornalisticas comegaram a criar seus sites e replicar seus
contetdos online. Conforme o passar do tempo, novas possibilidades eram disponibilizadas
para esse ambiente digital. Conteudos em CR-ROM, uma plataforma que além de texto e

imagem, comportava dudio e video. Essa diversidade de funcionalidades s6 aumentava.

Em vez de ver a web como um novo meio, com caracteristicas
proprias, as empresas tradicionais a encararam como uma nova
ferramenta para distribuir contetidos, originalmente produzidos em
outros formatos. Na melhor das hipoteses, via-se a presenca na
Internet como uma extensdo ou um complemento do produto
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tradicional. Assim, esta primeira década do jornalismo digital foi
caracterizada por este pecado original: a simples transferéncia do
contetido de um meio tradicional para outro novo, com pouca ou
nenhuma adaptacdo. (ALVES, 2006, p. 94)

A emergéncia de novas midias fez com que surgissem novas possibilidades de
produgdo de contetido. Junto ao processo de convergéncia “as atuais rotinas de produgao
pressupdem o emprego de softwares, de bases de dados, algoritmos, linguagens de
programagdo e de publicagdo, sistemas de gerenciamento de informacdes, técnicas de
visualizagdo, metadados semanticos, etc.” quebrando assim com a “equivocada ideia de
concorréncia entre meios que compdem um mesmo grupo jornalistico multimidia”

(BARBOSA, 2013, p. 34).

Durante esses anos de estudo, o conceito de multimidia foi abordado de diversas
maneiras. Neste trabalho nos baseamos no conceito atribuido por Ramon Salaverria (2014),
que ressalta que a comunicagdo humana sempre foi multimidia, ja que informava através dos
5 sentidos humanos. Sendo assim, ¢ natural do ser humano se informar por diversas vias. O
autor destaca, dentre os diversos estudos de multimidia, trés conceitos que se fazem
importantes em sua percepg¢ao, os de:

e Multimidia como multiplataforma, “que se refere a coordenacao logistica de distintos

(3

meios de comunicagao” e

(SALAVERRIA, 2014, p. 27);

também se utilizam termos como multiplataforma”

e Multimidia como polivaléncia, “neste caso, o adjetivo descreve um novo perfil de
jornalista caracterizado por acumular distintos labores que no passado eram
desempenhados por diferentes profissdes” (SALAVERRIA, 2014, p. 27);

e Multimidia como combinacdo de linguagens, a “combinagdo de linguagens ou de
formatos — texto, som, imagem, video...” (SALAVERRiA, 2014, p. 29);

O autor explica que essa terceira defini¢do ¢ a mais usada inclusive pelo dicionario da
Real Academia Espanhola (RAE) que designa multimidia como o “que utiliza conjunta e
simultaneamente diversos meios, como imagens, sons € texto, na transmissdo de uma
informac¢do”. Entretanto, o autor vé a necessidade de ndo enumerar elementos como imagens,
sons e texto nas defini¢des ja que outros elementos também podem ser usados e que para
detectar uma mensagem multimidia “basta que coincidam dois desses elementos,
independentemente de quais forem” (SALAVERRIA, 2014, p. 29). Para ele, podemos

perceber a presenga da multimidia ha dois séculos nos meios jornalisticos, seja no impresso,
14



no cinema ou na TV, mas foi na Gltima década do século XX, com a tecnologia da Web que
se teve uma plataforma com versatilidade para integragdo de todos esses formatos e

elementos.

Para que a informacdo multimédia seja atrativa e inteligivel para o
publico é necessario que os elementos que a compdem estejam
devidamente interligados. O texto, o som, as imagens ¢ o video,
assim como outros elementos que possam surgir no futuro, devem
estar devidamente coordenados para que o resultado seja
harmonioso (SALAVERRIA, 2014, p. 40).

Neste trabalho observamos principalmente a multimidia como combinacdo de
linguagens, ja que na realizacdo do Cine Colmeia, foram usados videos, textos, ilustracdes,
graficos, dudios e outros elementos para transmitir a informagao. Para isso, observamos que a
multimidia como polivaléncia foi necessaria para o profissional produzir esse tipo de

conteudo.

1.3 JORNALISMO PARA DISPOSITIVOS MOVEIS

Segundo os dados do Reuters Institute Digital News Report 2016', no Reino Unido
cerca de 70% do trafego da BBC agora vem de dispositivos moveis. Foi analisado também
que os smartphones sdo usados com mais frequéncia para acessar noticias do que
computadores ou tablets e 19% dos adeptos ao smartphone, como um dispositivo principal,

acessam noticias mais de cinco vezes ao dia.

Ainda de acordo com a pesquisa, também foi percebido que as pessoas usam mais as
midias sociais no smartphone como maneira principal de consumir noticias. Para 33% dos
entrevistados no Reino Unido, esses usuarios, encontram nas midias sociais a primeira fonte

de noticia, contra 48% dos entrevistados nos Estados Unidos.

Segundo pesquisa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o
smartphone ¢, pela primeira vez, o principal aparelho para acessar a internet no Brasil,
ultrapassando o uso dos computadores, aponta o Suplemento de Tecnologias de Informagdo e
Comunicacdo (TIC) da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad) 2014, divulgado
dia 06 de abril de 2016. Em 2013, o nimero de residéncias com acesso a internet através do

telefone celular era de 16,8 milhdes ¢ saltou para 29,6 milhdes no ano de 2014. 54,9% das

! Disponivel em: <https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/Digital-News-Report-2016.pdf>.
Acessado em: 07/12/2016
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residéncias do pais tinham acesso a internet, ¢ jovens, entre 15 e 29 anos de idade, concentram
a maior porcentagem de acesso através de dispositivos moveis. Em entrevista® ao portal da
Revista Galileu, Manuela Barem (2016), editora-chefe da versdo brasileira do BuzzFeed,
afirma que segundo o Facebook, um usudrio médio do mundo vé suas notificagdes trés vezes

ao dia, ja no Brasil, chega a 17 vezes.

Percebendo o crescimento do uso da internet ¢ dos Smartphones por parte da
populagao, sem duvida, o momento atual € propicio para o relato de noticias a distancia e de
maneira instantdnea e o celular ¢ uma das plataformas de producdo que fazem parte desses
novos tempos. Se ele ja era utilizado quando servia basicamente para ligagdes com o uso da
internet amplia os recursos destes dispositivos. As transformagdes ndao aparecem apenas no
modo de se comunicar, mas no modo de produzir e divulgar informacdo nos dispositivos

moveis. (SILVA, 2008).

Para Barsotti e Aguiar (2013) com a ascendéncia dos smartphones e tab/ets surge uma
oportunidade para oferecer novos produtos, se o computador ja implicava em uma nova
pratica de producdo de conteudo e de consumo do jornalismo online, que novidades esses
novos dispositivos possibilitam o jornalismo? Além das possibilidades ja existentes, como
imagens, sons, videos, textos deve-se levar em consideracdo os aparelhos sensiveis ao toque
os autores destacam que os jornalistas precisam guiar os gestos dos leitores em sua interagao
homem-maquina. E necessario abandonar o estilo de navegagdo guiado pelo mouse, no caso
dos computadores, e se inteirar no movimento ao toque de tela, tornando a relagdo homem-
méquina mais intima. Citando o exemplo do aplicativo O Globo Mais® exemplificam as

instrucdes para o consumo em tablets.

Outro exemplo mais recente, ¢ do projeto Leia para uma Crianca do Banco Itad. Parte
do projeto, consta com a cria¢do de livros gratuitos no Instagram. No inicio de cada livro tem
as dicas de leitura, que indicam como melhorar a experiéncia do uso da plataforma e serviu de

referéncia direta para o Cine Colmeia.

2 Disponivel em: <http://revistagalileu.globo.com/Tecnologia/noticia/2016/12/o0-brasileiro-tem-um-consumo-
muito-refinado-de-internet.html>. Acessado em: 07/12/2016.

® O Globo a Mais” era um vespertino digital para /Pad que disponibilizava de segunda a sexta-feira, sempre as
18h, uma publicacdo trazendo reportagens exclusivas, o resumo das noticias do dia em textos e imagens, foto
galerias e dicas de cultura e programago. Hoje o aplicativo, que também ¢ compativel com o sistema Android,
retne edi¢des didrias do jornal O Globo e as 15 revistas da Editora Globo e Globo Condé Nast.
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Figura 1: Tutorial do uso do O Globo Mais

Twiorial

Fonte: BARSOTTI, Adriana; AGUIAR, Leonel. Producao de noticias para dispositivos moveis: a logica das
sensagdes e o infotenimento. In: Noticias e Mobilidade: o jornalismo, na era dos dispositivos moveis. Labcom-
Laboratorio de Comunicagdo e Contetidos Online, 2013. p. 306.

Figura 2: Dicas de leitura do perfil Entre sonhos ¢ dragdes

243 2089 0

publicagé... sequidores seguindo

Seguindo -

Entre sonhos e dragbes

Acesse também outros livros da Colegdo Kidsbook
Itad Crianga no perfil @leiaparaumacrianca.

VER TRADUCAOQ

= (=]
Dicas de Leitura

Clique

e segure
para ver

as animaghes,

Para ampliar Gire
o3 textos, i no sentido
clique e sagure. indicado.
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Fonte: Print screen do perfil Entre sonhos e dragdes no Instagram.

Esta interagdo com a méaquina foi nomeada de tactilidade por Paldcios e Cunha (2012).
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O termo que significa algo sentido pelo toque, antes estava ligada apenas a recursos de
acessibilidade para deficientes visuais, entretanto, “a tactilidade tornou-se elemento essencial
para comunicagdo em aplicativos instalados nesses dispositivos moéveis, que utilizam o
recurso do touchscreen ou tela sensivel ao toque” (PALACIOS E CUNHA, 2012, p. 669). A
comunicagdo usudrio ¢ aplicativo ocorre por meio de gestos, isso acaba complementando ou
substituindo outros mecanismos mais tradicionais como o mouse ¢ o teclado. Segundo os
autores, o Gestos tateis podem ser: toque (fap), duplo Toque (double-tap), rolar (flick),
deslizar (drag), pingar (pinch), pressionar (press), rotacionar (rotate), deslizar com dois dedos
(two-finger-drag), deslizar com varios dedos (multi-finger-drag), espalhar com um dedo sobre
arca da tela (Smudge) e comprimir (squeeze). Além dos gestos, ha também os sensores tateis,
que permitem mais possibilidades com o uso de “sensor de localizagao (por meio de GPS),
sensor de orientacdo (bussola digital), sensor de iluminagdo (ajuste do brilho da tela a
iluminagdo do ambiente), sensor de movimento (acelerdmetro/giroscopio), entre outros”
(PALACIOS E CUNHA, 2012, p. 677) que permitem os usudrios girar, movimentar, vibrar,

como explicado nas tabelas a seguir.

Figura 3: Tabela de gestos tateis

COMANDO

ACAO

FUNCIONALIDADES

Toque (tap)

Toque rapido do dedo sobre a
superficie da tela

Ativar um botao

Duplo Togue (double tap)

Dois togues rapidos do dedo
sobre a superficie da tela

Selecionar um item; passar para
a proxima pagina

Rolar (flick)

Segurar o dedo sobre a tela e
depois joga-lo para o lado

Rolar as opcoes em um menu
desdobravel; rolar um texto

Deslizar (drag)

Arrastar o dedo sobre a
superficie da tela

Jogar algum objeto para a
lixeira; afastar um menu

Pincar {pinch)

Movimento de pinga com dois
dedos sobre a tela, tanto para
aproximar ou afastar

Ampliar uma pagina; reduzir
a visualizacao de uma pagina;
aplicar zoom

Pressionar (press)

Segurar o dedo sobre a
superficie da tela por mais
tempo

Selecionar um item

Rotacionar (rotate)

Com um dedo segurado sobre a
tela, o outro faz o movimento
circular sobre o ponto clicado

Mover elementos no sentido
circular, rotacionar fotografias,
mudar a posicdo dos objetos

Deslizar, com dois dedos
(two-finger-drag)

Arrastar com dofs dedos sobre a
superficie da tela

Exibir menus ocultos, mudar de
pagina, navegar pelo menu

Deslizar, com varios dedos
(multi-finger-drag)

Arrastar com trés dedos ou mais
sobre a superficie da tela

Gesto multitoque para alternar
entre aplicativos abertos

Espalhar {smudgde)

“Pintar com o dedo’ sobre area
da tela

Modificar caracteristicas de cor,
contraste, luminosidade

Comprimir (squeeze)

Segurar com todos os dedos
sobre a tela e fechar de forma
a uni-los para o centro

Fechar aplicativo aberto

Fonte: PALACIOS, Marcos Silva; CUNHA, Rodrigo do Espirito Santo da. A tactilidade em dispositivos moveis:
primeiras reflexdes e ensaio de tipologias. In: Contemporanea (UFBA. Online), v. 10, p. 667, 2012.
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Figura 4: Tabela de sensores tateis

COMANDO ACAD FUNCIONALIDADES

Mover o aparelho para a Mudar a visualizacao de

Girar (acelerdmetro)
vertical ou horzontal paisagem para retrato

Obter o feedback do aplicativo,
que trabalha com o sensor de
acelerometro

Mover o aparelho para varias

Movimentar (acelerometro)
posicoes, inclinar, sacolejar

Ativar o alerta vibratorio nas Alertar o usuario de alguma
Vibrar (sensor de vibracao) configuracoes gerais ou nas novidade do aplicativo, novas
especificas do aplicativo mensagens ou noticias

Fonte: PALACIOS, Marcos Silva; CUNHA, Rodrigo do Espirito Santo da. A tactilidade em dispositivos moveis:
primeiras reflexdes e ensaio de tipologias. In: Contemporanea (UFBA. Online), v. 10, p. 679, 2012.

No Cine Colmeia ¢ mais presente os gestos tateis que os sensores, ja que as utilizagdes

desses gestos se delimitam aos que sdo possiveis na plataforma escolhida.

Com o uso de dispositivos méveis uma das possibilidades a se fazer, segundo Barsotti
e Aguiar (2013), ¢ o infotenimento. Termo que designa a mistura de informagdo com
entretenimento € que surgiu nos anos 1980, nos EUA. Embora a pratica tenha sido alvos de
criticas Aguiar retoma em seus estudos que no século XIX, “quando a opinido deu lugar a
informa¢a0” no jornalismo, o entretenimento se tornou um dos valores de consumo para o

publico.

Em um cenario de produgdo de informagao cada vez mais sensorial,
ndo basta a noticia ser lida, ela agora precisa ser experimentada. A
hierarquia da visdo sobre os demais sentidos, que sempre
caracterizou a cultura impressa, vai perdendo seus alicerces. [...] O
que emerge com os novos dispositivos € um jornalismo, sobretudo,
sensorial. (BARSOTTI e AGUIAR, 2013, p. 315)

1.4 INFOGRAFIA E COMUNICACAO VISUAL

Pensando nesse jornalismo sensorial, percebemos que a visdo tem sido um dos
principais sentidos utilizado pelo jornalismo. A imagem sempre foi importante para a
comunica¢do. Um dos géneros jornalisticos que mais se apropriam desse sentido ¢ a
infografia. Do inglés informational graphics, a palavra consiste na combinacgdo de elementos

visuais (mapas, tabelas, desenhos, ilustragdes e etc.) e texto para transmitir uma informagao
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de facil compreensdao (RODRIGUES, 2009).

A infografia é erroneamente associada a utilizacdo técnica de computadores. Embora
sua popularizagdo aconteceu com o surgimento dos microcomputadores, a informagao grafica
¢ mais antiga que a propria imprensa, e existe desde as pinturas rupestres (Pablos, 1999 apud
Rodrigues, 2009). Os primeiros registros da infografia aconteceram no século XVII, nos
jornais impressos da Europa ¢ dos Estados Unidos. Retratavam dados estatisticos, mapas ¢
rotas de guerra. Para Peltzer (1991, apud Rodrigues, 2009) a digitalizacdo ¢ o uso da

linguagem visual marcam a "revolugao grafica" nos jornais.

Depois de consolidado, “o boom da infografia chegaria mais tarde, a partir de 1991,
com a Guerra do Golfo com a visibilidade para explicar o conflito entre os Estados Unidos e o
Iraque” (RODRIGUES, 2009, p. 30). Nesse periodo, jornais impressos, revistas ¢ TVs usaram
dessa ferramenta para explicar os acontecimentos. J4 na internet, os infograficos se

popularizaram durante o ataque de 11 de setembro de 2001, nos Estados Unidos.

Com a chegada ao ciberespaco, foi necessario a implementagdo de novas técnicas para
uma producdo que ndo fosse estatica, diferente da infografia impressa, o ciberespacgo
necessitava utilizar um conjunto de elementos multimidia. Por isso, o Flash P/ayer4, langado
em 1996, foi considerado um divisor de dguas na produ¢do multimidia para a internet. Sendo
assim, Rodrigues (2009) classifica a infografia multimidia como a segunda fase dos
infograficos, que acompanham as caracteristicas de serem multilineares, multimidiaticos e

interativos.

Segundo Silva (2013) a estrutura de um infografico estd diretamente ligada as
questdes basicas do jornalismo em responder sobre o qué?, onde?, quem?, quando?, Como? e
por que?. “A estrutura da infografia deve conter os elementos basicos de uma narragdo: narra
e descreve o fato ao mesmo tempo” (SILVA, 2013, p. 53). Para Alvarez (2005 apud Silva,
2013) alguns fundamentos jornalisticos fazem parte da composicdo dos infograficos, ela
destaca um esquema proporcionado por Jaime Serra, chefe de infografia do periddico

espanhol La Vanguardia.

4 Langado em 1996, o Adobe Flash Player, ou apenas Flash Player, ¢ um reprodutor de multimidia e aplicagdes
amplamente distribuido, anteriormente criado e disponibilizado pela Macromedia, mas que agora pertence a
Adobe.
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Figura 4: Tabela de composi¢do de infograficos

COMPOSICAO DO INFOGRAFICO

INFOTITULO Deve conter as mesmas qualidades de um titulo de uma

nolcia

TEXTO E INTRODUCAO | Baseia-se na apresentagio do infografico, com um resumo

para situar o leitor sobre o tema.

CORPO E CONTEUDO | E o local onde o jornalista e o infografista v3o construir a
VISUAL peca infografica

FONTE A informacdo sobre a origem das informagdes, que garante

credibilidade ao mfografico.

CREDITO O reconhecimento pessoal daqueles que trabalharam o

infografico.

Fonte: SILVA, William Robson Cordeiro. Infografia interativa na redag@o: o processo de produgdo no Didrio do
Nordeste a luz da teoria do jornalismo. 2013. 138 f. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacdo midiatica: praticas
sociais e producdo de sentido) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte, Natal, 2013, p.53.

De acordo com o esquema, percebemos que o infografico pode ser um complemento
para outras reportagens, ou pode conter o contetido completo. Julio Alonso (1998, apud Ribas,
2004) diz que o infografico perfeito ¢ aquele que contém todos os elementos de uma noticia e,

por isso, ndo tem a necessidade de ser acompanhado por um texto.

Ribas (2004) propde a classificacdo dos infograficos multimidia webjornalisticos por

tipos, estados e categorias.

Tipos:
e Autdnomo: quando contém todos os elementos de uma noticia sem um texto
paralelo, ele € a propria noticia;
e (Complementar: pode ser vinculado a um texto ou a outro infografico
autonomo;
Estado:

e Atualidade: quando é construido durante os acontecimentos, quando se trata de
noticias atuais;
e Memoria: quando a informacdo ndo ¢ mais atual de acordo com os critérios do

webjornalismo, ¢ informacao fria;
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Categoria:

e Seqiiencial: quando requer o acompanhamento de um caso, um processo em
sequéncia. Necessita acompanhamento para o entendimento do todo;

e Relacional: quando permite fazer escolhas que desenvolvam determinados
processos, ele permite compreender as relagdes entre causa e conseqiiéncia;

e Espacial: quando reconstitui um ambiente para a compreensao de um lugar;

Compreendemos que os infograficos feitos para o Cine Colmeia se encaixam no tipo
autdbnomo, j& que ndo necessitam serem vinculados junto a uma reportagem escrita para serem
entendidos. Pertencem ao estado de memoria, apesar de se aproveitar de elementos atuais.

Portanto funcionam independentes um do outro.

Além dessa classificacdo Ribas (2004) considera que que todos os infograficos
multimidia webjornalisticos sdo informativos, narrativos, interativos, simulatorios e

exploratorios.

A infografia multimidia traduz as aspiracdes de uma estética propria
do webjornalismo. Encaixa-se perfeitamente como modelo
especifico de composi¢do de noticias na Web, oferecendo ao
usuario todos os elementos de uma noticia potencializada pelas
caracteristicas do meio. Com isso, nao desconsideramos a
importancia do texto como modelo de noticia, mas acreditamos que
na conjuntura de uma nova formag@o cultural, o texto torna-se
complementar ao modelo infografico multimidia, assim como a
fotografia, a imagem em movimento, a gravacdo em sonora, a
ilustracdo e os demais codigos comunicativos. (RIBAS, 2004, p. 10)

1.5 O JORNALISMO E AS REDES SOCIAIS NA INTERNET

Com a popularizacdo da internet e dos dispositivos moveis ocorreram mudangas na
sociedade, principalmente relacionadas as possibilidades de expressao e sociabilizagdo através
da comunicagdo mediada por computador, como afirma Recuero (2009). Para a autora, uma

rede social é

como um conjunto de dois elementos: atores (pessoas, institui¢oes
ou grupos; os nés da rede) e suas conexdes (interagdes ou lagos
sociais) (Wasserman e Faust, 1994; Degenne e Forse, 1999). Uma
rede, assim, ¢ uma metafora para observar os padroes de conexdo de
um grupo social, a partir das conexdes estabelecidas entre os
diversos atores. A abordagem de rede tem, assim, seu foco na
estrutura social, onde ndo € possivel isolar os atores sociais e nem
suas conexdes. (RECUERO, 2009, p. 24)
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Na internet, alguns elementos compdem uma rede social além dos atores e os lagos
sociais, que podem ser fortes ou fracos, a partir das interagdes e das trocas sociais
estabelecidas entre os atores. Essas trocas sdo denominadas por Recuero (2009) como capital
social. Ele ¢ construido e negociado entre os atores e permite o aprofundamento dos lagos. A
maioria dessas relacdes mediadas por computadores acontece nos Sites de Redes Sociais
(SRSs) que

foram definidos por Boyd & Ellison (2007) como aqueles sistemas
que permitem i) a constru¢do de uma persona através de um perfil
ou pagina pessoal; ii) a interagdo através de comentarios; e iii) a
exposi¢do publica da rede social de cada ator. Os sites de redes
sociais seriam uma categoria do grupo de softwares sociais, que
seriam softwares com aplicacdo direta para a comunica¢do mediada
por computador. [...] A grande diferenca entre sites de redes sociais
e outras formas de comunicagdo mediada pelo computador é o
modo como permitem a visibilidade e a articulagdo das redes

sociais, a manutencdo dos lagos sociais estabelecidos no espago off-
line. (RECUERO, 2009, p. 102)

Para Cavalcanti e Neto (2014) a fase das redes sociais foi iniciada pelo Friendster,
lancado em 2002, por Jonathan Abrams, inspirado pelo Match.com que era um site de
encontros. Logo apos, surgiram outras, como o Orkut, o Myspace e o Facebook. No Brasil, o
primeiro boom aconteceu com o Orkut, em 2003 em 2013 outras redes comegaram a ganhar
mais adeptos, entretanto, o Orkut ainda era uma das mais acessadas do pais. O Google,
empresa dona da rede, retirou-a do ar em setembro de 2014. Uma das redes mais utilizadas
em todo o mundo hoje € o Facebook, criado em outubro de 2003, por Mark Zuckerberg, com
o nome de Facemash. Outra bastante utilizada ¢ o Twitter, que foi fundado em margo de
2006, pela Obvius Corp., também nos Estados Unidos. Baseado na ideia de um micro blog, o

site permite que o usudrio se expresse em até 140 caracteres.

Evoluindo e ganhando novas ferramentas a cada ano, as redes
sociais fazem parte do dia-a-dia das pessoas, independente das areas
de atuagdo. Virios setores da Comunicagdo, como marketing,
publicidade e jornalismo, j& se apoderaram delas para trabalhar seus
produtos e, mesmo ndo sendo canais segmentados, acabam
agregando usudrios com interesses comuns. (CAVALCANTI e
NETO, 2014, p.72)
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O quinto estudo anual de jornalismo social’, realizado pela Cision e Canterbury Christ
Church University, acompanha como as midias sociais afetam os jornalistas e os profissionais
de midia tanto no seu trabalho quanto na comunicagdo com profissionais de relagdes publicas.
Utilizando dados coletados dos Estados Unidos, Canad4, Finlandia, Alemanha, Franga, Suécia
¢ Reino Unido no ano de 2016. A maioria dos entrevistados considera as midias sociais como
importantes ou muito importantes para a maioria de suas tarefas profissionais. 58%
classificam as midias sociais como muito importantes para interagdo, 62% consideram que ¢

muito importante para publicacdo e promocao de conteudo.

1.6 INSTAGRAM

Criado por Kevin Systrom e Mike Krieger, o Instagram, foi lancado em outubro de
2010 exclusivamente para uso em dispositivos com sistema operacional /OS. Trés meses
depois o aplicativo atingiu 1 milhdo de usuérios e em dezembro do ano seguinte (2011) a
Apple o elegeu como o aplicativo do ano para iPhones. Quando o Instagram ja contava com
mais de 30 milhdes de usuarios, em abril de 2012, foi disponibilizado para os usuarios do
sistema operacional Android, o que alavancou ainda mais o numero de usuarios do aplicativo.

No mesmo més, o Instagram foi vendido para o Facebook por cerca de 1 bilhdo de dolares.

O instagram deixava , assim, com somente dezoito meses de
existéncia, de ser uma startup. Virava gente grande. Ou melhor,
muito grande, uma multinacional da inddstria pontocom. Agora,
tinha escritorios em diversos paises, seguindo o rastro da
internacionaliza¢do do Facebook. (VILICIC, 2015, p. 189)

Em 22 de outubro de 2013, durante o Nokia World em Abu Dhabi, houve a
confirmagdo que o app oficial do Instagram estaria disponivel para Windows Phone. Em 21
de Junho de 2016 ultrapassou a marca de 500 milhdes de contas ativas por més. Dessas, 35

milhdes sdo brasileiras, ou seja, 7% do total mundial®.

O aplicativo permite a producdo e o compartilhamento de fotografias e pequenos

videos, de até 1 minuto e ¢ disponivel gratuitamente para dispositivos moveis. Surgiu com um

* Disponivel em: <http://www.cision.com/us/resources/white-papers/2016-global-social-journalism-study-
2/?clid=whitepaper-ty>. Acessado em 18/06/2017.

° Disponivel em: <http:/gl.globo.com/tecnologia/noticia/2016/06/instagram-ultrapassa-0s-500-milhoes-de-
usuarios.html>. Acessado em: 30/11/2016.
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diferencial que ¢ a possibilidade de aplicagdo de filtros que remetem ao estilo analdgico de
diferentes filmes fotograficos antigos, com distintas intensidades de cores. Desde seu
lancamento, suas funcionalidades tém sido aprimoradas, além de ganhar outras
periodicamente. Atualmente, além das publicagdes de videos e fotos no perfil, o Instagram
recebeu a fungao de historia, que sdo fotos e pequenos videos que se autodestroem dentro de
24 horas. As “historias” podem conter textos, emojis7, desenhos e rabiscos manuscritos,
recurso semelhante a outra rede social, o Snapchat3 . Recentemente, foi adicionado a fungao
de historia, a transmissdo ao vivo. Diferente do Facebook, as transmissdes do Instagram nao
ficam salvas, elas também sdo autodestrutivas. Além do Direct Mensage o recurso permite a
troca de mensagens privadas entre amigos ¢ conhecidos usando o Instagram. Em fevereiro de
2017, foi acrescentado a op¢ao de slide, onde o usuério pode publicar de uma vez até 10
arquivos de foto ou video em forma de slide. Ao longo do desenvolvimento do contetido
jornalistico do Cine Colmeia buscamos explorar ao maximo essas ferramentas

disponibilizadas pelo aplicativo.

Reconhecendo a popularidade dessa ferramenta, varias empresas de comunicagdo
fazem o uso dela, como a publicidade e até mesmo o jornalismo. Segundo Garcia (2015)
algumas caracteristicas do Instagram o tornam interessante para o uso como ferramenta do
jornalismo. Como o uso das hashtags que permite o monitoramento das publicacdes através
de palavras-chave. O recurso de geolocalizagdo, por exemplo, permite fazer check in do local
onde a foto ou video foram feitos e ter acesso a outros contetidos marcados no mesmo local,
possibilitando multiplos olhares sobre um determinado local. A possibilidade de
compartilhamento e intercambio entre plataformas (Facebook, Twitter, Tumblr, Flickr,

Foursquare...) é permite ampliar o alcance da mensagem.

Além dessas utilidades citadas por Garcia (2015), as novas funcionalidades de
transmissao ao vivo e o Insta stories agregam ainda mais as possibilidades criativas para as
empresas de comunicagio. Para Manuela Barem, editora-chefe do BuzzFeed Brasil’® a internet
estd cada vez mais imagética e o Instagram ¢ um exemplo disso. Inclusive, outras redes
sociais como o Facebook tém privilegiado cada vez mais videos e gifs. Para ela “esse apelo

imagético indica um lado do funcionamento da internet e talvez como temos que pensar

"A palavra tem origem japonesa e ¢ considerado um pictograma, ou seja, uma imagem que transmite a ideia de
uma palavra ou frase completa.

®Eum aplicativo de mensagens com base de imagens, criado e desenvolvido por Evan Spiegel, Bobby Murphy e
Reggie Brown, estudantes da Universidade Stanford. Ele popularizou as mensagens autodestrutiveis.

? Disponivel em: < http://revistagalileu.globo.com/Tecnologia/noticia/2016/12/0-brasileiro-tem-um-consumo-
muito-refinado-de-internet.html>. Acessado em: 22/12/2016.
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conteido”. Na entrevista concedida ao portal da Revista Galileu, conta que comegaram a
colocar em pratica um conceito chamado “distributed content’, que consiste em colocar um
contetido para ser consumido direto em uma plataforma sem precisar fazer o usudrio migrar

para o site.

No fim vocé acaba contando seu alcance ndo s6 em page views,
mas também em quantas pessoas vocé atinge em diferentes
plataformas. Uma das nossas caracteristicas que continuara muito
forte nos proximos tempos ¢ a experimentacdo —
experimentamos para ter insights e entender o que conseguimos
de resposta da internet e tentamos inovar a partir disso. Essa
cultura de inovag@o € o que move o BuzzFeed. (BAREM, 2016)

1.7 O JORNALISMO CULTURAL DE CINEMA

Segundo Mendonga e Azevedo (2013) a cultura e a comunicagdo sdo inerentes uma a
outra. “Entende-se cultura, principalmente, como a matriz das diversas manifestacdes
artisticas consolidadas (literatura, musica, cinema, artes plasticas, cénicas, etc.), passiveis de
serem desconstruidas e interpretadas simbolicamente (inclusive pela midia), mas também
como agregadora das manifestagdes comportamentais do ser humano” (MENDONCA e
AZEVEDO, 2013, p.4).

Para os autores a inddstria cultural se aproximou do jornalismo ao ver que ele poderia ajudar

na consolidagdo do processo de difusdo dos seus produtos, e também a formar um publico
consumidor. Sendo assim a comunica¢dao de massa assumiu um papel de destaque na difusao
da cultura.

A origem do jornalismo cultural ¢ associada ao jornalismo literario, que tinha o intuito
de disseminar materiais de cunho artistico para fora da academia e tornar a cultura algo
popular. Para Piza (2004) o jornalismo cultural moderno vive crises de identidade frequentes,
desde o surgimento dos meios de comunicagdo de massa na metade do século XX. O autor
destaca que para a realizacdo desse tipo de jornalismo € necessario conhecer seu publico-alvo,
fundamentado ndo em experiéncias passadas, mas no estilo de vida que levam ou desejam
levar.

Para Gadini (2006), os principais jornais impressos do pais apresentam uma estrutura
editorial formada por: matérias jornalisticas, criticas, coluna social, servigo e roteiros
culturais, guia de TV e variedades. Segundo o autor “pode-se dizer que a 16gica do jornalismo
cultural dos didrios brasileiros € perpassada pelas tradicionais caracteristicas da

noticiabilidade periodistica cotidiana: periodicidade, atualidade, universalidade, difusao,
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proximidade ¢ etc.” (GADINI, 2006, p.235). Isso ndo tem se diferenciado de outros meios de
massa como a TV e o radio.

Tendo a internet mudado o modo de fazer jornalismo e do contato com o publico o
jornalismo cultural ndo ficou de fora disso. Uma das principais vantagens, ¢ que o virtual
muda as relagdes de tempo e espago, ja& que na rede o armazenamento ¢ praticamente
ilimitado e ndo se limita mais a pequenos espagos de uma pagina. Além disso, caracteristicas
multimidias, a hipertextualidade e novas formas de linguagem agregam ao jornalismo cultural
online novas formas de produg¢do, que ndo mais se limitam aos formatos dos antigos
“segundos cadernos” (MENDONCA ¢ AZEVEDO 2013).

Dentre as vertentes do jornalismo cultural, a sétima arte ¢ uma das tematicas mais
abordadas e teve um papel fundamental no crescimento desse tipo de jornalismo. Mesmo
sabendo que algumas publicacdes impressas e programas segmentados se dedicavam a
reportagem e aprofundamento do tema, a critica e as agendas culturais sdo os géneros mais
presentes nesse segmento, desde as midias impressas até a internet.

Com a avalanche de novos blogs, sites, canais de video e perfis em midias digitais, o
jornalismo cultural sobre cinema tem crescido e ganhado destaque. As empresas de
distribui¢do, hoje tem uma forte relagdo com os criadores de conteudo na divulgacao de
filmes e séries. Sites como o Omelete e Jovem Nerd se tornaram grandes referéncias nacionais
a respeito do conteudo cultural nerd na internet. Trabalhando com jornalismo informativo,
opinativo, interpretativo, utilitdrio e diversional, associando informacdo e entretenimento em
diversas plataformas e linguagens, além de também abordarem outras tematicas além do
cinema, provando que o jornalismo cultural de cinema vai além de critica de filmes e agendas

de lancamentos.
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2. PLANEJAMENTO E EXECUCAO

Todo o trabalho foi pensado e executado em 6 meses. A seguir trazemos as etapas de
pré-produgdo, produgdo e poés-producdo, as referéncias, o detalhamento técnico, as
dificuldades enfrentadas e equipamentos usados neste trabalho.

No inicio do semestre letivo de 2016.2, em novembro de 2016, foi decidido que tipo
de trabalho seria realizado. Primeiro, a escolha de executar um projeto multimidia, visando o
futuro do mercado da informacao e entretenimento. A partir dai, foi decidido trabalhar com a
plataforma do Instagram, ja explicada neste relatorio. No processo de estudo da plataforma,
foi observado que a maioria dos meios de comunicagdo se apropriaram da ferramenta como
um meio de migrar para suas producdes principais, sejam revistas, sites, jornais ou programas
de TV. Poucos produzem material especifico para a rede social. A inten¢do era ter uma outra
visdo sobre a ferramenta, como usufruir das suas funcionalidades para produgao de conteudo.

Observando diversos usuarios da plataforma foi possivel perceber o crescimento dos
chamados Grid Posts. Publicagdes que usam o perfil do Instagram utilizando varios quadros,
como uma grade. Esse estilo de postagem tem se popularizado entre perfis de fotografia,

design e moda. Algumas marcas ja utilizam como nos exemplos a seguir.

Figura 5: Exemplos de publica¢des em grid
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Fonte: Print screen dos perfis da marca Yves Saint Lauraent (@ysl), Yves Saint Laurent Beauty (@yslbeauty) e
do livro O Garoto do Sonho (@ogarotodosonho).
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Com a popularizagdo desse tipo de publicagdo na plataforma, surgiram alguns
aplicativos que auxiliam nesse processo de postagem em grade. Esses apps, sdo facilmente

encontrados nas lojas de aplicativos, como os exemplos a seguir.

Figura 6: Aplicativos que auxiliam na publicacdo em grid
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fMER |nstagrid For Instagram [ ™ Grades para Instagram Insta Grid Maker [
mmm  Aboten Apps HEE hodanny = Binh Long Studio
11 o
Main de 100,000 dawnloa Contém anuncios Mais de 1.000.000 downipads Contém anincios Mais de 10.000 download Coitiém snincios
1982 Fotografia Semelhantes RELE Fotografia emedhante 1242 Folografa Semefhantes
Ganhar mais seguidores cortando belas Corte as suas fotos para criar belas Insta Grade Maker - criar grades para
fotos grades para INSTAGRAM grades para Instagram fazer o upload para Instagram
LER MAIS LER MAIS LER MAIS

Fonte: Print screen da loja online de aplicativos PlayStore.

No periodo de pesquisa, foi observado dois exemplos que mais chamaram atencdo
pela forma trabalhada da postagem em grade. O primeiro caso, o Leia Para Uma Crianga ¢
projeto do Banco Itat que incentiva a leitura, para isso foi criado uma espécie de biblioteca no
Instagram, nele € possivel encontrar diversos livros de historias infantis. Essas historias estdo
publicadas em outras contas na rede social, cada uma ¢ independente das outras, mas sao
reunidas no perfil do projeto (@leiaparaumacrianga). Essas historias, contam com textos,
videos e ilustracdes.

O outro exemplo, ¢ do Banco Bradesco que para comemorar os 60 anos da Fundagao
Bradesco, apresenta campanha que conta a historia de alguns dos muitos alunos que passaram
pela instituicdo. Essas historias sdo contadas em videos para TV e internet e também em
forma de postagem em grade no Instagram usando a estética dos quadrinhos no perfil

@focoabsoluto.
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Figura 7: Exemplos de perfis no Instagram que usam a publica¢éo em Grid
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Fonte: Print screen dos perfis Entre sonhos e dragdes (@entresonhosedragoes) e Foco absoluto
(@focoabsolutos) do Instagram.

A partir desses exemplos, percebemos como os usudrios adaptam a plataforma online,
j& que o aplicativo ndo foi criado com esse objetivo. Sendo assim, surgiu o determinado
questionamento: Como usar essa ressignificagdo a favor do jornalismo, e ndo apenas para
publicidade e entretenimento?

Para o design, segundo Chinem (2016), o grid ¢ uma forma de organizagdo de uma
pagina, ¢ o conhecimento das regras de espacamentos, linhas, texto, a tipografia, as possiveis
formas de legibilidade desta “pagina”. Tem como objetivo uma comunicacgao visual eficaz em
apresentar informacdes por meio de uma leitura mais rapida e eficiente, e facilmente

compreendida. Isso acontece desde os formatos impressos até os digitais.

Na internet, as novas vias de informagdo exigem mais
conhecimento do que apenas ler e escrever: deve-se saber navegar
no hipertexto digital (usar icones de navegacdo, barras de rolagem,
abas, menus, links, funcdes, dedicar tempo para se conectar com
fotos, musica e mapas dos sites) e adotar um posicionamento ativo
contra a passividade implicita do texto tradicional. A principal
caracteristica do ambiente digital ¢ a interatividade, o usudrio
tornase, simultaneamente, consumidor e produtor de informagdo ao
enviar e-mails, escrever posts ou comentarios em blogs, opinar em
redes sociais, avaliar conteudos alheios, o leitor a0 mesmo tempo
torna-se autor e produtor. (CHINEM, 2016, p.3)

Para este trabalho, definimos que Jornalismo em Grid é uma informagdo de cunho
jornalistico, pensada e organizada em forma de grade ou quadros, que pode se utilizar da

comunicagdo visual através de icones, graficos, espagos vazios, textos e imagens/ilustracdes
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guiando uma leitura rapida e eficaz. Entdo o jornalismo se apropria desse formato que ja era
usado pela publicidade.

Foi através de discussdes entre orientando e orientadora, leituras e pesquisas que
chegamos ao consenso de que a melhor forma para se utilizar da postagem em grade era com
infograficos multimidia, j4 que a plataforma possibilita o uso de texto, imagem e video.
Entdo, decidimos criar um tUnico perfil com diversas reportagens, ja que isso possibilita o
leitor seguir e acompanhar as novas publicagdes. Para que isso ocorra, um tema especifico
deveria ser escolhido, j& que o publico do Instagram ¢ segmentado por suas escolhas de
contetdo. Sendo assim, foi optado por tratar sobre Cinema e suas variedades, tendo em vista
que ¢ um tema que gera interesse.

Em janeiro de 2017, foi realizado uma reunido de pauta onde surgiram 19 possiveis
ideias. Planejamos entdo produzir no minimo 3 matérias que seriam publicadas
semanalmente, entretanto, observando a dindmica do desenvolvimento do trabalho fizeram
com que as publicacdes fossem feitas de acordo com a execugdo de cada reportagem, tendo

uma periodicidade maior.
2.1 PRE-PRODUCAO

O ponto de partida estava dado mas era necessario criar o0 nome, uma etapa que se
mostrou mais dificil do que esperavamos, ja que diversas ideias estavam indisponiveis no
aplicativo. A escolha do nome surgiu a partir de dois simbolos que ajudam na compreensao
do que se trata o projeto. O cine, faz referéncia ao assunto abordado, no caso o cinema, ¢ a
colmeia de abelhas, j4 que a unido dos hexdgonos se assemelha a uma grade, assim como o
estilo das postagens. A identidade visual da marca foi pensada a partir desses significados,
trazendo como signos a forma geométrica com seis ladminas que lembram a figura de um

diafragma contido nas cameras fotograficas em forma de hexagono.
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Figura 8: Estudo realizado e a marca definitiva
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Fonte: Produgdo propria.

Como ja explicado neste relatorio, para Barsotti e Aguiar (2013) devemos levar em
consideracdo os aparelhos sensiveis ao toque. Sabendo que a experiéncia do consumo desse
contetdo ¢ através de tablets e smartphones, devemos guiar os gestos dos leitores em sua
interacdo homem-maquina. Para isso, foi definido icones que pudessem guiar a acdo dos
leitores. Mesmo sabendo que o proprio aplicativo do Instagram disponibiliza dos seus
proprios icones, preferimos manter os criados ja que existem outras utilidades como o de
audio e de mais contetido na legenda. A inspiracdo veio do exemplo Leia para uma Crianga
citado acima. Segundo Chinem (2016, p.4), “o interesse pela inclusdo dos elementos visuais
na narrativa visa, ndo s6 escapar a linearidade, como tornar palativel a linguagem tecnologica

frente a diversidade de culturas e niveis sociais distintos que povoam a web”.

Figura 9: Como consumir do Cine Colmeia
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Fonte: Produgdo propria.
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2.2 PRODUCAO

Definido as pautas, comegou um processo de pesquisa para a primeira matéria a ser
publicada: um dossié sobre o Oscar. Essa reportagem foi escolhida para ser lancada antes da
premiacao que ocorreu no dia 26 de fevereiro de 2017, pois, o tema teria uma procura
recorrente maior nas redes sociais.

Pesquisa feita, foi montado um esbogo da possivel estrutura da matéria final. Esse

rascunho serviu para estudar como distribuir as informagdes ao longo do infografico.
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Fonte: Produgdo propria.

ApOs ter estrutura pensada e textos escritos foi feita uma revisdo e edi¢do pela
orientadora. Alguns ajustes precisaram ser feitos e comecou o processo de montagem do

infografico no Photoshop CC 2017, algumas ilustragdes foram retiradas do site

"% Um software caracterizado como editor de imagens bidimensionais do tipo raster desenvolvido pela Adobe
Systems. E considerado o lider no mercado dos editores de imagem profissionais. Sua mais recente versdo é
apelidada como Adobe Photoshop CC (sigla cujo significado é Creative Cloud).
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Freepik.com, que libera vetores gratis para uso pessoal ¢ comercial com os determinados

créditos, como consta no final de cada matéria. Para determinadas ilustragdes, também foi

usado o software Illustrator CC 2017,

Figura 11: Elaboraggo do primeiro infografico

Fonte: Print Screen da tela do Photoshop.

No dia 24 de fevereiro, fomos ao estiidio da TV Correio em Jodo Pessoa para gravar a
entrevista com Renato Felix, editor de cultura de jornal Correio da Paraiba e critico
cinematografico da Associa¢ao Brasileira de Criticos de Cinema (ABRACCINE). Foi usado a
camera Olympus OMD e o microfone do celular Galaxy S5 New Edition da Samsung. Foi
optado por um enquadramento em primeiro plano, ja que a imagem no smathphone ¢ menor.

A edi¢do e montagem foram feitas no Premiere CC 2017.

Figura 12: Entrevista com Renato Felix

Fonte: Foto de Agda Aquino.

" Editor de imagens vetoriais desenvolvido e comercializado pela Adobe Systems. Foi criado inicialmente para o
Apple Macintosh em 1985, e, foi comercializado para todo o ptblico em 1995 como complemento comercial de
software de fontes da Adobe e da tecnologia PostScript desenvolvida pela empresa.
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A reportagem foi publicada na tarde do dia 25 de fevereiro. O processo de publicacdo
demandou tempo ¢ atengdo para que nada de errado ocorresse. No dia seguinte, em paralelo a
transmissdo da cerimonia do Oscar, foi feita uma espécie de cobertura jornalistica em tempo
real através da ferramenta Stories disponivel no Instagram. Assim aproveitamos para

experimentar essa forma de interacdo com os seguidores do perfil.

Figura 13: Publicag¢des na fungdo historia do Instagram
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Fonte: Print screen da tela do Instagram Cine Colmeia.

Para segunda reportagem foi escolhido como tema o cinema indiano, com foco em
Bollywood, uma das maiores industrias de cinema do pais. Produzindo em média mil filmes
por ano, os filmes na lingua hindi sdo uma parte do cinema da India, que traz geralmente um
formato musical, independente do género do filme, sejam eles de acdo, drama, romance ¢ etc.

Durante o processo de pesquisa, percebemos que pouco conteudo era vinculado a
respeito do tema em portugués, diversas fontes para a reportagem foram em inglés e frances.
A ideia inicial era um infografico comparativo entre Bollywood e Hollywood, como
exemplificado no esboco (Figura 14). Entretanto, foi observado que muito conteudo sobre o
cinema indiano era unico e ndo necessitava de comparagdo, mas de aprofundamento. Por isso,

foi resolvido dar mais enfoque ao tema abordado e a estrutura do infogréafico foi adaptada.
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Figura 14: Rascunho do segundo infografico
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Fonte: Produgdo propria.

O processo de montagem do infografico se deu semelhante ao primeiro. Usando o
Photoshop CC 2017 e Illustrator CC 2017 com algumas ilustracdes retiradas do site

Freepik.com devidamente creditada no final da matéria.

Figura 15: Elaboragdo do segundo infografico
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Fonte: Print Screen da tela do Photoshop.
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Como o processo de criagdo deste projeto € experimental, resolvemos testar diversas
maneiras de incluir entrevistas no decorrer da reportagem. Na primeira, usamos em forma de
video. Nesta, usamos em formato de texto. A entrevista foi realizada por email com Helton
Paulino, cineasta e professor de cinema do curso de Arte ¢ Midia da Universidade Federal de
Campina Grande (UFCQG).

Por abordar diversas obras cinematograficas neste infografico, foi decidido usar os
trailers desses filmes para que o leitor pudesse perceber as particularidades das obras indianas,
conhecer os atores e atrizes, as musicas e os cenarios através dos trailers. Eles tiveram que ser
reeditados para serem suportados na plataforma, ja que o Instagram s6 publica videos de até
um minuto.

Durante o processo de publicagdo, um dos videos foi removido por questdes de
direitos autorais (Figura 16). Neste caso, a trilha sonora do video ndo poderia ser publicada.
Restaram duas opgdes, 1) publicar o video sem audio; 2) usar apenas a imagem de divulgagao

do filme. Optamos pela segunda. A publicacao foi feita dia 19 de margo de 2017.

Figura 16: Aviso do Instagram sobre direitos autorais
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Vocé pode excluir esse video se nao tiver certeza de
que tem permissao para compartilhar qualquer parte
dele.

Se voce tiver permissdo para compartilhar tudo no
video, incluindo o dudio (como a trilha sonora ou
musica), podera contestar a remogao e ter seu video
publicado novamente. Contestar

Fonte: Print Screen da tela do Instagram.

O cinema 3D foi escolhido como tema da terceira e tltima reportagem. Uma técnica

que usa a visdo e o cérebro humano para simular uma ilusdo de profundidade na imagem. Ha
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um século ja se estudava esse efeito que se popularizou principalmente no cinema e se faz
presente nas maiores bilheterias atuais.

O processo de criacdo do infografico foi semelhante aos anteriores, exceto a produgado
de esbogo. Durante o processo de pesquisa, foi percebido que depois dos exemplos anteriores
a montagem da arquitetura da informacdo ja ndo precisava ser feita anteriormente em um

papel, cla ja comegou a ser produzida no proprio Photoshop.

Figura 17: Elaborag@o do terceiro infografico
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Fonte: Print Screen da tela do Photoshop.

Nesta reportagem, vimos a necessidade de mais uma interagdo com o aparelho. A
experiéncia de girar a tela para ver a imagem foi inspirada nos exemplos do projeto “Leia para
uma crianga” ja citado neste relatorio. Sendo assim, foi necessario a criacdo de mais um icone
que identificasse quando era necessario movimentar o aparelho.

Tendo ja usado a entrevista em formato de video e texto, dessa vez foi experimentado
a entrevista em 4udio. Entretanto, se viu necessario mais uma entrevista que explicasse as

técnicas usadas no 3D, sendo assim, a segunda entrevista foi feita em video. Apos envio das
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perguntas as falas em audio foram gravadas pelo professor Fernando Trevas em seu proprio
celular e enviadas via Whatsapp. Desta vez os videos foram gravados pela propria
entrevistada, Priscilla Durand, que gravou e enviou através de dispositivos moveis para
edicdo. Essas experiéncias mostram possibilidades jornalisticas com o uso das redes sociais,
dispositivos méveis ¢ as conexdes sem fio. Estas novas tecnologias representam mudancgas na
sua operacionalizacdo por oferecer mobilidade, portabilidade ¢ ubiquidade na produgdo e
emissao de conteudo, como afirma Silva (2008).

Ao longo do processo de producdo das reportagens, foi vivenciado alguns problemas
como a percepgao de erros apds a publicagdo, o que nos obrigou a apagar e repostar uma
grande parte do conteudo para corregdo. Para evitar isso, desta vez resolvemos trazer a maior
parte da informacao textual nas legendas em vez das imagens, minimizando as possibilidades
de erro. Além disso o infografico traz elementos que podem ser vistos, também, com 6culos
estereoscopicos trazendo ilusdo tridimensional. “O cinema tridimensional” foi publicado em 1

de abril de 2017.
2.3 POS-PRODUCAO

Logo na criacdo do perfil, algumas estratégias foram pensadas para divulgagao.
Primeiro, ap6s a criagdo da conta na rede social, a ideia foi seguir perfis de temas
relacionados para que o publico que segue e consome conteudo sobre cinema pudesse receber
o0 Cine Colmeia como sugestdao de novos Instagrams para seguir.

Apo6s o lancamento da primeira reportagem foi divulgado em outras redes sociais
como o Facebook, em grupos e contas pessoais, como também no proprio Instagram, usando a
ferramenta stories onde alguns seguidores compartilharam em suas contas pessoais. Esse
recurso foi usado na divulgacdo de todas as 3 reportagens publicadas.

Outra estratégia comum no Instagram € o uso das Hashtags. Foi criado uma lista de tags que
fazem referéncia ao Cine Colmeia e outras relacionadas a cada infografico.

No aplicativo, apenas perfis vinculados a paginas do Facebook podem se tornar contas
comerciais e ter acesso as métricas e estatisticas disponiveis na plataforma. Sendo assim,
usamos o site Reportei para fazer uma anélise de desempenho de midia social usando os

dados de 25 de fevereiro de 2017 até 05 de abril do mesmo ano.
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De acordo com a analise gerada pelo site, o perfil estava com 76 seguidores ¢ 189
postagens, sendo 170 imagens ¢ 19 videos e audios. Além de 658 curtidas, tendo a média de

3.48 curtidas por publicagdo e os conteudos com maior destaque foram os videos.

40



CRONOGRAMA DE EXECUCAO
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CONSIDERACOES FINAIS

E desafiador construir um trabalho que utiliza de meios ndo tdo convencionais para
produzir jornalismo. A falta de estudos e referéncias na area nos deixaram, diversas vezes,
preocupados com o embasamento mais profundo sobre o tema. Ao mesmo tempo, ficamos
entusiasmados com as oportunidades de se apropriar de um novo formato que estd em seus
primeiros experimentos.

Acabado o processo de produgdo e publicagdo, percebemos que houve um
amadurecimento da primeira reportagem para ultima. Depois dos dois primeiros exemplos, o
processo de criagdo da arquitetura da informacdo se tornou mais facil por ja conhecer como
funciona a plataforma. A partir disso a pesquisa se tornou mais intensa e focada.

Entendemos que esse tipo de trabalho ¢ evolutivo, a cada infografico adaptamos e/ou
melhoramos algo. Entretanto, por falta de tempo habil em um semestre letivo e por falta de
uma equipe maior, foi invidvel utilizar outras ferramentas do aplicativo que renderia
excelentes oportunidades de experimentacdo, como por exemplo: a producdo de materiais
especificos para eventos e empresas; transmissoes ao vivo de entrevistas, eventos, palestras e
outros; narrativas e producio de contetido especifica para o stories. E perceptivo também que
houve uma falta de divulgacdo maior e a falta de elementos mais interativos.

Todo esse procedimento serve de exemplo para trabalhos futuros ndo s6 para mim,
mas também para outros estudantes e profissionais criadores de contetido que se deparam
todos os dias com novas plataformas e ferramentas para disseminacao da informagao. Além
de deixar a reflexdo de como podemos nos apropriar dessas midias ja existentes e reconfigura-
las para criar novos formatos e maneiras de chegar ao publico.

Este trabalho completa um processo de graduacdo que contempla esse novo papel do
profissional da comunicagdo. Serviu para por em pratica todas as técnicas aprendidas dentro e
fora da sala de aula, também para exercer o senso critico sobre qual o papel do jornalista para
esse mercado efémero. Além de servir como uma porta para o mercado de trabalho,

mostrando a capacidade adquirida ao longo do periodo académico.
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