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“Estamos vivendo em uma era na
qual a industria da moda, direciona
esforgos para diminuir impactos causados
no meio ambiente.”

Mea (2011).
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A CONTRIBUICAO DA MODA PARA O DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL:
UM ESTUDO DE CASO NA CIDADE DE CAMPINA GRANDE-PB

Everson de Queiroz Pascoal'
Waleska Silveira Lira®

RESUMO

A moda ¢ o que movimenta o mercado do consumismo onde os produtos oferecidos sdo
descartados com muita rapidez, causando diversos problemas ambientais. Sendo assim, com o
objetivo de analisar qual a contribui¢do da moda para o Desenvolvimento Sustentavel,
levando em consideracdo os aspectos econdomicos, sociais € ambientais na cidade de Campina
Grande-PB, resolveu-se optar por uma pesquisa com caracteristica exploratoria de abordagem
quantitativa. Como instrumento de pesquisa utilizado na coleta de dados foi elaborado um
questionario na forma estruturada, no qual as afirmativas nele contidas foram objetivadas com
a inten¢cdo de mensurar os indicadores mais importantes para analise do comportamento dos
consumidores na cidade de Campina Grande— PB. Os resultados foram analisados sob a 6tica
de trés dimensoes: economica, social e ambiental. Na dimensdo economica os consumidores
acreditam que a industria da moda alavanca a geragdo de emprego e a renda dos individuos.
Na dimensdo Social a valorizacdo as condi¢des de trabalho dignas e o desprestigio a
exploracdo dos trabalhadores da industria téxtil foram caracteristicas observadas. E por fim,
quando analisados os resultados referentes & dimensao ambiental, os respondentes acreditam
nos impactos ambientais causados pela industria téxtil, todavia acreditam também nos
esforgos da mesma em busca da reducdo desses impactos. Contudo, a preocupagdo com o0s
danos provocados a natureza ja faz parte da consciéncia dos consumidores da moda do
universo da pesquisa, € por esse motivo, cada vez mais a indistria da moda estd buscando
implantar meios sustentdveis a sua gestdo visando contribuir para com o desenvolvimento
sustentavel.

Palavras-Chave: Moda. Desenvolvimento sustentavel. Dimensdes.
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1INTRODUCAO

A moda, segundo Palomino (2002), ¢ muito mais do que roupa, ¢ um sistema que
integra o simples uso das roupas do dia-a-dia a um contexto maior, politico, social, econdmico
e ambiental. A indistria da moda e vestuario ¢ uma das que mais gera empregos no cenario
mundial, sendo a terceira atividade econdmica em termos de geracdo de renda e
movimentagdes financeiras, porém, também ¢ um dos ramos que mais gera lixo no mundo
(BERLIM, 2012).

Na moda, o produto ndo satisfaz apenas uma necessidade fisica, mas sim um pleno
atributo emocional, e com um ciclo de vida limitado, fatores estes que, entre outros, sO
tendem a contribuir para o aumento de um consumo cada vez mais desenfreado e muitas
vezes supérfluo (REFOSCO, 2011, p.1). E com isso, a industria da moda cada vez mais
contribui para a insustentabilidade do planeta através dos inimeros impactos ambientais.

Neste contexto, a moda, apresenta grandes desafios a sustentabilidade, pois traz
consigo uma série de impactos ao meio ambiente que vao desde o grande consumo de
matéria-prima e energia ao longo da pré-produgdo, producdo, distribuicdo e consumo dos
produtos, até a geragdo de residuos e emissdes no fim de vida dos mesmos.

Com isso, apesar de ainda ser de maneira superficial, a moda verde comega a ser
retratada com maior frequéncia e intensidade em midias relacionadas a moda, pois cada vez
mais a industria da moda estd buscando meios mais sustentdveis que agreguem valor ao
produto e ao consumidor desse nicho.

Assim, a moda esta buscando cada vez mais meios de desenvolver-se em uma cadeia
cada vez mais sustentavel, pois os consumidores estdo cada vez mais adotando esse estilo de
vida. Por isso, apesar de ainda ser de maneira superficial, a moda verde comeca a ser retratada
com maior frequéncia e intensidade em midias relacionadas & moda, principalmente as
revistas.

Contudo, na cidade de Campina Grande-PB, a moda ¢ um dos comércios que mais
movimenta a economia da cidade. O mercado desta ¢ muito intenso e garante o lucro dos
empresarios envolvidos em todos os segmentos desse ramo, pois os consumidores da cidade
consomem o ano inteiro os produtos ofertados gerando uma receita positiva no orgamento do
municipio.

Diversos estudos tém sido realizados relacionando moda e sustentabilidade a exemplo

de Anicete (2011) quando diz que inumeras sdo as agdes, na area da moda em busca da



sustentabilidade, ressaltando o aumento da consciéncia tanto por parte do setor produtivo,
quanto por parte dos consumidores finais.

J& Schulte e Lopes (2013), que trata da moda no contexto da sustentabilidade, diz que
a industria teéxtil pode melhorar o sistema de producdo inserindo métodos menos poluentes, o
designer pode atuar como propagador de novas ideias para que se desencadei um novo
comportamento de consumo, e principalmente, uma maior sensibilizacdo e conscientizagdo da
populagdo.

No entanto estudos que mostre a contribuicdo da moda para o desenvolvimento
sustentavel ainda precisa ser melhor explorado levando em consideragdo, também, os aspectos
econdmicos, sociais € ambientais.

O estudo tem como base tedrica os autores: Gwilt (2011), Capra (2005), Hammond
(1995), Candido (2004), Martins e Candido (2008), Gilda de Mello e Souza (1987), IBOPE
(2011), Lopes (2016), Lipovetsky e Roux (2005), Berlim (2012), Lee (2009), Chiaretto
(2013), Sant’Anna (2002), Refosco (2011), entre outros.

Com isso, partindo da premissa de que a Moda contribui para o Desenvolvimento
Sustentavel e diante desse contexto, questiona-se qual a contribui¢do da moda para o
Desenvolvimento Sustentavel, levando em consideracdo os aspectos econdomicos, sociais e
ambientais?

Este artigo tem como objetivo analisar qual a contribuicio da moda para o
desenvolvimento sustentdvel levando em consideracdo os aspectos econdomico, social e
ambiental. Assim, apresenta-se a seguir um breve referencial tedrico sobre Moda,
Desenvolvimento Sustentavel, Indicadores de sustentabilidade, e a relacdo entre Moda e
Sustentabilidade, apés o método de pesquisa seguido dos resultados e, por fim, as

consideracdes finais.

2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 Moda

Definir a moda, do ponto de vista da ciéncia e da cultura, implica em contextualizar
um fendomeno social que possui uma faceta ligada a estética do cotidiano. De modo geral,
Gilda de Mello e Souza (1987, p. 42) aponta a moda como algo que "abrange as
transformacdes perioddicas efetuadas nos diversos setores da vida social, politica, na religido,
na ciéncia, na estética" e que tem seu caso exemplar nas mudancas regradas dos estilos de

vestuario e ornamentagao.
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A moda ¢é considerada uma forma de expressdo cultural que pode propiciar ao
individuo subsidios para a sua identidade, permitindo ainda que este se circunscrever em
espagos sociais, relacionando-se com a construgdo de atitudes, crengas e valores
(LIPOVETSKY E ROUX, 2005, p. 42).

Para Bergamo (1988) a moda ¢ um termo que acompanha o vestuario e o tempo, € que
tem sido utilizada como uma via de expressao e identificacao de grupos de pessoas. Assim, o
simples uso das roupas no dia a dia ganha um contexto maior, politico, social, e também
ambiental.

A moda nem sempre existiu, ela foi fruto de uma revolugao cultural que veio a se
manifestar ja no século XIV. “Os povos primitivos ndo possuiam senso estético individual, as
vestimentas serviam para preservar a tradi¢do através da representatividade de uma
coletividade [...]” (IBOPE, 2011).

Com isso, a moda passou a estar associada, historicamente, ao universo fabril desde a
propria Revolugao Industrial que deu inicio ao uso das mdaquinas de tecelagem e o
desenvolvimento de toda vida urbana moderna, com sua intensa concentragdo de pessoas e,
mesmo novas técnicas de vendas (grands magazins). Assim, corroborando com a ideia acima
Sant'Anna (2002) diz que a moda ¢ um fendmeno cultural que, como a fotografia e o cinema,
pertence ao ambiente econdomico fabril que teve inicio na Revolugao Industrial.

A industria da moda sofreu grandes transformagdes e atingiu valores € volumes sem
precedentes durante os anos (LOPES, 2016). Assim, ainda para Lopes (2016), nenhuma outra
cadeia de producdo ¢ tdo dependente de trabalho humano como ela: sdo centenas de milhdes
de trabalhadoras e trabalhadores, desde as plantagdes de algoddo a rede de industrias,
confecgdes e comércio em todo o mundo. Seu faturamento alcangou US$ 3 trilhdes/ano.
Comercializa-se 80 bilhdes de pegas de roupas por ano, 400% a mais que hé 20 anos. E esses
altos nimeros estao ligados a revolugao chamada “Fast Fashion”, isto ¢, a moda rapida.

Contudo, segundo Ribeiro (2014) a industria da moda é um setor de grande
desenvolvimento seja na geragao de emprego e renda, seja na mudanga de comportamento, ou
ainda fazendo pulsar o centro da economia. Por outro lado, além de ser uma das inddstrias que
mais gera lixo, o que muitas vezes poderia ser evitado, ela afeta diretamente e movimenta as
diferentes formas de expressdo de uma cultura e de um povo, e é capaz de impulsionar as
potencialidades do entorno em que ¢ desenvolvida.

Segundo Lopes (2016) a industria da moda tornou-se a maior terceirizadora de “mao
de obra” (de trabalho humano) do mundo. Para que se tenha uma ideia, apenas 3% das roupas

compradas nos EUA sao produzidas no pais, o resto ¢ feito nos paises periféricos. Um pouco
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no Brasil. Mas o volume de produgao esta concentrado na Asia, em condi¢des inacreditaveis,
que lembram as primeiras fabricas do capitalismo, numa relagdo pautada pela brutalidade e
exploragao.
No Brasil, a indastria da moda — 5° maior parque téxtil do mundo — movimenta cerca
de US$ 33 bilhdes anualmente, segundo a Associa¢do Brasileira da Industria Téxtil,
o que corresponde a 3% do PIB. E por mais que se imagina a maior fatia desse
mercado ndo sdo das roupas de luxo, mas sim das vestimentas e acessorios

adquiridos pela classe média, que representam 81% dos consumidores. (ABIT,
2015).

Segundo ABIT (2015), o setor téxtil e de confec¢@o no Brasil tem destaque no cendrio
mundial: é a sexta maior industria téxtil no mundo, o segundo maior produtor de denim e o
terceiro na produgdo de malhas. O Brasil também se destaca por ser autossuficiente na
producdo de algodao, produzindo 9,8 bilhdes de pegas confeccionadas ao ano, sendo destas,
cerca de 5,5 bilhdes em pecas de vestuario.

Ainda de acordo com a Associacdo Brasileira da Industria Téxtil (2015), quase 85% do
vestuario consumido no pais ¢ produzido por fabricas instaladas aqui mesmo. Com
faturamento de US$ 55,4 bilhdes em 2014, o Brasil é o quarto maior produtor de roupas do
mundo, gerando 1,6 milhdo de empregos — 75% da mao de obra é composta de mulheres.

Em contrapartida a esses niimeros positivos, no Brasil ¢ no mundo, algumas industrias
da moda foram palco de dentincias de trabalho escravo, sendo varias marcas flagradas por
essa conduta (REPORTER BRASIL, 2012). Os conceitos das grandes corporagdes sdo
criteriosamente criados, mas a produ¢do ¢ repassada a terceiros. Esses, por sua vez, pagam
valores infimos por peca produzida, obrigando trabalhadores a jornadas extenuantes a fim de
produzirem muito recebendo uma remuneragdo minima para sobrevivéncia (REPORTER
BRASIL, 2012).

Para tanto, em busca de impor regras e condutas a industria téxtil existem algumas
entidades que apoiam a industria da moda no Brasil, dentre elas destacam-se: Associagdo
Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccdo (ABIT); Associagdo Brasileira de Estilistas
(ABEST); Associagdo Brasileira do Vestuario (ABRAVEST); Sistema Moda Brasil (SMB);
Associacdo Brasileira de Estudos e Pesquisas em Moda (ABEPEM); etc.

Outro fator consideravel na industria téxtil ¢ o ciclo de vida das tendéncias da moda
que ¢ extremamente rapido, onde a maioria dos consumidores compra os produtos apenas

para acompanhar a tendéncia do momento a qual sempre surge com algo novo em um periodo
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muito curto. (REFOSCO, 2011). E assim, o problema da insustentabilidade desse setor vai
crescendo a cada dia e trazendo riscos ao desenvolvimento sustentavel.

Udale e Sorger (2009) defendem que um bom design ¢ fruto de uma investigagdo
criativa. Contudo, ¢ necessario considerar desde o inicio do projeto do produto que matérias-
primas vao ser utilizadas, como sera a forma de produzi-lo, o consumo, o descarte e qual sera
o seu destino final (BORIELLO, 2011). Ainda segundo Udale e Sorger (2009), o processo
produtivo deve-se analisar o quanto de recursos naturais serdo gastos, em que proporcao eles
serdo agredidos e solugdes poderiam ser planejadas para minimizar esta situacao.

A rapida obsolescéncia de tudo o que ¢ consumido pela sociedade, a abundéancia
material a que esta submetida em razdo do consumo ndo consciente predizem insuportaveis
consequéncias ao ambiente (KANAN, 2011), sendo ele o mais atingido por tais atitudes de
consumo.

Contudo, por ser um setor em constante modificacdo e crescimento, a industria da
moda tem seus impactos socioambientais proprios, sendo no setor da moda dos processos
mais intensos € em muitas fases do processo produtivo, o que muitas vezes poderia ser
evitado. Assim, o mundo da moda busca reduzir esses impactos através da chamada moda
sustentavel que, segundo Braga (2011) ¢ a busca da confecgdo de vestuario que utiliza
matérias-primas ecologicamente corretas, respeite leis trabalhistas, leve em consideragdo o
impacto da producdo no meio ambiente e garanta a coopera¢ao entre produtor e comunidade

local, gerando assim um desenvolvimento sustentavel.

2.2 Desenvolvimento Sustentavel

A sustentabilidade, um assunto que virou um tema essencial tem tomado grande
espago em livros, revistas e na propria televisdo, uma vez que € usado em causas positivas e
representa uma bandeira de luta e diferencial competitivo de muitas instituigdes
governamentais € ndo governamentais.

Segundo Gallo (2007) sustentabilidade ¢ um relacionamento entre sistemas
econ0micos dindmicos e sistemas ecologicos maiores e também dindmicos, embora de
mudanca mais lenta, em que: a vida humana pode continuar indefinidamente; os individuos
podem prosperar; as culturas humanas podem desenvolver-se; mas em que os resultados das
atividades humanas obedecem a limites para ndo destruir a diversidade, a complexidade e a

fun¢ado do sistema ecologico de apoio a vida.
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O conceito de Desenvolvimento Sustentdvel construido no Relatorio Brundtland
(Relatorio Nosso futuro comum) em 1987 pela Organizacdo das Nag¢des Unidas (ONU), diz
que seria o desenvolvimento capaz de satisfazer as necessidades no presente sem
comprometer a capacidade das geragdes futuras de satisfazerem suas proprias necessidades
(COMISSAO MUNDIAL SOBRE MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 2008).

Segundo Gwilt (2011), uma das formas mais faceis de entender a sustentabilidade ¢
através do tripé: social, econdmico e ecologico. Ou seja, deve haver equilibrio entre os trés
aspectos. Assim, para que o desenvolvimento seja sustentavel precisa ser planejado de acordo
com os recursos que sdo finitos, pois ele ndo deve ser comparado ao desenvolvimento
econdmico que depende do consumo incessante dos recursos naturais € que leva ao
esgotamento desses recursos dos quais a humanidade depende.

Segundo Capra (2005) a sustentabilidade tem como caracteristicas: reciclagem,
interdependéncia, parceria, flexibilidade e diversidade. Com isso, a sustentabilidade ndo esta
voltada apenas para a preservagdo do meio ambiente, mas também a relacdo entre as cinco
caracteristicas ja citadas.

Pra tanto, o desenvolvimento sustentavel deve ser compreendido como um esforco
conjunto por parte das pessoas em busca de um crescimento econdmico, social e ambiental,
pois uma atividade ndo pode ser considerada sustentdvel mesmo com baixo custo econdomico
e reduzido impacto ambiental, se esta utiliza mao de obra escrava, por exemplo, em que haja o
uso consciente dos recursos naturais e sempre preservando as espécies, desenvolvendo-se de
maneira a ndo esgotar os recursos para o futuro.

Candido (2004) acredita que tal desenvolvimento ¢ resultado de um longo processo
historico de reavaliagdo critica da relacdo existente entre a sociedade civil e seu meio natural.
Por se tratar de um processo continuo e complexo, observa-se hoje que existe uma variedade
de abordagens que procura explicar o conceito de sustentabilidade. Esta variedade pode ser
mostrada pelo enorme numero de definigdes relativas a este conceito.

Para Rattner (1991), o desenvolvimento sustentdvel precisa ser incorporado de forma
pragmatica, e para tanto, ¢ preciso haver a utilizagdo de tecnologias condizentes, ter educagao
ambiental e conscientizacdo permanente, como também haver e promover um modo de
producdo adequado e justo que vise respeitar o uso dos recursos naturais.

Os ideais do desenvolvimento sustentavel sio bem maiores do que as preocupacdes
especificas (a racionalizagdo do uso da energia, ou o desenvolvimento de técnicas
substitutivas do uso de bens ndo renovaveis ou, ainda, o adequado manejo de residuos), o

desenvolvimento sustentavel representa a procura de progresso civil na compatibilidade dos
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padroes de preservacdo natural. Tais atividades sejam de qualquer vinculo, desde que
projetadas, devem primar por padrdoes de conservacao, isto €, que seu progresso enquadre-se
aos niveis, o mais possivel menores, de degradagdo ao meio ambiente.

Assim, Fenzl (1997) compreende que a identificacdo da informacao relevante, capaz
de potencialmente esclarecer a existéncia de quaisquer processos ndo sustentaveis de
desenvolvimento na relacdo entre sociedade e meio ambiente, ¢ algo somente possivel para
uma sociedade se a mesma dispuser de instrumentos cientifico-técnicos e politicos
construidos com essa finalidade.

Um consideravel nimero de sistemas de indicadores foi desenvolvido de forma
especifica como, indicadores econdmicos, sociais, ambientais, entre outros, possuindo um
potencial de grande representatividade dentro dos fendmenos existentes no desenvolvimento
sustentavel.

Nesse sentido, os indicadores de sustentabilidade apresentam-se como importantes
instrumentos que mensuram dimensdes, possibilitam a participacao da sociedade no processo
de definicdo do desenvolvimento, comunica tendéncias e relaciona varidveis para a

compreensado acerca de uma dada localidade em relagdo a sustentabilidade.

2.3 Indicadores de Sustentabilidade

De acordo com o IBGE (2004), os indicadores de sustentabilidade sdo ferramentas
constituidas por uma ou mais variaveis que, associadas através de diversas formas, revelam
significados mais amplos sobre os fenomenos a que se referem e, por sua capacidade de
sintese, sdo capazes de facilitar o entendimento ao crescente publico envolvido com o tema,
constituindo-se em um instrumento essencial para guiar a acdo e subsidiar o acompanhamento
do progresso alcancado rumo ao Desenvolvimento sustentavel.

O termo indicador ¢ originario do latim “indicare”, que significa descobrir, apontar,
anunciar, estimar (HAMMOND, 1995). Esses indicadores informam, por exemplo, o
desenvolvimento sustentavel, mas também podem ser entendidos como um recurso que deixa
mais perceptivel uma tendéncia ou fendmeno, que ndo seja imediatamente detectavel
(HAMMOND, 1995).

Por volta das décadas de 70 e 80 os indicadores ambientais comecaram a ser utilizados
como resultado de esforcos de governos e organizagdes internacionais na elaboracdo e
divulgacdo dos primeiros Relatorios sobre o Estado do Ambiente, (FRANCA, 2001). Com

isso, o governo holandés foi o pioneiro na adogdo de indicadores ambientais, em 1989, para
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avaliar os resultados da implementagdo do Plano de Politica Ambiental Nacional
(HAMMOND, 1995).

Segundo Gallopin (1996), os indicadores sdo aqueles que resumem ou simplifiquem as
informacdes relevantes, facam com que certos fendmenos que ocorrem na realidade se tornem
mais aparentes; aspecto esse que € particularmente importante na gestdo ambiental.

De acordo com Candido (2004), existem poucos sistemas de indicadores que lidam
especificamente com o desenvolvimento local sustentdvel, sendo em sua maioria em carater
experimental e desenvolvidos com o proposito de melhor compreender os fendmenos
relacionados a sustentabilidade.

Um modelo de indicador para mensurar o desenvolvimento sustentdvel no municipio
com base no proposto por Martins e Candido (2008) foi o modelo elaborado com base no
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE, o qual permite a avaliacdo dos niveis
de sustentabilidade para o Brasil, Unidades da Federacdo e municipios. Essa metodologia
procura identificar o nivel de sustentabilidade municipal através de um conjunto de seis
dimensdes: social, demografica, econdmica, politico-institucional, ambiental e cultural.

Esse modelo de indicador desenvolvido e de grande importancia para o
desenvolvimento sustentdvel foi o Indice de Desenvolvimento Sustentavel para Municipios
(IDSM) desenvolvido por Martins ¢ Candido (2008) que apresenta seis dimensdes, que
contém 44 indices e seus desdobramentos que, em conjunto, produzem uma significativa
quantidade de informagdes referentes aos municipios. Assim, com essa metodologia do
IDSM, a transformagdo dos indicadores em indices contribui para a visualizacdo das
realidades locais, uma vez que o estudo proposto fornece informagdes acerca das dimensoes

sociais, econdmicas e ambientais.

2.4 Moda e Sustentabilidade: uma relacao

A industria da moda e vestudrio ¢ uma das que mais gera empregos no cenario
mundial, sendo a terceira atividade econdomica em termos de geracdo de renda e
movimentagdes financeiras, porém ¢ um ramo que mais gera lixo no mundo (BERLIM,
2012).

Segundo Bock (2007), a indutstria téxtil ¢ classificada pela Agéncia de Protecdo
Ambiental dos Estados Unidos da América (Environmental Protection Agency) como uma
das quatro indUstrias que mais consomem recursos naturais na Terra. Como também, estudos

tém demonstrado que os impactos ambientais do processo produtivo da moda até a sua
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disposicao sdo diversos. Santos (2007) destaca que os de maior relevancia sdao: problemas
com a agua, problemas atmosféricos, problemas no solo e problemas de aquecimento global.

Contudo, em busca de reduzir esses impactos gerados pela industria textil, foi
desenvolvida a moda sustentdvel que para Braga (2011) ¢ a busca da confec¢ao de vestudrio
que utiliza matérias-primas ecologicamente corretas, respeite leis trabalhistas, leve em
consideracdo o impacto da produ¢dao no meio ambiente e garanta a cooperagao entre produtor
e comunidade local.

Segundo Araujo (2014), a moda integrada a sustentabilidade pode ser resumida em
trés pilares:

- Econdmica: que gere renda e proporcione desenvolvimento local;

- Social: a moda que tem uma relacdo com o individuo e se preocupa com toda a cadeia
produtiva do pré-consumo, ou seja, quem fez, em que local e sob quais condigdes;

- Ecologico: que busque alternativas de menor impacto negativo no meio ambiente.

Intimeras sdo as marcas de moda que seguem a chamada “Fast Fashion”, ou moda
rapida, de mudangas rédpidas com alta escala produtiva e foco em consumismo em massa, €
em muitos casos produzidas com trabalho escravo ou outro tipo de inconformidade, sendo
essas pegas rapidamente descartadas por ndo ter durabilidade e/ou por esta “fora da moda”.

Em contrapartida, surgiu a “slow fashion™” a partir do “slow design” que pode ser
definido como um projeto com foco nas pessoas. Para Anicet (2011) ela busca focar-se no
local, além de se preocupar com beneficios e transformacdes socioculturais € ambientais com
vistas a democratizacdo do design com mudangas comportamentais na criagdo de novos
modelos econdmicos, de negocios e oportunidades.

Para Lee (2009) a “slow fashion” também conhecido como moda verde promove a
producdo com menor impacto ambiental, pois trabalha com conceitos éticos, em seus ambitos
econdmico, ambiental e social. Na parte econdmica, um aspecto fundamental ¢ a garantia do
comércio justo, denominado “Fairtrade”, que como explica Lee (2009), ¢ um certificado, um
selo validado por multi-stakeholder, que fixa um prego minimo baseado no custo real da
producdo sustentdvel com a cobranca de uma taxa extra para garantir projetos sociais ou
ambientais que permitam a continuidade da producao.

Segundo Mea (2011) diferentemente deste cenario de moda rapida, poluente e
exploradora, estamos vivendo em uma era na qual a industria da moda, junto de outras
institui¢des, direciona esforcos para diminuir esses impactos causados no meio ambiente, seja

através da reciclagem, de tecidos ecologicos ou de reaproveitamento.
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Segundo a Organizagdo Internacional do Trabalho (OIT) (1997), citado por Chiaretto
(2013, p.15):

O negocio de moda, para ser considerado sustentavel, deve obedecer a certos
critérios, tais como: respeito as condigdes de trabalho e aos materiais utilizados na
producdo, valorizacdo da mdo de obra local, além de seguir a risca as convengdes
estabelecidas pela OIT. No caso da matéria-prima ¢ do processo produtivo, a
industria téxtil precisa favorecer o uso de produtos menos prejudiciais ao meio
ambiente. Deve ainda promover a reciclagem de materiais, tratamento do lixo e
producao de pecas com material duravel e de facil limpeza.

Com isso, hoje a moda sustentavel, apesar de ser de maneira superficial, comega a ser
retratada com maior frequéncia e intensidade em midias relacionadas a moda, principalmente
as revistas, pois a demanda dos consumidores conscientes esta crescendo ¢ tomando espaco
no mercado. Com isso, os designers passaram a modificar suas criagdes incrementando o
”DNA” sustentdvel em todo seu projeto e os consumidores passaram a adotar esse estilo de
vida.

Para tanto, segundo o Conselho Empresarial Brasileiro para o Desenvolvimento
Sustentavel — CEBDS (1999), destacada no Relatorio de Sustentabilidade Empresarial, no
caminho da sustentabilidade devem ser inseridos no processo produtivo, os elementos:
reducdo do consumo de materiais, reducdo do consumo de energia, reducao da dispersao de
substancias toxicas, intensificacdo da reciclagem de materiais, maximizagdo do uso
sustentavel de recursos renovaveis, prolongamento e durabilidade dos produtos ¢ também
agregacao de valor aos bens e servigos.

Com isso, a sustentabilidade para o design da moda durante o processo produtivo, ndo
deve ser pensada apenas na fase de projeto, mas também do uso, do descarte e,
principalmente, do pos-venda. Para tal, o designer deve fazer das estratégias sustentaveis um
método para as suas criagdes e produgdes, corroborando com a ideia de Vezzoli (2008) onde o
design para sustentabilidade ¢ o ato de projetar produtos [...] com baixo impacto ambiental e
alta qualidade social, seguindo os métodos e critérios de Life Cycle Design ou Design do
ciclo de vida. Este processo analisa as cinco fases de desenvolvimento de um produto, a pré-
producao, a produgdo, distribui¢do, o uso do produto e o seu descarte.

Outro fator para a sustentabilidade da moda ¢ que o mercado estda mudando devido ao
consumidor estd mais atento aos impactos no ambiente e na sociedade. Os consumidores,
principalmente europeus, passaram a considerar também a exploragdo de trabalhadores nos

paises em desenvolvimento, surgindo assim agdes ¢ institui¢des como o Fairtrade (comércio
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justo) cuja maior preocupacao ¢ diminuir as discrepancias comerciais, sociais e éticas entre os
trabalhadores e pequenos agricultores e as grandes corporagoes. (BERLIM, 2012).

Segundo Berlim (2012), a moda, no que se refere a sustentabilidade, envolve tanto
pesquisas relacionadas ao desenvolvimento de produtos a partir de materiais ecologicos,
quanto ao processo como este ¢ fabricado. Como também, se refere as dimensdes economicas,
sociais e ambientais, analisando desde o processo produtivo até o consumo e o descarte destes
produtos.

Assim, para Belati (2016), para se compreender a sustentabilidade, no ambito da
moda, ¢ preciso conhecer a cadeia de producdo da indistria téxtil, e o impacto que este
processo provoca nos aspectos, sociais, ambientais € econdmicos. Sendo assim, se faz
necessario a pratica do desenvolvimento sustentavel em todos os setores produtivos, inclusive
na industria téxtil, através de uma distribui¢do igualitiria dos recursos naturais, de maneira
economicamente viavel e sempre preservando o meio ambiente para as geracdes futuras.

Segundo Thomazini (2015), para Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de
Confec¢do em um mundo globalizado, a sustentabilidade tornou-se um caminho sem volta.
Nao ¢ mais viavel produzir neste Planeta sem nos preocuparmos com o ciclo de vida do
produto, seus impactos na sociedade e na sustentabilidade das proprias empresas.

Ainda segundo Thomazini (2015), para Associagdo Brasileira da Industria Téxtil e de
Confecg¢do também na industria da moda, a sustentabilidade tem feito parte do dia-a-dia das
empresas, nos estidios dos estilistas, tornando-se parte fundamental na formacdo destes
profissionais. Sustentabilidade ndo tem relacdo somente com o mundo em que vivemos, mas
também com o futuro de um negocio.

Com isso, a contribuicdo da moda para que haja desenvolvimento sustentavel pode
estd desde a concepcdo do projeto até o processo de fabricacdo, onde o profissional, guiado
pelo valor da sustentabilidade, deve seguir o caminho sustentavel, principalmente através de
meios como o uso de tecidos ecologicos e o reaproveitamento de residuos téxteis provenientes

das industrias.

3 ASPECTOS METODOLOGICOS DA INVESTIGAGCAO

Com o objetivo de analisar qual a contribuicdo da moda para o Desenvolvimento
Sustentavel, levando em consideragdo os aspectos economicos, sociais e ambientais na cidade
de Campina Grande-PB, a pesquisa se caracteriza como exploratoria, que segundo Prodanov e

Freitas (2013, p. 52), a pesquisa descritiva “visa a descrever as caracteristicas de determinada
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populagdo ou fendomeno ou o estabelecimento de relagdes entre variaveis”, de carater
exploratorio que segundo Prodanov e Freitas (2013) tem como “finalidade proporcionar mais
informagdes sobre o assunto que vamos investigar, possibilitando sua definicdo e seu
delineamento, isto €, facilitar a delimitacdo do tema da pesquisa [...]”.

Ela também se caracteriza por ser uma pesquisa quantitativa, pois a natureza dessa
abordagem ¢ que se considera que tudo pode ser quantificavel, ou seja, tudo pode ser
traduzido em nimeros, opinides e informacdes para classifica-las e analisé-las através do uso
de recursos e de técnicas estatisticas (PRODANOYV e FREITAS, 2013). Em relagdo aos meios
foi utilizada a pesquisa bibliografica que segundo Prodanov e Freitas (2013) a qual
“caracteriza-se por analisar e discutir informagdes ja publicadas.” Foram utilizados como
obras principais os seguintes autores: Gwilt (2011), Capra (2005), Hammond (1995), Candido
(2004), Gilda de Mello e Souza (1987), IBOPE (2011), Lopes (2016), Lipovetsky e Roux
(2005), Berlim (2012), Lee (2009), entre outros.

O modo na qual a pesquisa foi guiada foi na forma de pesquisa de campo que “consiste
na observagdo de fatos e fendmenos tal como ocorrem espontaneamente, na coleta de dados a
eles referentes e no registro de varidveis que presumimos relevantes, para analisa-los.”
(PRODANOV e FREITAS, 2013). Referente ao 16cus da pesquisa, a analise foi realizada com
consumidores de forma geral na cidade de Campina Grande — PB através de um questionario
estruturado encaminhado via eletronico (Google Drive-96) e por questionario impresso (100),
na qual foram colhidas informag¢des no universo desconhecido de consumidores, sendo
utilizado como amostra o total de 196 respondentes.

Como instrumento de pesquisa utilizado na coleta de dados foi elaborado um
questionario estruturado no qual as afirmativas nele contidas foram objetivadas com a
intencdo de mensurar os trés indicadores importantes para andlise da contribuicdo da moda
para o desenvolvimento sustentdvel mediante o comportamento dos consumidores na cidade
de Campina Grande — PB.

A amostra analisada foi do tipo ndo probabilistica intencional, na qual os elementos
selecionados sao escolhidos de acordo com a intengdo do proprio pesquisador. Como
determinacdo da amostra o universo desconhecido foi utilizado a seguinte formula: p: p.q. Z
n encontrada em Samara & Barros (1997, p.75), resultado de uma amostra de 196
respondentes.

Onde:
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_p="7% - desvio padrdo da proporgao;

p = 50 % - propor¢do ou porcentagem dos elementos do universo pesquisado
favoraveis ao atributo pesquisado;

q = 50 %- propor¢do ou porcentagem dos elementos do universo pesquisado
desfavoravel ao atributo pesquisado;

Z =1,96% - margem de seguranca;

n = desconhecido;

n ==? 95% seguranga

Dos 196 questionarios aplicados, todos retornaram representando 100%.

O questionario foi composto por trinta afirmativas, divididas em dimensdes as quais
sdo: Econdmica, Social e Ambiental, tendo em seu conteudo perguntas de multipla escolha
utilizando a escala de Likert: de 1 a 5 onde 1 ¢ “Concordo plenamente” e 5 ¢ “Discordo
plenamente”.

O instrumento de pesquisa foi elaborado levando em consideragdo as seguintes
variaveis: Perfil dos entrevistados, Sexo, Escolaridade e Faixa etdria, além da contribui¢do da
moda para o Desenvolvimento Sustentavel.

Assim, a partir das dimensdes econOmicas, sociais e ambientais, foram definidas as
suas respectivas varidveis em busca de encontrar a contribuicdo da moda para o

desenvolvimento sustentavel, como descrita no Quadro 01:

Quadro 1:Dimensdes

DIMENSOES
AUTORES
Econdmica
1. A moda verde garante um comércio justo que fixa um prego
. Lee (2009)
minimo.
2. A moda esta muito associada ao universo econdmico fabril. Sant’Anna (2002)
3. A industria da moda atinge grandes valores e volumes de vendas
d Lopes (2016)
urante os anos.
4. Os altos nimeros em faturamento da industria téxtil estao ligados a
Lopes (2016)
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revolugdo chamada “Fast fashion” ou moda rapida.

5. A maioria dos consumidores compra os produtos apenas para

acompanhar a tendéncia do momento. Refosco (2011)
6. A industria da moda gera emprego e renda. Ribeiro (2014)
7. A industria da moda eleva a renda dos individuos. Ribeiro (2014)
8. A industria da moda eleva o PIB Brasileiro. ABIT (2015)
9. O setor téxtil e de confecgdo no Brasil tem destaque no cenario ABIT (2015)
mundial.

10. A moda verde garante um comércio justo, denominado Lee (2009)

“Fairtrade”.

Social

1. A moda abrange transformagdes nos diversos setores da vida social.

Gilda de Mello e Souza (1987)

2. A moda ¢ uma forma de expressio que pode propiciar aos
individuos subsidios para a identificacdo de sua identidade, permitindo
que esses se circunscrevam em espagos sociais.

Lipovetsky e Roux (2005)

3. Algumas Industrias da moda utilizam trabalho escravo.

Reporter Brasil (2012)

4. A moda é um termo que ¢ utilizado como via de expressdo e Bergamo (1988)
identificagdo de grupos de pessoas.

5. O negocio de moda deve obedecer a certos critérios como o respeito Chiaretto (2013)
as condicdes de trabalho.

6. A moda ¢ um fendmeno cultural que pertence ao ambiente urbano Sant’Anna (2002)
da modernidade.

7. Nenhuma outra cadeia de produgdo ¢ tdo dependente do trabalho Lopes (2016)
humano como a industria da moda.

8. A industria da moda é a maior terceirizadora de mao-de-obra em Lopes (2016)
paises periféricos.

9. A maioria dos consumidores compram os produtos apenas para Refosco (2011)

acompanhar a tendéncia do momento.

10. Os consumidores passaram a considerar também a exploracdo de
trabalhadores.

Berlim (2012)

Ambiental
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1. A indtstria téxtil ¢ um dos ramos que mais gera lixo no mundo.

Berlim (2012)

2. A industria téxtil € uma das que mais consome recursos naturais na Bock (2007)
Terra.

3. A indGstria da moda causa problemas com a agua, problemas Santos (2007)
atmosféricos, problemas no solo e problemas de aquecimento global.

4. A indtstria da moda estd buscando esfor¢os para diminuir os Kanan (2011)
impactos causados ao meio ambiente.

5. A moda sustentavel busca a confec¢do de vestudrio que utiliza

matérias-primas ecologicamente corretas, respeite leis trabalhistas, Braga (2011)
leve em consideracdo o impacto da producdo no meio ambiente.

6. A moda verde promove a produgdo com menor impacto ambiental. Lee (2009)
7. Estamos vivendo em uma era na qual a industria da moda, direciona

esforgos para diminuir impactos causados no meio ambiente. Mea (2011)
8. A moda no contexto sustentavel no seu processo produtivo reduz o CEBDS (1999)
consumo de materiais € o consumo de energia.

9. A moda sustentavel ndo utiliza substdncias toxicas, usa a CEBDS (1999)
reciclagem de materiais e a maximizacdo do uso sustentdvel de

recursos renovaveis.

10. Na indstria da moda, a sustentabilidade tem feito parte do dia-a- CEBDS (1999)

dia das empresas, no prolongamento e¢ durabilidade dos produtos e
também agregacdo de valor aos bens e servicos.

Fonte: Elaboragdo propria (2017).

Os dados que foram coletados com este trabalho foram dispostos em graficos

informativos de superficie do programa MS Excel 2007, no qual o objetivo foi o de recolher

dados reais a respeito da atual situacdo a fim buscar analisar qual a contribuicdo da moda para

o desenvolvimento sustentavel levando em consideragdo os aspectos econdmico, social e

ambiental.

4 ANALISE DOS RESULTADOS
4.1. Perfil dos respondentes
4.1.1 Género

De acordo com o gréfico 1, verifica-se que a maioria dos participantes da pesquisa sao

do sexo feminino, em niimeros corresponde a cerca de 60,71%, enquanto os participantes do
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sexo masculino correspondem a 39,29% dos respondentes. Havendo assim uma
predominancia maior de consumidores do sexo feminino, devido & moda estd muito mais

associada ao universo e a cultura das mulheres do que a dos homens.

Grafico 1: Sexo

| MASCULINOG

= FEMINING

Fonte: Pesquisa Direta (2017).

4.1.2 Escolaridade

No grafico 2 pode-se perceber que, cerca de 30,1% e em maior nimero nesta
pesquisa, possuem Ensino Superior Incompleto e 19,9% correspondem a respondentes com
Ensino Superior completo. Cerca de 30,1% possuem Ensino Médio, sendo 15,3% com
Ensino Médio completo ¢ 14,8% com Ensino Médio incompleto. Ainda verifica-se que
14,3% dos respondentes possuem Ensino Fundamental, sendo 10,7% Fundamental
incompleto ¢ 3,6% Fundamental completo, como também, 5,6% possuem Mestrado ou
Doutorado. Para tanto, constata-se que em sua maioria os consumidores, da cidade de
Campina Grande-PB, respondentes desta pesquisa sdo pessoas que possuem um grau de

estudo elevado, visto que a metade dos mesmos estdo em nivel superior.
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Grafico 2: Escolaridade

® Ensino Fundaments! incompleto

H Ensino Fundamental Completo

B Ensino Médio Incomplato

m Ensino Médio Completo

M Ensino Superior Incompleto

B Enszino Superior Completo

B Mestrado ou Doutorado

Fonte: Pesquisa Direta (2017).

4.1.3 Faixa Etaria

No grafico 3, observa-se que quase a metade dos respondentes, o equivalente a 48,5%
possuem até 25 anos de idade, cerca de 25% tém entre 25 a 35 anos. Ainda verifica-se que
9,7% possuem de 35 a 45 anos e apenas 4,6% possuem idade acima de 65 anos. Assim,
contata-se que a maior parte dos consumidores respondentes desta pesquisa sdo jovens ¢

adultos e que sdo os de maior proximidade com o universo da moda.

Grafico 3 : Faixa Etaria

W Até 25 anos.

W De 258 35 anos.

B De 35a 45 anos.

mDe45a 60 anos.

B Acimade 65 anos.

Fonte: Pesquisa Direta (2017).
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4.2 Dimensoes
4.2.1 Dimensao Econémica

Dos consumidores representados no grafico 4, 53,6% responderam que concordam
plenamente que a industria da moda soma grande numeros de vendas durante os anos, o que
expoe que muitos deles t€ém essa visdo de crescimento desse ramo de mercado, indo de
encontro com o estudo de Lopes (2016) que acreditam que o ramo da moda vem crescendo
em grande escala e elevando os numeros desse ramo. Com 44,9% das respostas, estdo aqueles
que concordam plenamente com a concep¢do de Refosco (2011) de que a maioria dos
consumidores compram os produtos apenas para acompanhar a tendéncia do momento.
Seguindo o percentual de 41,84% concordam plenamente que a moda estd associada a
economia fabril corroborando com a ideia de Sant'Anna (2002), e cerca de 35,2%
responderam que concordam também com outro pensamento de Lopes (2016) que diz que os
altos nimeros em faturamento da industria téxtil estdo ligados a revolucdo chamada “Fast
fashion” ou moda rapida. Como também, com 31,63% concordam com o pensamento de Lee
(2009) de que a moda verde garante um comércio justo que fixa um preco minimo, contudo,
cerca de 16,33% dos respondentes também opinaram sobre o mesmo pensamento de Lee
(2009) discordando que a moda verde garante um comércio justo que fixa um prego minimo.
E cerca de 26,02% dos respondentes foram neutros em relagdo aos estudos de Lopes (2016)
onde os altos numeros em faturamento da industria téxtil estdo ligados a revolucdo chamada

“Fast fashion” ou moda rapida.
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Grafico 4: Distribuicdo dos respondentes quanto as afirmacdes 1 a 5 referente a dimensao econdémica.

® A moda verde garante um comeércio justo gue fixa um preco minimo.

B Amoda estd multo associada ao universo econdmico fabril,

¥ Aindustria da moda atinge grandes valores e volumes de vendas durante os anos.

B Osaltos nimeros em faturamento da inddstria téxtil estdo ligados a revolugdo chamada ©

Fast fashion™ ou moda rapida.

B A maioria dos consumidores compra os produtos apenas para acompanhar atendéncia do
momento.
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Fonte: Pesquisa Direta (2017).

De acordo com o grafico 5 verifica-se que 45,4% dos respondentes foram neutros
com a ideia do autor LEE (2009) de que a moda verde garante um comércio justo,
denominado “Fairtrade”, cerca de 42,35% concordam plenamente com o pensamento de
Ribeiro (2014) de que a industria da moda gera emprego e renda. Como também, 36,74%e
34,19% do percentual dos respondentes nem concordaram nem discordaram com os estudos
de ABIT (2015) e Ribeiro (2014), consecutivamente, de que o setor téxtil ¢ de confec¢do no
Brasil tem destaque no cenario mundial ¢ que a inddstria da moda eleva a renda dos
individuos. Com 28,06% das respostas também tiveram o mesmo pensamento de neutralidade
de que a industria da moda eleva o PIB Brasileiro segundo estudos de ABIT (2015) e em

contrapartida, 27,55% concordam e 13,78% discordaram com essa mesma afirmativa.



27

Grafico 5: Distribuicao dos respondentes quanto as afirmacoes 6 a 10 referente a dimensao economica.

B Aindustria da moda gera emprego e renda.

¥ Aindistria da moda eleve a renda dos individuos.

® Ajndustria da mods eleva o PIB Brasileiro.

B O setor t2xtil & de confecgBono Brasil tem destaque no cendrio mundial

B A moda verde garante um comeércio justo, denominado “Fairtrade”.
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Fonte: Pesquisa Direta (2017).

4.2.2Dimensao Social

Na dimensao social os resultados analisados no grafico 6 mostram que 52,4% dos
consumidores concordam plenamente que o negocio de moda deve obedecer a certos critérios
como o respeito as condi¢des de trabalho segundo os estudos de Chiaretto (2013); 37,76%
acreditam plenamente no pensamento de Lipovetsky e Roux (2005) de que a moda ¢ uma
forma de expressdo que pode propiciar aos individuos subsidios para a identificagdo de sua
identidade, permitindo que esses se circunscrevem em espagos sociais. Como também,
37,25% dos entrevistados aprovam o pensamento de Gilda de Mello e Souza (1987)de que a
moda abrange transformagdes nos diversos setores da vida social; cerca de 35,21%
concordam plenamente que moda ¢ um termo que ¢ utilizado como via de expressao e
identificagdo de grupos de pessoas, corroborando com os estudos de Bergamo (1988). Cerca
de 30,61% dos respondentes também concordam plenamente que algumas Industrias da
moda utilizam trabalho escravo segundo o estudo de Reporter Brasil (2012), porém, 23,98%
do percentual estdo os respondentes que optaram pela neutralidade em relagdo a0 mesmo
pensamento de Reporter Brasil (2012) de que algumas Industrias da moda utilizam trabalho

escravo. E o maior percentual de discordancia foi de 11,22% em relacdo ao estudo de
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Bergamo (1988) que retrata a moda como um termo que ¢ utilizado como via de expressao e

identificagdo de grupos de pessoas.

Grafico 6: Distribuicao dos respondentes quanto as afirmagodes 1 a 5 referente a dimensao social

B A moda abrange transformacdes nos diversos setores da vida social.
m A moda & uma forma de expressdo gue pode propiciar aos individuos subsidios para a identificagdo de sua
jdentidade, permitindo que e5ses s& CircUnNsSCreve m em espacos sociais.

® Algumas Inddstrias da moda utilizam trabalho escravo.

B A moda € um termo gue & utilizado como via de expressdo e identificacdo de grupos de pessoas.

M O negdclo de moda deve obedecer acertos critérioscomo o respeito 35 condicdes de trabalho.
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Fonte: Pesquisa Direta (2017).

No grafico 7 referente a dimensdo social os resultados revelam que 39,29%
concordam plenamente com o pensamento de Refosco (2011) que a maioria dos
consumidores compram os produtos apenas para acompanhar a tendéncia do momento; dos
respondentes que concordam com Lopes (2016) de que a industria da moda ¢ a maior
terceirizadora de mao-de-obra em paises periféricos somam 32,65% dos respondentes. Com
32,18% do total dos respondentes nem concordam nem discordam com a ideia de Berlim
(2012) de que os consumidores passaram a considerar também a exploragao de trabalhadores,
32,14% concordam que nenhuma outra cadeia de producdo ¢ tdo dependente do trabalho
humano como a induastria da moda segundo Lopes (2016), como também, em mesmo
percentual (32,14%) concordam plenamente com o autor Sant’ Anna (2002) de que a moda ¢é
um fendmeno cultural que pertence ao ambiente urbano da modernidade. Com 30,62%estao
os respondentes que nem concordam nem discordam que a industria da moda ¢ a maior
terceirizadora de mao-de-obra em paises periféricos segundo Lopes (2016) e com 21,42% de
discordancia estdo os respondentes que nao acreditam que os consumidores passaram a

considerar também a exploragdo de trabalhadores segundo o pensamento de Berlim (2012).
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Grafico 7: Distribuicao dos respondentes quanto as afirmacoes 6 a 10 referente a dimensao social.
A moda & um fendmeno cultural que pertence ao ambiente urbano da modernidade.
B Nenhuma outra cadeia de producio  tBo dependente do trabalho humano como a industria
damoda.
B 4 industria da moda & a maior terceirizadora de méo-de-obra em paises periféricos.
B A maioria dos consumidores compram os produtos apenas para acompanhar a tendéncia do

maomento
B Osconsumidores passaram a considerar também a exploragdo de trabalhadores.
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Fonte: Pesquisa Direta (2017).

4.2.3 Dimensao Ambiental

Na dimensdo ambiental representada no grafico 8, os consumidores campinenses
concordam com 38,27% que a industria da moda estd buscando esfor¢os para diminuir os
impactos causados ao meio ambiente segundo o autor Kanan (2011). Cerca de 34,18%
concordam plenamente com o pensamento de Santos (2007) de que a industria da moda causa
problemas com a agua, problemas atmosféricos, problemas no solo e problemas de
aquecimento global; também concordam plenamente com 33,16% que a industria téxtil ¢ um
dos ramos que mais gera lixo no mundo segundo Berlim (2012). Outros respondentes
concordam (32,14%) com o autor Braga (2011) de que a moda sustentavel busca a confeccdo
de vestudrio que utiliza matérias-primas ecologicamente corretas, respeite leis trabalhistas e
leves em consideracdo o impacto da produgdo no meio ambiente ¢ também, em mesmo
percentual (32,14%), nem concordam nem discordam que a industria téxtil é uma das que
mais consome recursos naturais na Terra segundo ideia de Bock (2007). E por fim, com
33,67% do percentual estdo os respondentes que foram neutros em relagdo a ideia de Kanan
(2011) de que a industria da moda estd buscando esforgos para diminuir os impactos causados

ao meio ambiente e 14,29% foi o maior percentual de discordancia para com o pensamento
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de Bock (2007) de mencionar a indudstria téxtil como uma das que mais consome recursos

naturais na Terra.

Grafico 8: Distribuicao dos respondentes quanto as afirmacées 1 a 5 referente a dimenséo ambiental.
B Aindustria téxtil & um dos ramos que mais gera likono mundo
B Alinddstria téxtil é uma das que mais consome recursos naturals na Terra.
¥ Aindistriz da moda causs problemas com a dgua, problemas atmosféricos, problemas no solo e problemas de
aquecimento global.

B A industria da moda estd buscando esforcos para diminuir os impactos causados ao meio ambiente.

B A moda sustentavel busca a confecclo de vestudrio que utiliza matérias-primas ecologicamente
corretas, respeite leis trabalhistas, leve em consideracdo o Impacto da produc@o no meio amblente.
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Fonte: Pesquisa Direta (2017).

No grafico 9, ainda na dimensdo ambiental, cerca de 40,31% acreditam plenamente
com o pensamento de Lee (2009) onde a moda verde promove a produgdo com menor
impacto ambiental, 36,22% concordam que a moda no contexto sustentavel no seu processo
produtivo reduz o consumo de materiais ¢ 0 consumo de energia segundo estudos da CEBDS
(1999). Também concordam com outra ideia de CEBDS (1999) de que a moda sustentavel
ndo utiliza substancias toxicas, usa a reciclagem de materiais € a maximizacdo do uso
sustentavel de recursos renovaveis, cerca de 35,71%; como também, 35,2% concordam que
na industria da moda, a sustentabilidade tem feito parte do dia-a-dia das empresas, no
prolongamento e durabilidade dos produtos e também agregacdo de valor aos bens e servigos
segundo CEBDS (1999). Por fim, nem concordam nem discordam com 31,12% do
percentual, que estamos vivendo em uma era na qual a indistria da moda, direciona esforcos
para diminuir impactos causados no meio ambiente segundo estudos do autor Mea (2011). E
com 13,27% do percentual discordam que a sustentabilidade tem feito parte do dia-a-dia das
empresas da moda, no prolongamento e durabilidade dos produtos e também agregagdo de

valor aos bens e servicos segundo pesquisas de CEBDS (1999).
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Grafico 9: Distribuicao dos respondentes quanto as afirmacdes 6 a 10 referente a dimenséo ambiental.

B 4 moda verde promove a produgdo com menor impacto ambiental

W Estamas vivendo em uma era na qual a industria da moda, direciona esforgos para diminuir impactos
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

O presente estudo teve como objetivo central analisar qual a contribuicdo da moda
para o desenvolvimento sustentdvel levando em consideragio os aspectos econdomico, social e
ambiental.

Através do referido modelo de tripé da sustentabilidade foi possivel identificar na
opinido dos consumidores as caracteristicas importantes em relagdo a contribuicdo da moda
para o desenvolvimento sustentavel.

Na dimensdo econdmica verificou-se que os consumidores acreditam que a industria
da moda alavanca a geragdo de emprego e a renda dos individuos devida chamada moda
rapida, aquela em que os individuos adquirem produtos apenas para acompanhar tendéncias
momentaneas, o que expde que muitos deles tém uma visdo de crescimento desse ramo de
mercado. E em contrapartida, os respondentes sdo neutros no que se refere ao crescimento do
PIB brasileiro por parte do setor téxtil.

Valorizagdo as condi¢cdes de trabalho dignas e o desprestigio a exploragcdo dos
trabalhadores da industria téxtil foram caracteristicas também observadas através dos

questionamentos referentes a dimensao social no qual a moda esta inserida.
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Foi observado ainda que, também dentro do ambito social, os consumidores acreditam
que ¢ a partir da moda que os individuos buscam sua identificagdo a grupos de pessoas e a
espagos sociais, pois a mesma ¢ um fendmeno presente com mais intensidade a determinados
grupos sociais presentes na modernidade e que faz desenvolver as caracteristicas proprias de
cada individuo.

No tocante a dimensdo ambiental, os respondentes acreditam que a industria da moda
causa problemas ambientais significativos, pois ¢ um dos ramos que mais gera lixo no mundo.
Todavia, afirmam de maneira parcial que a mesma ¢ uma das que mais consomem recursos
naturais, mas que vem buscando introduzir meios sustentdveis como a chamada moda verde
que busca garantir uma producdo com menor impacto ambiental através da reciclagem de
materiais, maximiza¢do do uso sustentavel dos recursos renovaveis levando sempre em
consideracao as leis trabalhistas.

Para tanto, os consumidores também acreditam que a industria da moda tem se
esforcado para reduzir os impactos ambientais através de uma produgdo sustentavel
introduzida no dia-a-dia das organizagdes e que agrega valor aos produtos do ramo da moda.

Assim, através da reflexdo sobre os questionamentos feitos conclui-se que, os
consumidores respondentes tém a nogao dos impactos que a industria téxtil tem provocado ao
meio ambiente, entretanto acreditam que meios sustentaveis estdo cada vez mais sendo
utilizados em busca da redu¢ao desses impactos e da conscientizacao do seu publico-alvo.

Com base nessa verificagdo, foram identificados alguns pontos de melhoria que se
postos em pratica podem otimizar a disseminacdo da sustentabilidade para com os
consumidores da moda e para os gestores das industrias téxteis tais como: instigar os
consumidores a compra de produtos de moda sustentaveis, desenvolver incentivos as industria
da moda para utilizagdo de meios produtivos menos impactantes a natureza, instigar as
organizagdes téxteis através de beneficios financeiros e/ou fiscais quando houver a utilizagdo
desses mecanismos e praticas sustentdveis e buscar através de intermédio do governo,
estimulos para que a sustentabilidade torne-se um habito e um diferencial competitivo na
industria da moda.

Em suma, a preocupacdo com o futuro do planeta ja faz parte da consciéncia dos
consumidores da moda do universo da pesquisa, sendo um 6timo indicio de que os mesmos
estdo tomando consciéncia dos riscos causados ao meio ambiente pelas industrias téxteis e
que, mesmo ndo sendo em totalidade, comegam a se importar com os impactos provocados a

natureza e por esse motivo, cada vez mais a industria da moda esta buscando implantar meios
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sustentaveis a sua gestdo e a sua producdo visando contribuir para com o desenvolvimento
sustentavel e, consequentemente, para o meio ambiente.

Sendo assim, a pesquisa limitou-se & visdo dos consumidores da moda, ficando como
sugestdo para trabalhos futuros buscar entender a opinido e as estratégias dos gestores das
organizagdes do ramo téxtil em busca de implantar uma produgdo cada vez mais sustentavel,

consciente e que desenvolva vantagem competitiva para as mesmas.
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THE CONTRIBUTION OF FASHION FOR SUSTAINABLE DEVELOPMENT: A
CASE STUDY IN THE CITY OF CAMPINA GRANDE-PB

ABSTRACT

Fashion is what drives the consumer market where the products offered are discarded very
quickly, causing various environmental problems. Thus, in order to analyze the contribution
of fashion to Sustainable Development, taking into account the economic, social and
environmental aspects in the city of Campina Grande-PB, it was decided to opt for a research
with an exploratory characteristic of a quantitative approach. As a research instrument used in
data collection, a questionnaire was elaborated in a structured form, in which the assertions
contained in it were objective with the intention of measuring the most important indicators
for the analysis of consumer behavior in the city of Campina Grande- PB. The results were
analyzed from the perspective of three dimensions: economic, social and environmental. In
the economic dimension, consumers believe that the fashion industry leverages the generation
of jobs and the income of individuals. In the Social dimension the valorization of decent
working conditions and the lack of prestige the exploitation of workers in the textile industry
were observed characteristics. Finally, when the environmental results are analyzed, the
respondents believe in the environmental impacts caused by the textile industry, but also
believe in the efforts of the same in search of the reduction of these impacts. However, the
concern with the damages caused to nature is already part of the consumer consciousness of
the fashion of the research universe, and for this reason, the fashion industry is increasingly
seeking to implement sustainable means for its management in order to contribute to the
development sustainable development.

Keywords: Fashion, Sustainable development, Dimensions.
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