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RENDA RENASCENCA, UMA FONTE DE EMPREENDEDORISMO NO CARIRI
PARAIBANO.

Ruthe Nunes Ferreira!

RESUMO

O presente artigo objetivou investigar as motivacdes e dificuldades para empreender a
renda Renascenca na cidade Camalau no Cariri paraibano, referente a questao que leva
mulheres a producdo de pegas para comercializagdo. Por ser uma regido de dificeis
meios empregaticios, muitas pessoas procuram meio de ocupacdo e de gerar renda
financeira pra manter-se. Foram identificados os perfis das rendeiras que sdo vinculadas
a uma associacdo ASCAMP criada pelo governo em parceria com o SEBRAE no ano de
2005. O estudo foi realizado através uma de abordagem qualitativa e quantitativa,
utilizou-se como metodologia a aplicacdo de questionarios no dia 17 de novembro de
2017, na associacado Comunitaria das Mulheres Produtoras de Camalat (ASCAMP). Os
principais resultados obtidos foram que as rendeiras tem pouco conhecimento sobre
empreendedorismo, porém, a associacdo tem ajudado o suficiente para que elas
empreendam nesta atividade. No entanto, por ser um alto preco de mercado a
comercializacdo ¢ dificultosa. Considerando as respostas das rendeiras, ¢ visto que ha
muitas que empreendem a Renascenga por necessidade, outras por amor e herancga de
familia.

Palavras-chave: Renda Renascenca. Camalat. Empreendedorismo.

1 INTRODUCAO

O Cariri ocidental paraibano composto por 17 municipios, € aproximadamente
128.368 habitantes e possuindo uma 4rea territorial 6.983,601 km? de acordo o IBGE2.
Uma regido de dificeis meios empregaticios, de uma economia escassa, onde os
principais empregos sdo aqueles gerados por Estado e municipios. Contudo, essas vagas
de emprego sdo, na maioria das vezes, destinadas para pessoas qualificadas e
concursadas. Assim permanece a dificuldade dos demais habitantes do Cariri para obter

renda financeira.

Tendo em vista as dificuldades para os habitantes do Cariri, ¢ o alto o nimero de
desemprego, uma vez que nestas cidades ndo existem industrias, empresas ou outras

fontes de emprego em massa, a solucdo para alguns moradores da regido, e conveniente

!Aluna de Graduagdo em Ciéncias Contébeis na Universidade Estadual da Paraiba — Campus VI.
Email: ruthenunes4@gmail.com.br
2 Disponivel em: http//<www.ibge.com.br>>. Acesso em: 01 de Outubro de 2017.



¢ empreender. Empreender, uma maneira de gerar renda financeira, onde sdo
necessarios esfor¢os unicos, motivacdo, ideia de negodcio e aproveitamento das
condigdes e vocacOes da economia local. De acordo Dornelas (2012 p.7) “Os
empreendedores sdo pessoas diferenciadas, que possuem motivacdo singular,
apaixonadas pelo o que fazem ndo se contentam em ser mais um na multidao, querem

ser reconhecidas e admiradas, referenciadas e imitadas, querem deixar um legado™.

O Cariri apresenta alguns tipos de empreendimentos, entre esses se destaca o
artesanato. A renda renascenca entre os artesanatos ¢ o principal nesta regido. Para
preservar a cultura do artesanato como op¢ao de originar trabalho e renda financeira, o
programa de desenvolvimento da renda renascenca criado pelo o governo do estado da
Paraiba em parceria com o Servico Brasileiro de Apoio as micros e pequenas empresas
(SEBRAE) que se deu inicio no ano de 2005, reuniu grupos de mulheres de 18 a 60

anos, que se dedicava a arte de render no Cariri paraibano.

No estado da Paraiba, os municipios que tem a producdo de renda reconhecida sdo:
Monteiro, Camalau, Sao Joao do Tigre, Sdo Sebastido do Umbuzeiro, Prata, Congo,
Sumé e Zabelg, estando distribuidas em seis associagdes, constituidas por cerca de 600

mulheres. Conforme publicidade em anexo 01.

A atividade da rendeira, assim como outras atividades ligadas ao artesanato
nordestino, ¢ constituida no ambito doméstico e predominantemente por mulheres
(ZANELLA, BALBINOT, PEREIRA, apud MORAES, 2013, p.3). Acontecendo
historicamente nas areas urbanas e principalmente na zona rural, a atividade render ¢
efetuado também por homens, com uma dimensao menor, de forma que, nesta pesquisa
sera abordada apenas a presenca das mulheres. O quantitativo de homens nesta

atividade ¢ muito pouco, tornando-se irrelevante para os dados do projeto.

Levando em consideragao as informacdes citadas acima, podemos ver a importancia
do artesanato na regido do Cariri, tendo como foco principal a renda renascenca ¢ as
motivagoes ¢ dificuldades encontradas nesta atividade. O presente artigo traz o
questionamento: Qual o efeito do empreendedorismo da Renda Renascenga nos

membros da ASCAMP?

O estudo traz como objetivo geral apresentar as principais razoes e impedimentos no

processo de empreender a renda renascenga nos membros da ASCAMP. E como



objetivos especificos avaliar os procedimentos utilizados pelas empreendedores da
renda renascenga associadas na ASCAMP. Também identificar os motivos que levam as
familias camalauense a empreender, e apresentar o perfil econdmico das rendeiras. E

por fim levantar as dificuldades percebidas neste processo empreendedor.

2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 EMPREENDEDORISMO

O empreendedorismo vem incentivando pessoas a terem seu proprio negocio, desde
aqueles que tém o sonho de obter seu empreendimento, ha aqueles que no momento nao
conseguem um emprego formal para obtencao de renda financeira. Pessoas que querem
ser seus proprios patrdes, fazer seu proprio horario de trabalho. Empreendedores sao
aqueles que imaginam a realizacdo de novos projetos, negdcios € geram empregos, €
acima de tudo, fazem por amor.

O termo empreendedor ja era utilizado desde idade média, mas apenas para definir
aquele que dirigia projetos de produgao ndo assumindo os riscos encontrados. A partir
do século XVII, iniciou a relagdo de empreendedorismo e atribuicdes de riscos baseados
em acordos com o governo onde o produto e o servigo estavam com precos fixados,
tornando lucros e prejuizos responsabilidades do empreendedor. No século XVIII houve
a diferenciacdo do capitalista que ¢ aquele que fornecia o capital e o empreendedor
aquele que assume os riscos do negdcio, permanecendo até os dias atuais. (DORNELAS
2012).

Diante dessas modificacdes ja no final do século XIX o empreendedor foi
confundido em seu meio como administrador, pois 0 mesmo realizava trabalhos de
organizacdo empresarial. O movimento teve inicio no Brasil na década de 90, quando
foram criadas as entidades SEBRAE (Servigo Brasileiro de Apoio as micros ¢ Pequenas
Empresas) e a Softex (Sociedade Brasileira para exportagdo de Software), antes da
criagdo destas entidades ndo se falava em empreendedorismo nem em cria¢do e apoio as
micro e pequenas empresas. (DORNELAS, 2012).3

Os empreendedores podem ser identificados como pessoas que transformam ideias

em negocios, provocando assim a abertura de novos empreendimentos. De acordo com

3 Nota de referéncia: Baseado em DORNELAS, José Carlos Assis; Empreendedorismo: Transformando
ideias em negdcios, pag.20.



10

José Dornelas (2012 p.19): “A palavra empreendedor (entrepreneur) tem origem
Francesa e quer dizer, aquele que assume riscos e comeca algo novo”. Deixando em
evidencia que o empreendedor cria um novo negocio e amor pelo que faz aceitando
riscos e possibilidades de sucesso ou fracasso.

Segundo Dornellas (2012, p.29):

O processo empreendedor envolve todas as funcdes, atividades e agdes
associadas com a criagdo de novas empresas. Em primeiro lugar, o
empreendedorismo envolve o processo de geracdo de algo novo, de valor.
Em segundo, requer a devocdo, o comprometimento de tempo e o esfor¢o
necessario para fazer a empresa crescer. E em terceiro, que riscos calculados
sejam assumidos e decisOes criticas tomadas; € preciso ousadia e &nimo
apesar de falhas e erros.

A partir deste ponto podemos entender o surgimento de um empreendedor que vai
desde a necessidade financeira, ao amor pelos negocios, mas destacando que o negocio
sO serda bem sucedido se seu idealizador tomar decisdes inovadoras € bem planejadas.
Trazendo em seus meios de trabalho a criatividade, capacidade de implementacao,
disposicao para assumir riscos, perseveranca, otimismo € o senso de independéncia.

De acordo com Dornelas (2012, pag.28), “Empreendedorismo ¢ o envolvimento de
pessoas e processos que, em conjunto, levam a transformagdo de ideias em
oportunidades. E o aproveitamento destas oportunidades leva a criagdo de negocios de
sucesso”. O autor diz respeito ao esforgo proprio da pessoa, a criagdo da ideia que leva o
seu negocio a ter desenvolvimento, organizagao e sucesso.

Conforme Hisrich, Peters e Shepherd (2009, p. 36), “O papel do empreendedorismo
no desenvolvimento econdmico envolve mais do que apenas o aumento da producao e
da renda per capita; envolve iniciar e constituir mudangas na estrutura da sociedade”. As
modificagdes ocasionadas pelo o empreendedorismo sdo seguidas pelo o avango

econdmico e pela demanda, uma vez que permite que a renda alcancada seja dividida

entre todos que fazem parte do processo empreendedor.

2.2 ESPIRITO EMPREENDEDOR

O espirito empreendedor esta naquelas pessoas que estdo dispostas a assumir novos

riscos, que geram ideias e tem coragem de colocé-las em pratica.

Segundo Maximiano (2011 P. 1)

A ideia de um espirito empreendedor estd de fato associado a pessoas
realizadoras, que mobilizam recursos e correm riscos para iniciar
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organizagdes de negocios. Embora existam empreendedores em todas as
areas da atividade humana, em seu sentido restrito a palavra designa a pessoa
que cria uma empresa, uma organizacao de negocios.

O sucesso do empreendedor ¢ o resultado da percepcao, dire¢do e dedicagcdo de um
trabalho organizado com o avango tecnologico, o papel do empreendedor vem
aumentando, pois os mesmos trazem consigo o poder de eliminar as dificuldades
comercias € culturais, inovando conceitos, trazendo novas relacdes de trabalho gerando

empregos e aceitagao para a sociedade.

Algumas razdes citadas por Degen (2009, p. 16) que inibem as pessoas a montar seu
proprio negocio sdo “A imagem social, a disposi¢do de assumir os riscos, o capital

social e outros interesses”.

O risco financeiro quando se iniciou um negocio proprio se bem planejado pode ser
eliminado. A coragem de empreender juntamente administrar ¢ valorizada nas grandes
empresas, um empreendedor ganha destaque, pois ele ¢ a mudanca sem medo, a

inovacao na hora certa, e a disposicdo de riscos que o sucesso precisa.

Afirma Degen (2009, p.24):

O candidato a empreendedor que quer ter sucesso no desenvolvimento de um
negocio proprio precisa percorrer trés etapas antes de inicia-lo. Ele precisa,
na primeira etapa, procurar, escolher e conhecer a oportunidade de negocio.
Essa etapa termina quando tiver adquirido o conhecimento necessario sobre a
oportunidade de negocio que escolheu e dominar todos os aspectos dele. Uma
vez que possui esse conhecimento, o candidato a empreendedor passa para a
segunda etapa, que ¢ criar o conceito e os atributos de valor da oferta, prever
¢ administrar os riscos, avaliar o potencial de lucro e de crescimento e definir
a estratégia competitiva para entrar no mercado. A terceira etapa ¢
desenvolver o plano, conseguir os recursos financeiros e iniciar o negocio.

Com base nestas etapas o empreendedor desenvolvera a quarta etapa que consiste no
plano de negdcios e fazendo com que o mesmo cresga gerando assim a quinta etapa que
consiste na recompensa pelo sucesso do negocio. Nesta pesquisa ndo serdo abordados
aspectos especificos sobre planos de negocios, uma vez que o foco principal ¢
identificagdo dos perfis das rendeiras de Camalau e as dificuldades de empreender na

regido.

Quando se fala em empreendedor idealiza-se um individuo com objetivo de sucesso
de empreender. Pode acontecer em qualquer pessoa, nao existe um Unico tipo o modelo-
padrao, o amor pelo novo, por uma mudanga de negdcio pode acontecer em qualquer

um.
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O ramo do empreendedor ¢ conhecido em sete tipos todos com objetivos

semelhantes a busca de avancgos e reconhecimento de sucesso.

Tabela 01: Tipos de empreendedores

AUTOR

TIPOS DE
EMPREENDEDOR

CONCEITO

DORNELAS; 2007 apud
LOPES, GUEREZ e
GONZAGA,; 2015.

NATO

Fundamenta-se na habilidade de
negociacdo,  habilidade em
vendas, visao de futuro e
otimismo, e comprometimento
para realizar os proprios sonhos.

DORNELAS; 2008
SOBRINHO; 2013.

apud

INESPERADO

E normalmente uma pessoa que,
quando menos esperava, se
deparou com uma oportunidade
de mudar o que fazia na vida
para se dedicar o negocio
proprio. E o caso classico de
quando a oportunidade bate na
porta.

DORNELAS; 2008
SOBRINHO; 2013.

apud

CORPORATIVO

Sugere que a finalidade de
empreendedorismo  corporativo
envolve: )] renovagao
estratégica, (i) inovagdo e (iii)
corporate venturing (interno e
externo.

AUSTIN, James; STEVENSON,
Howard; WEI-SKILLERN,
Jane; 2006.

SOCIAL

O empreendedorismo  social
refere-se a atividade inovadora
com objetivo social no setor com
fins lucrativos, como em
empreendimentos comerciais de
propdsitos sociais.

SANTOS e GARCIA; 2015.

NECESSIDADE

Por falta de alternativa acaba
criando seu proprio negocio,
normalmente  ndo  possuem
acesso ao mercado de trabalho,
como nao lhe resta outra opgdo a
ndo se trabalhar por conta
propria ele normalmente se
envolve em negocios informais,
com tarefas simples, prestando
servicos e tendo como resultado
um baixo retorno financeiro.

DORNELAS; 2008
SOBRINHO; 2013.

apud

HERDEIRO

O empreendedor herdeiro recebe
logo a missdo de levar a frente o
legado de sua familia. O desafio
do empreendedor herdeiro ¢
multiplicar o patrimonio
recebido, ele aprende a arte de
empreender com exemplos de
familia, e geralmente segue seus
passos.

DORNELAS; 2007 apud
LOPES, GUEREZ e
GONZAGA,; 2015.

SERIAL

Aquele que para um Unico
empreendimento ndo € suficiente
e se dedica a implementar
negocios

Fonte: Elaborada pela a autora
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2.3 RENDA RENASCENCA, EMPREENDEDORISMO E INOVACAO

A renda renascenca entre os artesanatos vendidos no nordeste tem um destaque
abrangente no Cariri Paraibano, além de ser uma heranga de familia, um meio de gerar
renda financeira para as familias dessa regido. A renda renascen¢a ¢ um bordado

delicado feito a mao.

Segundo Christus Nobrega (2005 p. 37):

A renascenca ¢ um tipo de renda de agulha, que mantém o mesmo
principio formal das outras rendas de sua classe, as quais sdo
constituidas basicamente por desenhos concéntricos, de onde se
protejam linhas sinuosas e divergentes. Porém, dentre todas as de sua
familia a renascenca ¢ tida como a de qualidade superior, haja vista
seu arduo e complexo processo de producdo, sua beleza e sua
delicadeza. O que reflete diretamente em seu alto preco de mercado.

Por seu alto custo de producdo, contrastando com uma desvalorizagcdo de
mercado, surgem as dificuldades para empreender com a renda renascenga, levando as
rendeiras a atribuirem um preco inferior ao resultado do seu trabalho, e a procura de
inovagdes para melhoria no processo de empreender. De acordo com Goossen (2009
p.62) “As pessoas podem apreender o processo de inovagdo. E claro que aumentar a
capacidade de inovagao de uma pessoa ndo garante sucesso financeiro, mas, certamente

traz mais oportunidades a serem consideradas”.

A sociedade esta cada vez mais competitiva e para ganhar destaque no mercado
de trabalho ¢ necessario um empreendedor inovador. As inovagdes sdo maneiras de

combinar os mais variados recursos.

Podemos classificar alguns tipos de inovagao de produtos, de processo, abertura
de novos mercados, inovagoes de frente de ofertas de matérias primas e novas estruturas
de mercado. Um bom empreendedor enxerga a mudanga como um meio de
oportunidade, ou seja, a acolhe em vez de evita-la. Essas mudangas inovadoras, também
sdo responsaveis pelas novas eras e melhores periodos econdmicos, porque a inovagao
tem poder de transformagdo. E em meio a essas inovagdes surgiu para as rendeiras a
associagdo comunitaria das mulheres produtoras de Camalat (ASCAMP), que retine um
grupo de cinquenta mulheres associadas diretamente, para orientagdo e comercializagao

de como empreender a renascenca. Além disso, a associacdao trabalha com base no
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desenvolvimento sustentdvel, no qual, desenvolve condi¢gdes sociais e econdmicas de

sobrevivéncia. Conforme em publicidade anexo 01.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Neste capitulo serd explicado os métodos aplicados para a realizacdo da

pesquisa. A pesquisa adapta-se em qualitativa e quantitativa.

De acordo GERHADT e SILVERA (2009 p.31): “A pesquisa qualitativa ndo se
preocupa com representatividade numérica, mas, sim, com o aprofundamento da

compreensdo de um grupo social de uma organizagao”.

A pesquisa qualitativa também usa dados estatisticos, contudo, busca esclarecer

com complexidade o acontecimento.

No tocante a pesquisa quantitativa, FONSECA (2002) apud GERHADT e
SILVERA (2009 p.33) definem:

A Pesquisa quantitativa se centra na objetividade. Influenciada  pelo o
positivismo, considera que a realidade s6 pode ser compreendida com base na
analise de dados brutos, recolhidos com auxilio de instrumentos padronizados
e neutros. [...] A utilizagdo conjunta da pesquisa qualitativa e quantitativa
permite recolher mais informagdes do que se poderia conseguir isoladamente.

A pesquisa quantitativa fundamenta-se essencialmente na estatistica para expor

seus resultados.

Quanto aos objetivos o seguinte artigo tem como inicio no que diz respeito a
classificacdo cientifica a delimitacdo dos objetivos propostos. O artigo trata-se de uma

pesquisa descritiva, visto que ela mostra o enfoque empregaticio no Cariri Paraibano.

Neste contexto, a pesquisa tem distintivo exploratério uma vez que, tem o
objetivo de verificar a situag@o financeira dos empreendedores da renda Renascenca do

Cariri Paraibano, com uma base na cidade de Camalat/PB.

Segundo GIL (2007) apud GERHADT e SILVERA (2009 p.35) a pesquisa

exploratoria:

Tem como objetivo proporcionar maior familiaridade com o problema, com
vistas a torna-lo mais explicito ou a construir hipoteses. A grande maioria
dessas pesquisas envolve: (a) levantamento bibliografico; (b) entrevistas com
pessoas que tiveram experiéncias praticas com o problema pesquisado; e (c)
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andlise de exemplos que estimulem a compreensdo. Essas pesquisas podem
ser classificadas como: pesquisa bibliografica e estudo de caso.

A pesquisa também se classifica com amostragem por acessibilidade ou
conveniéncia. De acordo GIL apud BEUREN (2006 p. 126) A amostragem por
acessibilidade ou conveniéncia ¢ vista como a menos rigorosa de todos os tipos da
amostra. Pois advoga que nesse tipo de amostragem o pesquisador apenas obtém os
elementos a que tem maior facilidade de acesso, admitindo que eles possam
efetivamente representar de forma adequada a populagao.

3.1 PROCEDIMENTO DE COLETA E TRATAMENTO DE DADOS

Quanto aos procedimentos e coleta de dados, a pesquisa classifica-se como
bibliografica e de levantamento, pois foi realizado questiondrios para obtencdo dos

resultados e alcance dos objetivos apresentados.

O estudo compreende a principio uma revisao literaria do tema, por meio de
artigos cientificos, livros e publicacdes, entre outros. E quanto a analise dos dados,
desejando buscar verificagdes detalhadas, e entendimento de todos os conhecimentos

adquiridos para sugerir o proposito deste artigo.

4 APRESENTACAO E ANALISE DE DADOS

Do universo da pesquisa realizada com as rendeiras da cidade de Camalat/PB,
foi extraida uma amostra de 40% das associadas na ASCAMP. Fizeram-se presentes 20
rendeiras, por questdes de acessibilidade: a dificuldade de deslocamento, da zona rural
para a cidade, idade avancada, horario de funcionamento da associagdo, entre outros
compromissos das mesmas. Constataram-se que 45% sao maiores de 41 anos de idade,
25% delas tem entre 30 e 35 anos, ¢ 10% tem entre 36 ¢ 45 anos, outros 10% tem entre

24 € 29 anos, e por fim entre 17 e 23 anos 10%. Conforme o grafico 1.

Grifico 01: Faixa etaria

Faixa etaria

E 7100
]Ofoy EEntre 17 ¢ 23
0
B 45% B Entre 24 ¢ 29
B 259 ki Entre 30 e 35
0
HEntre 36 ¢ 45

B /0%

Fonte: Pesquisa de campo, 2017.
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Em relagdo a amostra apresentada no grafico 01, chama atencdo o fato de a faixa
etaria de mais de 70% das rendeiras terem mais de 35 anos, contudo a idade um pouco
avancada, além das dificuldades para emprego formal na regido, faz com essas mulheres

tornem-se empreendedoras.

No grafico a seguir serd mostrado o percentual de quantas pessoas trabalham

com a renda nas residéncias, das associadas na ASCAMP. Conforme grafico 2.

Grafico 02: Pessoa que trabalham com a renda

Pessoas que trabalham com a renda na residéncia.

H10%
k| Pessoa
H25% 2 Pessoas
B 65% ki3 Pessoas

Fonte: Pesquisa de campo, 2017.

Onde 65% das rendeiras responderam que apenas uma pessoa trabalha com a
renda Renascenga na residéncia, 25% respondeu que duas pessoas, € 10% responderam
que trés pessoas. Esse grafico demostra a for¢a da renda Renascenca na regido, uma vez
que 90% das residéncias apresentam uma ou duas pessoas ligadas a essa atividade.

No grafico 3, sera mostrado o tempo que as rendeiras, trabalham com o bordado.

Grifico 03: Tempo que trabalha com a renda

Quanto tempo trabalha com a renda
B 5%

EEntre 4 ¢ 9 Anos
E Entre 10 € 20 Anos
& Mais de 30 Anos

= 0
50% H 45%

Fonte: Pesquisa de campo, 2017.

Foi respondido que 50% das rendeiras trabalha a mais de 30 anos, 45% entre 10
e 20 anos, e 5% entre 4 e 9 anos. E visto que a renda Renascenga ¢ uma herancga e uma
tradicdo de familia, quando se verifica que mais de 90% da amostra trabalha ha de 20

anos nessa atividade.



Tabela 02: Renda Financeira e situacio economica.
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Qual a fonte principal de renda financeira? Respondentes %
Renda Renascenga 14 70
Aposentadoria 5 25
Outros 1 5
Total 20 100
Indique a renda mensal? Respondentes %
Menor que 930,00 14 70
Entre 930,00 e 1860,00 3 15
Entre 1.860,00 ¢ 2.790,00 1 5
Maior que 2.790,00 - -
Nao Souberam responder 2 10
Total 20 100
O lucro é satisfatorio? Respondentes %
Sim 6 30
Nao 13 65
Nao Souberam responder 1 5
Total 20 100
Qual a situacio economica da sua casa apos empreender
a renda? Respondentes %
Boa 6 70
Regular 14 30
Excelente - -
Ruim - -
Total 20 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2017.
velou qu 0 u xclusiv
A amostra revelo e 70% dessas mulheres dependem exclusivamente da

Renda renascenga para manter-se, 25% tém como renda financeira principal a
aposentadoria, e 5% da amostra diz ter outro meio de renda financeira principal, porém
ndo informou o qual. Indicando uma renda mensal menor que 930,00 reais 70% delas,
15% mencionou que tem de 930,00 a 1.860,00 reais, 5% tem entre 1.860,00 ¢ 2.790,00
reais, ¢ 10% da amostra nao soube responder. Ja quando perguntadas sobre o lucro, 65%
responderam que nao ¢ satisfatorio, 35% respondeu que era sim, satisfatorio, ¢ 5% nao
souberam responder. Em questdo a situacdao econdmica das residéncias apos empreender

a renda Renascenca 70% das rendeiras diz ser boa, € 30% delas diz ser regular.
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De modo geral deduz-se que a renda Renascenga ¢ uma fonte imprescindivel

para composic¢do do orcamento das familias dessa regido.

Tabela 03: Em relacio ao empreendedorismo.

Qual o seu conhec1ment? sobre o termo Respondentes o
empreendedorismo?

Nao sei o significado 1 5

E um programa do SEBRAE 4 20
Serve para orientar a abertura de novas 12 60

empresas
Serve para orientar comportamentos 3 15
empresariais inovadores

Total 20 100

Vocé se considera um empreendedor? Respondentes %
Sim 10 50

Nao 10 50
Total 20 100

Em relacio as desvantagens de ser Respondentes %

empreendedor:
Sacrificio Pessoal 11 55
Sobrecarga de responsabilidades 9 45
Vo.ce parflcma de treinamentos com Respondentes %
orientacdes para empreendedores?

Sim 15 75

Nao 5 25
Total 20 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2017.

Dos dados descritos na tabela acima se verifica o conhecimento das rendeiras
sobre empreendedorismo, 60% diz que serve para orientar a abertura de novas
empresas, 20% conhece como um programa do SEBRAE, 15% diz que serve para
orientar comportamentos empresariais inovadores, 5 % diz que ndo tem conhecimento
sobre empreendedorismo. 50% da amostra feita com as rendeiras dizem se considerar
empreendedora, ja os outros 50% diz ndo se considerar. Enquanto as desvantagens de
ser empreendedor 55% delas diz ser um sacrifico pessoal, 45% dizem que € sobrecarga

de responsabilidades, 75% das rendeiras da amostra diz participar de treinamentos e
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orientagdes para empreendedores pelo o SEBRAE, 25% diz nunca ter ido. Diante da
discordancia das respostas das renderias, podemos ver que nao ha um conhecimento ao
certo do que ¢ empreendedorismo para elas, trazendo assim a dificuldade de se
considerar uma empreendedora ou ndo. Contudo, chama atengao o interesse das mesmas
em se aperfeicoarem, uma vez que 75% participam dos treinamentos da associacdo e do
SEBRAE.

Tabela 04: Perfil empreendedor

Em relacao a0 perﬁl empreendedor, vocé se Respondentes %
identifica como?

Criatividade e capacidade de implementacdo 12 23,07
Disposicdo pra assumir riscos 10 19,23
Perseveranca e otimismo 10 19,23

Senso de independia 6 11,53

Autonomia 5 9,61

Desafio 2 3,84
Controle Financeiro 7 13,49

Total 52 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2017.

Na tabela 04, a amostra diz o percentual em quais perfis as rendeiras se
enquadram. O destaque com 23,07% delas diz ter criatividade e capacidade de
implementagdo, sendo esta caracteristica essencial para empreendedores (as). Em
relagdo a disposicao para assumir riscos 19,23% das rendeiras, mostram ter consciéncias
na manuten¢do dos seus negocios. Perseveranga e otimismo, tendo um percentual de
19,23%, refor¢a o compromisso com sua atividade. 13,49% afirmam ter controle
financeiro sobre seus rendimentos. Sobre o senso de independéncia 11,53%, tendo a
renda Renascen¢a como sua maior motivacdo. 9,61% tiveram como afirmacgao
autonomia, levando a Renascenga como principal fonte. 3,84% afirmou que era um
desafio seu perfil empreendedor. Tais resultados demonstram que de maneira empirica a
grande maioria das entrevistadas traz consigo perfis e carateristicas empreendedoras,

indicando assim, a longevidade da atividade na regido.



Tabela 05: Dificuldades, motivacoes e investimentos.
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Qual o principal motivo que leva vocé a

trabalhar com a renda? Respondentes %
Falta de emprego na regido 10 50
Renda extra 5 25
Tradigdo de Familia 5 25
Total 20 100
Quais os principais investimentos para a renda? Respondentes %0
Lacé e linha 20 100
Tesoura e agulha - -
Outros - -
Total 20 100
Quais as principais dificuldades para Respondentes o
empreender a renda?
Comercializagdo 12 60
Valor de mercado 5 25
Outros fatores 2 15
Total 20 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2017.

Ja quando se trata dos motivos que levam as empreendedoras a trabalharem com

a renda 50% da amostra diz ser por falta de emprego na regido. 25% por ser uma renda

extra. Estes dois fatores somados demonstram a auséncia de emprego formal na regido e

auséncia de empresas, e outras fontes de renda. Os outros 25% diz por ser uma tradigdo

de familia, pois as renderias sdo hereditérias, trazendo esse legado desde os séculos

XVII e XVII, com a chegada da renda na Paraiba. As rendeiras consideram o principal

investimento o lacé e a linha, que ¢ transportado de Pesqueira/PE para a associacdo, e

assim distribuido a elas para a produgdo das pegas. Em relagdo as dificuldades para

empreender a renda renascenga, 60% apresentam que ¢ a comercializagdo, 25% diz que

o valor de mercado ¢ alto, o que faz as rendeiras levar as pegas para serem vendidas em

outras cidades e estados. 5% diz serem outros fatores, ndo especificados.



Tabela 06: Vendas.
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Em relacao as vendas: Respondentes %
Atacado 4 20
Varejo - -
Venda Individual 6 30
Atacado e Varejo 10 50
Total 20 100
Os produto.s da renda renascenca siao Respondentes o
vendidos para empresas?
Hotéis - -
Restaurantes - -
Pousadas - -
Outros 20 100
Total 20 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2017.

A tabela 06 mostra a relagdo das vendas, onde 50% da amostra diz ser em

atacado e varejo, 30% diz ser venda individual, e 20% afirma ser apenas em atacado.

Esses resultados apresentam uma dispersao nas vendas, como também uma auséncia de

acOes estratégicas de posicionamento de mercado. Quanto as empresas onde sdo

vendidas a Renda Renascenga, 100% da amostra marcou outros, e especificou a venda,

para Martha Medeiros, estilista Alagoana, da cidade Maceio, e ¢ levada até o atelié da

estilista em Sao Paulo/SP, facilitando um pouco a comercializagdo das pegas, mesmo

assim vendidas a um prego inferior ao seu valor de mercado.

Tabela 07: Feiras culturais, Divulgacio e localizacio dos principais clientes.

Participa de feiras de artesanatos e culturais? Respondentes %
Sim 13 65
Nao 7 35
Total 20 100
Como vocés divulgam o produto aos clientes? Respondentes %
Site 1 5
Loja fisica 6 30
Com a colaboragdo da ASCAMP 10 25
Divulgacdo individual 3 15
Loja fisica e com a ASCAMP 10 25
Total 30 100
De onde sdo os principais clientes? Respondentes %
Da propria cidade 1 5
Outras cidades 9 45
Outros Estados 10 50
Total 20 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2017.
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Analisando a tabela 07 pode-se ver 65% das rendeiras da amostra participam das
feiras de artesanatos e culturais, € 35% diz ndo participar. Em questdo a divulgagao dos
produtos aos clientes, 50% diz que é com a ajuda da ASCAMP e com a loja fisica na
sede da associacdo, 15% diz que divulgacdo individual e 5% com site, 50% diz que as
principais clientes sao de outros estados, 45% diz ser de outras cidades, e 5% da propria
cidade. Ainda assim com todas as dificuldades, a loja sede da associacdo ajuda na
divulgacdo das pecas, pois recebe visitas. As rendeiras tem o interesse de crescer diante
de tudo, pois procuram vendas fora da cidade, do estado, se empenham e vao a feiras de

artesanatos e empreendedorismo, para mostruario e comercializa¢do das pecas.

Grafico 04: Recomendacoes.

recomendagdes sobre a atividade profissional para outras pessoas da
familia
H 5%
H 25% i Sim
\ B Nao
B 70%
ENao Souberam Responder

Fonte: Pesquisa de campo, 2017.

No grafico 03 em percentual ver-se que 70% das rendeiras recomendam a
atividade profissional para as demais pessoas da familia, e 25% diz que ndo
recomendaria, ¢ 5% delas ndo souberam responder. Levando em consideracdo as
recomendacgdes, € visto que além de heranca de familia, as rendeiras trabalham por amor

a arte de render e empreender.

Grafico 05: Plano de negocios.

Vocé ja recebeu orientagdes como montar um plano de negocios?

H 5%

E Sim
E Nao

k= Nio Souberam Responder

Fonte: Pesquisa de campo, 2017.
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Grafico 06: Plano de negocios.

Vocg ja tem um plano de negocios?
H 5%

ESim
ENao

B 45%

E 50% BN3o Souberam Responder

Fonte: Pesquisa de campo, 2017.

Nos graficos 05 e 06 analisamos a relagao das rendeiras sobre plano de negocios,
no grafico 05, 50% da amostra diz que ndo recebem orientagdes, 45% diz que sim, e 5%
ndo souberam responder. No grafico 06 pergunta se as rendeiras tem um plano de
negocios, 50% da amostra afirma nao terem, 45% diz ter um plano de negocio, e
especificam o da associagdo. Todavia, levando em consideracdo que a maioria das
rendeiras associadas tem mais de 45 anos de idade, pouco conhecimento, e pouca
leitura, compreende-se o fato de a grande maioria ndo ter um plano de negocio e

também ndo participarem de treinamentos com esse fim.



24
5 CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo teve como objetivo principal identificar as caracteristicas
empreendedoras das rendeiras, e traz como resultado em relagdo as entrevistadas, que a
maioria trabalha com a renda Renascenca ha mais de 30 anos, uma heranca de familia
quem vem decorrido por a falta de emprego formal na regido. E visto que a cidade ndo
disponibiliza de empresas e outros tipos de ocupacdo para pessoas de uma idade
elevada, fazendo assim que essas mulheres sintam-se motivadas a gerarem renda
financeira, para manterem-se.

A pesquisa mostra que na maioria das residéncias do Municipio de Camalat/PB,
tem ao menos uma ou duas pessoas que dependem diretamente desta atividade, o que
demonstra a tradicdo de render e que mantém viva a cultura da regido. Algumas dessas
familias empreendem com a renda ha mais de 40 anos.

E possivel ver que o lucro ndo é satisfatério, mas, que a situagdo financeira das
suas residéncias ¢ regular, apds empreender a renda renascenga, mesmo com o valor no
mercado, essas mulheres assumem o risco e investem no alto pre¢o da matéria prima,
com esperanca de retorno.

O conhecimento sobre empreendedorismo das rendeiras ainda ¢ insuficiente para
alavancar suas vendas e permitir um maior ganho financeiro. Algumas chegam a
receber orientagdes do SEBRAE, porém o conhecimento ndo ¢ amplo. Apds a criacdo
da ASCAMP percebeu-se uma melhoria para empreenderem seus pequenos negocios,
tendo em vista que suas producdes sdo vendidas em atacado, varejo e loja fisica situada
na associacdo, ¢ em feiras de artesanatos e empreendedorismo oferecidas pelo o

SEBRAE.

RENASCENCE INCOME, A SOURCE OF ENTREPRENEURSHIP IN
PARAIRANO CARIRI.

ABSTRACT

The present article aims to investigate the motivations and difficulties to undertake with
the Renaissance income in the city Camalau in Cariri Paraibano, referring to the issue
that leads women to the production of parts for commercialization. Because it is a
region of scarce employment, many people seek means of occupation and generate
financial income to keep up. Renderer profiles that are linked to an association created
by the government in partnership with the SEBRAE in the year 2005. The study was
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conducted through a qualitative and quantitative approach, Community Association of
Women Producers of Camalal (ASCAMP). The main results obtained were that the
entrepreneurs have little knowledge about entrepreneurship, however, the association
has helped enough for them to undertake this activity. However, being a high market
price the marketing is difficult. Considering the responses of the lacemakers, it is seen
that there are many who undertake the Renaissance by necessity, others by love and
family inheritance.

Keywords: Renaissance Income. Camalad. Entreprencurship.
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APENDICE

QUESTIONARIO APLICADO PARA PESQUISA DE TRABALHO DE CONCLUSAO DE
CURSO: AS RENDEIRAS DA CIDADE DE CAMALAU/PB
PESQUISADORA: Ruthe Nunes Ferreira
PROFESSOR ORIENTADOR: Fabio Adriano Pereira da Silva

1- Indique sua faixa etaria:
() entre 17 e 23 anos () entre 24 e 29 anos () entre 30 e 35 anos
() entre 36 e 41 anos () mais de 41
2- Qual o seu conhecimento sobre o termo empreendedorismo?
( )Nao sei o significado ( )E um programa do Sebrae
( )Serve para orientar a abertura de novos negocios ( )Serve para orientar
comportamentos empresarias inovadores.
3- Vocé se considera um empreendedor?
( )Sim ( )Nao
4- Em relagao ao perfil empreendedor, vocé se identifica como?
( )Criatividade e capacidade de implementagao  ( )Disposi¢do pra assumir riscos
( )Perseveranga e otimismo ( )Senso de independéncia ( )Autonomia
( )Desafio ( )Controle Financeiro
5- Em relagdo as desvantagens de ser empreendedor:
( )Sacrificio pessoal ( )Sobrecarga de responsabilidades
6- Qual a fonte principal de renda financeira?
7- Quantas pessoas trabalham com a renda na residéncia?
8- Ha quanto tempo trabalha com a renda?
9- Indique a renda mensal liquida?
( ) Menor que 930,00 () entre 930,00 e 1.860,00
() entre 1.860,00 e 2.790,00 () Maior que 2.790,00
10-  Qual o principal motivo que leva vocé a trabalhar com a renda?
() Falta de emprego na regido ( ) Renda extra
( ) Tradicdo de familia () Grande aceitacao do produto
11- Quais os principais investimentos para a renda?
12-  Quais as principais dificuldades para empreender com a renda?
13- Quais as principais motivagdes para empreender com a renda?
14- O lucro ¢ satisfatorio?
( )Sim ( )Nao
15-  Qual a situagdo econdmica da sua casa ap6s empreender a renda?
( )Boa ( )Regular () Excelente ( ) Ruim
16- As pessoas que trabalham com a renda recebe apoio do governo municipal?
( )Sim ( )Nao
17-  Participam de feiras de artesanatos e culturais?
( )Sim ( )Nao




18-  Emrelagdo ao ASCAMP, qual sua opinido sobre a associagdo?

( )Teve melhorias  ( )Nao teve diferenca ( )Piorou

19-  Como vocés divulgam o produto aos clientes?

( )site ( )Loja fisica ( )Com a colaboracdo do ASCAMP ( )Divulgacdo individual
20-  De onde sdo os principais clientes?

( )Da propria cidade ( )Outras cidades ( )Outros estados

21-  Emrelagdo as vendas:

( )Atacado ( )Varejo ( )Venda individual ( )Personalizadas

22-  Os produtos da renda renascenga sdo vendidos para empresas?

( )Hotéis ( )Restaurantes ( )Pousadas ( )Outros;

23-  Voce participa de treinamentos com orientacdes para empreendedores?
()sim ( )Nao

24-  Como se da o ritmo de produ¢ado da renda?

( )Diario ( )Semanal ( )Quinzenal ( )Mensal

25-  De onde vem a matéria prima para a producao da renda?

28

26-  Qual a relagdo da populacao com a renda na cidade?

() Pequena parte da populagdo participa dessa atividade

( ) Metade da populagao participa dessa atividade

( )Maior parte da populagao participa dessa atividade.

27-  Voce recomendaria essa atividade profissional para outras pessoas da familia?
( )sim ( )ndo

28- Voce ja recebeu orientagdo como montar um plano de negocio?

() Sim ( )Nao

29 — voce ja tem um plano de negocio?

() Sim ( ) Nao
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Fonte: O autor, pesquisa de campo 2017.




